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Opinnaytetyon tarkoitus oli luoda uudistetut verkkosivut WB-Sails -purjeneulomolle parantaen
yrityksen nakyvyytta verkossa. Tyo0 toteutettiin toiminnallisena opinnaytetyona. Toimeksian-
tajana toimi WB-Sails ja verkkosivuhanke toteutettiin yhteistyossa digitaaliseen suunnitteluun

erikoistuneen Dunning, Kruger & Associates- yrityksen kanssa.

Tyon viitekehys perustui verkkosivujen rakentamiseen ja suunnitteluun liittyviin kasitteisiin,

kuten kayttajakokemukseen painottuvaan suunnitteluun, verkkosivujen jarjestelmalliseen to-
teuttamiseen ja verkkosuunnittelun prioriteetteihin. Tyon tuloksena valmistuivat uudet, visu-
aalisesti miellyttavat ja modernit verkkosivut, joissa kayttajakokemus on huomioitu ensisijai-
sesti. Verkkosivut toteutettiin ja suunniteltiin WordPress-alustalla hyodyntaen Elementor-tyo-

kalua.
Tyon lopussa verkkosivun toimivuudesta kerattiin palautetta kyselyn muodossa. Kyselylla py-

rittiin hahmottamaan sivuston kayttajakokemusta. Verkkosivua tullaan tulevaisuudessa paran-

tamaan ja paivittamaan kyselyn palautteen perusteella.
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The purpose of the thesis was to create a redesigned website for the WB-Sails sailmaker com-
pany to improve the company'’s visibility online. The thesis was implemented as a functional
thesis. The client was WB-Sails, and the website project was carried out in collaboration with

Dunning, Kruger & Associates, a company specializing in digital design.

The framework of the thesis was based on concepts related to the building and designing of
websites, such as user experience-oriented design, systematic implementation of websites
and web design priorities. As a result of the project a new visually pleasing and modern web-
site was created, in which the user experience is considered primarily. The website was im-

plemented and designed on the WordPress platform using the Elementor web creation tool.

In the end information was gathered on the functionality of the website with a survey. The
survey was aimed to outline the user experience of the site. The website will be improved

and updated in the future based on the feedback survey.

Keywords: website, web design, WordPress, Content management system
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1 Johdanto

WB-Sails on purjeneulomo, joka sijaitsee Helsingin Lauttasaaressa. WB-Sails valmistaa tilaus-
tyona purjeita asiakkailleen. Purjeet ommellaan kasin. WB-Sailsilla on pitka historia: Yritys on
perustettu vuonna 1974 ja se on saavuttanut korkean maineen purjeenvalmistajana Suomessa
ja myos kansainvalisesti. Yritys tahtoo nyt parantaa nakyvyyttaan digitaalisessa ymparistossa
uudistamalla verkkosivujaan. WB-Sails toimi toimeksiantajana tassa kyseisessa toiminnalli-

sessa opinnaytetyossa.

WB-Sailsin verkkosivut ovat vuosien saatossa jaaneet vanhanaikaisiksi. Verkkosivut eivat vas-
taa nykyajan standardeja millaan tavalla: Typografia on vanhanaikaista, varit eivat savayta ja
kayttajakokemus on kompelo. Purjeita ei tassa tapauksessa myyda verkkokaupassa samalla
tavalla kuin esimerkiksi vaatteita, mutta on ensisijaisen tarkeaa, etta yritys tuo esille ima-
gonsa laadukkaana ja nykyaikaisena purjeenvalmistajana myos verkkoymparistossa. Kehitys-
tyon tavoite on luoda WB-Sailsille nykyaikaiset, tyylikkaat ja brandia toteuttavat verkkosivut.
Verkkosivut tuotetaan yhteistyossa digitaaliseen suunnitteluun erikoistuneen Dunning, Kruger

& Associates yrityksen kanssa.

Verkkosivut toimivat vuonna 2021 usein asiakkaiden ensikosketuksena yritykseen. Samoin
kuin vuosia sitten asiakkaat saivat mielikuvan kaupasta kivijalkakaupan kautta, saadaan mieli-
kuva nykyaan verkkosivun kautta, myi yritys sitten fyysisia tuotteita tai palveluita vain ja ai-
noastaan verkossa. Korpela ja Linjama painottavat verkkosuunniteluun perustuvassa kirjassa,
etta verkkosivuja kayttavat ja luovat kaikki iastaan tai muista tekijoista riippumatta (2005, 2-
3). Tama jos joku on totta tana paivana, koska nykyaikana kaikki kayttavat internetia asioi-
densa hoitamiseen. Tama tarkoittaa, etta verkkosivuja kaytetaan moniin eri tarkoituksiin.
Verkkosivujen toteutuksessa tulee siis huomioida monesta eri nakokulmasta, mita sivustolla
halutaan ilmaista ja miten tama ilmaistaan. Verkkosivun visuaalinen ilme ilmaisee jo todella

paljon itsessaan, joten itse verkkosivulla esitettava sisalto ei ole ainoa ensisijainen asia.

Tama opinnaytetyo pyrkii kertomaan nykyaikaisen verkkosivuhankkeen suunnitteluprosessin
prioriteetit. Tyo rajautuu kertomaan ohjemuodossa, mita suunnittelussa tulee ottaa huomi-
oon niin visuaalisella puolella kuin teknisella puolella seka miten opinnaytetyon produkti eli
valmiit verkkosivut syntyivat alusta loppuun ja mita tyota tehdessa huomioitiin ensisijaisesti.
Teoriaosuus on rajattu kertomaan asioista, jotka olivat oleellisia toteutusvaiheessa. On siis
huomioitava, etta verkkosivujen rakentamiseen liittyy paljon muutakin olennaista, kuten do-
main- ja tietoturva-asioita, mutta tama opinnaytetyo painottuu enemman sisallonhallintajar-
jestelmiin ja visuaaliseen suunnitteluun. Lopussa kaydaan lapi verkkosivujen kyselymuodossa

toteutettu kayttajatesti.



2 Mika on julkaisujarjestelma/sisallonhallintajarjestelma?

Ennen kuin mitaan aletaan toteuttamaan, on hyva tietaa, miten sivusto toteutetaan. Verkko-
sivuprojektissa mahdollisesti oleellisinta on paattaa, toteutetaanko sivut julkaisualustalla vai
perinteisemmin ohjelmoimalla. Valinta on usein selva, jos sivustoa rakentavilla henkiloilla ei
ole erityista taitoa ohjelmoinnista. Voi myos olla, etta vaikka sivustoa rakentavalla henkilolla
on ohjelmointitaitoja, halutaan sivustoa tulevaisuudessa muokata helposti ilman ohjelmoin-

tia. Paatos on aina kuitenkin tapauskohtainen, eika oikeaa universaalia tapaa tehda paatosta

ole.

Sisallonhallintajarjestelma eli tassa kontekstissa “Content Management System” eli “CMS” on
ohjelmisto, joka mahdollistaa sisallon hallitsemisen ja muokkaamisen verkkosivuilla ilman eri-
tyista tietamysta ohjelmoinnista. Sisallonhallintajarjestelmat tarjoavat siis yksinkertaiset tyo-
kalut verkkosivujen muokkaamiseen kaikilla osa-alueilla. On kuitenkin oleellista huomauttaa,
etta sisallonhallintajarjestelmia on myos muuhunkin tarkoitukseen kuin verkkosivujen muok-
kaamiseen. Sisallonhallintajarjestelmaan kuuluu kaksi oleellista osaa: “CMA” eli “Content Ma-
nagement Application” ja “CDA” eli Content Delivery Application. CMA on se osa sisallonhal-
lintajarjestelmaa, joka mahdollistaa sisallon kasittelyn. CDA on se osa sisallonhallintajarjes-
telmaa, joka vastaa toiminnasta Backend-puolella, eli yksinkertaisesti selitettyna puolella,
johon tietoa sisallonhallintajarjestelmaan syottava henkilo ei suoranaisesti nae. CDA siis pitaa

huolen siita, etta CMA:n avulla sivulle syotetty tieto nakyy sivulla oikein. (Kinsta, 2021.)

Julkaisujarjestelman valinta on valttamaton vaihe jokaiselle, joka paattaa rakentaa verkkosi-
vut ilman koodausta. Julkaisujarjestelmia on paaosin kahdenlaisia: Ilmaisia avoimen lahde-
koodin jarjestelmia ja maksullisia kaupallisia jarjestelmia. Tunnetuimpia ilmaisen lahdekoo-
din julkaisujarjestelmia ovat WordPress, Drupal ja Joomla ja tunnetuimpia maksullisia julkai-
sujarjestelmia ovat Wix, Squarespace ja Webflow. Oikean julkaisujarjestelman valintaa kan-
nattaa miettia, silla yhta oikeaa valintaa ei ole. Nettisivun tarpeet kannattaa kayda huolelli-
sesti lapi, koska eri julkaisujarjestelmat ovat erikoistuneet erilaiseen toiminnallisuuteen.
Oleellista siis on, etta tassa vaiheessa on pieni kasitys siita mita toiminnallisuutta verkkosivu-

jen tulisi sisaltaa. (Web-Veistamo, 2018.)

Mika ilmaisiin avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmiin tulee, niin paallimmaisin etu on ta-
loudellisuus. Avoin lahdekoodi tarkoittaa, etta ohjelmiston lahdekoodi on avoin kaikille saata-
villa ja muokattavaksi (Open Source 2021). On kuitenkin hieman harhaluuloista ajatella, etta
iso verkkosivuhanke yritykselle toteutuu ilmaiseksi avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmaa
kayttaen, koska siihen sisaltyy jarjestelman tekijan asettama lisenssimaksu (Blom, 2017). Sel-

keita hyotyja avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmiin kuitenkin on. Kustomointi on huo-



mattavasti laajempaa verrattuna kaupallisiin julkaisujarjestelmiin ja avoin lahdekoodi mah-

dollistaa kaikin tavoin monipuolisemman kehittamisympariston. Avoimen lahdekoodin jarjes-
telmaa kayttaen on myos huomioitava mahdolliset haasteet. Todennakoisesti perustietoa oh-
jelmoinnista vaaditaan. Opeteltavaa on siis huomattavasti enemman verrattuna kaupalliseen

jarjestelmaan ja samalla jarjestelma vaatii myos enemman yllapitoa. (Web-Veistamo, 2018.)

Kaupallisen julkaisujarjestelman kaytto on hyva vaihtoehto niille, jotka haluavat toteuttaa
verkkosivun hyodyntaen visuaalista muokkainta. Toisin sanoen toteutus on huomattavasti yk-
sinkertaisempaa ja helpompaa verrattuna avoimen lahdekoodin jarjestelmaan. Koodiin useim-
missa tapauksissa ei edes paase kasiksi, mutta moni voi kokea sen hyvana asiana, jos haluaa

itse rakentaa verkkosivut ilman erityista teknista osaamista. (Web-Veistamo, 2018.)
2.1  WordPress

Wordpress on avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmista tunnetuin ja kaytetyin. Tama nakyy
siina, etta yli 40 % maailman verkkosivustoista on tuotettu WordPressilla. WordPress on alun
perin tehty blogien tuottamiseen, mutta ajan kuluessa koodia on kehitetty yha eteenpain ja
nykyaan WordPressilla on mahdollista tuottaa kaikenlaisia verkkosivuja. WordPressin kaytto

painottuu hyvin pitkalti erilaisten teemojen ja lisaosien kayttoon. (Kinsta, 2021.)

WordPress on sisallonhallintajarjestelmana hyvin laaja. WordPress jakaantuu Wordr-
ress.org:iin ja Wordpress.com:iin. Wordpress.org on yksinkertaisesti selitettyna verkkosivu,
josta WordPressin avoimen lahdekoodin ohjelmisto ladataan omalle tietokoneelle. Se on voit-
toa tavoittelemattoman WordPress-jarjeston ohjelmisto. Wordpress.com on verkkosivu, joka
toimii pilvipalveluna. Wordpress.com on voittoa tavoitteleva verkkosivu, jonka omistaa yritys
nimelta Automatic. Wordpress.com on rakennettu Wordpress.org:in avoimen lahdekoodin
paalle. Myoskaan Wordpress.com:in ja Wordpress.org:in valilla ei ole selkeaa valintaa, mutta
vertailemalla naita kahta voidaan vetaa johtopaatos, etta Wordpress.org on parempi valinta
useimmille kayttajista. Wordpress.org mahdollistaa paasyn kasiksi kolmannen osapuolen tee-
moihin ja lisaosiin ilmaiseksi, kun taas Wordpress.org vaatii vastaavasta toiminnallisuudesta

kallista vuosimaksua. (Kinsta, 2021.)
2.2  WordPress -teeman valinta

Oleellinen osa WordPress -sivuston rakentamista on oikean teeman valinta. Teema maarittaa
paaasiassa sen, milta sivusto nayttaa (Kinsta, 2021). Teeman valitseminen voi aiheuttaa paan-
vaivaa, koska voi vaikuttaa silta, etta kaikki teemat ovat hyvin samannakadisia (Huttunen,
2021). Teemasta on olennaista loytaa visuaalisuutta, jota halutaan valmiilla sivulla nakyvan.
WordPress -sivuston tekeminen on niin paljon teeman kanssa tekemisissa, etta on olennaista
kuitenkin huomioida myos paljon muita asioita teemaa valitessa. Teeman monipuolisuuteen

kannattaa kiinnittaa huomiota ja siihen onko teemaa paivitetty ajan kanssa. WordPressin



kanssa tyoskentely painottuu myos niin paljon lisaosien kayttoon, etta on tarkeaa huomioida,
etta teema tukee olennaisia lisaosia. Olennainen perusasia teemaa valittaessa luotettavuuden

kannalta on, etta teema loytyy WordPressin virallisten sivujen kautta.

2.3  WordPress -lisaosat

Siina missa teema maarittaa WordPress sivuston ulkonaon, maarittavat lisaosat WordPress-li-
saosat sivuston toiminnallisuuden (Kinsta, 2021). Lisaosat ovat yksinkertaistettuna valmiita
sivuston elementteja eri tarkoituksiin (Huusko, 2017). Lisaosat voivat nakya WordPressin si-
vuilla esimerkiksi lomakkeina tai kuvagalleriana. Lisaosia onkin saatavilla hyvin pienista tar-

koituksista isoihin tarkoituksiin kuten verkkokaupan toiminnallisuuteen (Huusko, 2017).

My0s lisdaosien valitsemiseen liittyy useita olennaisia seikkoja. Lisaosia on saatavilla avoimen
lahdekoodin lisaosina yli 42 000 mukaan laskematta maksullisia eri kehittajien lisaosia. Ladat-
tavaa lisaosaa ladatessa kannattaa huomioida lisaosan yhteensopivuus WordPress-version
kanssa. Tama on oleellista enimmakseen tietoturvasyista. Oleellista on myos huomioida lisa-
osan latausmaara ja aktiiviset kayttajat seka ladata vain yksi lisaosa yhta kayttotarkoitusta
kohden. (Huusko, 2017.)

3 Suunnittelu

Ennen toteuttamista on myos hyva omistaa selkea visio siita, milta verkkosivujen suunnilleen
tulisi nayttaa. Verkkosivujen visuaalisuudesta on hyva luoda useampia konsepteja, joista voi
myohemmin valita parhaan. Verkkosivujen suunnitteluun kannattaa panostaa, koska hyvin
suunnitellut verkkosivut luovat ulkoasullaan siteen vierailijan ja yrityksen brandin valille. (Mu-
ranen, 2019.)

Suunnittelu on monta osa-aluetta sisaltavaa tyota, mika tarkoittaa, etta on monta eri asiaa,
jotka tulee opetella ja ottaa huomioon verkkosivua suunnitellessa. Vaikka sivuston sisalto it-
sessaan olisi kuinka laadukasta, ei siita ole hyotya vierailijalle, jos sisaltoa ei loyda mistaan,
eika sisalto nayta miltaan. Suunnittelu on kuitenkin hyva aloittaa maarittelemalla keta tai

mita varten verkkosivu yleisesti on. Sivun suunnitelmalle on hyva maarittaa muutama tarkoi-

tus, joita suunnitelmalla pyritaan saavuttamaan. (Lopuck 2012, 20-21.)

Sivulle kannattaa luoda selkea sivukartta. Sivukartta toimii vastaavasti, kun rakennettavan ta-
lon pohjapiirustus. Sivukartta kannattaa toteuttaa diagrammina, joka sisaltaa kaikki verkkosi-
vut ja nayttaa miten ne yhdistyvat toisiinsa. Sivukartan pohjalta sivustoa on hyva alkaa raken-

taa ilman, etta sivustolta unohtuu mitaan olennaista. (Lopuck 2012, 23.)



10

= = (] 2 :
' =B EBE s g
BEg R B
= [ i =
= = - ;
0 g = |
B ]
E ]

Kuvio 1: Sivukartta

Sivustosta kannattaa myos rakentaa rautalankamalli. Rautalankamalli jokaisesta sivusta nayt-
taa milta sivun tulisi nayttaa. Malli sisaltaa sivun tarkeimmat elementit jarkevasti sijoiteltuna
toisiinsa nahden seka sivuston navigaatio-osuudet. Malliin kannattaa myos suunnitella, miten
sivuston eri elementit kayttaytyvat interaktiivisesti. Mallin tarkoitus ei ole kuitenkaan saavut-
taa lopullista lopputulosta, vaan antaa hyva kuvaus siita milta sivuston tulisi nayttaa ja tun-
tua. Yhdesta mallista voidaan rakentaa monta erilaista versiota sivustosta, joilla pyritaan

mallin pohjalta saavuttamaan samaa lopputulosta. (Lopuck 2012, 23-24.)

Kuvio 2: Rautalankamalli

Verkkosivun visuaalisessa suunnittelussa kannattaa huomioida tietyt periaatteet toimivan lop-

putuloksen saavuttamiseksi. Onnistuneesti suunniteltu verkkosivu viestittaa sivun tarkoituksen
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selkeasti ja on visuaalisesti miellyttavan nakoinen. On periaatteita, joita noudattamalla verk-

kosivu onnistuu paremmin naissa tarkoituksissa. (Cambell 2018, 47.)

Oleellista on verkkosivun osien eli elementtien laheisyys ja tasapaino. Miten elementit on si-
vustolla jarjestelty, vaikuttaa huomattavasti siihen mita sivusto kertoo ja milla tavalla. Sym-
metrisesti jarjestellyt elementit luovat sivulle perinteisemman ja rauhallisemman tunnelman,
kun taas epasymmetrinen jarjestely elementtien valilla viestittaa energisempaa ja modernim-
paa tunnelmaa. Olennaista kuitenkin on, etta elementit noudattavat samaa jarjestelya koko
sivuston osalta. (Campbell 2018, 48.)

Elementtien kontrastin avulla pyritaan pitamaan sivulla vierailevan mielenkiintoa ylla. Kont-
rastin avulla pyritaan myos saavuttamaan keskipiste, johon vierailijan mielenkiinto pyritaan
keskittamaan. Jos sivun elementit ovat kaikki saman varisia ja kokoisia, ei sivuilla vierailija
ensimmaiseksi kiinnita huomiotaan mihinkaan. Jos taas sivulla olennainen elementti on muita
isompi ja varikkaampi, kiinnittyy vierailijan mielenkiinto siihen ensimmaisena. Nain vierailijan
mielenkiinto saadaan kaapattua keskipisteella ja han todennakoisesti tutkii sivustoa kokonai-

suudessaan enemman. (Campbell 2018, 49.)

Sivustolla on myos oltava selkea visuaalinen identiteetti. Visuaalinen identiteetti luo sivuston
elementeille yhtenaisyyden. Visuaalinen identiteetti syntyy sivuston luonteesta ja brandista.
Oleellisia asioita ovat siis mita brandilla halutaan viestittaa kayttaen visuaalisia ominaisuuk-
sia, kuten vareja, kuvia ja tekstia. Kun tiedetaan mita halutaan kayttaa, on oleellista, etta
naita asioita kaytetaan sivulla saannollisesti, jotta saavutetaan visuaalinen identiteetti ja yh-
tenaisyys elementtien ja niiden ominaisuuksien valille. On siis myos tarkeaa, etta sivusto nou-
dattaa samantyylista asettelua kaikkien elementtien valilla ja tietynlaista variteemaa. (Camp-
bell 2018, 50.)

3.1 Varit

Oikeiden varien valitseminen verkkosivuille on yksi visuaalisen suunnittelun paakohtia. Varit
ovat tarkea osa visuaalista identiteettia, joten on tarkeaa, etta ne valitaan huolella pereh-
tyen. Vareja valitessa on tarkeaa miettia, millaista tunnelmaa vareilla halutaan viestittaa.
Tunnelma kannattaa perustaa sivuston luonteeseen ja oleellista on, millaisia tunteita sivuston
halutaan herattavan. Kun sopivat varit on valittu, kannattaa vareista luoda varipaletti (Lo-
puck 2012, 118). Varit ovat siis oleellisia, koska ne luovat verkkosivun luonteen ja kontrastin

verkkosivun elementtien valille (Campbell 2018, 51-52).
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Kuvio 3: Varipaletti

Varipalettiin on hyva sisallyttaa tummat varit, korostusvarit ja tekstin varit. Naista vareista
on hyva koostaa sivuston varitys. Oleellista varipaletin luomisessa on pitaa huolta, etta varit
toimivat keskenaan ja niiden valilla on tarpeeksi kontrastia. Sivuston taustavariksi kannattaa
valita joko todella tumma tai vaalea vari, koska on oleellista, etta sisallon varin ja taustavarin
valille syntyy tarpeeksi iso kontrasti. Nain sisalto erottuu nayttavasti taustasta. (Lopuck 2012,
118-119.)

Kuvio 4: Varipyora

Varipyora on erittain hyodyllinen valine oikeiden varien valitsemisessa. Varipyora auttaa hah-
mottamaan selkeasti suhteet varien valilla. Lampimilla vareilla kuten oranssilla ja keltaisella
pystytaan esimerkiksi viestimaan aktiivisuutta ja viileilla vareilla tyyneytta. Kannattaa siis pi-
taa mielessa mita vareilla halutaan viestia ja ottaa huomioon, etta varit ovat saaneet aikojen

myota eri tarkoituksia eri kulttuureissa (Campbell 2018, 53-54).
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3.2 Fontit ja typografia

Typografia tarkoittaa tekstiin liittyvaa visuaalista suunnittelua. Typografialla pyritaan siis
tekstin sisaltoa lukuun ottamatta vaikuttamaan siihen mita teksti viestittaa tyylillaan (Graafi-
nen, 2015). Verkkosivuja tehdessa typografiaan on tarkea panostaa, koska varien tapaan teks-
tityypit ja tekstien koot viestivat sivuston visuaalista identiteettia. Tekstien fonttien valin-

nassa kannattaa siis huomioida useita seikkoja.

Vastaavasti kuin vareilla on fonteilla hyva luoda tunnelmaa sivulle. Eri fontit viestivat eri mer-
kityksia. Tietynlaiselle fontilla voidaan esimerkiksi hakea virallista tunnelmaa ja toisella fon-
tilla rennompaa tunnelmaa. Fontteja kannattaa valita useampi kontrastin luomiseksi, mutta
naita samoja fontteja kannattaa sitoutua kayttamaan koko sivustolla. Jos sivulla toistuvat sa-
mat elementit, kannattaa niihin liittaa jokin tietty fontti ja pyrkia kayttamaan tata. Esimer-
kiksi kannattaa valita eri fontti otsikoille, pienemmille otsikoille ja leipatekstille. (Lopuck
2012, 120-121.)

Fonttien valintaan ja muuhun typografiseen suunnitteluun liittyy oleellisia seikkoja, jotka tu-
lee pitaa mielessa. Fontin varia valitessa kannattaa huomioida, etta fontti todellakin nakyy
taustaa vasten. Esimerkiksi verkkosivun taustan ollessa musta, kannattaa fonttina pitaa val-
koista fonttia ja toisinpain. Nain teksti on sivustolla vierailevalle helppolukuista. Helppolukui-
suuteen ja tekstin visuaaliseen miellyttavyyteen pystytaan vaikuttamaan myos suuremmalla
rivivalilla. Suurempi rivivali saa usein tekstista silmalle helppolukuisempaa ja tekee siita miel-
lyttavampaa katsoa. Oleellista on myos, etta yksi teksti kolumni ei ole liian levea. Nettisivut
skaalautuvat tietokoneiden eri kokoisille naytoille ja tekstin lukeminen voi olla epamiellytta-

vaa, jos rivi tekstia kulkee nayton reunasta reunaan (Lopuck 2012, 135).

Fonttia valitessa on tarkeaa huomioida fontin tyylin tarkoitus. Usein fontin on tarkoitus olla
tavallinen ja luettava. Talloin teksti johon fonttia kaytetaan sisaltaa enimmakseen asiapi-
toista tekstia. Toinen tarkoitus fontille on toimia enemmankin koristeena tuoden nayttavyytta
verkkosivuille. Esimerkiksi kaunokirjaimilla kirjoitettu otsikko voi nayttaa miellyttavalta,
mutta kokonaiseen kappaleen lukeminen pienin kaunokirjaimin voi olla vaikeaa. (Lopuck
2012, 138-139.)

3.3 Verkkosivun kayttajakunta

Verkkosivulle on hyva maarittaa kohdeyleiso. Kohdeyleison maaritteleminen alkaa kysymyk-
sista, kuten kuinka paljon erilaisia ihmisia sivustolla vierailee ja millainen on sivuston kohde-
ryhman tyypillisin asiakas. Tasta voidaan pohtia eteenpain mika on suurin hyoty, minka sivus-
ton kohderyhman asiakas saa sivustolta ja kuinka hyodyt ovat parhaimman mukaan asiakkaan
saavutettavissa. Mahdollisista asiakkaista kannattaa luoda kayttajapersoonia: Millainen on

mahdollinen asiakas esimerkiksi ialtaan ja muilta ominaisuuksiltaan? Kaikki sivuston halutut
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asiakkaat tuskin ovat taysin samanlaisia ominaisuuksiltaan kuten ialtaan ja harrastuksiltaan,
joten erilaisista potentiaalisista asiakkaista kannattaa luoda useita erilaisia kayttajapersoonia
ja suunnitella sivusto parhaimman mukaan palvelemaan jokaista niista. On jarkevaa luoda
kayttajapolkuja, joissa hahmotellaan kuvitellusti aiemmin luotujen kayttajapersoonien asioin-
tia verkkosivuilla. Tama auttaa priorisoimaan verkkosivujen sisaltoa huomattavasti. (Lopuck
2012, 38-40.)

4  Kayttajaystavallinen suunnittelu

Milta verkkosivu nayttaa silmille on yksi asia, mutta toinen suunnittelun oleellinen periaate on
rakentaa sivustosta sellainen, joka on kayttajalle helppo kayttaa ja navigoida. Tassa suunnit-
telun vaiheessa kannattaa ottaa huomioon, mihin elementit on aseteltu ja miten ne sivulla
esitetaan. Tarkeaa on huomioida, miten sivun tila kaytetaan jarkevasti sivun sisallon ulos tuo-
miseksi. Kaikkea sisaltoa ei esimerkiksi tarvitse nakya heti sivun auetessa, vaan osa hieman
epaolennaisesta sisallosta voi olla alempana sivua. Vaihtuvaa sisaltoa voidaan myos nayttaa
erilaisilla animaatioilla tai vastaavilla Web-elementeilla. Nain sivulle saadaan modernimpaa

tyylia ja sisaltoa saadaan esitettya enemman yhdella alueella. (Lopuck 2012, 65.)

4.1 Navigaatio

Oleellista kayttajaystavallisella sivustolla on selkea ja toimiva navigaatio. Tama tarkoittaa
sita, etta sivustolla tulee olla helppoa siirtya sivulta toiselle jarkevassa jarjestyksessa. Navi-
gaation tulee olla sivuston kartta, joka mahdollistaa sivulla lilkkumisen ilman, etta kayttaja
eksyy sivulle. Sivun ylareunaan kannattaa sijoittaa sivun paavalikko eli globaali navigaatio.
(Lopuck 2012, 70-73.)

s 4D

KILPAPURJEET~ MATKAPURJEET~ TEKNOLOGIA~

wouvenser > | sospumser
Bl souar > FOLKKARIPURJEET
V
KiAssKOT MELGES 24 PURJEET
v owen Al PURJEET
e

laatuun. Laatu on enemman kuEVRTELL TS

[Tweusax |

Kuvio 5: Globaali navigaatio kursoritoiminnallisuudella
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Globaalista navigaatiosta vierailija pystyy lilkkkumaan hyvin tarkeimpien paasivujen valilla. Jo-
kaisella paasivulla voidaan avata seuraava valikko, joka jakautuu pienempiin sektioihin. Tasta
voidaan menna viela syvemmalle alakategorioihin ja niin edelleen. Nain kayttajan silmille ei
heti rajahda valtavaa listaa verkkosivuja, vaan kayttaja voi sukeltaa ylakategoriasta alakate-
goriaan. Tassa on kuitenkin huomioitava, etta osa hyvan navigaation suunnittelua on sivujen
selkea kategorisointi sisallon perusteella. Navigaatioon kannattaa myos lisata muuta helppo-
kayttoisyytta kuten toiminnallisuutta, jonka avulla alavalikko aukeaa ilman navigaatiolinkkia
klikkaamalla vaan pelkastaan viemalla kursori navigaatiolinkin paalle (Kuvio 5). Hyva tapa hel-
pottaa navigointia on myos lisata pienikokoinen “polku leivanmuruineen” sivustolle (Kuvio 7).
Tasta kayttaja nakee milta sivulta han on saapunut millekin, joten palaaminen edellisille si-
vuille on selkeaa. (Lopuck 2012, 70-73.)

Levell > Level2 = Level3 =

Kuvio 6: Leivanmurut navigaatiossa

Mika toimivan navigoinnin suunnitteluun tulee, navigointia voi lahestya kahdesta eri nakokul-
masta. Navigaatiota voi lahtea lahestymaan kayttajapohjaisesta navigaatiosysteemista tai
kayttajan ohjaamasta navigaatiosysteemista. Jos navigaatiosta halutaan tehda kayttajapoh-
jainen, on lahtokohtana se, etta navigaatiosta suunnitellaan sen tyylinen, miten kayttajan tu-
lisi sita kayttaa. Jos navigoinnista pyritaan tekemaan kayttajan ohjaama, ei suunnitteluvai-
heessa pyrita maarittelemaan sita, miten kayttajan olisi jarkevaa liikkua sivustolla, vaan navi-
gaatiosta pyritaan tekemaan mahdollisimman vapaa. Tassa tapauksessa navigaation paata-
voite on olla kayttajalle mahdollisimman vapaakayttoinen. Kumpi naista navigaation paatar-
koituksista on oikea sivustolle, riippuu itse sivuston tarkoituksesta. Oleellista on siis miettia,
halutaanko vierailija johdattaa jollekin tietylle sivulle vai halutaanko, etta vierailija pystyy

selaamaan vaivattomasti ja nopeasti koko sivuston lapi. (Campbell 2018, 103.)

4.2  Responsiivinen suunnittelu

Nykyaikana on myos oleellista, etta sivusto on toimiva ja kayttajaystavallinen kaikilla lait-
teilla tietokoneista alypuhelimiin ja tabletteihin. Tata kutsutaan responsiiviseksi suunnitte-
luksi. Responsiivinen sivu skaalautuu siis kaikille laitteille nayton koosta huolimatta ja verkko-
sivun toiminnot ovat kaytossa kaikilla laitteilla. Responsiiviseen suunnitteluun kannattaa pa-

nostaa nykyaikana. lhmiset vierailevat samalla sivustolla monella eri laitteella ja odottavat
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toimivuutta kaikilla laitteilla. Verkkosivujen nakyvyys hakukoneissa kuten Googlessa on myos
yhteydessa verkkosivujen responsiivisuuteen, koska esimerkiksi hakukone Google suosii haku-

tuloksissaan mobiiliystavallisia sivustoja. (Suomen Digimarkkinointi Oy, 2021.)

Responsiivisessa suunnittelussa on olennaista, etta ei vain mietita sisallon skaalautumista eri
naytoille, vaan mietitaan, miten kayttajakokemus saadaan mahdollisimman hyvaksi eri lait-
teilla. Tama voi esimerkiksi nakya siina, etta kaikkea sisaltoa ei valttamatta tarvitse edes
nayttaa kaikilla laitteilla. Responsiivisessa suunnittelussa kannattaa priorisoida sivun kaytto-
tarkoitus ja miettia minkalaisella laitteella sivustoa kaytetaan eniten. On esimerkiksi sivus-
toja, joita paaasiallisesti kaytetaan mobiililaitteilla, joten tamanlaisessa tapauksessa kannat-
taa ensisijaisesti panostaa mobiiliversioon ja mahdollisesti jopa rakentaa mobiiliversio ennen

tietokoneversiota. (Karukka; Inkila, 2013.)

5  Hakukoneoptimointi

Kun hyvat verkkosivut on rakennettu, on myos oleellista, etta ihmiset loytavat sivulle. Haku-
koneoptimointi eli SEO (Search Engine Optimization) tarkoittaa sivuston verkkonakyvyyden pa-
rantamista hakukoneissa. Tarkoituksena siis on, etta verkkosivu nakyy mahdollisimman toden-
nakoisesti hakukoneissa kayttamalla verkkosivun tarkoitusta kuvaavilla sanoilla tai lauseilla.
Elbanna painottaa digimarkkinoinnin artikkelissa (2021), etta hakukonenakyvyyteen vaikutta-
vat ensisijaisesti sivuston tekninen toteutus, sisalto ja muut ulkoiset tekijat. Hakukoneopti-
mointiin panostaminen on tarkeaa, koska lahes kaikki vierailut eri verkkosivuilla tehdaan
Google-haun kautta. Sivustolla vieraileva siis avaa ensiksi Google-hakukoneen, kirjoittaa ha-
kukoneeseen sanan tai lauseen, joka antaa joukon hakutuloksia, joista vierailija valitsee lin-
kin, joka johdattaa verkkosivulle. Jos siis oma sivusto ei nay hakutuloksissa, ei ole kovin to-

dennakoista, etta oma sivusto saa vierailijoita. (Elbanna, 2021.)

6  Valmiiden verkkosivujen testaus

Verkkosivujen valmistuessa on jarkevaa testata, etta saavuttavatko verkkosivut halutut tulok-
set. Verkkosivun toimivuus kannattaa kayda lapi Beta-sivustolla eli sivustolla, jota ei ole viela
julkaistu verkossa ihmisille nahtavaksi. Oleellista on tutkia, etta verkkosivun saavutettavuus
kohdillaan. Kannattaa siis miettia muidenkin kuin omasta nakokulmasta, etta verkkosivu toi-
mivat heidan kohdallaan. Oleellista on aloittaa tutkiminen verkkosivun teknisen toimivuuden
puolelta. Kannattaa esimerkiksi tutkia toimivatko sivuston linkit ja toimiiko sivusto responsii-
visesti kaikilla laitteilla. Kannattaa myos navigoida sivustolla ympariinsa ja samalla selvittaa

toimiiko navigaatio halutulla tavalla. (Campbell 2018, 176.)
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Valmiiden verkkosivujen testaamista on mahdotonta toteuttaa taysin yksin. On hyva saada
erilaisia nakokulmia sivuston kayttajilta. Verkkosivun kayttajilta kannattaa pyrkia kysymaan
oleellisia kysymyksia, usein kyselyn muodossa. Kysymyksilla kannattaa pyrkia hahmottamaan
kuinka hyvin verkkosivu palvelee heidan tarpeitaan ja mita parannettavaa verkkosivulla on.
Kysely kannattaa kohdentaa verkkosivun kohdeyleisoon. Tata kautta on hyva varmistaa, etta
sivuston kohderyhma saa sivustosta irti kaiken halutun. Kyselyyn kannattaa sisallyttaa kysy-
myksia, jotka hahmotteleva kyselyyn osallistuvien tietoja. Tata kautta saadaan helposti tie-
taa, kuinka lahella kohderyhmaa kyselyyn osallistuneet olivat. Samalla on helpompi hahmo-

tella suhteita kysymyksiin vastanneiden ja vastausten valilla. (Campbell 2018, 177.)

7  Verkkosivujen toteutus purjeneulomo WB-Sailsille

Verkkosivujen toteutus purjeneulomo WB-Sailsille oli monivaiheinen prosessi. Projektia ei kui-
tenkaan aloitettu aivan tyhjista lahtokohdista, koska yrityksella oli jo etukateen vanhat verk-
kosivut. Uudistetuista verkkosivusta oli tarkoitus tyylin osalta tehda taysin uusi ja pitaa asiasi-
salto ainakin alkuvaiheessa samana. Verkkosivujen toteutus hankkeen oli siis tarkoitus esittaa
vanhojen verkkosivujen sisalto enemman asiakaslahtoisesta nakokulmasta uudella verkkosi-
vulla. Uusi verkkosivu suunniteltiin moderneja suunnitteluperiaatteita noudattaen yhteis-
tyossa visuaaliseen suunnitteluun erikoistuneen Dunning, Kruger & Associates yrityksen

kanssa. Kuviosta 8 nakee, etta vanhat verkkosivut olivat tyyliltaan vanhanaikaiset.

WB-Sails - Winning Boatspeed WB-Sails Ltd OY

Yhteystiedot WB-Sails on riippumaton, suomalainen purjeompelimo, joka on erikoistunut Italahdenkatu 22b C
WB-Sails miehisté kilpapurjeisiin niin kéli- kuin kevytveneille. Tarjoamme kaiken tdmén 00210 Helsinki
Tarjouspyynnét Olympia- ja MM:n radoilla kerétyn tietotaidon myds tavalliselle ?T‘inwdsg o 621 5055
. R - e - el +3
Laatua suunnittelulla retkipurjehtijalle, vain hiukan cruising-ystavéllisempéaén "pussiin
pakattuna.
WB-historia Email: info@wb-sails.fi

WB-purjeet ommellaan alusta loppuun Helsingissd 15 henkisen
porukkamme voimin. Jokaisella asiantuntijallamme on laajalti kokemusta
paitsi menestyksesta kilparadoilla, myds siitd miten vaatimukset
muuttuvat, kun siirrytddn matka- ja huvipurjehduksen piiriin.

V. 1975 perustetun WB-Sailsin historiaan liittyy paljon alamme
edelldkdymistd, mutta ennen kaikkea lukemattomia hienoja muistoja.
Aiomme jatkossakin pysyé edelldkévijéna ja tien nayttdna kaikessa, mika
liittyy purjeisiin ja purjehdukseen - jotta sina voisit purjehtia kovaa ja
korkealle!

© 2012 WB-Sails Ltd OY | Itdlahdenkatu 22b B, 00210 Helsinki, Finland | puh +358 9 621 5055 | Contact Us

Kuvio 7: Vanhat verkkosivut
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7.1 Verkkosivun suunnitteluprosessi

Suunnittelu aloitettiin paattamalla tyokalut verkkosivun toteuttamiseksi. Selvaa oli jo entuu-
destaan, etta verkkosivu haluttiin toteuttaa sisallonhallintajarjestelmaa hyodyntamalla, koska
yritys halusi varmuuden siita, etta pystyy myos itse muokkaamaan sivustoa myohemmin. Jos
sivusto olisi paatetty rakentaa ohjelmoimalla, olisi yrityksen aina tulevaisuudessa palkattava
ohjelmointiin erikoistunut henkilo, mikali verkkosivua haluttaisiin muuttaa jollain tavalla. Si-
vuston julkaisujarjestelmaksi paatettiin Wordpress.com, koska se tarjosi kaiken halutun toi-
minnallisuuden edulliseen vuosimaksuun. Valintaan vaikutti myos se, etta Wordpress.com oli
kaikille toteutuksessa mukana tyoskenteleville tuttu entuudestaan. Samalla valitsimme myos
teeman. WordPress teemaksi valikoitui nopeasti “The 7”, joka tarjosi jo valmiilla visuaalisella
pohjallaan haluttua tyylia. Aloituspalaverissa kaytiin myos hieman lapi, millaista tunnelmaa
valmiilta sivustolta halutaan. Kavimme lapi yrityksen historiaa ja hahmottelimme kohderyh-
maa. Paateemoiksi verkkosivun kannalta tasta palaverista jaivat kotimaisuus, kasin ommellut
purjeet seka yrityksen pitka historia. Nama olivat siis asioita, jotka haluttiin nakyvan verkko-
sivulla. Ensisijaisen tarkeaa oli myos, etta kuvilla painotetaan yrityksen tyylia. Paatettiin
myos, etta sivustolla halutaan painostaa WB-Sailsin asiakaslahtoista toimintaa ja WB-Sailsin

toimintaa olympiapurjehduksessa seka intohimoa.

Tassa hankkeessa sivuston kohderyhmaa ei sen enempaa hahmoteltu, koska sivuston sisalto oli
valmiina jo aiemmalla sivustolla. Sisaltdo on kohdennettu suurin osin kokeneille purjehtijoille,
jotka tietavat entuudestaan lajiin liittyvat termit ja periaatteet. Sivuston kohderyhma painot-

tuu siis taysin jo valmiiksi purjehdusta harrastaviin ihmisiin.

Suunnittelua jatkettiin visuaalisen konseptin luomisella. Visuaalisessa konseptissa hahmotel-
tiin verkkosivun identiteettia ja luotiin paallimmaiset periaatteet verkkosivun toteutukselle.

Ennen itse visuaalisten konseptien tekoa hahmoteltiin verkkosivun kolme paatavoitetta:

e WB-Sails on potentiaalisten asiakkaiden silmissa osana oikeaa viiteryhmaa.

e Tavoittaa paremmin uusia ja nykyisia asiakkaita.

e Valittaa WB:n ammattitaitoa ja kasityolaisyytta.
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WB-Sails on potentiaalisten asiakkaiden Tavoittaa paremmin uusia ja nykyisia Vilittdd WB:n ammattitaitoa ja

silmissd osana oikeaa viiteryhmidd asiakkaita kdasitydlaisyyttd

Kuvio 8: Verkkosivun kolme paatavoitetta

Taman lisaksi luotiin joukko sivuston tulevia avainsanoja sivuston paatarkoituksen mukaisesti

ja valittiin niista tarkeimmat (Kuvio 10).

Avainsanat

Innovatiivinen Kiisintehty

Huippuluokkaa

Kuvio 9: Sivuston avainsanat

Viimeisena osana alkusuunnittelua hahmoteltiin itse visuaaliset konseptit. Visuaalisessa kon-
septissa hahmoteltiin tulevia vareja ja luotiin konsepteja siita, milta verkkosivu voisi nayttaa.
Niissa hahmoteltiin samalla verkkosivun tunnelmaa ja visuaalista identiteettia. Konsepteja
syntyi yhteensa 3, joista valittiin paras. Taman pohjan perusteella lahdettiin kohti tarkempaa

suunnittelua ja itse toteutusta.
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i

|| Cutting edge
sail technology

Kuvio 10: Vaihtoehto 1

Vaihtoehto 1 (Kuvio 11) oli vaihtoehdoista perinteisin. Se sisalsi modernia tunnelmaa yhdistet-
tyna tummia vareja noudattavaan varipalettiin. Tyylilla haluttiin viestittaa energisyytta ja

nykyaikaisuutta.

Kuvio 11: Vaihtoehto 2

Vaihtoehto 2 (Kuvio 12) pyrki viestittamaan klassisempaa tunnelmaa modernilla tavalla. Vaih-
toehto hyodynsi ensimmaiseen vaihtoehtoon verrattuna vaaleampia vareja. Vaihtoehdon tyy-

lilla oli tarkoitus myos korostaa kasityon merkitysta yrityksessa.

Kuvio 12: Vaihtoehto 3

Vaihtoehtojen 1 ja 2 valille syntyi myos valimuoto vaihtoehto 3 (Kuvio 13). Se lainasi ensimmai-
sen vaihtoehdon vareja ja toisen vaihtoehdon klassista tyylia. Vaihtoehdoista suljettiin heti pois

vaihtoehto 2, koska se ei beigeilla vareillaan kuvastanut yrityksen imagoa. Vaihtoehto 1 sopi
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eniten ja tyylillaan yrityksen imagoon, joten se valittiin visuaaliseksi teemaksi. Kolmannen vaih-
toehdon varimaailma oli kuitenkin hieman sopivampi tiettyihin tilanteisiin, joten tultiin loppu-
tulokseen, etta vaihtoehto 3: esta lainataan hieman vareja. Tasta syntyi tulevan sivuston lo-

pullinen visuaalinen konsepti.

WB-Sails

Kuvio 13: Lopullinen visuaalinen konsepti

Visuaalisessa konseptissa panostettiin sisallon ja taustan valiseen kontrastiin. Kuten konseptista
nakyy, on sivun tausta valkoinen ja sisalto paaosin todella tummalla sinisella. Nain sisalto erot-
tuu hyvin sivulla. Sinisilla vareilla tuodaan meren tunnelmaa, mika kuuluu yleisesti purjehduk-
seen ja WB-Sailsin brandiin. Sivun visuaalinen identiteetti perustuu siis brandin tuomaan sini-
seen variin ja meren tunnelmaan. Korostusvarina kaytetaan turkoosia varia. Turkoosi vari viestii
rennompaa tunnelmaa ja tuo samalla meren tunnelmaa. Tekstin varina toimii perinteinen

musta, jonka tarkoitus on ensisijaisesti erottua muusta sisallosta.

Kuvio 14: Sivuston varit

Typografian osalta fonteiksi paatettiin Poppins Gold, Lato Regular ja Serpentine. Lato Regular

toimii sivulla leipatekstien fonttina ja Poppins Gold otsikoiden fonttina. Lato Regular on tyylil-
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taan rauhallinen ja helposti luettava fontti ja Poppins Gold on tyyliltaan ulos ponnahtava vie-

railijan mielenkiintoa herattava fontti. Serpentine toimii sivustolla brandin fonttina ladatta-

vissa painetuissa tiedostoissa.

Poppins Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZAAD

1234567890

Lato Regular
ABCDEFGHUKLMNOPQRTUVWXYZAAD
abedefghijkimnopgrtuvwsyzaas
1234567890

Serpentine
ABCDEFEHLIKLMNOPORTUVWXYZAAD

1234567890

Kuvio 15: Sivuston fontit

Sivustosta ei suunnitteluvaiheessa syntynyt erillista sivukarttaa, koska sivusto rakennettiin si-

vujen aiemman sivuston perusteella. Myohemmin sivukartta kuitenkin toteutettiin selkeytta-

maan projektia.
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Kuvio 16: Sivukartta

Sivun rautalankamallit luotiin Figma-suunnittelutyokalulla. Malleista tehtiin suoraan interaktii-
visia selkeyden vuoksi. Malleista siis pystyi nakemaan suoraan, miten esimerkiksi paavalikko ja
nappulat toimivat. Etusivun malli sisalsi etusivun kaikki elementit: Paavalikon, header banne-
rin, ikonit linkkeina muille sivuille, esikatselu osuuden Blog-osioon ja footer-osuuden. Etusivun

oleellinen tarkoitus oli saada vierailijan mielenkiinto ja nayttaa etusivulla kaikki oleellinen mita
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vierailija todennakoisesti sivulta etsii. Iso video-header nappaa vierailijan mielenkiinnon nayt-
tavyydellaan. Banner-osiossa esitellaan yrityksen teknologia, palvelut ja info-sivu. Tassa vierai-
lija saa paljon olennaista tietoa sivustosta ja yrityksesta ilman yhdenkaan linkin painamista tai

lilkkumista alaspain sivulla.

Laatua
suunnittelulla ‘

o 13
fiss
WaSails on alusta lahtien perustanut toimintansa korkeaan:
laatuun. Laatu on enemman kuin suorat saumat ja siigtl
viimeistely.

Kuvio 17: Etusivun banneri

Etusivulla olennaista ovat myos ikonit, jotka toimivat linkkeina muille sivuille. Nama antavat

ilman suurempaa lukemista tietoa sivuston sisallosta ja ominaisuuksista.

Kuvio 18: Etusivu kokonaisuudessaan

Sivuston paanavigaatio suunniteltiin aiemman sivuston pohjalta mahdollisimman yksinker-
taiseksi ja helposti navigoitavaksi. Navigaation ylapuolelle sijoitettiin logo, osoite, puhelinnu-

mero ja Facebook-linkki.
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([ WB-Sails m\ @ Italahdenkatu 72 8,00210 Helsinki ] +35896215055
Wik Botapes

KILPAPURJEET* MATKAPURJEET TEKNOLOGIA™ PALVELUT~ WB-SAILS¥ 0K ARKISTO* ] =

Kuvio 19: Sivuston globaali navigaatio

Navigaation linkit laskeutuvat “drop down”-tyylisesti hiirta niiden paalle liikuttamalla. Katego-
riat avautuva samalla tavoin myos alakategorioiksi ilman, etta linkkeja tarvitsee avata. Nain

sivulla vierailijat pystyvat lilkkkumaan nopeasti haluamalleen sivustolle.

s D

KILPAPURJEET~ MATKAPURJEET~ TEKNOLOGIA ™

~suunni

WB-Sals on alusta lhtien pen
laatuun. Laatu on enemman kul
viimeistely.

| weuskk

Kuvio 20: Sivuston paanavigaatio

Sivuille suunniteltiin myos sivupalkkivalikko. Tama valikko tehtiin helpottamaan liikkumista si-
vuilta toiselle yhden kategorian sisalla. Sivuvalikko helpottaa liikkumista sivulta toiselle yhden
kategorian sisalla ja nayttaa samalla milla sivulla ollaan ja missa alakategoriassa. Sivupalkkiin

lisattiin myos yrityksen yhteystiedot.
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Kolivenest v
Jollat v
Klassikot v
Smpurjest
5.3m purjest
&mR purjeet
&mR purjeet
Muut klassikot
Jaspurret v

Isotveneet v

Yhteystiedot

Osoite:
Italahdenkatu 22b C, 00210 Helsinki, Finland

Avoinna:
Mz-PeE.30-17-30

Puhelin:
+358962135055

s3hkaposti:
infog@wh-sails f

Kuvio 21: Sivuston sivunavigaatio

Sivun kuvitus suunniteltiin sivulle luomalla nelja paaluokkaa kuville, joilla pyrittiin viestitta-
maan erilaisia asioita (Kuvio 23). Purjekuvilla pyritaan nayttamaan sivulla purjeita kaytossa eri
tilanteissa. Tekeminen on toinen kuvakategoria, jolla pyritaan painottamaan sivustolla osaa-
mista ja asiantuntemusta purjeiden yksityiskohtien kautta. Purjeteknologiaa pyritaan sivulla
nayttamaan leikkauskaavioiden ja tietokonemallinnusten kautta. Abstrakteilla kuvilla pyritaan

tuomaan tunnelmaa sivustolle.

PURJEET TEKEMINEN PURJETEKNOLOGIA ABSTRAKTIT

Kuvio 22: Kuvataulukko
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Sivun tyyli syntyi siis paaosin kuviin painottumalla. Sivut suunniteltiin luomalla selkea kontrasti
nayttavien kuvien ja tekstin valilla. Sivua katsoessaan on siis oletettavaa, etta vierailijan mie-
lenkiinto osuu ensimmaisena nayttavaan kuvaan tai videoon, joka vangitsee vierailijan mielen-
kiinnon. Sivulla haettiin hieman energista tunnelmaa asettamalla teksteja suhteessa toisiinsa

eritasoisiin kohtiin, mutta yksinkertaisuudessa pysyttiin ilman erityista epasymmetrisyytta.

Matkapurjehdus on sijoitus
hyvinvointiin

Kuvio 23: Sivuston lopullista tyylia

Jokaiselle tuotesivulle lisattiin samaa kaavaa noudattaen painike, joka johtaa tarjouspyyntosi-
vulle. Tama tarjouspyyntopainike johdattaa sivulle, joka sisaltaa lomakkeen purjeiden tilaa-
mista varten. Tama on purjeiden ostamisessa helpoin tapa tehda tilaus verkossa. Lomakkeissa

noudatettiin yksinkertaista ja selkeaa lomakepohjaa.

Etunimi*
Sukunimi

Sihkipost] (L

Puhelinnumero -
Venetyyppi ja rakennusvuosi (jos tiedassal

Viesti

Purjenumero -

Laneta

Kuvio 24: Lomakepohja

7.2  Verkkosivun toteutus WordPress-aslustalla

Verkkosivun toteutus alkoi WordPress-kayttajan luomisella. WordPress-kayttajalle lisattiin Bu-

siness-tilaus, joka maksaa 300 € vuodessa. Tama tilaus mahdollistaa lisaosien vapaan kayton,
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mika on valttamatonta taman kyseisen verkkosivun kannalta. Sivuston toteutus aloitettiin va-
littomasti rakentamalla sivuja suunniteltujen sivupohjien perusteella. Sivujen rakentamisessa

hyodynnettiin Elementor -lisaosaa, joka toimi visuaalisena editorina sivua rakentaessa.

I © +

My Home

Grow your audience with a podcast +

ast with Anchor — the world's biggest podcasting
platforn

views Quick links N
oo
D Addapage
# Wiie tiag post
= et

Kuvio 25: WordPress etusivu

Elementor -lisaosa helpotti toteutusta huomattavasti WordPressin omaan editoriin verrattuna.
Elementorin avulla sivun suora muokkaaminen oli helpompaa, koska visuaalista puolta pystyi

tarkkailemaan samanaikaisesti muokkaamisen yhteydessa.

S T — - LT L ‘mane

5 Archive
Kilpapurieot ovat
\  WE-Soilsin ominta
oscamista
~ R Articiet & Sonnioach

Trin & buning guides

Kuvio 26: Elementor -muokkain Vs WordPress -muokkain

Toinen oleellinen lisaosa kehityksessa oli “Polylang”, joka mahdollisti sivuston toteuttamisen
useammalla kielella. Sivustosta tehtiin alkuun suomen- ja englanninkieliset versiot. Sivuston
lomakkeet rakennettiin “Wp-Forms” nimisella lisaosalla. Tama lisaosa mahdollisti lomakkei-

den helpon toteutuksen ja muokkaamisen.
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Kuvio 27: WordPress lisaosakauppa

Hakukoneoptimointiin kaytettiin “Yoast SEO” lisaosaa. Yoast SEO- helpotti hakukonenakyvyy-
den toteutusta huomattavasti. Lisaosan avulla pystyttiin suoraan vaikuttamaan siihen, miten
verkkosivu nakyy Googlen hakutuloksissa. Sivuihin pystyttiin myos lisaamaan avainsanoja,
joita kayttamalla hakua tehdessa sivu loytyy todennakoisemmin. Jos esimerkiksi metaselos-
tukseen on lisatty sana “purje”, loytaa verkkosivua hakeva helpommin sivulle kayttaen haussa

sanaa “purje”.

1 Coogle-esikatzeld

btavhe
[8) hmrabtiimenmt () Tummesrabgsinae

Pubau anlibhefsd post

Kuvio 28: Yoast SEO

Responsiivisuus oli tarkea osa toteutusta. WordPress-alusta ja Elementor-lisaosa pitivat auto-
maattisesti huolen, etta sivusto ei hajoa kasiin eri laitteilla, mutta eri valikot piti tehda mo-
biiliystavallisiksi ja joistakin elementeista piti luopua mobiiliversiolla paremman kayttajako-

kemuksen takia.
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~ Responsiivinen

Piilota desktopilla

Fiilota tabletilla

Kuvio 29: Elementor responsiivisuus

Valikot tehtiin toiminnallisuudeltaan hahmottelemaan tietokoneversion valikoita. Valikko kui-
tenkin lisattiin sivupalkkiin, koska muuten se veisi mobiiliversiossa liikaa tilaa sivun ylareu-

nasta. Mobiilivalikosta syntyi helppokayttoinen ja kayttajaystavallinen.

KILPAPURJEET

MATKAPURJEET
TEKNOLOGIA
PALVELUT
WB-SAILS

LOKI

ARKISTO

3 ENGLISH

“+= SUOMI

( 'talahdenkatu 2268, 00210
Helsinki

Kuvio 30: Mobiilivalikot

Responsiivinen toteutus muutti siis kayttajakokemusta mobiililaitteilla, mutta sivuston visuaa-

lisesta identiteetista tai muista periaatteista ei luovuttu.

8 Viimeistely ja verkkosivun testaus

Verkkosivusto alkoi pala palalta valmistumaan. Testausta piti tehda loppuvaiheessa paljon.
Sisalto oli taynna linkkeja vanhalle sivustolle, mitka piti muuttaa. Sivustolla oli myos paljon

vanhaa tietoa, mika piti muuttaa. Teknisia ongelmia oli myos muun toiminnallisuuden kanssa.
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Ongelmia lahestyttiin kaymalla sivuston sisalto lapi moneen kertaan. Sivuston julkaisuvai-
heessa WB-Sailsin henkilokunta halusi myos tehda useita muutoksia sivuston tyyliin, kuten ku-

viin ja vareihin.

Kun tarkeimmat muutokset sivustoon oli tehty, oli aika kysella sivuston kayttajien mielipi-
detta. Kysely luotiin Googlen Forms -tyokalulla. Kyselyssa pyrittiin tutkimaan verkkosivujen
mika oli pieni pettymys, koska kysely lahetettiin 40 henkilolle. Vastaukset antoivat kuitenkin
hyvaa tietoa sivustosta ja sen toimivuudesta seka ihmisten tyytyvaisyydesta kokonaisuudes-

saan.

Ensimmaisena kyseltiin vastaajan ikaa. Kuviosta 31 nakee vastaajien iat. Vastauksista nah-
daan, etta vastaajat ovat enimmakseen ennen 1980-lukua syntyneita eli hieman vanhempaa
sukupolvea. Olisi ollut mielenkiintoista kuulla enemman kaikenikaisten mielipiteita, mutta

toisaalta tama antaa selkean kuvan sivuston ikakohderyhmasta.

Syntymaaika

15 vastausta

elo 1942 2
joulu 1950 25
touko 1952 10

loka 1952 7
heind 1956 23
syys 1957 4
marras 1958 7
helmi 1959 8

loka 1961 19
helmi 1966 7
loka 1970 31
kesd 1973 12
maalis 1998 15
marras 2000 4
syys 2021 10

Kuvio 31: Vastaajien iat

Seuraavana kysyttiin, onko vastaaja kohderyhmaa. Kuviosta 32 nahdaan, etta todella suuri osa
vastaajista on osa kohderyhmaa. Tama on todella hyva asia, koska nain palaute on enemman
varteen otettavaa. Toisaalta olisi ollut hyva kuulla myos pari vastausta kohderyhman ulkopuo-

lelta.
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Oletko purjehtija?

16 vastausta

@ Kylla
@®E

Kuvio 32: Vastaajan osuus kohderyhmaan

Seuraavana kysyttiin yleista arvosanaa verkkosivun visuaalisesta ulkonaosta. Kuviosta 33 nah-
daan, etta vastaajien yleisarvosana sivuston tyylista oli todella positiivinen. Tama oli positiivi-

nen yllatys.

Yleiarvosan verkkosivun ulkon&désta (1-5)?

15 vastausta

8 (53,2 %)

7 (46,7 %)

Kuvio 33: Yleisarvosana

Seuraavana kysyttiin sivuston mieluisuutta tiettya sivua kohden. Tassa pyrittiin kartoitta-
maan, onko jokin sivu erityisesti onnistunut muihin nahden. Vastauksissa mielenkiintoista oli,
etta sivuja oli valittu monipuolisesti. Oli hyva nahda, etta etusivu oli koettu mieluisana. Kil-
papurjesivut oli kyselyn mukaan koettu eniten mieluisaksi mika oli hieman omituista, koska
kilpa- ja matkapurjesivut ovat tyyliltaan todella samanlaisia. Tama on kuitenkin hyvin selitet-

tavissa silla, etta moni on loytanyt etsimansa sisallon sielta.
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Mieluisana koin sivun/sivut:

15vastausta

Etusivu
Kilpapurjesivut 10 (88,7 %)
Matkapurjesivut
Teknologiasivut

Palvelusivut

WB-Sails osio

Purjeentekijén loki 4 (26,7 %)

Arkistosivut 4 (26,7 %)

En mitaan

Kuvio 34: Mieluisana koin sivun/sivut

Samalla tavalla kyselyssa pyrittiin hahmottamaan sivuston epamieluisia sivuja. Positiivisena
yllatyksena tuli, etta lahes kukaan ei kokenut sivustoa epamieluisana. Yksi kyselyyn vastan-
neista ilmoitti kuitenkin kokeneensa etusivun ja kilpapurjesivut epamieluisana. Tama tarkoit-

taa, etta sivuissa on mahdollista parannettavaa.

Epémieluisana koin sivun/sivut:

13 vastausta

Etusivu 1(7,7 %)
Kilpapurjesivut 1(7,7 %)
Matkapurjesivut 0
Teknologiasivut 0
Palvelusivut 0
WB-Sails osio 0
Purjeentekijan loki 0
Arkistosivut 1(7.7 %)

En mitaan 11 (84,6 %)

12,5

Kuvio 35: Epamieluisana koin sivun/sivut

Seuraavaksi kyseltiin mielipidetta sivustolla navigoinnista. Navigointi osoittautui menes-
tykseksi, koska kyselyn perusteella kukaan sivustolla vieraillut ei kokenut artyneisyytta navi-

gaation kanssa.
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Oliko sivustolla helppoa navigoida sivulta toiselle?

16 vastausta

® Kylia
®Ei

Kuvio 36: Oliko sivulla helppo navigoida?

Oli myos oleellista kysya, kokiko kavija sivustolla artyneisyytta. Yksi kuudestatoista vastaa-
jasta ilmoitti kokeneensa artyneisyytta sivustolla, mika tarkoittaa sivusto on onnistunut hyvin,

mutta parantamisen varaa on.

Koitko &rtyneisyytta/turhautuneisuutta vieraillessasi sivustolla?

16 vastausta

® Kyl
@ Ei

Kuvio 37: Koitko artyneisyytta sivulla?

Tarkeaa oli myos selvittaa, loysiko vierailija etsimansa sisallon sivustolta. Palaute tahan koh-
taan oli todella positiivinen yllatys, koska kyselyn mukaan jokainen siihen vastannut loysi etsi-

mansa sivustolta (Kuvio 38).
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Loysitkd verkkosivulta etsimési?

15 vastausta

@ Kylia
®E

Kuvio 38: Loysitko sivulta etsimasi?

Viimeisena kysyttiin olisiko verkkosivulla mitaan muutettavaa. Tama oli ensimmainen kysymys
kyselyssa, joka oikeasti jakoi mielipiteita. Suurin osa oli sita mielta, etta sivustolla ei ole
muutettavaa, mutta melkein puolet ilmoitti muuttavansa jotain sivustolla. Tama vain vahvis-
taa jo aiemmista vastauksista tullutta tulosta: Sivusto on todella onnistunut, mutta parannet-

tavaa on.

Muuttaisitko mitaan verkkosivulla?

15 vastausta

® Kylia
=]

Kuvio 39: Muuttaisitko mitaan verkkosivulla?

Viimeisena oli oleellista kysya, mita kyselyyn vastannut sivulla haluaisi muuttaa. Yllattavan
moni antoi kirjallista palautetta, mika oli todella hyva asia. Naiden palautteiden perusteella
sivustoa on hyva lahtea parantamaan. Palautteista nakee (Kuvio 40), etta suurin osa palaut-
teesta koskee sivuston sisaltoa, eli sivusto on ainakin nailla nakymin visuaalisesti ja toimivuu-

deltaan onnistunut.



Jos kylla, niin mita?

6 vastausta
Etusivu on aika laimea, ja yleensakin kuvat on aika pienia.
puhelinnumeroa ei kannata piilottaa.. se on ensimmaisia asioita joita joka sivulta joutuu hakemaan
kaipaan vield enemman tietoa esim. 1) eri purjemateriaalien ominaisuuksista, 2) eri avotuulipurjeiden
kdytostd assyt, symmetriset, codet yms.
Hlenoa, ettd WB:lle on tullut uusia palveluja. Niitd kannattaisi nostaa enemman esille, esim UUTTA! otsikon
alla
Olisin voinut vastata myds "Ei". Ennen t&td uudistusta verkkosivu oli jotenkin jaényt facen jalkoihin ja
verkkosivuilla on (jopa etusivulla) aika vanhaa materiaalia. Siten uudistus on hyvin tervetullut. Visuaalisuus
on hyva, mutta varsinkin innokkaan purjehtijan perspektiivista, paaasia on kuitenkin substassi ja tahan
sunbstanssiin kuuluu myés materiaalien ajantasaisuus/uutuus.

vaikea sanoa! hyvaltd nayttaa ja tuntuvat toimivan niin kuin pitaa

Opastusta

Kuvio 40: Palautteet

35
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9 Pohdinta

Verkkosivujen tekeminen ja suunnittelu oli kokonaisuudessaan haastavaa ja aikaa vievaa
tyota. Suunnittelu oli vaiheista sujuvin. Kaikki tyon osapuolet antoivat omia ideoitaan ja pa-
lautetta, joten suunnittelussa paastiin aina selkeaan yhteisymmarrykseen. Suunnittelu toteu-
tui jarjestelmallisesti, eika mitaan alettu toteuttamaan ennen kuin selkea suunnitelma oli
valmis. Nain valtyttiin turhilta vaarinkasityksilta ja ongelmilta. Suunnitteluprosessi avasi tar-
keimmat asiat mita tulee ottaa huomioon ja naytti, miten eri osa-alueet suunnitellaan. Tata
vahvisti kirjallisen osuuden kirjoittaminen, jota varten tuli opiskella paljon suunnitteluun liit-

tyvaa teoriaa.

Verkkosivujen toteutusprosessi oli koko projektin eniten aikaa vienyt vaihe. Toteuttaminen
samoin suunnittelun tapaan opetti todella paljon tyosta. Verkkosivuprojektissa toimiminen
naytti, miten verkkosivut toteutetaan asiakkaan toiveiden mukaisesti eika vain omien prefe-
renssien perusteella. Toteutus naytti, etta kannattaa aina opetella tarkasti, miten verkkosi-
vun rakennukseen kaytettavaa tyokalua kaytetaan ennen kuin lahdetaan rakentamaan.
WordPress on esimerkiksi hyvin moni osa-alueinen tyokalu ja sen kayttaminen on huomatta-

vasti helpompaa, kun ymmartaa tarkasti, miten kukin osa-alue toimii etukateen.

Kokonaisuudessaan voidaan vetaa johtopaatos, etta verkkosivujen suunnittelu ja toteuttami-
nen asiakkaalle on tyo, joka vaatii enemman taustatietoa kuin milta saattaa etukateen nayt-
taa. Verkkoymparistossa on valtava kilpailu yritysten valilla ja kaikki tieto ja tekniikat kannat-
taa hyodyntaa, mikali haluaa parjata verkkoymparistossa. Suunnitteluun ja toteuttamiseen
kannattaa panostaa etukateen, jos haluaa etulyontiaseman muihin verkkosivuihin ja paljon
vierailijoita omalle sivustolle. Vaikuttaa myos silta, etta verkkosivujen merkitys tulee vain

voimistumaan tulevaisuudessa, joten verkkosivuhankkeen antama kokemus on arvokasta.

Verkkosivuhankkeen toimeksiantaja, WB-Sails, oli myos todella tyytyvainen lopputulokseen.
Kaikki mita sivulle haluttiin toteuttaa, saatiin toteutettua. Sivustoa ja sen palveluita kehite-

taan viela tulevaisuudessa.

Valmis sivusto loytyy osoitteesta: https://wb-sails.fi/fi/etusivu/



https://wb-sails.fi/fi/etusivu/
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Liite 1: Verkkosivukysely

Syntymaaika

Kuukausi, paiva, vuosi

Oletko purjehtija?
Kylla, Ei

Yleisarvosana verkkosivun ulkonaosta (1-5)?

1-5

Mieluisana koin sivun/sivut:
Etusivu, Kilpapurjesivut, Matkapurjesivut, Teknologiasivut, Palvelusivut, WB-Sails osio,

Purjeentekijan loki, Arkistosivut, En mitaan
Epamieluisana koin sivun/sivut:
Etusivu, Kilpapurjesivut, Matkapurjesivut, Teknologiasivut, Palvelusivut, WB-Sails osio,

Purjeentekijan loki, Arkistosivut, En mitaan

Oliko sivustolla helppoa navigoida sivulta toiselle?

Kylla, Ei

Koitko artyneisyytta/turhautuneisuutta vieraillessasi sivustolla?

Kyllg, Ei

Loysitko verkkosivulta etsimasi?

Kylla, Ei

Muuttaisitko mitaan verkkosivulla?

Kylla, Ei

Jos kylla, niin mita?
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