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SANASTO

Yrityksen identiteetti

Visuaalinen identiteetti
Imago

Tavoiteprofiili
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Kirjainleikkaus

Kirjainperhe

Leipateksti
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CMYK

Osavari

Yrityksen persoonallisuus. Identiteetti pitaa sisallaan muun
muassa yrityksen perusarvot, yrityskulttuurin, tavoitteet,
liikeidean, vision ja strategiat (Pohjola 2003, 20).

Yrityksen identiteetin visuaalinen ilmentyma.
Kohderyhman mielikuva yrityksesté ja sen toiminnasta.

Mielikuva, jonka yritys haluaa kohderyhmall&én itsestaan
olevan (Pohjola 2003, 23).

Tavaramerkkiin kohdistuva erityinen lisdarvo ja positiivinen
maine tekevat merkista brandin.

Yrityksen paaasiallinen asiakasryhma.
Tybnantaja kertoo tyontekijélle tyon sisallosta ja tavoitteista.
Yritykselle luotu graafinen ilme ja ohjeet sen kaytosta.

Yrityksen toiminnan symbolinen merkki, joka muodostuu
likemerkisté ja logosta, tai vain toisesta naista.

Kuvallinen graafinen symboli.

Yritysnimen graafinen Kirjoitusasu.

Tekstin visuaalinen ulkonako.

Itsendisen ulkoasun omaava kirjainmerkisto.

Tarkoittaa lahes samaa kuin fontti. Kirjainleikkaus-termilla
halutaan kuitenkin korostaa enemman, ettd on kyse yksittai-
sesta merkiston muunnelmasta esim. Helvetica Italic
(Wikipedia 2012).

Yhteisnimitys yhden fontin kaikille muunnoksille.
Kirjainperheeseen kuuluvat fontin kaikki eri lihavuusvaihtelut
ja kursiivit (Itkonen 2007, 13).

Julkaisun "palstateksti”, joka muodostaa suurimman osan
julkaisun tekstisisallosta.

Tekstin, grafiikkan ja kuvien sommittelu julkaisussa.

Painotuotteiden variavaruus, joka koostuu osavareista
syaani, magenta, keltainen ja musta.

CMYK-vériavaruus koostuu neljasta osavarista: syaani,
magenta, keltainen ja musta.



Rasteri

Suunnittelujohtaja

Art Director (AD)

Graafikko
AD-assistentti
Semiotiikka

Abstrakti

Nelivaripainamisessa (CMYK) jokainen painovari
rasteroidaan erikseen. Rasteripisteet ovat pienia pyoreita
varipisteitad, joiden muodostamista yhdistelmista syntyvat
kuvaan tarvittavat varisavyt. (Wikipedia 2011.)

Toimii Lahtinen Mantere Saatchi & Saatchi mainostoimiston
tapauksessa muun muassa paavastuussa kaikista toimiston
luovista suunnittelijoista.

Vastuutehtavissa toimiva suunnittelija, joka on keskittynyt
visuaaliseen suunnitteluun ja ideointiin.

Graafiseen toteutukseen erikoistunut suunnittelija.
AD:n alaisuudessa toimiva suunnittelija.
Kuviin ja teksteihin liittyvat viestit ja merkitykset.

Kasitteellinen, tulkinnanvarainen.


http://fi.wikipedia.org/wiki/CMYK

1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni kasittelee yrityksen identiteetin muovautumista graafiseen ulko-
asuun, visuaaliseksi identiteetiksi. Visuaalinen identiteetti luodaan ilmaisemalla
yrityksen persoonaa ja tarinaa. Se kertoo yrityksesta kaiken mika on silmin ha-
vaittavaa ja tulkittavaa. Taman tarinankerronnan koen erittain mielenkiintoiseksi
sekd haastavaksi. Kuinka graafisella ilmeella naytetdan todeksi se, minka voi
lukea yrityksen liikeideasta. Opinnaytetydssani keskityn nimenomaan yrityksen
visuaaliseen tarinankerrontaan seka siihen liittyvien ratkaisujen taustalla vaikut-

taviin perusteluihin.

Késittelen yrityksen visuaalisen identiteetin luomisprosessia opinnaytetyoni tai-
teellisessa osassa. Sain kevaalla 2012 toimeksiannon tehda Turun seudun mu-
siikkiopistolle uusi graafinen ohjeisto. Tyéhoni kuului koko graafisen ilmeen péi-
vitys opiston tunnuksesta alkaen. Kuvailen opinnaytetyoni kirjallisessa osassa
tekeméni ohjeiston osa-alueiden suunnitelmallista rakentamista sek&a ajatus-
maailmaa tehtyjen valintojen takana. Rajatakseni laajaa kokonaisuutta olen
poiminut tekstiin graafisen ilmeen ydinkohdista keskeisimmat asiat, joita kuvaan

omien tydmenetelmieni seka alan lahdekirjallisuuden avulla.

Syventavan luvun tydssani muodostaa tunnussuunnittelun kiehtova, mutta vaa-
tiva maailma. Tunnuksen suunnittelu yritykselle on mielesténi visuaalisen identi-
teetin tarkein alue ja lahtdlaukaus koko graafiselle ohjeistolle. Tasta syysta ha-
lusin perehtya lisdé tunnussuunnittelun ideointiprosessiin. Asiantuntemusta ky-
seiseen lukuun lahjoittivat turkulaisen mainostoimisto Lahtinen Mantere Saatchi

& Saatchin osaavat suunnittelijat.

Tavoitteenani opinnaytetydssani oli luoda musiikkiopistolle ajanmukainen, mutta
myds aikaa kestéava, raikas ja toimiva uusi ilme. Halusin ettd heidan kokonais-
valtainen viestintansa olisi tasta eteenpain yhdenmukaista ja helposti tunnistet-
tavaa. Yhtena tavoiteargumenttina pidin myos kayttomukavuutta. llmeen mate-
riaalien kayttd- ja muokkausmahdollisuudet on tehty asiakasta ajatellen, jotta
heidan olisi mahdollisimman helppoa tehda siirtyméa vanhasta ilmeesta uuteen.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin



Yrityksen ilmeen uudistaminen voi olla hyvin hienovarainen tai radikaali muutos.
Kun kyseessa on jalkimmainen vaihtoehto, kuten musiikkiopiston tapauksessa,
on olemassa riski etta yritys ei sopeudu uuteen ilmeeseen vaan karsii identiteet-
tikriisistd. Tai vaihtoehtoisesti yrityksen kohderyhma ei hyvaksy uutta ilmetta.
Nama saattavat olla vain tilapaisia kasvukipuja, jotka tasaantuvat ajan kuluessa.
Toivoin kuitenkin valttdvani ne parhaani mukaan syventymalla perusteellisesti
musiikkiopiston toiveisiin ja pitamalla heidan identiteettinsa johtotdhtena suun-

nittelulleni.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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2 LAHTOKUOPISSA

2.1 Toimeksianto

Turun seudun musiikkiopiston, eli TSMO:n ilmeen uudistus alkoi kevaalla 2012.
Ensimmaisessa palaverissa yhteyshenkiloni musiikkiopiston rehtori Sakari Kivi-
nen sek& tuotantosihteeri Pekka Valiméki kartoittivat minulle opiston nykytilan-
teen. TSMO kuuluu Turun alueen suurimpiin musiikin opetuksen oppilaitoksiin.
Heidan kattonsa alla opiskelee musiikkia noin 700 oppilasta sekd 200 musiikki-
leikkikoululaista. Ei siis mikdan aivan pieni toimija. Oppilaita riittda ja opiston
koneisto toimii odotusten mukaisesti. Mik& aiheutti tarpeen projektin kdynnista-

miseen?

Opiston perimmainen syy uusia graafinen ilme oli tyytymattomyys visuaaliseen
ulosantiin. Opiston vanha visuaalinen ilme oli luotu vuosia sitten eika se enaa
vastannut opiston identiteettia. Suurimpana toiveena olikin uudistaa ilme nyky-
aikaiseksi ja ammattimaiseksi. Muita esiin nousseita termeja olivat ihmislahei-
syys, opetuksen monipuolisuus — klassisesta rockiin seka tietenkin omaleimai-
sen imagon synnyttaminen. Graafisen ohjeiston he toivoivat kattavan organi-
saation perusviestinnan tarpeet tunnuksesta typografiaan ja lehti-ilmoituksista

julisteisiin.

2.2 Visuaalinen identiteetti

Jotta lukijan on helpompi ymmartaa mita tarkoitan kuvatessani visuaalista iden-

titeettia, pohjustan seuraavilla kappaleilla kyseista termia.

Yrityksen visuaalinen identiteetti ei ole vain muotojen ja varien leikkia, vaan se
perustuu yrityksen siséisen olemuksen ymmarrykseen sek& halutun profiilin ta-
voitteluun. Markkinoinnin termit identiteetti, imago ja profiili ovat aiheita, joita
suunnittelija tutkii aloittaessaan visuaalisen identiteetin luomisen. Kyseiset ter-
mit saattavat kuulostaa saman asian synonyymeilta. Vivahde-eroja kuitenkin

I6ytyy, kun niita tarkastellaan eri nakdkulmista.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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Identiteetti tarkoittaa yrityksen omaa kuvaa itsestaan, sitéd mita yritys todellisuu-
dessa on. Se sisaltaa esimerkiksi yrityksen perusarvot, yrityskulttuurin, tavoit-
teet, liikeidean, vision ja strategiat. Yrityksen visuaalinen identiteetti on yrityksen
identiteetin nakyva osa. Sen tulee ilment&a aidosti yrityksen todellisuutta, muu-
ten kokonaiskuvasta tulee sekava ja epauskottava. (Pohjola 2003, 20.) Visuaa-
linen identiteetti syntyy yhtenaisesta ilmeesté, jossa samojen elementtien tois-
tuvuus ja johdonmukainen kayttoé luo visuaalista tunnettuutta ja johtaa yhtenai-
siin mielikuviin yrityksesta. Visuaalista identiteettid rakentaessa tavoitteena on
iskostaa kuluttajien mieliin erottuva, persoonallinen ja selke& mielikuva yrityk-
sesta. (Pohjola 2003, 13.)

Brandi, imago ja maine ovat kaikki kohderyhman mielikuvia yrityksesta, eli mi-
ten yrityksen identiteetti on valittynyt heille (Pohjola 2003, 21). Skenaario, jossa
kuluttajan mieltdma imago vastaisi taysin yrityksen identiteettid, on kuitenkin
harvinaisuus. Kaikki pienet nyanssit, jotka markkinointitimi on huolella rakenta-
nut, valuvat helposti tamén paivan kuluttajan ylikuormitetun markkinointisiivilan
lapi. Viestia on vaikea saada kuluttajan ihon alle ja ymmarretyksi juuri sellaisena
kuin yritys haluaisi (Pohjola 2003, 23).

Tavoiteprofiili on se, mita yritys haluaisi olla ja minka mielikuvan se haluaa ku-
luttajille itsestaan valittdd. Visuaalinen identiteetti perustuukin vahvasti tavoitel-
tuun profiiliin. (Pohjola 2003, 23—-24.) Tavoitellun profiilin pitda kuitenkin olla rea-
listinen, rehellinen ja aito, jotta kuluttajat ottavat sen tosissaan ja hyvaksyvat

yrityksen imagoksi.

2.3 Mielikuvaleikkia

Lahdin rakentamaan visuaalista identiteettid opistolle heidan omakuvansa poh-
jalta. Faktatiedoista, kuten perustamisvuodesta ja oppilasmaarasta oli vaikeaa
ponnistaa liikkeelle, joten tein Sakari Kivisen ja Pekka Valimaen kanssa pienen
ajatusleikin kaivaessamme TSMO:n syvinta olemusta esiin. Selvitin konkreetti-
silla mielikuvakysymyksilla heidan nakemyksidan opistosta, jolloin sain oikean

kuvan opiston persoonasta.

Ensimmaiseksi kysyin "Kuvitelkaapa jos TSMO olisi elain, mika se olisi?"

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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Jokin pieni, vikkela ja hauska jyrsija, miehet pohtivat naureskellen. Ehké& orava.

Tai mahdollisesti heinasirkka, joka musisoi itselleen paivat pitkat.
He haluavat siis jotain keveaa, sulavaa ja hyvantuulista, tuumin tasta.
"Entapa jos opisto olisi musiikkikappale?”, kysyin seuraavaksi.

Vain yhden kappaleen valinta tuotti vaikeuksia, mutta lopulta he p&éatyivat The
Beatlesin iloiseen marssiin Yellow Submarine. Valtavan kyllainen danimaailma,
yksinkertainen tarttuva melodia ja hupaisa tarina. Téallaisia asioita minulle tuli
mieleen kyseisesta kappaleesta. Kun kdansin taman suunnittelijan kielelle, ajat-
telin kirkkaita vareja, yksinkertaista aitoa lahestymistapaa ja lamminhenkista

kuvamaailmaa.

Kysyin vield, millaisia tunteita ja mielikuvia musiikkiopisto haluaa heréttéda koh-

deryhméssaan, eli musiikkiopiston paaasiallisessa asiakasryhmassa?

Tahan kysymykseen heidan oli helppo vastata. Rento ja valitén ilmapiiri, nuo-
rekkuus, harrastustavoitteisuus, matala kynnys osallistua, yksilollisyys, moni-
puolisuus, asiantuntevuus, hyvinvointi, ihmislaheisyys... Laatusanoja oli paljon,
mutta tarkeimmiksi nostimme ihmislaheisyyden, nuorekkuuden, opetuksen mo-

nipuolisuuden seka asiantuntevuuden.

Yhteenvetona tasté ajatusleikista loin paletin, joka toimi pohjana suunnitteluty6l-
leni. Visuaalinen tyyli, jota lahdin tavoittelemaan, oli konstailematon, hyvantuuli-

nen ja helposti lahestyttava.

2.4 Kohderyhma

Uuden ilmeen pitaisi miellyttd&d asiakkaani liséksi loppukayttajad eli musiik-
kiopiston kohderyhmaa. Opiston monipuolisen tarjonnan vuoksi erilaisia kohde-
ryhmiékin riitti runsaasti. Kivinen ja Valimaki jakoivat kohderyhméat seuraavasti:
1. vauvat + vanhemmat 2. ala-asteikdiset + vanhemmat ja 3. nuoret noin 15
vuodesta ylospain. Asiaa pohdittuamme paadyimme siihen, ettd vauvat ja pie-
net lapset harvemmin antavat lahtélaukauksen musiikin opiskeluun. Aloite tulee

useimmiten vanhemmilta. Teini-ikdiset sen sijaan saattavat itse hakeutua musii-

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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kin pariin. N&in ollen tiivistimme kohderyhman, jota ilmeella houkuttelemme,

lapsiperheiden vanhempiin seka teini-ikaisiin.

Valitut kohderyhmét ovat hyvin toisistaan poikkeavia, joten tassa kohtaa aloin
miettia, mitkad yhteiset ominaisuudet iimeessa voisivat vedota naihin kohderyh-

miin.

Musiikin opiskelu on kovaa ty6ta ja vaatii mittaamattomasti harjoitusta. Se tus-
kin on kuitenkaan asia, jonka musiikista innostunut teini-ikdinen visualisoi mie-
lessaan harkitessaan aloittavansa musiikkiopinnot. Luultavasti han miettii
enemman lopputulosta: kykya hallita instrumenttia, séveltdd omia kappaleita,

perustaa bandi, esiintya suurilla lavoilla...

Kun kyseessa ovat lapset ja vauvat, vanhemmat luultavasti pohtivat musiikki-
harrastuksen positiivista vaikutusta lapsen kehitykseen ja kasvatukseen. Ja tie-
tysti he nédkevat kullanhohtoisena mielessaan, kuinka heidan pienokaisensa

kiipedd ensimmaista kertaa lavalle ja lumoaa yleison esityksellaan.

Siispa, ndma summaten, heille pitdd antaa samaistumisen kohteita, jotka innos-
tavat ja motivoivat hakeutumaan TSMO:n oppilaaksi. Taman voin toteuttaa
muun muassa valitsemalla inspiroivia kuvia, jotka saavat aikaan samaistumisen
reaktion, kuten esimerkiksi: noin min&kin rokkaisin kitara kadessa. Tai vaihtoeh-
toisesti: tuohan voisi olla meidan Lauri, joka niin innokkaasti tepsuttelee musii-

kin tahdissa.

Kuvamaailman liséksi pyrin luomaan ilmeen sellaisista elementeista, jotka ve-
toavat nuorekkuudellaan teini-ikaisiin ja ammattimaisuudellaan lasten vanhem-

piin.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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3 UUSI ILME

3.1 limeen koostumus

Kun on kyse visuaalisen ilmeen uudistamisesta, ei vanhaa tunnusta, vareja tai
muita tunnistimia kannata hylata heikoin perustein. Jos ne ovat olleet kaytossa
pitkd&n, niilla on oma imagoarvonsa asiakkaiden keskuudessa. Jos yrityksen
identiteetti on kuitenkin muuttunut ratkaisevasti, on silloin tyylin taydellinen muu-
tos hyva tapa saada ymparisto huomaamaan ero. (Loiri & Juholin 1998, 134.)
Musiikkiopiston tapauksessa identiteetti ei ollut kokenut suurta muutosta, mutta
vanha ilme ei tukenut enda sen ulosantia sellaisena kuin opisto toivoi. Siksi

paadyimme uudistamaan koko ilmeen tunnuksesta alkaen.

Perinteisesti yrityksen keskeisia visuaalisen viestinnan elementteja ovat yritys-
tunnus (yrityksen toiminnan symbolinen merkki), typografia (tekstin visuaalinen
ulkonako) seka tunnusvarit. Ne luovat ensimmaiset portaat visuaaliselle identi-
teetille ja pitavat ilmeen "koossa” (Pohjola 2003, 108). Naiden liséksi tein opis-
ton graafista ilmetta personoivat kuvitukset, jotka yhdessa tunnusvérien kanssa
toistuvalla ja johdonmukaisella kaytdlla luovat visuaalista tunnettuutta ja johta-

vat yhtenaisiin mielikuviin opistosta.

Luomani graafinen ohjeisto pyrkii yhtendistamaan opiston visuaalisen linjan niin
ettd uusi ilme nakyy kaikissa viestinnallisissa kohtaamispinnoissa asiakkaan
kanssa. Naitd ovat muun muassa erilaiset printtituotteet, kuten tiedotteet, esit-

teet, lehti-ilmoitukset ja julisteet.

Seuraavissa alaluvuissa keskityn kasittelemaan nimenomaan sita, mista kaikki
alkaa, eli niitd elementteja, jotka lopulta ulottuvat jossain muodossa yrityksen

kaikkiin viestinnan osa-alueisiin.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin
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3.2 Tunnus

3.2.1 Kohti uutta tunnusta

Turun seudun musiikkiopiston vanha liikemerkki eli graafinen symboli oli hyvin
yksityiskohtainen ja kuvitusmainen. Opisto halusi lahtea pelkistetympéaan suun-
taan ja hakea enemman abstraktia symboliikkaa. Soittimia ja nuotteja nakee
melkein jokaisen musiikkiopiston tunnuksessa, joten he halusivat uuteen tun-
nukseensa jotain erilaista. He toivoivat silti etta likemerkista voi tulkita merkityk-

sia musiikkiin.

Seuraavaksi Kivinen ja Valimaki ottivat puheeksi opiston pitkan ja hankalakayt-
téisen logon eli yritysnimen kirjoitusasun, joka vie paljon tilaa ja rajoittaa muoto-
kieltd. He kertoivat harkinneensa jo aiemmin pelk&n lyhenteen kayttoon ottamis-
ta, joten valitsimme tulevaksi logoksi kirjainyhdistelman TSMO. Pelkka lyhenne
saattaisi olla riski opiston nimen tunnistamisen kustannuksella, mutta koska ko-
ko nimi tulee lahes aina esiintymaan opiston materiaaleissa, uskon etta lyhen-
nekin toimii. Ruotsinkielisestd nimesta péaatettiin myos luopua yksinkertaistami-

sen vuoksi.

Yrityksen tunnus voi kasittdd pelkan logon, pelkén liikemerkin tai sitten nama
yhdessa. Eri vaihtoehdoista musiikkiopistoa miellytti edelleen yhdistelma. Pel-

k&n logon kayttaminen olisi ollut heistd mielikuvitukseton vaihtoehto.

Kuva 1. Musiikkiopiston vanha tunnus

Seuraava vaihe oli selvittdd tunnuksen kayttétavat ja -olosuhteet mahdollisim-

man tarkasti, jotta osaisin ottaa huomioon suunnittelua rajoittavat tekijat.
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Pitddkd tunnuksen soveltua muun muassa painettavaksi, kaiverrettavaksi, ku-
dottavaksi, leimattavaksi, auton kylkeen, T-paitaan, teipistd muotoiltavaksi, kaa-
revaan pintaan esimerkiksi kuulakarkikyndan painettavaksi yms. (Mollerup
1985, 36—37). Naita kaikkia Kivinen ja Valimaki pitivat mahdollisina kayttétapoi-
na. Lisaksi he nostivat esiin muutaman mielenkiintoisen lisatoiveen. Olisi myods
mahdollista, etta tunnus tullaan heijastamaan opiston seinddn pimeéan aikaan.
Toinen toive oli etta tunnuksen pitdisi soveltua maalattavaksi soittimien pak-
kauslaatikoiden kylkeen. Naita kaikkia kayttotapoja silmallapitaen tunnuksen
tulisi siis olla melko yksinkertainen.

Tunnuksen vérista heilla ei ollut tarkkaa mielipidettd. Kunhan valitsisin puhtaan

nuorekkaan varin, he olisivat tyytyvaisia.

3.2.2 Uusi tunnus kehittyy

Aloitin suunnittelun tutkimalla ja vertailemalla kilpailijoiden tunnuksia. Mukael-
mat nuoteista ja nuottiavaimista olivat melko yleisia, kuten asiakas oli minulle
kertonut. Koetin siis rajata mielestani pois tyypilisemmaéat musiikin symbolit ja
ajatella opetusta, monipuolisuutta, musiikin inspiroivuutta ja yhteisollisyytta. Yksi
johtoajatukseni oli luoda keksiméalleni lauseelle "talo tdynna musiikkia" graafinen
muoto. Suunnittelin néiden ajatusten pohjalta lukuisia tunnusvaihtoehtoja, mutta
vaikka ne olivat pelkistettyjd ja abstrakteja niin "se jokin" tuntui uupuvan. Oli
yllattavan vaikeaa luoda hienovaraisia vihjeita musiikkiin kayttamatta soittimia
tai nuotteja inspiraationa, niin ilmeisia vaihtoehtoja kuin ne ovatkin. Kokeilin
myoOs kuvata musiikkia digitaalisemmassa muodossa, mutta niistéa luonnoksista

puuttui musiikkiopiston lampo ja k&dentaito, joten hylk&sin ne.

Lopulta ratkaisu l0ytyi yllattavan lahelta. Rehtori Kivinen oli toimeksiannossa
antanut minulle muutamia musiikin symboliikkaa kuvastavia vaihtoehtoja mietit-
tavaksi, ja yksi niista oli daniaallot. Pidin ajatuksesta, mutta siina oli vaarana
ettd tunnus nayttaisi liian digitaaliselta musiikkiopistolle. Aloin kuitenkin pohtia
millaisen poikkeavan esitystavan &&niaalloista voisi keksid ja lopulta sainkin

luotua erilaisia opiston tyyliin sopivia variaatioita niiden kaytosta.
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Valitsin tekemistani luonnoksista kolme ehdotusta opistolle naytettavéaksi. En-
simmainen vaihtoehto esitti musiikkiopiston tarjonnan monipuolisuutta tilkkutak-
kind, jonka palasia sitovat yhteen harmoniset aaniaaltosaikeet. Toisessa ehdo-
tuksessa padosassa olivat myos aaniaallot, jotka kantautuvat TSMO-ympyrasta
laajalle sateelle ja muodostavat samalla hymyilevan naaman. Kolmas vaihtoeh-
to oli melko proosallinen kertoen musiikin opiskelun kunnianhimoisesta luon-
teesta. Merkki, joka muodostuu yhdessa T-kirjaimen pystyviivan kanssa, tarkoit-

taa toistoa nuottimerkeissa.

Tunnusten logo-osaan valitsin selkedapiirteisia ja kevyen viehkeita fontteja. Ha-
lusin logojen olevan tyylikkddn ammattimaisia, mutta samalla myos leikkisia.
Olin erityisen tyytyvainen kahdessa ensimmaisessé tunnusvaihtoehdossa kayt-

tamaani fonttiin, jossa hakemani piirteet toteutuivat hienosti.

I-SMO

s

Kuva 2. Tunnusvaihtoehdot

Véareiksi valitsin opiston toiveiden mukaan raikkaita, puhtaita vareja. Ylitse mui-
den nousi purppuran savyinen voimakas magenta. Se oli painotoistuvuudeltaan
hyva ja sopisi mainiosti eri medioissa kaytettavaksi. Mika tarkeintd, se viestisi

haluttua nuorekasta ja energista tunnelmaa.
3.2.3 Valmis tunnus

Yhteyshenkiloni musiikkiopistolla pitivat eniten vaihtoehdosta 2. Siina oltiin jo
oikeilla jaljilla, mutta pieni tekninen seikka aaniaaltojen suuntautumisesta kah-

teen eri suuntaan hairitsi. Aani kun ei oikeasti voi kulkea niin. Pienella kehitta-
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misell& ongelmat poistettiin ja lopullinen valittu tunnus nakyy seuraavassa ku-
vassa. Symboliikasta kay nyt mielestani selvasti esille aaniaallot, jotka kaikuvat

musiikkiopistosta oppilaiden soittaessa ja laulaessa sydamensa kyllyydesta.

Kuva 3. Valittu tunnus

3.2.4 Heranneita oivalluksia

Viimeistellessani valittua tunnusta havaitsin siind muutamia toimivuuteen liittyvia
ongelmia. Naitd nousi tietoisuuteeni, kun aloin tarkemmin miettid tunnuksen
kayttoa eri materiaaleissa ja kokeilla tunnusta erikokoiseksi skaalattuna. Pulmia
ratkoessani suunnittelutyoni kaytannollisyys kehittyi, mista olen tyytyvainen.
Ylapuolella kuvassa 3 oleva tunnus on viimeistelty versio, eli siihen on jo korjat-
tu huomaamani puutteet. Seuraavissa kappaleissa kasittelen muutamia oppi-
miani keinoja ja toivon, etta niistd on hydtya myods muille tunnussuunnittelun

aloittelijoille.

Tutkiessani tunnuksen toimivuutta hyvin pienessa koossa, esimerkiksi kuula-
karkikynaan painettuna, paatin pienentdd sen kokeeksi 10 millimetrin suurui-
seksi. Sen hetkinen ohut TSMO-logo katosi melkein kokonaan nakyvista sym-
bolin sisalla. Asia oli korjattava. Minun ratkaisuni oli pienentaa liikemerkkia ja
suurentaa logoa suhteessa toisiinsa. Muokkasin myo6s logo-fontin paksuutta,
jotta teksti erottuisi paremmin. Nyt tunnus toimii myds pienikokoisena. Tasté
opin ettd hyvin ohutlinjainen fontti ei valttamatta ole paras vaihtoehto tunnuk-
seen, jonka kayttdtarkoitukset ovat niin moninaiset. Ohut fontti voi olla kuitenkin
oikein toimiva ratkaisu, kun tietaa ettd tunnuksen kayttokohteet mahdollistavat

sen.
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Tunnuksen teravat kulmat aaniaalloissa aiheuttivat seuraavan ongelman. Jos
tunnuksessa kayttaa hyvin teravia ohuita muotoja, saattavat muotojen paat ka-
dota kokonaan nakyvista harvapisteisissa rasterikuvissa, kuten esimerkiksi sa-
nomalehtipainatuksessa. Taman voi valttda pyoristamalla muotojen teravyytta
hieman, jolloin pikseli-m&&ara alueella kasvaa ja yksityiskohdat toistuvat var-
memmin. Muokkasin siis aaltojen paita vahan pehmeammiksi eikd muutos silti

vaikuttanut muotoon nakyvasti.

Valikoidessani tunnuksen lopullista varia pidin mielessani ohjeen CMYK-
osavarien optimaalisesta kaytosta tunnussuunnittelussa. CMYK on painotuot-
teissa kaytettava variavaruus, joka koostuu osavareista: syaani, magenta, kel-
tainen ja musta (Wikipedia 2012). Optimaalinen osavarien valinta on jalleen
riippuvainen tunnuksen kayttokohteista. Jos tunnusta tullaan kayttamaan enim-
makseen vain hyvalaatuisissa painotuotteissa, voi CMYK-variavaruuden osa-
vareista kayttaa millaisia yhdistelmia vain. Jos taas sanomalehti on yksi paa-
medioista, on varissa jarkevaa kayttaa ainakin yhta sataprosenttista osavaria.
Talloin tunnuksen aariviivat pysyvat painettaessa teravina. Liséksi, jos mahdol-
lista, kannattaa valita vain muutamasta osavarista koostuva sekoitus tunnuk-
seen. Esimerkiksi 100 % keltaista ja 40 % syaania. Itse kaytin musiikkiopiston
tunnuksessa 100 % magentaa eli se syntyy pelkastdan purppurasta. Mita va-
hemman osavéreja, sitd vdhemman on sanomalehden painolaadusta aiheutuvia
varien kohdistusvirheitd. Kohdistusvirheita tapahtuu, kun nelja osavaria eivat
sanomalehden painoprosessissa osu tasmaélleen samaan kohtaan paperia, jol-
loin painotuloksesta tulee suttuinen ja "liikahtaneen" n&koinen (Wikipedia 2012).
Osavarien harkittu valinta oli erityisen tarkeaa tekemassani tunnuksessa. Jos
TSMO-pallo koostuisi monesta osavaristd, saattaisi valkoinen logo havita koko-

naan nakyvista kohdistusvirheita tapahtuessa.

3.3 Varit

Vareihin liittyva symboliikka ja tunteisiin vetoavat mielikuvat ovat seka kulttuuri-
kohtaisia ettd vahvasti henkilékohtaisiin mielipiteisiin perustuvia (Pohjola 2003,
136). Tastéa syysta varien merkityksia ei voi yksiselitteisesti lokeroida. Keltainen

voi tarkoittaa minulle iloa ja lamp6&, mutta jollekin toiselle alennusmyyntia. On
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selvaa ettd varien merkitykset muuttuvat ja saavat uusia yhteyksia ihmisten,
ympariston ja aikakauden muovatessa niiden symboliikkaa. Suunnittelijan onkin
haettava suuntaviivoja varien valintaan sekd omista mielikuvistaan etta sen het-

kisista kulttuurisista tulkinnoista.

Kayttoyhteyden mukaan vari saattaa myos merkita aivan eri asiaa. Esimerkiksi
Punaisen Ristin punainen ja Viking Linen punainen ovat kumpikin punaisia,
mutta varin yhteys yritykseen kanavoi niihin aivan erilaisia tunteita. Varin merki-
tys onkin siis katsojan silmassa, tai sydamessa, kun yritys on hoitanut asiansa
erityisen hyvin. Yritysvari on kuitenkin aluksi vain véari. Vasta yrityksen toiminta

ja sielukkuus antavat sille merkityksen.

Toimialakohtaisesti pitaisi pyrkia kilpailijoista erottuvaan varimaailmaan, joten
kysyinkin rehtori Kiviseltda onko musiikin opiskeluun olemassa jotain tiettyja va-
reja, jotka toistuvat usein. Han ei ollut ainakaan huomannut téllaisia olevan.
Tutkimalla musiikkiopistojen kotisivuja huomasin etta variskaala olikin laaja.
Hallitsevina nain kuitenkin klassista musiikkia henkivid murrettuja ja arvokkaita
vareja. Muutama poikkeuskin 16ytyi. Esimerkiksi Pirkanmaan musiikkiopistolla
oli villit kotisivut, joiden varimaailma koostui limenvihreasta, turkoosista ja punai-

sesta.

Musiikkiopiston vanhat varit: vaaleankeltainen ja tummansininen hukkuivat mui-
den opistojen samantyylisten savyjen massaan eivatkd mielestani kuvastaneet
oikeanlaista innostavaa tunnelmaa lasten ja nuorten musiikkiharrastuksesta.
Musiikin opiskeluhan on hauskaa, taiteellista ja monenkirjavaa. Ei synkkaa ja
vakavaa. Musiikkiopistolaiset olivatkin valmiita lahtemaan kohti uutta, raikasta ja

nuorekasta varimaailmaa.

lImiselva valinta opiston paavariksi oli voimakas energinen purppura, joka valit-
tiin jo aiemmin tunnuksen variksi. Valitsin [Amminhenkisen oranssin sek& kehit-
tymista edustavan rairuohon vihrean antamaan kontrastia ja monipuolisuutta
purppuran rinnalle. Ohjeiston materiaaleissa kirkkaita vareja rauhoittavat tyylik-

kaat valkoinen ja musta.
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Kuva 4. Varimaailma

Ohjeiston materiaaleja suunnitellessani etsin tapaa kayttaa kaikkia kolmea tun-
nusvarid yhdessa ilman ettd ne vievat liikaa huomiota ja tilaa. Pyrin ilmavaan
taittoon (tekstin, grafiikan ja kuvien sommittelu julkaisussa), joten varit eivat
saisi tukehduttaa tyhjaa tilaa. Tatd konseptia tukeva vaihtoehto l6ytyi maltilli-

sista varipalkeista, jotka myds mainiosti ryhdistivat ja rajasivat valjaa taittoa.

e

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO

Sakari Kivinen
Rehtori

040 485 6498
sakari kivinen@tsmo fi
www.tsmo. fi

Kuva 5. Varipalkkien kaytto taitossa

3.4 Typografia

Tekstin viimeisteltyd visuaalista ulkonakoa kutsutaan typografiaksi. Typografial-
la on kyky viestid muotokielellaan yrityksen hengesta ja tyylistd, siksi se on

graafisen ohjeiston tarke&a osa-alue (Loiri 2004, 9). Typografia ei kuitenkaan
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itsessdan ole kerronnan muoto, vaan se tukee sisallén sanomaa ja ohjaa hieno-

tunteisesti lukijan mielikuvia (Loiri 2004, 34).

Kun yritykselle valitaan tunnusfontteja, on yleistynyt periaate ottaa kayttoéon an-
tiikkva eli paatteellinen fontti, jossa kirjainten viivat ovat eri vahvuisia, seka gro-
teski eli paatteeton fontti, joka painvastoin on viivoiltaan lahes tasapaksu (Itko-
nen 2007, 11). Kahden erilaisen muotokielen omaavan fontin valisilla jannitteilla
ja kirjainleikkauksilla pystyy luomaan jo hyvinkin mielenkiintoisen ilmeen ja tuot-
tamaan erityylisid materiaaleja. Jos halutaan jostain syysta viela lisaa variaatio-
ta erilaisilla fonteilla, on tunnusfonttien maara hyva rajoittaa maksimissaan kol-

meen, jotta materiaaleista ei tule lilan levottomia. (Huovila 2006, 95.)

Musiikkiopiston uuden ilmeen toimeksiannossa asiakas toivoi groteskifonttia
opiston tunnusfontiksi. He pitivat paatteettomien fonttien selkeista, geometrisis-
td muodoista. Esitin heille ehdotuksen kahden fontin liitosta, ja lahdimmekin
siitd ajatuksesta, ettd valitsen antiikvan korostuksiin ja groteskin paafontiksi.
Taméa yhdistelma ei tyon edistyessa toiminutkaan. Kokeillessani valitsemaani
antiikvafontti Cambriaa esitepohijiin, huomasin ettd se muutti opiston ilmeen liian
arvokkaaksi ja jaykaksi. Paadyimme siksi valitsemaan pelkastaan muunteluky-
kyisen groteskin, jolla on useita kirjainleikkauksia. Kirjainleikkauksella tarkoitan
fontin eri variaatioita ja lihavuusvaihteluja, esimerkiksi bold ja italic (Itkonen
2007, 12). Tallainen monipuolinen kokonaisuus I6ytyi Franklin Gothic

-kirjainperheesta.

Ihastuin Franklin Gothicissa ensimmaiseksi sen toimivuuteen leipatekstissa (jul-
kaisujen palstateksti). Kirjainvélistys, eli kirjaimien valit toisiinsa ndhden, on fon-
tissa mukavan tiivis ja kirjainten muoto solakka, mikéa toimii erityisen hyvin ka-
peassa palstassa, jota kaytan esitteissa. Fontti sopi hyvin myds isoihin otsikoi-
hin. Franklin Gothicin ohuin kirjainleikkaus "Book" on suuremmassa koossakin

yha tyylikds ja paatunnusvari purppura viela keventad sen ulkomuotoa.

Franklin Gothicin kirjainperheesta valitsin Book-kirjainleikkauksen lisdksi Me-
dium- ja Demi-leikkauksen. Lihavuusvaihteluilla on siis mahdollista tehda suu-
riakin kontrastieroja. Paasaantoisesti leikkauksista tullaan kuitenkin kayttdmaan
Bookia.
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My6s musiikkiopistolaiset pitivat Franklin Gothicista. Heilla ei valitettavasti ollut
sitd opiston koneilla, mutta koska fontti oli niin toimiva, se paatettiin ostaa suo-

malaiselta fonttisivustolta fontit.com.

abcdefGHIJKLM
abcdefGHIJKLM
abcdefGHIJKLM

Kuva 6. Franklin Gothic -kirjainleikkaukset: Book, Medium ja Demi

3.5 Kuvamaailma ja graafiset kuvitukset

Ideologiani musiikkiopiston kuvamaailmasta syntyi muistellessani erésta kes-
kustelua Kivisen ja Valimaen kanssa. Juttelimme erilaisista esiintymistilanteista,
kun Kivinen huomaultti, etta estradina voi toimia mika tahansa paikka, ei pelkas-

téaan esiintymislava.

Niin tietysti, musiikkia voi soittaa tai laulaa missa vain. Metrotunnelissa, puistos-
sa, torilla, autotallissa, omalla pihalla... Musiikin syntymiseen tarvitaan vain ins-
piroiva ympéaristd. Tama oivallus muutti muun muassa esitteiden tunnelman
taysin. Olin kayttanyt taittomalleissani esimerkkeina tyypillisia sisalla harjoittelu -
kuvia, jotka olivat kylla iloisia, mutta melko tylsid. Nyt niiden tilalle tuli raikkaita
kuvia erilaisissa ymparistdissa. Uudet kuvat herattavat paljon enemman tunteita
ja hyvantuulisuutta. Ne ovat tunnelmaltaan spontaaneja ja elamaniloisia seké

sopivat hienosti tavoiteltuun profiiliin.

Valitsemani kuvat ovat sek& dekoratiivisia eli koristeellisia etta informatiivisia.
Ne elavoittavat julkaisujen ilmetta ja luovat tunnelmaa, mutta tdydentavat myos
tekstin sisaltdod. (Pesonen 2007, 48.) Esimerkiksi musiikkileikkikoulun alkami-
sesta kertovassa lehti-ilmoituksessa tekstia voi havainnollistaa iloisella musiikki-

leikkikoululaisella.
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Kuva 7. Kuvamaailma (Kuvapankki: Thinkstockphotos.com)

Kuvien liséksi tarvitsin toistuvaan kayttoon sopivia ilmetta rikastavia element-
teja. Halusin tuoda musiikin jollain tapaa tunnistettavaksi osaksi opiston graafis-
ta ilmetta. On mielestani tarkeaa, ettd markkinointimateriaaleista kay heti selville
yhteys musiikkiin silloinkin, kun kuvia ei kayteta. Halusin ettéa signaali musiik-
kiopistosta valittyy katsojalle mahdollisimman nopeasti ja helposti. Eri mahdolli-
suuksia punnittuani l1&hdin piirtaméaéan graafisia pelkistettyja soittimia ja kokeilin,
miten ne istuisivat kokonaisuuteen. Ensimmaisen soittimen piirrettyani innostuin

konseptista ja piirsin kaikkiaan seitseman kuvaa.

©

Kuva 8. Kuvitukset
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Mustaviivaiset kuvitukset tuovat kontrastia ja tyylikkyytta kirkkaiden tunnusvari-
en rinnalle. Ne ovat kepeén ilmavia ja sopivat siksi hyvin esimerkiksi pieniin leh-
ti-ilmoituksiin. Alkuun kaytin soittimia valkoviivaisina, jolloin ne vaativat taustal-
leen aina varipalkin. TAmé& rajoitti turhan paljon sommittelua ja vahensi my6s
tyhjan tilan kaytt6a, joten paatin kokeilla mustaa aariviivaa. Muutos toikin sopi-
vasti sarmaa ja ammatillisuutta materiaaleihin ja on myos painoteknisesti val-

koista parempi.

Jo muutamilla keskeisilla ja harkitusti kaytetyilla elementeilla voidaan luoda yh-
tendisyytta ilmeeseen. Harmonia, tasapaino, rytmi, toistaminen, kontrasti, pai-
nottaminen ja yhtenaisyys luovat noudattamani muotoilun periaatteet. (Pohjola
2003, 122.)
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4 TUNNUSSUUNNITTELU - HELMIA KOLLEGOILTA

4.1 Haastatteluilla viisautta

Rajatessani opinnaytetyoni aihetta tiesin, ettd uuden ilmeen kasittely luvussa
kolme koskisi vain ydinkohtia, jotta ty6 ei ronsyilisi liikaa. Halusin kuitenkin sy-
ventaa yhtéa osa-aluetta kunnolla. Valitsin tunnussuunnittelun, silla se on yrityk-

sen ilmeen kulmakivi, johon kaikki muut elementit nojaavat.

Suunnitellessani tunnusta Turun seudun musiikkiopistolle térmasin siihen tosi-
seikkaan, etta tunnussuunnittelusta ei ole olemassa paljonkaan syvéluotaavaa
suomenkielistad kirjallisuutta, josta hakea vaikutteita ja neuvoja. Lukemissani
l&hteissa kuvattiin tunnuksen merkitysta yrityksen toiminnan kasvoina, ei niin-
kdadn miten hoitaa suunnitteluprosessi. Tastd sain ajatuksen vaihtoehtoiseen
tiedonhankintaan, haastattelut. Musiikkiopiston tunnus oli tdssa vaiheessa jo
valmis, joten minulla oli mielessani suunnittelussa esiin nousseita kysymyksia ja
ajatuksia, joille halusin ammattilaisten vastamielipiteen. Haastatteluihin tarjoutui
oiva mahdollisuus tydharjoittelupaikassani mainostoimisto Lahtinen Mantere

Saatchi & Saatchilla, missa haastattelin yhteensa kolmea luovaa suunnittelijaa.

4.2 Keitd he ovat?

Valitsin haastateltavani mahdollisimman monipuolisesti, jotta saisin erilaisia aja-
tusmalleja ja kaytantoja tutkittavakseni. Kerron hieman suunnittelijoiden taus-
toista, jotta lukija voi peilata vastauksia my6s haastateltavien toimenkuviin.
Tuukka Mujo toimii toimiston suunnittelujohtajana, paavastuussa Art Directo-
reista. Mujo on alun perin itseoppinut graafikko. AD Ville Laihonen on valmis-
tunut EVTEKIn Muotoiluinstituutista (Espoon-Vantaan teknillinen ammattikor-
keakoulu) graafiseksi suunnittelijaksi ja on nyt toiminut 10 vuotta suunnittelijana,
joista nelja AD:na. AD-assistentti Linda Holmqvist on vastikaan aloittanut Lah-
tinen Mantereella. Han on opintojensa loppusuoralla Lahden muotoiluinstituutis-

sa, suuntautumislinjanaan pakkausmuotoilu ja grafiikka. Haastateltavieni
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ammattiarvoista syntyi kehityskaari, AD-assistentti > AD > suunnittelujohtaja,

joten olikin mielenkiintoista vertailla, onko mielipiteissa eroavaisuuksia.

4.3 Tunnussuunnittelun prosessi

Ensimmaiseksi halusin tietaa, millaisia rutiineja suunnittelijoilla on tunnussuun-
nittelun tyOprosessissa. Mista he lahtevat liikkeelle, mita asioita priorisoivat ja
millaisen tyoketjun kautta he paatyvat lopulta asiakkaan eteen. Taka-ajatuksena
minulla oli tietenkin Kirjoittaa tehokkaita tyomenetelmia muistiin seuraavaa

suunnittelukertaa ajatellen.

Tuukka Mujolla oli selkea kolmen kohdan menetelma, jonka perusteella han

tekee pohjatydn suunnittelulle.

1. Tutustu brandin historiaan, tarinaan ja arvoihin. Ollaanko aloituspisteessa vai
onko tarina jo olemassa. Jos brandilla on tarina, taytyy sitd kunnioittaa. Jos sité
halutaan muuttaa, taytyy muutos tehda harkiten. Jos tarinaa ei viela ole, pitaa

sellainen kaivaa esiin.

2. Erottautuminen. Tutkimalla kilpailijoita ja heidan tunnuksiaan etsitdan edes se
pieni asia, jossa asiakkaamme eroaa heisté ja pyritddn painottamaan tata omi-

naisuutta myos tunnuksen muotokielella.
3. Semiotiikka eli millaisia viesteja tunnuksella halutaan ilmentaa.

Ville Laihonen nosti esiin asiakkaan toimeksiannon. Monesti asiakkaalla on en-
simmaisessa palaverissa antaa ideoita ja ajatuksia, siitd mita he haluavat tun-
nuksella viestia. Talléin teen ainakin yhden tunnusvaihtoehdon heidan ideansa
pohjalta. Jos olen mielestani kehittdnyt paremman ajatuksen kuin alkuperainen
suunnitelma, taytyy minulla tietysti olla hyvat perustelut tdhan.

Linda Holmqvist lahtisi myds liikkeelle brandista ja sen arvoista. Han kokoaisi
suunnittelun apuvalineeksi mood-boardin eli mielikuvakartan, johon keraisi haet-
tuun tyyliin sopivia tunnuksia, visuaalista kuvamaailmaa seka pakkausnaytteita,

jos tunnusta tullaan kayttamaan pakkauksissa. Nain asiakkaan on helppo ker-
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toa, olenko menossa oikeaan suuntaan. Loydettyamme sopivan tyylin kerda-

mistani elementeista lahden hahmottelemaan tunnusta.

Kun taustatutkimus on kunnossa, voi piirtaminen alkaa. Niin Mujo, Laihonen
kuin Holmgvistkin lahtisivat rakentamaan tunnusta yritysnimen kirjoitusasusta eli
logosta. Kuvallinen liikemerkki on toisella sijalla ja se tehdaan jos logo sita kai-
paa viestin lapi tuomiseen. Itse logokin voi olla niin vahva symbolimainen ikoni
ettei likemerkilla ole mitaan virkaa, esimerkiksi Coca-Cola. Jos liikemerkkid on
toivottu asiakkaan taholta tai siihen ilmaantuu hyva ajatus, pitda se saada sidot-
tua logoon niin ettei synny kahta huomiosta taistelevaa tunnusta, Mujo tarken-

taa.

Kun hyvia luonnoksia on syntynyt sopiva maara, aletaan karsia asiakkaalle esi-
teltdvia versioita. Kysyin, kayttavatkd he asiakaspresentaatioissa kolmen tun-
nuksen taktiikkaa, joka perustuu kontrasteille. Siind asiakkaalle esitellaan ensin
peruskiva vaihtoehto, sitten tunnus, jonka suunnittelija toivoo asiakkaan valitse-
van, ja kolmantena niin raju ja erilainen tunnus, ettd ensimmainen nayttaa kuo-
lettavan tylsaltd ja keskimmainen taas sopivan kokeilevalta. Nain pyritdan sii-

hen, ettd asiakas valitsisi keskimmaisen vaihtoehdon.

Menetelma oli heille tuttu, mutta kukaan ei ollut kayttéanyt sita tydossaan aina-
kaan tietoisesti. Kolmea versiota he pitivéat silti hyvana maarana esitella asiak-
kaalle. Laihonen tosin tdsmensi, ettd kolme versiota ei ole itseisarvo. Voin tehda
vain yhdenkin vaihtoehdon, jos se on niin hyva ettei tarvitse vertailukohtia.
Naissa tapauksissa minulla on yleensa ollut pitka suhde asiakkaaseen ja han

luottaa minuun ja siihen etté osaan asiani.

4.4 Tunnus kahdessa tunnissa, apua!

Tama kysymys toimi ensimmaisen kysymyksen jatko-osana. Kun suunnittelijat
asken pohtivat suunnitteluprosessiaan, tdssa he saavat tuoda sen kaytantoon.
Esitin skenaarion, jossa heilla olisi kaksi tuntia aikaa luoda tunnus vaateliikkeel-
le. Miten he kayttaisivat kallisarvoiset minuutit? Enta 16ytyyko takataskusta va-

kiokikkoja, joilla saada nopeasti hyvannakoista designia aikaiseksi? Talla mieli-
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kuvatehtavalla hain myos yleisia ratkaisuja siihen, milla keinoin selvita paina-

jaismaisista deadlineista, joita tulee vastaan silloin tallgin.

Eipa ole aiemmin tarvinnut tunnusta kahdessa tunnissa luoda, Mujo tuumi. Noh,
ensin kokoaisin yhteen liikkeen olemassaolon tarkoituksen, millaisia semiootti-
sia viesteja se haluaa lahettédd, sek& mikd on sen erikoispiirre. Sitten miettisin
design-ideoita. Sopisiko esimerkiksi likkeen nimi tai omistajan persoona inspi-
raatioksi. Jos mitddn tarttumispintaa ei ole ja kello vain raksuttaa eteenpain,
teen typografisesti vaikuttavan logon ja lisaan siihen jonkin jujun. Vinkkina voi-
sin vield sanoa, ettd omaperédisen logon aikaansaamiseksi ei kannata tyytya
valmisfonttiin vaan muokata itse tavoitetta muistuttavaa fonttia haluttuun suun-

taan.

Laihonen hyddyntéisi tuntinsa nain: Kayttaisin varmaankin tunnin kilpailijoihin
tutustumiseen, toimeksiannon kiteytykseen ja luonnosten tekemiseen lyijykynal-
|&. Toisen tunnin kayttaisin koneella piirtamiseen ja varien valintaan. N&in no-
pealla aikataululla voisikin olla hyva idea hakea erottuvuutta kilpailijoista poik-

keavalla vérivalinnalla.

Holmaqyvist eteni hyvin jarjestelmallisesti: Jattaisin symbolin suosiolla pois aina-
kin nain alkuun. Jos aikaa jaisi ja se tulisi luonnollisesti mukaan niin voisin lisata
sen tunnukseen. Tekisin vikkelasti mood-boardin liikkeen tarjoamista vaatteista.
Jos ndista loytyisi jokin kaunis kuosi, voisin ottaa sen kuvioinnista inspiraatiota
logoon. Sitten vain liikkkeen tyyliin sopivia fontteja etsimaan ja kokeilemaan.
Noin tunnin kuluttua yrittaisin saada viela asiakkaan varmistuksen logolle ja sille
ettd olen samalla sivulla hanen kanssaan. Sitten viimeistelisin logon. Design-
vinkeiksi voisin antaa, ettd kannattaa valita vahva-tyylinen fontti, jossa on
oikeaa asennetta. Musta vari on aina tyylikas.

4.5 Misté inspiraatiota?

Suunnittelijat hakevat suunnittelun alkuvaiheessa ideoita ja vaikutteita erilaisista
lahteista. Inspiraatiota tunnuksen muotoon ja semiotiikkaan voi napata esimer-
kiksi yrityksen nimesta, yrityksen historiasta, tuotteesta, tuotenimesta, toimialaa
kuvaavasta elaimesta tai esineestd, tai itse toimialasta (Raninen & Rautio 2003,
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235). Itse inspiroidun yleensé yrityksen tarinasta, omista muistoista ja mielleyh-
tymista seka tunnuksen viesteihin sopivista kuvista. Musiikkiopiston tunnukses-
sa hain lisaksi inspiraatiota musiikista ja sen tulkintatavoista. Tavoittelin myds
uudenlaisia merkityksia musiikinopetuksen ilmaisuun valttamalla totuttuja kuvia
soittimista ja nuoteista. Kun rajasin pois nadmé ilmeiset vaihtoehdot pystyin

avaamaan mieltani toisenlaisille lahestymistavoille.
Seuraavaksi kysyinkin: misté kollegani metsastavéat innoitusta?

Mujo perusteli asiaa nain: Yrityksen/brandin tarina on tarkein, koska se saa tun-
nuksen tuntumaan merkitykselliseltd. Latteuksien pohjalta ei tunnusta tieten-
kdan kannata rakentaa. Jos yrityksen erottautumiskeino on: "olemme alamme
johtava yritys”, kannattaa kaivaa esiin jotain mielenkiintoisempaa. Jos kyseesséa
on tunnuksen paivitys tai sen korvaaminen kokonaan uudella, se on usein lah-
téisin myds tarinan muuttumisesta. Silloin mietin olisiko tAma muutos kertomi-
sen arvoinen uudessa tunnuksessa? Sitten tietysti tutkin ajankohtaista semioot-
tista maailmaa sekd millaisia viesteja asiakkaani markkinakentdn ymparilla
pyorii.

Laihosen inspiraation lahteena oli toimiala. Yrityksen/tuotteen toimintaymparis-
tosta haen ainakin pienta osviittaa, onhan hyva etta tunnuksen ulkonako vastaa
kyseistd maailmaa. Monesti pydrin alkuun netisséa etsien muun muassa yrityk-
sen toimintaan liittyvia viesteja, joista voisi saada virikkeitad. Jos yrityksessa ei
ole mitaan kilpailijoista erottavaa tekijaa voin turvautua toimiala-symboliikkaan
kuten esimerkiksi rautakaupalle mutteri. Tama on tietenkin tylsa vaihtoehto,

mutta yrittaisin designilla tuoda mutteriin jonkin lisdajatuksen.

Laihonen jatkaa: Siita miltd asiakkaani haluaa omien asiakkaidensa silmissa
nayttaa, rippuu myo6s millaiseen tunnelmaan pyrin ja mista paikoista etsin inspi-
raatiota. Talla tarkoitan etta eri tyylisten yritysten viestit vaativat erilaiset asen-
noitumiset minulta suunnittelijana. Jos kyseessa on halpahalli en tietenk&én
suunnittele huippuminimalistista design-tunnusta, vaan yritysideaan sopivan,

omalla laillaan hyvannékdisen tunnuksen.

Holmgqvist inspiroitui luonnosta ja ymparistostd sekd muista brandeista (ei valt-

tamatta saman toimialan brandeistd), jotka henkivat sitd maailmaa, jota han
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tunnuksessa yrittda tavoittaa. Myos asiakkaan/tuotteen historia antaa hanelle
paljon sisdltéa suunnitteluun, varsinkin jos kyseessa on vanhan tunnuksen uu-
distaminen. On mielesténi aina yrityskuvalle uskottavampaa, jos jokin osa histo-

riasta sailyy mukana.

4.6 Esittava vai tulkittava?

Tunnuksella on kaksi ominaisuutta, jotka tulee suunnittelussa ottaa huomioon.
Sen visuaalinen muoto, seka sanomasisalto, jota se viestii (Mollerup 1985, 27).
"Tunnuksen sanoman pitaa tukea brandin ydinta, sen keskeistd, erottavaa ja
pysyvaa viestia” (Pohjola 2003, 130). Sanoman esille tuominen pelkistetyssa
elementissa onkin tunnuksen suunnittelun koetinkivi. Valitaanko helposti tulkit-
tava esittavd muoto vai paadytaanko abstraktin muotoon, johon mielikuvien
merkitys rakentuu muun viestinndn ja toiminnan kautta seka kehittyy naiden
mukana. Abstrakti muotokieli saattaa kestaa paremmin aikaa kuin voimakkaasti
esittava tunnus, silla abstraktista on mahdollisuus keksia aina uusia merkityksia.
(Pohjola 2003, 130.)

Olen itse innostuneempi abstraktista symboliikasta, jossa on usein piilomerki-
tyksia. Siksi olinkin tyytyvainen, ettda myos musiikkiopisto halusi lahted hake-
maan tallaista symboliikkaa. Tulkinnanvaraiset tunnukset ovat kuin kuva-
arvoituksia, joihin ei ole olemassa oikeaa vastausta, mika tekeekin tulkinnasta
niin mielenkiintoista. Seuraavan kysymyksen laadin silkasta uteliaisuudesta

suunnittelijoiden mieltymyksia kohtaan.
Kysymys kuului siis: Suositko abstrakteja vai esittavia tunnuksia?

Mujo ei epardinyt vastatessaan: Abstrakteja, koska niihin on liitettavissa paljon
suurempia tarinoita kuin esittaviin. Kerron esimerkin. Tein kerran liikkemerkin,
jossa lapsi istui pomppupallon paalla. Symboliikka oli lyhyesti, etta lapsi on iloi-
nen pomppiessaan pomppupallolla. Tein logon myos eraalle valokuvakeskuk-
selle. Rajasin logon kirjaimet niin, etta niista nakyi vain osa. Tama symboloi sita
miten keskuksen valokuvaajat rajaavat kuviinsa vain tarkeimméan. Mielestani

jalkimmaisen tunnuksen tarina on kiehtovampi ja moniulotteisempi. En silti kiella
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etteikd esittaviin merkkeihin saa myds mukaan hienoa tarinaa. Niissa vain ei

valttamatta jaa niin paljon tilaa katsojan omalle mielikuvitukselle.

Laihonen kertoi kayttdvansa kumpaakin tyylia riippuen aina tilanteesta. Yleensa
suosin yksinkertaisia, simppeleitd muotoja, jotka voivat olla esittavia tai sitten

tulkinnanvaraisia.

Holmqvist mielsi tyylin riippuvan asiakkaan brandista. Tiettyihin brandeihin sopii
abstrakti tyyli. Esimerkiksi massatuotannossa oleviin tuotteisiin sopii mielestani
paremmin pelkistetty hieman ké&sitteellinen tunnus, jottei se kulu jatkuvassa kay-
téssa. Varsinkin jos tuote kehittyy ja muuttaa ulkonakéaan, pysyy abstraktimpi
merkki varmemmin tuotteelle sopivana. Esittava merkki taas sopii mielestani
ihmistd [&hell&a oleviin tuotteisiin esimerkiksi luomutuotteisiin hyvin. Tarkeinta
tietenkin on etta liikemerkki sopii aina kyseiselle brandille eika olla haettu mo-
dernia ilmetta vain sen vuoksi etta se on ajan tyylisuunta. Mydskaan toisin pain
ei ole hyva. Etta taysin uusi, moderni tuote yrittaisi brandata itsedan historialli-

sena. Se antaisi ristiriitaisen vaikutelman.

4.7 Logo, likemerkki vai naiden yhdistelma?

Tata aihetta onkin sivuttu aikaisemmissa kysymyksissa, mutta esitin sen silti
suunnittelijoille. Halusin tietdd milloin kannattaa valita tunnukseksi typografinen
logo, milloin kuvallinen liikemerkki tai milloin ndiden yhdistelma. Musiikkiopisto-
laiset olivat heti yhdistelman kannalla, jollainen heillda oli my6és vanhassa tun-
nuksessa. Pelkén logon kayttéd he vierastivat. Tasta tuli mieleeni onko olemas-
sa jotain saantoja tunnuksen kokoamiseen, vai tapahtuuko valinta vain omien

tai asiakkaan mieltymysten pohjalta?

Olen itse tahan saakka suosinut tunnuksissa yhdistelmaa. Jostain syysta mi-
nusta on tuntunut, ettd jos teen pelkan logon, en ole panostanut suunnitteluun
tarpeeksi. Naiden haastattelujen pohjalta olen paivittanyt katsantokantaani.
Logo yksinaankin voi ilmentéaa monia merkityksia ja olla rikas muotokieleltaan.

Aina ei tarvita liikkemerkkia.
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Kuten Mujo teki jo aikaisemmin selvaksi, han lahtee aina ensin liikkeelle logosta
ja keskittyy sitten vasta mahdolliseen likemerkkiin. Pelkan liikemerkin kaytt6a
han ei pitanyt viisaana ratkaisuna. En kylla muista edes ndhneeni tapausta,
jossa yritykselle olisi luotu pelkka kuvallinen symboli. Yritys/tuotenimi on niin
tarkeaa tuoda esiin, ettéd en vahentaisi mahdollisuutta nayttaa sita asiakkaille.
Voi kyllékin olla tietoinen paatos erilaistua niin etta kayttaa pelkkaa likemerkkia
joissain medioissa. Tasta esimerkkind Sony Ericsson, joka painoi tuotteisiinsa
kolmiulotteisen pallosymbolin, jotta se erottuisi paremmin Nokian ja Samsungin

typografisista logoista.

Laihonen kertoi p&&painon olevan tietysti asiakkaan toiveissa. Joissain tapauk-
sissa, varsinkin tuoteperheilla, pelkka logo toimii mielestani paremmin yksinaan.
Esimerkkina Felix-brandi. Logo sopii brandin sisélla erilaisille tuotekategorioille
ja on muodoltaan mukautuvainen pelkkana logona. Talla tarkoitan etta se sopii
hyvin myds pieniin ja hankaliin tiloihin pakkauksissa, suorakulmaisen muotonsa

ansiosta.

Laihonen jatkaa: Logossa on myds se hyva puoli, ettd sen ndkyvyys ja erottu-
vuus on monissa paikoissa isompi kuin yhdistelman, jolloin viesti menee var-
memmin perille. Esimerkiksi jalkapallokentan laidalla oleviin mainostauluihin
saa pelkén logon huomattavasti suuremmalla, kun sen viereen tai paalle ei tar-
vitse mahduttaa symbolia. Yrityksille suunniteltaessa on kuitenkin yleista etta
halutaan molemmat. Liikemerkki on niin suuri osa ilmetta, etta jos se uupuu yri-
tysmateriaaleista, voi kokonaisuus nayttaa tylséltd. Tunnusta suunniteltaessa
onkin hyva muistaa etta kyse ei ole pelkastaan pienesta merkisté, vaan se maa-

rittdd suuren osan yrityksen ilmeesta.

Holmgqvist oli samoilla linjoilla herrojen kanssa. Nykyaan on tyypillista etta teh-
daan pelkastaan lyhyt ja ytimekas logo. On mielestani kuitenkin paljon kiinni
kaytettavistd medioista kannattaako valita logo, likemerkki vai naiden yhdistel-
ma. Esimerkiksi vaatemerkille sopii yksinkertainen, selked logo, joka nayttaa
hyvaltd muun muassa paidan kauluksessa. Jos taas on kyseessa yritys, jolla on
paljon erilaista yritysmateriaalia, suosisin ehkd yhdistelmaa tai mahdollisuutta

kayttaa naita seka yhdessa etta erikseen. Logo on silti tarkein. Varsinkin alussa
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kun yritysté/tuotetta ei tunneta, kannattaa markkinointi hoitaa koko nimella eika

pelkalla symbolilla.

4.8 Suuri kiteytys

Tapani Huovila (2006, 15-16) kertoo kirjassaan "Look" Visuaalista viestisi,
kuinka yritysidentiteetti laskostetaan siistiin kompaktiin pakettiin, jonka perus-
teella suunnittelijan on helppo synnyttaa yrityksen visuaalinen ilmentyma, el
tunnus. ldentiteetin tiivistaminen tehdaan kolmen kysymyksen avulla: 1. Millai-
nen on historiamme? 2. Mita olemme nyt? 3. Mitd haluamme olla tulevaisuu-
dessa, esimerkiksi viiden vuoden paasta? Naiden kysymysten tarkastelun poh-
jalta luodaan yhteenveto, joka lopulta pitaisi pystya tiivistamaan 1-3 sanaan tai

adjektiiviin, joka kertoo yrityksen olemassaolon ytimen.

Teoriassa suunnitelma tuntuu mielekkaalta tydmenetelmalta ja allekirjoitin aja-
tuksen kiteytyksesta itsekin, ennen kuin olin huomannut kasitteen hankaluuden
kaytdnnossa luodessani musiikkiopiston tunnusta. Tunnussuunnittelussa nyt
hitusen viisaampana sanoisin, etta pelkistettyyn tunnusmaiseen lopputulokseen
paasee valitsemalla vain yhden selkean viestin, jonka haluaa havainnollistaa.
Historian, nykyisyyden ja tulevaisuuden mahduttamista yhteen merkkiin pidan
melko mahdottomana. Kuten mainonnassa yleensakin, yksinkertainen on kau-
nista ja monimutkaisuus vain sy0 viestin tehoa. Pohjatydtnd suunnittelulle

"kolme kysymysta" on kuitenkin hyvin relevantti tietopaketti.

Halusin tietaa kuinka kollegani ndkevét asian ja kysyin: Onko mahdollista kiteyt-

taa yrityksen historia, nykyhetki ja tulevaisuus yritystunnukseen?

Jaa-a, Mujo aloitti virnistéden. Yrityksen historia on tietysti tarkeda tuntea, jotta
sitd voi hyddyntaa, esimerkiksi nostamalla jonkin tdrke&dn menneisyyden osan
tunnukseen. Tulevaisuutta taas on vaikea ennustaa, varsinkin niin muuttuvassa
tekijassa kuin yritys. Sanoisinkin etta tunnukseen ei mielesténi voi saada kaik-
kea mukaan, mutta tunnus itse on osa seka historiaa etta tulevaisuutta, Mujo

Kiteytti ajatusketjunsa.

TURUN AMK:N OPINNAYTETYO | Laura Sarlin



35

Aika mahdottomuushan tuo on, Laihonen hymahti. Mielestani tunnuksessa ei
valttamatta tarvitse nakya mitaan niista, vaikka tuohan se lisdarvoa tarinaan jos
esimerkiksi keittiovalinevalmistajan symbolina on mummon vanha puurolusikka.
Ehka valitsisin vain yhden, joko historian tai tulevaisuuden. Riippuen halutaanko
korostaa perinteikkyytta vai tulevaisuuden nakymid. Tunnuksella ei kuitenkaan
voi kertoa tuhansia asioita niin kuin kuvalla, joten parasta rajata symboliikka

yhteen ideaan.

Holmqvist ei pitanyt teoriaa mahdottomana vaan |6ysi siihen toisenlaisen naké-
kulman. Yrityksen historian saa mukaan esimerkiksi sailyttamalla vanhassa
tunnuksessa kaytossa olleen varin tai muokkaamalla tunnuksen fonttia nyky-
aikaisemmaksi. Symbolista taas voi sailyttdd teeman, mutta muuten uudistaa
merkin nykyhetkeen ja tulevaisuuteen sopivaksi. Uusi yritys taas voi hakea his-
toriaa ja tarinaa tunnukseensa tuotteen mahdollisesta historiasta ja vanhoista

kayttbtavoista ja muokata sité sitten tahan paivaan sopivaksi.

4.9 Kultaiset sdannot

Lopuksi kysyin suunnittelijoiden kolmea kultaista saantéa tunnussuunnittelussa:

Tuukka Mujo kertoi omien ohjenuoriensa tulleen ilmi jo ensimmaisessa kysy-

myksessa. Eli tiivistettyna:

1. Tutustu asiakkaan tarinaan ja historiaan.
2. Erilaistu kilpailijoista.
3. Kiteyté haluttu semiotiikka tunnukseen.

Ville Laihosen saannot kuuluivat lyhyesti:
1. Tutki.

2. ldeoi.

3. Tee.

Linda Holmqvist kiteytti omat periaatteensa nain:
1. Viestin, jota tunnus ilmentaa, pitda olla totuudenmukainen.
2. Ei katkaista historian virtaa taysin, vaan sailytetdan jotain vanhasta tunnuk-

sesta, jotta tunnuksen voi yha liittda yritykseen.
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3. Hy6édynna kuluttajan assosiaatiokykya. Kayta tietoisesti sellaisia elementteja,

jotka ihmiset liittavat tiettyihin asioihin.
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5 KALKKIVIIVAN TOISELLA PUOLEN

Taaksepdain katsoessa kaikki nayttaa usein erilaiselta, selkedAmmalta. Ty on
saanut oikeat mittasuhteet ja sitd pystyy hallitusti tarkastelemaan. Aionkin siksi
yhteenvetona arvioida luomaani visuaalista ilmetta seka prosessin heikkouksia

ja onnistumisia.

Opinnaytetyoni valmistumisen suurin haaste oli aikataulussa pysyminen. Laaja
tyo vaikeutti kokonaisuuden hallintaa ja itselleni asettamat deadlinet natisivat
litoksistaan moneen kertaan. Suurin jarruttaja matkan varrella oli luvattoman
vaativa seuralainen, itsekriittisyys. Paaelementit ilmeessa olivat kylla kohdal-
laan, mutta jokin kokonaisuudessa vaivasi minua, enka ollut tyytyvainen. Pala-
set loksahtivat viimein paikalleen kahdella muutoksella. Hillitty kuvamaailma
vaihtui erilaisia ymparistdja hyoédyntaviin tilannekuviin ja graafisten piirrosten
vilvat muuttuivat valkoisesta mustaksi. Nam& muutokset vapauttivat sekd minut

ettd ilmeen, ja ty6 alkoi vihdoin rullata eteenpain vauhdikkaasti.

Tyoni tavoite, luoda Turun seudun musiikkiopistolle ajanmukainen, kestava,
raikas ja toimiva ilme, toteutui lopulta mielesténi onnistuneesti. Ohjeiston mate-
riaalit ovat johdonmukaisia, selkeitéd ja helppokayttdisid. Niissa on kaytetty pel-
Kistettyja, ajattomia muotoja seka ajanmukaista typografiaa. Visuaalinen tyyli
tayttaa mielestani termit konstailematon, hyvantuulinen ja helposti lahestyttava,

jotka asetin aivan alussa ilmeen tavoitteiksi.

Tarkein henkilokohtainen oppimistavoitteeni oli siséistdd graafisen ohjeiston
kokonaisvaltainen, yhdenmukainen toteutus, eli kuinka sailyttaa visuaalinen yh-
tendinen linja, joka kulkee lapi koko ohjeiston. Oli valilla vaikeaa pysya ruodus-
sa ja pitaytyd tekemissani valinnoissa, eikd lahted kokeilemaan erilaisia mah-
dollisuuksia eri materiaaleissa saadessani uusia ideoita. Kun nain vaistamatta
valilla kéavi, piti minun pakottautua ajattelemaan kokonaisuutta ja kysya itseltani:
Sopiiko tdméa vaihtoehto kaikkiin ohjeiston materiaaleihin? Jos ei, hylkada se.
Talla tekniikalla sain pidettyd ilmeen kurissa, niin ettd siitd ei tullut erilaisten

elementtien karnevaali.
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Graafinen suunnittelu on myds muuta kuin kaunista muotoilua. Jarkiperaiset ja
harkitut ratkaisut musiikkiopiston ilmeen kokoamisessa olivat perua kokonais-
valtaisesta brandin ymmartamisesta. Kun yritykselle luodaan visuaalinen ilme,
taytyy sen pohjautua yrityksen identiteettiin ollakseen uskottava ja yritykselle
ominainen. Tama ajattelutapa on yksi Taideakatemian Mainonnan suunnittelun

erikoistumisvaihtoehdossa oppimistani tarkeista ohjenuorista.

Syventava lukuni tunnussuunnittelusta, Lahtinen Mantere Saatchi & Saatchin
suunnittelijoiden haastattelujen pohjalta, osoittautui loistavaksi oppimismielessa.
Kun kollegani rupattelivat ajatuksiaan auki, minulle tuli monta "Niin tietenkin" -
oivallusta. Aaneen sanottuna asiat tuntuivat itsestaan selviltad, mutta en ollut
vain aikaisemmin huomannut tai osannut ajatella niitd. Ajatustenvaihto oli jo
itsessaan avartava kokemus, ja kun sitten purin haastattelut paperille, pureske-

lin ne viela toiseen kertaan ajatuksella lapi.
Mita sitten olisin tehnyt toisin?

Kehittamiskohteideni karkeen kuuluu ehdottomasti ajankayton tehostaminen.
Tybelamassa tallainen tyotahti ei onnistuisi. Uskon silti ettd kaikki se tuhertami-
nen ei mennyt hukkaan. Tyoni on varmasti parempi nyt, kuin viisi versiota sitten.
Minua jai hitusen harmittamaan myds se, etta en miettinyt enemman materiaali-
en muotoon ja kayttdyhteyteen liittyvia ratkaisuja. Esimerkiksi esitepohjiin olisin
voinut keksia mielenkiintoisempia taittelumalleja. Tata ideaa ei tietystikaan tar-
vitse haudata. Nyt kun pohjat ovat olemassa, voi niitd soveltaa erilaisiin muotoi-
hin.

Lopuksi katsaus musiikkiopiston tyytyvaisyyteen. lime on viela niin tuore, ettei
se ole ehtinyt ulkopuolisten silmiin, joilta olisin voinut kysya mielipiteita. Sain
kuitenkin opiston yhteyshenkil6iltdni Sakari Kiviseltéa ja Pekka Valimaelta arvi-

oinnin tydstani. Tasséa suora lainaus:

"Laura Sarlin perehtyi huolellisesti musiikkiopiston toiminnan luonteeseen ja
tuleviin tavoitteisiin, mika olikin yksi tehtdvan onnistumisen perusedellytys.
Kommunikointi Sarlinin kanssa oli helppoa. Han on ollut aktiivinen, pitanyt huol-
ta sovituista aikatauluista ja osannut selittda asiat niin, etta varsinaista ammat-

tisanastoakin taitamaton asiakas ymmartaa ne. Arviot musiikkiopiston uudesta
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iImeesta ovat olleet seka oppilaitoksen yllapitdjan ettd henkilokunnan piirissa
myonteisia. Lopputulosta on pidetty onnistuneena ja sen on katsottu kuvaavan

oppilaitosta sellaisena kuin se halutaankin esittaytyvan.”

Olen erittain tyytyvainen, ettad asiakas piti tyoni lopputuloksesta ja etta he koki-
vat sen kuvastavan aidosti opiston identiteettid. llme saadaan kuitenkin todelli-
seen testiin vasta kun se esittaytyy kohderyhmille. Odottelen jannityksella mil-
laista palautetta heilta tulee. Onnellista kyll&, he pitivat my6s ajankaytt6ani on-

nistuneena, mista olen huojentunut.

Tyoni oli hyvin asiakasléht6inen ja vaati viestinta- ja kommunikointitaitojen hal-
litsemista saadakseni parhaan mahdollisen yhteyden asiakkaaseen ja ymmar-
tadkseni oikein heidan toiveensa ilmeen suhteen. Palavereissa asiakkaan
kanssa oli tarkead, ettd pystyin johdattelemaan keskustelua tarkentavilla kysy-
myksilla ja myds analysoimaan niita. Koin hyoddylliseksi, ettd minulla oli koulu-
tuksessani saatua kokemusta asiakastilanteista ja tiesin miten niissa kuuluu
edetd, ja kuinka summata asiakkaan ndkemykset suunnittelijalle mielekkaaseen
muotoon. Uskalsin my0ds kyseenalaistaa asiakkaan ndkemyksia, jos nain siihen

tarvetta, ja he myds arvostivat ammattilaisen mielipidettani.

TSMO oli koko projektin lapi aarimmaisen karsivallinen ja vastaanottavainen
asiakas. Heidan luottonsa ammattitaitooni antoi minulle uutta itsevarmuutta ja
luottamusta omiin kykyihini. Luultavasti jatkan yhteistyotd musiikkiopiston kans-
sa graafisen suunnittelun merkeissa, ja saan nain ndhda uuden ilmeen toimi-

vuuden kaytadnnossa.
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1. Tunnus

Turun seudun musiikkiopiston tunnus muo-
dostuu opistoa kuvaavasta pallosta seka
aaniaalloista, jotka kantautuvat opistosta.

Tunnuksen tulee nakya kaikissa opiston
materiaaleissa. Tunnusta kaytetaan aina
alkuperaisista tiedostoista.

Valitse tunnuksen tiedosto seuraavasti:

¢ Painotuotteet
» PDF > cmyk_vektor_paino (suositus) TAI
» JPG > cmyk300_paino

¢ Microsoft Office -tiedostot
» A3-JULISTE > rgh300_A3
» MUU OFFICE-KAYTTO > rghb300_office

. WWW
» rgb72_www

Huomioi ettad jpg-tiedostojen laatu heikkenee
jos niita skaalaa alkuperaiskokoa suurem-
maksi. Tasta syysta isoissa painotdissa tulee
kayttaa pdf-tiedostoa.

Tunnuksen vari:

PMS: Pantone Process Magenta C
CMYK: Oc 100m Oy Ok

RGB: 193r 0g 118b

HEX: # ¢10076




1.1.Tunnuksen
suoja-alue ja
minimikoko

Tunnuksen suoja-alue takaa tunnuksen erot-
tuvuuden kaikissa tilanteissa. Suoja-alueella
tarkoitetaan tunnuksen reviiria, jonka sisaan
ei saa sijoittaa muita voimakkaita element-
teja.

Tassa tunnuksessa suoja-alue maaraytyy
tunnuksen M-kirjaimen korkeuden mukaan.
Arvioi siis tunnuksen ymparille aina M-kirjai-
men verran tilaa.

Suoja-alue tulee huomioida myos perus-
pinnan reunasta. Esimerkiksi asiakirjassa
tunnus tulee sijoittaa vahintaan suoja-alueen
mitan verran reunasta.

Tunnuksen minimikoko on pienin mahdol-
linen koko, jona tunnusta saa kayttaa.

@ Tunnuksen minimikorkeus: 10 mm




1.2. Tunnuksen
kaytto

Seuraavassa ohjeita tunnuksen kayttotavoista.

Tunnusta voi kayttaa varillisena tai musta-
valkoisena.

@) @)

1. ja 2. Suosi tunnuksen kayttéa valkoisella tai
vaalealla pohjalla, joissa se erottuu parhaiten.

Vertaa 3. ja 6. -kuvaa. Kayttaessasi tunnusta
monivivahteisen kuvan paalla, varmista etta
tunnus erottuu selkedsti taustasta, kuten
kuvassa kolme on tehty.

4. Huomioi tunnuksen ja taustan riittava
varillinen kontrasti.

5. Ala sijoita tunnusta ihmisen paalle niin ettd
seka tunnuksen etta ihmisen hahmottaminen
hairiintyy.

Kun skaalaat tunnusta, varmista etta mitta-
suhteet pysyvat alkuperaising, eika tunnus
veny tai litisty.

TSMO




2. Varit

Turun seudun musiikkiopiston paavarina
toimii energinen purppura. Sen rinnalla
monipuolisuutta ilmeeseen tuovat lammin-
henkinen oranssi ja kehittymista edustava
vihrea.

Varit tukevat mielikuvaa nuorekkaasta,
nykyaikaisesta ja monipuolisesta musiikki-
opistosta.

Musiikkiopiston materiaaleissa tunnusvarit
muodostavat yhdessa palkin, joka rajaa ja
tukee taittoa.

Varipalkin korkeus maaraytyy seuraavasti:

3 mm:

e kayntikortti

* Kkirjelomake

e Kirjekuoret

o flyer

¢ lehti-ilmoitukset

6 mm:

* esitteet
e julisteet
e powerpoint

PMS: Pantone Process Magenta C
CMYK: Oc 100m Oy Ok

RGB: 193r 0g 118b

OFFICE RGB: 222r 4g 124b

HEX: # c10076

PMS: 144 C

CMYK: Oc 45m 100y Ok
RGB: 223r 157¢g 24b
OFFICE RGB: 242r 152g 21b
HEX: # df9d18

3mm

6mmE

PMS: 355 C

CMYK: 90c Om 100y Ok
RGB: 66r 151g 62b

OFFICE RGB: 28r 155g 63b
HEX: # 42973e




3. Typografia

Musiikkiopiston materiaaleissa tulee kayt-
taa ensisijaisesti kirjainperhe ITC Franklin
Gothic:n kirjainleikkauksia Book, Medium ja
Demi.

Naista Franklin Gothic Book on paakirjain-
leikkaus. Sitd hydodynnetdan niin otsikoissa
kuin pitemmissa teksteissakin. Medium-

kirjainleikkausta kaytetaan tekstin korostami-

seen. Demi on vaihtoehtoinen korostusfontti,
jos halutaan oikein iso kontrastiero.

Arial-kirjainleikkausta kaytetaan Word- ja
Powerpoint-dokumenteissa. Arialia kaytetaan
my0s siina tapauksessa, etta ITC Franklin
Gothic -kirjainperhetta ei ole kaytettavissa.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
1234567890

ITC Franklin Gothic Book
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaoé

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890

ITC Franklin Gothic Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890

ITC Franklin Gothic Demi

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

Arial




4. Graafiset
kuvitukset

Opiston materiaaleissa musiikin sanomaa
tuovat esiin pelkistetyt kuvitukset. Musta-
viivaiset kuvitukset luovat kontrastia ja
tyylikkyytta kirkkaiden tunnusvarien rinnalle.
Ne ovat kepedn ilmavia ja sopivat siksi hyvin
esimerkiksi pieniin lehti-ilmoituksiin.




5. Kuvamaailma

Musiikkiopiston kuvamaailma koostuu
raikkaista kuvista erilaisissa ymparistoissa.
Kuvissa korostuu musiikin inspiroima spon-
taani ja elamaniloinen tunnelma. Nama seikat
viestivat musiikkiopiston lamminhenkisesta,
hyvantuulisesta ja nuorekkaasta identiteetista.




6. Kayntikortit

Musiikkiopistolle painetaan kahdenlaisia
kayntikortteja.

1. Toimistohenkildkunnalle tehdaan yksildidyt
kaksipuoliset kayntikortit, joissa toiselle puo-
lelle on sommiteltu henkilGtiedot ja toiselle
musiikkiopiston yhteystiedot.

2. Yleiskayntikortti on valmistettu opettajia ja
muuta henkilékuntaa varten. Kortti on yksi-
puolinen ja se on varustettu musiikkiopiston
yhteystiedoilla.

Yksiloity kayntikortti:

Etupuoli:
Musiikkiopisto ITC Franklin Gothic Book, 7,5 pt
Nimi ITC Franklin Gothic Medium, 11 pt

Tehtavanimike ITC Franklin Gothic Book, 7,5 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 7,5 pt

Takapuoli:
Musiikkiopisto ITC Franklin Gothic Medium, 7,5 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 7,5 pt

Yleiskayntikortti:

Musiikkiopisto ITC Franklin Gothic Medium, 7,5 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 7,5 pt
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7. Kirjelomake

Kirjelomake on suunniteltu musiikkiopiston
tiedottamisen vaihteleviin tarpeisiin. Loma-

ketta voi kayttaa varillisena tai mustavalkoi-
sena.

Lomakkeisiin on luotu tekstityylit eritasoisille
otsikoille, leipatekstille seka luettelotekstille.
Kyseiset tyylit [0ytyvat tyylivalikosta Microsoft
Wordissa.

Otsikko 1 Arial, 20 pt
Otsikko 2 Arial, 14 pt
Otsikko 3 Arial, 10 pt
Leipateksti

eli Normaali Arial, 10 pt
Luettelo Arial, 10 pt
Yhteystiedot Arial, 8 pt

Turun seudun musiikkiopisto 1

@ pp.kk.vww

OTSIKKO 1

Otsikko 2
Otsikko 3

Tyyli-valikkoon on merkitty tekstin tyylit seuraavilla nimilla:

Paaotsikko: Otsikko 1
Alaotsikko: Otsikko 2

Leipateksti: Normaali
Luettelo: Luettelomerkit

Kun kirjoitat tekstia, ala katkaise riveja rivinvaihdolla, vaan anna ohjelman tavuttaa ja
jakaa rivit automaattisesti. Kéyta rivinvaihtoa vasta, kun aloitat uuden kappaleen.

Jos asiakirja on yksisivuinen, poista sivunumerointi.

Témé asiakirjamalli on muotoa Word 97 - 2003 -malli. Ohjelma pyyt4a sinua nimeamaén

asiakirjan ennen jotta et tallenna tiedoston padle.
Allekirjoitus
Nimike Nimenselvennys

Turun seudun musiikkiopisto
Mestarinkatu 2, 20810 Turku
P. 040 485 6484, kanslia@1smo.fi, www.tsmo.fi

Turun seudun musiikkiopisto 1

@ pp.kk.vww

OTSIKKO 1

Otsikko 2
Otsikko 3
Tyyli-valikkoon on merkitty tekstin tyylit seuraavilla nimilla:
Paotsikko: Otsikko 1
Alaotsikko: Otsikko 2
Alaotsikko: Otsikko 3

Leipateksti: Normaali
Luettelo: Luettelomerkit

Kun kirjoitat tekstia, ala katkaise riveja rivinvaihdolla, vaan anna ohjelman tavuttaa ja
jakaa rivit automaattisesti. Kayta rivinvaihtoa vasta, kun aloitat uuden kappaleen.

Jos asiakirja on yksisivuinen, poista sivunumerointi.

Témé asiakirjamalli on muotoa Word 97 - 2003 -malli. Ohjelma pyytéa sinua nimeamaén
asiakirjan uudestaan ennen tallennusta, jotta et tallenna alkuperéisen tiedoston péalle.

Allekirjoitus
Nimike Nimenselvennys

Turun seudun musiikkiopisto
Mestarinkatu 2, 20810 Turku
P. 040 485 6484, kanslia@1smo.fi, www.tsmo.fi




18 mm

]

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
ABONEIDENS MUSIKINSTITUT
Mestarinkatu 2

Mastaregatan 2

20810 Turku/Abo

8. Kirjekuoret 12mm [

Musiikkiopistolla on kolmen kokoisia
kirjekuoria:

1.322 mm x 229 mm

2.230 mm x 162 mm 18 mm

3.220 mm x 109 mm

12mmL

IURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
ABONEJDENS MUSIKINSTITUT
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 8 pt @ Wectregaran 2

20810 Turku/Abo

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
ABONEJDENS MUSIKINSTITUT
Mestarinkatu 2

Méstaregatan 2

20810 Turku/Abo

12mm]7
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O. Esitteet

Kaksipuolinen 6-sivuinen
esitemalli (A4)

Musiikkiopiston esitemalleihin on luotu pohja
kuvien ja tekstin sijoitteluun. Pohjan raken-

netta voi muunnella sisallon mukaan.

Esitteen otsikko
P&aotsikko
Valiotsikko
Leipateksti

ITC Franklin Gothic Book, 31 pt
ITC Franklin Gothic Book, 25 pt
ITC Franklin Gothic Book, 14 pt
ITC Franklin Gothic Book, 9 pt
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TSMO:n
toiminta

Szril delenit augue duis dolore te feugait
decima et quinta decima.

« Eodem modo typi, qui nunc nobis

o fiant sollemnes in futurum.

San et iusto odio dignissim qui blandit praesent lup-

tatum zzril delenit augue duis dolore te feugait.

Et quinta decima. Eodem modo typi, qui nunc nobis.

Fiant sollemnes in futurum. Eodem modo typi, qui.
Nunc nobis videntur parum clari, fiant sollemnes in
futurum.san et iusto. Eodem modo typi, qui. Nunc
nobis videntur parum.

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO

Mestarinkatu 2, 20810 Turku
P. 040 485 6484, kanslia@tsmo.fi

www.tsmo.fi

@ TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO

Kiinnostaako
musiikki?

Opetus-
tarjonta

Szl delenit augue duis dolore te feugait decima et
quinta decima. Eodem modo typi, qui nunc nobis.
videntur parum clari, fiant sollemnes in futurum.

San et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
decima et quinta decima. Eodem modo typi, qui
nunc nobis videntur parum clari, fiant sollemnes in
futurum.

San et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
decima et quinta decima. Videntur parum clari, fiant
sollemnes in futurum. san et iusto odio dignissim qui
blandit praesent.

Oppilaaksi
hakeutuminen

san et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
decima et quinta decima. Eodem modo typi, qui
nunc nobis videntur parum clari.

Fiant sollemnes in futurum. Eodem modo typi, qui.
Nunc nobis videntur parum clari, fiant sollemnes in
futurum.san et iusto. Eodem modo typi, qui. Nunc
nobis videntur parum.

Nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis.
san et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te.

Musiikki-
leikkikoulu

Szl delenit augue duis dolore te feugait decima et
quinta decima. Eodem modo typi, qui nunc nobis
videntur parum clari, fiant sollemnes in futurum.

Valiotsikko

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis.

Nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis.
san et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te. videntur
parum clari.




O. Esitteet

Ab5-esitemalli

Musiikkiopiston esitemalleihin on luotu pohja
kuvien ja tekstin sijoitteluun. Pohjan raken-
netta voi muunnella sisalléon mukaan.

Esitteen otsikko ITC Franklin Gothic Book, 31 pt
Paaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 23 pt
Valiotsikko ITC Franklin Gothic Book, 14 pt
Leipateksti ITC Franklin Gothic Book, 9 pt
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TSMO:n
toiminta

Szril delenit augue duis dolore te feugait
decima et quinta decima. Eodem modo
typi, qui nunc nobis videntur parum clari,
fiant sollemnes in futurum.

San et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait decima et quinta decima.

Véliotsikko

San et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait decima et quinta decima.

Tation ullamcorper suscipit lobortis.san et
iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum. Delenit augue duis dolore te
feugait decima et quinta decima.

Oppilaaksi
hakeutuminen

nibh euismod. praesent luptatum.

Szril delenit augue duis dolore te feugait My nibh euismod tincidunt ut laoreet Ullam corper suscipit lobortis.san et iusto
decima et quinta decima. Eodem modo dolore magna aliquam erat volutpat. Ut odio dignissim qui blandit praesent lupta-
typi, qui nunc nobis videntur parum clari, wisi enim ad minim veniam. Quis nostrud tum. feugait decima et quinta decima.
fiant sollemnes in futurum. San et iusto exerci tation ullamcorper suscipit lobortis.

odio dignissim qui blandit praesent. My san et iusto odio dignissim qui blandit * Eodem modo typi, qui nunc nobis

Kiinnostaako
musiikki?

 Tiant sollemnes in futurum




10. Lehti-
IImoitukset

Lehti-ilmoitusten koko vaihtelee, joten
musiikkiopistolle on tehty kolme erilaista
pohjaa, joita muokata tarpeen mukaan.

Naita ovat isompi ja pienempi kuvallinen
ilmoitus seka imagoilmoitus, jota kaytetaan
muistuttamaan musiikkiopiston olemassa-
olosta. Imagoilmoitukseen voi valita seit-
semasta kuvituksesta aina haluamansa
vaihtoehdon.

1. limoitus: 3 palstaa (112 mm) x 90 mm:

Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 29 pt
Alaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 12 pt
Lisatiedot ITC Franklin Gothic Book, 9 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 7 pt

2. limoitus: 2 palstaa (74 mm) x 70 mm

Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 26 pt
Alaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 12 pt
Paivamaara ITC Franklin Gothic Book, 12 pt
Esiintyjat ITC Franklin Gothic Book, 6 pt
Korostukset ITC Franklin Gothic Medium, 6 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 7 pt

3. Imagoilmoitus: 2 palstaa (74 mm) x 70 mm

Musiikkiopisto ITC Franklin Gothic Book, 9 pt
Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 26 pt

www-sivut ITC Franklin Gothic Book, 9 pt
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torstaina 17.8. klo 13.00

Muskari alkaa!

Turun seudun musiikkiopistossa

Lukukausimaksu X €. limoittautumiset toimistoon puh. 040 485 6484,
kanslia@tsmo.fi tai paikan paalla, os. Mestarinkatu 2.

Turun seudun musiikkiopisto, Mestarinkatu 2, 20810 Turku
p. 040 485 6484, kanslia@tsmo.fi, www.tsmo.fi

Konsertti

Alaotsikko

Lauantaina 24.5. klo 19.00

JUKKA ESKOLA - TRUMPETTI | MIKAEL LANGBACKA - PASUUNA
ARI JOKELAINEN - SAKSOFONI | RALF NYQVIST - PIANO
VILLE HERRALA - KONTRABASSO | MARKUS KETOLA - RUMMUT

Turun seudun musiikkiopiston konserttisali, Mestarinkatu 2
p. 040 485 6484, www.tsmo.fi, Liput 5 €

@ TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO

Klassisesta
rockiin!

www.tsmo.fi




11. A3-julisteet

Musiikkiopiston sisaisten tapahtumien mark-
kinointiin, kuten oppilasiltoihin, kaytetaan
naita julistepohjia.

Ensimmainen pohja sopii kaytettavaksi kun
sisaltdtekstia on vahan. Silloin voi tayttaa
tyhjaa tilaa isommalla otsikolla. Toinen pohja
palvelee silloin kun tekstia on enemman.

Pohjia on mahdollista muokata

Microsoft Wordilla.

1.
Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 210 pt
Alaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 35 pt

Musiikkiopisto

ITC Franklin Gothic Book, 18 pt

Paivamaara ITC Franklin Gothic Book, 25 pt
Esiintyjat ITC Franklin Gothic Book, 18 pt
Korostukset ITC Franklin Gothic Medium, 18 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 15 pt

2.

Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 160 pt
Alaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 35 pt
Lisatiedot ITC Franklin Gothic Book, 25 pt

Musiikkiopisto

ITC Franklin Gothic Book, 18 pt

Paivamaara ITC Franklin Gothic Book, 25 pt
Esiintyjat ITC Franklin Gothic Book, 18 pt
Korostukset ITC Franklin Gothic Medium, 18 pt

Yhteystiedot

ITC Franklin Gothic Book, 15 pt
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Otsikko

Alaotsikko

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
Keskiviikkona 25.11.2012 klo 19

JUKKA ESKOLA - TRUMPETTI | MIKAEL LANGBACKA - PASUUNA
ARI JOKELAINEN - SAKSOFONI | RALF NYQVIST - PIANO

VILLE HERRALA - KONTRABASSO | MARKUS KETOLA - RUMMUT
Turun seudun musiikkiopiston konserttisali, Mestarinkatu 2
p. 040 485 6484, www.tsmo.fi

Liput 5 €

Otsikko

Alaotsikko

Lisatietoja
Lisatietoja
Lisatietoja
Lisatietoja
Lisatietoja

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
Keskiviikkona 25.11.2012 klo 19

JUKKA ESKOLA - TRUMPETTI | MIKAEL LANGBACKA - PASUUNA
ARI JOKELAINEN - SAKSOFONI | RALF NYQVIST - PIANO
VILLE HERRALA - KONTRABASSO | MARKUS KETOLA - RUMMUT
Turun seudun musiikkiopiston konserttisali, Mestarinkatu 2

p. 040 485 6484, www.tsmo.fi
Liput5 €

)




11. A3-julisteet

Kuvallinen julistepohja on tehty isompia
konsertteja ja tapahtumia varten.

Tama julistepohja on tarkoitettu painettavaksi
tulostuspalvelussa tai painossa.

TSMO esittaa ITC Franklin Gothic Book, 25 pt

Otsikko ITC Franklin Gothic Book, 160 pt
Alaotsikko ITC Franklin Gothic Book, 35 pt
Paivamaara ITC Franklin Gothic Book, 25 pt
Esiintyjat ITC Franklin Gothic Book, 18 pt
Korostukset ITC Franklin Gothic Medium, 18 pt
Yhteystiedot ITC Franklin Gothic Book, 15 pt
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Turun seudun musiikkiopisto esittaa:

Otsikko

Alaotsikko

Keskiviikkona 25.11.2012 klo 19

JUKKA ESKOLA - TRUMPETTI | MIKAEL LANGBACKA - PASUUNA
ARI JOKELAINEN - SAKSOFONI | RALF NYQUVIST - PIANO

VILLE HERRALA - KONTRABASSO | MARKUS KETOLA -

Turun seudun musiikki konserttisali,
p. 040 485 6484, www.tsmo.fi
Liput 5 €

RUMMUT

2

L)




12. Flyer

70 mm x 150 mm kokoinen flyer on kompakti
tietopaketti, jota voidaan kayttaa esimerkiksi
oppilasvalintojen markkinointiin.

Ylaotsikko
Otsikko
Paivamaara
Lisatiedot
Musiikkiopisto
Yhteystiedot

ITC Franklin Gothic Book, 12 pt
ITC Franklin Gothic Book, 37 pt
ITC Franklin Gothic Book, 20 pt
ITC Franklin Gothic Book, 10 pt
ITC Franklin Gothic Medium, 8 pt
ITC Franklin Gothic Book, 8 pt
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@
Oppilas-
valintaan
30.3.-15.4.2012

verkossa ‘ musiikkiopistossa
www.tsmo.fi arkisin 10-20

\/

TURUN SEUDUN MUSIIKKIOPISTO
Mestarinkatu 2, 20810 Turku
p. 040 485 6484, www.tsmo.fi




13. Powerpoint @))

Powerpoint-esityksien valmistamiseen voit
kayttaa naita esimerkkipohjia kansi- ja
sisaltd-diasta. Kuvien kaytto dioissa on
mahdollista, mutta ei valttdmatonta.

Kansi-dia:

Musiikkiopisto  Arial, 11 pt
Otsikko Arial, 48 pt K t H kk
Alaotsikko Arial, 30 pt a n n e n O SI O

Kannen alaotsikko

Sisalto-dia:
Otsikko Arial, 36 pt @
Luettelo Arial, 20 pt

Otsikko

* Lorem ipsum horum kansel lipr
» Eutiful tyr de moonig tewre ali

* Pont harg re turem i deram

* Ponim rytag herlin
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