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Opinnaytetyoni kasittelee kotimaisten elokuvien levitystd Suomessa. Késittelen tydssani
seka pitkén fiktioelokuvan, dokumenttielokuvan etté lyhyen elokuvan levitysta keskitty-
en elokuvateatterilevitykseen.

Kotimaisesta elokuvien levityksesta on kirjoitettu vahan. Levitys on elokuvan prosessis-
sa yksi tarkeimmista vaiheista ja tuottajan on hyva tietda levityksestd mahdollisimman
paljon jo elokuvan ennakkotuotantovaiheessa. Tydsséni kayn lapi elokuvan levityspro-
sessin vaihe vaiheelta ja kasittelen fiktioelokuvan, dokumentin ja lyhytelokuvan yhtéléi-
syyksid ja eroja tdssa prosessissa.

Elokuvia on esitetty yleisolle 1900-luvun alusta lahtien, eika elokuvaesityskulttuuri ole
muuttunut perusperiaatteiltaan sen jalkeen. Teknologia on kehittynyt huimasti, joka on
luonut uusia mahdollisuuksia ja ulottuvuuksia elokuvalle seka tarjonnut uusia levitys-
kanavia elokuvateatterin lisdksi. Opinndytetydssani sivutaan myos muita elokuvan levi-
tyskanavia, kuin elokuvateatterilevitystd. Opinndytetydsséni kasitelladn tuotannon ja
levityksen rahoitusta vain suuntaa-antavasti.

Elokuvan levitys on kokonaisuutena oma prosessinsa ja sen tunteminen edesauttaa elo-
kuvaa ideoidessa. Tuottajan ja levittdjan on erityisen tarkead tuntea yleisonsa ja samalla
vastata haasteisiin, joita muun muassa digitalisoituminen ja teknologian muutokset teet-
tavat. Elokuvan levityskanavia on useita ja tassd tyossa késitellaan vain sivuten tallen-
nejakelun levitystd, silla se on kokonaisuutena omanlaisensa prosessi.

Kirjoittajalla on kokemusta elokuvien levityksesta koulutuksensa ja tyonsa Pirkanmaan
elokuvakeskuksella puolesta. Koulussa olen oppinut lyhytelokuvasta, kdytdnnon tuotan-

non toistd, seké kyseisten elokuvien levityksesta. Pirkanmaan elokuvakeskus on hieman



erilainen levitysyhtio kuin suuremmat levitysyhtiot, etenkin taloudelliselta kantilta. Tar-
koitus opinnaytetydsséani on tarkastella mink&lainen elokuvan levitysprosessi on ja avata

levityksen vaiheita ja tyon osia lukijalle.

Asiasanat: elokuva, levitys, levittéjd, levitysprosessi, kotimainen elokuva, lyhytelokuva,

dokumenttielokuva, fiktioelokuva



ABSTRACT
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About domestic distribution in Finland

How to make audience see documentaries, feature films and short films

Bachelor's thesis 59 pages, appendices 2 pages
May 2012

This thesis work is about film distribution in Finland. I write about feature film, docu-
mentary film and shortfilm distribution in cinemas. There is not much of written text in
finnish about finnish film distributing. Distribution process is vital for the movie and
filmproducers should know how distributing works in an early point of the process of
film making. In this thesis work | describe the film distributing process stage by stage. |
write about differences and similarity between shortfilm, feature film and documentary
film during the distributing process.

Films have been shown to the audience since the early 20th century. After the first
screenings the basics have not changed. Technology has developed which has created
new opportunities to film. There are also new venues for the film than traditional cine-
ma. Domestic films are traditionally made for the cinema screens. There is only some

text about financing the film making and distributing.

Film distribution is process which should not be underestimated. Knowing about film
distribution helps already when the film is just an idea. Film procuder and distributor
must know their audiences and answer to the challenges which improving technology
and digitalization brings, I don’t write about dvd or bluray marketing because that is an

own process as itself.



The writer has experience about distribution through her education and her work at the
Pirkanmaa Film Centre, which is smaller distributor in Finland than most of the distri-
bution companies. Meaning of this thesis is to open up to reader how finnish films are
distributed in Finland.

Key words: film distribution, film distributor, distributing process, domestic film, short

film, documentary film, feature film
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1 JOHDANTO

Levittdmista (eng. Distribution) on monenlaista. Wikipedian mukaan sanan distribution
voi liittdd niin matematiikkaan, tieteeseen, teknologiaan kuin talouteenkin. Elokuvien
tai digitaalisen median levittdminen on vain yksi levityksen keinoista. Digital distributi-
on madritelld&n vapaasti suomennettuna median digitaaliseksi jakeluksi (Wikipedia,
Distribution, 23.4.).

Levittdminen (eng. Distribution) tarkoittaa Oxfordin englannin sanakirjan mukaisesti
jakamistoimintaa jollekin mééralle vastaanottajia (Oxford English- sivu, luettu 23.4.).
Ramon Lobato kirjoittaa teoksessaan Shadow Economies of Cinema, etté levittdmisté
on seka aktiivista, ettd passiivista. Passiivinen levittdminen voi olla esimerkiksi syo-
pasolujen kantautuminen véestdssé ja aktiivinen levittdminen voi olla esimerkiksi poliit-

tisten pamflettien jakamista (Lobato, 2012, s. 10).

Elokuvien levityskanavia on useita. Opinnaytetyossani kasittelen pitkéan fiktioelokuvan,
dokumenttielokuvan seka lyhytelokuvan elokuvateatterilevitysta ja elokuvan levitys-
prosessia. Levitykseen keskityn pienen levittjan ndkokulmasta ja omien kokemuksien
pohjalta tehtyyn tutkimukseen.

Olen itse tyoskennellyt levittajanad Tampereen ammattikorkeakoulun, elokuvan ja televi-
sion koulutusohjelmassa tuottamissani lyhytelokuvissa, seka pitkien elokuvien levitta-
jan, Pirkanmaan elokuvakeskuksen, kanssa joten aihe on minulle I&heinen. Olen oppinut
lyhytelokuvan tuotannon ja levityksen vaiheet opinnoissani ja pitkan elokuvan levitys-
prosessia tydssani. Naiden kokemusten pohjalta voin kuvata elokuvan levitysta ja sen

prosessin vaiheita.

Elokuvateattereiden digitalisoituminen on yksi suurimmista viime vuosikymmenen ai-
kana tapahtuneista muutoksista ja kasittelen opinndytetydssani jonkin verran sen vaiku-
tuksia erityisesti elokuvateatterilevittdjille. Tarkastelen opinndytetyéssani myds osin eri

levityskanavia ja niiden suhdetta toisiinsa.

Levityksen rahoitusta ja tallennejakelua kdydaan l&pi jonkin verran, mutta ei syva-
luotaavasti, silla jokaisen elokuvan kohdalla rahoitusprosessi menee omien erillisten
sopimusten mukaisesti. Sopimuksia tehd&an periaatteessa tietynlaisen peruskaavan

kautta, mutta en halua tydsséni puuttua liiaksi rahoituspuoleen. Tallennejakelun levitys
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toteutetaan levitysyhtiosta riippuen oman kaavansa mukaan, joka poikkeaa elokuvateat-

terilevityksesté.

Opinnaytetyoni on katsaus suomalaisen elokuvalevityksen kenttdéan erityisesti elokuva-
teatterilevityksen osalta. Keskityn tydsséani omiin kokemuksiini Pirkanmaan elokuva-
keskuksella ja haastateltujeni levittdjien kokemuksiin. Elokuvien levittdmisesta on Kir-
joitettu hyvin v&han. Olemassa oleva materiaali painottuu suurin osin raportteihin, jois-
sa seurataan elokuvien katsojalukuja ja kassatuottoja. Tyosséani olen tutkinut elokuvate-
atterilevitystd, digitalisoitumisen vaikutusta siihen sek& lyhytelokuvan levitystd oman

opiskeluni kannalta.
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2 ELOKUVIEN LEVITYS

Elokuvan tekeminen alkaa ideasta. Ideasta elokuvan levitykseen on pitkd matka, mutta
levitys ajatuksena on mukana lapi elokuvan valmistusprosessin. Elokuvan idea kehittyy
kasikirjoitukseksi, josta kasikirjoitus sovitetaan tuotantoon, elokuva tuotetaan, kuvataan,
aanitetaan, leikataan ja tehdaan jalkityot. Elokuvia tehddén nahtavéksi katsojille. Levi-
tys on yksi peruselementti elokuvan teon prosessissa. Elokuva voidaan nahda yleisena
tuotteena eika sen levitysprosessi eroa perusperiaatteiltaan muiden kulutushyddykkei-

den levittdmisesta.

Elokuvan levittamistd kuvaillaan Jason Mooren teoksessa Short Film Distribution Film
festivals, the Internet, And Self-promotion 2011 suorana lainauksena  Distribution is
simply the term that describes filmmakers putting their movies into circulation to be
seen by people” vapaasti kddnnettynd levitys on termi sille, joka kuvaa sitd kun eloku-
vantekijat laittavat elokuvansa kierrokselle ihmisten nahtavéksi”. (Moore, 2011, s.2)
Teoksessa kuvataan yksinkertaistettuna levityksen prosessi niin, ettd osapuolina ovat
elokuvantekija, levittdja ja levityskanavat kuten elokuvateatteri, televisio tai internet eli
yleisd. (Moore, 2011, s.3)

KAAVIO 1: Luettelokaavio elokuvatuotannon vaiheista

Elokuvan tuotanto voidaan jakaa seuraavanlaisiin vaiheisiin:

Ennakkotuotanto

Kasikirjoitus

Tuotanto Jalkituotanto

Levitys
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Levitys on kokonaan oma prosessinsa elokuvan tuotantoprosessin sisélla. Kaikki nuoli-
kaavion osat kulkevat samanaikaisesti toistensa rinnalla. Jokaisessa vaiheessa tuotannon

osat tukevat ja limittyvét toisiinsa.

Elokuvahistorioitsija Peter von Bagh Kirjoittaa teoksessaan Elokuvan historia elokuvan
synnyn vaiheista. Ensimmainen julkinen ja maksullinen elokuvaesitys oli vuonna 1895,
jonka jarjestivat Lumiéren veljekset. Siita lasketaan elokuvaesitystoiminnan alku. Lu-
miéren veljekset olivat tuohon aikaan tehokkaimmat elokuvien esittajat (von Bagh,
1998, s.22). Lumiéret tahollaan olivat dokumentoijia, mutta George Méliés oli fiktio-
elokuvan is&. Tunnetuimpana Méliés’n elokuvana pidetd&dn Matka kuuhun (Le voyage
dans la lune, 1902).

Seké Lumiéret ettd Mélies olivat ranskalaisia ja Ranskaa pidetaankin elokuvateollisuu-
den suurvaltana. (von Bagh, 1998, s.29) Ranska on elokuvien suurkulutusvaltio. Vuon-
na 2012 elokuvakéyntejd Ranskassa oli 204,26 miljoonaa (Ranskan elokuvakeskus eli

Centre national du cinéma et de I’'image animée, 9.4.2013).

Elokuvia on ensiesityksensa jalkeen tuotu katsojien néhtévéksi jonkinlaista maksua vas-
taan. Elokuvan levityksen ja katsojakulttuurin kehitys on alkanut jo 1895 ja péapiirteil-
taan esityskulttuuri on pysynyt samana 1900-luvun l&pi. Yhdysvallat on toinen elokuva-
kulttuurin suurvalta, eikd tdmakaan asema ole vuosisatojen vaihtuessa muuttunut. Yh-
dysvalloissa tehtiin jo vuonna 1903 kuuluisa Suuri junary6std (The Great Train Robbe-
ry, Edwin S. Porter,1903), joka elokuvana osoittaa draaman piirteitd ja kyseisté eloku-
vaa kutsutaan myds ensimmaiseksi lannenelokuvaksi. Yhdysvalloissa elokuva teollistet-
tiin nopeasti ja studioita perustettiin heti elokuvan synnyn jalkeen. Elokuvan tekemista
alettiin tuotteistaa vélittomasti ja Hollywood olikin jo vuosina 1913-1914 elokuvan

tekemisen keskuspaikka Yhdysvalloissa.

Elokuvan alkuaikoina huomattiin elokuvan vahvat keinot. Sitd onkin k&ytetty aina
muokkaamaan ihmisten ajattelutapaa ja mielipiteitd. Elokuvien aiheet kehittyivat sit&
mukaa, minké&lainen tilanne maailmassa oli taloudellisesti ja poliittisesti. Elokuva oli
myo6s keino valittdd uutisia ja ajankohtaisuuksia. Elokuvan tarkoituksena on aina ollut
tavoittaa mahdollisimman paljon katsojia.

(von Bagh,1998, s. 17, 26)
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Teoksessaan Short Film Distribution Film festivals, the Internet, And Self-promotion
Jason Moore, kertoo levityksen historian alkaneen Amerikan osalta pienten kulmateatte-
rien esitysten kautta. Elokuvien méaaré ja esitykset kasvoivat ja elokuvateatteritoiminta
kasvoi. Sitda mydden myos elokuvastudioita alettiin rakentaa jotka hallitsi elokuvatuo-
tantoja ja levitystoimintaa. 1940-luvun lopulla hallitus puuttui asiaan, jonka jélkeen te-
attereita erotettiin studiotoiminnasta, jolloin my6s pienempien elokuvantekijéiden tilan-
ne parani. (Moore, 2011, 5.8-10)

Ympari maailman elokuva vakiinnutti asemansa kansan viihdyttdjand, kuin myos uutis-
ten kerrontakeinona. Elokuvat levisivat mittavasti 1900-luvun alussa. Elokuvien levit-
tdminen on saanut alkunsa katsojien nousseesta kiinnostuksesta taiteenlajia kohtaan.
(Wikipedia, Elokuvan historia, 12.5.2013).
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3 ELOKUVIEN TEATTERILEVITYS

Pitkien fiktioelokuvien ensisijainen levityskanava on elokuvateatteri. Dokumenttien ja
lyhytelokuvien kohdalla asia ei ole yksiselitteinen. Dokumenttien ja lyhytelokuvien
osalla ensimmainen esityskanava voi olla televisio, tallenne, festivaali tai internet. Te-
oksessa Swimming upstream: A lifesaving guide to short film distribution esseessaan
Jack Foley Kkirjoittaa, ettd elokuvateatterilevityksen ala on kolmenkymmenen vuoden
aikana muuttunut radikaalisti. Ala on kasvanut kilpailullisemmaksi ja kalliimmaksi.
Tama pitadd paikkansa maailmanlaajuisesti. Foley jatkaa esseessdén, ettd elokuvat voi-
daan jakaa kahteen kategoriaan. Niihin elokuviin, jotka parjaavét jo itsessadn kulttuuri-
sina teoksia, esimerkiksi Spiderman tai taide- ja dlyelokuvat, joita on paljon haastavam-
pi levittad. Tallainen jako usein ndhdaan myds suomessa elokuvateatterilevityksen koh-
dalla. (Badal, 2008, s.5-8).

Suomessa elokuvateattereita oli vuonna 2011 172 teatteria ja saleja 281 (Suomen eloku-
vasaation vuosikatsaus, 2011).

Levittajayhtiot levittavat elokuvia teattereihin. Elokuvateatterilevitykseen vuonna 2012
elokuvia toi kymmenen levittajayhtiota (Filmikamarin tilasto, vuoden 2012 ensi-illoista,
2012). Levittajayhtiot vastaavat yleensa myos elokuvan tallennejakelusta.

Seuraavasta taulukosta voidaan tarkastella levityksessé olevien elokuvien maaraa, ensi-
iltojen maarédd, kavijamaaria, salimaaria, lipun keskihintaa, kaynteja asukasta kohden,

kotimaisten ensi-iltojen maarad, sekd kotimaisten elokuvien katsojaosuutta.
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TAULUKKO 1: Suomen elokuvasaation vuosikatsauksen vertailutaulukko levityksessa

olevista elokuvista, ensi-illoista, elokuvakéynneistd, lipputuloista, saleista, keski-

hinnoista ja kotimaisen elokuvan osuuksista.

VERTAILUTAULUKKO 2001-2011 / COMPARATIVE TABLE 2001~ 2011

Elokuvia levityksessa Ensi-illat Ebokuvissa- Lipgutulat {milf.) Teatterisalaja
Fllrns in distribution Mew releases kedyninit {mil].) | Gross box affice (M) SCreens
Admisskons ()

408 191 A 650 € 2B3

357 1B6 6 66,0 € 2B9

418 174 63 ETAR 306

341 1649 6849 L45 € 320

410 166 8,5 50,8 € 316

401 181 6,7 503 E 330

409 184 6.1 449 £ 332

396 1E9 849 51E € 336

225 177 7 564 £ 338

i 152 7 55,0 € 34z

357 172 65 461 € 339

Lipan keski-ninta
Average ticket price

Kaynta)a per asukas
Admissians per capita

Hatimaisla ensi-lltoja
Domestic new releases

Kotimalsten katsoposus
Damestic market share

90 13 30 17 %
87 & 1.4 23 27 %
B3E 13 20 15 %
19 € 13 19 A%
78 € 1.2 14 20 %
A5 E 13 16 24 %
4 € L2 15 15 %
13 € 13 18 17 %
J3E L5 14 22 %
AR 15 10 1B %
AR 13 12 10 %

¥ = Tletoja el saatavilla / (ata not avallable

(Suomen elokuvasaation vuosikatsaus 2011, vertailutaulukko elokuvien

seka katsojaméarista, s.17)

ensi-illoista

Taulukosta voimme todeta katsojalukujen muutokset ja tarkastella suhdetta kotimaisen

elokuvan katsojatilastoihin verrattuna kaikkien elokuvien katsojiin. Levityksessa olevi-

en elokuvien maard on pysynyt 400 elokuvan lahell& vuodesta 2004. 2010 levityksessa

olevia elokuvia oli hieman vdhemman. Ensi-iltojen maara on pysynyt suunnilleen sa-

moissa lukemissa, joka johtuu teatterisalien madrasta. Salien méaré on laskenut suhtees-

sa elokuvien ensi-iltojen méaaréén, joka on aiheuttanut elokuvateattereiden ohjelmistois-

sa sen, ettd elokuvat ovat esityksessa aikaisempaa vahemman, jota taulukosta ei voi suo-

raan paatelld. Lipun hinta on kasvanut tasaiseen tahtiin. Vuonna 2011 keskimaaréinen

lipunhinta on ollut jopa 9 € lipulta. Elokuvateattereiden lipputulot ovat vaihdelleet kat-
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sojalukujen mukaan. Merkittavin huomio kuitenkin on kotimaisten elokuvien ensi-

iltojen mé&éra, joka on noussut vuodesta 2009 kymmenelld elokuvalla vuoteen 2011.

Vuonna 2012 ensi-iltoja oli yhteensa 178, joista kotimaisia ensi-iltoja oli 39. Elokuvate-
atterikdynteja oli yhteensd n. 8,4 miljoonaa ja kotimaisia elokuvia kaytiin katsomassa

2,4 miljoonaa kertaa (Filmikamarin tilastot 2012).

Vuoden 2013 maaliskuussa kavijoitd on 2,35 miljoonaa, joista kotimaisten elokuvien
osuus on neljakymmenta prosenttia. Taméa lupaa hyvaa myos loppuvuodelle. (SES-
uutinen 15.3.2013, luettu 22.3.2013)

3.1 Elokuvateatterilevityksen historiaa Suomessa

Elokuvateatteritoiminta on alkanut jo vuonna 1901, kertoo Pirkko Tuomela vuonna
1989 Kkirjoittamassaan diplomitydssaan Finnkino oy:n roolista (Tuomela, 1989, s.5).
Kyseisend vuonna perustettiin ensimmainen elokuvateatteri Helsinkiin. 1910-luvulta ei
ole sailynyt kotimaisia elokuvia, joten elokuvien tuotantomaana Suomi alkoi heréta vas-
ta 1920-luvun puolella. Elokuvateatterit levisivat tasaiseen tahtiin ympéari Suomea. Toi-
sen maailmansodan jalkeen 50-luvulla elokuvissa kdyminen oli suosittua, jopa suosi-
tumpaa kuin koskaan. Vuonna 1955 jokainen suomalainen kévi keskimaarin 7,9 kertaa
elokuvissa vuoden aikana. Vuonna 1958 elokuvateattereita oli Suomessa 618. 50-luku
olikin Suomessa elokuva-alan loistavin aikakausi (Tuomela, 1989, s.6). Television tulo
60-luvun vaihteessa muutti asioita ja loi uhan elokuvateattereiden kannattavuudelle.
Television suosio 60-luvulla kasvoi ja elokuvissa kavijoiden maara laski. Elokuva-ala ei
osannut vastata haasteisiin ja ala joutui taloudelliseen kriisiin. 70-luvulla kotimainen
elokuvatuotanto oli alamaissa. 80-luku toi mukanaan videon, jolloin Kkriisitilanne uusiu-

tui. Videon uutuudenhuuma syrjaytti elokuvissakayntié.

Suomen elokuvakenttdd hallitsivat 1920-luvulta l&htien eri elokuvasuvut niin tuotanto
kuin levityspuolella. Sukuja oli paljon, niin kuin niiden alatekijoitakin.

1920, -30, -40, -50, -60 ja -70 luvuilla levittajayhtioitd, jotka sekd maahantoivat, ettd
levittivat elokuvia Suomessa oli useita kymmenid. (Studio kirjasarjan osat 7, 1963, 8,
1978, 12,1983, 13, 1983. Osa 7 toim. Aito Mékinen, osat 8, 12, 13 toim. Raimo Silius)
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Elokuvia valmistettiin useita kymmenia vuodessa jo vuoden 1904-1930 vélill& kotimai-
sia elokuvia tehtiin 657. (Uusitalo, 1972 s. 165) Kun lasketaan mukaan kaikki mahdolli-
set elokuvamuodot (traileritkin mukaan lukien) Uusitalon listauksen mukaan vuosien
1931-1939 valilla elokuvia Suomessa tehtiin 1419. (Uusitalo, 1975, s. 165). Vuosien
1940-48 vastaava luku oli 1473 (Uusitalo, 1978, S.201) ja vuosien 1956-63 valilla elo-
kuvia tehtiin 9007 (Uusitalo, 1981, s. 345). Kulta-aikaa elettiin 50 ja 60 luvulla, kun
1964-1969 vilisella ajalla tehtyja elokuvia oli endé 6644. (Uusitalo, 1984, s.281). Uusi-
talo kertoo kirjansa Umpikuja? Ensimmaisessé kappaleessa sen, ettd Suomalainen elo-
kuva oli joutunut suureen Kkriisiin. Tastd eteenpdin mentiin vield enemman alamékeen
seka tuotanto, ettd levityspuolella. Elokuvatuotanto- ja levitysyhtioité oli useita kymme-
nid ja mitd lahemmas 1980-lukua mentiin sitd pienemmaksi elokuva-alan kenttd muut-

tui.

Elokuva-alan yhtioité olivat 1980-luvulla Adams filmi Oy, O.Y. Kinosto, Suomi-Filmi
Oy, Valio-Filmi Oy sekd Ky Kino Savoy. Adams Filmi oli jo aikaisemmin ostanut
Suomi Filmi OY:n elokuvateatteritoiminnan, ennen kuin Adams Filmi, O.Y. Kinosto
sekd K.Y. Kino Savoy fuusioituivat 1986 vuonna Finnkinoksi. Kriisitilanne oli kérjisty-
nyt ja elokuvasukujen yhti6illa meni huonommin kuin koskaan aiemmin ja katsojaluvut
olivat romahtaneet 1,2 kayntiin asukasta kohden (Tuomela, 1989). Finnkino perustettiin
syyskuussa 1986, jolloin sen alla toimi 34 eri yhtiotd. Suuryhtié hallitsi tuolloin 135
elokuvateatteria ja Finnkinon olikin tarkoitus tuolloin pelastaa Suomen elokuvatalous.
Finnkinon suuri koko aiheutti uhan muille elokuva-alan yrittajille. Monopoliasema ai-
heutti ristiriitaa alalla, mutta tilanne tasaantui Finnkinon elvyttdessd Suomen elokuva-
kulttuuria. Finnkino levittdjana otti kaikki kotimaiset elokuvat levitykseensd, Spede-

elokuvia lukuun ottamatta.

Finnkinon tarkoitus oli kdynnistad tdydellinen rakennemuutos Suomen elokuvataloudes-
sa (Tuomela, 1989, s. 21). Finnkino toi tietynlaista vakautta sen ristiriitaisesta vastaan-
otosta huolimatta. Finnkino hallitsi jo tuolloin suurinta osaa elokuvateatteritoiminnasta
eikd tilanne ole juuri muuttunut tahan paivaan mennessa. Finnkino laajensi elokuvateat-
teritoimintaansa myods Baltian maihin ja sen omistuspohja on muuttunut. Yrityksena
Rautakirja osti ensin Finnkinon ja sittemmin Sanoma oy osti Rautakirjan. Ruotsalainen
sijoitusyhtid Ratos AB osti Finnkinon Sanoma Oy:ltd vuonna 2011. Vuonna 2013 Ratos

ja Bonnier perustivat pohjoismaiden suurimman elokuvakonsernin. Finnkinolla on talla
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hetkelld 24 elokuvateatteria ja 158 elokuvasalia. Finnkino on Suomen ja Baltian johtava

elokuvayritys. (Suomen elokuvasaation —uutinen 18.3.2013, luettu 8.4.2013)

Finnkino on nykyisin keskittynyt elokuvateatteritoimintaan, mutta yhti¢ harjoittaa myds
levitystoimintaa yhtend Suomessa toimivista levitysyhtidistd. Muita kotimaisia levitys-
yhtigita ovat Atlantic Film Oy, Suomen Elokuvakontakti, FS Film (SF Film Finland Oy
1.3.2013 l&htien), Nordisk Film Oy, The Walt Disney Company Nordic, Pirkanmaan
elokuvakeskus, Bio Rex Cinemas Oy, Cinema Mondo, Finnkino Oy, Future Film, Ki-
noscreen Oy, Scanbox Entertainment Finland Oy, Snapper Films, VL-musiikki Oy ja
televisiokanavista néiden lisdksi Yle sekd MTV3. (Suomen elokuvasaation internetsi-
vut, luettelo levittdjayhtidistd, 22.3.2013)

3.1.1 Suomen elokuvasaatio ja levitys

Suomen elokuvasaatié (eli SES) perustettiin valtion ja elokuva-alan toimesta vuonna
1969 tukemaan ja edistdmdan Suomen elokuva-alaa. Toimintamalli oli samanlainen,
kuin muissakin Euroopan maissa, esimerkiksi Ruotsissa (Svenska Filminstitut). Suomen
elokuvasaatio on itsendinen ja varansa SES saa Opetus- ja kulttuuriministeriolta seka
Veikkauksen tuotoista (Elokuvasaation 40-vuotishistoriikki, s.1, 1.3.2013). Vuonna
2011 SES:n tuki meni 82 -prosenttisesti elokuvien tuotantoon, 12 % esitystoimintaan, 3
% kulttuurivientiin, 2 % festivaaleihin ja 2 % levitystoimintaan. Markkinointi- ja levi-
tystukitoimintaan kaytettiin 1 582 200 euroa. Vuoden 2011 toimintakertomuksesta sel-
viaa elokuvateatterien digitoinnin muutokset, jotka ovat jatkuneet vuonna 2012. Koti-
maisten ensi-iltojen madaré ja katsojaluvut ovat suurilta osin nousseet elokuvateatterei-
den digitalisoitumisen myota. (Kotimaisten katsojalukujen tilasto, SESin internetsivut,
8.4.2013) Vuonna 2011 SES aloitti myos lyhytelokuvien markkinointi- ja levitystuen

kokeilun. Aikaisemmin sité ei ole ndhty kovin kannattavana.
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KAAVIO 1: Kaavio elokuvasééation tukien prosentuaalisesta jakaumasta vuonna 2011

M Tyotanto 82 %

M Esitystoiminta 12 %
Levitystoiminta 2 %

B Kulttuurivienti 3 %

M Festivaalit 2 %

(Suomen elokuvasaation vuosikatsaus 2011)

Suomen elokuvas&éation tuotantotuen ehtona on, ettd elokuvalla on levitys. Levitykseen
kaytannodssa vaaditaan vahintaan televisiokanava ja yleensa pitkésta elokuvasta puhutta-
essa levitys koskee myds elokuvateatterilevitystd. Suomen elokuvasaation tukiohjeiden
mukaisesti elokuvan ennakkotuen myodntaminen vaatii elokuvalta s&&tion vahvistaman
mallin mukaan laaditun alustavan markkinointi- ja levityssuunnitelman elokuvateatteri-
levitystd varten. (SES- tuotantotukiohjeet, 11.5.2013) SES:n tukiohjeissa vaaditaan
myos levittdjayhtion ja tuotantoyhtion valinen sopimus.

Suomen elokuvaséatiolla on olemassa levitykseen myonnettdvda maksimituen maara,

joka vaihtelee kausittain SESin tukiohjeistuksen mukaisesti.

3.1.2 Levityksen rahoitus

Tavallisesti levitysyhtio rahoittaa elokuvan tuotantoa levitysennakolla. Kaytantona pit-
kien fiktioelokuvien rahoituksessa on se, ettd levittdja on mukana elokuvan alkuvaihees-
sa. Levitysyhtié on mukana tuotannossa usein ideavaiheesta lahtien. Jokaisen elokuvan
kohdalla tehd&an oma levityssopimuksensa ja sopimukset vaihtelevat elokuvasta riippu-
en ja ne ovat tuotantoyhtion ja levittdjan vélisid. (Juha Elomaki, PEK, 29.1.2013)
Useimmiten levittdja panostaa ennakkotuellaan elokuvan tuotantoon ja elokuvan val-
mistuttua ja jatkettua levitykseen levittdj4 saa tuotoista levitysennakkonsa (MG) takai-

sin.



19

Suuri markkina-arvo on televisioesityksilla ja jalkijulkaisuilla eli dvd- ja bluray-
myynneilld. Video-on-demand palvelut kehittyvat hyvada vauhtia ja nahtévaksi jaa,
kuinka dvd-myyntien kasvu laskee tulevina vuosina Netflixin ja muiden vastaavien pal-
veluiden ottaessa vakaan aseman kayttdjien keskuudessa (SES, toimintakertomus,
22.3.2013). Netflix on omien sanojensa mukaan maailman johtava internetin televisio-
verkko, jolla on yli 33 miljoonaa jasentd yli 40 maassa. Yhdellad kuukausimaksulla kat-
soja paéasee kasiksi koko ajan kasvavaan elokuvien ja tv-sarjojen nettikirjastoon (Netflix
— sivusto,8.4.2013).

SES tuki levitystd vuonna 2011 1 582 200 eurolla (Suomen elokuvasaation vuosikatsa-
us 2011). Erityisesti pienemmaét kotimaiset elokuvat ovat riippuvaisia SES:n levitystues-
ta. Levitystuki kaytetdadn suoraan levityksen kustannuksiin; esityskopioihin, markki-
nointiin, henkilostokuluihin jne. Kotimaisia ensi-iltaelokuvia oli vuonna 2012 39, eli
enemman kuin koskaan aikaisemmin. Katsojia oli paljon, noin 8,4 miljoonaa yhteensa
(Filmikamari, tilastot 2012 katsojista), joista kotimaisten elokuvien osuus oli n. 28,5

prosenttia eli n. 2,4 miljoonaa.

Levitt4ja ja tuottaja saavat tuottonsa suoraan elokuvien lipputuloista, siksi on erityisen
tarkedd tehda hyvia ja tuottavia levityspaatoksia. Etukéteen ei voi tietdd miten mikakin
elokuva menestyy. Ensi-iltaperjantai jannittda aina levittdjia, koska se maarittdd minka-
laisen 1ahdon elokuva elokuvateattereissa saa. Ensi-iltaan kohdistuu paljon odotuksia ja
se ilmentdd osiltaan kohderyhman ldytdmisen ja markkinoinnin onnistumista. Ensi-ilta
viikonlopun katsojaluvut antavat pohjatuloksen elokuvan teatterimenestykselle (Heis-
kanen 15.2., Lehesmaa 15.2.).

3.2 Digitalisoituminen

Yksi suurimpia muutoksia elokuva-alalla on ollut filmista siirtyminen digiaikaan. Digi-
aika on uudistuneen teknologian aikaa lahestulkoon kaikilla aloilla joilla sitd on mah-
dollista hyddyntda. Filmi seka tallennusmuotona ettd elokuvan esitysmuotona on van-
hentunut. Teknologian kehittyminen on mahdollistanut digitaalisen tallentamisen ja
jakelun. Kaytdnnossa elokuvakamera on nykyisin digitaalinen, materiaalia késitellaan
tietokoneella ja se myds esitetdan tiedostomuotoisena digitaalisen elokuvaprojektorin tai
videotykin kautta. Viimeisen vuosikymmenen aikana teknologian harppaukset ovat ol-
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leet mittavia. Tdma on tarkoittanut suuria uudistuksia tuotantopuolella ja levityspuolel-
la. Vuoden 2011 loppuun mennessé 74 % elokuvateattereista oli siirtynyt digitaaliseen
esitysaikaan. Vuoden 2013 loppuun mennessé luku on liki 100 % (haastattelu, Juha
Eloméki, 8.4.2013). Vuonna 2012 teattereihin l&hti endd kymmenesta elokuvasta filmi-
kopio kaikista 39 kotimaisesta ensi-iltaelokuvasta (Filmikamarin tilasto vuodelta 2102).
Elokuvien levitys on helpottunut ja elokuvien maara lisdantynyt. Kustannukset ovat
pienentyneet, rahtikulujen osalta ja digitaaliset dcp -elokuvakopiot ovat halvempia, kuin
35 mm elokuvakopiot. Esitystekniikan kustannukset ovat luoneet uusia kuluja. Kului-
hin lukeutuvat esitystekniikan uusiminen teattereihin seka Virtual Print Fee -maksu, eli
VPF. VPF-masku madritelladn Wikipedia-sivustolla seuraavanlaisesti: ~’Virtual Print
Fee is the name given to a subsidy paid by a film distributor towards the purchase of
digital cinema projection equipment for use by a film exhibitor in the presentation of
first release motion pictures”. (Wikipedia, Virtual Print Fee, luettu 13.5.2013). Suo-
mennettuna maksu on levittdjadn maksama summa elokuvateatterinpitgjalle elokuvateat-
terin digitoinnista.

VPF -maksua kerdad Suomessa Finnkinon teatteriketju, jonka katsojaosuus Suomessa on
70 % kaikista Suomen katsojista. Elokuvan levittdaja maksaa VPF:n, jolla maksetaan
teatteriketjun digitalisoimista. Saadakseen kotimaisen elokuvan laajaan elokuvateatteri-
levitykseen on levittdjan oltava liikesuhteessa Finnkinon kanssa, jolloin VPF-maksu
koskee elokuvia ja levittajayhtioitd. Levittdja maksaa VPF-maksun Finnkinon elokuva-
teatterille levittdmansa elokuvansa esittamisestd. (Haastattelut; Arto Heiskanen 15.2.,
Pekka Lehesmaa 15.2., SES:n vuosikertomus 2011, haastattelu Juha Eloméki 8.4.2013)

Digitalisoituminen on helpottanut teatteritoimintaa huomattavasti, silla filmiprojektorin
mekaanisuus vaatii koneenkéayttajalta elokuvaprojektorin kayton osaamisen. Digitalisoi-
tumisen myo6té projektorit ovat vaihtuneet tietokoneiksi, joita kuka tahansa tietokoneita
ymmartava voi kayttad. Filmikopiot ovat kooltaan suuria ja painavia ja niiden kuljetta-
minen toi levittdjalle rahtikuluja. Nykyisin elokuvakopiot liikkuvat kovalevyilla ja nii-
den kuljettaminen on edullisempaa. Filmin muuttuminen tiedostomuotoiseksi teettami-
seksi ja jakeluksi on leikannut kustannuksia kopioiden teettdmisestd. Kopioita voidaan
my0s jakaa paljon helpommin, eika olla riippuvaisia esityskopioiden méérastd. Muuta-
ma vuosi sitten kukaan ei osannut arvioida, etta digitalisoituminen tapahtuisi ndin nope-

asti ja tehokkaasti Suomessa.
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Levittijat ovat sitd mieltd, ettd digitalisoituminen ei ole juuri tuonut huonoja puolia
(haastattelut: Lehesmaa, Heiskanen 15.2.2013, Elomaki 29.1.2013). Digitalisoituminen
on mahdollistanut sen, ettd elokuvia on koko ajan enemman ohjelmistossa. Filmikopiot

vievat tilaa fyysisesti mutta digiaikana tilaa vie ainoastaan gigat serverilla.

Toisissa Euroopan maissa valtio ei ole lahtenyt tukemaan elokuvateattereiden digitali-
soitumista. Filmikopioiden teettdminen loppuu tulevina vuosina kokonaan, joka saattaa
tuottaa yksipuolistumista ohjelmistoissa joissakin maissa. Tavatessani eurooppalaisia
elokuvateatterityontekijoitd viime syksynd CICAEN Art+Cinema koulutuksessani, oli
yksi suurimpia keskustelunaiheita juuri digitalisoitumisen vaikutukset elokuvateatteri-
esitystoimintaan (CICAEN Art+Cinema koulutus, 2012 elokuu).

Piratismi kansainvélisesti vie levitysyhtidiltd tuottoja. Ja kotimaisia elokuvia on ollut
myos huolestuttavan paljon piratismisivustoilla. Elokuvia ei voisi tehda ilman tekijénoi-
keuksia, sill& tuottoa uusiin tuotantoihin on tultava. Tuotanto- ja levitysyhtitt tekevét
aktiivisesti toita piratismin kitkemiseksi. Elokuvateatteriesityskopioissa on salausavain
KDM (Key Delivery Message), jonka avulla laittomat kopioinnit ja esittdmiset koitetaan

estaa.

Digitalisoituminen vaikuttaa elokuvan levitykseen teattereiden lisdksi erityisesti tallen-
nejakeluun. Dvd- ja bluray-myynnit ovat laskeneet viime vuosina kun internetin erilai-
set online- ja video-on-demand katselupalvelut tuovat uudet haasteensa tallenteille. Aika
elokuvateatteriensi-illan ja dvdn/blurayn julkaisun valilla on kaventunut puolesta vuo-
desta tai pidemmaésté ajasta noin neljdan kuukauteen. SES:n levitystuen ehtona on myds
puolen vuoden ikkuna elokuvaensi-illan ja televisioensi-illan valilla (haastattelu, Juha
Elomaéki, 29.1.2013). Digikopiot voidaan kierrattad myds teattereissa niin nopeasti, etta
tulevaisuudessa aika kutistuu entisestadn tai havid4 kokonaan niin, ettd elokuva tulee
teatteriin ja tallennemarkkinoille samanaikaisesti. (Stenvall-Virtanen, Gronlund, Nord-
berg, POnni, Toivonen, 2011, s.99) Julkaisussa kerrotaan Hollywoodin teatterilevityksen
olevan jopa ennemmin kuluerd, kuin tuloerd. Suomessa kotimaisten elokuvien tallen-
nemyynti on suuri osa elokuvien tuotoista, mutta ei kuitenkaan ole verrattavissa teatteri-
ja televisiolevityksen merkitykseen, ainakaan toistaiseksi. Uudet elokuvat kiehtovat ja
tallennemenekki on laskenut. Erilaiset internetpalvelut, kuten Netflix, ovat koko ajan
ottamassa suurempaa asemaa elokuvien jakelukanavana. Teknologia kehittyy myos ko-
titeatterilaitteistossa ja katsoja osaa vaatia jo laadukkaampaa kuvaa myo6s kotioloissa,
joka on suurin ero blu-rayn ja dvdn valilla (YLE:n uutinen 23.3.2013).
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Tallennejakelun myynnilld on merkitysté elokuvan levityksen tuotoille. Levittdja panos-
taa myos tallennejakeluun ja sen tuotot ovat myds levittdjan tuottoa.

Kalle Kinnunen ennusti jo puolitoista vuotta siten artikkelissaan kuolemaa videovuok-
raamoille, Netflixin haastaessa tallennejakelumarkkinat. Lasku kovenee koko ajan sa-
malla kun Netlfix jatkaa kasvamistaan tarjonnaltaan ja tilaajiltaan. Kirjoituksessaan
Kinnunen osuu nappiin siind, ettd kun kaiken voi saada klikkauksella kotiin, miksi lah-
ted ovesta ulos

(Kalle Kinnusen blogiteksti, 7.8.2012)

Helsingin sanomissa 22.3.2013 oli uutinen siitd, kuinka dvd-myynti on laskenut. Viime
vuonna elokuvateattereissa tehtiin katsojaennatys 8,4 miljoonalla kaynnilld ja samassa
ajassa dvd-myynti on laskenut 13 prosenttia vuodesta 2011. Internetin laajakaistapalve-
luja on useampia, joten siihen n&hden dvd-myynnin lasku oli vield maltillinen Tero
Koistisen mielestd. Soneran johtaja Jussi Salminen ennustaa uutisessa, ettd videovuok-
rauksen Kivijalkakauppa loppuu 3-5 vuodessa”. Videofirma Makuuni on Suomen suu-
rimpia videovuokraajia. Makuunin markkinointip&allikkd Ritva Laine kertoo uutisessa,
ettd tallennevuokraus on laskenut vain viisi prosenttia vuonna 2012 ja seitsemén pro-
senttia vuonna 2011. Makuunikin on avannut oman nettivuokraamon, joten se ei ole
taysin riippuvainen perinteisestd vuokraamotoiminnastaan. Dvd-myynti oli huipussaan
vuonna 2008, jolloin 12,5 miljoonaa dvd-tallennetta toimitettiin kauppoihin. Siita
myynti on pudonnut kolmanneksen. Uutinen kertoo kuitenkin myods sen, ettd dvd-
myynti on vield suositumpaa kuin bluray-tallenteiden myynti. Paras uutinen kotimaisen
elokuvan kannalta on se, ettd viime vuoden myydyin dvd oli kotimainen elokuva Risto
Réppé&dja ja viiled Venla (Mari Rantasila, 2012) (Helsingin Sanomat, 22.3.2013, toimit-
taja Veli-Pekka Lehtonen).

E-Cinema kasite tarkoittaa sitd, ettd elokuvateatterin esityskapasiteettia voidaan kéayttaa
my06s formaattimuodosta riippumatta erilaisten audiovisuaalisten teosten esittdmiseen.
(Wikipedia, Digital Cinema, 13.5.2013)Taman kasitteen alla Suomeen on rantautunut
niin kutsuttua Alternative Contentia suomeksi vaihtoehtoista elokuvateatterisisaltod, eli
tapahtuma, kuten konsertti, formulakilpailu tai oopperaesitys voidaan striimata samaan

aikaan elokuvateatterin valkokankaalle toiselta puolelta maailmaa. Oopperaesitykset
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Finnkinolla ovat lisdnneet elokuvateatterin kayttomahdollisuuksia. Oopperaesityksia

Finnkinolla on joka kuukausi (Finnkinon sivut).

Digitaalisuus on vaikuttanut erittdin paljon kaikkeen audiovisuaaliseen tuotantoon.
Mainostuotannot ovat lisadntyneet, niitd tehddan nopeammalla tahdilla ja yksi isoin jul-
kaisukanava on nykyisin internet. Ansaintamallit ja arvoketjut ovat muuttuneet. Audio-
visuaalisen tuotannon tulot ja menot painottuvat eri tavoin. Esimerkiksi Amerikassa
tallennejakelun levitys on kannattavampaa kuin elokuvateatterilevitys. Digitaalisen ajan
nopeus ja helppous vaikuttaa koko tuotantoketjuun ja erityisesti jakeluun. (Stenvall-
Virtanen, Gronlund, Nordberg, P6nni, Toivonen, 2011.)

Suomessa markkinoiden koko vaikuttaa vield ansaintamalleihin elokuvatuotannossa ja —
levityksessa. Elokuvia voidaan pé&aosin viela tuottaa elokuvateatterista saatavien lippu-
tulojen turvin sanotaan Episodi-lehden artikkelissa 5/13. Dvd-tuloista saatavat tulot ovat
véahentyneet ja Video-on-demand tilauspalveluiden tuotot ole ainakaan vield tayttaneet
aukkoa. Periaatteessa vod-tuottojen pitaisi kasvaa koko ajan, mutta kuukausimaksuluon-
teisena palvelut eivét tuota yksittaiselle elokuvalle kovin paljon tuottoja sanoo Lasse
Saarinen Episodin haastattelussa. (Episodi 5/13, luettu 13.5.2013)
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4 ELOKUVIEN LEVITTAJAT

4.1 Elokuvateatterilevittajat

Suomessa elokuvien ensisijainen levityspaikka on elokuvateatteri. Elokuvat ovat perin-
teisesti tehty elokuvateatteria varten. Elokuvalevitysyhtioitd on SES:n uusimman lista-
uksen mukaan kuusitoista. Naistd kaikki eivat ole yhtd aktiivisia ja YLE sekda MTV3
ovat televisiokanavia. (Ses, elokuva-alan levitysyhtiot, 28.2.2013). Levitysyhtiditad ovat
Atlantic Film Oy, Suomen Elokuvakontakti, FS Film (SF Film Finland Oy 1.3.2013
ldhtien), Nordisk Film Oy, The Walt Disney Company Nordic, Pirkanmaan elokuvakes-
kus, Bio Rex Cinemas Oy, Cinema Mondo, Finnkino Oy, Future Film, Kinoscreen Oy,
Scanbox Entertainment Finland Oy, Snapper Films, VL-musiikki Oy ja naiden lisaksi
Yle sekd MTV3. Suurimmat levitysyhtiot ovat SF Film, Nordisk Film, Walt Disney
sekd Finnkino tuodessaan eniten elokuvia suurimmilla liikevaihdoilla (filmikamarin

tilasto vuodelta 2012, kauppalehden yrityshaku).

4.1.1 Elokuvalevityksen filosofia

Miksi toisia elokuvia levitetdén ja toisia ei? Kotimaisten elokuvien levitys on kokenut
valtavia muutoksia viime vuosikymmenten aikana. Perusajatus kuitenkin on pysynyt
samana. Elokuvia tuotetaan ja levitetadn katsojien katsottaviksi eri levityskanavia hy-
vaksi kayttden. Ennakoidessa elokuvan levitystéd katsojaluvut ja tuotto ovat merkittavia
tekijoitd. Elokuvan levityspadtokseen ensisijaisesti vaikuttaa elokuva itse. ”Huonoja
elokuvia ei kannata levittdad” (Juha Eloméki, 29.1.2013). ”Kotimaisen elokuvan laadun
parantuessa niin tuotannollisesti kuin levityksenkin kannalta taytyy levittdjand miettié
tarkkaan kotimaisista elokuvista ne jotka ovat parhaita” (Arto Heiskanen, 15.2.2013).
Jokainen levittdjé tekee péatoksensa kotimaisen elokuvan levityksestd myds niin, etta
levitettdva elokuva sopii levitysyhtion yleiseen linjaukseen ja tyyliin. Pirkanmaan elo-
kuvakeskus levittdd ainoastaan kotimaisia elokuvia ja levitettavét elokuvat eivét ole
kovin suuria tuotanto-, levitys- ja markkinointibudjeteiltaan. Monet teatterit haluavat

ohjelmistoonsa erilaista elokuvaa, mutta pienempien elokuvien katsojaluvut eivét pie-
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nemmilla paikkakunnilla ole vélttdmattd kovin hyvid, joten teatterien ei vélttdmatta

kannata silloin ottaa elokuvaa ohjelmistoonsa (Juha Eloméki, 29.1.).

4.1.2 Pirkanmaan elokuvakeskus levittajana

Pirkanmaan elokuvakeskus poikkeaa vahvasti p&&osin isoista levittdjayhtioista, joista
usea on pohjoismaalaisessa omistuksessa.

Pirkanmaan elokuvakeskus (eli PEK) on perustettu vuonna 1982 ja elokuvia PEK on
levittanyt jo 80-luvun lopusta. Toiminnan oli tarkoitus tarjota valtavirrasta poikkeavaa
elokuvaa ja tukea kerhotoimintaa, néilta osin toimintaperiaatteet ovat pysyneet samana
alusta lahtien. Laajemmin levitystoiminta alkoi vuonna 2006. Pirkanmaan elokuvakes-
kus syntyi alun perin kerholiikkeen tuotoksena, ja tdnd pdivand Pirkanmaan elokuva-
keskus on Suomessa toimivista elokuvakeskuksista toiminnaltaan suurin. Elokuvaker-
hoilla ja elokuvakeskuksilla on suuri merkitys elokuvien levityksen historiassa. Eloku-
vien harrastaminen kerhon tai keskuksen kautta oli muutama vuosikymmen sitten ainoa
tapa Kkartuttaa elokuvatietdmystédan. Kerhot kokosivat ihmisid yhteen samoin kun he
etsivat kerhon jésenistolle nédytettdvat elokuvat. Keskus perustettiin kerhotoiminnan
pohjalta kun ihmisié alkoi kasaantua elokuvaharrastuksen ymparille yhd enemmén. Elo-

kuvakeskusten Suomessa on tarkoitus levittaa ja yllapitaa elokuvakulttuuria.

Pirkanmaan elokuvakeskus sai oman elokuvateatterin vuonna 1985. Teatterin kautta
toimintaa oli helpompaa ja luonnollisempaa pyorittad, kun keskuksen toiminta oli muu-
ten saatu kdyntiin. Toiminnan oli tarkoitus tarjota valtavirrasta poikkeavaa elokuvaa,
seka erilaisia sarjoja. Toimintaperiaate on pysynyt ndiltd osin samana vuosien lapi. Le-
vittdjand PEK pitd4 kotimaisten pienten, valtavirran ulkopuolelle jadvien elokuvien

puolta ja tuo niitd Suomen valkokankaille.

Levitys alkoi, kun Aki Kaurismaki antoi PEK:ille elokuviensa filmikopiot ja vastuulleen
niiden levityksen vuonna 2003. PEK teki tuolloin sopimuksen Senso Oy:n Sputnik Oy:n
Villealfa Oy:n ja Nosferatu Oy:n kanssa yhteensé 80 elokuvan kopioista. Tamén jalkeen
PEKIll& oli vastuu ndiden elokuvien kopioiden l&hettdminen esityspaikoille ja esitys-
paikkojen laskuttaminen. Sputkikilla oli edelleen elokuvien esitysoikeudet, mutta levi-
tystoiminta oli PEKin hallinnassa. Sputnik Oy ja PEK toivat maahan myds kolme klas-
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sikkoelokuvaa, jotka olivat Seitseman Samuraita (Kurosawa, 1954) , Nolla Kaytoksessa
(Vigo, 1933) ja L’Atalante (Vigo, 1944). Elokuvakopioita tuli lis4& muutaman vuoden
aikana FutureFilmilté ja edelleen vuonna 2013 niité levitetadn edelleen. PEKin levityk-
sesta 10ytyvat myos Europes Finest hankkeen alla tehdyt digikopiot muutamista klas-

sikkoelokuvista.

PEK aloitti uusien elokuvien levitystoiminnan vuonna 2006, jonka jalkeen levityksessé
olevat elokuvat ovat olleet paaasiassa kotimaisia dokumenttielokuvia, mutta fiktioita tai

lyhytelokuvia ei ole suljettu pois.

Dokumenttielokuvien laatu parani 1990-luvulla huomattavasti ja maailmalla kiinnostut-
tiin suomalaisesta dokumentista. Pirjo Honkasalon dokumenttielokuva Melancholian 3
Huonetta (Honkasalo, 2004) voitti useita palkintoja ulkomaisilla festivaaleilla. PEK:n
laajempi levitys alkoi Saalis -elokuvalla (Mékel&, 2006), kun Juha Eloméaki aloitti levi-
tystyon Taru Mékeldn kanssa vuonna 2006. Toki PEKIll4 oli valmiiksi hyvét suhteet
teatteritoiminnan kautta tuotantoyhtidihin ja ohjaajiin. Ensimmaisié levityksessa olevia
elokuvia levitettiin vain dvd:ll&, silld filmikopioiden teettdminen PEKin puolesta olisi

ollut liian kallista.

Digitalisoituminen oli suuri syy siihen, ettd PEK pystyi ryhtyméaan kotimaisten elokuvi-
en levittajaksi niin nopeasti. Palnan tyttaret (Luostarinen, 2007) oli ensimmainen PEKin
elokuvista josta teetettiin DCP-kopio ja elokuva taisteli Jussi-palkinnosta ja taman jal-
keen Jussi-ehdokkuuksia PEKin levittdmille elokuville on sadellut, niin kuin palkintoja-
Kin.

Varsinainen menestys levittdjana tuli Tuntematon eménta (Kivihalme, 2010) elokuvan
myo6td. Tuntemattomasta emannésté teetettiin seké digitaalisia ettd filmiesityskopioita.
Elokuva sai ennétykselliset yli 20000 katsojaa ja avasi mahdollisuuksia PEKin levitys-
toiminnan kasvamiselle. Vuonna 2013 kevééll4 PEKin levityksessé on viisi kotimaista
dokumenttia ja yksi fiktio. PEKin tarkoitus on tarjota laadukkaita ja monipuolisia koti-
maisia elokuvia (Elokuvakeskuksen internetsivut) (Viinikainen, Harkénen, 2012) (haas-
tattelu Juha Eloméki, 8.4.2013).

PEK levittda ainoastaan kotimaisia elokuvia ja onkin tuonut kankaille useita kiinnosta-

via kotimaisia elokuvia, jotka eivét valttaméattd muiden levittdjien kautta olisi paatyneet
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teattereihin. Levitettdvia elokuvia on useita, mutta kun kyseessa ovat pienempien ylei-
sOjen elokuvat ei voida puhua kovin suurista tuotoista levittajalle. Elokuvalevitystoi-
mintaakin PEK tekee rakkaudesta elokuvaan.

4.2 Televisio- ja muut levityskanavat

Yleisradio eli YLE on kotimaisen elokuvan térkein kanava televisiossa. YLEN liséksi
my0ds muut televisiokanavat esittavat kotimaisia elokuvia ja ovat elokuvan rahoituksessa
mukana esitysoikeuksien oston kautta. Levittdjat ja televisiokanavat tekevét elokuvien
kanssa sopimuksia, siitd miten ja milloin elokuvia esitetddn myos televisiossa. Eloku-
valle asetetaan televisioensi-ilta minimissédén puolen vuoden péésta elokuvateatteriensi-
illasta. Televisioensi-ilta voi elokuvasta riippuen vaihdella kuitenkin puolesta vuodesta

jopa useisiin vuosiin.

Televisio on yksi tarkeimmistd elokuvien esityspaikoista, silla suomalaiset katsovat te-
levisiota vuonna 2011 keskim&éarin 3 tuntia paivéssa (Finnpanelin internetsivut). Nykyi-
sen uudistuksen myota veronmaksajat maksavat erillistd YLE -veroa, eika televisiolu-
pamaksua perita erikseen television omistavilta kotitalouksilta (Vero.fi, yle-verosta ky-
syttyd). Televisio 16ytyy 91 prosentilla suomalaisista kotitalouksista, ja vaikkei televi-
siota olisikaan, netin kautta pystyy katsomaan suurimman osan paakanavien ohjelmista.
Elokuvia televisiosta tulee paivittain (Finnpanelin internetsivut).

Television merkitys elokuvalle on suuri. Digitaalisen ajan ja online-videopalveluiden
myota elokuvat saadaan esitykseen entistd nopeammin ja helpommin myds television
kautta. Video-on-demand palveluita on lukuisia esimerkiksi Netflix ja Viaplay. Sonera
ja Elisa operaattoritoimintansa lisdksi tarjoavat myos laajakaista- ja televisiopalveluita,
joihin kuuluu myés video-on-demand palvelua. Kyseiset kanavat ovat maksullisia. Ko-
timaisten elokuvien suosio ja merkitys néille kanaville on kasvamassa, sill4 kanavat
haluavat ohjelmistoonsa monipuolista ohjelmistoaan. Jokaisella video-on-demand pal-
velutarjoajalla on omat toimintamallinsa, joihin ei sen tarkemmin t&ssa tydssa paneudu-

fa.

Elokuvia levitetddn elokuvateatterin ja television lisdksi my0s internetissa. Internetisté

onkin tullut suuri audiovisuaalisen materiaalin esitysalusta. Internet ja teknologian kehi-
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tys ovat mahdollistaneet sen, ettd elokuvan tekemisesta on tullut seka halpaa etta help-
poa. Elokuvan voi saada nakyville suurellekin yleisolle ilman perinteisié teitd. Esimer-
kiksi videopalvelu Youtube.com on jokaiselle internetin kéyttajalle tapa levittdd omia
videoitaan muiden nahtévaksi, silla se on ilmainen. Youtube ylitti maaliskuussa yli mil-
jardin kuukausittaisen kayttajan rajan. (Mtv3-kanavan nettiuutinen, luettu 8.4.) Youtu-
ben kautta levitetyt videot voivat siis saada helpommin laajemman yleison, kuin esi-
merkiksi television kautta. Youtube ei ole maksullinen sen ké&yttéjille, joten tuottoja
elokuvantekija ei voi palvelun kautta saada. Lyhytelokuville netin videopalvelut ovat
hyvia tapoja saada elokuvaa levidmaan, ellei sille haluta festivaalilevitysta, silla tietyt

festivaalit eivat hyvaksy elokuvaa ohjelmistoonsa jos se on jo julkisesti nakyvilla.
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5 ELOKUVAN LEVITYSPROSESSI

Seuraavassa kappaleessa kdydaan lapi levitysprosessia padosin dokumenttielokuvan
osalta. Kasittelen prosessia varta vasten dokumentin kautta, silla tyoni kautta siitd mi-
nulla on kokemusta. Fiktioelokuvan ja dokumenttielokuvan levitys ei paapiirteiltaan
eroa toisistaan. Levitysprosessi on rakenteeltaan sama.

Episodin artikkelissa Totuus Suomi-leffasta: bisnesta vai harrastamista — osa 1 tuottajat
Lasse Saarinen ja Rimbo Salomaa kertovat, ettd kdytannossa elokuvan tekeminen ilman
Elokuvaséétion tukea on ldhes tulkoon mahdotonta. Saarisen mukaan elokuvan tuotta-
miseen ja levittdmiseen vaaditaan SES:n tukea, levitysyhtio ja televisiokanava.

(Episodi 5/13)

Levittdjan rooli elokuvalle on siis elintarked. Jokaisen elokuvan tuotanto- ja levityspro-
sessi on omanlaisensa ja periaatteessa tukea elokuvan tekemiseen voi saada useilta
kymmenilta tahoilta, eik& mallit ole yksiselitteisid. Seuraavaksi tarkastellaan k&ytannon
prosessia, jonka elokuva levittdjansa kanssa kay l&pi.

Prosessia kuvatessa on kaytetty lahteend Jouko Aaltosen teosta Seikkailu todellisuuteen,
dokumenttielokuvan tekijan opas (2011), silla siind seikkaperdisesti kerrotaan elokuvan
levityksen vaiheet. Ndin ollen tekstissa sivutaan hieman kotimaisen elokuvan kansain-

valistakin levitysta ja markkinointia, puuttumatta siihen sen syvemmin.

5.1 Dokumenttielokuvan levitysprosessi

Teoksessaan Seikkailu todellisuuteen, dokumenttielokuvan tekijan opas (2011)
Aaltonen kuvaa dokumenttielokuvan tekoprosessia alusta loppuun. Viimeisimmissa
kappaleissaan hén késittelee markkinointia ja levitystd. "Dokumenttielokuvalla voi
olla hyvin erilaisia yleis6jd”, toteaa Aaltonen (Dokumenttielokuvan tekijan opas,
2011). Elokuvaa on levitettav, jotta se kohtaa kohdeyleisonsd. Markkinointi on
osa levitystd, joka toimii yleisokontaktin apuvélineend. Markkinointi voi herattaa
kaupallisen mielikuvan, mutta harvoin dokumenttielokuvia tehd&&n kaupallisista
syistd. ”Ohjaaja on elokuvansa paras puhemies”(Aaltonen, 2011). Erityisesti do-

kumentin levityksen olleessa kyseessd, tarina on usein hyvin tekijaldhtoinen.

Elokuvan levitys voi olla hyvin pientd, rajatulle kohderyhmalle, kotimaista tai kan-
sainvalisté ja/tai tv- tai elokuvateatterilevitysta. Markkinointi- ja levityssuunnitelma

on erittain tarked tyokalu elokuvan tuottajalle. Saadakseen elokuvasaation tukea,



elokuvalta vaaditaan SESin hyvaksyma markkinointi- ja levityssuunnitelma. SESin
tuki on kotimaisen elokuvan osalla erittéin tarkedd. Talla hetkelld SESn levitystuki
on k&ytdnnosséd 50 prosenttia elokuvan levityksen tukemisesta, maksimissaan
80000 €. Haastavien elokuvien kohdalla tuki voi kuitenkin olla 70 prosenttia. Elo-

kuvasta riippuen levitystukibudjetit vaihtelevat suuresti.

Levittdjan tyohon kuuluu laatia elokuvalle markkinointi- ja levityssuunnitelma,
markkinoinnin ja levityksen talousarvio ja rahoitussuunnitelma. Levittdja laittaa
elokuvaan useimmiten oman panostuksensa. Levityksen kuluja ovat esityskopioi-
den teettdminen, painomateriaalin teettdminen, kuten julisteet, nettimarkkinointi,
mahdolliset lehti- ja tv-mainokset, tyontekijoiden palkat, kutsuvierasensi-illan jar-

jestelyt, lehdistokiertueen kustannukset.

Elokuvan markkinointi alkaa nimestd. Iskevd nimi voi heréttdd parhaimmillaan
itsessaan uteliaisuuden. Huono nimi voi johtaa harhaan tai antaa vaaria mielikuvia,

joten nimen valinta on térked prosessi pelkén elokuvan markkinoinnin kannalta.
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Levittdja useimmiten voi tarjota henkilokuntansa téihin elokuvan levitysta varten, mutta

pienen dokumenttielokuvan ja pienen levittdjan kohdalla on mietittdva, miten toita kan-

nattaa jakaa ja kelle. Esimerkiksi PEKilla ei ole erikseen tiedottajaa, joten sellainen on

jokaiselle elokuvalle hyva palkata erikseen, joko levittajan tai tuotantoyhtion puolesta.

Tiedottajan tarkein ty6 on elokuvan markkinointi. Tiedottajan tyohon kuuluu koota
elokuvan tiedotusmateriaali ja saattaa se eteenpdin eri medioihin. Tiedotusmateri-
aalit kertovat elokuvasta, tuotantoyhtiosté ja tekijésta, joten niihin kannattaa panos-
taa. Yleensd elokuvan tiedotusmateriaali koostuu lehdistétiedotteista, kuvista ja
EPK:sta (Electronic Press Kit). Lehdistotiedote uutisoi elokuvasta, sen ensi-illasta,
mahdollisista festivaaleista joille elokuva on valittu tai voitetuista palkinnoista.
Hyvaé tiedote on lyhyt ja tiivis. Varsinaisen uutisen on tultava esiin, etta se kiinnos-
taa toimittajaa tai lukijaa. Jos tiedote on tarpeeksi hyva, se voidaan julkaista sellai-
senaan, mutta usein lehden toimittaja haluaa muokata tekstid. Siksi on térkeéé Kir-
joittaa synopsis, tekijatiedot ja mahdollisesti ohjaajan sana nettisivuille, josta ne on
helposti saatavissa. Nettisivun osoite kannattaa lisatd jokaisen tiedotteen peraan.
Tarkeinta on lisata yhteystiedot, jotta toimittaja voi kysya lisatietoja tarvitessa. Ku-



via kannattaa valita noin viisi, joita lehdistd voi kayttdd uutisoidessaan. Kuviin
kannattaa panostaa, silla ne jadvat myos lukijan/katsojan muistiin. EPK voi sisélt&a
trailerin ja neljastd kuuteen klippi& elokuvasta. Konkreettista ja erillistd EPK:ta
tehd@an harvoin pienemmaén budjetin elokuville, koska nettiin tieto saadaan hel-
pommin. EPK on yleensé nettisivujen yhteydessd, jolloin yleensa yksi alasivu on
kohdistettu lehdistolle.

KUVA 1: Kuvakaappaus Kummiseténi thaimorsian —elokuvan nettisivulta.

' PRESSIKUVAT

Galleriasta lytyvit tiysikokoiset kuvat. Kaikkia kuvia saa vapaasti kiyttid elokuvaa
kisiteltdessd.

KENEN

RAKKAUS

TIEDOTTEET

]
ETUSIVU ELOKUVA GALLERIA PRESS
Tiedote, 14.3.2013

. Kehuttu isetiini thaimorsian on saatavilla digitaalisi
. vuokraamoista 13.3. alkaen.

| Eolwvalertoo i iassta Seposta, joka :
Systivinsa Pinin kanssa, Sepo: ik (mujgwﬂlc llyvoncn)

d
i Thaimaan elaméaa. Samalla mukaan lihtee
myds dokumenttia tekevd lmva\lsryhma

. E[ulmvanvn ladata i iksi n, Elisan ja Videofirma Makuunin
i il i ittdja t )muFSFllmOy Snamenteaﬁerelssa

T
elokuvaa oli lista katsoa 01 a!.kaem i-ilt: se sai

1
% maailman suuri ja tirkeimmalla i IDFAssa

Kummisetini thaimorsian kysyy, kenella on oikeus mérittaa toisten ihmisten rakkautta. Kuka
saa paattaa kenen rakkaus on aitoa?

| DIGITAALISET VUOKRAAMOT
 Makuuni 24h

. ElisaVilhde

| SoncraVihde

| SFAnytime

Kuvakaappaukset http://www.kummisetanithaimorsian.fi/press.html, lehdistolle
tarkoitetulta sivulta, esimerkkind dokumenttielokuvan EPK:sta internetsivulla
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KUVA 2: Kuvakaappaus 3Simoa —elokuvan nettisivulta.

4 KAk kK - Turun Sanomat Kk Kk KKk -Filmgoers Kk kJ -MIV3A
£ cusiu 3Simoa?  Hahmogallerla  Making of m

Pressi Pressikontakti

Tiedotteet
3

Kuvat

Hahmot

Latas painciaatuiset kuvat »

Kuvia elokuvasta

Kuvakaappaus http://3simoa.fi/pressi/, esimerkkina fiktioelokuvan EPK:sta

Festivaalit ovat erittdin tarked ja nédkyva levityskanava erityisesti dokumenttieloku-
ville. Dokumenttielokuvafestivaaleista Helsingin DocPointissa on kévijoita jopa yli
20000 vuosittain ja maailman suurimmalla dokumenttielokuvafestivaalilla 1D-
FA:ssa Amsterdamissa katsojia on yli 120000. Ohjaajan on suositeltavaa osallistua
festivaaleille, joilla elokuvaa esitetadn. Kontakti yleisoon edesauttaa elokuvan le-
viamista ja nayttad ohjaajalle suoraan, miten erilaiset yleisot reagoivat. Tuottajan
nakokulmasta festivaaleille osallistumista kannattaa harkita tarkemmin. Isoimmat

festivaalit ovat tarkeysjarjestyksessa ensimmaéising.

Elokuvalle on syytd valmistaa festivaalistrategia ja arvioida elokuvan potentiaali
niin kotimaisella kuin kansainvélisellékin kentalla. Elokuva médrittelee sen, millai-
sille festivaaleille sitd kannattaa lahettad. Festivaalissakaan koko ei ole térkeinta,
vaan oikeanlaiset festivaalit. Suomessa tarkeimmat elokuvafestivaalit dokumenteil-
le ovat DocPoint ja Tampere Film Festival. Pienempia festivaaleja on lukuisia, jo-

ten kannattaa etsia jokaiselle elokuvalle oikeanlaiset ndytdspaikat. Kansainvalisten
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festivaalien yhteyteen on hyva saada Suomen ensi-ilta, Euroopan ensi-ilta ja jopa
Amerikan ensi-ilta, jotka edistdvat markkinointia ja tietoisuuden lisd&antymista elo-

kuvasta.

Tarked osa festivaalilevitysta on itse festivaaleilla ihmisten kanssa keskustelemi-
nen. Kaikki joiden kanssa keskustelet voivat olla uusia kontakteja. Elokuvalla on
oltava nakyvyytt4, jotta se erottuu. Festivaaleilla on hyva jakaa julisteita, flyereita
tai esimerkiksi postikortteja. Elokuvantekijalla on hyva olla kéyntikortti mukana,
silla sielld voi tavata potentiaalisia levittdjida, ostajia tai festivaalijohtajia. Dvd-
kopioita kannattaa jakaa mahdollisimman usealle taholle. Moni yhteistyd alkaa

epéavirallisen jutustelun kautta.

Tekijan on hyva olla paikalla jokaisella mahdollisella festivaalilla. Katsojat ovat
kiinnostuneita usein kuulemaan lisétietoja. Esityksessé joutuu usein esitteleméaan
elokuvan lyhyesti, kannattaa miettid miten sen voi tehd& kiinnostavasti. Useilla
festivaaleilla on kysymys- ja vastaustilaisuuksia joissa kysymykset voivat olla
tiukkojakin. Elokuvantekijan taytyy kestaa kritiikki, mielipiteitd on jokaisella. Etu-
kateen voi miettid, mita kyselijat haluavat kuulla. Usein esitetyt kysymykset voisi-
vat olla sellaisia kuten: Miksi olet halunnut tehda elokuvan? Mitd elokuvan henki-
I61le on tapahtunut kuvaamisen jélkeen? Ovatko he nédhneet elokuvan? Minkalaisen

vastaanoton elokuva on saanut muualla?

Kontaktien yllapito on tirkedd festivaalien jalkeenkin. Jos asiaan ei palata, ne
unohtuvat. Lupaamasi materiaalit on tarkeaa toimittaa, ja yhteistyd on aina mo-

lemminpuolista. Molempien on syyté hydtya uudesta kontaktista.

Elokuvateatterilevityksen tiedotus- ja markkinointistrategia suunnitellaan hyvissa
ajoin levittajan kanssa. SES voi myontad tukea kopioiden tekoon ja markkinointiin
ja tatd tukea voi hakea joko tuotantoyhtio tai levittgjd. Tavallisemmin hakija on
levittdja, mutta yhteistyd on tiivista koko ajan. Levitysyhtidssa asiaa hoitaa mark-
kinointipaallikko tai vastaava. Elokuvan kohderyhma taytyy maéaritelld tarkasti ja
paékohderyhmaan keskitytddn markkinoinnissa. Usein dokumentin kohdalla tas-
méamarkkinointi on tehokas keino. Apuna markkinoinnissa voi kayttaa esimerkiksi

postikortteja, rintanappeja, t-paitoja tai kangaskasseja.
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Levitysyhtidssa on tavallisesti tiedottaja, joka hoitaa suhteet lehdistdon. Toimittaji-
en lisdksi on hyva tavoittaa kohdeyleisfd ja ammattikuntia elokuvan aiheen mukai-
sesti. Aihe on elokuvassa hyva myyntiargumentti. Fiktiossa elokuvaa voidaan
markkinoida tunnettujen nayttelijéiden avulla, mutta dokumentissa se aspekti uu-
puu. Dokumenttielokuvan tiedotuksessa nain ollen elokuvan ohjaajan merkitys
korostuu. Budjetit markkinoinnissa ovat rajallisia, joten mediajulkisuus dokumen-
tille on ensiarvoisen tarkeda. Siksi elokuvia on hyva nostaa median tietoisuuteen jo
kuvausvaiheessa ja nostaa niita keskustelun kohteeksi ensi-illan lahestyessa. Ennen
ensi-iltaa jarjestetaan lehdistonaytoksia, jotta jutut ehtivét niin aikakauslehtiin, kuin

muihinkin julkaisuihin.

Elokuvan markkinoinnissa ja tiedottamisessa on edettdava askel kerrallaan. Kun
kyseessa on dokumenttielokuva on odotettavissa, ettei elokuva saa kovin huikeita
katsojalukuja. Dokumenttia markkinoidessa on pistettava koko tarina palasiin, kes-
kityttdvé teemaan ja aiheisiin, joilla elokuvaa on hyvda markkinoida. Merkittavé
tyokalu, joka taytyy levityksessa tehdd on SES:in markkinointi- ja levityssuunni-
telma, johon taytyy eritelld elokuvan synopsis, avainhenkil6t, avainrepliikit, seké -
musiikit ja tarkeimpéna lause elokuvasta, jota voi kayttdd markkinoinnin yhteydes-
s& mm. alaotsikkona. Kohdeyleison maarittdminen on todella tarkkaa. SES:n suun-
nitelmaan taytyy eritelld eri kohderyhmat, niiden koot, ihmisten luonteenpiirteet,
ominaisuudet ja iat. Elokuvaa tehdessa on erittdin hyva miettid, kenelle elokuvaa
tekee. Usein on jarkevad tehdd elokuvaa vaikka tietylle pienelle kohderyhmaélle
kuin yleisesti, kaikista dokumenttielokuvista kiinnostuneille. Myos vertailukohteet
on listattava. Tall6in on helpompaa seurata, miten vertailukohteet parjaavat. Pelkas-
tdan naiden avulla saa kasityksen siitd, miten ja mihin elokuvaa voidaan vieda. Mi-
kadn ei ole koskaan ehdotonta totuutta, silla ennustaa ei voi. Kertaakaan en ole
tormannyt vield sellaiseen elokuvatapaukseen, joka olisi vastannut taydellisesti

odotuksia katsojaluvuiltaan, osa parjd4 odotuksia paremmin ja osa huonommin.

Tarkeitd tyokaluja markkinoinnissa ovat traileri ja elokuvan graafinen ilme, joista
juliste on tarkein.

Traileri on elokuvan ennakkomainos, jota esitetdan toisten elokuvien edessé eloku-
vateatterissa. Sen nékevét ne, jotka kdyvat elokuvateatterissa. Usein trailereita pyo-
ritetddn pitkaankin. Traileri kannattaa sijoittaa netin videopalveluihin, Youtubeen ja

tietenkin elokuvan omille sivuille. Hyva traileri on puolesta minuutista kahteen ja
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puoleen minuutin pituinen. Lyhyt ja uteliaisuutta herattava on parempi kuin pitké ja
tankkaava. Hyva traileri jad mieleen. Lyhyt traileri, jota levitetddn jo kauan ennen
ensi-iltaa on teaser. Se on vain muutaman kymmenen sekunnin mittainen ja sen on
tavallaan tarkoitus pohjustaa traileria. Nykyisin kannattaa kiinnittdd myés mobiili-

versioon trailerinkin luonnissa.

Juliste on elokuvan kayntikortti, joka nakyy kaikissa markkinointimateriaaleissa.
Ensisijainen paikka julisteelle on elokuvateatterin seinalld, jossa se kertoo tulevasta
ensi-illasta. Hyvassé julisteessa on hyva keskeinen kuva-aihe, jonka sen nakija
muistaa seuraavallakin kerralla tormatessaan julisteeseen. Mita useampaan paik-
kaan julistetta saa levitettyd, sen parempi. Graafisen ilmeen on oltava yhtendinen,
silld sitd kaytetdan julisteen liséksi nettisivuilla, flyereissa ja muussa markkinointi-

materiaalissa.

Levittdjan tydna on méaarittaa se, kuinka useaan paikkaan elokuvaa kannattaa tarjota.
Levittdja sopii paikkakuntien elokuvateatterien kanssa milloin elokuva tulee heidéan teat-
teriinsa. Tahan liittyy myos kaikki mahdolliset kdytannonjarjestelyt kopion l&hettami-
sestd, sek& muun materiaalin toimittamisesta. Elokuvateatterinpitéja ei usein halua ottaa
suomalaisia pienempid elokuvia (dokumentti, indie) sokkona, vaan heille voidaan toi-
mittaa salattu screener -versio (esikatselukopio) elokuvasta. Elokuvan ndkemisen perus-
teella on helpompi péaattédé onko elokuva teatteriin sopiva. Isommilla paikkakunnilla
ohjelmistossa ovat l&hes kaikki elokuvat, mitd Suomeen tuodaan, mutta pienemmilla
paikkakunnilla kaikkia kotimaisia elokuvia ei ndhda. Elokuvateatterit tekevat itse oh-
jelmistonsa. Hollywood-elokuvat ja kassamagneetit menestyvét myos pienilla paikka-
kunnilla. Tuolloin harvoin kannattaa edes tarjota pienempia elokuvia pieniin teatterei-
hin, sill& ei ole kellekdan hyodyllist4 tuottaa varmaa tappiota.

Ensi-illan ajoittaminen kannattaa suunnitella hyvin. Jos miettii dokumentin ensi-
iltaa tuolloin kannattaa varmistaa, ettei muita suomalaisia elokuvia ole ensi-illassa
samaan aikaan. Dokumentin kanssa kilpailevia elokuvia ovat myds muut dokumen-

tit, mutta kaikki kotimaiset elokuvat kilpailevat keskenddn. Ensi-iltapdivan méaarit-
tdminen on valilla todella haastava tehtéva, silla joidenkin elokuvien ensi-illan jul-
Kistusajankohtaa pantataan juuri siité syystd, ettd kilpailu on kova ja jokainen halu-

aa katsojansa omalle elokuvalleen. Loppukevét on huonoa ensi-ilta-aikaa dokumen-
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teille, mutta my6s ruuhkainen syksy voi aiheuttaa ongelmia. Hyodyllista voi olla

pitéd elokuvan ensi-ilta samaan aikaan jonkun festivaalin kanssa.

Ensi-iltaviikonlopun jalkeen seurataan katsojalukuja ja elokuva saattaa olla jossain elo-
kuvateatterissa vain viikon pari tai siirtyd useammille paikkakunnille. Ensi-iltaviikko
madrittad paljon, vaikka usein dokumentit ovatkin sellaisia, etté katsojat 16ytavat ne
vasta sitten kun elokuva on py6rinyt jo pidemmaén aikaa elokuvateatterissa. Katsojat
|0ytévat elokuvat niin sanotusti vahan lilan myodhaan. Levittdjan ty6é on haastavaa do-
kumenttien osalta, silla Suomen markkinat ovat pienet ja elokuvien tarjonta kasvaa koko
ajan. Kotimaisten ensi-iltojen prosentuaalinen maara kaikista ensi-illoista oli huipussaan
vuonna 2011, kun ensi-iltansa sai 30 kotimaista elokuvaa. (Suomen Elokuvasaation

vuosikatsaus 2011)

Jarjestettdesséd elokuvan ennakkondytostd tai tiedotustilaisuutta, ajankohta tulee
valita niin, ettei se osu paallekkain jonkun muun vastaavan tapahtuman kanssa.
Lehdistonaytokset ilmoitetaan Filmikamarin sivuilla (www.filmikamari.fi). Filmi-
kamarin sivua seuraavat alalla tyoskentelevat ja toimittajat. Kutsu on hyva lahettaa
hyvissa ajoin ja asiasta voi vield muistuttaa lahempéna ajankohtaa. Puhelimitse voi
varmistaa, ettd ainakin tutut toimittajat tulevat paikalle. Lehdistétilaisuus on paik-
ka, jossa elokuva esitelldan ja annetaan sen ohjaajalle ja esiintyjille puheenvuorot.
Tehokas tapa on antaa toimittajien tehdd haastattelunsa yksittain, joten etukateen
toimittajien on varattava tapaamisaika. Tiedottajana on hyva tehda aikataulu ja va-
rata hyvé tila haastatteluille. Jotain mahdollista materiaalia on hyvé jarjestaa tilai-

suuteen.

Nettisivusto on elokuvalle vélttamattomyys, sosiaalista mediaa on myos jarkevaa
hyddyntaa. Nailla sivustoilla on elokuvasta seka kirjallista ettd kuvallista materiaa-
lia. Sivustoja on syytd paivittdd ahkerasti, ettd tieto on mahdollisimman tuoretta.
Yhteisty6 jarjestojen kanssa tai mahdolliset keskustelutilaisuudet lisadvat kohde-

yleisdn saavutettavuutta ja auttavat sanan kierrattdmisessa.

Laadukkaille dokumenttielokuville on olemassa omat markkinansa television puo-
lella. Suomalainen dokumenttielokuva on hyvassd maineessa maailmalla ja sitd on

jopa helpompi myyda kansainvalisesti kuin suomalaista fiktiota. Joskus dokument-



tielokuva voi péatyé jopa teatterilevitykseen muuallakin kuin Suomessa. Elokuvan
on taytettdva tietyt laatukriteerit, ettd se kiinnostaa ihmisid Suomen ulkopuolella.
Elokuvan kansainvélista levittdmista aloitetaan usein jo rahoitusvaiheessa, etenkin
jos kyseessa on yhteistuotanto. Mahdolliset kontaktit on tdssa vaiheessa hyvé ottaa
kayttdon ja ottaa rohkeasti yhteyttd aikaisemmin tavattuihin kontakteihin (Aalto-
nen, 2011).

Ostajat katsovat vuodessa yli tuhat elokuvaa ja harvoin he katsovat sellaisia, joita
eivét olisi pyyténeet katsottaviksi. Elokuvia katsotaan festivaaleilla, erilaisissa esi-
tystapahtumissa ja screenereitéd eli katselukopioita lahetetddn pyynnosté ja pyyta-

mattd. Massasta on vaikea erottua ja tassa paras apukeino on verkostoituminen.

Ulkomailla elokuvan myyminen on kovaa ty6ta ja siksi on hyva, etta se jaa levitta-
jan tai agentin tyoksi, eikd ohjaajan tai tuottajan. Jos ei ole valmiiksi hyvia suhteita
ulkomaille, kannattaa hommaan palkata agentti. Hyvé levittdja on aktiivinen ja va-
likoi elokuvansa tarkkaan. Levittdjan on oltava luotettava, tilitettdva ja raportoitava
myos ajallaan. Kollegoilta kuulee kylla kaikki huonot ja epéluotettavat kokemuk-

set.

Tv-oikeuksien myyntihinnat vaihtelevat suuresti, riippuen myytavista oikeuksista.
Suurten maiden oikeuksista saattaa saada jopa sievoisen summan esimerkiksi
kymmenentuhatta euroa, pienissé maissa summa on muutaman tuhannen euron
luokkaa. Joskus summa on niin pieni, ettei se kata kustannuksia jotka elokuvan
kopion ja kuljetuksen teettdmisesta tulisi. Levityksestd sovittaessa on hyva kayda
lapi, mitkéd oikeudet ovat vapaana, yleensé pohjoismaiden oikeudet ovat ennakkoon
myytyja. Myyntialueilla on kokonaisuutensa. Yhdysvallat ovat omana kokonaisuu-
tenansa tiukka ja hankala alueensa. Oikeuksia voi sopia myos erilaisiksi. On seka
yksinoikeussopimus ettd ei-yksinoikeussopimus. Yksinoikeussopimuksella eloku-
van myynti on levittdjan késissg, mutta ei-yksinoikeussopimuksella myos tuottaja
voi myyda elokuvaa. Levitt4janéd elokuvaa on helpompi myyda yksinoikeussopi-
muksella maailmalla (Aaltonen, 2011).

Ei yksinoikeussopimuksia tehdddn yleenséd rajatumpaa levitystd, kuten instituu-

tiolevitysta tai nettilevitystd varten ja sopimuksessa on usein aikarajaus. Elokuvan
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myyminen on pitkdjénteinen prosessi ja levittdjan on helpompi tehdad pidempikes-

toisia sopimuksia (Aaltonen, 2011).

Kansainvalisessa levityksessa esittelymateriaalin on syytd olla hyvin koostettu,
samanlainen paketti on hyvé olla myds festivaaleilla. Pohjana voi kayttad kotimais-
ta tiedotusmateriaalia ja julisteesta on helppo tehda englanninkielinen versio. Esit-
telymateriaalit sisaltdvat synopsiksen, tekijatiedot, ohjaajan sana seka lista festivaa-
leista missé elokuva on ollut ja tietenkin elokuvan saamista palkinnoista. Mukaan
voi liittdd myos artikkeleja elokuvasta, seka valokuvia, toisinaan myds tuotantoyh-
tion esittelyn voi liittdd naihin materiaaleihin. Paperiversion lisaksi tallaiset esitte-
lymateriaalit voi koostaa myos dvd:lle. Tarkeinta on, ettd yhteystiedot ovat mahdol-
lisimman monessa paikassa. Edelld mainittu esittelymateriaali soveltuu pakettina

niin tuottajan kuin levittajan kayttoon ja sitd voi jakaa kaikille kiinnostuneille.

Tarvittaessa elokuvasta voidaan tehdé erilaisia versioita. Joissain maissa dubbaus
saattaa olla ehtona tv-myynnille. Useimmiten muutokset koskevat elokuvan pituut-
ta, jos se taytyy sovittaa tv-kanavalle johonkin tiettyyn ohjelmapaikalle. Tuottajan
kannattaa laskea realistisesti uuden version tekemisestd aiheutuvat kulut ja miettid
onko myyntihinta riittdva kattaakseen nama. Kun kyse on taideteoksen muuttami-
sesta, eivat kaikki ohjaajat myodskaan téallaiseen suostu. Lyhentaminen on luonnol-
lista, mutta painotusten tai sisallon muuttamisessa ollaan kyseenalaisella alueella.

Ohjaajan lupa on véhint&én oltava ndissé toimissa (Aaltonen, 2011).

Useilla festivaaleilla kansainvalisen levityksen apuna toimivat erilaiset marketit,
joihin yleensa festivaaleilla esitettava elokuva péaatyy suoraan. Kannattaa kuitenkin
varmistaa, ettd materiaalia elokuvasta on saatavilla. Isoimmilla festivaaleilla mar-
keteissa tuotantoyhtitilld on omat osastonsa ja stdndinsd, joilla jarjestetadn tapaa-
misia ja katseluja. Marketit ovat bisnestd, joissa on oltava tiukkana. Yksittaisen
elokuvan ei kannata lahted néille marketeille, mutta elokuvan voi saada esiin kan-
sallisen elokuvaséé&tion, EDN:n (European Documentary Network) tai Filmkontakt
Nordin osastojen kautta (Aaltonen, 2011).

Elokuvan voi saada katsojan ulottuville monin tavoin, ohjaajan kannalta oman ko-
tipaikkakunnan hyddyntdminen on hyvaksi. Erikoisryhmien kanssa tehty yhteistyo
saavuttaa tietyt ryhmét. Erikoisryhma- tai paikallisndytosten jarjestaminen on tyo-
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lastd, mutta palkitsevaa. Yhteistydssa voi lahestya paikallista elokuvateatterinpité-
jaa. Elokuvasta riippuen voidaan etsié erilaisia kohdeyleis6ja. Yhdysvalloissa on
tyypillista jarjestdd dokumenttielokuvakiertueita, jolloin kussakin kaupungissa teki-
jat ovat mukana ja elokuvan ympadrille voidaan jarjestaa jotain erityisohjelmaa.

Netti ja sosiaalinen media ovat ensisijaisia tyokaluja tallaisisséa toimissa. Kokonais-
katsojamadré voi olla suurempi tallaisilla kiertueilla kuin normaaliohjelmistossa.

Suomessakin kannattaisi ehka kokeilla enemman jotain tdman tyylista.

Dokumenttielokuvia voi levittad myos dvd:lla ja blu-rayillda. Dokumenttielokuvaa
Miesten vuoroa on myyty miltei 30 000 kappaletta. Elokuvakontakti levitta4 do-
kumentti- ja lyhytelokuvia kouluille ja yhdistyksille. Dvd:itd voi myds myyda suo-
raan esimerkiksi netin kautta joillekin kohderyhmille. Kalliimmalla hinnalla eloku-

vaa voi tarjota kirjastoille ja erilaisille instituutioille (Aaltonen, 2011).

Televisio on Suomessa ollut keskeinen dokumenttielokuvien jakelija. Tarkeimpid vaylia
ja ohjelmapaikkoja televisiossa dokumenteille ovat Dokumenttiprojekti Goes Cinema
sekd Kolmas ulottuvuus. Dokumenttiprojekti Goes Cinema on kotimaisille dokument-
tielokuville tarkoitettu hanke, jonka avulla dokumenttielokuville mahdollistetaan seka
elokuvateatterilevitys, etta tv-levitys. Kolmas ulottuvuus on hanke, jonka tarkoituksena
on tuoda dokumenttielokuvia suomalaisen yleisdn nahtavaksi muualta maailmasta.
Nettilevitys on tuomassa tahén uusia kulmia. Esimerkiksi Ylen Areena-sivusto on
ilmainen esityskanava, jossa nykyisin useimmiten dokumentitkin ovat nahtavissa.
(Aaltonen, 2011)

Dokumenttielokuvan levittdaminen poikkeaa jonkin verran fiktioelokuvan levittdmisesté.
Dokumentit kasittelevét yleensa aiheita, joilla on tiukempi ja tarkempi kohdeyleiso kuin
fiktioilla. Tydssani Pirkanmaan elokuvakeskuksella olen saanut tarkastella hyvin l&helta
millainen elokuvan levitysprosessi on. Dokumenttielokuvien teatterilevitys on lisaanty-
nyt viimeisten vuosien aikana. Dokumenttielokuvia rahoitettiin vuonna 2011 30 kappa-
letta. Kaikkiaan dokumenttielokuvan tukemiseen kaytettiin vuonna 2011 2,6 miljoonaa
euroa (Suomen Elokuvasaation vuosikatsaus 2011). Dokumenttien tekemisen tukemi-
nen on nayttaytynyt hyvéna, silla dokumenttien suosio on kasvussa ja niitd huomioidaan

mediassa. Festivaaleilla dokumentit ovat parjanneet kilpailusarjoissa hyvin.
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Kotimaisten elokuvien keskindinen kilpailu on kovaa, eik& kaikille riit4 katsojia. Koti-
maiset ensi-illat vievat myos paikkoja muilta elokuvilta. Vuonna 2012 maaré kasvaa
vield ja kohta ollaankin tilanteessa, jossa joka viikolle on yksi kotimainen ensi-
iltaelokuva. Tamé kuitenkin tarkoittaisi sitd, ettd kilpailu on entistékin kovempaa ja
tuolloin myds kiistely rahasta ja katsojista kovenee. Teatterien kankaat tayttyvét nopeas-
ti ja siksi myds elokuvien vaihtuvuus on nopeaa. Se tekee hallaa joillekin elokuville,
silla katsojat valitettavasti toimivat hypen eli ihmisten kertoman ja kehuman mukaan. Ja
tarpeeksi isoa hypea ensi-iltaan voi nostattaa esimerkiksi Bond-elokuvilla. Levittajan
tyo ei lopu vaikka elokuvan esitys loppuisi. Elokuvan levityksen paattamiseen liittyy
loppuraportteja ja tietenkin koko kirjanpito. Elokuvan tuotosta osa jaa levittgjalle, ja se
on myos levittajan tehtdva jakaa kulut ja tuotot tasapuolisesti, jokaisen elokuvan koh-
dalla sopimukset tehdaan kuitenkin erikseen. Suomalaisten pienempien elokuvien kans-
sa elokuvantekija haluaa usein jatkaa yhteistyota seuraavan elokuvan kanssa. Hyvia
esimerkkeja ovat levitysyhteistyd PEKin ja Rax Rinnekankaan ja hanen elokuviensa
vilillg, sekd PEKin ja Taru Mékelan ja hanen elokuviensa valilla, silla ne ovat kesténeet

useamman elokuvan ajan.

5.1.1 Case, Kummisetédni thaimorsian

Tyoskennellessani Pirkanmaan elokuvakeskuksessa levitykseen tuli dokumenttielokuva
Kummisetani thaimorsian (2012, Wille Hyvonen). Elokuvassa toimin osatiedottajana ja

olin elokuvan levitysprosessissa sen alkutaipaleesta asti.

Kummisetani thaimorsian (2012, Wille Hyvonen) on suomalainen dokumenttielokuva,
jonka elokuvateatteriensi-ilta oli 16.11.2012. Elokuvan levittdja on Pirkanmaan eloku-
vakeskus. Kummiseténi thaimorsian -elokuvan levitysprosessi alkoi kevéalla 2012.
Tuolloin elokuvan tuottaja l&hestyi Pirkanmaan elokuvakeskusta levitysyhteistyon mer-
keissd. PEK ja Juha Elomaki alkoi levittdd elokuvaa. Levittdjan tydhon kuuluu laatia
elokuvalle markkinointi- ja levityssuunnitelma, markkinoinnin ja levityksen talousarvio
ja rahoitussuunnitelma. Kummisetani thaimorsian —elokuvan kohdalla suurimmat kus-

tannukset menivét henkildstokustannuksiin seka elokuvan kopioiden teettdmiseen.
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Isommilla elokuvilla on isommat budjetit ja esimerkiksi markkinointiin voidaan kéyttaa

enemman rahaa.

Dokumentin kohdalla ei voi koskaan odottaa mielettémia katsojalukuja ja suurmenes-
tystd. Uhkana on useimmiten se, ettei elokuva heraté tarpeeksi kiinnostusta. Dokument-
tiaiheet, joita Suomessa kasitelladn ovat p&éosin erittdin mielenkiintoisia ja ne ansaitse-
vat tulla nahdyksi. Kummisetani thaimorsian -elokuvan kohdalla onni oli se, etta eloku-
van aihe on tabumainen. Sellainen aiheuttaa aina kiinnostusta ja puhetta. Kuitenkaan ei
ole koskaan taattua, etta kiinnostus mediassa olisi riittdvaa. Kyseinen elokuva oli ensi-
iltaansa ennen ja sen aikaan kaikissa mahdollisissa medioissa, useimmissa aikakausi- ja
sanomalehdissd, seké radiossa ja televisiossa useammilla kanavilla. Tamaé ei viela takaa
mitéan, mutta mik&an ndista ei ole haitaksi ja tekee hyvéa puhua ihan mita vain eloku-
vasta, silla julkisuus (oli se sitten huonoa tai ei) on aina hyvasta naissa tapauksissa.
Kummisetani thaimorsian kerasi 1 180 katsojaa elokuvateattereissa vuoden 2012 aikana
(Filmikamarin katsojatilasto 2012).

Elokuvan levitys taytyy aloittaa hyvissé ajoin. Suomessa elokuvateatterit ovat hyvissa
valeissa ja alan pienuuden vuoksi lahes kaikki tuntevat toisensa. Markkinointi on hel-
pompaa kun markkinoi tutuille. Useimmat dokumenttielokuvat tulevat elokuvateatterei-
hin rajatuilla paikkakunnilla, silla on oletettavaa, ettei pienen kohderyhman dokumentit
parjaa valttamatta pienemmilla paikkakunnilla. Kummiseténi thaimorsian-elokuvan
kohdalla ensi-iltapaikkakuntia ovat Helsinki, Tampere, Varkaus, Lahti, Oulu, Sein&joki,
Kuopio, Turku, seké Joensuu ja Savonlinna. Tdman elokuvan kohdalla VVarkaus on ensi-
iltapaikkakunta sen vuoksi, ettd elokuvan paatahti on sielta kotoisin. Myos Joensuu ja
Savonlinna ovat elokuvakerhotoiminnan kautta saadut esityspaikat. Sopiminen elokuva-
teatterien kanssa alkaa hyvissa ajoin.

52  Fiktioelokuvan levitysprosessista

Dokumenttielokuvan levitysprosessi on edella kayty lapi hyvin seikkaperaisesti. Monil-
ta kohdin fiktioelokuvan levitykseen kuuluvat tydvaiheet eivat poikkea dokumenttielo-
kuvan levityksesté. Levitykseen suurin vaikuttava tekijé on raha. Fiktioelokuvia Suo-
messa rahoitettiin julkisella rahalla vuonna 2011 22 kappaletta (Suomen Elokuvaséé&tion
vuosikatsaus, 2011). M&éard on huikea, sill& elokuvien tekeminen Suomessa vaatii talla

hetkelld julkisen rahoituksen eli Suomen elokuvasééation tukea. Lasse Saarinen sanoo
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Episodi-lehden haastattelussa, etta leffaa ei oikein saa liikkeelle ilman elokuvasaatiota,

televisiokanavaa ja levitysyhtiota. (Episodi 5/13)

Fiktioelokuvan levityksessd markkinointi ja levitys ovat panostukseltaan useasti paljon
suurempia kuin dokumenttielokuvan kohdalla. Riskit ovat suuria, mutta myos voitot
ovat suurempia kuin esimerkiksi dokumenttielokuvan kohdalla. Fiktioelokuvan kohdal-

la suurilla levitysyhtioilla henkilékunta hoitaa elokuvan markkinointia ja levitysta

(myyntid).

Olen tydskennellyt enemmén dokumenttien parissa, mutta onnekseni vuonna 2011
saimme PEKille levitykseen myds joitakin pitkita fiktioelokuvia. 3Simoa oli ndista yKksi,
johon myds panostettiin markkinoinnissa ja levityksessa. Pirkanmaan elokuvakeskuk-
sella tyoskentelin Kummisetani thaimorsian-elokuvan tiedottajana sekd 3Simoa -
elokuvan levitysassistenttina. Tyoskennellessani huomasin joitakin eroja fiktion ja do-

kumentin levityksen valilla.

Dokumentilla on edelleen tietynlainen leima, joka karkottaa osan katsojista ennen elo-
kuviin menemistd. Leima yhdistetddn usein tylsyyteen. Dokumenttia ei vélttamatta nah-
da viihdyttavana kokemuksena. Dokumentit yleensé kiinnostavat aiheensa vuoksi, joka
on useimmiten tarkasti rajattu. Fiktioelokuvalla on enemmaén tarttumapintaa. Fiktioelo-
kuvat jaetaan useisiin genreihin, kuten komedia, kauhu, draama jne. Katsojat osaavat
valita elokuvan heitd miellyttdvan genren mukaisesti. Dokumenttielokuva kilpailee eri
sarjassa ja sen suosio Suomessa on vahaisempad. Ensimmaiset elokuvakokeilut ovat
olleen dokumentteja, koska pelkén kameran toimiminen oli ihmetyksen arvoista. Kun
tekniikka oli otettu haltuun alettiin luoda tarinoita. Dokumentti voi olla uutisointia, ra-
portointia ja kuvausta todellisuudesta. Nykyaan dokumentti on elokuvakerronnan tapana
enemman samalla linjalla fiktioelokuvan kanssa. Elokuvien lajityyppejéa ei erotella enda
yhté rankasti ja dokumentit ovat kerdnneet hyvin katsojia Suomessa viime vuosien ai-

kana.

5.2.1 Case, 3Simoa

3Simoa (2012, Teemu Nikki) on veijaritarina rikollisparista Simosta ja Lassesta, jotka

tienaavat elantonsa murtautumalla ihmisten koteihin. Pojat haaveilemat omasta baarista
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Thaimaassa ja siksi rahan saaminen on ensisijaista. He tormaavat kuitenkin Simon enti-
seen yhden illan juttuun, jonka tuotoksena Eeva on saanut pojan. Tasté l&dhtee k&yntiin
ketju, jossa kommelluksilta ei valtyta. Elokuvan on tuottanut It's Alive — productions,
joka on 3Simoa ohjaajan Teemu Nikin oma tuotantoyhtié. Elokuvan ohjaaja-tuottaja
kaksikko Teemu Nikki ja Jani P0s0 l&hestyivét PEKid, sen ollessa pieni levittdja ja nain
jatkaen filosofiaansa siitd, miten pienell& budjetilla voidaan saada hyvaa ja kiinnostavaa
elokuvaa aikaan. PEK l&hti elokuvan levittdjaksi ja prosessi lahti kayntiin. Markkinoin-
nissa 3Simoa —elokuvan kohdalla oli monta hyvaa ja ndkyvéa yhteistydkumppania ja
odotukset elokuvan menestymisesta olivat olemassa. Ohjaaja on laajasti tunnettu muun
muassa lyhytelokuvistaan, ndyttelijdkaarti oli tuoretta ja kiinnostavaa, elokuvan kome-
diallisuus oli vastaanotoltaan ennakkoesityksissa hyva, mutta katsojaluvut jaivat kauaksi
katsojatavoitteesta. Katsojatavoitteeksi asetettiin 25 000 katsojaa. Elokuva sai katsojia
vuoden 2012 aikana 9861 (Filmikamarin katsojatilasto 2012).

Teatterinpitdjat olivat innoissaan elokuvasta, ja ensimmadista kertaa myos PEKin levit-
tdma elokuva aloitti jopa 70 kankaalla ympéari Suomea. Maara on aivan valtava verrat-
tuna edellisiin elokuviin, joita levityksessa on ollut. Ensi-iltojen kangasmaara vaihtelee
elokuvien vélilla, riippuen elokuvan katsojaodotuksesta. Kankaiden maaré voi vaihdella
kymmenesta reiluun sataan ensi-iltaviikonloppuna. Valitettavasti 3Simoa (2012, Teemu
Nikki) ei tuonut sellaista menestysta mita toivottiin, mutta riskin otettua toivotaan, etta
se poikii vastaavia yhteistoitd jatkossakin PEKin kanssa. Pienend levittdjana joutuu ko-
kemaan raskaammin tappiot, niin kuin voitotkin. Pirkanmaan elokuvakeskus levitystoi-
minta on riippuvainen elokuvien lipputuotoista, joten jokainen levitettava elokuva on

aina riski.

52.2 Dokumentti- ja fiktioelokuvan erot ja yhtélaisyydet

Fiktioelokuvan levittdminen on usein ennalta arvattavampaa levityksen kannalta. Levit-
t4ja on fiktiossa useimmiten mukana alusta asti rahallisesti. Dokumentti on taiteenlaji,
joka voi yllattaa. Fiktioelokuva pohjautuu kasikirjoitukseen, mutta dokumentin kasikir-
joitus pohjautuu useimmiten enemmén ideoihin ja arvailuun, joiden pohjalta voidaan
valmistaa kasikirjoitus. Levitt4jad Juha Elomé&ki sanoo, ett4d dokumenttielokuvan kohdal-
la ei voida tehdd mitdan varmoja paatoksia, kun taas fiktioelokuvalla usein on selkedm-

mat tavoitteet ja markkinointivaltteja (haastattelu, Juha Elomaki, 29.1.2013).
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Fiktioelokuva ja dokumenttielokuva ovat myos tietenkin tarinankerronnaltaan taysin
erilaisia. Suomalaisessa fiktioelokuvassa useimmiten on selked tyyli tai juonenkuljetus,
joka vetoaa katsojiin. Dokumenttia yleensd voidaan markkinoida vain aiheensa pohjalta.
Dokumenttielokuva on menestyneempi nykyisin, mutta markkinoinnissa kohdataan
edelleen samanlaisia haasteita. Rahaa markkinointiin ei mydskaén ole yhté paljon (haas-
tattelu, Juha Elomaki, 10.11.).

Fiktioelokuvan kohdalla suuret levittdjat toimivat suuremmilla budjeteilla ja isommalla
koneistolla. Fiktioelokuva perustuu useimmiten tarkkaan késikirjoitukseen, jota on toi-
sinaan helpompi hyodynt&dd markkinoinnissa ja tiedottamisessa kuin dokumenttieloku-
van kohdalla. Fiktioelokuvan ympdrille voidaan luoda esimerkiksi elokuvassa esiintyvi-
en hahmojen kautta uusia ulottuvuuksia muuta mediaa hyddyntéen. Esimerkiksi taysin
fiktiiviset hahmot kotimaisissa elokuvissa kuten Risto Rappééja tai Vares voidaan tuot-
teistaa. Kyseiset hahmot perustuvat alun perin kirjaan, joten jo tassa ollaan tehty tuottei-
ta kahteen eri kontekstiin. Kirja ja elokuva —yhdistelman lisaksi hahmon ja hanen ta-
rinansa ymparilla voidaan myyda erilaisia fanituotteita, kuten paitoja, mukeja ja niin

edelleen.

Fiktioelokuvien tuotanto- ja levitysbudjetit ovat suurempia. Esimerkiksi viimeisimmas-
sé SES:n tuotantotukipaatdksessa elokuvan tuotannon ennakkotukea jaettiin pitkille
dokumenttielokuville 38000-45000¢€ ja pitkille ndytelméaelokuville 410000-450000€.
(Suomen elokuvasééation tukipéatokset, luettu 13.5.2013). Vuonna 2011 suurin budjetti
kotimaiselle dokumenttielokuvalle 292 452 € (Sinivalkoinen valhe, Arto Halonen,
2011) kun fiktioelokuvien kohdalla budjetit nousevat usein yli miljoonan euron. (Suo-

men Elokuvas&&tion vuosikatsaus 2011).

Budjetteihin vaikuttavat useat syyt, eikd dokumenttielokuvan tekeminen usein vaadi
yhté suuria summia kuin fiktioelokuvan. Kun rahaa menee enemman, sitd on myos saa-
tava takaisin enemman. Markkinointiin on siis panostettava, koskaan ei ole takuuvar-

maa, etta edes tuottaja saisi sijoittamansa rahat takaisin elokuvan tuotoista.

Fiktioelokuvilla on enemman katsojia kuin dokumenttielokuvilla. Dokumentit usein
tavoittavat marginaalisempaa yleiso4, eika kaikkia elokuvia edes kannatta levittaa kaik-
kiin Suomen kaupunkeihin. Vuonna 2012 kotimaisia dokumenttielokuvia elokuvateatte-
rilevityksessa oli kymmenen. Suurimmat katsojaluvut kerdsi Kuningas Litmanen (Arto
Koskinen, 2012) 29132 kavijalla. (Filmikamarin tilasto dokumenttielokuvista, 2012)
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Pirkanmaan elokuvakeskus levittdd pa&osin dokumenttielokuvia toimiessaan melko pie-
nend levittjand, mutta sen tarkoitus onkin tuoda sellaisia elokuvia kankaalle, joita siella

ei muuten valttdmatta nahtaisi. (Juha Elomaki, 29.1.2013)
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6 LYHYTELOKUVIEN LEVITYKSESTA

Lyhytelokuvia ei juuri levitetd levitysyhtididen toimesta. Lyhytelokuvien levitys on
kallista suhteessa niiden tuottoihin (haastattelut, Heiskanen, Lehesmaa, 15.2.).Ei-
kaupallisten lyhytelokuvien suurimpia tuottajia ovat elokuva-alan koulut. Lyhytelokuvia
ei voi Suomessa juuri ndhda elokuvateatterikankaalla ilman festivaalikontekstia. Muu-
tamia poikkeuksia on, silld joitakin lyhytelokuvia on néytetty alkukuvina ja vuonna
2012 teatterilevityksessa oli Lahidleffat -niminen elokuvapaketti joka koostuu kahdesta

lyhytelokuvasta.

Lyhytelokuvan levitys ja markkinointi on ty6lasta, sill& se ei tuota ja se vie paljon aikaa.
Lyhytelokuvien padasialliset esityskanavat ovat festivaalit, televisio ja internet. Lyhyt-
elokuvia péaasiallisesti voi ndhda keskitetysti juuri erilaisilla festivaaleilla, joita Suo-
messakin on lukuisia. Festivaalit antavat elokuvalle ilmaa ja festivaaleilla ihmiset ver-
kostoituvat, joten niiden arvo on suuri. Festivaaleilla lyhytelokuvaa on mahdollista nah-
da myos elokuvateatterissa. Internetissé lyhytelokuvan nékyvyytta ei voi hallita ja kaik-
ki paasevat elokuviin niihin kasiksi. Nakyvyyden kannalta internetin mahdollisuudet ja
helppous voivat olla hyvaksi, mutta toisaalta netin kautta elokuvan levittdminen ei tuo
tekijélle suhteita, meriittej4 tai tuottoa.

6.1 Lyhytelokuvan levitysprosessi, case Ajatuksia kuolevaisuudesta

Levitysprosessia kasittelen tuottamani Ajatuksia kuolevaisuudesta —lyhytelokuvan poh-

jalta. Lyhytelokuvan esimerkissa tuottajan ja levittdjan roolit lahentyvat toisiaan.

Ennakkotuotantovaiheessa on hyva ottaa huomioon jo tuleva lyhytelokuvan levitys.
Lyhytelokuvan levitystda ja markkinointia varten tarvitaan kohderyhmaméérittelya ja
hyvda markkinointitekstid. Markkinointitekstin on synnyttdva lyhytelokuvan tarinan
pohjalta, ja noudattaa samaa linjaa koko lyhytelokuvan tuotanto- ja levitysprosessin
ajan. Kohderyhman maéérittelyn on hyva tapahtua ké&sikirjoitusvaiheessa, silla kohde-
ryhman tunnistaminen auttaa lyhytelokuvan levittdmisessa. Lyhytelokuvan aikataulutus-
ta mietitddn ennakkotuotantovaiheessa ja levityksen osalta voidaan tehda linjauksia jo

ennen elokuvan kuvaamista. Festivaalien aikataulut voivat vaikuttaa lyhytelokuvan
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valmistumisen aikatauluun. Tuotantovaiheessa on erittdin tarkeda saada kaikki kaytetta-
va markkinointimateriaali kayttoon. Julistekuvat ja making of - kuvat saadaan hel-
poimmin ja vaivattomimmin kuvausten aikana. Téarkeintd tuotantovaiheessa muistetta-
vaa on saada kaikkien sopimukset kuntoon. Kuvauksissa suurin osa elokuvan tyoryh-
masté on paikalla ja sopimuksen kirjoittaminen vie vain hetken. Lyhytelokuvan esitta-
minen edellyttad kaikkien osapuolten suostumuksen. Sopimuksiin nimien etsiminen
jalkikateen on vaivalloista ja se saattaa olla vaikeaa. Ihmiset siirtyvét projekteista aina
uusiin asioihin nopeasti ja vanhat myos unohtuvat helposti. Tuottajan on pidettdva huol-
ta, ettd nimet 10ytyvét papereista. Dokumenttia tehdessa olen kayttdnyt myds videolle
annettavaa suostumusta sopimuksena. Tuotantovaiheessa kannattaa miettid myos jopa
mahdollista extra-materiaalia, jota voidaan hyddyntdd elokuvan valmistuessa. Dvd:lle
on helppo lisata tydéryhmaa varten tehty making of tai muuten vaan kuvia samaan paket-
tiin. Tietenkaan festivaalilevitystd tai muutakaan nakyvyyttd tuollainen materiaali ei

edistd, mutta on mahtava muisto ja siité saattaa olla hyotya.

Jalkituotantovaiheessa myos levityksen ja markkinoinnin roolit alkavat selkeytya. Tie-
dettéessd kuinka kauan jalkituotanto suunnilleen vie aikaa voidaan elokuvan valmistu-
miselle asettaa deadlineja, jotka noudattavat jonkin festivaalin aikataulua. Mikali lyhyt-
elokuva halutaan jollekin tietylle festivaalille saattaa se asettaa aikataulupaineet lyhyt-
elokuvan valmistumiselle. Useimmille festivaaleille elokuvasta voi lahettdd myds tyo-
kopion, mutta valmis elokuvan on oltava joka tapauksessa pian siitd kun lyhytelokuva
on tyokopiona luovutettu.

Valmiista lyhytelokuvasta tulee valmistaa erilaisia esityskopioita. Nykyaan digiajassa,
tulee olla olemassa dvd, bluray, dcp ja muut mahdolliset tallennemuodot. Beta-nauhat ja
filmikopiot ovat pian historiaa, koska monissa paikoissa niiden esittdminen ei ole enda

mahdollista.

Lyhytelokuvan kohdalla levityskanavia on lukuisia. Lyhytelokuvia voidaan tehdd mai-
noksiksi, yritysvideoiksi, opetusvideoiksi, internetiin, pitkdn elokuvan alkukuvaksi ja
niin edelleen. Siitd mihin lyhytelokuva tehddédn maarittelee sen, miten sitd levitetaan.

Suomessa suurimmat ei-kaupallisten lyhytelokuvien tuottajat ovat elokuvakoulut.

Sosiaalinen media mahdollistaa erilaisia kontaktointeja ja tapoja markkinoida elokuvaa
erilaisille yleis6ille .Omat nettisivut on oltava, myds Facebook-sivu usein riittd4. Face-

bookiin on helppo johdattaa kavereita ja tuttuja. Nettisivua kannattaa yllapitaa jo ennak-
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kotuotantovaiheessa, silla markkinointia voi harrastaa koko ajan elokuvaa jo tehdessé.
Nettisivuille voi pdivittda tekemisen eri vaiheita ja mahdollisesti kerdtd avustajia tai
muuta apua. Nettisivujen yllapitdminen edistad tietoisuutta elokuvasta ja yleisomééran

kerddminen on helpompaa aloittaa hyvissa ajoin.

Lyhytelokuvan nakyvyys festivaaleilla riippuu tuottajan ja/tai levittgjan ahkeruudesta ja
rahasta. Lyhytelokuvaa saa markkinoitua pienelld budjetilla. Lyhytelokuvallamme Aja-
tuksia kuolevaisuudesta on omat nettisivut www.ajatuksiakuolevaisuudesta.fi ja Tampe-
reen elokuvajuhlien aikaan jaoimme vieraille kayntikortteja, joissa on QR-koodi (&ly-
puhelimella luettava koodi) ja joka vie suoraan elokuvan linkkiin VVimeo-videopalvelun
sivuille (www.vimeo.com). Nakyvyyttd voi festivaalikohtaisesti saada suhteellisen hel-
polla ndkemalla hieman vaivaa. Perinteiset julisteet voi levittad festivaalien keskeisille
paikoille, jolloin kavijoiden mieleen ja& kuva julisteesta ja he haluavat ottaa selvaa elo-

kuvasta.

6.2 Lyhytelokuvan festivaalilevitys, case Ajatuksia kuolevaisuudesta

Olen elokuvan tuottaja, mutta kyseisesséd tapauksessa levittgjan ja tuottajan roolit ovat

limittyneet toisiinsa.

Lopputy6elokuvani Ajatuksia kuolevaisuudesta valmistui tammikuussa 2013. Lahetim-
me tyokopion elokuvasta Tampere Film Festivalille ja pddsimme kotimaiseen kilpailuun
elokuvallamme. Seuraava askel tasté oli tehda suunnitelma elokuvan levitykselle ja saa-
da elokuva levitettyd mahdollisimman usealle festivaalille. Tampere Film Festival on
yksi isoimmista lyhytelokuvafestivaaleista Euroopassa, joten jo kilpailuun pdéseminen
oli elokuvalle tarke&a.

Ajatuksia kuolevaisuudesta toteutettiin osana Elokuvien- ja tv-sarjojen kehittelytuki
hanketta (eli ETKE), jonka ansiosta olemme tehneet tuotannon Mediaporras — tuotanto-
yhtion kanssa. Samat ihmiset jotka ovat Mediaportaalla vastaavat FutureShorts- tapah-
tumasta, joka on lyhytelokuvia ja musiikkia yhdistdvé klubitapahtuma Suomessa ja Eu-
roopassa. Jatkossa Mediaportaasta on suurta hyotya elokuvallemme heidén ulkomaisten

suhteidensa ansiosta.



49

Vastaavan tuottajan kanssa teimme levitysstrategian saadaksemme mahdollisimman
paljon festivaalindkyvyytta. Levitysstrategiaa mietittiin lisdéd Tampere Film Festivalin
jalkeen tultuamme palkituksi Nuorisotuomariston palkinnolla. Palkinnon myota voim-

me kayttaa sitd hyodyksemme levitettédessa elokuvaa muille foorumeille.

Festivaalit on hyva listata jarjestykseen, josta kdy ilmi festivaalin deadlinet. Tdma kos-
kee erityisesti kotimaisia festivaaleja. Ulkomaisia festivaaleja on niin paljon, etta niita
kannattaa seurata esimerkiksi Reelport.com —internetpalvelun kautta Lyhytelokuvalle
suunnattuja kansainvélisid festivaaleja on runsaasti. Ulkomaisia festivaaleja, jotka on
suunnattu lyhytelokuvalle on lukematon maaré. Hyvia sivustoja festivaalien kartoittami-
selle ovat muun muassa shortfilmdepot.com ja filmfestplatform.com. Shortfilmde-
pot.com ja reelport.com ovat sivustoja lyhytelokuvalle, joiden kautta elokuvaa saa hel-

posti lahetettyd ulkomaisille festivaaleille netin kautta maksamalla pienen maksun.

TAULUKKO 2: Taulukko kotimaisten elokuvafestivaalien aikatauluista
Festivaaleista kannattaa kasata esimerkiksi seuraavanlaista taulukkoa, jonka avulla py-

syy kérryilla festivaalien aikatauluista:

Festivaali ilm.ajankohta festivaali Tilanne
Kotimainen kilpailu

Tampere Film Festival 30.11.2012|6.3.-10.3. 2103

Reikareuna 30.4.2013 (5.-8.9.2013

Blue Sea Film Festival toukokuu elokuu

Rakkautta ja Anarkiaa 30.062013 19.-29.9.2013

Espoo Cine 31.5.2013|16.-25.8.2103

Helsinki Film Festival toukokuu 12.-17.11.2013
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KUVA 3: Kuva Ajatuksia kuolevaisuudesta —elokuvan kéyntikortista

keycode.co/23ckrw keycode.co/23ckrw

Ohessa kuva kayntikortista, joita valmistimme elokuvastamme. Kayntikortti oli kaksi-

puoleinen ja ndin tavoitimme myos ulkomaiset festivaalivieraat.



o1

7 LEVITYKSEN TULEVAISUUDENNAKYMAT

Teknologian kehitys on nopeaa, ja on jo nyt vaikuttanut dramaattisesti elokuvan levi-
tykseen. Levityskanavat ovat muuttuneet ja muuttuvat vield l&hitulevaisuudessa paljon.
Digitalisoituminen on mahdollistanut internetin video-on-demand palvelut. Tulevaisuu-
dessa on hyvinkin mahdollista, ettd elokuva julkaistaan samana péivana yhta aikaa elo-
kuvateattereissa ja tallennejakelussa. Tallennejakelun muoto saattaa olla internet video-
on-demand palvelut, jolloin kuluttaja saa elokuvan samanaikaisesti joko kotisohvalleen
palvelun kuukausimaksulla tai elokuvateatteriin kertalipulla. En usko elokuvateatteri-
kulttuurin kuolemiseen, silla elokuvateatteri tuo elokuvan katsomiseen sosiaalisuutta ja
elamyksellisyyttd. Audiovisuaalista materiaalia on nykyisin saatavilla kaikkialla myo6s
oman puhelimen nayttoon. Elokuvateatterielamyksellisyys korostuu. Elokuvat ovat mi-
nulle tarinoita ja todellisuuspakoilua ja rentoutumista. Elokuvan katselu on elamys, jota
en suostu vastaanottamaan omalta lappérin ndytoltani tai tablettikoneen ruudulta. Koti-
teatterin voi rakentaa, mutta paljon hauskempaa on tehda elokuvan katsomisesta koke-
mus.

Television ja jakelukanavien merkitys elokuvalle kasvaa ja levityskaari ndiden valilla
muuttuu entisestadn. Elokuva todenndkoisesti voidaan ndhda elokuvateatterissakin il-
man levittajaa. Joitakin ennakkotapauksia on jo ollut kuten Ella ja Aleksi-elokuvan tuo-
tantoyhtio Snapper Films, joka nimesi itsensa myos levittajayhtioksi levittadkseen elo-
kuvaansa. Monet ulkomaiset elokuvat voidaan tuoda erityisnaytantoihin tai festivaaleille
suoraan tuottajan toimesta. Tulevaisuudessa vélikésié lienee vain vahemmaén ja toivon
mukaan elokuvan monimuotoisuus ja tarjonta kasvaa myos elokuvateattereissa.
Toistaiseksi Suomessa elokuvia ei voida tuottaa ja levittdd ilman tiettyja tahoja, kuten
edelld on mainittu, mutta myos tdma saattaa tulevaisuudessa muuttua. Esimerkiksi ra-

hoitusta taytynee hakea vield laajemmin kansainvalisid vaylida mydden.

Elokuvat saattavat levitd suoraan verkossa, joka mahdollistaa elokuvan levittdmisen
suoraan elokuvan tuottajalta elokuvateatteriin. Levittjan rooli on silloin uusien haas-
teiden edessé. Elokuvan perusperiaate levita tekijalta katsojalle ei tule katoamaan, mutta

elokuvan levitysmuodot ja kanavat muuttuvat koko ajan.
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8 POHDINTA

Elokuvan levitysprosessi ei paapiirteiltddn eroa toisestaan oli kyseessa lyhytelokuva,
pitka fiktioelokuva tai dokumenttielokuva. Elokuvan tuotantomalli on ndiden valilla
melko yhtendinen, elokuvien rahoitusmallit vaihtelevat toisistaan. Padosin pitkan eloku-
van kohdalla elokuva rahoitetaan tuotantoyhtion rahalla, levittajan ennakko-ostolla seka
televisioyhtion ennakko-ostolla. Lyhytelokuvaa levitetddn paasééntoisesti eri kanavien
kautta enemman kuin pitkid elokuvia. Lyhytelokuvia on helpompi levittdd netissa ja
festivaalien menestys on tarkeampéé elokuvan nékyvyyden kannalta kuin pitkén eloku-
van kohdalla. Dokumentti- ja fiktioelokuvan erot ovat budjetit sekd kohdeyleisd. Do-
kumentteja katsotaan vahemman, joten niiden levittdmiseen budjetoidaan véhemman.
Dokumentit taytyy kohdistaa tarkemmalle kohdeyleisolle kuin fiktioelokuvat. Markki-
noinnissa on ensiarvoisen tarkeda hyodyntada dokumentin teemoja ja aiheita. Fiktioelo-
kuvaa voi markkinoida laajemmin muun muassa genreajattelun avulla.

Levitysprosessi madraytyy lopulta jokaisen elokuvan kohdalla yksil6llisesti. Kaikkia
elokuvia ei ole tarkoitettu elokuvateattereihin ja jotkut parjaavat erinomaisesti nettielo-

kuvina.

Elokuvia on levitetty yhtd kauan elokuvia on tehty. Elokuva keksittiin 1900-luvun alus-
sa ja siita lahtien elokuva on itsessaan muuttanut muotoansa samoin on sen levitys. YKksi
asia on alusta asti pysynyt samana. Elokuvaa on aina esitetty yleisolle isolle valkokan-
kaalle heijastettuna. Elokuvateatterilevitys on perusperiaatteiltaan pysynyt samana yli
sadan vuoden ajan ja sellaisena sen uskoisin pysyvan samankaltaisena vield useita vuo-
sikymmenia tastd eteenpain. Elokuvakulttuuri on pitdnyt pintansa ja elokuvateatteri-
kaynnit Suomessa olivat luvuiltaan suurimmat vuonna 2012 sitten vuoden 1983. Vuo-
den 1983 jalkeen Suomen elokuvakulttuuri on kokenut kovia ja melkein 8,5 miljoonan
kaynnin raja vuonna 2012 on saavutus. On otettava huomioon aikaisemmin késittele-
méni uudet elokuvien levityskanavat. Missa ja miten elokuvia tulevaisuudessa nahdaan
on arvoitus. Olen askettdin katsonut elokuvia, joissa maalaillaan tulevaisuuden naky-
mid. Jokaisen alan asiantuntijalla on varmasti oma nakemyksensé kulttuurin muutoksis-
ta tulevaisuudesta. En osannut arvata viisi vuotta sitten, ettd vuonna 2013 en tuntisi 1a-
hipiiristdni montakaan ihmista, jolla ei olisi dlypuhelinta. Teknologian kehityksen tahti
on huimaa, joka tulee vaikuttamaan vield elokuvakulttuuriinkin valtavasti. Teknolo-

giamuutokset vaikuttavat suoraan myds elokuvien sisaltéihin ja onkin jannittavaa nahda
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millaisia elokuvia esitetddn esimerkiksi kymmenen vuoden kuluttua, miten ne rahoite-

taan ja miten teknologia on kehittynyt ja miten sité kéytetd&n hyvaksi.

Luulen, ettd filmikopiot sdilyvét retrona elokuvanesitysmuotona ja filmiesityksida on
myos tulevaisuudessa. Filmikopiot kiinnostanevat lahinné cinefiileja (elokuvaharrasta-
jia, eng. Cinefile) ja he arvostavat filmin muotoa edelleen ylimpéana ja ainoana oikeana
elokuvan esitystapana. Filmi ja vinyylilevy ovat verrattavissa toisiinsa. Nykyartistitkin
ovat uudelleen alkaneet tehda vinyylikopioita siksi, ettd se on retroa, muodikasta ja eri-
laista. Massasta halutaan poiketa ja tietyt keksinnét sailyttavét arvostuksensa lapi suku-

polvien.
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LITTEET

Liite 1. Haastattelun kysymysrunko levittgjalle.
Haastattelu Juha Elomaki, 29.1.2013

Millaisia elokuvia haluat levittd4d? Miksi ne ovat tarkeit4?
Mitka asiat vaikuttavat elokuvan levityspéatokseen?
Pienen levitt4jan haasteet?

Minkalainen on elokuvan levitysprosessi?

Onko levittdjia Suomessa sopivasti?

Digiajan haasteet ja mahdollisuudet?

Mitéd mielté olet lyhytelokuvien levityksesta?
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Liite 2. Haastattelu Pekka Lehesmaa, The Walt Disney, 15.2.2013
Ja Arto Heiskanen, Future Film, 15.2.2013
Kysymykset:

Kuinka kauan olet ollut alalla?
Miten ala on muuttunut (paapointit/kiinnostavat asiat) siné aikana?

Levitysprosessi levitysyhtiossanne? Missa vaiheessa prosessi alkaa? Elokuvateatterile-
vitys?

Minkalaisia kotimaisia elokuvia levitétte?
Levittajan filosofia?
Digiajan haasteet ja mahdollisuudet?

Levityksen haasteet ja mahdollisuudet?

Markkinoinnin tarpit?
Lyhytelokuvien levitys?

Mitéd mieltd lyhytelokuvista, miké on niille oikea paikka?
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