Sanni Harju

Lasten piirustuksista painokankaaksi

Kuosimalliston suunnittelu Lennol Oy:lle

Opinnaytetyo
Kevat 2013
Kulttuurialan yksikko

Muotoilun koulutusohjelma

i

Seindjoen ammattikorkeakoulu
SEINAJOKI UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES



SEINAJOEN AMMATTIKORKEAKOULU
Opinnaytetyon tiivistelma
Koulutusyksikko: Kulttuurialan yksikkd
Koulutusohjelma: Muotoilun koulutusohjelma
Suuntautumisvaihtoehto: Lifestyle muotoilu
Tekija: Sanni Harju

Tyon nimi: Lasten piirustuksista painokankaaksi: Kuosimalliston suunnittelu Lennol
Oy:lle

Ohjaajat: Anne Kuusela ja Merja Juppo

\Vuosi: 2013 Sivumaara: 96 Liitteiden lukuméaara: 9

Opinnaytetyon aiheena oli suunnitella lasten tekstiilikuosimallisto kodin
sisustukseen keskittyvalle Lennol Oy:lle. Malliston tarkoituksena oli tuottaa uusia,
kohderyhman tarpeisiin ja toiveisiin vastaavia tuotteita toimeksiantajan
lastentuotteiden valikoimaan.

Opinnaytetydn produktiivista osuutta varten toteutettiin tiedonhankinta, jossa
suoritettiin ~ strategisten ryhmien analyysi lastenhuoneen sisustustekstiileja
valmistavista  yrityksistd.  Tiedonhankintaan  kuului my6s perehtyminen
trendiennusteiden ja digitaalisen kankaanpainantamenetelman hyddyntamiseen
kuosisuunnittelussa.

Lasten tekstiilikuosimalliston kohderyhmiin kuuluivat jalleenmyyjat ja kuluttajat.
Sisustustekstiilien jalleenmyyijien nakoékulma selvitettiin laadullisella
teemahaastattelumenetelmalld, jonka tuloksia analysoitin aineistolahtdisen
siséllénanalyysin avulla. Kuluttajien tarpeiden ja toiveiden kartoittamista varten
toteutettiin julkinen kysely.

Tiedonhankinnan tuloksista koottin  muotoilun tavoitteet, joiden lisaksi
kuosimalliston ideointia varten toteutettiin osallistavan suunnittelun workshop
lapsille. Opinnaytetydn tiedonhankinnassa selvisi, etta lasten tekstiilikuosimalliston
kohderyhma arvostaa selkeitd, esittavid, varikkaitd ja raikkaita kuoseja, jotka
muodostavat hyvia kokonaisuuksia. Osallistavan suunnittelun avulla saatiin
puolestaan runsaasti inspiraatiota kuosien suunnittelulle. Tiedonhankinnan
tulokset ovat myds hyoddynnettavissa muissa lasten sisustustekstiileja
kasittelevissa suunnitteluprojekteissa.

Produktiivisen osion tuloksena syntyi kolme kuosiperhettd, joiden teemoja ovat
sirkus, vedenpinnan alainen maailma ja satu. Jokaiseen teemaan kuuluu 3-4
kuosia, joista tehtiin myds esityskuvia ja varivaihtoehtoja. Kuosiperheisiin
suunniteltiin myo6s koristetyynyprintteja, joista valmistettiin prototyyppeja.

Avainsanat: kuosisuunnittelu, kayttajakeskeisyys, lapset, tekstiili, osallistava
suunnittelu
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The aim of the thesis was to design a children’s room textile print collection for
Lennol Ltd. The goal of the print collection was to bring new children’s products to
the client’s product range and to fill the needs of its target groups, which were re-
tailers and consumers.

The thesis consists of two parts; research and productive. The research part fo-
cuses on strategic group analysis of the client’s rival companies in children’s textile
sector. It is also examined how to use publications of trend forecasting agencies
and digital textile printing in the design process of a textile print collection. Be-
cause the design process was user-orientated, it was also essential to define the
needs of the collection’s target groups. This was accomplished through interview
and survey methods.

The research defined the foundation of the productive part of the thesis and the
results can also be used in similar design projects. The productive part consists of
applying co-design method with children and reporting the design process from
sketches to making presentation pictures of the designed prints on products.

The results of the thesis were three different textile print collections with their own
color variations. The first collection had a circus theme and the second one had
patterns of fishes, waves and bubbles. The third theme was fairytales. Each theme
had 3-4 repetitive pattern designs and 1-2 cushion cover prints. The cushion cover
prints were also made into prototypes.
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Kaytetyt termit ja lyhenteet

Brandi

Co-branding

INNOSUOMI

Blackettin & Russelin (1999, 2) mukaan sana brandi on
peréaisin norjankielisesta sanasta "brandr”, joka tarkoittaa
polttamista. Esimerkiksi karjan polttomerkinnan avulla
ihmiset pystyivat erottamaan oman omaisuutensa muista.
Ajan kuluessa merkintatapa levisi mm. saviastioihin ja
brandin rooli vahvistui tarkoittamaan
nykypaivanatuotemerkkia, joka voi osoittaa tuotteen

alkuperén, tekijan, tai omistajan.

Co-branding tarkoittaa kahden tai useamman brandin
tekemaa yhteistyota, jonka tuloksena syntyy uusi tuote tai
palvelu, joka yhdistdd osapuolten  tarkeimmat
osaamisalueet (Leuthesser, Kohli & Suri, 2003, 35-36,
39). Onnistuneen yhteistydon avulla molemmat brandit
voivat esimerkiksi laajentaa asiakaskuntaansa ja
vahemman tunnettu yritys voi saada enemman nakyvyytta

tekemalla yhteistyota erittéin suositun brandin kanssa.

INNOSUOMI palkitsee suomalaisia yrityksia, jotka ovat
kehittaneet teknisid tai palveluinnovaatioita ja niiden
yhdistelmia (Tunnustukset, [viitattu 8.2.2013]). Palkinnot
jaetaan  vuosittain  tunnustuksena  innovatiivisesta
yrittdjyydesta yritykselle, yhteisétlle tai henkil6lle, jonka
innovaatiot, keksinnot tai ideat huomattavasti edistavat
tyollisyytta, luovuutta, osaamista, yrittajyytta ja yhteistyota

Suomessa.



Kuosi

Mind Map

Rotaatiopaino

Vektorigrafiikka

Kuosi tarkoittaa tekstiilin kutomalla, neulomalla tai
kankaanpainannan menetelmilla toteutettua kuvioiden
kokonaisuutta (Kuosi, 2013).

Mind map tarkoittaa kasitekarttaa, johon asetetut
asiasanat auttavat tiedon prosessointia (Hassinen 2008,
16). Kasitekartta voi sisdltdd sanoja, ideoita, tehtavia ja

niihin liittyvia asioita.

Rotaatiopaino kehitettiin 1950-luvun puolivéalissa
nopeuttamaan tekstiilien tuotantoa (Bowles & Isaac 2009,
168). Se on myo6s nykyaan kaikista yleisin
kankaanpainomenetelma, vieden noin 80 % maailman
painotekstiilien tuotannosta. Rotaatiopainokoneessa
kaytetaan erittain hienojakoisella metalliverkolla
paallystettyja sylintereita, joiden paalle levitettyyn
emulsioon on poltettu laserin avulla kuosin kuvio. Kangas
likkuu pyorivien sylintereiden alapuolella samalla kun
verkon lapi levitetaan painovarid tdhan tarkoitukseen

suunniteltujen ruiskujen avulla.

Vektorigrafikka muodostuu alku ja paatepisteen
siséltavista poluista, jotka voivat olla esimerkiksi viivoja,
kaaria ja kulmia (Vector Graphic 2013, [viitattu 2.4.2013]).
Naiden polkujen avulla voidaan muodostaa
monimutkaisiakin kuvioita, joita pystytdan skaalaamaan

rajattomasti vaikuttamatta kuvan laatuun.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon tavoitteena on suunnitella lastenkuosimallisto Lennol Oy:lle, joka
on sisustustekstiilien ja huonekaluteollisuuden pehmusteiden suunnitteluun ja
valmistukseen erikoistunut yritys. Malliston rakenteeseen kuuluu erilaisia teemoja

sisaltavia paa- ja sivukuoseja, jotka muodostavat yhteenkuuluvia kuosiperheita.

Kuosimalliston tulee sopia toimeksiantajan brandiin, joten opinnaytetydssa
perehdytddn myods Lennol Oy:n toimintaan ja tuotevalikoimaan. Yrityksen
Kilpailijoita kartoitetaan strategisten ryhmien analyysilla, jossa keskitytaan
kilpailijoiden  tuotevalikoimista  I0ytyvien lastentuotteiden  ominaisuuksien
tutkimiseen. Analyysin tarkoituksena on selvittdd, millaisia lastenkuoseja
sisustustekstiilimarkkinoilla kilpailee talla hetkella, mika on Lennol Oy:n asema

kyseisilla markkinoilla, ja miten taté tietoa voidaan hyddyntaa kuosisuunnittelussa.

Russelin (2011, 25) mukaan kuosien tarkoituksena ei ole parantaa tuotteen
kaytettavyyteen liittyvid ominaisuuksia, vaan niiden avulla nostetaan tuotteen
houkuttelevuutta kuluttajien silmissa. Tasta periaatteesta syntyy opinnaytetyon
yksi keskeisimmista tutkimuskysymyksista: Mitd ominaisuuksia kuluttajat ja

jalleenmyyjat toivovat lastenhuoneen tekstiilien kuvioilta ja vareilta?

Opinnaytetyon kayttajakeskeisyys syntyy monipuolisen tutkimusmenetelmien
soveltamisen kautta. Teemahaastatteluiden avulla pyritddn selvittamaan Lennol
Oy:n tuotteiden jalleenmyyjien nékemyksia, tarpeita ja toiveita hyvien
lastenkuosien osalta. Kuluttajat puolestaan huomioidaan muotoiluprosessin
tiedonhankintavaiheessa suorittamalla heille suunnattu kysely lastenhuoneen
tekstiileista. Lopulliset tuotteen kayttajat, eli lapset, otetaan mukaan

muotoiluprosessiin osallistavan suunnittelun soveltamisen avulla.

Kayttajakeskeisyyden liséksi kuosien suunnitteluun vaikuttavia asioita ovat tulevat
trendit ja toimeksiantajan pyynnosta myds digitaalisen kankaanpainannan
hyodyntaminen.  Trendeja  kasittelevassa luvussa perehdytddn niiden
merkitykseen, trenditoimistojen julkaiseman aineiston sisaltéén ja siihen, miten

toimistojen  julkaisemia  trendiennusteita  voidaan  hyoddyntdd  kuosien
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suunnittelussa. Digitaalista kankaanpainantaa kasittelevassa luvussa puolestaan

selvitetadn kyseisen tuotantomenetelman periaatteet, sen tuomat edut ja haasteet.

Kayttdjakeskeisyyden ja muun tiedonhankinnan tuloksista kootaan muotoilun
tavoitteet, joiden tarkoituksena on mielestani selkeyttda kuosien suunnittelussa
huomioon otettavia tekijoita. Yhdistamalla tutkimuksen osa-alueet voidaan myos
varmistaa, etta suunnittelun lopputuloksena syntyvat konseptit vastaavat

toimeksiantajan, kuluttajien ja jalleenmyyijien tarpeita ja toiveita.

Lopuksi produktiivisen osan tulokset, eli kuosiperheet, esitellaédn toimeksiantajalle.
Kuoseista keratddn palautetta hyddyntamalla kuvamateriaalilla tuettua,
asiantuntijoille suunnattua ryhmakeskustelumenetelmaa, jotta kuoseista saatu

palaute kattaisi useamman henkilon ndkokulmia ja olisi nain ollen monipuolista.

Ammattialan kehityksen kannalta opinnaytetyoni keskeisimpand ominaisuutena
voidaan mielestdni pitda osallistavan suunnittelun menetelmien soveltamista
silloin, kun kayttdja toimii suunniteltavan tuotteen inspiraation lahteena.
Menetelm&& varten valmistelemani tehtavat ovat sovellettavissa muissa
samankaltaisissa projekteissa ja opinnaytetyoni produktiivisesta osasta voidaan
ottaa myds mallia siihen, miten tehtdvien avulla saadut tulokset on mahdollista

huomioida esimerkiksi kuosien tai tuotteen suunnittelussa.

Opinnaytetyon aiheeksi valitsin kuosien suunnittelun, koska olen opinnoissani
suuntautunut kuosien ja printtien suunnitteluun ja haluan syventad ammattitaitoani
valmistumisen jalkeista tydelamaa varten. Olen myds kiinnostunut lastenkuosien
suunnittelusta, koska mielestani tassa aiheessa erilaisten tutkimusmenetelmien
sovellettavuus ja taustateorian saatavuus ovat erinomaisia. Siksi opinnaytetyoni
aihe mahdollistaa minulle uusien tutkimusmenetelmien soveltamisen opettelun,

jolloin koen saavani opinnaytetydprosessista suurimman mahdollisen hyddyn.

Liséksi opinnaytety6 edistaa verkostoitumistani alalla toimiviin yrityksiin. Lennol
Oy:lla on monia yhteistybkumppaneita, joten opinnaytetydn onnistuminen ja
positiiviset kokemukset toimeksiantajan ja suunnittelijan valilla voivat mielestani

myo6s edesauttaa tyémahdollisuuksia muissa yrityksissa.
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2 LENNOL OY

2.1 Yritystiedot ja organisaatio

Lennol Oy on vuonna 1967 perustettu suomalainen tekstiilialan yritys, joka
keskittyy sisustustekstiilien suunnitteluun ja valmistukseen (Yritys, [viitattu
29.1.2013]). Yrityksen visiona on olla tekstiilialan johtava sisustuskokonaisuuksien
tuottaja Suomessa ja sen lahialueilla. Lennol Oy:n tuotteita jalleenmyyvat
tavaratalot, sisustus-, huonekalu- ja kasitytliikkeet Suomen lisédksi Ruotsissa,

Baltian maissa ja Venéajalla.

Myyntiassistentti

MYYNTI JA MARKKINOINTI
Myynti- ja
markkinointipaallikké

Myyntiedustaja

Tehtaanmyymala

TOIMITUSJOHTAJA
TUOTANTO Ty6njakaja
Valmistus
HALLINTO Lahettamo
Hallintosihteeri

Kunnossapito

Kuvio 1. Lennol Oy:n organisaatio
(Lennol Oy 2012, 1).

Yritys ty6llistaa talla hetkella noin 30 henkilda (mts). Kuviossa 1 on kuvattu Lennol
Oy:n organisaation rakennetta, josta nakyy henkiloston jakautuminen eri tehtaviin
myynnin, markkinoinnin, tuotannon ja hallinnon alueilla. Keskeinen osa yrityksen
toimintaa on kilpailukykyinen kotimainen tuotanto, joka yhdistéa uusimman

teknologian, kokemuksen ja osaamisen.

Asiakkaiden tarpeiden ymmartamisen ja sovitun mukaisten tuotteiden ja
palveluiden tuottamisen lisédksi Lennol Oy:n keskeisia tavoitteita ovat raaka-
aineiden ja energian tehokas kayttd (Toimintajarjestelma, 2012, 1). Yritys on
tunnistanut aiheuttamansa ympaéristovaikutukset ja seuraa niiden hallitsemiseksi

laadittua ohjelmaa ja tavoitteita. Ymparisto- ja laatujarjestelmén tehokkuutta ja
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toimivuutta tarkastellaan sisaisten palavereiden, arviointien ja johdon

katselmuksen avulla.

Lennol Oy:n keskeisiin arvoihin kuuluvat laadukkaat tuotteet ja tyylikkyys, jotka
yritys pyrkii saavuttamaan tekemalla yhteisty6td suomalaisten suunnittelijoiden
kanssa (Suunnittelijat, [viitattu 29.1.2013]). Suunnittelijoiden panoksen yritys
kokee korvaamattomaksi, koska heidan avullaan Lennol Oy pystyy valmistamaan

aikaansa seuraavia tuotteita.

2.2 Tuotevalikoima

Lennol Oy:n tuotevalikoimaan kuuluu erilaisia kodin sisustustekstiileja, kuten
koristetyynyja, torkkupeitteitd, kattaustekstiileja, paivapeitteitda, liinavaatteita,
verhoja ja verhotarvikkeita (Sisustustekstiilit, [viitattu 29.1.2013]). Tuotteisiin
kuuluu myo6s valikoima raheja, divaaneja ja sangynpaatyja. Pientuotteita Lennol

Oy:n valikoimassa ovat laukut, valaisimet ja pyyhkeet.

Lennol Pehmuste -esitteessa yritys tarjoaa viisi pehmustevaihtoehtoa eri
kayttotarkoituksiin, kuten lisadmaan tuotteen mukavuutta, korkeaa laatua ja
kimmoisuutta. Kaikki Lennol Oy:n pehmusteet ovat allergiaystavallisia ja
paloturvallisia. INNOSUOMI-palkittu ECOseat on tarkoitettu sohvien ja nojatuolien
istuintyynyihin, ECOsoft puolestaan selkanojiin, kasinojiin ja irtotyynyihin.
Molemmat edellamainitut valmistetaan 98 % kierratysmateriaaleista. SUPERseat
ja SUPERsoft ovat kayttotarkoituksiltaan samat kuin ekologiset pehmusteet, mutta
ne ovat 100 % polyesteria. Lisdksi Lennol Oy tarjpaa my6s BALLsoft -

pehmusteen, jonka pallokuitu tuo untuvan tunnun allergikoille.

Lennol Oy myds maahantuo Kylie Minoguen nimikkomallistoa Kylie at Home (Kylie
At Home, [viitattu 29.1.2013]). Mallisto koostuu paaosin pitsista, organzasta ja
satiinista valmistetuista liinavaatteista ja koristetyynyista. Mallistoon kuuluu myds
puolipeitteita, jotka ovat petauksen osittain nakyviin jattavia paivapeittoja.
Erityisesti koristetyynyt ovat yhteensopivia Lennol Oy:n oman tuotevalikoiman
kanssa.
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2.3 Tuotevalikoiman analyysi

Hyysalon (2009, 142) mukaan olemassa olevien tuotteiden analysointi on yksi
keskeisimmista tekijoistd suunnittelun edistymisen kannalta. Analysoinnin avulla
voidaan esimerkiksi selvittaa, millaisia mielleyhtymia tuotteen ulkondkd ja

suunnitteluratkaisut tuottavat ja kenelle tuote on suunnattu.

Mielestani toimeksiantajan tuotteita analysoimalla voidaan myds hahmottaa
yrityksen tuotevalikoimalle tyypillisiA materiaaleihin  ja kuoseihin liittyvia
ominaisuuksia. Naiden piirteiden selvittdminen on tarkeaa uuden kuosimalliston
suunnittelun kannalta, koska niiden huomioon ottaminen auttaa pitdmaan uuden

malliston toimeksiantajan tyylille uskollisena.

2.3.1 VYlelliset tuotteet

Tyyliltddn Lennol Oy:n aikuisille suunnattu tuotevalikoima jakautuu mielestani
ylellisiin ja perinteisiin sisustustekstiileihin. Ylelliseen tuotevalikoimaan (Kuvio 2)
kuuluvissa tuotteissa tyypillisia materiaaleja ovat silkki, keinoturkis ja keinonahka.
Osassa tuotteista on myds koristeellisia yksityiskohtia, kuten esimerkiksi
turkooseissa Lassi-tyynyissa olevat Swarovski kristallikoristeet (Koristetyynyt,
[viitattu 29.1.2013]). Ylellisyytta korostavat mielestédni myds mm. torkkupeittojen

nurkissa olevat koristeelliset tupsut.

Kuvio 2. Lennol Oy:n ylellinen tuotevalikoima
(Lennol Oy:n Kuvapankki, 2013).

Ylellisen tuotevalikoiman kuosillisten tuotteiden kuviomaailma on mielestéani hyvin

runsas. Tallaisia tuotteita ovat esimerkiksi kuvion 2 musta-kultainen Blackbird -



15

tuotesarjan torkkupeitto ja koristetyyny, jotka ovat Kaisi Koivumaen suunnittelemia.
Han on Keski-Suomen Hankasalmella toimiva kuosisuunnittelija ja kirjojen ja
lehtien kuvittaja, jonka suunnittelemille kuoseille tyypillisia piirteitd ovat rohkeus ja
leikkisyys (Kaisi Koivumaki, [viitattu 2.2.2013]; (Studio Kaisi, [viitattu 29.1.2013]).
Musta sametti ja kiiltdva kullanvérinen kangas luovat mielestani erittain ylellisen

vaikutelman yhdistettyna runsaisiin yksityiskohtiin.

Ylellisestd tuotevalikoimasta on enemman kuvia liitteessa 1, josta voidaan
huomata tuotteiden varien jakautuvan vaaleisin ja tummiin séavyihin.
Vaaleasavyiseen valikoimaan kuuluvat valkoiset, hopeiset, beiget, vaalean ruskeat
ja roosat tuotteet. Vaaleiden tuotteiden luoma vaikutelma on mielestani hyvin
klassinen ja valoisa. Tummaan tuotevalikoimaan kuuluu esimerkiksi viininpunaista

ja mustaa sisaltavia tuotteita, joiden savyt luovat mystisen tunnelman.

2.3.2 Perinteiset tuotteet

Lennol Oy:lla on myds perinteisemman tyylisia tuotteita valikoimassaan (Kuvio 3).
Neutraalissa ja hillityssa varimaailmassa tyypillisid vareja ovat luonnonvalkoinen,
ruskea, vaalean harmaa sekd pellavan ja puuvillan luonnolliset savyt, jotka
mielestani antavat tuotteille hyvin skandinaavisen vaikutelman. Kuviossa 3
voidaan huomata perinteisen tuotevalikoiman sisaltavan neutraalien varien liséksi
esimerkiksi punaisen ja sinisen eri savyja, kuten vohvelipintaa ja puunappeja
siséltavissa Saaristo-tyynyissd. Perinteiseen tyyliin kuuluvien tuotteiden kuosit
ovat yleensa joko kirjottuja tai painettuja (Koristetyynyt, [viitattu 29.1.2013]).

Kuvio 3. Perinteinen tuotevalikoima
(Lennol Oy:n Kuvapankki, 2013).
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Esimerkiksi Seija Ranttilan raidallinen Joki Culla -kuosi ja maisemaprintillinen
Hanko-koristetyyny (Kuvio 3) edustavat mielestani hyvin skandinaavista tyylia
luonnonvalkoisen ja pellavan vérisen pohjakankaan ansiosta. Liséksi kuosien
hillitty varien kayttd lisdd rauhallista pohjoismaista tunnelmaa. Seija Ranttilan
[viitattu 29.1.2013] suunnittelemat kuosit ovat saaneet inspiraationsa suunnittelijan
saamelaisesta syntyperasta, kulttuurista ja pohjoisen luonnosta. Ranttila toteuttaa
kuoseissaan vahvaa ja rikasta saamelaista kuvio- ja varimaailmaa, soveltaen niita

moderneiksi tekstiileiksi.

2.3.3 Tyylien yhdisteltavyys

Erilaisia tyylisuuntauksia siséltavan tuotevalikoiman avulla oletan Lennol Oy:n
houkuttelevan laajaa asiakaskuntaa, joka sisaltda hyvin erilaisia jalleenmyyjia ja
kuluttajakohderyhmia. Ylellisia ja perinteisia tuotteita voidaan mielestani myos

luontevasti yhdistéaa toisiinsa (Kuvio 4), jolloin saadaan aikaiseksi hyvin

monipuolisia sisustuskokonaisuuksia.

Kuvio 4. Tyylien yhdistdminen
(Lennol Oy:n Kuvapankki, 2013).

Esimerkiksi kuviossa 4 Seija Ranttilan Suvituulessa kuosin lintuaihe ja neutraalit
varit on onnistuneesti yhdistetty ylellisiin, Tarja Suvisalmen suunnittelemiin Vehka-
koristetyynyihin. Suvisalmen suunnittelemat kuosit ovat selkeitd, suurikuvioisia ja
kirkkaita. Suvisalmen kuvio- ja varimaailmoja inspiroivat suunnittelijalle tutut

ymparistot, joihin kuuluvat meri ja viljapellot (Tarja Suvisalmi, [viitattu 29.1.2013]).

Ylellista tunnelmaa lisdd valkoinen Uljas-torkkupeitto, jonka materiaalina on

keinoturkis (Uljas, [viitattu 29.1.2013]). Keinoturkiksen ja kiiltavapintaisten
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koristetyynyjen  yhdistaminen maanldheiseen lintukuosiin  on  mielestani
onnistuneesti saanut aikaan kokonaisuuden, jossa ylellisyys ja perinne yhdistyvéat

mielenkiintoisella tavalla.

Kuvioissa 3 ja 4 esiintyvistad tyynyistd voidaan huomata Lennol Oy:n kayttavan
toistuvien kuosipintojen lisdksi printteja, joita vaikuttaa olevan erityisesti
koristetyynyissa. Tallaisissa kuoseissa on yleensa yksi iso tai keskikokoinen kuvio
tyynyn keskella, jota joissain tapauksissa reunustaa boordi tyynyn reunojen

mukaisesti.

Kuosien aihemaailmat ovat yleensa luontoa kuvaavia kukka- ja kasviaiheita tai
esittdvia elainaiheita. Esimerkiksi akvarellitaiteeseen, muotipiirroksiin  ja
painokuosien suunnitteluun erikoistunut Jukka Rintala [viitattu 29.1.2013] on
suunnitellut Lennol Oy:lle kukka-aiheisen llo-kuosin (Kuvio 5). Hanen tyylilleen

tyypillisia piirteitd ovat vahvat viivat, siveltimen vedot ja herkka kaden jalki.

Kuvio 5. llo, Jukka Rintala
(Lennol Oy:n Kuvapankki, 2013).

Yrityksen tuotevalikoimassa on myds abstrakteja kuoseja, joissa kaytettyja
perusmuotoja ovat suorat viivat, kaaret, seka ympyréat. Joissain tapauksissa hyvin
tihed abstrakti kuosi voi syntya yksivarisen tyynyn pintamateriaalista tai erilaisista

tikkaustyyleistd, kuten kuviossa 4 olevassa Hilja paivapeitteessa.

Kuosit ovat yleensa joko yksi- tai kaksisuuntaisia. Yksisuuntaisia kuoseja ovat

esimerkiksi Suvituulessa, seka Blackbird. Kaksisuuntaisena kuosina voidaan pitaa
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Seija Ranttilan suunnittelemaa Joki Culla -raitakuosia, joka vaikuttaa ehjalta

ylosalaisinkin kdannettyna.

2.3.4 Lapsille suunnatut tuotteet

Kuviossa 6 kuvataan Lennol Oy:n lastenhuoneisiin soveltuvaa tuotevalikoimaa.
Naiden tuotteiden varimaailmaan kuuluu kirkkaita savyja kuten sinista, vihreaa,
violettia ja punaista. Lastentuotteiden kuviomaailmat ovat usein esittavia
elainaiheita. Esittavien kuosien lisaksi valikoimasta l6ytyy elainkuoseihin sopivia
abstrakteja sivukuoseja, kuten esimerkiksi sammakkoaiheisen Saku pussilakanan
ruudullinen tyynyliina. Pingviineja, jaakarhuja ja miekkavalaita sisaltdvan Pinguli -

kuosin rinnalla on myds samoja vareja sisaltava, palloaiheinen Pomppu -kuosi.
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Kuvio 6. Lastentuotteiden valikoima
(Lennol Oy:n Kuvapankki, 2013).

Kirkkaanvarisia Milla -koristetyynyja ei ole Lennol Oy:n verkkosivujen mukaan
suoranaisesti liitetty lastentuotteiden valikoimaan (Lasten tuotteet, [viitattu
8.2.2013]), mutta mielestani ne soveltuvat lastenhuoneiden sisustukseen pirteiden
varivaihtoehtojensa  ansiosta. Myoskadan  kaupunkiaiheisia ~ Amsterdam
koristetyynyja ei ole luokiteltu tdhan kategoriaan, mutta nakisin niiden soveltuvan

myos lapsille kuosin leikkis&n toteutuksen ja varivaihtoehtojen takia.

Lastentuotteiden vérit jakautuvat mielestani selke&sti sukupuoliin sidonnaisiin

vaihtoehtoihin, kuten pojille tyypilliseen vaaleansiniseen ja tyttbjen vareina
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pidettyihin vaalean violettiin ja -punaiseen. Tosin vihred Saku pussilakana ja

tyynyliina sopivat molemmille sukupuolille.

2.4 Yhteistyo

Lennol Oy on tehnyt yhteistyotd vuodesta 2001 lahtien pellavatekstiileihin
erikoistuneen Jokipiin Pellavan ja mattojen suunnitteluun ja valmistukseen
keskittyneen VM-Carpet Oy:n kanssa (Aava Tarina, [viitattu 29.1.2013]). Yritysten
valiseen yhteisty6hon kuuluvat messuesiintymiset ja yhteiset teemat.

Yritysten yhteistyd on tiivistynyt viime vuosien aikana ja lopputuloksena on
syntynyt yhteinen AAVA-mallisto, joka on kodin kattava sisustuskokonaisuus.
Teemaltaan malliston tuotteet rakentuvat pohjalaisen mielenmaiseman ymparille ja
niiden keskeisia ominaisuuksia ovat luonnonldheisyys, esteettisyys, ajattomuus ja
kestavyys. Malliston avulla pyritddn myds yllapitamaan kotimaisen valmistuksen

yllapitoa ja sailymista.

AAVA-mallisto sisaltdd Kklassisia perustuotteita, jotka on jaettu kolmeen
kategoriaan. Naihin kategorioihin kuuluvat lepo & oleilu, keittid & kattaus ja sauna
& kylpy. Vareiltédn malliston tuotteet ovat luonnonléheisia ja ne pohjautuvat

tuotteissa kaytettyjen materiaalien omiin vareihin.

Malliston kehittamisessa ovat olleet mukana Elina Helenius ja Saara Renvall, jotka
ovat kasityon ja taideteollisuuden aloilla toimivia muotoilijoita (Saara & Elina,
[viitattu 29.1.2013]). Suunnittelutydssaan Helenius ja Renvall painottavat

kaytettavyytta ja selkeytta.

Koen AAVA-malliston hyvana esimerkkind co-branding -toiminnasta, koska
yhdistamalla osaamisalueensa sekd jakamalla markkinointiin ja materiaaleihin
tarvittavat resurssit, yhteistydon osapuolet saavuttavat helpommin nakyvyyttad ja

voivat samalla laajentaa toimintaansa ja omia asiakaskuntiaan.
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2.5 Tunnustukset

Lennol Oy:lla on oikeus kayttaa AAA-tunnusta markkinoinnissaan (Tunnustukset,
[viitattu 5.2.2013)). Tunnus perustuu Soliditetin kehittamaan
luottoluokitusjarjestelmaan (AAA-diplomit, 2013.), joka kerd&, analysoi ja arvioi
yrityksen toimintaa, taustaa, taloutta ja maksutapaa koskevaa tietoa. AAA on
jarjestelman korkein luottoluokka, jonka saavuttamiseksi yrityksella taytyy olla
positiivinen tausta, hyva maksukayttaytyminen, erinomaiset talouden tunnusluvut

ja riittdva toiminnan volyymi.

Suomessa valmistetuille Lennol Oy:n tuotteille on myonnetty Avainlippu-tunnus
(Tunnustukset, [viitattu 5.2.2013]). Merkki on kuluttajien keskuudessa hyvin
tunnettu, silla heistd yli 90 % tunnistaa sen (Avainlippu, [viitattu 7.2.2013]).
Avainlippu voidaan myontdd Suomessa valmistetuille tuotteille, joille laskettu
kotimaisuusaste on yli 50 %. Tama tarkoittaa suomalaisten kustannusten osuuden
selvittamistd tuotteen omakustannehinnasta. Kotimaisuusastetta laskettaessa
otetaan huomioon esimerkiksi raaka-aineet, pakkaustarvikkeet, rahoitus ja

markkinointikustannukset.

Avainlipun avulla yritys voi ilmaista suomalaisuuteen ja kotimaisuuteen liittyvia
arvoja ja erottua markkinoilla kilpailijoistaan. Suomalaiset kuluttajat arvostavat
kotimaisuutta, mutta yritysten toiminnan kansainvalistyessa tuotteen alkuperan

osoittaminen myds korostuu.

Lennol Oy:n kierratysmateriaalista valmistetut ECOSOFT ja ECOSEAT
huonekalupehmusteet ovat voittaneet INNOSUOMlI-palkinnon vuonna 2009
(Tunnustukset, [viitattu 8.2.2013]). Nama pehmusteet on valmistettu kierratetyista
muovipulloista ja niiden kierratysmateriaalin osuus on 98 %. Pehmusteet ovat
uusiutumattomia luonnonvaroja saastavia ja niiden avulla on I6ydetty ekologinen ja
ymparistonakokulmat huomioiva kierratysvaihtoehto  muovipulloille. Nama
nakokulmat antavat merkittdvan kilpailuedun Lennol Oy:lle ja kotimaiselle
huonekaluteollisuudelle kansainvélisella tasolla.
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3 TOIMEKSIANTO

3.1 Toimeksiannon tarkoitus

Russelin (2011, 46-47) mukaan toimeksianto tarkoittaa toimeksiantajalta saatua
tehtavanantoa, jota suunnittelija noudattaa ja johon hé&n pyrkii vastaamaan.
Kuosisuunnittelua koskevassa toimeksiannossa usein selvitetddn malliston teema,
kuosien maard, teknisten ominaisuuksien vaatimukset, niiden koko ja sallitut
varimaarat. Toimeksiantoon voidaan myds liittda ohjeet siita, millaisiin tuotteisiin

kuoseja todennakaoisesti tullaan kayttamaan.

Toimeksianto voi olla joko hyvin yksiselitteinen tai suunnittelijalle voidaan antaa
sitd koskien enemman tulkinnanvapautta. Yksiselitteiset toimeksiannot ovat
yleensa hyvin kattavia ja ne voivat esimerkiksi sisdltaa tarkkojen kirjallisten
ohjeiden lisadksi kuvamateriaalia. Tulkinnanvapautta siséaltavat toimeksiannot
puolestaan voivat esimerkiksi olla toimeksiantajan kanssa kaytyja lyhyita
keskusteluita. Tallaisissa tilanteissa suunnittelija yleensa joutuu itse tarkentamaan
toimeksiantoa, koska toimeksiannon taydentaminen helpottaa malliston

suunnittelua.

3.2 Lastenkuosimalliston toimeksianto

Lastenkuosimallistoon suunnitellaan konseptitasoisia kuoseja, jotka voidaan jakaa
paa- ja sivukuosien muodostamiin kuosiperheisiin. Rotaatiopainomenetelmalla
painetuissa kankaissa kuosien varimaara saa olla korkeintaan kolme ja raportin
tulee olla joko 32 cm tai 64 cm korkea. Digitaalisella menetelmalla painettujen
kankaiden suunnittelussa ei ole varimaarien rajoituksia ja niiden raporttien
korkeudella ei ole teknisia rajoitteita. Lopulliset kuosit esitetddn sahkoisesti pdf-

muodossa raportteina ja tuotteiden paalle tietokoneella muokattuina esityskuvina.

Kuosimalliston kohderyhmaan kuuluvat lapset, heidan vanhempansa ja Lennol
Oy:n jalleenmyyjat. Kuoseja tullaan hyoddyntdm&aan Lennol Oy:n lapsille
suunnatuissa perustuotteissa, joihin kuuluvat lakanat, peitteet, tyynynpaalliset ja
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verhot. Suunnitteluprosessissa voidaan ottaa myds huomioon toimeksiantajan
mahdolliset uutuustuotteet, joita ovat esimerkiksi erilaiset sailytystuotteet ja

muistikirjat.

Suunnittelija saa itse paattdd kuosien teemoista, mutta suunnittelussa on
huomioitava kayttajalahtdisyys ja tiedostaa tulevien trendien merkitykset.
Toimeksiantaja toivoo erityisesti digitaalisen kankaanpainannan yhdeksi
kuosisuunnittelun nakokulmista, koska se on heiddn mukaansa (Pystykoski-
Sopanen, 2013) yksi tekstiilituotannon nousevista trendeista.

Tekijanoikeuksista tehdaan kirjallinen sopimus, joka siséltdd ehdot vérien
vaihtamisen sallimiselle, kuosien sallitut kayttokohteet ja korvauksen. Ehdot

koskevat niita kuoseja, jotka toimeksiantaja mahdollisesti valitsee tuotantoon.
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4 KILPAILIJA-ANALYYSI

4.1 Strategiset ryhmat

Strategisten ryhmien analysointi tarkoittaa samalla alalla kilpailevien yritysten
ominaisuuksiin perehtymista ja niiden Kkartoittamista (Johnson, Scholes &
Whittington 2008, 73). Analysoinnin apuna voidaan kayttaa esimerkiksi
kaksiulotteista kaaviota, jonka akseleiksi asetetaan strategisten ryhmien tutkinnan
kannalta keskeiset piirteet. Taméan jalkeen kilpailevia yrityksia asetetaan kaavioon,

jolloin kaaviossa lahekkain asettuneet yritykset muodostavat strategisia ryhmia.

Keskeisia piirteitd voidaan maarittaa tunnistamalla ammattialalla johtavat yritykset
ja vertaamalla niitda huomattavasti pienemmé&n markkinaosuuden omaaviin
yrityksiin (mts, 73). Johtavien yritysten omaavat samankaltaiset piirteet voivat olla

avainasemassa strategisten ryhmien kartoittamisessa.

Esimerkiksi alalla johtavilla yrityksilla voi olla hyvin rajattu tuotevalikoima, mutta
niiden markkinoinnin resurssit ovat erittdin laajat. Samalla alalla huonommin
menestyvilla yrityksilla puolestaan voi olla laaja tuotevalikoima, mutta ne eivat
kayta tarpeeksi resursseja markkinointiin. Analysoinnin avulla huonommin
menestyville yrityksille voidaan suositella tuotevalikoiman supistamista ja

markkinoinnin resurssien lisdamista.

Strategisten ryhmien Kkartoittamisesta on hyotya yritysten valisen kilpailun
ymmartamisen kannalta (mts, 76). Yritys voi keskittyd omaan strategiseen
ryhmaansa, jolloin resursseja ei tarvitse kayttdda koko ammattialan kattavaan
kilpailuun. Yritys voi myos maarittaa sellaiset tekijat, jotka erottavat sen muista

strategisista ryhmista.

Strategisia ryhmia analysoimalla voidaan myds tunnistaa yritykselle ihanteellinen
sijainti markkinoilla. Kaavioista voidaan loytaa ns. markkinarakoja, joita yrityksen
kilpailijat eivat valttamaéatta ole viela hyddyntaneet. Tallaiset 10ydot on tosin syyta
testata huolellisesti, koska ne voivat osoittautua mahdottomiksi hyddyntaa

kaytannon tasolla.
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4.2 Lastenkuosien kilpailua

Tarkastelen ty6ssani strategisia ryhmid (Kuvio 7) Lennol Oy:n ja sen kilpailijoiden
lapsille suunnattujen kuosien kautta, koska pidan niiden ominaisuuksien
analysointia tdrkeana oman suunnittelutyéni kannalta. Yritysten ryhmittely kuosien
kuvioaiheiden ja varien mukaan auttaa mielestani rajaamaan muotoilun tavoitteita,
koska ryhmia tarkastelemalla voidaan keskittyd toimeksiantajan tyyliin sopivien

kuosien suunnitteluun.

Valitsin strategisiin  ryhmiin yrityksi&, jotka Lennol Oy nékee tarkeimpina
Kilpailjoinaan. Lisdksi valitsin mukaan sisustustekstiileinin ja  pelkkiin
lastentekstiileihin keskittyneitd yrityksia, tunnettuja tavaratalojen tuotemerkkeja
sekad suosittujen brandien oheistuotteita, joiden jalleenmyynti tapahtuu samalla
maantieteellisella alueella Lennol Oy:n kanssa.

Kuviosta 7 voidaan huomata, ettd suurin osa yrityksista keskittyy pirteiden ja
esittavien kuosien hyédyntadmiseen lastentuotteissa. Tama lisaa ryhmien sisdisen
kilpailun liséksi kilpailua retrotyylisten kuosien, brandien oheistuotteiden ja

tavaratalojen omien tuotemerkkien valill&.

Hempeampiéa tuotevalikoimia hyoédyntavien yritysten tilanne vaikuttaa puolestaan
olevan painvastainen. Esimerkiksi klassisten lastenkuosien strateginen ryhma on
huomattavasti pienempi kuin retrotyylisten kuosien ryhmda, mika tarkoittaa
pienempaa samankaltaisten kilpailijoiden maaraa. Hempedmmaéat ryhmét ovat
kauempana toisistaan verrattuna pirteitd vareja ja esittavia kuoseja kayttaviin

ryhmiin.

Koen Lennol Oy:lle sijainnin strategisissa ryhmissd olevan Kklassisissa
lastenkuoseissa (Kuvio 7), koska yritykselle ominainen tyyli sisaltda tyylikkaita ja
hienostuneita tuotteita. Yritys pystyy vastaamaan tyylidan arvostavien asiakkaiden
tarpeisiin  jatkamalla  aikuisille  suunnattujen  sisustustekstiilien linjaa
lastentuotteissaan. Lennol Oy on my@s ainoa loytamani ryhmansa suomalainen
edustaja. Yrityksen sijainti strategisissa ryhmissd on ihanteellinen, koska se

erottuu kansainvalisilla ja kotimaisilla markkinoilla erittain hyvin kilpailijoistaan.
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4.2.1 Lasten klassiset kuosit

©”Hibou Home © -Hibou Home © Esta Home © Esta Home

Kuvio 8. Klassisia lastenkuoseja
(Hibou Home a. 2011; Hibou Home b. 2011; Esta Home a. 2011; Esta Home b.
2011).

Ajattomia ja tyylikk&aita lastentuotteita suunnittelevat ja valmistavat yritykset
muodostavat lasten klassisten kuosien strategisen ryhman (Kuvio 7). Naille
yrityksille tyypillisia piirteita ovat hillitty varienkayttd, joka asettuu strategisten
ryhmien akseleilla retron ja hempean ryhman valiin. Tuotteet eivat valttamatta ole
naiiveja, vaan niiden suunnittelussa on mielestani pidetty vanhempien omaa
sisustustyylid keskeisemmassé roolissa verrattuna muihin strategisiin ryhmiin.

Kuviossa 8 esitellaan esimerkkeja ryhmaan kuuluvien yritysten tuotteista.

Ryhmaan kuuluva Esta Home on hollantilainen sisustusalan yritys, jonka
tuotevalikoimaa kuuluu yhteensopivia tapetteja, verhokankaita ja petivaatteita
(About ESTAhome.nl wallpaper, 2011). Yritys kuvailee tuotteitaan trendikk&ina,
kodikkaina ja varikkaina. Esta Home my6s painottaa ymparistoystavallisyytta, silla
yrityksen tapettien paperi valikoidaan ainoastaan kuormitusta kestavista metsista

ja tuotteiden puuvilla on 100 % kemikaalivapaata.

Esta Homen lapsille suunnattu tuotevalikoima sisaltda kirkkaita, tytoille ja pojille
sopivia vareja, kuten vihredd, oranssia, turkoosia. Tytéille suunnatut kuosit
siséltavat esittavida kuvioaiheita, kuten sydamia, tahtia, perhosia ja kukkia.
Abstrakteihin aiheisiin kuuluvat raidat, ruudut ja salmiakkikuviot. Esittavissa
poikien kuoseissa on puolestaan esimerkiksi dinosauruksia, tahtid, lentokoneita,
ritareita ja vaakunoita. Pojille suunnattujen kuosien vareihin kuuluvat tyypillisesti

siniset, maanlaheiset vihreat, ruskeat ja harmaat savyt. Hempeampiin
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varivaihtoehtoihin kuuluvat vaalean sininen, valkoinen ja beige. Tuotekuvat, varit ja

kuvioaiheet luovat mielestani hyvin klassisen tunnelman.

Ruotsalainen Sandberg on puolestaan tekstiileja ja tapetteja suunnitteleva ja
valmistava yritys, joka markkinoi tuotteitaan julkitiloihin ja koteihin (About
Sandberg, [viitattu 10.2.2013]). Yritys arvostaa perinteisia valmistustapoja,
esteettisyytta, elamyksellisyyttd ja ihmisten persoonia kuvaavia tuoteratkaisuja.
Sandbergin arvoihin kuuluu myos ymparistoystavallisyys, mika nékyy luontoa
mahdollisimman vahan kuormittavissa valmistustavoissa, uusiutuvien materiaalien

hyodyntamisessa ja energian saastamisessa.

Sandbergin lastentuotteiden kuosit ovat paaosin esittavia aiheita, joiden
kuviomaailmaan kuuluvat kaupunkimaisemat, veneet, autot, linnut, perhoset,
leivokset ja kukat. Samalla kuosilla on muutamassa tapauksessa neutraalin
vaihtoehdon lisaksi selvasti lapsen sukupuoleen sidonnaiset vaihtoehdot, joihin

kuuluvat esimerkiksi vaaleanpunainen ja sininen.

Hibou Home on sivistyneisiin, moderneihin, aikaa kestaviin ja laadukkaisiin lasten
tapetteihin ja tekstiileihin keskittynyt englantilainen yritys (About Us, 2011). Yritys
halua tarjota tyylikkdita ratkaisuja lastenhuoneisiin ja se pyrkii valttamaan
tavanomaisia perusvareja ja lilan naiiveja kuosiaiheita. Tuotteiden varipaletti
siséltdd skandinaavisen pehmeitd ja hillittyja sévyja, jotka antavat tuotteille
elegantin ja hienostuneen tunnelman. Yritys my6s huomioi ymparistonakokulmat

kayttamalla esimerkiksi tapeteissaan vesipohjaisia musteita.

Mielestani Hibou Home -tuotevalikoimasta 10ytyy selvasti erikseen tytdille ja pojille
suunnattuja kuoseja. Poikien kuoseihin kuuluvat esimerkiksi klassinen cowboy
kuosi, jonka vareihin kuuluvat valkoinen, vihre& ja tumman sininen vaaleansinisella
pohjalla. Tytdille on suunnattu esimerkiksi hienostunut, ratsastusaiheinen kuosi,
jonka varivaihtoehtoja ovat fuksia ja vaaleanpunainen. Molemmille sukupuolille
sopiva kuosi kuvaa satumetsaa, jossa seikkailevat elainhahmojen siluetit. Tasta

kuosista on saatavana violetti, vaaleansininen ja -punainen véarivaihtoehto.
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4.2.2 Retrot lastenkuosit
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Kuvio 9. Retrotyylisia lastenkuoseja
(Ferm Living KIDS Textiles, [viitattu 18.2.2013]; FRANCK & FISCHER Cushions,
[viitattu 18.2.2013]).

Kirkkaita, rohkeita ja puhtaita perusvarejd, kuoseissaan selkeitd muotoja ja mm.
esittdvia elainaiheita hyodyntavat yritykset muodostavat retrojen kuosien
strategisen ryhman (Kuvio 7). Kuoseissa korostuu nostalgisuus ja pirted tunnelma,

ne ovat leikkisia ja sopivat monenikaisille lapsille.

Esimerkiksi Ferm Living on Trine Andersenin vuonna 2005 perustama
tanskalainen graafisen alan yritys, joka laajensi toimialaansa koskemaan myos
tapetteja, sisustustekstiileja ja muita sisustustuotteita (Danish Design — Made with
love, [viitattu 10.2.2013]). Yrityksen tyyliin kuuluvat skandinaavisuus, graafisuus ja
vahva retrotunnelma (Kuvio 9). Tuotevalikoiman tyypillisiA materiaaleja ovat
orgaaninen puuvilla, kierratetty paperi, villa, puu, posliini ja metalli.

Mielestani Ferm Livingin kuoseissa korostuvat ryhmalle tyypillisten eldinaiheet,
joihin kuuluvat mm. linnut, norsut, hiiret ja ketut. Kuviomaailmaan kuuluvat myds
autot ja robotit. Selkeiden varipintojen lisaksi osassa kuoseista on hyddynnetty
tussimaista, ohutta viivaa. Yrityksen tuotevalikoimaan kuuluu myds abstrakteja
kuoseja sisaltavida tuotteita. Naissa kuoseissa tyypillisida kuvioita ovat
salmiakkiruudut, vinot raidat ja pallot. Lastentuotteiden varitys on yrityksen muiden

tuotteiden tapaan hyvin retro.

FRANCK& FISCHER on vuonna 2005 perustettu tanskalainen yritys, jonka arvoja

ovat uniikki design, kaytanndllisyys, ymparistoystavallisyys ja korkea laatu
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(FRANCK & FISCHER, |[viitattu 10.2.2013]). Yrityksen tuotevalikoimaan kuuluu
lelujen lisaksi muita lastenhuoneiden tuotteita. Yrityksen tuotteiden paaosassa
ovat suloiset eldinhahmot, jotka ovat saaneet inspiraationsa esimerkiksi

sademetsien, maatilojen, meren ja arktisten alueiden elaimistosta.

Mielestani yrityksen tuotteet ovat suloisen naiiveja ja eldinaiheisiin  on
onnistuneesti yhdistetty esimerkiksi pieni&a ja tiheitd ruuduista tai palloista
koostuvia kuviopintoja. Véarivaihtoehdot ovat pehmeitd ja ne yhdistavat hempeat
pastellisdvyt kirkkaisiin vareihin.

Marimekko on vuonna 1949 alkunsa saanut yritys, jonka ovat perustaneet Viljo ja
Armi Ratia (Aikajana, [viitattu 10.2.2013]). Marimekon tuotevalikoimaan kuuluu
kankaita, sisustustuotteita, vaatteita ja asusteita (Verkkokauppa, [viitattu
10.2.2013]).  Yrityksen arvoja ovat ymparistoystavallisyys,  rohkeus,
kaytanndllisyys, selkeys, ainutlaatuisuus ja merkityksellisyys (Arvot, |[viitattu
10.2.2013]). Marimekko myo6s pyrkii valttdmaan muotivirtausten seuraamista ja

pysymaan uskollisena omalle tyylilleen.

Vallila Interior on vuonna 1935 perustettu perheyritys, joka keskittyy
sisustustekstiileinin ja julkitiloihin (Identiteetti, [viitattu 10.2.2013]). Yrityksen
identiteettiin kuuluvat esteettisyys, kaytannollisyys, vastuullisuus ja suomalaisen

suunnittelutyén arvostaminen.

Ryhmaan kuuluva Finlayson on vuonna 1820 perustettu tekstiileita, tyynyja,
peitteita ja patjoja koteihin ja julkitiloihin suunnitteleva yritys (Finlayson Oy, [viitattu
10.2.2013]). Finlaysonin arvoja ovat laatu, suomalaisuus, ymparistoystavallisyys ja

kayttajalahtoisyys.

Finlayson suosii mielestani varikkaitd esittavia aiheita, kuten kukkia ja kasveja,
erilaisia esineita ja eldimid. Finlayson suunnittelee myds Tove Janssonin
alkuperaispiirrosten pohjalta toteutettuja Muumi-tuotteita (Muumi-tuotteet, [viitattu
10.2.2013]). Huomasin kuosien sisaltavan tyypillisesti vahvoja kontrasteja ja ne
ovat kokoluokiltaan yleensé keskikokoisia tai suuria. Finlaysonin esittavéat kuosit
ovat mielestani usein hyvin runsaita ja koristeellisia, joihin verrattuna yrityksen

kayttamat abstraktit aiheet ovat selkeampia.
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Sebra on Mia Delan vuonna 2004 perustama tanskalainen yritys, joka suunnittelee
ja tuottaa lasten huonekaluja, tekstiileja ja tarvikkeita. Sebran tyyliin kuuluu
innovatiivisuus ja perinteisten kasityoelementtien, kuten kirjonnan ja neulomisen,
yhdistaminen moderneihin tuotteisiin. Suuri osa tuotemallistosta on kasintehty
luonnonmukaisista materiaaleista, kuten puusta, villasta ja puuvillasta. (About
Sebra, [viitattu 11.2.2013].) Sebran mallistossa on mielestani selkeitd kuoseja,
joiden varivaihtoehtoihin  kuuluu violettia, vihreaa, turkoosia ja sinista.
Kuvioaiheissa esiintyy mm. lintuja, autoja ja abstrakteja kuvioita kuten ruutuja,

siksak-kuviointeja seka raitoja.

Klippans Yllefabrik on ruotsalainen, vuonna 1879 perustettu tekstiilialan yritys,
jonka filosofiaan kuuluu ruotsalaisen muotoilun yhdistaminen yrityksen pitkaan
perinteeseen ja kokemukseen. Yritys kayttdd tehtaallaan ainoastaan
luonnonmateriaaleja ja ekologisia vaihtoehtoja aina mahdollisuuksien mukaan.
(ABOUT US, |[viitattu 11.2.2013].) Klippans Yllefabrikin malliston lastentuotteisiin
kuuluu mielestani pelkistettyja eldinaiheita, jotka hyodyntavat kirkkaita

perusvareja, kuten punaista, keltaista, vihreaa ja sinista.

By Graziela on Graziela ja Nina Preiserin perustama saksalainen, rohkeaan ja
varikkaaseen varimaailmaan perustuva yritys, joka painottaa nostalgiaa ja uniikkia
designia (About us, a. [viitattu 11.2.2013]). By Graziela -tuotteet on suunnattu

vanhemmille, jotka haluavat lastenhuoneisiin aitoa retroa.
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4.2.3 Pehmeatpastellit

| ..LL- Liid

© Piccu © Piccu © Linum

Kuvio 10. Hempeita kuoseja
(Piccu Galleria, 2013; Linum Images and Collection, [viitattu 18.2.2013]).

Tahan strategiseen ryhmaan (Kuvio 7) kuuluville yrityksille on tyypillista
hempeiden pastellisavyjen hyddyntaminen lapsille suunnatuissa tuotemallistoissa.
Kuoseissa on hyvin paljon abstrakteja kuviointeja ja ne eivat sisalla suuria
varikontrasteja (Kuvio 10). Mielestani tdhan ryhmé&an kuuluvien yritysten tuotteet
sopivat erityisesti pienille lapsille, koska niiden yleisvaikutelma on herkka ja

rauhallinen.

Piccu on suomalainen ja ymparistbystavallinen lapsille  suunnattu
vuodetekstiilisarja, jonka tuotteiden tuotantoprosessissa painotetaan eettisyytta ja
alkuperan jaljitettavyytta (Pikkuisen paremmat unet, 2013). Tuotannossa
painotetaan myo6s kotimaisuutta, silla tuotteet suunnitellaan, valmistetaan ja
pakataan Suomessa. Tuotteiden materiaalit ovat pehmeitd, hyvin hengittavia,
eivatka ne sisalla haitallisia ainesosia tai niiden jaamia. Piccu-tuotteiden keskeisiin

ominaisuuksiin kuuluvat myds ajaton design ja kulutusta kestava laatu.

Piccu-tuotteiden kuosit painottuvat geometrisiin kuvioihin, kuten
salmiakkikuviointiin ja raitoihin. Vareiltaan tuotteet sisaltavat herkkia pastellisavyja,
kuten vaaleanpunaista, vaaleansinistda ja vaaleanvihreda. Mielestani

yksinkertaisen kuvioinnin ja hempeiden savyjen luoma tunnelma on utuinen.

Koeka on vuonna 1998 perustettu hollantilainen lastentuotemerkki (About us, b,

[viitattu 10.2.2013]). Yrityksen tuotevalikoimaan kuuluu esimerkiksi nukkumiseen
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ja lastenhoitoon liittyvid tuotteita, joiden keskeisiin ominaisuuksiin kuuluu

kaytannollisyys lasten ja vanhempien nakdkulmasta.

Mielestani Koekan tuotteet ovat yleisiimeeltddn vaaleita ja ne sisaltavat paljon
pienikokoisia raita-, pallo- ja ruutukuvioita. Yrityksen kuoseissa on myos esittavia
aiheita, jotka kuvaavat yleensd kukkia tai sydamid. Huomasin Koekan
peittovalikoiman sisaltavan paljon vohveli- ja salmiakkipintaisia kankaita.
Suosittuja varivaihtoehtoja vaikuttavat olevan vaaleanpunainen ja -sininen,

valkoinen, vaalean ruskea, harmaa ja vaalea lila.

Ryhmaan kuuluu my6s vuonna 1966 perustettu perheyritys Linum, jonka
paatoimipiste sijaitsee Ruotsissa. Linumin arvoihin kuuluvat
ymparistoystavallisyys, kaytanndllisyys, laatu, seka ruotsalaisen suunnittelutyén ja
Etela-Intian kehityksen tukeminen. Linumin kuosit voidaan jakaa ajattomiin
klassikoihin ja lyhyempid trendeja seuraaviin mallistoihin. (About Linum, [viitattu
10.2.2013]; Design, [viitattu 10.2.2013]; The Environment, [viitattu 10.2.2013].)

Linumin tuotevalikoimaan kuuluvat keitti6- ja kattaustekstiilit. Yritys valmistaa myos
pussilakanoita, paivapeitteita, koristetyynyjd, torkkupeittoja ja mattoja (Linum,
[viitattu 10.2.2013]). Mielestani yritys kayttdd todella paljon perinteisia
raitakuoseja, joista loytyvat neutraalit, pastellisavyiset ja iloisen varikkaat
vaihtoehdot. Huomasin yrityksen kayttamien esittdvien kuosien olevan paaosin
kasviaiheisia. Tuotevalikoimasta ei l6ydy selkedd lastentuotteiden kategoriaa,
mutta mielestani ne sopivat varivaihtoehtojensa ansiosta myo6s lastenhuoneiden

sisustukseen.
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4.2.4 Tavaratalojen omat tuotemerkit
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Kuvio 11. IKEAN lastentuotteita

(Vitaminer Bil, [viitattu 25.2.2013]; Torva Tradgard, [viitattu 25.2.2013]; Vandring
Rav [viitattu 25.2.2013]; Vandring Uggla [viitattu 25.2.2013]; Barnslig Djur [viitattu
25.2.2013], Vitaminer Siffra [viitattu 25.2.2013]).

Lennol Oy nakee tavaratalojen omat tuotemerkit yhtend suurimmista
kilpailijoistaan (Ojaniemi-Makela, 2012). Taman strategisen ryhman (Kuvio 7)
tuotemerkeille on yhteistéd sidonnaisuus tiettyyn tavarataloon tai kauppaketjuun.
Tuormaan (2008) mukaan hintaedun lisaksi kauppojen on helppo myyda omia
tuotemerkkejaan, koska asiakkaiden luottamus tuotteita kohtaan on helposti

saavutettavissa.

Yksi esimerkki téllaisesta tuotemerkistéa on Kodinl -tavaratalojen Anno Collection
(Uusi Anno ihastuttaa skandinaavisella ajattomuudella, [viitattu 9.2.2013]).
Mallistoon kuuluu neutraalin vérisia perustuotteita, joiden lisana toimivat sesonkien
mukaan vaihtuvat varikartat. Anno-valikoimaan kuuluu Kkeittion, olohuoneen,

makuuhuoneen ja kylpyhuoneen tekstiileja seka muita sisustustuotteita.

Muotoilultaan Anno-tuotteet ovat skandinaavisen ajattomia, selkedlinjaisia,
moderneja ja hinnaltaan Kilpailukykyisia. Tuotteissa kaytetaan
kierratysmateriaaleja ja luonnonkuituja. Tuotannossa my0ds suositaan l&hialueita
mahdollisuuksien mukaan. Anno-valikoiman lastentuotteet ovat mielestani
vareiltdéan raikkaita ja kuosien Kkuviot ovat selkeita ja valjasti sijoitettuja.
Kuviomaailma sisadltaa esittavia aiheita, kuten esimerkiksi kettuja, pesukarhuja,

keijuja ja avaruusolentoja (Lasten liinavaatteet, [viitattu 9.2.2013]).
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Ciraf on lapsille suunnattu S-ryhmén tuotemerkki, johon kuuluu pukeutumisen
lisdksi sisustustuotteita ja leluja vauvoille ja leikki-ikaisille lapsille. Tuotemerkkia
varten on luotu joukko Ciraflandia-hahmoja, joista jokaisella on taustalla oma
tarinansa ja luonteensa (Ciraf — lapset, [viitattu 9.2.2013]). Kuosimaailma ei sisalla
pienia yksityiskohtia ja tuotteiden hahmoista seka vareista jaa mieleen iloinen ja

pirted tunnelma.

Ruotsalainen IKEA tarjoaa kuluttajille laajan ja edullisen tuotevalikoiman kodin
sisustamiseen. Tyyliltdédan IKEA tuotteet ovat ihmislaheisia, toimivia,
lapsiystavallisia, tyylikkaita ja moderneja. (Ruotsalaiset Juuremme, [viitattu
10.2.2013].) Edullisten tuotteiden tarjoamisen lisdksi IKEA pyrkii kuormittamaan
ymparistta mahdollisimman vahéan, mika nakyy tuotteiden uusiutuvissa ja
Kierratettdvissa raaka-aineissa (Tuotemallistomme, [viitattu 10.2.2013]). IKEA
myos painottaa tuotteiden valmistusprosessissa hyvaksyttavia tyodoloja

ymparistonakoékulmat huomioivien tavarantoimittajien tehtailla.

Ikean lapsille suunnattuun tuotevalikoimaan (Kuvio 11) kuuluu huonekalujen
lisdksi mm. vuodetekstiileja, huopia, verhoja, mattoja ja pyyhkeita kaikenikaisille
lapsille. Tuotteet on suunniteltu siten, etta ne auttavat mielikuvituksen kehittymista
(Lasten IKEA, [viitattu 10.2.2013]). Suurin osa tuotteiden kuoseista vaikuttaa
sisaltavan esittavid kuvioaiheita, kuten esimerkiksi kettuja, vihanneksia, autoja,
karhuja ja sydamia. Abstrakteista aiheista yleisimpia ovat erilaiset kirkkaanvariset

raidat, neliot ja kolmiot.
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4.2.5 Tunnettujen brandien oheistuotteet

Kuvio 12. Tunnettujen brandien oheistuotteita
(Shadowgate, 2007; Wenzt, 2010; Pacific Licencing a., 2012; Pacific Licencing b.,
2012).

Oletan erityisesti erilaisissa  peleissd, Kkirjoissa, lastenohjelmissa ja
animaatioelokuvissa esiintyvien hahmojen liittamisen sisustustuotteisiin tuovan
lasten silmissa niille paljon lisdarvoa. Mielestéani lapsen on helpompi muodostaa
tunneside tallaisiin tuotteisiin, koska ne ovat entuudestaan tuttuja esimerkiksi
suositun tv-ohjelman kautta. Oletan myds tuttuja hahmoja sisaltavien tuotteiden
ostamisen olevan helppoa lasten vanhemmille, koska lapsi todennakéisesti pitaéa
tuotteesta, vaikkei han olisikaan mukana ostopaatosta tehtdessa. Tunnettujen
brandien sijoittumista strategisiin ryhmiin kuvataan kuviossa 7. Esimerkkeja
oheistuotteissa kaytetyistad kuoseista on kuviossa 12.

Esimerkiksi viihde- ja mediayhtid6 Rovio Entertainmentinvuonna 2009
julkaisemasta Angry Birds pelistad ja sen hahmoista on tullut maailmanlaajuinen
iImid, joka on laajentunut useille liiketoiminnan alueille, kuten oheistuotteisiin,
animaatioihin ja erilaisiin palveluihin. Sisustukseen liittyvien oheistuotteiden saralla
Rovio tekee vyhteisty6ta Vallila Interiorin  kanssa  (Pelimaailmasta
sisustusmaailmaan — Vallila ja Rovio yhteisty6hon!, 2012). Yhteistyon
tarkoituksena on luoda Angry Birds -maailmoista ja hahmoista sisustuksellinen
kokonaisuus, johon kuuluu esimerkiksi verhoja, tapetteja, mattoja ja tyynyja.

The Walt Disney Company on yksi maailman tunnetuimmista kokoperheen
viihteeseen keskittyvista yrityksistd (Company Overview, [viitattu 9.2.2013]). Yritys
valmistaa esimerkiksi lasten animaatioelokuvia ja niihin liittyvia oheistuotteita.

Esimerkiksi verkkokauppa Elloksen Disney-tuotevalikoimasta l6ytyy
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animaatioelokuvista tutuilla hahmoilla paallystettyja pussilakanoita, pyyhkeita ja
torkkupeittoja. Tuotteissa kaytetyt kuosit eivat yleensa ole toistuvia, vaan hahmo
on voitu kuvata esimerkiksi kokonaisen pussilakanan mittaisena (Lasten tekstiilit,
[viitattu 9.2.2013]). Kuosit ovat myds todella varikkaita ja vaihtoehtoja [6ytyy niin

tytdille kuin pojillekin.

Suositusta sarjakuvasta Kiroileva Siili loytyy myds oheistuotteita monien
tavaratalojen hyllyilta. Sarjakuvan tekija, Milla Paloniemi, on hyvin tarkka
sarjakuvansa kayttokohteista ja niiden laadusta (Kiroileva Siili, [viitattu 9.2.2013]).
Paloniemi painottaa tuotteiden kestavyytta, ymparistdystavallisyytta ja eettisyytta.
Kiroileva Siili oheistuotteisiin kuuluvat esimerkiksi pussilakanat, tyynyliinat, seka

kylpy- ja k&sipyyhkeet.

Kiroileva Siili -tekstiilit ovat kirkkaan varisia ja kuoseissa esiintyy aina sarjakuvista
tuttu siilihahmo. Hahmo on yleenséa kuvattu suurikokoisena ja varivaihtoehdot on
luotu vaihtamalla kankaan pohjavaria, silla siili on kuoseissa melkein aina musta.
Kuosien ja sarjakuvan ravakan luonteen takia en kuitenkaan koe tuotteiden

soveltuvan perheen pienimmille lapsille.
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5 KUOSISUUNNITTELU JA TRENDIT

Tulevat trendit ovat yksi tyon toimeksiannossa maaritellyista kuosien
muotoiluprosessiin vaikuttavista tekijoista. Niitd sovelletaan tdssa tydssa erityisesti
kuosien varivaihtoehtojen suunnittelussa, joten koen trendiennusteiden tutkimisen
tarkedna osana opinnaytetyon tiedonhankintaa. Tassa luvussa perehdytaan
tulevia trendeja ennustavien trenditoimistojen toimintaan ja niiden tarjoaman
materiaalin hyddyntamiseen kuosisuunnittelussa. Samalla myds hahmotetaan,

mité kasitteet trendi ja sesonki tarkoittavat.

5.1 Sesongit

Russel (2011, 82) jakaa tekstiili- ja vaatetusalan sesongit karkeasti vuodenaikojen
mukaan Kevat/Kesa ja Syksy/Talvi mallistoihin. Tallaiseen kaytant6én on monia
syita, esimerkiksi vaatetusalalla jako osittain perustuu kuluttajien tarpeeseen ostaa

kevyempia vaatteita kesaisin ja paksumpia, lampimampia vaatteita talveksi.

Sisustustuotteisiin keskittyneet yritykset eivat vaihda mallistojaan yhta radikaalisti,
vaikka niiden tuotevalikoimaa voidaan paivittda samojen periaatteiden mukaisesti.
Esimerkiksi kesasesonki voi nékya sisustusliikkeiden hyllyilla lisdantyneella

puutarhatuotteiden maaralla.

Kuosisuunnittelijoiden n&kokulmasta sesongit vaikuttavat erityisesti vareihin.
Kevat/Kesd sesongin vdripaletit ovat yleensd kirkkaammat ja kevyemmat

verrattuna Syksy/Talvi sesonkiin.

5.2 Trendit

Trendi on termi, joka ei Raymondin (2010, 14) mukaan liity pelkdstaan muotiin ja
vaateteollisuuteen. Trendit eivat myoskaan tarkoita pelkastaan fyysisia tai
esteettisia kulttuurien muutosten ominaisuuksia, vaan ne voivat olla myo6s

esimerkiksi emotionaalisia, aatteellisia tai jopa henkisia. Yksinkertaisimmillaan
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trendi tarkoittaa suuntaa, johon asia, joka voi olla mika tahansa, on menossa ja

joka vaikuttaa kulttuuriin, yhteiskuntaan tai liiketoimintaan.

Laajemmin ajateltuna Raymond (2010, 15) maéaarittelee trendien liittyvan
kulttuurimme kaikkiin osa-alueisiin. Fyysisid trendeja voivat olla esimerkiksi
arkkitehtuurin, muodin, tuote- ja kalustemuotoilun tyylisuunnat. Fyysinen trendi voi
liittya myos tiettynd aikakautena vallitseviin vareihin ja muotoihin. Toisaalta my6s
idea, mieltymys tai tunnelma voi kehittya trendiksi, kuten voidaan havaita

esimerkiksi orgaanisen tai lisdaineettoman ruuan suosion kasvusta.

Naiden piirteiden takia trendit ovat keskeinen osa emotionaalista, fyysista ja
psykologista maailmankuvaamme. Trendejd tunnistamalla, kartoittamalla ja
hyodyntamalla voidaan ennakoida tulevaisuuden suuntauksia ja ymmartaa

paremmin niitd periaatteita ja asioita, jotka ohjaavat ja motivoivat meita ihmisina.

Russelin (2011, 26) mukaan kuosisuunnittelun kannalta trendin elinikdan vaikuttaa
keskeisesti suunniteltavan kuosin kayttokohde. Esimerkiksi sisustustekstiileihin
suunniteltujen kuosien trendit vaihtuvat vaateteollisuuden kuoseja hitaammin,

koska sisustustuotteet pysyvat todennékdisemmin tuotannossa pidempaan.

5.3 Trenditoimistot

5.3.1 Miten trenditoimistojen ennusteet syntyvét

Kaupalliset trenditoimistot hyddyntavat analyytikkojen kerdamaa, analysoimaa ja
tulkittua tietoa tulevaisuudesta (Nuutinen, 2004, 96). Toimistot voivat julkaista tata
tietoa mm. painetussa tai sahkoisessd muodossa, seka erilaisissa seminaareissa,

tapahtumissa tai muissa yleisétilaisuuksissa.

Esimerkiksi Global Color Research on trendien ennustamiseen ja konsultointiin
keskittynyt, kansainvalisesti arvostettu yritys, joka on perustettu vuonna 1999
(About Global Color Research, [viitattu 25.2.2013]). Yritys tarjoaa asiakkailleen
mm. brandianalyyseja ja trendeihin liittyvia konsultointipalveluita. Global Color

Research on Mix Trends — kirjan ja Mix Magazine — lehden julkaisija.
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Jotta varitrendit vetoaisivat kaikkiin markkina-alueisiin, Global Color Research
tekee yhteistyO0td kansainvélisista asiantuntijoista koostuvan ryhman kanssa.
Asiantuntijaryhmé esittelee monipuolisesti erilaisia vaikutteita muotoilun alalla ja
he ovat hyvin tietoisia ammattilaisten, heidédn asiakkaidensa ja kuluttajien

tarpeista, seké nykypaivan markkinoiden haasteista.

Ryhma suorittaa esimerkiksi markkina- ja kuluttajatutkimuksia, joiden kautta
syntyneista ideoista ryhma keskustelee tapaamisissa, joita jarjestetddn kahdesti
vuodessa Lontoossa. Naiden tapaamisten aikana syntyy kansainvalisia

varipaletteja tuleville trendikausille.

Lontoossa pidettavien tapaamisten jalkeen Global Color Research jarjestaa viela
kolme ylimaaraistd tapaamista, joiden aikana luodaan markkinakohtaisia
varivariaatioita. Taman ansiosta yritys pystyy tarjoamaan péatevien kansainvalisten
tutkimusten ja varipalettien liséksi vaihtoehtoja Euroopan, Pohjois-Amerikan ja

Kiinan markkinoille.

ICfin on puolestaan Intercolor-varijarjeston Suomen edustaja, joka tarjoaa suuntaa
antavaa tietoa lahitulevaisuuden vareistd, materiaaleista ja kuluttajien
mieltymyksista (Mikd mahtaa olla in? 2013). Yrityksen vériennusteiden
suunnittelussa hyddynnetaan alan messu- ja tapahtumatarjonnan analysointia ja
syvallistd seurantaa. ICfin myds hyddyntdad Global Color Researchin tapaan

kansainvalistd asiantuntijaverkostoa.

5.3.2 Trenditoimistojen julkaisujen sisaltd

Global Color Researchin tekemét trendiennusteet sisaltavat katsauksen tulevista
sesongeista ja asioista, jotka vaikuttavat trendeihin ja kuluttajakayttdytymiseen
(Mix Trends, [viitattu 25.2.2013]). Mix Trends kirjassa on aina mukana nelja
erilaista trendiennustetta, jotka esitelladn tarinoiden ja varipalettien avulla.
Ennusteiden tukena on myds inspiroivia valokuvia. Suunnittelijan oman
tutkimustyoén helpottamiseksi kirja myo6s esittelee ennusteiden syntymiseen
vaikuttaneita ja inspiroivia tekijoita.
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Varipaleteissa (mts.) on mukana esimerkkeja varimaarien suhteista toisiinsa, jotta
ne toimivat keskenaan harmonisesti ja saisivat aikaan erilaisia tunnelmia.
Ennusteissa on myds mukana varimaarityksiin tarvittavat koodit erilaisille
varijarjestelmille, kuten esimerkiksi Pantone -kartoille. Varipaleteissa on my6s
otettu huomioon kulttuurien variset erot, joten Euroopan, Pohjois-Amerikan ja

Kiinan markkinoille on tarjolla omat variaationsa.

Mix Magazine [viitattu 25.2.2013] puolestaan sisaltdéa artikkeleita uusista tuotteista
ja konsepteista, sekd& haastatteluita, markkina-analyyseja, ajankohtaisia
puheenaiheita ja nousussa olevien suunnittelijoiden esittelyitd. Lehti myds kertoo
alan tarkeimmistd ja ajankohtaisista kansainvalisistd tapahtumista. Yksi lehti

esittelee aina kaksi tarkeinta nousevaa varitrendia seuraavalle vuodelle.

Ennusteisiin on my6s lisatty inspiroivia kuvia trendien teemoista ja tarinoista. Mix
Magazinessa kerrotaan myos pintaratkaisujen, materiaalien, kankaiden, lattioiden

ja seinien uusista ratkaisuista. Liséksi lehdessa esitelladan my6s tunnetuimpien

design — koulujen uusia konsepteja ja ideoita.

Kuvio 13. ICfin Easiness vérikartta kaudelle talvi 2010-2011
(Kauden varit, 2013).

ICfin variennuste puolestaan ilmestyy kaksi kertaa vuodessa noin 1,5 vuotta
ennen tulevaa sesonkia ja se sisaltda varikarttoja, inspiroivia trendien kuvauksia
tekstin muodossa ja irtonaytteitd kaikista kartan vareistd. Kuviossa 14 on
esimerkki kauden talvi 2010-2011 ICfin varikartasta. Yritys kuvailee kartan
siséltdvan eteerisyyttd, pehmeitd savun savyja seka rehellisid, terapeuttisen
keveitd vareja. Savyjen tarkoituksena on tuoda energiaa uusiin ponnistuksiin ja

toimintakykyisyytta kaaokseen (Kauden varit, 2013).
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5.3.3 Trenditoimistojen julkaisujen hyddyntaminen kuosisuunnittelussa

Trendiennusteet ovat mielestani hyva tyOkalu suunnittelutybn alkuvaiheessa,
koska ne helpottavat ideointia seka inspiroivat varivalintoja ja kuosien teemoja.
Luotettavaa trendiennustusta hyddyntamalla suunnittelija saastdd myos aikaa,

koska ne helpottavat tiedonhankintaa.

Trendiennusteiden avulla suunnittelija pystyy myds seuraamaan alalla tapahtuvia
muutoksia ja uusia suuntauksia, jotka auttavat pysymaan ajan hermolla ja
kilpailijoiden edelld. SuunnittelutyOkaluina toimivat vérikartat ja muu inspiroiva
materiaali my0s auttavat trendien ymmartdmistd ja niiden soveltamista

kaytannossa.

Esimerkiksi kuvion 13 vérikartan inspiraatiota herattava teksti sisaltéa hyvin
kuvailevia termeja, jotka ovat mielesténi valilla jopa melkein runollisia. Koen tekstin
ja varipaletin yhdistamisen luovan mielikuvia, jotka auttavan suunnittelijaa

paasemaan ideointia edistavaan tunnelmaan.

Varikartat my6s nopeuttavat ja helpottavat tyoskentelyd, koska visuaalinen
materiaali selkeyttdda kommunikaatiota ja varmistaa véarien tasmallisyyden
(Nuutinen, 2004, 100). Esimerkkina tasta voidaan mielestani pitdd suunnittelijan ja
toimeksiantajan  valistd vuorovaikutusta, silla tarkan varisavyn esittely
toimeksiantajalle varikartan avulla on paljon tasmallisempada kuin sévyn kuvailu

pelkkien sanojen avulla.

Tassa opinnaytetydssa hyddynnetddan Mix Magazinen ja ICfin Kevat/Kesa 2014
varikarttoja, joita sovelletaan yhdistettyina opinnaytetyon muiden

tutkimusmenetelmien tuloksiin.
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6 DIGITAALINEN KANKAANPAINANTA

Digitaalisen kankakaanpainanta on yksi toimeksiannossa maéaritellyista
kuosisuunnittelun lahtékohdista, joten koen sen teknologiaan, etuihin ja haasteisiin
perehtymisen tarkeaksi suunnitteluprosessin kannalta. Mielestani menetelman
toimintaperiaatteiden  selvittaminen ja sen  tuomien  mahdollisuuksien
kartoittaminen auttavat hy6dyntamaan digitaalista kankaanpaintaa
suunnitteluprosessissa mahdollisimman tehokkaasti. Koen uuden teknologian
kayttoon liittyvien rajoitusten tuntemisen puolestaan edistavan toteutuskelpoisten

kuosien suunnittelua.

6.1 Digitaalisen kankaanpainannan teknologia

Digitaalinen kankaanpainanta on periaatteessa mustesuihkutulostuksen kaltainen
prosessi, jossa koneen edestakaisin liikkuvat suuttimet suihkuttavat vériaineen
niiden alapuolella liikkuvan kankaan p&alle (Russel 2011, 32). Yksinkertaisimmat
kangastulostimet kayttavat syaania, magentaa, keltaista ja mustaa varipalettia,
joiden yhdistyessa kankaalle syntyy monipuolisia vari- ja savy-yhdistelmia.

Kehittyneemmissa painokoneissa on puolestaan myos laajempi variainevalikoima.

Painoprosessia kontrolloi tulostusta varten suunniteltu ajuri, joka muuntaa
tietokoneella olevan tiedoston rasteroituna kankaalle (mts). Suurennettuna
tulostetun kankaan pinta koostuu pienista variaineiden muodostamista pisteista,
jotka kauempaa katsottuna sulautuvat yhteen muodostaen vareja. Tulostettava
kangas normaalisti kasitelladn kiinnitysaineella, jotta tulostettava variaine tarttuu.
Tosin jotkut kangastulostimet pystyvat hyddyntamaan vériaineita, joita varten

kangasta ei tarvitse etukateen kyllastaa.

Kangastulostimella painettu kangas vaatii tulostuksen jalkeen kemiallisen reaktion,
jotta siihen painettu vari pysyy haalistumatta sen pesemisesta tai auringon valolle
altistumisesta huolimatta (Bowles & Isaac 2009, 176). TAm& reaktio saadaan

aikaan kasittelemalla kangas [ammon tai hdyryn avulla tulostuksen jalkeen.
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6.2 Digitaalisen kankaanpainannan edut

Digitaalinen kankaanpainanta mahdollistaa useita tekstiilituotannossa aiemmin
mahdottomia vaihtoehtoja (Russel 2011, 34). Esimerkiksi valokuvamaiset efektit ja
liukuvarjays ovat perinteisilla kankaanpainomenetelmilla erittéin vaikeita toteuttaa,
mutta ne ovat uuden teknologian avulla mahdollisia. Kangastulostimella
painetussa kuosissa vareja voi olla rajattomasti, koska tulostusprosessissa

kaytettavien varien maara ei vaikuta juuri ollenkaan tuotantokustannuksiin.

Bowlesin ja Isaacin (2009, 178-179) mukaan yksi digitaalisen kankaanpainannan
tarkeimmista eduista on perinteisen raporttikokojen rajoitusten poistuminen. Uutta
teknologiaa hyddyntamalla voidaan myo6s painaa entista suurempia kuvioita, koska
ainoastaan kaytetyn ohjelmiston suorituskyky vaikuttaa tulostettavaan tiedostoon.
Esteettisistd syista kuoseista suunnitellaan edelleen toistuvia, mutta digitaalisen
kankaanpainannan avulla voidaan my6s suunnitella kuvioita, jotka mukailevat

tuotteen tai vaatteen muotoja.

Digitaalinen kankaanpainanta on my0s perinteisia menetelmia
ymparistoystavallisempaa (mts). Esimerkiksi tuotannossa véariaineiden ylijgamaa ei
synny lahes ollenkaan ja tulostettu kangas pystytdéan hyédyntdmaan
taloudellisemmin. Kankaan tulostaminen kuluttaa myoés 30 % vahemman vetta ja

45 % vahemman sahkoa verrattuna perinteisiin painomenetelmiin.

Perinteinen rotaatiopaino on varsinaisen tuotannon kannalta nopeaa, mutta kuosin
valmistelu tuotantoa varten voi kestdda 8-12 viikkoa (mts). Digitaalisen
kankaanpainannan prosessi puolestaan voidaan aloittaa melkein valittomasti
painettavan tiedoston tekemisen jalkeen. Taman ansiosta yritysten ei tarvitse
varastoida suuria maaria kankaita valmiiksi, silla tuotanto voidaan suunnitella
noudattamaan saapuvia tilauksia. Tama puolestaan myds lisdd menetelman

ymparistoystavallisyytta.

Mielestani digitaalinen kankaanpainanta auttaa kuosisuunnittelussa myo6s
prototyyppien tekemisessd. Kangastulostimen hyoddyntaminen prototyyppien
valmistamisessa vie tosin enemman aikaa digitaalisten esityskuvien suunnitteluun

verrattuna, mutta koen esimerkiksi digitaalisesti tulostetusta kankaasta ommellun
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koristetyynymallin  olevan tehokkaampi tapa esitella kuoseja tuotteisiin

yhdistettyna.

Koen prototyyppien suurimmaksi eduksi niiden konkreettisuuden, silla kuosin
toimivuutta voidaan helpommin tarkastella luonnollisessa mittakaavassa. Paperille
tulostamiseen verrattuna kangastulostin my6s antaa todenmukaisemman kuvan
kuosin kayttaytymisesta lopullisessa materiaalissa. Prototyyppien tekemisessa
taytyy mielestani kuitenkin punnita suunnittelijan omaa osaamista ja projektin
aikataulua, mutta mahdollisuuksien mukaan uuden teknologian hyédyntaminen on

kannattavaa.

6.3 Digitaalisen kankaanpainannan haasteet

Uuden teknologian hyoddyntamisessa suurin haaste on sen kustannukset
verrattuna perinteisiin kankaanpainantamenetelmiin (Bowles & Isaac, 2009, 179).
Digitaalisen kankaanpainannan kehittyessd sen hintakin laskee, mutta ainakin
vuonna 2009 menetelmaa kaytettiin l&ahinna prototyyppien ja mallikankaiden

valmistukseen.

Suunnittelun kannalta digitaalinen kankaanpainanta tuo Russelin (2011, 34)
mukaan perinteisia menetelmia paljon enemman mahdollisuuksia, mutta uuden
teknologian avulla ei viela pystyta korvaamaan kaikkia perinteisten menetelmien
avulla luotuja efekteja. Kaytettavat variaineet tuovat tuotantoon myods omat
rajoitteensa, silla esimerkiksi metalli- tai helmidissavyja ei ainakaan viela voida
digitaalisessa kankaanpainannassa hyodyntdd. Mydskaan neonvareja ei viela
pystytd tulostamaan kankaalle, mutta erittdin kirkkaat savyt voidaan saada

aikaiseksi kayttamalla happopohjaisia variaineita (Bowles & Isaac 2009, 178).
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7 NAKEMYKSIA LASTENKUOSEISTA

7.1 Kayttaja- ja ihmiskeskeinen suunnittelu

Suunnittelijalta vaaditaan kayttdjan maailmaan perehtymistd, koska nykypaivan
kuluttaja vaatii tuotteilta enemman (Huotari, Laitakari-Svard, Laakko & Koskinen
2003, 9-20). Tuotteen on pysyttava houkuttelemaan kuluttajaa jo kaukaa ja sen on
taytettdva erilaisia tarpeita. Kayttajakeskeisyyden perusperiaatteena on saada
suunnittelija miettiméaan tuotetta kayttdjan kannalta, jotta lopullinen tuote vastaisi

kayttajan tarpeita mahdollisimman monella tasolla.

Kayttajan  arvojen, kauneuskasitysten, ennakkoluulojen, tarpeiden ja
toimintamallien tunteminen ja taman tiedon hyddyntaminen suunnitteluprosessissa
ovat kayttajakeskeisen suunnittelun ydinasioita, koska ne vahentavat suunnittelijan
oman asenteen ja uskomusten vaikutusta suunnitteluprosessiin  (mts).
Ennakkoké&sitysten vahentdminen tai niiden testaaminen kayttdjakeskeisten
tutkimusmenetelmien avulla on tarke&aéa, koska ennakkokasitykset voivat muuten
osoittautua vaaristyneiksi, jolloin kayttajalle ihanteellista tuotetta ei pystyta

tuottamaan.

Suunnittelutyon ideointi ja konseptivaiheessa kayttajakeskeisia
tutkimusmenetelmid voidaan Hyysalon (2009, 61-63) mukaan hyddyntaa
esimerkiksi tuotteelle asetettujen vaatimusten maarittelyssd ja syntyneiden
ideoiden arvioinnissa. Suunnittelutydn edetessa yksityiskohtiin ja toteutukseen,

hankittua kayttajatietoa puolestaan sovelletaan paatosten ja ratkaisujen teossa.

Ideoinnin alkuvaiheessa kayttajatutkimus siis ohjaa suunnitteluprosessin oikeaan
suuntaan (Mooij, Kortesmaki, Lammi, ym., 2005, 152). Suunnitteluprosessin
edetessa kayttajatutkimusta voidaan kuitenkin myods hyddyntdad konseptien
testaamiseen. Kayttdjien huomioiminen tassa vaiheessa auttaa selvittamaan
esimerkiksi kaytettavyyteen ja esteettiseen houkuttelevuuteen liittyvid nakoékulmia.
Konseptitestauksessa voidaan hyodyntaa visuaalista materiaalia
konseptivaihtoehdoista, jotka tyypillisesti sisaltavat kuvia tai prototyyppeja, joita

kayttajat arvioivat.
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7.2 Kysely kuluttajien tarpeiden selvittdmiseksi

Kysely on Hyysalon (2009, 131) mukaan periaatteessa haastattelu kirjoitetussa
muodossa. Tatd tutkimusmenetelmaa kaytetdan yleensd  esimerkiksi
markkinatutkimuksissa, asennekartoituksissa ja tuotevertailuissa. Sen avulla
saadaan tietoa suurelta joukolta ihmisia, mika mahdollistaa tilastollisten
tutkimusmenetelmien hyoédyntadmisen. Kyselyn vahvuudet sijoittuvat tuoteryhmien
markkinakartoituksiin, silla menetelmé&n avulla saadaan yleiskuva esimerkiksi

kayttajien ostovoimasta ja kulutusvalinnoista.

Menetelméan haasteisiin puolestaan kuuluu esimerkiksi kysymysten muotoilu,
mutta tutkimukselle oleellisten kysymysten esittamisessa auttaa kohderyhmaa
koskevien perusasioiden tunteminen etukateen (Huotari, Laitakari-Svard, Laakko
& Koskinen 2003, 31). Taman ansiosta hyvin suunniteltu kyselykaavake

mahdollistaa objektiivisen tiedon kerdamisen laajalta joukolta ihmisia.

Paatin kayttaa tutkimusmenetelmana kyselya kuluttajien tarpeiden selvittamiseksi,
koska menetelméasta keraamani teorian perusteella koen sen sopivan tahan
tarkoitukseen erittain hyvin. Mielestani esimerkiksi haastatteluun verrattuna
huolellisesti toteutetun ja analysoidun Kkyselyn avulla voidaan saada
tehokkaammin suunnitteluprosessia edistavaa tietoa suurelta joukolta ihmisia.
Kyselyn tyypiksi valitsin verkkokyselyn, koska esimerkiksi sosiaalinen media,
keskustelufoorumit ja Lennol Oy:n kanta-asiakasjarjestelma tarjoavat tata varten

monipuoliset ja laajat jakelukanavat.

Aloitin kyselyn suunnittelun maarittelemalla sen tarkoituksen ja laajuuden. Kyselyn
paamaarana oli lasten sisustustekstiilien kuluttajien mielipiteiden,
ostokayttaytymisen ja tottumusten kartoitus. Kyselyn avulla halusin myos selvittaa,
minkalaisista elementeistd hyva kuosillinen lasten sisustustekstiili rakentuu.
Kyselyn tarkoituksen maarittelyn jalkeen tein kyselyhahmotelman, joka rakentui

neljasta teemasta.

Anttilan (1997, 359) mukaan vastaajien taustatietojen selvittdminen auttaa
kyselyaineiston ryhmittelyssad ja luokittelussa. Taman perusteella hahmottelin

kyselyn ensimmaisen aihealueen, johon kuuluvat esimerkiksi vastaajan ika,
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sukupuoli, asuinpaikka, perheen koko, lasten sukupuoli ja ika. Halusin myds ottaa
huomioon lapsettomat kuluttajat, joten kyselysta l6ytyy myoOs isovanhemmat,

lasten kummit ja vanhempien ystavat huomioon ottava vastausvaihtoehto.

Toinen teema on tarkoitettu kuluttajille, jotka jo entuudestaan tuntevat Lennol
Oy:n. Monivalintakysymyksilla kartoitetaan esimerkiksi niitd arvoja, jotka kuluttajat
yhdistavat toimeksiantajan tuotteisiin. Kysymyksilla selvitetédan myds kuluttajien
suosikkituotteita Lennol Oy:n tuotevalikoimasta ja toivomuksia erityisesti yrityksen
lastentuotteiden valikoimaan. Kuluttajat, jotka eivat ole aiemmin tutustuneet
toimeksiantajan tuotteisiin, voivat sivuuttaa taman aihealueen ja siirtya seuraavaan

teemaan.

Kolmas aihealue ké&sittelee vastaajien ostokayttaytymistd ja lastenhuoneen
tekstiilien ostopaattkseen vaikuttavia tekijoitd. Kysymysten avulla selvitetaan,
mista kuluttajat ostavat kyseisia tuotteita ja kuinka usein niitd ostetaan.
Ostopaatoksiin vaikuttavia tekijoita varten lisasin kyselyyn myos jarjestysasteikkoa
hyodyntavan kysymyksen, jossa vastaajat arvioivat lueteltuja ostopéatdoksen
tekijoita tarkeédsta vahemman tarke&dén. Aihealueessa selvitetaan myds lapsen
vaikutus ostopaatbksen syntyyn, mita tekstileja vastaajat useimmin ostavat

lastenhuoneisiin ja mita sisustaminen heille merkitsee.

Kyselyn viimeisessa aihealueessa kartoitetaan vastaajien mieltymyksia lasten
sisustustekstiileissa. Osio sisaltdd monivalintakysymyksia, joiden avulla pyritaan
selvittimaan esimerkiksi suosittuja kuvioaiheita, tyyleja ja vareja. Vastaajia
pyydetaan myds ottamaan kantaa vaittamiin, jotka kasittelevat esimerkiksi kuosien
pitkaikaisyytta ja lastentuotteiden sukupuolisidonnaisuutta. Lopuksi kyselyssa on
vapaan sanan Kkenttd, johon vastaaja voi halutessaan kertoa unelmiensa

lastenkuosista.

Esittelin  hahmottelemani kyselyrungon my6s toimeksiantajalle. Kavimme
kysymykset yhdessa lapi ja tein muistinpanoja paranneltavista kohdista.
Toimeksiantaja oli erittéin tyytyvainen kyselyn rakenteeseen, mutta ehdotti viela
arvottavan tuotepalkinnon lisaamista vastaajien houkuttelemiseksi. Tata varten
lisasin kyselyn loppuun vapaaehtoisen yhteystietokentan vastaajille, jotka haluavat

osallistua arvontaan.
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Suunnittelun jalkeen viimeistelin kyselyn Webropol kyselylomake -sovelluksella.
Saatuani  kyselyn valmiiksi jaoin siihen johtavaa linkkia internetin
keskustelufoorumeilla, joilla oletin tavoittavani tutkimukseni kohderyhman.
Kyseisiin  keskustelufoorumeihin  kuuluivat — esimerkiksi suomi24 palvelun
lastenhuoneisiin keskittyva  keskustelupalsta, sisustamista  kasitteleva
sisustusideat.net, sekd lasten vanhemmille suunnatut vauva.fi, kaksplus.fi,

vauvat.net ja vauva.info.

Suunnittelin - my6s kyselyd mainostavan kuvan (Liite 3), jossa hyddynsin
tunnelmakuvaa Lennol Oy:n Pinguli -tuotesarjasta. Kuvan tarkoituksena oli
erityisesti herattdd huomiota sosiaalisena mediana tunnetussa Facebook -
palvelussa. Lennol Oy osallistui kyselyn levittdmiseen lahettamélla sahkdpostia
noin 4000 kanta-asiakkaalleen ja lisaamalla linkin myos yrityksen Facebook -
sivuille. Levittamalla linkkid mahdollisimman monessa paikassa toivoin nostavani

kyselyn vastaajien maaraa.

7.3 Kyselyn tulosten analysointi

Kysely pidettiin internetissa aktiivisena kaksi viikkoa, joiden aikana siihen vastasi
yhteensa 414 ihmista. Heista 399 oli naisia ja 15 miehia. Vastaajien kaksi suurinta
ikaryhmaa olivat 30—40- ja 20-30-vuotiaat. Eniten vastauksia tuli Uudenmaan,
Etela-Pohjanmaan ja Pirkanmaan alueilta. Kaikki kyselyn kysymykset ja tarkat
vastausmaarat loytyvat liitteesta 2.

Kyselyyn vastanneiden kesken yleisin lasten lukumaara on Kkaksi lasta.
Vastausmaariltddn seuraavaksi sijoittuivat yhden lapsen perheet ja sellaiset
henkilot, joilla ei ole lapsia ollenkaan. Perheisiin kuuluu vastaajien mukaan

tyypillisesti seka tyttdja ja poikia.

Hieman yli puolet kyselyn vastaajista ostaa lastenhuoneisiin tuotteita myos
kummilapsilleen. Monet ostavat lastenhuoneen tuotteita myds sukulaistensa ja
ystaviensa lapsille, mutta lastenlapsille niitd ostetaan huomattavasti harvemmin.
Tama voi selittya myods silla, etta yli 50-vuotiaita henkilgita oli kyselyyn

vastanneista vain noin 16 %. Vastaajien perheiden, ystavien ja sukulaisten lapset
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ovat tyypillisesti ialtddn 2-4-vuotiaita (n. 55 % vastauksista). Seuraavaksi

sijoittuivat 4—6-vuotiaat lapset. Suurimmalla osalla lapsista on omat huoneet.

Lennol Oy on hieman yli 60 %:lle vastaajista entuudestaan tuttu yritys. Yrityksen
tuotteita on nahty tyypillisesti internetissa ja sisustusliikkeissd. Seuraavaksi
suurimmat vastausryhmaét ovat lehdet ja messutapahtumat. Lennol Oy:n tuotteisiin
litetyistd arvoista kolme suosituinta ovat laatu, tyylikkyys ja ajattomuus.
Kysyttdessa vastaajien lempituotteita Lennol Oy:n valikoimasta, neljd selvasti
erottuvaa vaihtoehtoa ovat koristetyynyt, torkkupeitteet, paivapeitteet ja verhot.
Yrityksen lastentuotteiden valikoimaan toivotaan eniten lisda pussilakanasetteja.
Kolme seuraavaksi suosituinta vastausvaihtoehtoa ovat péaivapeitot, verhot ja

sailytystuotteet.

Vastaajat ostavat lastenhuoneisiin tuotteita eniten tavarataloista ja marketeista.
Kaksi seuraavaksi suosituinta ostospaikkaa ovat verkkokaupat ja sisustusliikkeet.
Suurin osa vastaajista ostaa lastenhuoneen tuotteita kerran puolessa vuodessa.
Tuotteen tarkeimpida ostopdatokseen vaikuttavia tekijoitd ovat varit, Kkuviot,
turvallisuus ja laatu. Tuotemerkkia ja ekologisuutta pidetaan

vastausvaihtoehdoista vahiten ostopaattkseen vaikuttavina tekijoina.

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Ctan lapseni mislipiteen huomioon,
mutta teen ostopddtéksen itse =H AR
Teen ostopdatikset kokonaan itse 22 96%

Lapseni ei yleensa ole mukana

.. . 18,12%
ostaessani sisustustuctteita

Lapseni saa paittda huoneensa

. B,28%
sisustuksesta

Kuvio 14. Lapsen vaikutus lastenhuoneen tekstiilien ostopaatbkseen

Kysyttdessa lapsen vaikutusta ostopdatokseen, hieman yli puolet vastaajista
ottavat lapsen mielipiteen huomioon (Kuvio 14), mutta tekevat ostopaatoksen itse.
Miltein neljdnnes vastaajista puolestaan tekee ostopaatoksen kokonaan itse, ja
lahes viidesosa ei yleensa ota lasta mukaan sisustusostoksille lahdettédessa. Vain

noin 6 % vastaajista antaa lapsen paattaa kokonaan huoneensa sisustuksesta.
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Useimmin lastenhuoneisiin ostetaan pussilakanasetteja, joka on
vastausvaihtoehdoista selvasti suosituin. Seuraavaksi useimmin ostettavat tuotteet
ovat verhot ja koristetyynyt. Lastenhuoneen sisustaminen tarkoittaa vastaajille
eniten lapsen viihtyvyyden lisddmistd, mutta lapsen kaytannon tarpeiden
tayttdminen ja kodin sisustuskokonaisuuden huomioiminen ovat vastaajille myo6s

tarkeita.

Kohdassa, jossa vastaajat saivat valita kolme mielestdan parasta variyhdistelmaa,
vaihtoehdot saivat tasaisesti aania. Viisi joukosta erottuvaa ja suosituinta
variyhdistelmda on asetettu tarkeysjarjestykseen kuviossa 15. Vastausten
perusteella vaikuttaa siltd, etta kirkkaat tyttdjen ja poikien tyypilliset variyhdistelmat
ovat suosituimpia, mutta myods molemmille sukupuolille sopivasta keltaisen,
oranssin ja vihredn yhdistelmastd pidetddn paljon. Myds hempeammat,
sukupuoleen sidonnaiset pastellisavyt ovat suosittuja, mutta kirkkaita vareja

arvostetaan kyselyn perusteella hieman enemman.

1. ;

Kuvio 15. Kyselyn suosituimmat variyhdistelmét

Kolme tarkeinta lastenkuosin ominaisuutta ovat leikkisyys, raikkaus ja varikkyys.
Suosituimmat kuvioaiheet ovat eldimet, ruudut ja raidat. My6s kasvit, kukat ja

abstraktit kuvioaiheet ovat vastaajien mieleen.

Pyydettdessa kannanottoa sukupuoleen sidonnaisiin vareihin ja kuvioihin,
vastaukset jakautuivat tasaisesti puolesta ja vastaan. Suurin osa kyselyn
vastaajista on kuitenkin samaa mielta siita, ettéa lastenhuoneen tulee olla varikas,
inspiroiva ja ruokkia lapsen mielikuvitusta. Enemmistén mielestakuosien taytyy

myos kestaa lapsen eri ikavaiheita.

Kyselyn viimeisessa kysymyksessa vastaajat saivat vapaasti kuvailla unelmiensa
lastentekstiilin  kuosia. Mielesténi vapaa sana on yksi tarkeimmistd kyselyn
kohdista, koska sen avulla voidaan saada vastauksia sellaisiin kysymyksiin, joita ei

jostain syysta huomattu liittdd alkuperdiseen kyselyyn tai tietyn kysymyksen
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vastausvaihtoehtoihin. Kyselyssa esimerkiksi kysyttiin aiemmin myds suosittuja
kuvioteemoja, mutta vastausvaihtoehtoehtoja oli rajallisesti. Unelmien lastenkuosin
vapaassa sanassa vastaajat paasivat tdydentamaan aiempia vastauksiaan, jolloin

kuluttaja voi tarkasti kertoa suunnittelijalle, mitd han toivoo lastenkuosilta.

Taulukko 1. Unelmien lastenkuoseista kootut teemat

Teemat WNERCEINERIEEEE

Elaimet Perhoset, poll6, apina, mereneldvat

Ymparistét Sirkus, avaruus, viidakko, luonto, maatila, kauppa,
sateenkaaret, tahdet, pilvet, ty6maa

Sadut Ritarit, prinsessat, keijut, tontut, tarinat, merirosvot

Muut Valokuvat, tekstit, lasten omat piirrokset

Tunnelmat & Hyvantuulisuus, iloisuus, varikkyys, selkeys, heleys, yhdisteltavyys,
ominaisuudet mielikuvituksellisuus, retrovivahde, viihtyisa, tyylikds, sadunomainen
“Ei ainakaan Paakallot, Spiderman, liioitellun suloiset, isot paat, liian lapselliset,
naita” kaikki tuotteet samalla kuosilla, Disney

Taulukko 1 sisaltdd viimeisestd kysymyksestd kerattyja kuosien teemoja ja
ominaisuuksia, joita ihmiset pitavat hyvind tai huonoina lastenkuoseissa.
Suosittuja teemoja ovat esittavat kuviot, joista eldaimet vaikuttavat olevan
suosituimpia. Myds suurempia, ymparistoon tai tapahtumaan liittyvia
kokonaisuuksia pidetaan hyvina aiheina. Tallaiset kuosit voivat kuvata esimerkiksi
maatilan tapahtumia tai sadun tarinaa, jossa esiintyy teemaan kuuluvia esineita,

asioita ja hahmoja.

Huonoina ominaisuuksina vastaajat pitavat lilan lapsellisia kuvioita, joihin kuuluu
lioiteltu suloisuus. Tallaisissa kuviossa esiintyy tyypillisesti hahmon liiallista
mittasuhteiden muokkaamista, josta esimerkkind ovat isopdiset eldimet. Huonoina
ominaisuuksina pidetddn myo6s liilan pelottavia aiheita, joihin kuuluvat esimerkiksi
paakallot. Osa vastaajista ei myodskaan pida suosittujen brandien oheistuotteista,

kuten supersankari Spiderman, tai Disney -aiheisista kuoseista.

Lastentuotteessa pidetd&n tarkednd myos siita valittyvdd tunnelmaa. Hyvaan
lastentuotteeseen kuuluvia ominaisuuksia ovat vastaajien mielesta iloisuus,

sadunomaisuus, hyvantuulisuus ja viihtyisyys. Kuvioiden taytyy olla myos
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mielikuvituksellisia, mutta selkeitd. Tuotteiden yhdisteltavyytta pidetddn myos
tarkedna hyvien kokonaisuuksien aikaansaamiseksi, mutta kaikki tuotteet eivat
saa olla samalla kuosilla.

7.4 Jalleenmyyjien nakdkulma teemahaastattelun avulla

Hirsjarven ja Hurmeen (2008, 34-35) mukaan haastattelu on erittdain paljon
kaytetty tiedonkeruumenetelma, joka on hyvin joustava ja sopii monipuolisuutensa
ansiosta moniin tilanteisiin. Menetelm& asettaa haastateltavan ihmisen
tutkimustilanteessa aktiiviseen ja merkityksia luovaan asemaan, mik& mahdollistaa

monitahoisen tiedonhankinnan.

Hyysalon (2009, 140-141) mielestd haastattelun etuja ovat joustavuus ja
sovellettavuus eri tarkoituksiin. Menetelman avulla saadaan tietoa esimerkiksi
haastateltavan tarpeista, arvomaailmasta ja heiddn kohtaamistaan ongelmista.
Haastattelu on menetelmana suhteellisen nopea ja helppo toteuttaa, mutta saadun
aineiston analysointi vie aikaa. Haastateltavien valinta ja kysymysten muotoilu

vaatii myos taitoa, jotta saavutetaan tutkimuksen kannalta oleellista tietoa.

Teemahaastattelu on yksi haastattelumenetelmista (mts, 132). Sita varten
haastattelija valmistelee etukateen kysymyksista koostuvan rungon, jota kaydaan
haastateltavan kanssa lapi hanen vastauksiinsa mukautuen ja tarvittaessa
tarkentavien kysymysten avulla. Menetelm&a varten haastattelija on tutustunut
etukateen tutkittavaan aiheeseen, josta saatua tietoa syvennetddn haastattelun
avulla. Kysymysten avoimuus ja vastauksiin mukautuminen mahdollistavat myds

uuden ja jopa yllattavan tiedon hankkimisen.

Mielestani teemahaastattelu sopii jalleenmyyjien né&kdkulman selvittamiseen
kyselyd paremmin, koska kuluttajatutkimukseen verrattuna jalleenmyyjien méaara
on huomattavasti suppeampi. Tastd syntyy mielestani riski, ettei jalleenmyyjista
saada tarpeeksi suurta otantaa ja vastausten maaraa. Taman takia halusin
keskittyd syvallisen tiedon hankintaan teemahaastattelun avulla. Haastatteluissa
pyritdan pysymaan erityisesti kuosillisia sisustustekstiileja kasittelevissa aiheissa,

jotta saatu aineisto olisi suunnitteluprosessin kannalta oleellista.
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Hirsjarvi ja Hurme (2008, 184-187) pitavat haastattelutilanteeseen
valmistautumista erittain tarkeana tekijana haastattelun onnistumisen ja kerattavan
aineiston laadun kannalta. Heidan mukaansa esimerkiksi teemahaastattelun
rungon huolellinen suunnittelu, tarvittavan vélineistén hankkiminen ja harjoittelu

antavat hyvat lahtékohdat onnistuneeseen haastatteluun.

7.5 Teemahaastatteluiden valmistelu, toteutus ja tulokset

Jalleenmyyjien nékokulmien selvittdmista varten valitsin haastateltaviksi
henkildiksi  sisustustekstilien  myyjdn ja  myyntiedustajan.  Mielestani
sisustustekstiilien myyja edustaa Lennol Oy:n tuotevalikoiman hyvin tuntevaa
jalleenmyyjaa ja myyntiedustaja on puolestaan jalleenmyyjien asiantuntija, jolla on

kokemusta heidan tarpeistaan ja siitd mik& myy hyvin.

Teemahaastatteluita varten suunnittelin kaksi haastattelurunkoa. P&éatin tehda
teemahaastattelut yksilbhaastatteluina, koska niiden teemat ja tarkoitus poikkeavat
hieman toisistaan. Sisustustekstiilien myyjan teemahaastattelun avulla pyritaan
selvittdmaan jalleenmyyjan nakemys myyvien lastentuotteiden ominaisuuksista ja
tuotteiden jalleenmyyntiin valintaan vaikuttavista tekijoista. Samalla kartoitetaan

myos jalleenmyyjan lastentuotteiden asiakaskuntaa ja heidan tarpeitaan.

Myyntiedustajan teemahaastattelussa keskitytddn Lennol Oy:n tuotteiden
jalleenmyyjien ominaisuuksiin, heidadn tarpeisiinsa ja arvoihinsa. Haastattelun
avulla selvitetéan myos jalleenmyyjien kannalta hyvia lastentuotteiden piirteita,

kuten myyvia vareja, kuvioaiheita ja muita tekijoita.

Tarkemmat haastattelusuunnitelmat ja kysymysrungot I|Oytyvat liitteesta 3.
Haastattelutilanteet  alkoivat haastattelun syiden ja  kerdtyn tiedon
kayttotarkoituksen selittamisella. Kertasin viela haastateltavien oikeudet olla
osallistumatta haastatteluun tai jattaa vastaamatta yksittaisiin kysymyksiin. Selitin
haastateltaville myds, ettei haastatteluiden &éaninauhoitteita julkaista, vaan ne ovat
vain myOhemman analysoinnin ja haastattelujen purkamisen tueksi. Naiden

toimien jalkeen aloitin haastattelut kysymalla ensin muutaman rutiininomaisen
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taustakysymyksen, jotta haastattelijan ja haastateltavien alkujannitys laskisi.

Taustakysymysten jalkeen haastattelussa siirryttiin keskeisempiin teemoihin.

Pyrin pitamaan haastatteluiden ilmapiirit suhteellisen rentoina, mutta kavin silti
haastateltavien kanssa haastattelurungot huolellisesti lapi. Mielestani rentous
auttoi avoimen keskustelun syntymisessa, jolloin paastin kasitteleméaéan
haastattelun teemoja syvallisella tasolla. Lopuksi kiitin haastateltavia ja painotin
heiddn antamiensa vastausten hyddyllisyyttd opinnaytetyoni kannalta, jotta heille
jaisi tilanteesta positiivinen mielikuva. Haastattelutilanteiden jalkeen litteroin

nauhoittamani &éanitteet ja siirryin analysointivaiheeseen.

Teemahaastatteluiden analyysissda hyddynnan aineistolahtdista sisallonanalyysi-
menetelmé&a, jossa Tuomin ja Sarajdrven mukaan (2009, 108-111)
kootaankeratystd ja hajanaisesta aineistosta selked, sanallinen kuvaus
tutkittavasta iimiosta. Analyysiprosessi alkaa haastattelumateriaalin
pelkistamisestd, jonka aikana aineistosta poimitaan tutkimukselle olennaiset asiat.
Taman jalkeen aineistoista etsitadn samankaltaisuuksia ja eroavaisuuksia, joiden

avulla voidaan tehda johtopaatoksia tutkittavasta ilmiosta.

Analysoin sisustustekstiilien myyjan ja Lennol Oy:n myyntiedustajan nakoékulmia
aluksi erikseen, mutta pyrin myds tarkastelemaan aineistojen mahdollisia
yhtenevaisyyksia. Analysoinnin tarkoituksena on Ioytaa niitd tekijoita, jotka ovat

oleellisia jalleenmyyjien tarpeisiin vastaavien kuosien suunnitteluprosessissa.

Myyntiedustajan mukaan Lennol Oy:n tuotteiden jalleenmyyjiin kuulu erikokoisia
sisustusliikkeitd, tavarataloja ja  huonekaluliikkeita.  Erityisesti  pienet
sisustusliikkeet ovat yleensa erittéin tarkkoja tuotteiden vareista, materiaaleista ja
niiden laadusta. Myyntiedustajan toimenkuvaan kuuluu ensisijaisesti Lennol Oy:n
tuotteiden myynti ja esittely jalleenmyyjille, mika tapahtuu vierailemalla heidan
tiloissaan ja osallistumalla messutapahtumiin. Tata tehtdvaa han on hoitanut

viimeiset kymmenen vuotta.

Jalleenmyyjien keskuudessa suosittuihin tuotteisiin kuuluvat tarkeysjarjestyksessa
koristetyynyt, paivapeitteet, torkkupeitteet ja verhot. Asiakkaasta riippuen myos

takeilla ja tyynyilla on hyva menekki. Myyntiedustajan mukaan yksi tarkeimmista
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myynnin tekijoistd on saada aikaan hyvia kokonaisuuksia, joten jalleenmyyjat

ostavat usein yhteenkuuluvista tuotteista muodostuvia setteja.

Myyntiedustajan mielesta tuotevalikoimassa ei saa kuitenkaan olla likaa saman
kuosin sisaltavia tuotteita, koska tuotteet eivét silloin erotu toisistaan tarpeeksi.
Jalleenmyyjat usein pyytavatkin myyntiedustajaa ehdottamaan heidan omaan
tuotevalikoimaansa sopivia yksittéisia tuotteita, jolloin myyntiedustaja toimii myo6s
konsultoijan roolissa. Talléin han tyypillisesti valmistelee yhteensopivista tuotteista
muodostuvia tarjousehdotuksia, jotka ovat suosittuja erityisesti aloittelevien

jalleenmyyijien kohdalla.

Lastentuotteiden perinteiset nakemykset vareista ovat jalleenmyyjien keskuudessa
muuttumassa. Viimeaikoina jalleenmyyjat ovat alkaneet toivoa molemmille
sukupuolille yhteisia tuotteita, mika nakyy esimerkiksi vihrean varin kasvaneena
kysyntana. Myyntiedustajan mukaan mallistossa on kuitenkin hyva olla mukana
myos tytdille ja pojille erikseen suunnattuja tuotteita, joihin voi kuulua
vaaleanpunaista ja sinista. Lastentuotteet myds siséltavat usein esittavia kuoseja,
jotka kuvaavat esimerkiksi elaimid. Tallaisissa kuoseissa keskeisia piirteita ovat

selkeys ja varikkyys.

Lennol Oy:n tyyliin sopivaan lastenkuosiin kuuluu myyntiedustajan mielesta myos
tietynlainen pehmeys. Suunnittelussa kannattaa hanen mielestaan ottaa huomioon
myo6s yhteensopivuus aikuisten tuotteisiin, koska se auttaa sisustuksen kannalta
ehjan kokonaisuuden luomisessa. Lastentuotteet voivat myods ottaa vaikutteita
aikuisten sisustustuotteiden trendeistd, mutta toisaalta lastentuotteiden tulee

kuitenkin olla selvasti lapsille suunnattuja tai ainakin lapsenmielisia.

Sisustustekstiilien myyjan  mukaan tehtaanmyymaldn lastentuotteiden
valikoimaan kuuluu Lennol Oy:n paivapeitteiden, koristetyynyjen,
pussilakanasettien, takkien ja tyynyjen lisédksi verhokankaita, joita tilataan
jalleenmyyntiin muilta valmistajilta. Myymalan valikoimaan kuuluu myds sellaisia

kankaita, joista asiakkaat voivat itse ommella pussilakanoita.

Jalleenmyyntiin valinnan tarkein kriteeri on myyjan oma intuitio, joka syntyy

kokemuksen kautta. Taman lisaksi tuotevalikoiman taytyy olla riittavan laaja, jotta
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se vastaisi asiakaskunnan toiveita. Myos kysynta vaikuttaa kankaiden

jalleenmyynnin valintaan.

Lapsen ika nakyy sisustustekstiilien myyjan mielesta erityisesti pienten vauvojen
kankaissa, joissa pienikuviolliset ja mahdollisimman hillityt ja neutraalit séavyt ovat
suosittuja. Ongelmana myyja nakee tallaisten kankaiden heikon saatavuuden.
Mielestani neutraalien sévyjen suosioon voi ehk& vaikuttaa erityisesti vauvaa
odottavien vanhempien ja isovanhempien kohdalla se, etteivat he valttamatta viela
tieda tulevan lapsen sukupuolta. Sisustustekstiilien myyja oli tassa asiassa
kanssani samaa mielta, mutta hdn huomautti edellda mainittujen varien olevan
tyypillisesti beigen savyja. Han toivoisi vauvojen sisustustekstiilien valikoimaan

my0Os muita, varikkddmpia vaihtoehtoja, jotka sopisivat molemmille sukupuolille.

Hieman vanhempien lasten kohdalla sisustustekstiilien myyjan mielesta pojille
suunnattujen kuosien saatavuus on todella hyva, mutta tyttdjen kankaita on
huomattavasti vaikeampi loytaa jalleenmyyntiin. Poikien sisustustekstiileissa
kuosien aiheet kasittelevat tyypillisesti autoja, formuloita ja muita mekaanisia
aiheita, kun taas tyttdjen tuotteissa prinsessat ovat erittdin suosittuja. Molemmille
sukupuolille sopivat tuotteet ovat erittain kysyttyja silloin, kun asiakkaan lapsilla on
yhteinen huone. Hieman vanhemmille lapsille téallaisten kuosien |6ytdminen

jalleenmyyntiin on myyjan mielesta hankalaa, koska niitéa on hyvin vahan tarjolla.

Lapsen ika nakyy myynnissd myos tuotteiden  kayttbtarkoituksessa.
Sisustustekstiilien myyjan mielesta pussilakanoita ja niiden ompelutarvikkeita
ostetaan ihan pienille lapsille ja verhokankaita hieman vanhemmille pojille ja
tytoille. Suurin lastentuotteiden asiakasryhma ovat aidit, jotka tyypillisesti tulevat
myymal&dén ostoksille lastensa kanssa. Toiseksi suurin asiakasryhma on myyjan
mukaan lasten isodidit. Osa vanhemmista my6s kysyy ostopaattsta tehdessaan

lasten mielipidetta tuotteista.

Kankaiden lisaksi myyjan mukaan tuotevalikoimassa on eniten kysyntaa varikkaille
paivapeitoille ja koristetyynyille. Hanen mielestaan lasten tuotesarja saa olla
Lennol Oy:n aikuisten mallistosta hieman poikkeava, koska aikuisten
sisustustekstiilit ovat hyvin hillittyja. Yhteensopivuus aikuisten mallistoon on

kuitenkin myyjan mukaan positiivinen asia varsinkin siina tapauksessa, jossa
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vauvansanky sijaitsee vanhempien makuuhuoneessa. Han kuitenkin muistuttaa

tallaisen tilanteen olevan hyvin marginaalinen myynnin kannalta.
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8 MUOTOILUPROSESSI

8.1 Muotoilun tavoitteet

Muotoilun tavoitteena on suunnitella lastenkuoseja, joissa otetaan huomioon
opinnaytetydn yhteydessa tehdyn tiedonhankinnan, Kkilpailija-analyysin ja
kayttdjatutkimuksen tulokset. Taulukossa 2 tutkimuksen tuloksista on koottu tiivis
yhteenveto toimeksiantajan, jlleenmyyijien ja kuluttajien tarpeista ja toiveista, jotka

on otettava huomioon kuosien suunnittelussa.

Tarkeitd kuosisuunnittelussa huomioitavia ominaisuuksia ovat tiedonhankinnan
mukaan hyvien kokonaisuuksien muodostaminen ja kuoseista valittyva tunnelma.
Kuosien suunnittelussa tulee myos ottaa huomioon niiden lopullinen kayttokohde,
joka vaikuttaa esimerkiksi kuosin kuvioiden kokoluokkaan. Toimeksiantajan
toivomia piirteitd ovat myds trendiennusteiden hyddyntdminen ja digitaalisella

kankaanpainomenetelmalla toteutettavien kuosien suunnittelu.

Taulukko 2. Muotoilun tavoitteet

Tuotteet: Lakanat, peitteet Koristetyynyt, Suosituimpia:
tyynynpaalliset paivapeitteet, pussilakanasetit,
verhot torkkupeitteet, verhot,
uutuustuotteet verhot koristetyynyt
Tyyli Klassisten lastenkuosien  Esittavia kuoseja, L_e.fil_jl:li(syys,llra_ikkaus
' strateginen ryhma 1 s varixkyys, OISUUS,
9 Yy selkeys ja varikkyys U gl et
hyvantuulisuus,
viihtyisyys
esittavat kuviot
Muut suunnittelussa Digitaalinen Tytdille ja pojille yhteisten  Yhdisteltavyys Ideoinnissa
huomioitavat tekijat: kankaanpaino tuotteiden suosio inspiraation
nousussa ldhde
Trendiennusteet Hyvat kokonaisuudet

Taulukossa 2 voidaan huomata lasten toiveiden ja tarpeiden puuttuminen
tuotteiden ja niiden tyylin kohdalla. Nama kohdat ovat tyhjia, koska tehdyn
kuluttajakyselyn tulosten perusteella lapset paattavat hyvin harvoin huoneidensa
sisustuksesta itse. Vanhemmat saattavat ottaa lapsen mielipiteen huomioon,

mutta ostopaatoksen tekijd on suurimmassa osassa tapauksista aikuinen. Taman
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takia en kokenut tarpeelliseksi lastenhuoneen tekstiileja koskevien kysymysten

esittamista lapsille.

Haluan kuitenkin ottaa lapset huomioon kuosien suunnittelussa, koska he ovat
tuotteiden lopullisia kayttgjia. Opinnaytetydssani lapset toimivat inspiraation
lahteena ja ideoinnin kaynnistgjina, joten muotoiluprosessissa perehdytaan myos
osallistavaan suunnitteluun tutkimusmenetelmand ja sen soveltamiseen

kaytdnnodssa.

8.2 Lapsetideoinnin inspiraationa

8.2.1 Osallistava suunnittelu

Osallistava suunnittelu kuuluu Haningtonin (2003, 15) mukaan innovatiivisiin
tutkimusmenetelmiin, jotka ovat hyddyllisia erityisesti suunnitteluprosessin
varhaisessa vaiheessa. Innovatiivisiin tutkimusmenetelmiin kuuluvat esimerkiksi
suunnittelutyépajat ja muut luovat tilanteet, joissa kayttgjat osallistuvat ajatustensa
ja ideoidensa avulla visuaalisen materiaalin tuottamiseen ja muokkaamiseen.
Luovien tilanteiden avulla tutkitaan esimerkiksi kayttajien arvoja, tunteita ja
haaveita. Visuaalisia menetelmia hyodyntdmalla voidaan saada selvile myo6s
sellaisia piirteitd, joita kayttaja ei tietoisesti ajattele, tai joita hanen on sanallisesti

vaikea kuvailla.

Suunnittelijat ovat paasaantoisesti luovia ja kayttavat visuaalisia tyotapoja, joten
Hanington suosittelee naiden piirteiden hyodyntamista myods kayttajatietoon
liittyvissa tutkimusmenetelmissa. Tama johtuu hdnen mukaansa pitkalti siita, etta
suunnittelijat pystyvat luontevasti kasittelemééan visuaalista informaatiota ja

tekemaan ratkaisuja sen pohjalta.

Innovatiivisten  tutkimusmenetelmien keskeisena piirteend voidaan pitaa
tilanteeseen soveltuvan menetelman suunnittelua (Hanington, 2003, 16).
Osallistavassa suunnittelussa kaytettyjen menetelmien ilmeen, tehtavien ja
siséllon suunnittelu on Mattelmaen (2006, 70-71) mielesta jo itsessdan

suunnittelijaa inspiroivaa toimintaa, koska se yhdistdd muotoilutyon tutkimuksen
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tekemiseen ja tuo uusia nakdkulmia kayttajatutkimukseen ja suunnitteluprosessiin.
Taméan ansiosta suunnittelija saa mahdollisuuden soveltaa osaamistaan uudessa

ymparistossa, mika samalla inspiroi lahestymaan kayttajia.

Kayttdjien osallistamisen avulla saadaan aineistoa ajastusprosessien
kaynnistamiseen, rikastamiseen ja elaytymiseen. Kayttamalla avoimia, provosoivia
tai jopa omituisia tehtavia etsitdan uusia piirteita tutuista asioista, jotka antavat
mahdollisuuden suunnittelijoiden ja kayttajien inspiraatioille. Inspiroivaa aineistoa
ei Mattelmden mukaan ole valttaméatta tarpeellista kayda lapi tieteellisten
analyysimenetelmien avulla, vaan aineistosta voidaan Kkartoittaa esimerkiksi
kiinnostavia teemoja aiheita, joita voidaan kehittdd tarinoiden rakentamisen ja

assosiaatioiden avulla.

Mattelmé&en (2006, 41) mukaan osallistavan suunnittelun avulla kerétyn aineiston
tulkinta on suunnittelijan vastuulla, silla kayttajan tehtavana on herattda ideoita ja
inspiroida. Kayttgjan tunteita ja kokemuksia ei voida ymmartaa tosiasioihin
perustuvan tiedon avulla, vaan suunnittelijan tulee elaytyd kayttajan elamaan

kuuluviin tilanteisiin.

Kayttdjan ja suunnittelijan valisessa vuorovaikutuksessa voidaan havaita erilaisia
rooleja tutkimusmenetelmasta riippuen. Kayttaja voi toimia esimerkiksi
suunnittelijan opettajana, jolloin h&nen tarkoituksenaan on poistaa suunnittelijan
ennakkokasityksia ja valittaa kayttajalle merkityksellisia nakokulmia. Toinen tapa
lahestya kayttajan maailmaa on esimerkiksi analysoida hanen toimintaansa, jolloin
voidaan keskittya parantamaan hanen elamaénsa koskevia ongelmia. (Mattelmaki
2006, 40.)

Kayttdjakeskeisessd muotoiluprosessissa suunnittelija keskittyy Sandersin ja
Stappersin (2008, 5-18) mukaan kayttajan tarpeita vastaavan tuotteen tai palvelun
suunnitteluun. Perinteisesti kayttajalla on muotoiluprosessin aikana suhteellisen
passiivinen rooli, silla han on tutkinnan kohde, josta hankitaan tietoa esimerkiksi

haastattelujen ja havainnoinnin keinojen avulla.

Osallistavassa suunnittelussa suunnittelijan ja kayttajan roolit kuitenkin muuttuvat.
Kayttdja otetaan mukaan aktiiviseksi osaksi suunnitteluprosessia, jolloin han

muuttuu  omien  kokemustensa asiantuntijaksi. Tallaisessa tilanteessa
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suunnittelijan vastuulla on kehittaa kayttajalle tarvittavat tyokalut ideointiin ja

ajatusten esilletuomiseen.

Mattelméen (2006, 41) mielestd paras tapa empaattiseen ymmartdmiseen on
henkilokohtainen vuorovaikutus, jonka ansiosta kayttaja voi toimia suunnittelijana
ja inspiraation lahteend. Suunnittelijan tehtavana on oppia kayttajalta ja toimia
asiantuntijana. Osallistavan suunnittelun yhdistyessa kayttajatietoon syntyy tuote,

joka vastaa kayttajan tarpeisiin mahdollisimman monella tasolla.

8.2.2 Paivakodin osallistavan suunnittelun workshopin valmistelu

Kuvio 16 esittdd osallistavan suunnittelun prosessia, jonka alkuvaihetta Mattelmaki
(2006, 80) kuvaa suunnitteluun virittaytymiseksi. Sen aikana suunnittelija
havainnoi omia kokemuksiaan, ennakkokasityksia, ideoija kerda tietoa
suunnittelun kohteesta. Tassa opinnaytetydssa virittaytymiseen kuuluu mielestani
esimerkiksi aiemmissa luvuissa tehty tutkimus kayttdjien tarpeista, trendeista ja
digitaalisesta kankaanpainosta, jonka pohjalta syntyneet alustavat ideat ja teemat

voidaan ottaa mukaan osallistavaan suunnitteluun.

Virittaytyminen Tulkinta & Ideainti

Odotukset, Luotainten / Tehtavien palauttaminen
kokeilevat ratkaisuarvaukset, tehtavien Iahettaminen
ilmaiseminen °

c\ B &
Luotaimet /
‘ tehtavat @

Konseptit
Suunnittelija /

suunnittelutiimi Odotukset ja mielikuvitus

Luotainten / tehtavien suunnittelun Tehtavien tulkinta, Aineiston tulkinta, tarinankertominen
aloitus omien kiinnostusten pohjalta: omien kokemusten tulkinta, ja haltuunotto, houkutteleviin

mm. nykytaide, projektiiviset kokemusten ilmaisu suunnitteluvaihtoehtoihin
menetelmét, tulevaisuusvisiot tarttuminen, inspiraatio,

konsepti-ideointi

Kuvio 16. Luovien tiedonhankintatapojen prosessi, jossa menetelméat toimivat
inspiraation virittajina
(Mattelmaki 2006, 118-119).
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Virittdytymisvaiheessavoidaan perustella osallistavien menetelmien tarkoitus ja
padmaara (Mattelmaki 2006, 81), joka on tdssd opinnaytetydsséa lasten mukaan
ottaminen  muotoiluprosessiin  inspiraation  l&hteeksi. Pyytamalla lapsia
korostamaan heille mieluisia asioita toivon my6s saavani tietoa lapsille sopivista ja
hyvista kuvioaiheista, jolloin lopullisen kayttdjan toiveiden mukaisia kuoseja on

helpompi suunnitella.

Virittdytymistd seuraava vaihe on menetelmaan osallistuvan kohderyhman
tavoittaminen. Mattelmaen (2006, 84-85) mielestda ryhmé&koon maéaarittelyssa
olennaisia asioita ovat menetelméan tarkoitus, rekrytointimahdollisuudet ja
tutkimuksen muut osa-alueet. Hyvana osallistujamaarana Mattelmaki pitaa 5-10

henkil6a, joka on mielestani myods sopiva osallistujamaéra omaan tyohani.

Opinnaytetyoni osallistavan suunnittelun workshopin valmistelussa paadyin 4-6-
vuotiaiden lasten paivakotiryhmaan, koska toimeksiannossa pyydettiin ottamaan
huomioon myds tuotteiden soveltuminen paivakoteihin. Lisaksi suunnittelupaja
voitaisiin pitaa paivakodin tiloissa, mika helpottaa sen jarjestamista ja osallistujien
saamista. Tekemassani kyselyssa vastaajien lasten tyypillinen ikd on my6s 4—6-
vuotta, joten mielestani talla ikdjakaumalla voidaan myds syventaa kyselyn avulla

saatuja tuloksia ottamalla lasten mielipiteet huomioon.

Ikdjakauman valintaan vaikuttivat myds lapsen kehitykseen ja taitoihin liittyvat
seikat. Mannerheimin Lastensuojeluliiton mukaan 4—6-vuotiaille lapsille tyypillisia
piirteitd ovat voimakas mielikuvitus, luovuus ja saduista nauttiminen. Taman
ikdinen lapsi myds nauttii piirtdmisesta ja piirrustuksissa on my6s enemman
yksityiskohtia nuorempiin lapsiin verrattuna. (4-5-vuotias, [viitattu 31.3.2013]; 5—6-
vuotias, [viitattu 31.3.2013].)

Osallistujaryhman selvittamisen jalkeen aloitin suunnittelupajan tehtéavien ideoinnin
hahmottelemalla kuosimalliston mahdollisia teemoja mind mapin avulla (Kuvio 17).
Suurin osa kéasitekartan teemoista on poimittu aiemmin tekemastani kyselysta,
teemahaastatteluista ja omista ideoistani, jotka koin sopiviksi isompia tuote- ja
kuosiperheitéa ajatellen. Kirjasin myods erikseen ylos erilaisia tehtavatyyppeja ja
vaihtoehtoja. Huomasin, etta sijoittamalla kartan olohuoneeseen uusia ideoita

syntyi helpommin verrattuna luonnoskirjaan tehtyyn mind mapiin, koska seinélle
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tehty kasitekartta oli paljon visuaalisempi ja suurimman osan paivasta

nakopiirissani.

Kuvio 17. Osallistavan suunnittelun workshopin tehtavien ja teemojen ideointia

Aluksi  harkitsin  teettdvani lapsille tehtdvan, jota varten suunnittelisin
paperinukkehahmoja. Lapset saisivat keksia nukeille tarinoita ja kuvata niiden
mieltymyksia ja esimerkiksi ymparistda, jossa ne asuvat. Tehtava voitaisiin
toteuttaa seka sanallisesti ettd piirtden, ryhmassa tai yksildind. Koin
paperinukkehahmojen suunnittelun kuitenkin lilan monimutkaiseksi, eika tehtavan

valmistelulle ollut tarpeeksi tilaa aikataulussani.

Suunnittelin - myds tehtavaa, jossa lapset saavat suunnitella oman
pussilakanasetin. Tehtavaad varten olisin valmistellut lapsille isoja paperiarkkeja,
joissa on pussilakanan ja tyynylinan &ariviivat. Lapset saisivat liimata
pussilakanasetteihin etukateen valmisteltuja elementteja ja vareja. Pidin tehtavaa
kuitenkin liian johdattelevana, silla valmiiden elementtien kayttdminen ei anna

mielestani tarpeeksi tilaa lasten omalle luovuudelle.

Mattelméaen (2006, 100) mielesta piirustustehtavien parhaimpia puolia ovat
persoonallisuus ja visuaalisuus, jotka koin myds itse keskeisiksi ominaisuuksiksi
osallistavan workshopin tehtéavien avulla saatavassa aineistossa. Lopulta paadyin

kolmeen piirustustehtavaan, joista kaksi ensimmaista suoritetaan ryhmassa ja



64

viimeinen yksildina. Tehtavien suunnittelussa pidin tarkedna selkeitd teemoja,

jotka ovat kuitenkin tarpeeksi avoimia ja antavat tilaa lasten ideoinnille.

Tehtdvien aikana lapset saisivat myos esitella piirrustuksensa ja kertoa niiden
tapahtumista. Kuvien esittelyn aikana lapsille voidaan myos esittaa tarvittaessa
kysymyksia. Lasten puhe aanitettaisiin muistiinpanoja varten, jotta epaselvienkin

kuvien, hahmojen ja tarinoiden analysointi onnistuu.

Ensimmaiseen workshop-tehtavaanvalitsin Sirkus-teeman. Mielestani sirkus
on molemmille sukupuolille soveltuva aihe, joka my0s nousi esille tekemani
kyselyn vastauksissa. Teemaan liittyy myos paljon positiivisia mielikuvia, joiden

toivoin innostavan lasten omaa ideointia.

Koin tehtavan pohjustamisen tarinan avulla tarpeelliseksi, koska en voinut olettaa
jokaisen lapsen tietavan entuudestaan, mika sirkus on. Valmistelin tehtavaa varten
myos pitkan paperiarkin, johon lapset mahtuisivat piirtamaan yhdessa. Jotta lapset

tarttuisivat tehtavan ideaan, piirsin paperiarkille etukateen myds ison sirkusteltan.

Tarinaksi valitsin Mervi Lindmanin kirjoittaman Memmuli karkaa sirkukseen -kirjan.
Tarkoituksenani oli lukea kirjaa siihen asti, etta kirjan paahenkil6 Memmuli karkaa
sirkukseen, jonka jalkeen lapset saisivat ideoida ja piirtdd kyseisen sirkuksen.
Kirjan lukemisen suunnittelin jattavani tarkoituksella kesken, jotta lapsia ei
johdateltaisi kopioimaan sen siséaltod. Talla tavalla toivoin lasten keksivdn omia ja
luovia ideoita sirkuksen hahmoista ja muista teemaan liittyvista asioista.

Toisen tehtdvan teema on Pinnan alla, jossa lapset saavat piirtda yhdessa
vedenalaisen mielikuvitusmaailman. Tehtavan taustalla oli aiemmin syntynyt idea
kuosiperheestd, jossa yhdistettéisiin vesivéareilla maalaaminen digitaaliseen
kankaanpainoon. Pinnan alla -tehtavan avulla kartoitettaisiin kuosiin soveltuvia

kuvioaiheita.

Satumaisuus, tarinat ja mielikuvitus nousivat myods esille aiemmin tekemani
kyselyn tuloksissa. Koin teeman hyvin inspiroivaksi, joten kolmannen tehtavan
teemaksi muodostui Satumetséd. Teema suoritettaisiin yksilotehtavana, jossa

jokainen lapsi saisi ideoida oman satumetsansa.
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Sovin tehtavien esittelyd varten tapaamisen Jokipiin paivakodin 4—6-vuotiaiden
lasten ohjaajan kanssa. Tapaamisessa esittelin opinnaytetyoni paamaaran,
osallistavan suunnittelupajan tarkoituksen ja suunnittelemani tehtavat. Arvion
yhden tehtavéan kestoksi noin tunnin, mika oli lasten ohjaajan mielesta sopiva aika
lasten keskittymiskyvyn kannalta. Jotta kaikki kolme suunnittelemaani tehtavaa
voitaisiin toteuttaa, sovimme ettd suunnittelupaja pidettaisiin kolmena erillisena
paivana. Olin myods valmistellut lasten vanhemmille allekirjoitettavat lupapaperit,
jotka sisélsivat tietoa tulevasta suunnittelupajasta ja sen tarkoituksesta.

8.2.3 Osallistavan suunnittelun workshopin toteutus ja tulokset

Ensimmainen workshoptehtava tehtiin paivakodissa 26.3.2013 ja siihen
osallistui 6 lasta; 3 poikaa ja 3 tyttda. Paikalla oli myds lasten ohjaaja, joka tarkkaili
lasten toimintaa. Ennen tehtdvan aloittamista esittelin itseni lyhyesti ja kerroin
sirkusteemasta ja sen tarkoituksesta. Lapset olivat erittdin avoimia ja innoissaan
tehtavasta, ja kaikki myos osallistuivat piirtamiseen ja kuvista kertomiseen erittain

aktiivisesti.

Tehtava eteni suunnitelmani mukaan ja erityisesti kirjan lukemisen kesken
jattaminen osoittautui  toimivaksi ratkaisuksi, silla lapset pitivat tarinaan
osallistumista ja jatkamista piirtden erittain hauskana. Lasten puheen aanittaminen
oli myds hyva idea, koska he selittivat piirrustuksistaan hyvin avoimesti ja valilla
jopa pdaallekkdin puhuen. Taman takia muistiinpanojen Kirjoittaminen tehtavan
aikana olisi ollut huono vaihtoehto, silla en luultavasti olisi ehtinyt kirjoittaa kaikkia

kommentteja ylos.

Paperille piirtdessa lapset hahmottivat tilankayton mielestani yllattavan hyvin. He
piirsivat teltan ylaosaan trapetsitaiteilijoita ja akrobaatteja (Kuvio 18). Osa lapsista
piti yleison piirtamista myds tarkednd ja erityisesti oman perheen lisddminen
yleis6on oli suosittu aihe. Yleis6on piirrettin myds pienia yksityiskohtia, kuten

popcornien ja kukkien heittelya.
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Kuvio 18. Lasten piirustuksia sirkusteemasta

Sirkuksen esiintyjiksi lapset piirsivat myos sirkuksen tirehtoorin, pelleja, tiikereita,
kaarmeita, leijonia, kissan, puudelin, papukaijoja ja hevosen. Eldainhahmoille oli
tyypillista suorittaa temppuja, kuten esteiden ylittdmista tai tulirenkaiden lapi

hyppaamista.

Piirustusvalineissd annoin lapsille vaihtoehdoksi kayttdd puuvareja tai tusseja,
joista tussit olivat ehdottomasti lasten suosikkeja. Lasten piirrosjaljesta syntyi
sympaattinen vaikutelma, silla piirrosten &ariviiivat olivat hieman rosoisia ja
varitysjalki joissain kohdissa hieman suttuista. En pida tata kuitenkaan huonona
ominaisuutena, silla jo tehtavan aikana sain lasten piirrosjaljesta inspiraation sille

ominaisia piirteita jaljitteleviin kuoseihin.

Lapset jaksoivat keskittyd tehtavaan mielestani hyvin ja arvioimani tehtdvan aika
osoittautui sopivaksi pituudeksi. Kun lapset olivat saaneet piirrustuksensa
valmiiksi, luin heille aloittamani tarinan loppuun. Huomasin lasten kokevan myds
suurta onnistumisen iloa, kun he nakivat, ettd kirjan tarinassa esiintyi samoja

elainhahmoja, kuin mité he olivat itse aiemmin piirtaneet.

Toinen workshop tehtava oli 2.4.2013, ja sen tekemiseen osallistui 4 lasta.
Tehtavdn teemaa varten valmistelin etukateen pitkdn paperiarkin, jonka
ylareunaan piirsin sinisella tussilla aalloista muodostuvan vedenpinnan ja

alareunaan ruskealla tussilla hiekkapohjan. Lapset saivat tayttaa paperin vedessa
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elavilla elaimilla ja mielikuvitusolennoilla, joiden piirtamiseen kaikki osallistuivat

hyvin innoissaan.

Tehtdvan aikana erityisesti pojat pitivat erilaisten haikalojen ja valashaiden
piirtdmisesta. He myo6s keksivat elainlajeja, kuten lentoliskovalaan ja punahain,

jonka Kkertoivat ndhneensd uimarannalla syomassa pienempia kaloja. Tytot

puolestaan piirsivdt enemman merenneitoja, meritahtia ja pikkukaloja.

Kuvio 19. Pinnan alla -tehtavan piirustuksia

Muihin piirrettyihin hahmoihin kuuluivat mursu, mustekalat, majava, sukeltaja,
kilpikonna, merilevaa, rapu, pienia ja isompia kaloja, vesilisko, merikaarme, aaltoja
ja vesipyorteita (Kuvio 19). Pojat totetuttivat ideansa tyypillisesti
aariviivapiirroksina, joiden yksityiskohtiin kuuluivat erityisesti hampaat. Tyt6t pitivat
piirrosten varittamista tarkeampana ja he myoOs esimerkiksi koristelivat osan
tekemistaan kaloista raidoilla ja ruuduilla. Tytt6jen piirtamissa hahmoissa voidaan

myo6s havaita enemman pyoreytta poikien piirustuksiin verrattuna.

Lapset esittelivat piirtdessdaan tekemiaan hahmoja ja kehittivat yhdessa niille
tarinoita. Esimerkiksi yhden lapsen piirtdessad vesipyorrettd muut aloittivat
vesipyorteeseen joutuvien kalojen piirtdmisen. Pojat myos hieman kilpailivat siita,

kuka piirtdd isoimman kalan, joka sy6 muiden piirtdmia kaloja.

Kolmas ja viimeinen workshop tehtava tehtiin 3.4.2013. Tehtavaan osallistui 8
lasta, joista puolet olivat tyttdja ja loput poikia. Tehtavassa lapsille jaettiin omat n.
45 x 60 cm paperiarkit, joihin he saivat piirtdatusseilla ja puuvéareilla teemasta

Satumetsa.
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Kuvio 20. Satumetsa-piirustuksia

Tehtdvan aikana esille nousseita kuvioaiheita olivat menninkaiset, jattilaiset,
robotit, lohikdarmeet, leijonat, pantterit, janikset, lemmikkielaimet, sateenkaaret,
kalat, hirvidt, puut, sienet, kasvit ja marjat (Kuvio 20). Suurimmassa osassa
piirustuksista s&atad kuvattiin aurinkoiseksi ja kesaiseksi, mutta toisaalta kaksi

poikaa piirsi omille papereilleen myrskyiset saét.

Tytoille oli tarkeaa, ettd piirustusten hahmoilla oli paljon ystavia, jotka esimerkiksi
etsivat aarteita tai poimivat kukkia ja marjoja yhdessa. Pojat puolestaan pitivat
enemman toiminnasta, kuten robottien, hirvididen tai jattilaisten valisista

taisteluista.

Osa lapsista osoitti luovuutta myds varien kaytdssa. Esimerkiksi pantteri voidaan
varittda vihredksi ja menninkaisella voi olla siniset hiukset, koska lasten mukaan
kyse on mielikuvitusmaailmasta. Perinteisind pidettyjen satuhahmojen lisaksi
erityisesti tytdt osoittivat mielikuvituksellisuutta myos kasveissa, kuten rusetteja
kukkivassa pensaassa ja torneina kasvavissa sienissa. Tallaiset piirustukset ovat
tehtdvan tuloksena mielestani kuosisuunnittelun kannalta inspiroivimpia, koska
yhdisteleméall& normaalisti toisiinsa kuulumattomia asioita voidaan saavuttaa jotain

todella uutta ja luovaa.

8.3 Ideoiden jatkokehitys luonnoksista konsepteihin

Paivakodissa pidetyn osallistavan suunnittelun workshopin jalkeen laajensin
aiemmin tekemaani kasitekarttaa lisaamalla siihen workshopin kautta syntyneité
ideoita. Liitin seinalle myds Mix Magazinesta ja ICfin trendiennusteista keraamiani,

tulevien kuosien varivaihtoehtoja inspiroivia varikarttoja. Kasitekarttaan kuuluu
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my0Os erityisesti digitaalisessa kankaanpainossa kokeilunarvoisia piirustus- ja
maalaustekniikoita. Kasitekartta toimi mielestani hyvin ajatusteni jasentelyssa ja
luonnosteluvaiheen inspiraation l&hteend, silla se muistutti myds workshop

tehtadvien aikana esille nousseista teemoista.

8.3.1 Sirkus

Sirkusteemaisen kuosiperheen luonnostelu I&hti liikkeelle osallistavan suunnittelun
workshopin kautta saadusta inspiraatiosta. Yksi ideoistani oli hyodyntaa selkeita
muotoja workshopissa esiin nousseissa elainhahmoissa (Kuvio 21). Selkeyden
valitsin yhdeksi kuosikokeilun ominaisuuksista, koska se nousi esille tekemani

kyselyn vastauksissa.

KUVA POISTETTU

Kuvio 21. Osa vektorigrafiikkakokeiluista ja vesivariluonnoksista

Halusin my6s kuosiin kirkkaita varipintoja ja leikkisyyden korostamista muotojen
avulla. Idean toteutuksessa kaytin Adobe lllustrator vektorigrafiikkaohjelmaa, jonka
koen hyodylliseksi kuosisuunnittelun apuvalineeksi. lllustratorin avulla pystytaan
vaivattomasti rakentamaan pienista osista suurempia, symmetriaa ja tarkkuutta
vaativia kokonaisuuksia. Esimerkkina tallaisesta kokeilusta on kuvion 21 tiikeri,
jonka raidat ja hantda muodostuvat yhdesta elementista, jota on monistettu ja

toistettu hahmon piirteiden muodostamiseksi.

Jatkokehitin ideaa tulostamalla kuvat ja piirtamalla niiden &ariviivat vesivarikynilla
(Kuvio 21). Vesivarien kayttd tuo mielestani kuvioihin hempeé&n tunnelman ja se

tekee varipinnoista elavampid. Varien maarakaan ei olisi ollut ongelma, silla kuosi
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voitaisiin toteuttaa digitaalisen kankaanpainon avulla. Lisdd kuvia tekemistéani

vesivariluonnoksista l6ytyy liitteesta 4.

Koin tekemani kuosikokeilun kuitenkin hieman liian retrovivahteisiksi Lennol Oy:lle,
joten jatkoin ideointia palaamalla lasten osallistavan workshopin sirkustehtavaan.
Hahmottelin lyijykynilla lasten piirroksista syntyneité ideoita eldinhahmoista (Kuvio
22), joiden &ariviivat piirsin puhtaaksi tusseilla. Halusin liittd teemaan myo6s
kuosin, joka sisaltaisi jotain muuta kuin elaimid. Luonnostelin kuvia sirkukseen
liittyvistd asioista ja esineista, joista sirkusteltat tuntuivat eldinkuosin kanssa
toimivalta vaihtoehdolta. Taman jalkeen skannasin kuvat ja vektoroin ne sailyttaen
piirrosmaisen jaljen, jotta kuviot muistuttaisivat lasten tekemia sympaattisia

piirustuksia.

KUVA POISTETTU

Kuvio 22. Osa lasten piirrosten pohjalta syntyneista luonnoksista

Vektoroituani ja hiottuani sirkusteeman eldinaiheisen paakuosin sopivaksi, siirryin
sivukuosien tydstamiseen. Ensimmainen sivukuosi esittéaa sirkustelttoja ja toisessa
sivukuosissa on toistettu paakuosien yksityiskohdille tyypillisia epasymmetrisia
palloja ja kolmioita tiheammin asetettuina (Kuvio 24).

Kuosin sommittelua on myés mahdollista testata nopeasti lllustratorin avulla, silla
ohjelman asetuksista voidaan saataa kuosin raportin toistuvuus esimerkiksi
tasasiirtoina, puolipudotuksena ja tiilisiirtoina. Raportilla tarkoitetaan tassa
kontekstissa toistettavaa kuviota tai kuvioiden yhdistelmda ja kuviossa 23
havainnollistetaan raportin toistuvuuden tyylin vaikutusta kuvion ilmeeseen. Tama
puolestaan on otettava huomioon kuosin kuvioiden sommittelussa, jotta ne

toistuvat luontevasti painetussa kankaassa.
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Kuvio 23. Kuvion toistuvuuden tyyleja

Sirkusteeman eldainkuosin toistuvuudeksi valitsin tiilisiirron, koska se sopii
mielestani hyvin esittaviin kuvioaiheisiin. Tiilisiirron avulla raportin rajat on
vaikeampi huomata painetussa kankaassa, jolloin kuviot toistuvat mielesténi
luontevasti. Toistuvuuden valintaan vaikuttaa mielestani eniten se, mika
suunnittelijan mielestd nayttaa hyvalta ja yhtenaiseltd. Siksi valitsin sirkustelttoja
siséltdvaan kuosiin puolipudotuksen ja pienia kuvioita sisaltavaan sivukuosiin

tasasiirron (Kuvio 24).

KUVA POISTETTU

Kuvio 24. Sirkusteeman kuosit

Kuosien sommittelun ja hiomisen yhteydessd aloitin my6s varivaihtoehtojen
suunnittelun. Sirkusteeman vérivaihtoehdoissa hyédynsin ICfin Kevéat/Kesa 2014 -
varikarttaa, joka sisaltdd hempeitda ja utuisia pastellisdvyja. Varit ovat hyvin
raikkaita ja leikkisida, jotka ovat myos tekemani kyselyn perusteella kuluttajien
toivomia lastenhuoneen tekstiilin ominaisuuksia. Halusin tuoda kuosiin myos
modernia kontrastia, jota varten valitsin herkkien vaaleanpunaisen ja -sinisen

rinnalle hyvin tummanharmaan savyn.
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Kokeilin kuosin toimivuutta myds erisavyisilla pohjavareilla, mutta valkoinen tausta
sopii mielestani parhaiten korostamaan raikasta tunnelmaa. Halusin kuitenkin
sirkusteemaan myds elainaiheisen kuosin, joka toimisi paremmin erilaisilla
pohjavareilla. Taman takia suunnittelin varivaihtoehtojen maéaarittelyn yhteydessa
viela yhden kuosin, jossa samat eldimet on toteutettu &aariviivojen sijaan

tayttovareilla.

Ensimmainen teeman varivaihtoehdoista on hyvin hemped, joten halusin toiseen
varivaihtoehtoon kirkkaampia savyja. Siksi valitsinkin toiseen vérivaihtoehtoon
vihredlle pohjalle oranssin, valkoisen ja keltaisen yhdistelman (Kuvio 24), joka
sopii mielestani hyvin seka tytdille ettd pojille. Taman lisaksi suunnittelin viela
selvasti tytoille ja pojille erikseen suunnattua, ja kaksi hyvin neutraalia
varivaihtoehtoa. Kuvion 25 ensimmainen ja kaksi viimeista varivaihtoehtoa olivat

myos tiedonhankintani kyselyn suosituimpia variyhdistelmia.

KUVA POISTETTU

Kuvio 25. Sirkusteeman varivaihtoehtoja

Kuosien viimeistelyn jalkeen suunnittelin  3D-mallinnusohjelma ArchiCADilla
lastenhuoneen (Kuvio 26), jonka sisustuksen tekstiileihin yhdistin suunnittelemani
kuosit kuvanmuokkausohjelma Adobe Photoshopilla. Nailla esityskuvilla halusin
hahmottaa kuosien suuntaa antavan mittakaavan ja miltd kuosit nayttaisivat
tuotteeseen yhdistettyna. Mielestani esityskuvien avulla voidaan my6s saada

parempi kasitys kuosiperheen luomista kokonaisuuksista erilaisissa tuotteissa.
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Kuvio 26. Esityskuva sirkusteeman kuoseista

Olin aiemmin myds alustavasti puhunut toimeksiantajan kanssa mahdollisesta
Facebook-aanestyksesta, jossa ihmiset saisivat &&nestdd opinnaytetyodstani
parasta kuosia tai kuosiperhettd. Mielestani esityskuvien hyddyntaminen
aanestyksessa voisi olla hyva vaihtoehto, silla tuotteisiin yhdistetyt kuosit antavat

visuaalisen ja hel[pommin hahmotettavan kuvan lopullisesta tuotteesta.

Valmis sirkuskuosiperhe sisaltdd yhteenséa nelja toistuvaa kuosia. Naiden liséksi
kuoseista tehty tuoteperhe sisadltaa koristetyynyprinttejd, joissa esimerkiksi yksi
sirkuseldin tai -teltta on sommiteltuna tyynyn keskelle (Kuvio 26). Suuremmat
kuvat teeman Kkaikista kuoseista, esityskuvista ja varivaihtoehdoista |6ytyvat

litteesta 5.

8.3.2 Pinnan alla

Pinnan alla teemassa lasten piirustuksissa selkeasti suosituin aihe olivat
erimalliset ja kokoiset kalat, joita halusin myds hyddyntaa tehtavan pohjalta
suunnitelluissa kuoseissa. Vesivareilla maalaaminen tuntui sopivalta tekniikalta
kuvioaiheiden kokeilulle, joten luonnostelin ensimmaiset kalahahmotelmat

siveltimilla (Kuvio 27).
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Kuvio 27. Vesivariluonnoksia Pinnan alla -teemasta

Alkuperdinen suunnitelmani oli skannata maalaamani kuviot, jonka jalkeen
tarkoituksenani oli sommitella niista kuosikokonaisuuksia. Ideani ei kuitenkaan
kaytanndéssa toiminut niin hyvin kuin toivoin, silla skannattujen kuvien

skaalaaminen suuremmaksi olisi huonontanut niiden laatua.

Halusin kuitenkin sisallyttaa vesivéarien tuoman tunnelman ja tekstuurin Pinnan alla
-teeman kuoseissa, joten tein vesivareilla erilaisia pintakokeiluja, jotka skannasin
tietokoneelle. Taman jalkeen vektoroin erilaisia kalamalleja, joihin yhdistin
maalaamani vesivaripinnan kuvanmuokkausohjelmalla (Kuvio 28). Lasten
piirustusten innoittamana suunnittelin kaloihin erilaisia geometrisia kuvioita, kuten
raitoja, ruutuja ja palloja. Testasin kalojen varityksessa myds tasaisia tayttovareja,
mutta ne vaikuttivat vesivaripinnan tuomiin savyjen vivahteisiin verrattuna

elottomilta.

KUVA POISTETTU

Kuvio 28. Vesivaripinnan ja vektorigrafiikan yhdistaminen

Pohtiessani ratkaisua kalojen suurentamiselle vaikuttamatta kuvanlaatuun oivalsin,

ettd halutessani pystyin pilkkomaan kalan elementit, kuten suomut tai pyrston,
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pienemmiksi osiksi, joiden suurentamisen jalkeen vesivéripintaa voidaan liittaa
suurennettuihin osiin yksitellen. Taman jalkeen osat voidaan koota takaisin yhteen,
jolloin kalaa voidaan suurentaa vaikuttamatta kuvanlaatuun. Talldin esimerkiksi
kalan yhden suomun mitat voivat olla maksimissaan samat, kuin skannatun

vesivaripinnan pituus ja leveys.

Aallot ja vesi olivat yksi lasten piirustuksissa esille nousseista aiheista, joten aloitin
teeman toisen kuosin suunnittelun tekemalla kokeiluja erilaisista aaltomaisista
kuvioista (Liite 6). Kokeiluissani testasin aiheen toimivuutta esimerkiksi kapeina
viivoina, raitoina ja tihedsti sommiteltuina pintoina. Kapeat viivat eivat kuitenkaan
toimineet vesivaripintaan yhdistettyina, joten paadyin paksumpia raitoja
siséaltdvaan malliin  (Kuvio 29). Vesivaripinnan lisaksi halusin hyoddyntaéa
aaltokuvioissa myos kaloissa kayttdmiani geometrisid yksityiskohtia kuosien

yhteenkuuluvuuden korostamiseksi.

Pinnan alla -teeman kolmanteen kuosiin halusin tiheasti sommiteltuja pienia
kuvioita, koska ajattelin niiden Iluovan hyvan kokonaisuuden Kkalojen ja
raitamaisten aaltojen kanssa. Olin aiemmin testannut kuplia kalakuosin yhdessa
variaatiossa, josta syntyi idea palloja sisaltavalle kuosille. Lisasin palloihin teeman
muissa kuoseissa kayttamiani vesivaripintaa ja kuviointia, minka jalkeen tein

sommittelukokeiluja ja pallojen kokovaihtoehtoja.

KUVA POISTETTU

Kuvio 29. Pinnan alla -teeman kuosit

Kuosiperheen ensimmaiseen varivaihtoehtoon sain inspiraation veden sinisista ja
vihertavista savyista (Kuvio 29). Vaihtoehdossa halusin korostaa myds muotoilun
tavoitteina olevia raikkautta, viihtyisyytta ja toimeksiantajan strategiselle ryhmalle
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ominaista harmonisuutta. N&itd ominaisuuksia edustavaa varivaihtoehtoa varten

valitsin kuoseihin asteittain vaalenevia sinisia, vihreita ja sinivihreita savyja.

Koska sinistd pidetddn mielestani enemman poikien varing, tein kuoseista
samankaltaisen varivaintoehdon my6s vaaleanpunaisilla savyilla. Kuosin
pohjavariksi valitsin valkoisen, koska muuten kokonaisuudesta olisi mielestani

tullut liilan rauhaton vesivaripintojen siséltdmien savyjen maarien takia.

Kolmanteen vaérivaihtoehtoon otin  vaikutteita ICfin 2014 Kevat/Kesa
trendiennusteen pastellisavyjd sisaltavasta varikartasta. Valitsin kolmanteen
vaihtoehtoon valkoiselle pohjalle vaaleita keltaisin, oranssin, sinisen, vihrean ja
lilan savyja, jotka luovat mielestani hyvin kevyen ja kesaisen tunnelman (Kuvio
30).

Neljdnnessa varivaihtoehdossa halusin korostaa leikkisyytta, varikkyyttd ja
iloisuutta, jotka olin asettanut myds muotoilun tavoitteisiin. Siksi valitsin neljanteen
varivaihtoehtoon kirkkaan keltaisen, oranssin, vihrean, sinisen ja punaisen
yhdistelmé&n. Neljas varivaihntoehto on myods saanut inspiraatiota ICfin
trendiennusteen varikartasta, joka sisaltaa erittain voimakkaita ja kirkkaita vareja.

KUVA POISTETTU

Kuvio 30. Pinnan alla -teeman vérivaihtoehdot

Kuosien muodostamien kokonaisuuksien lisaksi mietin my6s niista tehtyjen
tuotteiden yhdisteltdvyytta, minka pohjalta syntyi idea kalanmuotoiselle
koristetyynylle, joka voisi toimia hyvin aaltokuosilla tehdyn pussilakanan tai
yksivarisen pdaivapeiton kanssa. Mielestani ajatus kalakoristetyynystd "uimassa”
aaltojen paalla vaikutti leikkisalta idealta, joten paatin suunnitella kuosiperheeseen

viel& koristetyynyprintin.
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Ideani havainnollistamiseen koin tarpeelliseksi myds prototyypin valmistamisen,
jonka toteuttamisessa hyddynsin Seindjoen ammattikorkeakoulun Muotoilun
toimipisteen kangastulostinta. Kyseisella kangastulostimella voidaan tosin tulostaa
ainoastaan keinokuitukankaille, joista koristetyynyprototyypille soveltuvista
vaihtoehdoista oli saatavilla ainoastaan erittdin kiiltavda satiinia. Lisaksi
kangastulostimen musteen suuttimet olivat osittain tukkoiset, joten painetun kuvion

varit jaivat tarkoitettua haaleammiksi (Kuvio 31).

KUVA POISTETTU

Kuvio 31. Kolme prototyyppia kalatyynyista

Prototyyppien toteutuksen ongelmista huolimatta ne kuitenkin mielestani auttavat
hahmottamaan tuoteidean toimivuutta ja tarvittavia muutoksia tulostettavan kuvion
kokoon. Prototyyppi myds selkeyttdd tuotantovaihetta varten huomioitavia asioita,
kuten saumavarojen mittoja ja kuvioiden sommittelua mahdollisimman
kustannustehokkaaksi. Liséksi oivalsin, ettd tuotteen kaavat voidaan lisata

tulostettavaan tiedostoon, mink& uskoisin olevan hyédyksi tuotantoprosessissa.

Valmis Pinnan alla -kuosiperhe sisadltéd kolme toistuvaa kuosia ja
koristetyynyprintin kalasta. Tein kuoseista myds esityskuvia, joissa hy6dynsin
Sirkusteemaa varten tekemiani 3D-mallinnuksia lastenhuoneesta. Esityskuvissa
yhdistin  kuosit tuotteisiin ja pyrin korostamaan niiden yhteensopivuutta
tuoteperheissa (Kuvio 32).
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Kuvio 32. Esityskuva Pinnan alla -teemasta

8.3.3 Satu

Viimeisen kuosiperheen suunnittelu lahti myos liikkeelle lasten piirustuksista
saadusta inspiraatiosta. Tehtdvastd esille nousseista kuvioaiheista elaimet
tuottivat minulle eniten ideoita, joten aloitin luonnostelun vektoroimalla erilaisia
metsaneldaimia (Kuvio 33). Ensimmaisissd teeman luonnoksissa pyrin
korostamaan satumaisuutta lisaamalla pienia yksityiskohtia eldainten kuviointeihin.
Liséksi otin vaikutteita lasten piirustuksissa esille nousseesta epéarealistisesta
varien kaytostd, minka vuoksi ensimmaisissd luonnoksissani on kaytetty

harmaata, oranssia ja keltaista.

KUVA POISTETTU

Kuvio 33. Satuteeman vektorigrafiikkakokeiluja

Halusin kuitenkin etsia lisda tapoja lasten piirustusten hyddyntamiseen kuosien
suunnittelussa, joten ensimmaisten luonnosten jalkeen palasin workshop tehtavan

tarkasteluun. Lasten piirustuksissa kolme hyvin tarkedd teemaa olivat ystavat,
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yhdessa tekeminen ja mielikuvitusmaailmassa vallitseva eparealismi, josta hyvana
esimerkkind on eraan tyton piirtAméa rusetteja kukkiva pensas. Naistd teemoista
sain idean elainhahmoille, jotka ovat pukeutuneet vaatteisiin. Aihe on mielestani
saduissa hyvin klassinen, joten ajattelin sen soveltuvan Lennol Oy:lle myds

klassisten lastenkuosien strategiseen ryhmaan sijoittumisen kannalta.

Luonnostelin viisi erilaista eldinhahmoa, joihin kuuluvat janis, karhu, kettu, hiiri ja
lintu (Kuvio 34). Elainten vaatteisiin kuuluvat silinterit, rusetit, kravatit raidalliset
paidat, mekot ja houstut. Erityisesti rusettien, kravattien ja silintereiden
yhdistamista lastenkuosiin pidin hyvin leikkisdné ideana, silla kyseiset asusteet

yhdistetaan mielestani ensisijaisesti aikuisten maailmaan.

KUVA POISTETTU

Kuvio 34. Satuteeman ensimmainen kuosiperhe

Ensimmaiseen elaimia sisaltavaan paakuosiin yhdistin taustalle téahtia (Kuvio 34),
koska mielestani ne kuuluvat hyvin klassisiin lastenkuosien kuvioaiheisiin. Kuosin
suunnittelussa yhdistin Pinnan alla -teemaa varten tekemé&ani vesivaripintaa
elainten poskiin, vaatteisiin ja taustalla oleviin téhtiin, koska halusin kokeilla

tekstuurin toimivuutta myds muissa kuvioaiheissa hieman erilaisena sovelluksena.

Satuteeman ensimmaiseen kuosiperheeseen suunnittelin eldinkuosin liséksi kaksi
sivukuosia, jotka sisaltdvat salmiakkikuvioita ja tahtid (Kuvio 34). Lisdsin myds
naihin kuvioihin vesivaripintaa, jotta kuosiperheestéa tulisi yhteensopiva. Samalla
pyrin saamaan kuoseihin hieman eloa ja jotain uutta, koska varsinkin tdhdet ovat
mielestani hyvin yleinen kuvioaihe lastenkuoseissa. Salmiakkikuvioita sisaltavaan
sivukuosiin halusin puolestaan suurempia varipintoja, koska kuosiperhe olisi

muuten jaanyt hyvin vaaleaksi.
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Teeman ensimmaisesta kuosiperheestd en ehtinyt tekemaan muita
varivaihtoehtoja, koska esityskuvien ja koristetyynyjen prototyyppien suunnitteluun
ja valmistukseen kului yllattavan paljon aikaa. Ensimmaéisen kuosiperheen
varivaihtoehtojen suunnittelu siirtyykin tdméan opinnaytetyon jalkeiselle ajalle, jos

toimeksiantaja kiinnostuu sen ideasta.

Kuosien vareiksi valitsin hempean vaaleanpunaisen ja -sinisen savyt, koska ne
toimivat mielestani hyvin erityisesti pienten lasten sisustuksessa. Variyhdistelma
on mielestani myos sukupuolineutraali, tosin leikki-ikaisille pojille véarivaihtoehtoja
taytyy viela kehittdd myohemmin. Koska ensimmainen Satuteeman kuosiperhe on
suunnattu selvasti pienemmille lapsille, kaytin vareja hyvin hillitysti hempeén
tunnelman luomiseksi. Tahan paatokseen vaikutti osittain myods se, etta
opinnaytetyoni muut kuosit ovat suhteellisen varikkaita ja halusin suunnitella naille

kuoseille rauhallisen vaihtoehdon.

Ensimmaisen kuosiperheen kolmen toistuvan kuosin lisdksi suunnittelin
koristetyynyprintin, josta toteutin kaksi prototyyppia Pinnan alla -teeman
koristetyynyn tavoin (Kuvio 35). Naissakin koristetyynyissa tulostetut varit jaivat
mustaa lukuunottamatta harmillisen vaaleiksi ja satiinikangas kiiltd& liian paljon,

mutta tuotteen idea tulee mielestéani hyvin esille.

KUVA POISTETTU

Kuvio 35. Kaksi prototyyppid Satuteeman koristetyynyista

Prototyyppien valmistaminen auttoi minua erityisesti hahmottamaan tarvittavat
muutokset koristetyynyprinteissa. Tuotteiden kaavoitusta taytyy viela myos
kehittdd, silla prototyyppien valmistusvaiheessa huomasin, etta koristetyynyprintin
aariviivat asettuvat lilan lahelle tyynyn saumoja, jolloin ne eivat ndy mielestani

tarpeeksi hyvin. Liséksi tyynyn muotoa voitaisiin yksinkertaistaa, jolloin painettu
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kuvio nousisi ehka paremmin esille ja tyynyn valmistukseen kuluisi vahemman

aikaa tuotantoa ajatellen.

Prototyyppien lisdksi tein my0s esityskuvia Satuteeman ensimmaisesta
kuosiperheesta (Kuvio 36). Nama esityskuvat mielestéani varmistivat
salmiakkipintaisen sivukuosin tarpeellisuuden, koska sen yhdistaminen tuotteisiin
tuo kuosiperheen kokonaisuuteen kaivattua varia. Tosin eléin- ja tahtikuosi voisivat

toimia mielestani hyvin myds yksivaristen koristetyynyjen kanssa.

KUVA POISTETTU

Kuvio 36. Satuteeman ensimmaisen kuosiperheen esityskuva

Halusin suunnitella my6s toisen kuosiperheen samasta teemasta, koska
mielestani en ollut hyédyntanyt lasten piirustuksissa esiintyvaa yhdessa tekemista
tarpeeksi. Haasteelliseksi koin sellaisen aiheen |6ytamisen, joka sopisi molemmille
sukupuolille, silla mielestani kukkien ja marjojen poimiminen on hieman enemman
tytdille suunnattu aihe. ldeoin erilaisia vaihtoehtoja mahdollisesta harrastuksesta
tai muusta toiminnasta kasitekartan avulla, johon kirjasin ylos erilaisia tekemista
kuvaavia sanoja. Kasitekartan pohjalta valitsin leijojen lennattdmisen kuosien

tapahtumaksi, koska mielesténi se on hyvin sukupuolineutraali aihe.

Kaytin Satuteeman toisen kuosiperheen ensimmaisessd kuosissa samoja
elainaiheta, mutta talla kertaa valitsin vesivaripintojen sijasta normaalit tayttovarit.
Liséksi korostin toisessa elainkuosissa enemman varipintoja ja jatin dariviivojen
kayttamisen mahdollisimman vahaiseksi. Kuvioiden aariviivat muodostuvat tassa

versiossa periaatteessa tyhjasta tilasta, joka jaa varipintojen valiin.
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Kuvio 37. Satuteeman toinen kuosiperhe

Ensimmaisen elainkuosin tdhdet korvasin suunnittelemillani leijoilla, joiden langat
ovat katkoviivoja (Kuvio 37). Lisaksi lisdsin kuosiin pienia yksityiskohtia, kuten
hyrran ja tikkukaramellin. Kuosiperheen ensimmaiseen sivukuosiin sommittelin
ilmavasti erikokoisia leijoja. Otin raidalliseen sivukuosiin elementteja eléinkuosista,
koska mielestani niiden kayttdminen auttaa yhteenkuuluvan kokonaisuuden
luomisessa. Siksi raidallisessa sivukuosissa on yhdistettyna leijojen muoto,

katkoviivat ja elainten poskien pallot.

Satuteeman toisen kuosiperheen varivaihtoehdoissa (Kuvio 38) yritin korostaa
pehmeda tunnelmaa, joka oli myyntiedustajan teemahaastattelussa esille noussut
ominaisuus. Taman piirteen pyrin saamaan esille ottamalla vaikutteita Icfin 2014
Kevat/Kesa -varikartan pastellisavyista elainten vaatteisiin ja leijoihin, joihin

yhdistin vaalean ruskean savyn elainten turkkien variksi.

Molemmille sukupuolille sopivaan varivaihtoehtoon valitsin keltaisen ja vihrean
savyt, koska ne tuovat varivaihtoehtoihin enemman kirkkautta. Tosin yhdistettyna
vaalean ruskeaan lopputulos on mielestani sopivan hillitty klassisten lastenkuosien
strategiseen ryhméaan sijoittumisen kannalta. Toinen vérivaihtoehto on enemman
tytdille suunnattu, koska se siind kaytetyt varit ovat vaaleanpunainen ja lila, jotka

mielestani eivat valttamatta sovi kovin hyvin poikien huoneisiin.
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KUVA POISTETTU

Kuvio 38. Satuteeman toisen kuosiperheen varivaihtoehdot

Kuviossa 39 on tekemani esityskuva Satuteeman toisen kuosiperheen tytoille
suunnatusta varivaihtoehdosta. Toistuvien kuosipintojen liséksi toiseen
kuosiperheeseen kuuluu myds keskitetty koristetyynyprintti, joka on esilla kuviossa
38. Kokonaisuudessaan Satuteema sisaltda kaksi kuosiperhettda, joihin kuuluu
yhteensa kuusi toistuvaa kuosia ja kolme koristetyynyprinttid. Suuremmat kuvat

kuoseista, vérivaihtoehdoista ja esityskuvista loytyvat liitteesta 8.

KUVA POISTETTU

Kuvio 39. Satuteeman toisen kuosiperheen esityskuva

8.4 Asiantuntijaraadin palaute opinnaytetydn kuoseista

Sovelsin  opinnaytetyoni  produktiivisen osan  palautteen kerddmiseen
ryhméakeskustelua, joka on Hyysalon (2009, 133) mukaan yksi ryhmahaastattelun
muodoista. Menetelméaa kaytetddn paasaantoisesti tuotteiden, niiden variaatioiden
ja pakkausten valitsemisessa. Menetelmdn avulla voidaan myds selvittaa
mielipiteitd, perusteluja ja vertailuja tuotteista, joten mielestani se sopii hyvin

palautteen keradmiseen suunnittelemistani kuoseista.
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Ryhmakeskustelun suurimpana riskina Hyysalo (mts) pitdd keskustelun jaamista
pintapuoliseksi, joten koin tilaisuuden ohjaamisen kuvamateriaalin avulla erittain
tarkeaksi. Lisdksi valitsin ryhmékeskustelun jaseniksi asiantuntijoiden asemassa
toimivia henkil6ita, jotka toimivat Lennol Oy:n tuotteiden suunnittelun,
markkinoinnin ja myynnin parissa. Asiantuntijaryhméan muodostivat nelja Lennol
Oy:n  henkildkuntaan  kuuluvaa henkil6a, jotka toimivat esimerkiksi
myyntipaallikon, myyntiedustajan ja sisustussuunnittelijan tehtavissa.

Useammasta asiantuntijasta muodostuvan ryhmén avulla toivoin saavani
monipuolista palautetta, josta saisin selville useita nédkdkulmia suunnittelemieni
kuosien hyvista puolista ja niistd ominaisuuksista, joita tulisi viela kehittaa.
Erityisesti oletin esimerkiksi sisustussuunnittelijalta ja tuotteiden myynnin parissa
tyoskenetelevilta henkil6iltéa saatavan palautteen eroavan hieman toisistaan.

Esittelin suunnittelemani kuosit, esityskuvat ja varivaihtoehdot asiantuntijaryhmalle
A3-kokoisten tulosteiden avulla. Liséksi otin tilaisuuteen myds mukaan tekemani
koristetyynyjen prototyypit. Aluksi asiantuntijat saivat rauhassa katsella
suunnittelemiani kuoseja, jotka olin asettanut Lennol Oy:n kokoustilan pitkalle
poydalle. Taman jalkeen kerroin kuosiperheiden taustoista yksi kerrallaan, minka

jalkeen asiantuntijat antoivat palautetta ja keskustelimme kuosien ominaisuuksista.

Asiantuntijat antoivat erittain positiivista palautetta kaikista kuoseista. Satuteeman
toisen kuosiperheen eldinhahmoista ja leijoja siséltavasta sivukuosista pidettiin
paljon. Teeman varivaihtoehtoja pidettiin ihanan hempeina, mutta asiantuntijat
huomauttivat varien soveltuvan paremmin leikki-ikaisia nuoremmille lapsille, jotka
ovat Lennol Oy:n tuotteiden myynti& ajatellen suhteellisen pieni kohderyhma.
Erityisesti Satuteeman varivaihtoehdoissa hyvaksi ominaisuudeksi nousi esille
vaaleanruskean yhdistdminen muihin savyihin, silla se toi asiantuntijaryhman

mukaan kuoseihin pehmeytta ja rauhallisuutta.

Pinnan alla -teeman kuoseja pidettin myds erittdin hyvind. Kalat olivat
asiantuntijaryhman mielestd hyvin toteutettuja ja vesivaripinnan yhdistaminen
kuvioihin toi kuoseihin eloa. Yksi ryhmén jasenista ihasteli myo6s sinista
aaltokuosia, kuvaillen sitd oikean vedenpinnan ja laineiden tuomien mielikuvien

herattajaksi.
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Asiantuntijat tosin toivoivat Pinnan alla -teemasta viela vesivaripinnan sijaan
normaaleilla tayttovareilla toteutettua vaihtoehtoa, jotta he pystyisivat vertailemaan
kumpi toteutustapa olisi toimivampi. Tama johtuu heiddn mukaansa l&hinna siita,
ettd vaikka vesivaripinta onkin kaunis ja hyva idea kaloja sisaltavassa kuosissa, on

sen kayttaminen erikoisuutensa takia riski perinteisiin tayttévareihin verrattuna.

Varivaihtoehdoista sinisen lisdksi pastellisavyista ja kirkkaita vareja sisaltavia
vaihtoehtoja pidettiin hyvina. Erityisesti kirkkaanvariset kalat soveltuisivat ryhman
mukaan erittéain hyvin paivakoteihin, jotka ovat yksi toimeksiantajan suurimmista
lastentuotteiden kohderyhmistéa. Kuosiperheen suosikiksi nousikin kaloja sisaltava
kuosi. Molemmat sivukuosit saivat myos positiivista palautetta, mutta niista palloja

siséltavaa kuosia pidettiin aaltoja parempana.

Sirkusteema oli kaikkien kuosiperheiden kesken asiantuntijoiden suosikki. Ryhman
jasenet pitivat erittdin paljon teeman eldinhahmoista ja teltoista, kuvaillen niita
hyvin toteutetuiksi ja ihaniksi. Esimerkiksi eldinkuosin papukaijaa kuvailtiin
mahtavan tomeraksi. Adriviivoilla toteutettuja sirkuseldimia pidettiin kauniina,
mutta ryhman jasenet pitivat tayttovareilla toteutetuista elaimista enemman niiden
siséaltdaman varikkyyden ansiosta. Asiantuntijoiden mukaan tayttévareilla toteutetut

sirkuseldaimet myos toimivat paremmin erilaisiin pohjavareihin yhdistettyna.

Sirkusteemassa vihreddn pohjavariin yhdistetyt kuviot olivat asiantuntijaryhmé&n
mielestd teeman kuosien paras varivaihtoehto. Varivaihtoehto sopii heidan
mielestddn molemmille sukupuolille, joka asiantuntijoiden mukaan on hyva
ominaisuus Lennol Oy:n lastentuotteiden valikoimassa. Myds neutraaleita ruskean
savyja sisaltavaa varivaihtoehtoa pidettiin todella hyvana, mutta ryhmén jasenet

epdilivat sen olevan enemman aikuisten makuun.

Kuosiperheeseen toivottiinkin  lisdd varikkaita, mutta sukupuolineutraaleja
varivaihtoehtoja. Sukupuolineutraalit varit lastenkuosien suunnittelussa ovatkin
mielestani hyva tilaisuuden aikana esille noussut jatkotutkimuksen kohde
opinnaytetyon jalkeiselle ajalle.

Kuosien ominaisuuksiin perehtymisen yhteydessa asiantuntijat antoivat myos
positiivista palautetta tekemistani esityskuvista. Kuvat auttoivat heidan mukaansa

todella hyvin hahmottamaan kuosin ilmetta ja kokoluokkaa tuotteeseen
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yhdistettyna. Tilaisuuden loppupuolella suunnittelemiani kuoseja tuli katsomaan
myOs eras toinen Lennol Oy:n tyontekija. Nopeasti tekemiani esityskyvia
katsottuaan han jopa ihmetteli, ettd onko kuosejani jo painettu kankaalle.
Mielestani tallaisen reaktion aiheuttamia esityskuvia voidaan pitda hyvin

onnistuneina.

Tilaisuuden lopuksi asiantuntijaryhma valitsi Pinnan alla -teeman kaloja sisaltavan
paakuosin ja palloja sisaltavan sivukuosin varikkdimman vaihtoehdon ja
Sirkusteeman elain- ja telttakuosien vihreét vaihtoehdot ja esityskuvat esiteltaviksi
paivakodin lapsille ja henkildkunnalle. Paivékodissa ndistd vaihtoehdoista
toimeksiantaja keraa viela palautetta, joka voi vaikuttaa tuotantoon mahdollisesti

valittavan kuosin jatkokehitykseen.
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9 POHDINTA

Opinnaytetyd oli mielestani pitkd mutta mielenkiintoinen prosessi, jonka aikana
opin paljon tutkimusmenetelmista ja niiden soveltamisesta kuosien suunnittelussa.
Varsinkin minulle uusien tutkimusmenetelmien soveltaminen toi tiedonhankintaan
omat haasteensa, mutta néista haasteista selviytyminen korosti myds suurta
onnistumisen tunnetta. Oppimani asiat ovat myds hyédynnettavissa valmistumisen
jalkeisessa tybelamdassa, joten koin opinnaytetydn antaneen minulle paljon

kokemusta ja varmuutta tulevaa ammattiani varten.

Strategisten ryhmien analyysi auttoi hahmottamaan opinnéytetydni muotoilun
tavoitteiden selvittdmisen lisaksi myds kilpailutilannetta sisustustekstiilialalla
yleisemmalla tasolla. Analyysia voidaan myo6s hyédyntdd mahdollisesti tulevissa
suunnitteluprojekteissa, esimerkiksi sellaisessa tapauksessa, jossa klassisten
lastenkuosien strategiseen ryhmaan sijoittuvan yrityksen sijaan toimeksiantaja
onkin retrotyylisiin kuoseihin keskittyva. Mielestani opinnéytetydn tiedonhankinnan
tuloksista myo6s tulevissa tehtdvanannoissani sovellettevissa oleva tieto onkin

kaikista hyodyllisinta.

Trendiennusteisiin ja digitaaliseen kankaanpainantaan perehtymisen ja keratyn
tiedon soveltamisen aikana koin my0s loytdneeni uusia tyokaluja omaan
suunnittelutyéhoni. Esimerkiksi trendiennusteiden varikartat helpottivat erittain
paljon kuosien varivaihtoehtojen suunnittelua ja digitaalinen kankankaapainanta
laajensi né&kemystani kuosien suunnittelussa mahdollisista menetelmista,

varipintojen muodostamiseen kaytettavissa olevista tekniikoista ja toteutustavoista.

Samalla pystyin syventdmddn jo aiempaa osaamistani kuosisuunnittelussa
hyodyllisilla tietokoneohjelmilla, kuten Adobe Photoshopilla ja lllustratorilla. Myds
ArchiCAD 3D-mallinnusohjelman hyddyntaminen oli erittain antoisaa, koska olen
kayttanyt kyseista ohjelmaa suhteellisen vahan ja onnistuin silti saamaan
aikaiseksi hyvia esityskuvia. Opinndytetybn aikana laadukkaiden esityskuvien
erittdin suuri merkitys korostui varsinkin konseptien esittelyvaiheessa, joten hyviin
esityskuviin panostaminen on mydés yksi niista asioista, joista koen olevan erittain

paljon hyotya tydelamassa.
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Teemahaastatteluiden ja kuluttajille suunnatun kyselyn tulokset olivat puolestaan
avainasemassa muotoilun tavoitteiden hahmottamisessa, koska opinnaytetyon
toimeksiannossa minulle annettiin suhteellisen vapaat kadet. Mielestani myos
onnistuin hyddyntamaan keraamaani tietoa erittédin hyvin, silla kayttajatiedon
pohjalta asetetut muotoilun tavoitteet tayttyivat suunnitteluprosessin aikana.
Taman ansiosta koen onnistuneeni suunnittelemaan sellaisia kuoseja, jotka

tayttavat toimeksiantajan, jalleenmyyjien ja kuluttajien tarpeet.

Osallistavan suunnittelun menetelmat olivat minulle taysin uusia, miké toi haasteita
tehtavien suunnitteluun ja oikeiden tehtavatyyppien valintaan. Haasteista
huolimatta sain pitamani workshopin tuloksista erittain paljon inspiraatiota kuosien
ideoinnille ja suunnittelulle. Mielestani muotoiluprosessin edetessd voidaan myds
huomata, miten osallistavan suunnittelun workshopin tuloksia voidaan soveltaa
suunnittelutyéssa. Taman koen olevan erittédin hyoddyllistd tietoa ammattialan
kannalta sellaisille henkil6ille, jotka soveltavat osallistavan suunnittelun
menetelmid ensimmaista kertaa ja kaipaavat ideoita esimerkiksi kayttajien

suorittamien tehtévien tulosten soveltamiseen suunnittelutydssa.

Haastavinta kuosien suunnittelussa olivat varivaihtoehtojen suunnittelu siten, etta
ne tayttdvat muotoilun tavoitteet. Asiantuntijaryhmén kanssa kaydysta
keskustelusta nousikin esille hyvéa jatkotutkimuksen kohde; sukupuolineutraalien
varien kaytto lasten sisustustekstiileissa. Asiantuntijat kuitenkin antoivat positiivista
palautetta myds suunnittelemistani varivaihtoehdoista, joten koen selvinneeni

niiden suunnittelun aikana esiintyneista ongelmista hyvin.

Yhteisty0d toimeksiantajan kanssa sujui my6s ongelmitta ja minulle jai erittain
positiivinen mielikuva Lennol Oy:sta, yrityksen toiminnasta ja opinnaytetyon aikana
tapaamistani henkildista. Koen, ettd onnistunut yhteistyd on auttanut myos

verkostoitumistavoitettani.

Saamani palaute oli todella positiivista, minkd vuoksi piddn suunnittelmiani
kuoseja  onnistuneina.  Kaikenkaikkiaan  olen  tyytyvdinen tekemaani
tiedonhankintaan, opinnaytetyéni muotoiluprosessin etenemiseen ja sen

lopputulokseen.
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LIITE 1 Lennol Oy:n ylellisten tuotteiden kollaasi
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LITE 2 Kyselyn aineisto

OSALLISTU LASTENHUONEEN TEKSTIILIT
- AIHEISEEN KYSELYYN!

Vastanneiden kesken arvotaan
100 € lahjakortti Lennolin verkkokauppaan

Kyselyn mainoskuva
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Kysely lasten sisustustekstiileista

1. Sukupuoli

Vastaajien maara: 414

0% 25% 50% T5% 100%

Mainen

Mies 3.62%

2. lka

Vastaajien maara: 414

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

30-40

20-30

40-50

50-60

i GO vuotta

alle 20 | 0.24%
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3. Asuinpaikka

Vastaajien maara: 414

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Llusimaa

Etela-FPohjanmaa

Firkanmaa

Pohjois-Fohjanmaa

Yarsinais-sSuomi

Keski-Suami

Satakunta

Fohjanmaa

Lappi

Faijat-Hame

Kanta-Hame

FPaohjois-Savo

Pohjois-Karjala

Eteld-Savo

Etela-Karjala

Fymenlaakso

Keski-Fohjanmaa

Kainuu

Ahvenanmaan maakunta 0%
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4. Perheeseeni kuuluu

Vastaajien maara: 414

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

2 lasta

1 lapsi

Minulla gi ole lapsia

3 lasta

Qdotan ensimmaista lastani

4 lasta

enemman kuin 4 lasta

5. Ostan lastenhuoneeseen tuotteita myds (Voit valita useamman vaihtoehdon)

Vastaajien méadra: 349

0% 10% 20% 0% 40% 50% 60%

Fummilapsilleni
Sukulaisteni lapsille
Ystavieni lapsille

Lastenlapsilleni
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6. Perheeni, ystavieni tai sukulaisteni lapset ovat

Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 0% 40% 20% 0% 70%

Perheesesn kuuluu tyttdisd ja poikia

Poikia

Tyttdja

7. Lapsillani on

Vastaajien méara: 373

0% 10% 20% 0% 40% 20% 0% T0%

Ormat huonest

Y hteinen huone

Lap=et nukkuvat vanhempien
huoneessa
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8. Perheeni, ystavieni tai sukulaisteni lapset ovat ialtdan (Voit valita useita vaihtoehtoja)

Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 50% G0%

2-4

4-6

1-2

0-1

-8

Wi 12 vuotta

9. Onko Lennol Oy sinulle entuudestaan tuttu? (Jos valitset "Ei", voit siirtyd seuraavalle

sivulle.)

Vastaajien méara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 50% G0%

kylld

Ei
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10. Missé olet nahnyt Lennol Oy:n tuotteita? (Voit valita useita vaihtoehtoja)

Vastaajien méara: 263

0% 10% 20% 30% 40% 50% G0% 70%

Internetissa

Sisustusliikkeessi

Lehdissa

Messuilla

Tavarataloissa tai marketeissa

Muualla, missa?

11. Mielestani Lennol Oy:n tuotteet ovat (Voit valita useita vaihtoehtoja)

Vastaajien maara: 258

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60% 70% 80% 0%

Laadukkaita

Tyylikkaits

Ajattormia

Hintavia

flellisia

Arvostettuja

Moderneja

Edullisia




8(16)

12. Mitka ovat lempituotteitasi Lennol Oy:n tuotevalikoimassa? (Valitse enintdan 4)

Vastaajien méara: 258

0% 10% 20% 30% 40% 50% G0%

Karistetyynyt

Torkkupeitot

Faivapeitot

Yerhot

Pussilakanat

Lasten tekstiilit

Keittidtekstiilit

Pyyhlkeet

Joku muu, mika?

Divaanit ja rahit

Alustiikkalevyt
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13. Toivoisin Lennol Oy:n lasten tekstiilivalikoimaan lis&a (Voit valita useita vaihtoehtoja)

Vastaajien maara: 245

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fussilakanasetteji

FPaivapeittoja

Verhoja

Sailytystuotteet

Karistetyynyia

Torkkupeittoja

Fyyhkeita

Divaaneja jaraheja

Akustiikkalewyja

Jotain muuta, mita?

14. Ostan lastenhuoneeseen tuotteita (Voit valita useita vaihtoehtoja)

Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% a20% G60% T0% 0% 20%

Tavarataloista ja marketeista

“erkkokaupoista

Sisustuslikkeista

Tehtaanmyymaldista

Huonekalukaupoista

Kierr&tyskeskuksista ja
kirpputoreita

Jostain muualta, mista? 4,11%
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15. Kuinka usein ostat lastenhuoneen tekstiileja? Vastaajien maara: 414

0% 5%  10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% S0%  55%

Kerran puolessa vuodessa

Kerran vuodessa

Harvemmin kuin kerran vuodessa

Kerran kuukaudessa

Useammin kuin kerran
kuukaudessa

0.48%
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16. Seuraavat  asiat  vaikuttavat lastenhuoneen tekstiilien ostopaatdkseeni

Vastaajien méara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Tuotemerkki

Ekologisuus

Kotimaisuus

Hinta

Pitkaikaisyys

Tarpeellisuus

Laatu

Turvallisuus

Kuviot

Warit

W Erittdin paljon @ Paljon ™ Yahan © Eiollenkaan
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17. Lapseni vaikutus ostopaattkseeni

Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 20%

Ctan lapseni miglipiteen huomioon,
mutta teen ostopddtdksen itze

Teen ostopidtdkset kokonaan itse

Laps=eni el yvleensd ole mukana
ostaessani sisustustuctteita

Lapseni =aa paittas huoneensa
sisustuksesta

18. Ostan lastenhuoneeseen useimmin seuraavia tekstiileja (Valitse enintaan 3)

Vastaajien maara: 414

0% 25% 50% 75%

Fussilakanasetteja

Werhoja

Koristetyynyja

Faivapeitteita

Seindvaatteita ja tauluja

Torkkupeittoja

Jotain muuta, mita? 3,38%
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19. Lastenhuoneen sisustaminen tarkoittaa minulle (valitse enintédén 2)vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 0% G0% T0%

Lapseni viilltyvyyden lisdamista
Lap=seni k3ytdnndn tarpeiden
tayttamista

Katini sizsustuskokonaisuuden
huormicimista

Lap=eni mielkuvituksen kehityksen
edistimista

Harrastusta

En ozaa sanoa

Sisustaminen &i kinnosta minua | 0,97 %

20. Kayttaisin lastenhuoneen sisustuksessa mieluiten seuraavaa variyhdistelmaa (Klikkaa

kuvaa valitaksesi, voit valita enintdén 3 vaihtoehtoa)

Vastaajien maara: 413

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Sawy 7

Sivy 5

Sévy 8

Sivy 6

Sivy 4

Sawy 3

Séwy 2

Saw 11

Saw 1

Sawy 9

Saw 10
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21. Sisustan lastenhuoneen mieluiten kuoseilla, jotka siséltavat (valitse enintdan 3
mieluisinta vaihtoehtoa)Vvastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60 % T0%

Eldinaiheita

Fuutuja ja raitoja

Kasveja tai kukkia

Ahstrakteja kuvioita

Autoja, lentokoneita yms.

Esineitd, kuten leluja tms.

Jotain muuta, mita?

LIrheiluvalineita
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22. Pidan lastenkuoseista, jotka ovat (Valitse enintdén 3)

Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Leikkisia

Raikkaita

Warikkaita

Klassisia

Mielikuvituksellisia

Trendikkaita

Retroja

Moderneja

Hempeitd

Romanttisia

Willeja

flellisia

Koristeellisia

Jotain muuta, mita?
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23. Pitavatko seuraavat vaittamat paikkansa?Vastaajien maara: 414

0% 10% 20% 30% 40% 0% 60%

Tytéille perinteisia tyttéjen vareja ja
pajille poikien vareja

Warien tulee sopia molemmille
sulkupuolilz

Kuvioaiheiden tulee sopia
molemmille sukupuolills

Lastenhucneen tulee sopia kodin
muuhun sisustukseen

Lastenhuoneen tulee olla
rauhalinen

Kuosien tulee kestaa lapsen eri
ik&vaiheita

Lastenhuoneen tulee olla varikas
ja inspiroiva

Lastenhuoneen tulee ruokkia
lapseni mielikuvitusta

© Taysin samaa mieltd © Samaa mieltd W Eri mieltd = Taysin erimieltd ™ En 0saa sanoa
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LIITE 3 Teemahaastatteluiden suunnittelmat ja haastattelurungot
1. Sisustustekstiilien myyjan teemahaastattelu

Paikka:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa

Paiva:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa

Aika:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa

Haastateltava:

Sisustustekstiilien myyja

Kesto:

Noin 10-20 minuuttia

Teema:

Tuotteiden jalleenmyynti ja tuotteiden jalleenmyyntiin valitseminen
Tarvikkeet:

nauhuri

teemahaastattelurunko

Tavoite:

Haastattelun avulla pyritdan selvittamaan sisustustekstiilien jalleenmyyjan
nakemys myyvien lastentuotteiden ominaisuuksista. Samalla kartoitetaan myos
jalleenmyyjan lastentuotteiden asiakaskuntaa ja heidan tarpeitaan. Haastattelussa
pyritddn pysymaan erityisesti kuosillisia sisustustekstiileja kasittelevissa aiheissa,

jotta saatu aineisto olisi suunnitteluprosessin kannalta oleellista.
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Haastateltavan oikeudet:

Haastateltavasta kaytetddn haastattelun litteroinnin, analysoinnin ja tulosten
esittelyn aikana nimiketta "sisustustekstiilien myyja”, joten hanen henkildllisyytenséa
pysyy salassa. Haastateltavalla on myds oikeus kieltdytyd vastaamasta
kysymyksiin, jotka han kokee liian arkaluontoisina tai joista han on

salassapitovelvollinen.
Haastattelun runko ja eteneminen:

Haastattelurunkoa kaydaan lapi keskustellen. Haastattelija kuitenkin varmistaa
haastattelurungon avulla, ettéd kaikki kysymykset kaydaan Ilapi. Haastattelu
nauhoitetaan litterointia ja analysointia varten, joten muistiinpanoja ei kirjoiteta

haastattelun aikana.

Teemahaastattelun runko

Miten kuvailisit myymalan lastentuotteiden valikoimaa?

Mitk&a ovat tarkeimmat perusteet, joilla tuotteita valitaan jalleenmyyntiin?

e Esimerkiksi trendi- ja sisustuslehdet, mututuntuma, kysynta jne.

Onko lasten ja aikuisten sisustustekstiilien jalleenmyyntiin valinnan valilla eroja?

Ketk& ostavat lastentuotteita?

Mitka varit ja kuvioaiheet ovat suosittuja?

Mitka varit ja kuvioaiheet ovat kysyttyja?

e ¢jviela valikoimassa, mutta asiakkaat toivovat niita

Nakyyko lapsen ika tuotteissa? Miten?

Vaikuttaako lapsen ikéa tuotteiden menekkiin?
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e Onko esimerkiksi vauvojen tuotteilla suurempi menekki, kuin leikki-ikaisille

suunnatuilla tuotteilla?

Kysyvatké vanhemmat lasten mielipidetta tuotteista, vai tekevatkd ostopaatoksen

itse?

Onko asiakkailla toivomuksia sellaisista tuotteista, mitd valikoimasta ei talla

hetkella 16ydy? Mita ne ovat?

Millainen on Lennolin tyyliin sopiva lastentuote?

2. Myyntiedustajan teemahaastattelu
Paikka:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa
Paiva:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa
Aika:

Sovitaan erikseen haastateltavan kanssa
Haastateltava:

Myyntiedustaja

Kesto:

Noin 30—45 minuuttia

Teema:

Lennol Oy:n tuotteiden jalleenmyyjat
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Tarvikkeet:

nauhuri
teemahaastattelurunko
Tavoite:

Haastattelun avulla pyritdan selvittdmaan Lennol Oy:n tuotteiden jalleenmyyjien

ominaisuuksia ja heidan tarpeitaan.
Haastateltavan oikeudet:

Haastateltavasta kaytetd&n haastattelun litteroinnin, analysoinnin ja tulosten
esittelyn aikana nimiketta "myyntiedustaja”, joten hanen henkilollisyytensa pysyy
salassa. Haastateltavalla on myds oikeus kieltaytya vastaamasta kysymyksiin,

jotka han kokee liian arkaluontoisina tai joista h&n on salassapitovelvollinen.
Haastattelun runko ja eteneminen:

Haastattelurunkoa kaydaan lapi keskustellen. Haastattelija kuitenkin varmistaa
haastattelurungon avulla, ettéd kaikki kysymykset kaydaan lapi. Haastattelu
nauhoitetaan litterointia ja analysointia varten, joten muistiinpanoja ei kirjoiteta

haastattelun aikana.

Teemahaastattelun runko

Mitd myyntiedustajan toimenkuvaan kuuluu?
Kuinka kauan olet toiminut myyntiedustajana?
Millaisia Lennol Oy:n tuotteiden jalleenmyyjat ovat?
e Arvomaailma
e Tuotevalikoima
Mita tuotteita jalleenmyyjat ottavat eniten valikoimiinsa?

Millaisia lastentuotteita jalleenmyyjat toivovat? Mika myy hyvin?
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e Varit
o Neutraalit, raikeat, hillityt jne
e Trendikkaat, perinteiset jne.
e Kuvioteemat
o Esittavat, abstraktit, eldimet, autot, kukat jne.
o Laajemmat teemat, kuten kulttuuri (pohjanmaa, suomalaisuus yms)

Millainen on Lennolin tyyliin sopiva lastentuote?

Voidaanko jalleenmyyjien kayttaytymisessa huomata kaavaa, jonka avulla voidaan

arvioida tulevien sesonkien trendeja?
o Mita arvioit tulevien sesonkien trendeiksi?

Tuleeko mieleesi jotain, mita en ole huomannut kysy&d, mutta joka voisi edistaa

jalleenmyyijien tarpeita vastaavan kuosimalliston suunnittelua?
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