
Mö te med Mats Therman 

 Finnveras plan konstig  

o innehållet rörigt 

o rubrikerna ok 

 Han får 350 – 400 business idéer per år 

o 10 min att bestämma sig om den är bra eller inte 

o Hela ”grejen” måste stå i första meningen 

 Venture Capitalisten tittar på 

1) Finns det ett problem och en lösning? 

a. Är denna lösning betalningsvärd 

2) Konceptet är klart genom hela case 

a. Mitt case: hälsosam mat för barn och familjen 

b. Bi-konceptet: uthyrning av grejer 

c. Stranden är “other opportunities, location advantages”. En fördel, inte 

en del av konceptet. 

3) Är det möjligt att sprida idén?  

a. För alla mammor/föräldrar och barn i Finland 

4) Global möjlighet? 

a. Franchising 

5) Finns det trender som stöder idén? 

6) Entreprenören skall verka veta vad han gör 

 En investerare går in för 5 – 10 år 

o Vill veta hur mycket han får tillbaka 

o Vill veta hans risk 

 Entrepenörskaps-case 

o Outcome lön, stabilitet och lite extra 

o Bank samma syfte 

 Texten 

o Konkurserna bort! 

o Will be, going to <-> inte try och aim 

o Av en VC vill man ha expertis, hjälp, input, och lite pengar 

 Man kan inte be om finansiering 

o Mera bilder och grafer 

o Varje mening skall specify/ quantify 

o Försiktigt med att inte hoppa i texten 

o Inte ”beats”-> differentiate 

o The idea -> trendkurvor 

o Inte I will, utan the business will 

o Konceptet genomgående  

o Menyn skall ha bra hälsosam hemmamat för barn... och vuxna! 

o Take away hellre än hemkörning 

o Äldre hem kan nås med avtal mellan hemmen 



o Barn och business människor går inte ihop 

o Ta bort limited liability delen ur businessplanen => investeraren bestämmer formen, 

och kommer inte att vara med om det inte är aktiebolag 

o Expertis: Inga kusiner med i planen -> restaurant experts/ advisory board, långsiktiga 

experter, erfarenhet, via dem hitta rätta personer 

o Karta med var/vad folk bor 

o Bilder på macro nivå 

 Siffror i graf, text med varför 

o Konkurrenternas namn får inte vara med.  

 Jämför konkurrenterna med dig genom en matris med de du anser som 

behövs, jo- nej, vad du har, de inte har 

o Marknadsföring: 

 Word of mouth högt upp, det stöds sedan med Facebook och nätsida 

o ”Sleepless nights” bort 

o Intellectual property rights 

 Trademark logon 

 Mati -> kan man ändå gå förbi.. 

 Helt enkelt göra bättre än någon annan, springa lite snabbare 

 Fast investeraren vill nog inte höra det. 

 Av en VC vill man ha expertis, hjälp, input, och lite pengar 

 Risker 

o SWOT 

o Alternativa vägar i framtiden 

o Bild + förklaring 

 Kundströmmen är min risk 

 För inversterare är allt en finansiell risk 

 Teknisk risk bort, om det inte finns något att skriva om 

 Hur många människor finns det på Drumsö -> kundantalet realistiskt 

o Caset skall stöda finansen 

 Caset måste verka lovande, och hållas ihop med finansen 

o Venture capitalisten känner kanske inte till branschen så bra, så det ända han kan 

hålla fast vid är numrorna 

 


