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ESIPUHE

Opinnot huipentuvat opinndytetyohon, jossa mitataan opiskelijan ammatillisia
valmiuksia sekd kykyé tehdd tutkimusta, kirjallisuuden referointia ja omia
johtopédtoksid. Sain loistavan mahdollisuuden tarttua tdhéan haasteeseen, kun
Lahden ammattikorkeakoulu tarjosi minulle aiheen puutekniikan
insindorikoulutuksen markkinointisuunnitelman laatimisesta sekd RoadShow-
kouluvierailujen koordinoinnista ja kehittdmisestd. Vaikka aihe oli hyvin haastava
ja laaja, halusin kuitenkin ottaa haasteen vastaan, silld olen kiinnostunut alan
vetovoiman kehittdmisestd ja sidosryhmien kanssa tyoskentelysta.

Tyon aikana haastattelin 16 asiantuntijaa, kuten maa- ja metsitalousministeri Jari
Koskista, analysoin 3 kyselytutkimusta seki esiinnyin 9 seminaarissa ja
palaverissa. Esittelin markkinointisuunnitelman Lahden Sibeliustalossa, jossa
olivat edustettuina Lahden ammattikorkeakoulu, Centria ammattikorkeakoulu,
Piijat-Hameen koulutuskonsernin puutuotteen tydeliméneuvottelukunta,
Metsiteollisuus ry, Puumiesten liitto, Suomen Puuteollisuusinsinéorien yhdistys
ry, Suomen Sahateollisuusmiesten yhdistys ry, Puuteollisuusyrittdjat ry, Isku
Teollisuus Oy ja Puutekniikan Insinooriopiskelijat PINO ry.

Haluan kiittdd tuesta, kannustuksesta ja rakentavista ideoista opinndytetyoni
ohjaajaa, lehtori Ilkka Tarvaista sekd opinndytetyoryhméini, johon kuuluivat
lisdksi lehtori Jari Suominen, konsultti Taina Ahlroth, projekti-insino6ri Leo
Lihteinen ja markkinointiasiantuntija Virpi Ranta. Kiitokset myds Metséteollisuus
ry:n koulutuspoliittiselle asiantuntijalle Anne Kettuselle, opinto-ohjaaja Tuija
Marilalle, didinkielen opettaja Mirva Rainiolle, oppimiskeskus Fellmannialle ja
ennen kaikkea omalle perheelleni, sukulaisilleni ja ystivilleni.

Haluan omistaa timén opinndytetyoni edesmenneelle isidlleni, Markku Niemelle.
Lahdessa 26.9.2013

Antti-Jussi Niemi
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Puutekniikan suuntautumisvaihtoehdon opinniytetyd, 49 sivua, 8 liitesivua
Syksy 2013

TIVISTELMA

Tamai opinnidytetyd on tehty Lahden ammattikorkeakoulun Puutekniikan
toimeksiannosta operatiivisena projektina, jonka padtarkoituksena on esittdd
puutekniikan insindorikoulutuksen markkinointisuunnitelma. Tdhén liittyvand
kokonaisuutena toteutettiin RoadShow-koulukiertue, jossa kaytettivia
esitysmateriaaleja kehitettiin ja laadittiin jatkossa kiytettdvd koulunkdyntimalli.

Aihetta on pohjustettu kartoittamalla Suomen metsiteollisuuden nykytilaa ja
tulevaisuutta sekd puutekniikan koulutusta eri opintoasteilla. Tétd varten
analysointiin alan imagoon ja tyollisyyteen liittyvdi tutkimusaineistoa sekd
teetettiin kyselytutkimus ja haastatteluja.

Tutkimusongelmana oli puutekniikan insinddrikoulutuksen huono vetovoima,
mink& vuoksi koulutusta on jouduttu leikkaamaan merkittidvésti. Tyon keskeisend
tavoitteena oli perehtyd markkinointiviestintdédn ja nuorten koulutusvalintoihin

Tyon tuloksena laadittiin markkinointisuunnitelma, jossa esitelladan hankkeen
tavoitteet, kohderyhmi, konseptin rakentaminen, organisaatio, toimenpiteet seki
budjetti, rahoitus ja aikataulu.

Asiasanat: metsiteollisuus, puutekniikka, koulutuksen markkinointi,
markkinointisuunnitelma, kouluvierailut
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ABSTRACT

This thesis is a project initiated by Lahti University of Applied Sciences, aiming
to present a marketing plan for Bachelor’s degree education in wood technology.
In relation to this, the implementation of the RoadShow school tour was
organized, the presentation materials were improved and a suggestion for a future
model for school visits was made.

As a background for the topic, the current situation and the future of the Finnish
forest industry were examined, and the education of wood technology on different
levels of education was surveyed. To this end, studies of the image and
employment situation of the field were analyzed and a survey and interviews were
conducted.

The research problem was the poor attractiveness of the Bachelor’s degree
programme in wood technology, which has caused major cuts in this field of
education. A key objective was to examine marketing communication and the
factors that affect young people’s choice of education.

The thesis resulted in creating a marketing plan where the goals, the target group,
the building of the concept, the organisation and the necessary measures, as well
as the budget, the funding and the schedule of the project are presented.

Keywords: forest industry, wood technology, education marketing, marketing
plan, school visits
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LYHENTEET JA KASITTEET

AMK = Ammattikorkeakoulu
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1 JOHDANTO

Suomen metsiteollisuus eldd tilld hetkelld murroskautta, jossa siirrytdan
suurtuotannosta kohti korkeamman jalostusasteen tuotantoa. Tuotantolinjoja on
jouduttu sulkemaan, silld yritysten kilpailukyky ja kannattavuus on heikentynyt
jatkuvasti kiristyvissd kilpailussa. Toisaalta titd ongelmaa on ratkaistu myos
kehittdmailla yritysten tehokkuutta ja investoimalla uuteen teknologiaan. Uusille
puutekniikan insinooreille on edelleen jatkuva tarve, silld alalle valmistuu osaajia
entistd vihemman ja suuret ikédluokat jadvit ovat jidmassa eldkkeelle. Vaikka
tyopaikkojen midrdd on vihennetty ja timén seurauksena alan imago nuorten
keskuudessa on heikentynyt, Suomen metséteollisuudella on edelleen vahva
asema ja lukuisia tulevaisuuden mahdollisuuksia, silld ekologisuus ja
ilmastonmuutos ovat nousseet suureen tietoisuuteen maailmalla. Puu on tissd
suhteessa ylivoimainen materiaali, joka soveltuu erinomaisesti rakentamiseen.
Jotta puurakentaminen saadaan nosteeseen julkis- ja kerrostalorakentamisessa,
tarvitaan erityisesti puumateriaalin hallitsevia suunnitteluinsinooreja. Siksi on

erittdin tdarkedd panostaa alan koulutukseen ja sen markkinointiin.

Metsiteollisuuden murroksella on ollut merkittiva vaikutus puutekniikan
korkeakoulutukseen, joka on kérsinyt hakijapulasta. Oppilaitosten johdon on
pitdnyt seurata muutosta. Alan insindorikoulutus on péétetty lakkauttaa 2000-
luvun aikana viidestd ammattikorkeakoulusta. Myos yliopistoissa puutekniikan
opetus on lakkautettu itsendisend opintosuuntanaan. Koulutuksen vetovoiman
kehittymisesti ja oppilaitoksissa tehdyistd toimenpiteistd on titid opinndytetyoti
varten haastateltu puutekniikan opetusta tarjoavia ammattikorkeakouluja ja

yliopistoja.

Puutekniikan insinodrikoulutusta on markkinoitu Lahden ammattikorkeakoulussa
vuodesta 2011 jirjestetyilli RoadShow-koulukiertueilla, joissa opiskelijat
vierailevat kotilukiossaan tai vanhassa ammattiopistoissaan esittelemissi
opiskelua ammattikorkeakoulussa. Piddpaino tilaisuuksissa on ollut puutekniikan
esittelyssd. Tahin opinndytetyohon liittyen organisoitiin vuoden 2012-2013
koulukiertue, jossa vierailtiin 21 oppilaitoksessa ympéri Suomea.
Kouluvierailuilla kiyneille tehtiin kyselytutkimus, josta saadun palautteen

perusteella konseptia uudistettiin ja laadittiin jatkossa kdytettavi



koulunkdyntimalli. Vertailun vuoksi myds muiden ammattikorkeakoulujen ja

yliopistojen kouluvierailukdytdntdji on esitelty lyhyesti.

Tamin opinndytetyon pditavoite on esittdd puutekniikan insinéorikoulutuksen
markkinointisuunnitelma vuosille 2013-2017. Markkinointihankkeen strategia
perustuu nuorten ohjaamiseen puualalle sekd kokemusperdisen ettd Internet-
viestinnén keinoin, joiden keskeiseni ajatuksena on esitelld alaa
totuudenmukaisesti kertomalla opintojen sisdllostd, opiskelijaeldmasti ja
tyollistymisestd. Hankkeella tavoitellaan puutekniikan insindorikoulutuksen
vetovoimaluvun kaksinkertaistamista neljin vuoden aikana. Télld turvataan
puutekniikan insindorikoulutuksen jatkuvuus ja vahvistetaan Suomen

puutuoteteollisuuden kilpailukykya.

Hankkeen padkohderyhmit ovat 16-22-vuotiaat lukiolaiset ja puualan
ammattikoululaiset. Heidén jatko-opiskelupaikan valintaansa vaikuttavia tekijoiti
ja tiedonhakua on selvitetty tutkimusten kautta seki haastattelemalla lukioiden ja
ammattikoulujen henkilokuntaa. Kohderyhma on jaettu segmentteihin, joille
tehdddn kohdennettua markkinointia. Kéytettdviat markkinointitoimenpiteet on
pyritty valitsemaan mahdollisimman kustannustehokkaasti. Hanketta varten
perustetaan kampanjasivusto, jonne houkutellaan kévijoitd digitaalisen mainonnan
avulla. Markkinointiviestintii tehostetaan kayttimalld videoita, sahkdpostisuoraa,
julisteita ja esitteitd. Ndiden lisédksi toteutetaan tapahtumamarkkinointia, kuten

kouluvierailuita, avoimien ovien pédivid ja tyopajoja.

Markkinointihankkeen suunnittelusta ja toteutuksesta vastaa organisaatio, joka
koostuu puu- ja markkinointialan ammattilaisista seki opiskelijoista. Hanketta
johtaa projektipééllikko, jonka tukena toimii puualan sidosryhmistéd koostuva
markkinointitydoryhmai. Markkinointikonseptin suunnittelusta ja graafisesta
ulkoasusta vastaa mainostoimisto. Hankkeen vaatimat kulut ovat eritelty
budjetissa. Rahoitussuunnitelman péadpaino on puualan yhdistyksissd, joiden

lisdksi rahoitusta haetaan puualan yrityksilta.



2 SUOMEN METSATEOLLISUUS ELAA MUUTOKSESSA

2.1 Murroskausi

Suomen metsiteollisuus on kdynyt ldpi merkittivaa rakenneuudistusta koko 2000-
luvun alun. Yhteiskuntarakenteen muutos teollisesta jilkiteolliseen
palveluyhteiskuntaan, tuotannon automatisointi, paperituotteiden ylituotanto
Euroopan markkinoilla seki painotuotteiden kysynnin heikkeneminen ja
digitaalisen median ennakoitua suurempi kasvu ovat olleet ajureina
metsiteollisuuden murroksessa, joka on aiheuttanut laajoja muutoksia kemiallisen
puunjalostusteollisuuden johdolla myds puutuoteteollisuudessa. Myos
taloudellinen taantuma on védhentiinyt erityisesti rakentamista, johon valtaosa

puutuotteista kdytetddn.

Perinteisten metsiteollisuustuotteiden laajamittainen tuotanto on kdynyt entisti
kannattamattomammaksi, mikd pakottaa yritykset tehostamaan toimintaansa ja
tavoittelemaan korkeampaa kustannuskilpailukykyé, joka rakentuu useasta eri
osatekijastd. Energia ja raaka-aineet on oltava edullisesti ja hyvin saatavilla.
Logistiikan tulee toimia ja tyontekijoiden pitdad olla ammattitaitoisia. Yrityksille
tarkeitd kilpailukyvyn tekijoitd ovat myos alueen tuotekehitys- ja

innovaatiotoiminta. (Vikevid 2012.)

Jatkossa on ajateltava, miten tuotteita saadaan myytyd maailmalle, muuten ei
voida parjatd yha kiristyvéssa kilpailussa. Metsiteollisuus tulee edelleen olemaan
murroksessa — tdimad tarjoaa seki haasteita ettd mahdollisuuksia, joita Suomen on
mietittdvid ja hyodynnettdvi laajemmin. Tarvitaan ideoita, innovaatioita ja
tuotekehittelyd. Tarkasteltaessa metséteollisuuden toimintaedellytyksid on
ensimmadiseksi analysoitava, mikd on Suomen yleinen kilpailukyky
maailmanlaajuisesti, ei ainoastaan puuteollisuudessa, vaan kaikilla aloilla. Téhin
liittyy se, miten infrastruktuuri toimii, miké on yritysverotuksen taso, miten paljon
meilld on koulutettua tydvoimaa ja miten logistiikka toimii. Rikkidirektiivi on
tassd askel vadrdan suuntaan, koska se aiheuttaa ainakin alkuvaiheessa
lisdkustannuksia. Ylipditddn on siis tarkasteltava, menestyykoé Suomi missidin

niistd vertailukohdista maailmanlaajuisesti. (Koskinen 2012.)



Julkinen valta jakaa rahaa mm. metsdasioihin. On tirkedd varmistaa, ettd sitd
kdytetdadn tehokkaasti. Pitdd huolehtia, ettd metsid hoidetaan hyvin, jotta ne
kasvavat my0s tulevaisuudessa. On mietittdvi, miten tutkimukseen suunnataan
rahaa, jotta se edesauttaisi uusien tuotteiden 10ytamistd. Valtio jakaa myos
investointitukia uusiutuvaan energiaan ja varmistaa, etti Suomessa on riittavasti

mm. metsdautoteiti ja terminaaleja puutavaran kuljettamiseen. (Koskinen 2012.)

Suomalaiset metsiteollisuusyritykset eivit ole jiidneet kehityksessi jidlkeen, vaan
ne ovat aktiivisesti uudistaneet toimintatapojaan ja tehneet pitkédjanteisti
tutkimustyotd. Yritykset haluavat nikyé raikkaina, ympiristoystavillisind ja
innovatiivisina. Esimerkiksi UPM kuvaa itsedédn nimelld “Biofore Company” ja

Stora Enso kiyttidd slogania "Rethink™.

2.2 Tyollisyys

Metsiteollisuus on edelleen yksi Suomen merkittdvimmisté teollisuuden aloista.
Se tyollistdd 48 000 tyontekijdd, joista 26 000 puutuoteteollisuudessa ja 9 000
huonekaluteollisuudessa (Metséteollisuus ry 2013). Saha-, puulevy- ja
huonekaluteollisuuden tyontekijoistd noin 25 prosenttia tyoskentelee
toimihenkiloni tai ylempina toimihenkilond (Kettunen 2012). Puutyontekijoiden
Jja -asiantuntijoiden tarvearvio vuosina 2008-2025 on peruskehityksessd 6 520
uutta tyontekijidi eli keskimiirin 360 tyontekijdaa vuodessa. Tavoitekehityksessi
tyopaikkoja avautuu 13 990 eli keskimiirin 770 vuodessa. (Opetusministerio
2011). Toimihenkildiden ja ylempien toimihenkildiden osalta tdma tarkoittaisi siis
peruskehityksessi noin 90 ja tavoitekehityksessid 200 avautuvaa tyopaikkaa

vuodessa.

Metsidalan strategisen ohjelman (MSO 2012, 52) viliraportissa tavoitteeksi on
maidritelty jalostettujen puutuotteiden viennin kaksinkertaistaminen vuosien 2011
ja 2015 vililla. Puutuotteiden jalostamisen ja viennin lisdyksen arvioidaan
nostavan tyollisyyttd 4 000—6 000 henkilotydvuodella. Puurakentamisen ja
puutuotteiden viennin lisddntymisen vaikutukset Suomen vaihtotaseeseen voivat
olla jopa 200-300 miljoonaa euroa. Suomessa jalostettujen puutuotteiden mairad

ja vientid voitaisiin nykyisesti lisédtd esimerkiksi ikkunoissa, ovissa, kiinto- ja



irtokalusteissa, sisustus- ja verhoustuotteissa seki piha- ja ympéristorakentamisen

tuotteissa. (Kettunen 2012.)

Tyo- ja elinkeinoministerion teettamin, vuonna 2012 julkaistun Clustertech 2020
-selvityksen mukaan metsdsektorin liikevaihtoa olisi mahdollista nostaa yli 20
prosenttia ja synnyttdd yli 10 000 uutta tyopaikkaa panostamalla
perusmetsiteollisuuden toimintaedellytyksiin ja jalostusasteen nostamiseen,
puutuotteisiin, bioenergiaan seki uusiin tuotteisiin ja palveluihin. Liikevaihdon
lisdyksesti tulisi 75 prosenttia uusista tuotteista ja loput palveluliiketoiminnasta.
Nimenomaan puutuotepuolella olisi paras mahdollisuus liiketoiminnan

lisddmiseen ja uusien tyopaikkojen luomiseen. (Kettunen 2012.)

Aika ajoin on tehtdvd koulutuksen uudelleenarviointia. Mikili biotalous
laajemmassa mittakaavassa lahtee kantamaan enemmaénkin, silloin tarvitaan
osaajia. Metsdalalla on siinéd keskeinen rooli. Oli kyseessd puutuote- tai
metsidnhoitoala, niin tekijoitd tarvitaan. Puute tyontekijoistd tulee olemaan
tulevaisuudessa entistd merkittavampi. Teollisuus on vihdoin herdnnyt tdhdn
ongelmaan. Suoraan ei voida sanoa, miké on alalle suuntautuvan tuleva tyonkuva,
mutta hyvi pohjakoulutus antaa mahdollisuudet tyollistyd monipuolisesti erilaisiin

tyotehtiviin. (Koskinen 2012.)

Tyollistyminen on selkedsti yksi suurimmista nuorten alavalintaan vaikuttavista
tekijoistd. Siksi nuorille on tuotava selkedsti esiin, ettd puutuoteteollisuudessa on
toitd ja ettd puutekniikan insin6orejd valmistuu vihemmin miké teollisuuden tarve
on. Erityisesti tuotannon esimiehisti ja kehitysinsinooreistd on pulaa. Yritykset
joutuvat enenevissd mairin kouluttamaan itse tyontekijansad kiyttden
oppisopimusta ja sisdistd koulutusta. Tami on haastavaa, silld tyontekijoiltd

puuttuu perusosaaminen puutekniikasta. (Ignatius 2013).

2.3 Imago nuorten keskuudessa

Metsiteollisuuden imago on kérsinyt murroskauden vaikutuksesta.
Tuotantolinjojen ja kokonaisten tehtaiden sulkemiset sekd henkiloston
lomautukset ja irtisanomiset ovat olleet ndyttivasti esilld mediassa, mikéd on

luonut kuvan, ettd koko metsiteollisuus on kuolemassa Suomesta. Tédstd on



syntynyt metsdalalle negatiivinen imago, joka heijastuu myos nuorten valintoihin.
Muutosta on kuitenkin nédhtédvissd. Puulle on 16ydetty erilaisia kiyttdmuotoja,
kuten energia ja rakentaminen. Puisia kerrostaloalueita ja julkisia puurakennuksia
on rakenteilla. Ndill4 aloilla on nédhtivissd selvdd virkoamista. Uudet metsien ja

puun kdyttdbmuodot tulevat heréttiméin mielenkiintoa. (Koskinen 2012.)
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Kuvio 1 Ylikoululaisten mielikuva metsiteollisuudesta (Leinikka 2011)

Kysyttdessd ylidkoululaisilta, mité heille tulee ensimmaiisend mieleen
metsiteollisuudesta, vastauksena on ldhes yksinomaan metsuri ja puiden kaato
(kuvio 1). Tietdamys alasta on siis varsin kapea-alaista. Nuoret eivit halua
hakeutua metsiteollisuuteen, silld he nikevit sen vetovoiman esteind mm. heikot
tyollisyysnikymit, vanhanaikaisuuden, epikiinnostavat tuotteet sekd yksipuolisen
ja fyysisen tyonkuvan. Toisaalta he nikevit alassa my0s positiivisia ajureita.
Heidédn mielestidin metsd on Suomen merkittdvin luonnonvara, joka uusiutuu ja
toimii hiilinieluna. He kokevat my®ds, ettd ala pystyy tarjoamaan nyt ja
tulevaisuudessa mielenkiintoisia sekd monipuolisia tyotehtédvid, joista maksetaan

kilpailukykyistd palkkaa. (Ampuja, Lehtonen 2012.)
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KUVIO 2. Toimialojen kiinnostavuus lukiolaisten keskuudessa (Leinikka,

Thuneberg, 2011)

Kuviossa 2 on esitetty eri alojen kiinnostavuus lukiolaisten keskuudessa.
Suosituimpia aloja ovat mm. kulttuuri, opetus, media ja taide, mutta elintarvike-,
kone- ja kuljetusalan ohella metséteollisuudessa haluaisi tydskennelld vain murto-
osa vastaajista. Kuviosta on nihtévissi, ettd yleisesti teollisuuden alat eivit
kiinnosta nuoria. Tilanne on hieman nurinkurinen, silld trendikk&:it alat eivét
vilttamaittd tyollistd tai tuota taloudellisesti niin hyvin kuin epdsuosituimmat alat.
Nuorten kiinnostuneisuuden ja alojen tyovoimatarpeiden vililld on selked

epdtasapaino, johon on mahdollista vaikuttaa mm. markkinoinnin avulla.



2.4  Tulevaisuuden mahdollisuuksia

2.4.1 Ekologisuus

Metsi- ja puutuoteteollisuudella on loistavat mahdollisuudet menestyé
tulevaisuudessa, silld metsidt ovat Suomen merkittdvin luonnonvara: maapinta-
alasta 86 prosenttia on metsidtalousmaata, jota kuitenkin kiytetidin vihemmén

kuin sitd kasvaa (Metla 2010, 37).

Yleinen ympdristotietoisuuden nousu pinnalle vahvistaa metséteollisuuden asemia
tulevaisuudessa. Metsd on uusiutuva luonnonvara, joka sitoo ilmasta hiilidioksidia
ja niin hidastaa ilmastonmuutosta. Puu voidaan palauttaa takaisin luonnon omaan
kiertokulkuun polttamalla, ja samalla saadaan energiaa. Koskinen (2012) on
samaa mieltd: asenneilmasto on muuttunut puulle entistd suotuisammaksi. Nyt
kun puhutaan ilmastomuutoksesta ja energia-asioista, on heritty huomaamaan
puun vahvuudet: se on raaka-aineena uusiutuva, energiatehokas ja ilmaston

kannalta positiivinen.

2.4.2 Materiaaliominaisuudet

Puumateriaali on luonnollinen, kaunis ja miellyttdva raaka-aine, josta voidaan
valmistaa monentyyppisii tuotteita. Puutuoteteollisuuden tuotteista valtaosa
kiytetidin rakentamiseen, johon puu sopii erinomaisesti. Puu on tiheyteensa
nihden erittdin lujaa, ja sitd on varsin helppo tyostdd. Se on myos
hygroskooppista, eli se tasaa ilmankosteuden vaihtelua, jolloin asuinrakennuksissa

kdytettynd sisdilman laatu ja ihmisten asumisviihtyvyys paranee.

Puu ei johda 1dmpdé kuten betoni tai metallit, jolloin se on miellyttdva
kosketuspinta ihmiselle. Niitd ominaisuuksia hyodynnetiin erityisesti
huonekaluissa ja sisdverhouspaneeleissa sekéd rakennuspuusepénteollisuuden

tuotteissa, kuten lattioissa, ovissa, ikkunoissa ja portaissa. (Viitaniemi 2006.)



2.4.3 Rakentaminen

Yli 80 prosenttia puutuotteista kiytetdin rakentamiseen. Omakoti- sekd vapaa-
ajanrakentamisessa puu on ollut kautta aikain suosituin rakennusmateriaali.
Merkittavimmat hankkeet ovat kuitenkin julkis- ja kerrostalorakentamisessa, jossa
puu on vield verrattain vieras materiaali, joka koetaan vaikeasti hallittavaksi.
Puurakentamista pyritiin edistamiin viimeiset 20 vuotta varsin hajanaisin
toimenpitein ja sitd jarruttivat erilaiset rakennusméairaykset, kuten paloturvallisuus
ja dénieristys. Viime hallituskaudella méadrdyksid kevennettiin ja puuala otettiin
paremmin huomioon. Tdmai oli ratkaiseva tekijd, joka mahdollisti puun kdyton
jopa kahdeksankerroksisten talojen rakennusmateriaalina, entisten

nelikerroksisten lisédksi. (Kairi 2012.)

Nykyédédn puurakentamisen edistiminen on keskitetty entistd selkedmmin ty6- ja
elinkeinoministeriéon, joka on sitoutunut puurakentamisen lisddmiseen laajassa
mittakaavassa. Ministerio pyrkii keskustelemaan rakentajien ja rakennuttajien
kanssa ja varmistamaan sen, ettd puurakentaminen otetaan huomioon. Mikili isot
yritykset ndkevit puurakentamisessa potentiaalia, niin ala ldhtee vetimé&én. Talla
hetkelld jotkin yritykset miettivit vakavasti myos puurakennusten

vientimahdollisuuksia. (Koskinen 2012.)

Rakennusliikkeiden johto suhtautuu puurakentamiseen positiivisin odotuksin.
Keviilla 2013 suunnitteilla oli yli 7 000 puukerrostaloasuntoa (Puuinfo 2013).
Elementti- ja moduulitekniikka on mahdollistanut puurakentamisen teollisessa
mittakaavassa. Kiinnostus puun kidyttoon julkisessa rakentamisessa ja
saneerauskohteissa on lisddntynyt merkittdavisti, mutta alalla kaivataan edelleen
suunnitteluosaamista. Puusta on mahdollista tehdi arkkitehtonisesti nidyttidvii ja
kaytannollisid rakenteita, jotka kohoavat entistd korkeammalle. Nyky&dédn on
mahdollista rakentaa jopa 30 kerroksisia pilvenpiirtdjid puusta. Kuviossa 3 on
loistava esimerkki tistd arkkitehti Michael Greenin suunnittelemana. Kyseessid on

konsepti Cornell NYC Tech -kampuksen rakentamisesta New Y orkiin.
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Kuvio 3. Konseptikuva puisista pilvenpiirtdjistid (Architect 2013)

2.4.4 Kansainvilisyys

Suomen metsiteollisuus luokitellaan vientiteollisuuteen, silld yli puolet sen
tuotannosta myydaédn ulkomaille ja sen osuus on noin 20 prosenttia koko Suomen
viennistid (Metséteollisuus ry 2013). Moni nuori pitdd matkustelusta. Metsdala
antaakin erinomaisen mahdollisuuden tydskennelld helposti ulkomailla

suomalaisen tai ulkomaalaisen yrityksen palveluksessa. (Koskinen 2012.)

Kansainvilinen yhteistyo oppilaitosten vililld vahvistaa opiskelijoiden kielitaitoa
ja rohkaisee heitd hakeutumaan kansainvélisiin tehtédviin, joita puualalla on tarjota
ympiri maailmaa. Muualla Euroopassa puutekniikan insindorikoulutuksen tilanne
on varsin hyvi ja arvostettu. Esimerkiksi Rosenheimin ammattikorkeakoulussa
Saksassa on yli tuhat puutekniikan opiskelijaa, satoja opettajia ja laitevalmistajien
lahjoittamat, uusimmat koneet. Suomessa puutekniikan opiskelijoilla on loistavat
mahdollisuudet ldhted vaihto-opiskelijaksi. Esimerkiksi Lahden
ammattikorkeakoululla on sopimukset Rosenheimin (Saksa), Zvolenin (Slovakia),
Bernin (Sveitsi) ja Salzburgin (Itdvalta) ammattikorkeakoulujen kanssa.

(Tarvainen 2013.)



11

3 PUUTEKNIIKAN KOULUTUS SUOMESSA

3.1 Ammattiopistot

Suomessa puualaa voi opiskella yhteensd 59 ammattiopistossa, joissa on arviolta
noin 2 500 puualan opiskelijaa. Kuviossa 4 on esitetty oppilaitosten sijainti ja
opetusala. Kuvioon on merkitty keltaisella puutuoteteollisuuden,
vaaleanpunaisella prosessiteollisuuden sekd oranssilla kisi- ja taideteollisuuden

koulutusta tarjoavat yksikot. (Metsda Puhuu 2012.)
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KUVIO 4. Puutekniikan ammattioppilaitokset (Metsda Puhuu 2012)
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Puualan ammattiopistoilla on vahva asema ja vetovoima Suomessa. Niistd
valmistuvissa opiskelijoissa on merkittidvi potentiaali puutekniikan
insinoorikoulutuksen hakijamiirien lisddamisti ajatellen. Esimerkiksi
Koulutuskeskus Salpauksen puupuolelta valmistuneista jatkaa vain noin 10
prosenttia jatko-opintoihin. Tétd osuutta olisi mahdollisuus kasvattaa aktiivisen
markkinoinnin avulla. Puualan perustutkinnon suorittaneet hallitsevat hyvin
puumateriaalin ja sen tyostdmisen seki késin ettd konein. Teoriapainotteiset
insinooriopinnot tdydentadvit loistavasti titd osaamispohjaa. Erityisesti sekd
ylioppilas- ettd ammattitutkinnon suorittaneet olisivat erinomaisesti soveltuvia
insindorikoulutukseen. Siksi myos puualan ammattikoulutus on saatava mukaan
alan yhteismarkkinointiin. Jatko-opintoihin hakeutumisen kynnysté on saatava

alennettua. (Honkanen 2012.)

3.2  Ammattikorkeakoulut

Ammattikorkeakoulut hakevat parhaillaan valtioneuvostolta uusia toimilupia,
jotka astuvat voimaan vuonna 2014. Tdman tarkoituksena on selvittdd
oppilaitosten pitkén tihtdimen taloudelliset ja toiminnalliset edellytykset sekd
varmistaa, ettd niiden toiminta vastaa alueellisia tarpeita. Samalla
koulutusohjelmia uudistetaan ja yhdistetidin suuremmiksi kokonaisuuksiksi,
jolloin opiskelijat suorittavat ensimmaiisen lukukauden yhteisid opintoja ja
valitsevat vasta timén jidlkeen pddaineensa. Opintojen valinnanvapaus tulee
kasvamaan, jolloin opiskelijoiden on mahdollista erikoistua jo opiskeluaikanaan.
Myo6s ammattikorkeakoulujen rahoitusmalli uudistuu vuoden 2014 alusta.
Nykyisessd mallissa 70 prosenttia rahoituksesta perustuu opiskelijoiden
lukumaidrdin kahtena laskentapdivini ja 30 prosenttia suoritettuihin tutkintoihin.
Uudessa mallissa 24 prosenttia rahoituksesta muodostuu 55 op lukuvuodessa
suorittaneiden méérdsti ja 46 prosenttia suoritetuista tutkinnoista. Ndiden lisdksi
mukana on laadullisia mittareita, kuten opiskelijoiden tyollistyminen. (Kivistd

2013).

Opetusministerio linjasi vuonna 2008, ettd puutekniikan insindorikoulutus on
sdilytettiva itsendisend hakukohteena kuudessa ammattikorkeakoulussa.

Koulutuksen vetovoiman heikettyd ammattikorkeakoulut pééttivit kuitenkin
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lakkauttaa puutekniikan koulutusohjelman jirjestyksessd Mikkelistd, Joensuusta,
Seinidjoelta, Kotkasta ja Kuopiosta. Tilld hetkelld puutekniikan pddainetta voi
opiskella vain Lahdessa (materiaalitekniikka) ja Ylivieskassa (tuotantotalous),
joissa puutekniikkaan erikoistuu vuosittain yhteensd noin 35 opiskelijaa (kuvio 5).
Ottaen huomioon, ettd ammattikorkeakoulujen prosessi-, kemian- ja
materiaalitekniikan seké tuotantotalouden tutkinnon ldpéisyprosentti on 62
(Opetusministerio 2011), tulee puutekniikkaan erikoistuneita insinooreja
valmistumaan noin 22 vuosittain. Kolmen vuoden kuluttua valmistuvat viimeiset
puutekniikan insindorit lakkautetuista yksikoistd, minki jdlkeen koulutus on
yksinomaan Lahden ja Ylivieskan varassa. Suomessa on puutuotetekniikan
keskittymid Keski-Pohjanmaalla ja Pdijat-Hameessd, joten alueellisesti alan
insinoorikoulutuksen sdilyttiminen niilla paikkakunnilla on perusteltua. Suomen
Puuteollisuusinsinéorien yhdistys linjasi vuosikokouksessaan 2012, etti

opetusresurssit on keskitettivid Lahteen.
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KUVIO 5. Puutekniikan ammattikorkeakoulut (Metsid Puhuu 2012)
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Metsiteollisuuden koulutuksen hakijaméérien kehityksen trendi on ollut laskeva.
Aloituspaikkoja on jouduttu viahentdmién, koska kysyntdi ei ole ollut riittdvésti.
Teknikkokoulutuksen lakkauduttua Suomesta insinoorit ovat pitkélti korvanneet
heidin tyotehtivansd. Ehké nyt ollaan herddmaésséd samalla tavalla kuin
rakennusmestarikoulutuksessa, joka aikoinaan lopetettiin Suomesta. Muutama
vuosi sitten huomattiin, ettid timai oli virhe, koska sen tyyppistid osaamista
tarvitaan tyomailla. Nyt rakennusmestareiden koulutus on aloitettu uudelleen.

(Koskinen 2012).

Nykyisille ja entisille puutekniikan ammattikorkeakouluille tehtiin marraskuussa
2012 haastattelu, jonka kysymykset on esitetty liitteessi 1. Seuraavassa osiossa

esitellddn kyseiset oppilaitokset ja haastatteluiden tulokset.

3.2.1 Lahden ammattikorkeakoulu

Lahden ammattikorkeakoulu on kouluttanut puutekniikan insinoorejd yli 50
vuoden ajan erityisesti Pdijat-Hdmeen alueen tarpeisiin. Oppilaitoksen vahvuuksia
ovat pitkit perinteet puutekniikan opetuksessa, monipuolinen yritysyhteistyo,

aktiivinen ammattiainekerhotoiminta seki keskeinen sijainti Eteld-Suomessa.

Syksylld 2011 puu-, muovi- seki tekstiili- ja vaatetustekniikka yhdistettiin
uudeksi materiaalitekniikan koulutusohjelmaksi, jossa on aloittanut vuosittain 65
opiskelijaa. Ensimmadisend syyslukukautena opiskelijat kdyvit yhteisid kursseja ja
perehtyvit mm. materiaaliopin perusteisiin. Kevitlukukaudella opiskelijat
valitsevat pidaineeksi puu-, muovi- tai tekstiili- ja vaatetustekniikan. Puutekniikan
on valinnut vuosittain noin 30 opiskelijaa. Syksylld 2012 oppilaitoksessa oli

kirjoilla yhteensd 127 puutekniikan opiskelijaa (Suominen 2012).

Keviilla 2013 pidettyjen YT-neuvotteluiden tuloksena LAMK:n hallitus péitti,
ettd muovi- ja vaatetustekniikan péddaineet tullaan lakkauttamaan vuonna 2014,
mutta puutekniikka jatkuu omana pddaineenaan, joka siirretddn prosessi- ja
materiaalitekniikan koulutusvastuualueeseen (Tarvainen 2013). Lahden
ammattikorkeakoulu ja yliopistokeskus keskittyvit vuosien 2013-2018 aikana
yhteiselle kampukselle Niemen alueelle, jonne tullaan rakentamaan uusia

opetustiloja seki opiskelija-asuntoja. Nykyisenkaltaista, noin 1 000 neliometrin
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kokoista puutekniikan laboratoriota ei kuitenkaan uudelle kampukselle aiota
rakentaa, vaan tavoitteena on perustaa yritysten kanssa yhteinen

tutkimuslaboratorio. (Hyokki 2013.)

3.2.2 Centria ammattikorkeakoulu, Ylivieska

Puutekniikan koulutusohjelma alkoi Ylivieskassa, Keski-Pohjanmaan AMK:ssa
syksylld 1996. Ammattikorkeakoulun nimi muutettiin Centria AMK:ksi syksylld
2012, johon mennessi sieltd oli valmistunut yhteensd 160 puutekniikan insindorid.
Syksystd 2009 alkaen puutekniikka on ollut integroituneena tuotantotalouden
koulutusohjelmaan 60 op:n laajuisena opintokokonaisuutena. Lisédksi vuosittain on
opiskelijjoita, jotka suorittavat vain osan puualan kursseista. Vuodesta 2012 alkaen
puutekniikan syventivid opintoja on paketoitu 15 op:n moduuleiksi, joita
opiskelijat voivat siséllyttdd HOPS:iin. Ndiden lisédksi opiskelijat voivat valita

opintoihinsa mm. robotiikkaa tai toimitusketjun hallintaa. (Arhio 2012.)

Tuotantotaloudessa on aloittanut vuosittain 20-30 opiskelijaa, mutta heistd vain
harva suuntautuu puutekniikkaan. Vuosina 2009 ja 2010 puutekniikan valitsi
kuusi opiskelijaa molempina vuosina. Vuonna 2011 sité ei valinnut ensisijaiseksi
kukaan, mutta keviilld 2012 alan kursseja suoritti yhdeksidn opiskelijaa.
Opetusryhmien ollessa liian pienid tulee opetuksen jirjestiminen kyseenalaiseksi.
Siksi opetukseen on kehitettavi uusia ratkaisuja, kuten projektimaista oppimista

tiiviissd yritysyhteistyossd, mutta timén toteutus kdytannossi on varsin haastavaa.

(Arhio 2012.)

Puutekniikan markkinointitoimenpiteind Centriassa on ollut mm. vuosittain
jarjestetty avoimien ovien pdivi, jolloin noin 600 alueen toisen asteen opiskelijaa
on tullut vierailemaan ja heille on esitelty koulutusohjelmia eri pisteissd. Myos
osa ldhialueen ammattiopistoista kéy erikseen vierailemassa puulaboratoriossa.
Markkinoinnin tehostamiseksi puutekniikasta on laadittu video ja esite. Lisiksi

opiskelijat organisoivat alkuvuonna koulukierroksia. (Arhio 2012.)

Vetovoiman mittaaminen ei ole yksiselitteinen asia. Kéytannossa kaikkien
Centrian tekniikan alan koulutusten vetovoima on heikohko, kun asiaa arvioidaan

ensisijaiset hakijat / aloituspaikat -tunnusluvulla. Tdma ei vilttamittd ole paras
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mahdollinen mittari, kun otetaan huomioon, etti valmistuneiden ty6llistyminen on
varsin hyvilla tasolla. Tédlld hetkelld Ylivieskan yksikon tulevaisuus ei ole varma,
varsinkaan kun ammattikorkeakoulujen toimiluvat ovat uudelleenhaussa. Centria
AMK:n nidkokulmasta tuotantotalouden koulutus Ylivieskassa jatkuu, ja sithen
liittyen puualan osaamisen alueellinen vaikuttavuus on se, milld koulutuksen

olemassaoloa voidaan perustella. (Arhio 2012.)

3.2.3 Savonia-ammattikorkeakoulu, Kuopio

Savonia-AMK:n puutekniikan koulutusohjelma on lakkautettu ja puutekniikan
koulutus on siirretty rakennustekniikan koulutusohjelman sisille, teollisen
rakentamisen suuntautumiseksi. Tédlld uskotaan olevan vetovoimaa parantava
vaikutus, silld rakennustekniikka on vetovoimaisin tekniikan alan

koulutusohjelmista. (Oikarinen 2012).

Opiskelijamédrit pysyivit hyvin pitkddn samankaltaisena. Uusia opiskelijoita
aloitti vuosittain noin 30, joista opintojaan jatkoi ensimmadisen vuoden jilkeen

noin 20-25 opiskelijaa.
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KUVIO 6. Savonia-AMK:n puutekniikan koulutusohjelman vetovoiman kehitys
vuosina 2001-2011 (Oikarinen 2012)

Puutekniikan koulutusohjelman vetovoimaluvun kehitys vuosina 2001-2011 on
esitetty kuviossa 6. Vuosituhannen alussa se oli vield hyvi, mutta seuraavan
kymmenen vuoden aikana se laski alle yhden, minka jédlkeen koulutus paitettiin

lakkauttaa. Syksylld 2012 puutekniikan opiskelijoita oli jéljelld seuraavasti:
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e 1.vskO

e 2 vsk15
e 3. vsk15
e 4 vskl14

Nuoria eivit kiinnosta enéé pienet koulutusohjelmat, kuten puutekniikka, vaan he
hakeutuvat mieluummin isoihin kokonaisuuksiin, kuten rakennus-, kone-, sahko-
ja tietotekniikan aloille. Heilld ei mydskiin ole kisitystd puualan tyollistymisestd,
eivitkd he ylipditiin tunne, mitkd yritykset tyollistavit alalla. Niitd asioita
voitaisiin parantaa markkinointiviestinnin keinoin. Savonia-AMK:n puutekniikan
osasto teki markkinointia yhdessé tekniikan muiden koulutusohjelmien kanssa
sekid puutekniikan kohdennettua markkinointia toisen asteen ammatilliseen

koulutukseen. (Oikarinen 2012.)

3.2.4 Kymenlaakson ammattikorkeakoulu, Kotka

Kotkan puutalousopistolla oli aikoinaan erinomainen vetovoima, ja sieltd
valmistuneet olivat hyvin kysyttyjd tyomarkkinoilla — erityisesti
sahateollisuudessa. Koulun maine takasi hyvét hakijamédrit, eikd
opiskelijarekrytointia tarvinnut juurikaan tehdd. Vuosikurssien luokat olivat
pienid, jolloin opiskelijoista muodostui tiivis porukka ja keskeyttimisprosentit
olivat alhaisia. Vuonna 1996 tulleen AMK-uudistuksen myotid ryhmékoot
kasvoivat ja opetuksen laatu alkoi kérsid. Taloudellisen taantuman ja sité
seuranneiden teollisuuden irtisanomisten vaikuttamana vetovoima ldhti laskuun ja
koulutus keskitettiin tekniikan alan kampukselle Metsolaan. Opiskelijarekrytointi
ja markkinointi oli annettu KyAMK:n kisiin, mutta he eivit tehneet riittdvasti

ponnisteluja puutekniikan pelastamiseksi. (Jadskeldinen 2012.)

Puutekniikkaa ei markkinoitu erikseen juuri lainkaan, joitain lehti-ilmoituksia
lukuun ottamatta. Kotkan oli tarkoitus osallistua puutekniikan
ammattikorkeakoulujen yhteismarkkinointiin koulukampanjoiden muodossa,
mutta OKM:n KyAMK:lle esittdmin 30 aloituspaikan vihennyksen myota
sisdinotto puutekniikkaan péitettiin lopettaa vuonna 2011, ja
markkinointisuunnitelmista luovuttiin. Syksyllda 2012 oppilaitoksessa opiskeli

vield noin 20 puutekniikan opiskelijaa. (Kankaanranta 2012.)
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3.2.5 Seindjoen ammattikorkeakoulu

Seindjoen ammattikorkeakoulu koulutti puutekniikan insindoreji erityisesti Eteld-
Pohjanmaan tarpeisiin. 2000-luvun alussa koulutusohjelman vetovoimaluku oli
alle yksi, josta se nousi vililld 1dhelle kahta. Lopulta se tippui 1,5 pintaan ja jopa
sen alle. Vetovoima oli kuitenkin hienoisesti parempi muihin puutekniikan
ammattikorkeakouluihin verrattuna, eiki se varsinaisesti koskaan romahtanut,
paitsi viimeisessi, syksyn yhteishaussa. Vuonna 2008 OKM:n
tavoitesopimusneuvotteluissa SeAMK:Ita edellytettiin toimipisteiden
vihentidmisti ja suurempia kokonaisuuksia koulutusohjelmiin, jolloin
puutekniikan opetus péitettiin lopettaa (Laitila 2008). Nykyédin SeAMK:ssa on
edelleen mahdollista valita kone- ja tuotantotekniikan sisilld yksi puutekniikan

moduuli. (Heiskanen 2012.)

Yritysten positiiviset uutiset ja kesdtyopaikkojen tarjoaminen voisivat olla tehokas
viesti opiskelijarekrytoinnissa kaytettdviksi. Kouluvierailut eivit tuottaneet
haluttua lopputulosta SeAMK :ssa. Oletettavasti uudet opiskelijat olisivat tulleet
tai olleet tulematta ilman niitékin. Nuorten viidakkorumpu on varsin tehokas

markkinointikanava. (Heiskanen 2012.)

3.3 Yliopistot

Metsiteollisuuden murroskausi ja hakijaméérien lasku ovat ajaneet myos
puutekniikan yliopistokoulutuksen mittaviin uudistuksiin. Puhtaasti puutekniikan
koulutusohjelmia ei ole tarjolla enidid missdén yliopistossa, silld koulutusohjelmia
ja osastoja on yhdistetty suuremmiksi kokonaisuuksiksi. Perinteinen
puunjalostuksen prosessitekniikka tulee olemaan jatkossa vain marginaalinen osa
opetusohjelmissa, silld yliopistot profiloituvat entistd enemmin
tutkimustoimintaan, jolloin tuotantopuolen opetus jd4 enemméin
ammattikorkeakoulujen vastuulle (Lahti 2012). Kuviossa 7 on esitetty

puutekniikkaan liittyvien yliopistojen sijainti kartalla.
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KUVIO 7. Puutekniikan yliopistokoulutus Suomessa (Metsd Puhuu 2013)

Aalto-yliopiston (ent. Teknillinen korkeakoulu) puunjalostustekniikan osastolla
oli mahdollista opiskella pddaineenaan puutuotetekniikkaa. Vuonna 2010 osasto
yhdistettiin kemian tekniikan korkeakouluun ja koulutusohjelma muutettiin
biotuotetekniikaksi, jossa puutuotetekniikka on nykyéén osa kuitutuotetekniikan
pddainetta. (Lahti 2012.) Uudistuneissa opinnoissa keskitytidin aiempaa enemmaéan
luonnontieteisiin, kasvifysiologiaan, materiaalitutkimukseen ja kuitutekniikkaan

(Mauno 2012).

Ammattitaitoisia puuarkkitehteja on Suomessa jo riittdvésti, mutta patevisti
puurakennesuunnittelijoista on selvé puute. Yli kaksikerroksisten
puukerrostalojen suunnittelijoilta vaaditaan AA-luokan pitevyys, mutta vuonna
2012 heiti oli Suomessa vain 32 henked (MSO 2012). Tdhin ollaan hakemassa
parannusta Aalto-yliopiston puurakentamisen asiantuntijaohjelmalla, jonka
tavoitteena on kouluttaa vuosien 2013-2018 aikana 150 uutta AA-luokan

pitevyyden omaavaa suunnittelijaa (Kairi 2012).
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Lappeenrannan teknillisen yliopiston konetekniikan koulutusohjelmasta erikoistuu
puutekniikkaan noin 10 opiskelijaa vuosittain. Opetus painottuu
kuitukomposiittien valmistustekniikkaan sekid puuteollisuuden

jatkojalostusprosesseihin. (Puualan koulutuskysely 2012.)

Diplomi-insindorikoulutuksen lisédksi puurakentamiseen voi erikoistua Oulun
yliopiston sekd Aalto-yliopiston arkkitehtuurin laitoksilla, jotka tunnetaan
laadukkaasta ja tulevaisuuteen tihtddvastid opetuksestaan sekd kansainvilisestd
yhteistyostdan. Lisdksi Helsingin yliopiston ja Itd-Suomen yliopiston metsétieteen
laitoksella on mahdollista opiskella pddaineenaan puuteknologiaa, jossa
perehdytiin teknisestid ndkokulmasta puun koko jalostusprosessien hallitsemiseen
aina puun korjuusta valmiiksi puutuotteeksi asti. (Helsingin yliopisto 2012; Iti-

Suomen yliopisto 2013).
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4 ROADSHOW-KOULUKIERTUE

4.1 Kokemukset vuosilta 2011-2013

Lahden ammattikorkeakoulun puutekniikka kdynnisti kevailla 2011 RoadShow-
kouluvierailukampanjan, 10 hyvad syytd opiskella puutekniikan insin6oriksi”,
jossa puutekniikan opiskelijat kiertdvit toisen asteen oppilaitoksissa (lukiot ja
ammattikoulut) esitteleméssd metsdalaa ja puutekniikkaa seki opiskelua
LAMK:ssa. Kampanjassa on mukana Centria AMK seké syksystd 2012 alkaen
myo6s Suomen Metsidyhdistyksen koordinoima, valtakunnallinen Metsa Puhuu -

hanke.

Kouluvierailuita on toteutettu kolmen vuoden aikana noin 60, ja niissi on ollut
yhteensi ldhes tuhat kuulijaa. Tilaisuuksissa on nédytetty kampanjaa varten tehty
video- ja diaesitys sekd esitetty LAMK:n tekniikan alan ja Metsd puhuu -
hankkeen diaesitykset. Lisdksi opiskelijat ovat kertoneet tilaisuuksissa omia

kokemuksiaan opiskelusta sekd jakaneet muistivihkoesitteitd ja makeisia.

Lukukaudella 2012-2013 kouluvierailuita teki 20 opiskelijaa, jotka vierailivat 21
oppilaitoksessa, joista 57 prosenttia oli lukioita ja 43 prosenttia ammattikouluja.
Kuviossa 8 on esitetty kohteiden sijainti kartalla. Liitteessd 3 on eritelty

tarkemmat tiedot kohteista.

& ammattikoulu w  lukio

KUVIO 8. RoadShow 2012-2013 -kohteet
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4.2  Kyselytutkimus

Kouluvierailun tehneille teetettiin keviillda 2013 liitteen 4 mukainen
kyselytutkimus, johon vastasi 20 opiskelijaa. Seuraavassa esitetddn kooste

vastauksista, jotka ovat liitteessd 5.

Tulosten mukaan tilaisuudet kestivit keskiméérin 44 minuuttia ja niissi oli noin
16 kuulijaa. 85 prosenttia vastaajista oli sitd mieltd, ettd oma esitys meni hyvin ja
15 prosentin mielestd tyydyttidvasti. Monella oli vaikeuksia aktivoida
kuuntelijoita, koska he eivit vaikuttaneet kiinnostuneilta muutamia poikkeuksia
lukuun ottamatta. Interaktiivisuutta saatiin aikaan esittdmilla kuuntelijoille
kysymyksid ja laittamalla kiertiméén puutuotteita esityksen aikana. Jatkossa
esityksiin tarvitaan lisdd yleisod aktivoivaa tekemistd. Myos julkisuuden
henkildiden imagoa tai yritysedustajan ammattitaitoa voitaisiin hyodyntaa

kouluvierailuilla.

60 prosenttia vastaajista on halukkaita tekeméén kouluvierailuita myds ensi
vuonna, ja puolet heistd voisi pitdd samalla myos standid koululla. Matkakulut
olivat keskiméérin 36,40 euroa, ja toive maksettavaksi palkkioksi oli keskimiirin
31 euroa. Vaihtoehtoiseksi ratkaisuksi ehdotettiin maksettavaksi 70 euron
kertakorvaus, joka sisdltdisi matkakulut. Tami yksinkertaistaisi kuluihin liittyvii

paperityotd kampanjan kokonaiskustannusten pysyessé suunnilleen entisenlaisena.

Vastausten mukaan valtaosa vastaajista otti yhteyttd oman lukion tai
ammattikoulun opinto-ohjaajaan puhelimitse ja ldhetti timén jidlkeen hinelle
lisdtietoja sdhkopostitse. Tama koettiin helpoksi ldhestymistavaksi, joten sitd on
syytd jatkaa myos tulevaisuudessa. Ennakkoluuloista poiketen kouluille on todella
helppo piéstd esiintymaiin, silld kaikenlainen tieto jatkokoulutusmahdollisuuksista
otetaan mielellddn vastaan. Koulujen edustajat antoivat poikkeuksetta positiivista

palautetta vierailuista.

Esitysmateriaali koettiin sopivan laajaksi, melko hyviksi, toimivaksi,
laadukkaaksi ja hyvin laadituksi. Toisaalta sitd pidettiin hieman suppeana ja
puutteellisena. Erityisesti esitysdiat kaipaavat vastaajien mielestd kehittimist;
dioissa on liikaa tekstid ja liian vihédn kuvia. Néin esiintyjélle ei anneta riittavisti

vapautta kertoa asioita omin sanoin. Kuvia laboratoriotiloista, projekteista ja
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tuotteista ehdotettiin lisédttdviksi. Puutekniikan video koettiin hyviksi, mutta ei
liioin mielenkiintoa heréttiviksi. Videota on mahdollista kehittid helposti
vaihtamalla siihen uudet stillkuvat. Materiaalista pitéisi tehda kaiken kaikkiaan
selkedmpi ja enemméin nuorisoon iskeva. Koulukdynneilld oltiin kiinnostuneita
saamaan enemmin tietoa LAMK:n muista aloista, joista onkin hyvi kertoa
ainakin piipiirteet, silld tilaisuuteen on helpompi saada enemmién kuuntelijoita,
mikdli sielld kerrotaan my06s muista kuin puualasta. Erityisesti tekniikan alasta
kaivattiin enemmaén yleistietoa. Myo6s padsykokeista ja niihin valmistautumisesta
oltiin kiinnostuneita saamaan lisédtietoja. Nditd on syytd lisitd esitysmateriaaliin
yhteistyossda LAMK:n hakutoimiston kanssa. Esitysmateriaalien keskiarvosanaksi

muodostui 3,5/5.

Vuonna 2013 RoadShow-kouluvierailuita tdydennettiin Suomen
Metsiyhdistyksen koordinoimalla Metsd puhuu -hankkeella, johon liittyvi
metsdstd ja metsiteollisuuden tuotteista kertova diaesitys niytettiin
kouluvierailuiden yhteydessd. 69 prosenttia kyselyyn vastaajista kertoi esityksen
sopivan hyvin kouluvierailun yhteyteen. Esitys koettiin visuaalisena, rentona,
mielenkiintoisena, ajatuksia herittdvini ja hyvéni trailerina kouluesittelylle.
Ympiristoasiat tuntuivat kiinnostavan lukiolaisia. Toisaalta 31 prosenttia
vastaajista oli sitd mielti, ettei Metsd puhuu -esitys sopinut tilaisuuteen, silld dioja
ei osattu esitelld tarkemmin ja kuulijoiden mielenkiinto oli LAMK:n
koulutustarjonnassa. Kyseinen "Miti yhteistd” -esitys ehdotettiin muutettavaksi
videoksi, jossa olisi musiikki ja kertoja. Tdma saattaisi olla helpompi, nopeampi ja
houkuttelevampi esitystapa, eiké se vaatisi niin yksityiskohtaista
kouluvierailijoiden perehdytystd. Metsda puhuu -mainontaa kaivattiin enemmaén

mediaan.

Valtaosa vastaajista (57 prosenttia) oli sitd mieltd, ettd esiintyminen on helpointa
kaksin. Parityoskentely luo varmuutta ja tekee esiintymismatkoista
miellyttavimpid sekd helpottaa myos tarvikkeiden kuljetusta. Ryhmikoon
kasvaessa titd isommaksi saattaa ilmetd ongelmia ryhmén osapuolien aikataulujen
yhteensovittamisessa, esiintymiseen valmistautumisessa ja tehtdvienjaossa.
Kolmen hengen ryhmikokoa kannatti 33 prosenttia. Mikili perehdytys ei ole
riittdvén kattavaa, opiskelijat eivit saa tarvittavaa varmuutta yksin esiintymiseen,

jota kannatti vain 10 prosenttia vastaajista. Perehdytys sai vastaajilta arvosanan
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3,3/5. Tétd voitaisiin parantaa selkeyttimélli opiskelijoille annettavia ohjeita,
vihentdmilld esitys- ja ohjetiedostojen lukuméiirad seké esittimailld heille

mallisuoritus, miten tilaisuus tulisi hoitaa. Ohjeet saivat arvosanan 3,4/5.

Kyselyssi kerittiin ideoita, miten puutekniikkaan saadaan lisdid opiskelijoita.
Ehdotuksina tuli mm. positiivisen medianidkyvyyden saaminen, radio- ja TV-
mainonta, opetuksen laadun parantamien, tyollisyysfaktojen kertominen,
sosiaalisessa mediassa mainonta, innovaatioista kertominen, porkkanat uusille
opiskelijoille, esittelyvideot, julisteet, stinditarjoilu ja nuorten kutsuminen

kouluvierailulle.

4.3 Benchmarking

Aalto-yliopiston Teknillisen korkeakoulun hakutoimisto koordinoi lukioinfoja,
joissa opiskelijat kiertdvit vanhoja lukioitaan sekd pyynnostda muitakin lukioita
ympiri Suomen. Heille jarjestetddn yhden péivin kestidvd koulutus, jossa ensin
perehdytiiin yliopiston koulutustarjontaan sekd hakuprosessiin. Tdmén lisdksi

esittelijoitd valmennetaan niyttelijin vetamalld esiintymiskoulutuksella.

Niin ikddn Helsingin yliopiston Metsadylioppilaat kdyvit lukioissa esitteleméssa
maa- ja metsitieteellisessd tiedekunnassa opiskelua. Paperi-insinoorien yhdistys
on organisoinut usean vuoden ajan metsiteollisuusinfoa, jossa paperi- ja
prosessitekniikan opiskelijat kiertdvit ympéari Suomen lukioita kertomassa

metsiteollisuudesta ja alan opiskelumahdollisuuksista.

Mikkelin ammattikorkeakoulu on jérjestinyt nuodesta 2009 lidhtien Urapuntari-
kiertuetta (nyk. Mind 2.0), jossa vieraillaan vuosittain noin 20:ssé toisen asteen
oppilaitoksessa Itd- ja Keski-Suomessa. Kiertuetta ovat tdhdittdneet julkisuuden
henkil6t, kuten RudiRok, Minna Koskela, Janne Kataja ja Ville Myllyrinne.
(Urapuntari 2013.) Kouluvierailut ovat olleet show-tyylisii, jolloin itse
markkinoitava oppilaitos ei vilttdmittd jid kovin hyvin nuorten mieleen (Kauppi

2012).
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4.4  Kehitysehdotukset

RoadShow-koulukiertueen jatkuvuuden kannalta on tdrkedd kiinnittdd huomiota
sithen, miten saadaan rekrytoitua aktiivisia ja motivoituneita opiskelijoita
toteuttamaan kouluvierailuita. Tdmi voidaan yhdistdd osaksi insindoriopintoihin
kuuluvaa markkinoinnin kurssia, jolloin véltetdédn rekrytoinnin tuomat haasteet,
mutta pakollisuus ei vilttaméittd motivoi ja sitouta opiskelijoita parhaalla
mahdollisella tavalla. Todennékdisesti parempi lopputulos saavutettaisiin
kayttimailld Aalto-yliopistossa hyviksi havaittua mallia. Téll6in kaikkien
vuosikurssien opiskelijoille tarjottaisiin mahdollisuus osallistua puoli pédivii
kestdviddn RoadShow-perehdytykseen, jossa kiytiisiin ldpi malliesitys,
markkinointimateriaali seki esiintymisharjoituksia. Tilaisuuden lopuksi
osallistujille tarjottaisiin kahvit ja pieni lahja kiitokseksi. Perehdytystilaisuus
toimisi samalla sisdisen markkinoinnin ajurina, joka vahvistaa opiskelijoiden

uskoa hankkeeseen ja omiin kykyihinsi.

Perehdytyksen jdlkeen opiskelijat voisivat alkaa toteuttaa kouluvierailuita seki
omasta ettd oppilaitosten pyynnostid. Kustakin kouluvierailusta maksettaisiin 30
euron korvaus ja matkakulut julkisen litkenteen tai oman auton
polttoainekustannusten mukaan. Perehdytyksen kidyneet opiskelijat olisivat
hankkeessa mukana koko opiskeluaikansa, jolloin aktiivisia “1dhettejd” olisi
jatkuvasti kdytettdvissd noin 40. Realistinen tavoite on, ettd he tekisivit
keskimadrin kaksi kouluvierailua vuodessa. Niin ollen vierailujen méird saataisiin
nelinkertaistettua nykyisestd tasosta, eli vuosittain vierailtaisiin jopa 80 koulussa

tavoittaen noin 1 500 nuorta.

Potentiaalisia kohteita kouluvierailuille ovat nykyisten opiskelijoiden kotilukiot ja
ammattikoulut sekd paikkakunnat, joista puutekniikan insindorikoulutus on
lakkautettu. Puutuoteteollisuuden edustajat ovat antaneet signaalia, ettd heidit on
saatava mukaan markkinointiin. Erds toteutusmuoto tédssi voisi olla
yritysedustajien ottaminen mukaan kouluvierailuille. Tt ei olla vield pilotoitu,
mutta sitéd voitaisiin kokeilla tehdaspaikkakunnilla olevissa oppilaitoksissa.

Tillaisia paikkakuntia ovat mm. Ristiina (UPM), Suolahti (Metsd Wood),
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Savonlinna (UPM, Metsd Wood), Lahti (puutuoteteollisuus), Lohja (Metsd Wood)

ja Kéarkolad (Koskisen).

= Puutekniikan koulutus kattaa
monipuolisesti puuteollisuuden
toimialat.

= Maita ovat mm. saha- ja levyteollisuus, huonekalu-, ;e
rakennuspuusepin- |a puusepanteollisuus sekd $’
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Kuvio 9. Esimerkki vuosina 2011-2012 kéytetystéd puutekniikan esittelydiasta

Kuviossa 9 on esimerkki RoadShow-kiertueella aiemmin kéytetysta
diaesityksesti, joka uudistettiin timén opinndytetydprojektin yhteydessa.

Havainnolliset kuvat ovat helposti omaksuttavissa ja avainsanojen kiyttd antaa

esittelijdlle vapauksia kertoa asiat omin sanoin (kuvio 10).

MATERIAALITEKNIIKKA
Puutekniikka
= Opinnoissa vuorottelevat luennot,
harjoitus- ja laboratoriotyét, yritysprojektit
seka harjoittelu tydelamassa
*  Puutiede
Saha- ja levytekniikka
Huonekaluteollisuus
Puurakenteet
Automaatiotekniikka
Toiminnanchjaus

+ Laboratoriossa paljon puuntydstékoneita,
robotteja, CNC-kone ja uusimmat 3D-
suunnitteluohjelmistot

—_

@‘ LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULU
T ‘JA Lahti University of Applied Sciences

Lahden ammattikorkeakoulu | www.lamk.fi

KUVIO 10. Uudistettu puutekniikan esittelydia
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Kouluvierailun péitteeksi koulun edustajalta pyydetidin kuittaus niin ikddn
uudistettuun lomakkeeseen (liite 3), jolla todistetaan vierailu seki keritdin koulun
edustajan yhteystiedot ja toiveet esitteiden toimituksesta. Samalla koulun
edustajalle voitaisiin esitelld ja luovuttaa materiaalipaketti, joka siséltéisi esitteitd,

hakuoppaita, esittelykappaleita puutuotteista ja esitysdiat muistitikulla.
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5 PUUTEKNIIKAN INSINOORIKOULUTUKSEN
MARKKINOINTISUUNNITELMA 2013-2017

5.1 Tilanneanalyysi

Vahvuudet Heikkoudet

Uusiutuvat luonnonvarat Alan imago
Laaja metsdklusteri Opiskelijoiden lahtdtaso

Opetuksen monialaisuus Opetuksen resurssit

Yritysyhteistyd

Mahdollisuudet Uhat

Kehitys Rosenheimin Aloituspaikkojen vahentdminen

suuntaan Koulutuksen lakkauttaminen

Puurakentaminen

Uudet tuotteet

KUVIO 11. Puutekniikan insinoorikoulutuksen SWOT-analyysi

Puutekniikan insinddrikoulutuksen tdménhetkisen tilanteen vahvuuksia,
heikkouksia, mahdollisuuksia ja uhkia on havainnollistettu SWOT-analyysin
avulla kuviossa 11. Alan vahvuuksia tarkasteltaessa esiin nousee Suomen mittavat
ja hyvin hoidetut metsivarat, jotka tarjoavat valtavan potentiaalin uusiutuvien
luonnonvarojen entistd monipuolisempaan kdyttoon. Ympéristoystavillinen
materiaali on puualan selked vahvuus verrattuna betoni-, metalli- tai
muoviteollisuuteen. Laajan metsédklusterin ja monialaisen opetuksen ansiosta
opiskelijat voivat tyollistyd monipuolisesti erilaisiin asiantuntijatehtédviin.
Puutekniikan insindoriopinnoissa hankitaan mm. tuotesuunnittelussa,
tyonjohdossa, automaatiojérjestelmissé, toiminnanohjauksessa ja myyntityossi
tarvittavia valmiuksia, joita arvostetaan tyoelamissi. Yritysyhteistyon kautta
opiskelijat padsevit osallistumaan mielenkiintoisiin projekteihin, jotka tulevat
yritysten todellisiin tarpeisiin. Samalla my0s rekrytoinnin kynnys alenee, kun
opiskelijat tulevat tutuiksi yrityksissd. Varsinainen erikoistuminen ja ammattitaito

kehittyvit tyoelamassa.
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Heikkouksina puutekniikan insindorikoulutuksessa voidaan nidhdéd sen huono
imago ja vetovoima, jolloin my0s opiskelijoiden ldhtotaso on vaihteleva.
Oppilaitoksilla ei ole mielenkiintoa panostaa koulutusohjelmiin, joiden vetovoima
on huono. Tdami johtaa henkilokunnan ja Idhiopetustuntien vihentdmiseen sekéd

tyoskentelytilojen ja opetusvilineiden laadun heikentymiseen.

Uhkina puutekniikan insinodrikoulutuksessa ovat aloituspaikkojen vihentdminen
ja pahimmassa tapauksessa koko koulutuksen lakkauttaminen Suomesta.
Mahdollisuuksina voidaan ndhdi koulutuksen kehittyminen Saksan Rosenheimin
ammattikorkeakoulun suuntaan. Tdlloin puhutaan opiskelijaméiirien ja
opetushenkilokunnan moninkertaistamisesta sekd alan arvostuksen ja vetovoiman
nousemisesta aivan uudelle tasolle. Mahdollisuuksia ovat myos puurakentamisen
lisddntyminen ja uudet innovaatiot, kuten lampdmuovattava vaneri,

komposiittimateriaalit ja sivutuotteiden jalostaminen biopolttoaineiksi.

5.2 Strategia

Puutekniikan insindorikoulutuksen ja vetovoiman kehittdmisen seki koulutuksen
jatkuvuuden turvaamiseksi kdynnistetdan markkinointihanke, joka ajoittuu
vuosille 2013-2017. Alan julkisuuskuvaa tullaan edistimién
markkinointiviestinnin keinoilla, jotka tavoittavat tulevaa ammattiaan miettivét
nuoret. Viestintd toteutetaan kampanjasivuston, mainonnan, videoiden,

kouluvierailuiden ja erikoiskampanjoiden avulla.

Hankkeelle suunnitellaan nimi ja logo, jotka herittidvit huomiota ja jadvét helposti
mieleen. Sisdllontuotannossa puhutaan nuorten kieltd, silld liiallinen virallisuus ja
jaykkyys tekevit hankkeesta kohderyhmin kannalta tylsén. Sen sijaan on
kdytettdan huumoria, joka tehostaa viestid ja lisdd nuorten kiinnostusta alaa
kohtaan. (Ranta 2013.) Markkinointimateriaalin visuaalisuus ja ndyttavit
studiokuvat antavat hankkeesta laadullisesti hyvin ja houkuttelevan kuvan

(Lappalainen 2013.)
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Koulun tekninen

Kesatybpaikka
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Road
Show

TYOELAMA

KUVIO 12. Kokemuksellinen polku puualalle (Ahlroth 2012)

Kuviossa 12 on havainnollistettu kokemuksellinen polku puualalle. Vihreit osiot
kuvaavat ensimmadisen ja toisen asteen koulutuksen aikaisia kokemuksia.
Peruskoulun teknisen tyon ja TET-harjoittelun kautta nuoret tutustuvat
puumateriaalin ja sen mahdollisuuksiin. Tétd kautta on mahdollista padtyé alalle
esimerkiksi kesdtoihin, jossa hankitaan arvokasta tyokokemusta ja kontakteja.
Kuten kuvasta voidaan néhd, on reittivaihtoehtoja useita. Tédssd
markkinointihankkeessa pyritddan ohjaamaan opiskelijoita kokemusperiisesti kohti
puualan insinddritutkintoa tapahtumien, kuten avoimien ovien péivien ja
RoadShow-kouluvierailujen seki tyopajojen avulla. Koulutuksen kautta

opiskelijat sijoittuvat saumattomasti tydeldméén.
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Facebook [ Metsapuhuu.fi (SMY) ]
Yliopistoj
LA YouTube
sivut
Blogit
k—/‘ : Kunkoululoppuu.fi (TAT)
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oppilaitosten jarjestdjen

. jarjestojen .
sivut

KUVIO 13. Internet-polku puualalle (Ahlroth 2012)

Omien kokemusten lisiksi nuoret padtyvit puualalle hankkimalla Internetisti
tietoa erilaisista koulutusvaihtoehdoista. Siksi on tidrkedi, ettd sitd on saatavissa
helposti ja selkedsti. Kuviossa 13 on kuvattu timinhetkinen Internet-polku
puualalle. Vihreilld kuvattuihin osioihin on puualan toimijoilla mahdollista
vaikuttaa, mutta siniselld kuvatut sivustot ovat valtion virastojen hallinnoimia,
joten niiden kehittiminen ja yksildiminen on monimutkaisempaa. Keltaisella
kuvatussa osiossa on esitetty sivustoja tdydentdvid palveluita, kuten sosiaalinen

media, Google AdWords -mainonta ja alumnitarinat.

Internetissd oleva tieto puualasta on siis varsin hajautunut usealle eri sivustolle.
Jotta puutekniikan insinéorikoulutusta voidaan markkinoida tehokkaasti, on sitd
varten perustettava oma kampanjasivusto, joka esittda opiskeluun liittyvin
informaation tiiviisti ja helposti omaksuttavassa muodossa. Sivusto ohjaa kivijdd
vierailemaan oppilaitosten, yhdistysten ja Metsd Puhuu -hankkeen Internet-

sivuilla.

5.3 Tavoitteet

Markkinointihankkeen taktisena tavoitteena on séilyttdd puutekniikan
insindorikoulutus Suomessa ja kaksinkertaistaa ensisijaisten hakijoiden lukumééri
vuoteen 2017 mennessé sekd kunkin oppilaitoksen puutekniikan pdidaineen

aloituspaikkojen miéra tasolle 35-50. Tavoitteina ei ole ainoastaan uusien
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opiskelijoiden hankkiminen, vaan todellisen arvon tuottaminen heille ja Suomen
metsiteollisuudelle, silld niiden menestyksestd myods oppilaitosten menestys
loppujen lopuksi riippuu. Markkinointihanke pyrkii yhdistamién puualan
toimijoiden voimavarat ja padmaiirit. Strategisena tavoitteena on alan imagon ja
kilpailukyvyn parantaminen. Tété toteutetaan vélittimalld innostavassa muodossa
totuudenmukaista tietoa alan tulevaisuuden mahdollisuuksista ja tyollistymisesta.
Korjaamalla nuorten viiristyneitd mielikuvia vahvistetaan heidén tietdmystién ja
luottamustaan puualaa kohtaan. Imagonrakennus vaatii pitkdjinteisti tyotd, joten
katseet on kohdistettava tulevaisuuteen. Hanke tdydentdi erinomaisesti
valtakunnallista Metséd puhuu -tulevaisuushanketta, ja se on sovellettavissa myos

tiedekorkeakouluihin.

5.4 Kohderyhmiit ja opiskelupaikan etsiminen

Kuviossa 14 on esitetty puutekniikan insindorikoulutuksen markkinointihankkeen
potentiaaliset kohderyhmiit, joka koostuvat 16—22-vuotiaista lukiolaisista, puualan
ammattikoululaisista, kaksoistutkinnon suorittajista sekd tehdaspaikkakunnilla ja

puutekniikan insindorikoulutusta aiemmin tarjonneilla paikkakunnilla asuvista.

Kaksaistutkinnon
suorittajat

Puualan 4l |Tehdaspaikkakunnilla
ammattikoululaiset asuvat

. Alueet josta

KOHDERYHMA puutekniikan
16-22 v insinG&rikoulutus on

lakkautettu

Lukiolaiset

KUVIO 14. Markkinointihankkeen kohderyhmi

Téarkeimmiit tietoldhteet tulevan opiskelupaikan ja ammatinvalinnan kannalta ovat
yldkoululaisilla TET-harjoittelu, kesétyot, Internet, vanhemmat ja opinto-ohjaaja

(Leinikka 2011). Lukiolaiset puolestaan hankkivat tietoa eniten oppilaitosten
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www-sivuilta, opinto-ohjaajilta, ystiviltd, koulutusalan messuilta,

opiskelijalehdistd ja vanhemmilta (Leinikka, Thuneberg 2011).

Nuorten valintoihin vaikuttaa myos alalla tyoskentelevit tuttavat (Ampuja,
Lehtonen 2012). Voidaan siis olettaa, ettd puutuotealan sisdginen markkinointi,
tyontekijoiden sitoutuminen ja motivaatio seki laadulliset tekijét, kuten palkka ja
tyoviihtyvyys, heijastuvat nuorten valintoihin, joten niihin on syyti panostaa, silld

hyvi laatu myy itsestédan.

Kauppi (2012) vahvistaa tdimin havainnon. Hanen ndkemyksen mukaan
lukiolaisten paitoksii jatko-opintojen suhteen ohjaavat kaverit, vanhemmat,
sisarukset ja harrastukset. Myos medialla on vaikutusta opiskelijoiden paatoksiin:
nuoret osaavat tehdi johtopaitoksid irtisanomis- ja lakkautusuutisista, jolloin
puuala houkuttele, vaikka ala ei olekaan Suomesta havidmaissi. Kaupin (2012)
mukaan ammatteja esittelevillda TV-ohjelmilla on positiivinen vaikutus nuorten
valintoihin. Tété voitaisiin hyddyntdd my6s puualan markkinoinnissa. Kuviossa
15 on esitetty tarkemmin valintaperusteiden vaikutusta nuorten alavalinnassa.
Tulosten perusteella heille tirkeimpid ovat hyvéa palkkataso, hyvit

etenemismahdollisuudet ja tyollisyysndkymiit.

Kuinka tarkeita valintaperusteita seuraavat asiat ovat valitessasi alaa,
jolla tulevaisuudessa tyoskentelisit?

Erittdin tarked Melko tarked M Vainvihantirked M Eilainkaan tirked B En osaasanoa

Hyvé palkkataso 43

Hyvit etenemismahdollisuudet

Alan hyvit tydllisyysnakymat
Ihmislheinen

Alan ammatit ovat arvostettuja
Kaytannanlaheisyys

Nykyaikaisuus

Alalla on téitd 13helld kotipaikkakuntaani
Kansainvlisyys

Ymparistoystavillisyys

Opiskelun helppous

Omien vanhempien tai muiden perheenjasenten suositus | &
Lyhyt opiskeluaika

Trendikkyys | 7 35

Opojen ja opettajien suositus | 4 40

Kavereiden suositus 43

S

0% 20% 40 % 60 % 80% 100 %

KUVIO 15. Nuorten valintaperusteet ammatinvalinnassa (Leinikka 2011)
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5.5 Segmentointi

Jotta markkinointi olisi mahdollisimman tehokasta, sitd kohdennetaan kullekin
kohderyhmalle yksilollisesti. Lukioissa toteutetaan kouluvierailuita, joissa
esitellddn puualaa yleiselld tasolla ja néaytetdédn lukiolaisille suunniteltu
markkinointivideo. Samalla pidetdin stindejd ja tehdddn henkilokohtaista
myyntityotd opinto-ohjaajille seki kiinnitetdédn julisteita seinille. Kaupunkien
lukio-opiskelijat ovat vaativampi kohderyhmi, silld heille puuala saattaa olla
hyvinkin vieras ja etdinen ala. Heille jarjestetdin yritysvierailuita
puutuotetehtaaseen, jossa tutustutaan alaan ja sen mahdollisuuksiin pintaa
syvemmadltd. Lukiovierailuita kohdennetaan yritysten kanssa yhteistydssd
tehdaspaikkakunnille sekéd kaupunkeihin, joista puutekniikan insindorikoulutus on

lakkautettu.

Puualan ammattikouluista tavoitetaan todenndkdisemmin alasta jo entuudestaan
kiinnostuneita opiskelijoita. Syksylld heti koulun alettua sovitaan koulun opinto-
ohjaajan kanssa vierailusta, jota varten kootaan puutekniikan ja erityisesti lukiota
samalla kdyvit opiskelijat yhteen. Aluksi heille pidetidin infotilaisuus
ammattikoulun tiloissa ja ndytetidin heille suunnattu mainosvideo. Tdmén jédlkeen

ryhmad tuodaan vierailemaan ammattikorkeakoululle avoimien ovien péivéin.

5.6  Viestin ja konseptin rakentaminen

Markkinointikonseptin rakentaminen alkaa muodostamalla viesti ja mielikuva,
jota markkinoinnin keinoin halutaan vilittdd (Kotler 2005). Luvussa 2.4 on
esitetty puutekniikan vahvuuksia ja tulevaisuuden mahdollisuuksia, joita
hyodynnetdidn viestin rakentamisessa. Myos luvussa 2.2 esitettyjd tyollisyydesti ja

alan tyovoimatarpeesta kertovia faktatietoja esitetddn visuaalisessa muodossa.

Tehokas markkinointi tarvitsee yhtendisen konseptin, jolla on helposti
omaksuttava ja mieleen jddva ilme. Tdma suunnitellaan tiiviissd yhteistydssi
mainostoimiston ammattilaisten kanssa. Konsepti voidaan toteuttaa esim.
sarjakuvamuodossa tai huomiota heréttivin hahmon avulla. Visuaalinen ilme

rakentuu hankkeen nimen, logon ja tunnuslauseen ympdrille. Tété tdydentdd



35

napakka hissipuhe, jossa esitetdén tiivistetysti puutekniikan opiskelun

keihdédnkérjet ja myydién asia houkuttelevasti nuorille. (Hamberg 2013.)
Esimerkki myyntipuheesta:

Metsd on Suomen vihred kulta, jota puutuotetekniikka hyodyntdd kestdavdsti. Ala
tarjoaa monipuolisia ja haastavia tehtdvid mm. tyonjohdon, suunnittelun,
myynnin ja markkinoinnin parissa. Tyopaikkoja on tarjolla niin Suomessa kuin
ulkomaillakin. Suuret ikdluokat ovat jdadamdssd eldkkeelle, joten alan
ammattilaisille tulee olemaan kysyntdd. Tule mukaan tekemdidin vihredid

tulevaisuutta!
Esimerkkeji tunnuslauseista:

® Suomi eldd metsasti

e Puussa on tulevaisuus

¢ Puu on vihred valinta

¢ Suomi on metsiteollisuusmaa

® Puuta jalostavissa yrityksissd on paljon tyopaikkoja — riittddko
tulevaisuudessa tekijit?

e Puurakentaminen on nosteessa

® Kansainvilinen ala, joka on 20 prosenttia Suomen koko viennistd

5.7 Markkinointitoimenpiteet

Markkinointitoimenpiteet koostuvat sisdisestd markkinoinnista, kampanjasivuston
perustamisesta, videoiden ja esitteiden tuottamisesta, sosiaalisen median
hyodyntimisestd, mainonnasta seké tapahtumien ja erikoiskampanjoiden

jarjestimisestd. Seuraavassa on esitelty padpiirteet kiytettdvistd toimenpiteista.

5.7.1 Sisiainen markkinointi

Sisdinen markkinointi aloitetaan puutuotealan oppilaitosten, yhdistysten ja
yritysten parissa. Heille esitellddn hankkeen keskeinen sisilto innostavalla ja

mukaansatempaavalla tavalla.
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Niin jokainen osaa toimia yhteisen nikemyksen mukaan ja sitoutuu vieméin
viestid eteenpiin. Erityisesti alan opettajat ja opiskelijat on saatava viemiin

positiivista viestid eteenpdin.

5.7.2 Kampanjasivusto

Ammattikorkeakouluihin haetaan amkhaku.fi-Internet-sivun kautta. Etsiessd
paikkakuntien, oppilaitosten tai koulutusohjelmien mukaan ei puutekniikkaa
16ydy mistdédn, vaan sitd on osattava etsid mm. oppilaitosten kotisivuilta, joilta
puutekniikan pddaine 10ytyy vasta usean klikkauksen takaa. Tastd herdd
viistdmdttd kysymys siitd, miten kohderyhmaé voi 16ytad helposti tietoa

puutekniikan koulutuksesta tdmén kaiken takaa. (Salmi 2013.)

Internet on tarkeidssa roolissa haettaessa tietoa opiskelumahdollisuuksista. Jotta
puutekniikan insinéorikoulutus erottautuu kilpailijoistaan, sitd on markkinoitava
omalla, mielenkiintoa herittavilla kampanjasivustollaan (landing base), jonka
ympdrille markkinointihanke rakentuu. Kaikki markkinointitoimenpiteet ohjaavat
ihmisid vierailemaan sivustolla, jonka ulkoasu on selked ja kdvijdd johdatteleva.

(Ranta 2013). Kuviossa 16 on esitetty esimerkki kampanjasivuston ulkoasusta.
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Kuvio 16. Esimerkki kampanjasivustosta (Real Integrated 2011)

Kampanjasivusto tulee koostumaan seuraavista osioista:

Minustako puuinsindoriksi? -testi

¢ Puuinsinorin ammatin esittely

Tietoa tyollistymisesti

Oppilaitosten esittely

Opiskelu ja opiskelijaelimi

Hakeminen

Linkit

Osioita tehostetaan ajankohtaisilla uutisilla, menestystarinoilla, laadukkailla
studiokuvilla ja hauskoilla videoilla. Kampanjasivuston vaikuttavuutta korostaa

puualan yritysten ja niiden brindien ndkyminen. Sivuilla olevat yritysesittelyt ja
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esimerkit opiskelijoiden heille tekemisté yritysprojekteista vilittdvéit positiivista
kuvaa alan teollisuudesta. Faktatietoa tarjoavat helppolukuiset infografiikat

tyollistymisestd. (Lappalainen 2013).

Projektipaillikko vastaa kampanjasivuston sadannollisestd paivityksestd, jolloin
kivijit palaavat sivulle yhi uudelleen katsomaan mité uutta sivustolle on tullut
(Ranta 2013). Nykyiin Internetid kdytetddn entistd enemmaén dlypuhelimilla ja
tableteilla, joten sivuista tehdddn yhteensopivat mobiiliselaimien kanssa

(Hamberg 2013).

5.7.3 Mainonta

Mainonta kiinnittdd huomiota ja herittdd mielenkiintoa ja keskustelua. Parhaat
mainokset ovat seki luovia ettd myyvid. Ne kohdistuvat kohderyhmin toiveisiin
ja unelmiin, mutta samalla tiedottavat tuotteen ominaisuuksista (Kotler 2005).
Mainosten suunnittelusta vastaa mainosalan ammattilaiset, jotka jalostavat ideat

kiytintoon.

Hankkeeseen liittyvdn mainonnan péddpaino on digitaalisessa mediassa, silld
nuorison mediakdyttiytyminen on suuntautunut entisti enemmaén kohti digitaalisia
palveluita, joissa hyodynnetidin erityisesti sosiaalista mediaa ja
mobiilisovelluksia. Niissi toteutettavilla kampanjoilla tavoitetaan perinteisid
markkinointikanavia enemmin potentiaalisia opiskelijoita. Kampanjasivustolle
houkutellaan kévijoitd ostamalla kuvion 17 kaltaisia mainosbanneripaikkoja
kohderyhmiin tavoittavilta Internet-sivustoilta, joilla on paljon kévijoitd. Tillaisia

ovat mm. Facebook, Suomi24, Ruutu.fi, Foreca, Finnkino, Plaza.fi (TNS 2012).

/ ’I - 'ﬁ:i

Tekniikan osaajille on valtava kysyntd
Vaasan seudulla.

Kuvio 17. Esimerkki mainosbannerista (VAMK 2013)



39

Google-hakukone on yksi tirkeimmistid nuorten tiedonhakukanavista, joten sithen
tullaan panostamaan. Kampanjasivuston ndkyvyyttd hakukoneessa parannetaan
ostamalla mainostilaa Google Adwords -palvelusta, jossa pystytdédn tarkkaan
maidrittelemddn haluttu ndkyvyys. (Ranta 2013). My6s metsdalan yhdistysten ja
yritysten Internet-sivuilta tullaan ohjaamaan linkkien avulla potentiaalisia

kivijoitd kampanjasivustolle.

Markkinointihankkeen mainontaa monipuolistetaan kiyttimélld nuorten suosimaa
Spotify-musiikkipalvelua, jolla on maailmanlaajuisesti yli 20 miljoonaa kayttdjaa.
Palvelussa soitetaan dinimainoksia kappaleiden vélissd. Samalla kdyttdjd nikee
mainostekstin ruudun alalaidassa sekd mainoskuvan, jota klikkaamalla péaédsee
kampanjasivustolle. Mainoksia soitetaan tammi-helmikuussa ennen yhteishaun
alkua kohdennnetusti idltdin ja sijainniltaan sopiville kiyttdjille. Spotify tarjoaa
asiakkailleen my0s yksityiskohtaisen seurannan ja raportit mainonnan

toteutumisesta sekd tavoitetuista kuuntelijoista. (Spotify 2013).

Lisidksi abiturienteille ja ammattikoululaisille postitettavista lehdistd hankitaan
mainostilaa ja olemassa olevia toimittajakontakteja hydodynnetédidn artikkeleiden

tarjoamisessa lehdistolle.

5.7.4 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on kasvattanut suosiotaan rdjahdysmaéisesti. Sen avulla on
mahdollista saada nakyvyytti ja seuraajia erittdin kustannustehokkaasti.
Markkinoinnissa tullaan hyddyntiméin Facebook ja YouTube -palveluita, jotka
tdydentivit kampanjasivustoa. Ne mahdollistavat helpon piivittdmisen ja
monipuolisen sisdllon, kuten tapahtumien ja erikoiskampanjoiden mainostuksen
sekd keskustelun kiyttdjien vililld. Sosiaalisessa mediassa my0s mainonnan
kohdentaminen on erittdin tasmaéllistd, silld se voidaan suunnata tietyille kayttdjille
mm. idn, asuinpaikan, opiskelutilanteen, harrastusten ja kiinnostusten kohteiden

mukaan.
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Facebookissa jérjestetyt kilpailut ja arvonnat herittiavit suuren yleison
mielenkiinnon. Sivusta tykkddminen ei maksa yksittdiselle kayttdjidlle mitdén,
mutta hin tulee kertoneeksi siitd kavereilleen. Esimerkiksi jos 400 suosittelijaa
tavoittaa kukin noin 200 kaveriaan, saadaan yhteensd 80 000 kontaktia. (Hamberg

2013).

5.7.5 Sihkopostisuora

Oppilaitosten henkilokunnan, kuten opinto-ohjaajien kontaktointiin ja
RoadShow:n jilkimarkkinointiin kdytetdidn sdhkopostisuoraa, joka mahdollistaa
markkinointihankkeeseen liittyvien kampanjoiden mainostamisen erittdin
kustannustehokkaasti. Kyseessd on sdhkopostitse ldhetettdvi, pieni mainos, joka
on personoitu sekd lukioille ettd ammattiopistoille. Mainos esittelee
markkinointihankkeen ja ajankohtaiset erikoiskampanjat nopeasti omaksuttavassa
ja houkuttelevassa muodossa (kuvio 18). Tarkasti kohdennettuna se tavoittaa

halutun kohderyhmin tehokkaasti. Sdhkopostitietokantaa kerdtaan mm.

RoadShow-kouluvierailuilla ja kampanjasivustolla.

*

KIA SORENTO.
VAATIMATON VAIN
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IBM. VMware ja Arow ECS esittévat:
Virita konesalisi -
virtualisoi viisactsti!

limai husipp -
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SENTIT OIKEISSA PAIKOISSA
engz on Mt Suamessa

Lendisin iztams i3
Kompakt e
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(it auto 18man paivan rvallsts 3

pansteystaalisis emilkiaz avnstadali
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Imeittzudy bai - paikicoja reiaetusil

Ak o830 115 Katso agenda

Pamcs; 82, Oum a2 vassa ja ilmoittaudu >
W2Twhy 152 Kweie | omalle paikia-

162 Tompors 172,

2 Wolsinki | kunnalless

Kuvio 18. Esimerkki sihkopostisuorasta (Talentum 2013)
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5.7.6 Videot ja esitteet

Videoiden avulla puutekniikan koulutusta voidaan esitelld kompaktissa ja
visuaalisesti vetoavassa muodossa. Videolla esitelldédn laboratoriotioja, nidytetidin
kuvia opiskelijatapahtumista ja yritysprojekteista. Niissa esiintyvit opiskelijat
kertovat kokemuksiaan opiskelusta. Lukiolaisille ja ammattikoululaisille
suunnitellaan erityyppiset videot. Videogallerian rakentamisessa hyddynnetdin
Metsd Puhuu ja kunkoululoppuu -sivustoilla olevia, puutuotealasta kertovia
videoita. Uusia videoita tuotetaan noin viisi kappaletta vuodessa. Yhden videon
tuottaminen kestdd noin viikon ja se kustantaa opiskelijavoimin tuotettuna 500
euroa ja mainostoimiston tuottamana 1 000 euroa. Hinta siséltdd késikirjoituksen,

esiintyjat, laitteiston ja rekvisiitan. (Ranta 2013).

Kouluvierailuita ja tapahtumia varten teetetdin visuaalisesti nayttavid
painotuotteita, kuten esitteitd, flyereita ja julisteita, joissa esitelldin koulutukseen
liittyvit faktat tiiviissd muodossa. Niissd perustellaan, miksi koulutukseen
kannattaa hakea ja miten se kdytdnnossi tapahtuu. Painosarjat pidetdédn pienind,

jotta sisdllon uudistuessa vanhat esitteet eivit jad kasiin.

5.7.7 Tapahtumat

Markkinointihankkeen tehokkuutta ja monipuolisuutta tukevat

elamysmarkkinointiin perustuvat jalkautumistapahtumat, joissa nuoret padsevit

nidkemaédn ja kokemaan puualaa yksilollisesti.

Kuvio 19. PINO ry:n stédndi DuuniExpo 2012 -messuilla
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RoadShow -koulukiertueiden yhteydessi kouluilla pidetddn kuvion 19 kaltainen
stindi, jossa jarjestetivilld aktiviteeteilla, kuten jéttikokoisella huojuva tornilla ja
ongelmanratkaisupeleilld saadaan nuoret osallistumaan ja kokeilemaan.
Houkuttelevuutta tehostetaan tarjoiluilla, kuten donitseilla. Kun kohdehenkil6 on
saatu pysdhtymiin stindille, on hyvi hetki keskustella heiddn
tulevaisuudensuunnitelmistaan, pitdd lyhyt myyntipuhe seki antaa esite ja pieni

lahja mukaan. Mielenkiintoinen eldmys ja positiivinen muisto jaavit mieleen.

Avoimien ovien pdivit jirjestetddn kaksi kertaa vuodessa, jolloin ldhialueiden
koulut kutsutaan vierailulle. Tapahtumassa pidetiin tietoiskuja, esitelldédn opetus-
ja laboratoriotiloja seki tavataan opettajia ja opiskelijoita.
Tapahtumamarkkinointia tiydennetdén erikoiskampanjoilla kuten
nikkarointipajalla, jossa nuoret padsevit rakentamaan mm. oman skeittilaudan

puusepin opastamana.

5.8 Budjetti

Edelli esitettyjen markkinointitoimenpiteiden kustannukset ovat eritelty
taulukossa 1 esitettyyn nelivuotisbudjettiin, jonka laatimisessa on konsultoitu
markkinointiasiantuntija Virpi Rantaa. Budjetoidut resurssit ovat realistisia
arvioita siitd, mitd tarvitaan tehokkaan, laadukkaan ja tuloksellisen

markkinointihankkeen toteuttamiseksi.
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TAULUKKO 1. Markkinointibudjetti 2013-2017

Vuosi 2013-2014 2014-2015 2015-2016 2016-2017
Kampanjasivusto 10000 5000 5000 5000
Sahkopostit 1000 0 0 0
Linkit 0 0 0 0
Adwords 6000 3000 3000 3000
Bannerit 3000 3000 3000 3000
Facebook 3000 2000 2000 2000
AD 5000 3000 2000 1000
Copywriter 10000 4000 3000 2000
Projektipaallikko 15000 10000 10000 10000

2000 2000 2000 2000

Kampanjan kokonaisbudjetti 272 000 e

Kuviossa 20 on havainnollistettu budjetin jakautumista. Henkilostokulut ja
mediamainonta muodostavat noin puolet kokonaisbudjetista. Videoiden ja
esitteiden tuottamiseen on budjetoitu 16 prosenttia, kampanjasivustoon ja
erikoiskampanjoihin 9 prosenttia sekd RoadShow-koulukiertueeseen ja

yleiskuluihin 7 prosenttia.

Budjetin jakautuminen

Yleiskulut
7% Mainonta

24%

RoadShow ja
palkinnot
7%

Kampanjasivusto

Projektipaallikké
18%

Copywriter ja AD

11% Videot ja esitteet

16%

Kuvio 20. Budjetin jakautuminen
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5.9 Organisaatio

Markkinointihankkeen organisaatio koostuu puu- ja markkinointialan
asiantuntijoista, jotka edustavat oman alansa huippua (kuvio 21). Hanketta johtaa
projektipadllikko, joka vastaa suunnitelmien toteutumisesta ja aikataulussa
pysymisestd. Hinen tehtiviinsd kuuluu myds mainospaikkojen hankkiminen,
yhteydenpito sidosryhmiin ja sivujen paivittdiminen. Markkinointikonseptin luo
mainostoimisto, jolla on tidhén liittyvdi analyyttista ja kiytdnnon osaamista seki
kokemusta erilaisten markkinointityokalujen kadyttimisestd. Art director vastaa
visuaalisesta suunnittelusta ja copywriter tekstien kirjoittamisesta.
Sisdllontuotannossa hyddynnetédidn opiskelijoita ja heidédn energisti asennettaan.
Puutekniikan opiskelijat toimivat mainoskuvien ja videoiden esiintyjind,
mediatekniikan opiskelijat tuottavat laadukkaita videoita ja muotoiluopiskelijat
graafisesti ndyttivia mainoksia. Markkinointihankkeen suunnittelua ja toteutusta
tukemaan on koottu erityinen markkinointitydryhmad, joka koostuu puualan
oppilaitoksista ja yhdistysten edustajista. Kukin toimija edustaa laajaa jisenkuntaa

ja tuo heidin nikokantansa asioihin.

1. Projektipdallikko

2. Graafinen toteutus
Mainosgraafikko
Copywriter
Opiskelijat

3. Markkinointityéryhma
Lahden ammattikorkeakoulu
Centria-ammattikorkeakoulu
PHKK:n Puutuotteen tydelamaneuvottelukunta
Metsateollisuus ry
Puumiesten liitto
Suomen Puuteollisuusinsindorien yhdistys ry
Suomen Sahateollisuusmiesten yhdistys ry
Puuteollisuusyrittijat ry
Puutekniikan Insinddriopiskelijat PINO ry

KUVIO 21. Markkinointihankkeen organisaatio
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Lahden AMK ja Centria AMK ovat ainoat insindoritason puutekniikan opetusta
tarjoavat oppilaitokset. PHKK:n puutuotteen tydeldméneuvottelukunta varmistaa
koulutuksen vastaavuuden tydeldmén tarpeiden kanssa sekd vahvistaa
oppilaitosten yritysyhteistyotd. Metsiteollisuus ry on tyonantajajirjesto, jonka
tavoitteena on edistdd alan teollisuuden toimintaedellytyksii ja kilpailukykya.
Puumiesten liitto on aatteellinen jérjestd, johon kuuluu puutuotealan esimies-,
johto- ja asiantuntijatehtdvissi tyoskentelevid henkil6itd. Suomen
Puuteollisuusinsinoorien yhdistyksessd on edustettuna laaja, usean sukupolven
kokoinen alan insinddritutkinnon suorittaneiden joukko, joka koostuu seki
opiskelijoista ettd tyoeldmissi ja elidkkeelld olevista. Suomen
Sahateollisuusmiesten yhdistys toimii sahojen parissa tyoskentelevien
yhdyssiteend seki edistid Suomen sahateollisuutta. Puuteollisuusyrittdjit on
huonekalu- ja puusepénteollisuuden edunvalvoja, joka edistdd kotimaista
puusepéntyotd. Puutekniikan Insindoriopiskelijat yhdistdd alan opiskelijoita

tarjoten heille mahdollisuuden luoda verkostoja jo opiskeluvaiheessa.

5.10 Rahoitus

Onnistunut ja tuloksellinen markkinointihanke vaatii rahoituksen, joka
mahdollistaa monipuolisen ja aktiivisen markkinoinnin. Hankkeen
rahoitussuunnitelman péadpaino on puualan yhdistyksissé, joiden lisidksi rahoitusta

haetaan puualan yrityksilta (kuvio 22).

Hankkeen alussa haetaan kertarahoitusta ja jatkossa vuosirahoitusta hankkeen
ylldpitamistd ja kehitystd varten. Haettavat summat ovat mitoitettu kunkin tahon
resurssien mukaan. Mikili suunnitellut rahoitushakemukset eivit toteudu, tullaan
rahoitushankintaa laajentamaan my6s muihin sidosryhmiin seké laajempiin

organisaatioihin.
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Vuosirahoitus
Metsateollisuus ry 20000 e
MTK 20000 e
Puumiesten ammattikasvatussaatio 10000 e
Suomen Puuteollisuusinsinddrien yhdistys 5000e
Suomen Sahateollisuusmiesten yhdistys 5000e
Puuteollisuusyrittdjat 5000e

Suomen Sahat 5000e
Metsamiesten saatio 5000e

Kertarahoitus

* Suomen Metsasaatio 60000 e
* Huonekalusaatio 15000 e
* Yritykset 20000 e

Kuvio 22. Suunnitelma rahoitushakemuksista

5.11 Aikataulu, seuranta ja kehitys

Markkinointihanke alkoi syksylld 2012, jolloin aiheesta tehtiin
tutkimussuunnitelma, haastatteluita seké esiselvitys. Puualan organisaatiot
kokoontuivat vuoden 2013 alussa Lahden Sibeliustaloon, jossa esiteltiin
mankkinointihankkeen taustoja, suunnitelmia ja tavoitteita. Tdmén jilkeen
koottiin markkinointitydryhmd, joka kokoontui ensimmaisen kerran keviilla.
Vuoden 2013 aikana on jérjestetty ensimmadinen rahoituskierros, jolla kerétiin
hankkeen kdynnistdmiseen vaadittavat varat. Toimenpidevaihe alkaa syksylli,
jolloin laaditaan mainostoimiston kanssa yksityiskohtainen markkinointikonsepti
sekd kampanjasivusto, joka lanseerataan vuodenvaihteessa. Vuoden 2014 alussa
markkinointitydryhmé kokoontuu tarkastelemaan hankkeen kidynnistymisti ja sitd,
miten kevéddn yhteishakuun valmistaudutaan. Hankkeen edetessi jdrjestetidin uusia
rahoituskierroksia sekd tydoryhmén kokouksia kaksi kertaa vuodessa. Kuviossa 23
on esitetty aikataulu, joka antaa kokonaiskésityksen hankkeen tiarkeimmista

vaiheista.



Hankkeen aloitus
Sidosryhmien kartoitus
Nykytilanteen selvitys
Haastattelut
Markkinointisuunnitelma

Esittelytilaisuus

Tyoryhman kokous

1. rahoituskierros
Materiaalin tuottaminen
Kampanjan lanseeraus

Tyoryhman kokous
Yhteishaku ja tulokset
Tyoryhman kokous

Tyoryhman kokous
Yhteishaku ja tulokset
3. rahoituskierros
Materiaalin uudistus
Tyoryhman kokous

Yhteishaku ja tulokset
Tyoryhman kokous

4. rahoituskierros
Materiaalin uudistus
Tyoryhman kokous

Yhteishaku ja tulokset
Tyoryhman kokous
Imagotutkimus
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2. rahoituskierros Hankkeen paattidminen

Kuvio 23. Markkinointihankkeen aikataulu

Hankkeen seurantaan kiinnitetdédn eritystd huomiota. Markkinoinnin
konkreettisena tuloksena on saatavissa koulutuksen hakijamiirin kehitys, jota
markkinointiryhmai tulee seuraamaan jokaisen yhteishaun jdlkeen. Hankkeen
suosiota ja kohderyhmaén tavoittamista mitataan analysoimalla kampanjasivustolla
kivijoiden kdyttdytymistd seki ostettujen mainosbannereiden klikkauksia ja
Spotify-mainonnan raportteja. Tulosten perusteella markkinointia uudistetaan ja
painotetaan osa-alueille, jotka tavoittavat kohderyhmin parhaiten. Kehitystyossi
kiytetidin osallistuvaa suunnittelua, jossa opiskelijat ja opettajat ideoivat
tyopajoissa markkinointiasiantuntijan johdolla (Lappalainen 2013). Uusille
opiskelijoille tehddiin kyselytutkimus, joka selvittdd miten ja milld perusteilla he
ovat valinneet opiskelupaikan. Hankkeen lopuksi tehdédén imagotutkimus, jolla

kartoitetaan toisen asteen opiskelijoiden mielikuvaa puutuotealasta.
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6 YHTEENVETO

Opinndytetyon teoriaosassa perehdyttiin Suomen metséteollisuuden nykytilaan,
tyollisyyteen, imagoon ja tulevaisuuteen seké tutkittiin puutekniikan koulutusta
eri opintoasteilla. Néin saatiin kokonaiskuva alan tilanteesta ja koulutusméérien
vastaavuudesta tyomarkkinoiden kysyntddn. Tyon lopputuloksena laadittiin
markkinointisuunnitelma, joka antaa puualan toimijoille yleiskésityksen siitd,
milld keinoin puutekniikan insindorikoulutuksen vetovoimaa tullaan kehittaméaén.
Kun rahoitus on saatu jdrjestettyd, voi hankeorganisaatio ryhtyi toteuttamaan
markkinointisuunnitelmaa. Tavoitteena on kaksinkertaistaa koulutuksen

vetovoima seuraavan neljin vuoden aikana.

Puutekniikan koulutus Suomessa on painottunut ammattiopistoihin, joilla on
vahva asema. Ammattikorkeakoulut ja yliopistot ovat kérsineet hakijapulasta,
miké on johtanut merkittdviin muutoksiin ja koulutuksen lakkauttamiseen useassa
yksikossi. Jatkossa puutekniikkaan erikoistuneita insindoreji tulee valmistumaan
vuosittain vain noin 22, vaikka puutuotealan asiantuntijoiden tarvearvio on

peruskehityksessi 90 ja tavoitekehityksessd 200 avautuvaa tyopaikkaa vuosittain.

RoadShow-koulukiertueelta saatuja kokemuksia ja kehitysehdotuksia voidaan
hyodyntid tulevaisuudessa. Olennaista on onnistua sisdisessd markkinoinnissa,
jolla saadaan puutekniikan opiskelijat tekeméén vierailuita. Jilkimarkkinointiin
tullaan kiinnittim&in aiempaa enemmin huomiota. Oppilaitosten edustajille
lahetetdidn heidédn tilaamansa markkinointimateriaalit mahdollisimman pian
vierailun jélkeen, ja kontaktia ylldpidetdén kayttamailld henkilokohtaista

myyntityotd ja sdhkopostisuoraa.

Kokonaisvaltaisessa markkinoinnin suunnittelussa tulee ottaa huomioon myos
mahdolliset riskit ja niiden vaikutukset. Onnistunut markkinointihanke ldhtee
sisdisestd markkinoinnista, jolla saadaan ithmiset toimimaan yhteisen padmaééran
eteen. Tédssd voidaan epdonnistua, mikéli puualan sidosryhmiit eivit koe
markkinointia tehtdvikseen. Télloin hankkeen rahoitus saattaa jaada
puutteelliseksi. Mikili koulutuksen vetovoimaa ei saada nousemaan, on
todennikoisesti edessi aloituspaikkojen viahentiminen tai pahimmassa

tapauksessa koko puutekniikan insinddrikoulutuksen lakkauttaminen. Jos
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ammattitaitoisia ja motivoituneita tyontekijoiti ei ole tydmarkkinoilla saatavilla
riittdvasti, Suomen puutuoteteollisuuden kilpailukyky tulee vdistimétti
heikkenemaiin. Télld on vaikutuksia lopulta koko Suomen taloudelliseen

tilanteeseen ja hyvinvointiin.

Lopuksi todettakoon, ettd Suomen puutekniikan insinddrikoulutuksen
taméinhetkinen tilanne on uhkaava. Alan koulutus on ajettu jo niin alas, ettei uusia
leikkauksia voi enéé sallia. Puutuoteteollisuuden on pidettdavi huolta alan
opiskelijoista ja valmistuvista insindoreistd. Yritysten on tultava vastaan
tarjoamalla jokaiselle alan opiskelijalle kesd- ja lopputyopaikka Suomesta tai
ulkomailta. Puualan yhdistyksilld on merkittivi rooli puutuoteteollisuuden
yhteistyon ja toimintaverkostojen luojana. Menestys ei synny ilman ponnisteluja.
Yhteinen tahtotila, aktiivinen viestintd ja voimavarojen yhdistiminen ovat
avaintekijoitd kehitettdessda Suomen puutuoteteollisuutta kohti kilpailukykyisti

tulevaisuutta.
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LITTEET
LIITE 1. Haastattelukysymykset puutekniikan ammattikorkeakouluille

e Miten puutekniikan vetovoima oppilaitoksessanne muuttui viimeisten 10

vuoden aikana? Miten opiskelijaméaérit kehittyivit?

e Minkdlaisia toimenpiteiti teitte opiskelijarekrytoinnissa? Miten saitte

uusia opiskelijoita?
e Miksi vetovoima romahti?

e Miki on timénhetkinen opiskelutilanne teilli? Kuinka monta opiskelijaa /

vuosikurssi?

e Kehitysehdotuksia tulevaisuuteen: Milld keinoin uusia opiskelijoita

kannattaa rekrytoida? Millaista viestid alaa harkitseville tulisi valittda?



LIITE 2. Tiedot oppilaitosvierailuista

Road Show 2012-2013

Vierailtu koulu Yhteyshenkilo

17.12. Eteld-Karjalan ammattiopisto, Imatra anssi.martik ainen@ek amo.fi

Opiskelija: Antti Parviainen

7.1. Kannaksen lukio, Lahti seppo.pyhalahti@edu.lahti.fi
Opiskelijat: Toni Tanskanen jaletro Ojanen

10.1. Tiirismaan lukio, Lahti nina.salmi@edu.lahti.fi
Opiskelijat: Toni Tanskanen jaletro Ojanen
11.1. Vihdin lukio timo.marsio @vihti fi

Opiskelijat: Verna Pulkkaja Lauri Pulliainen

14.1. Savon ammatti- ja aikuisopisto, Kuopio antti.naaranen @sakky fi

Opiskelijat: Milla Pirskanen ja Joni Tukiainen

14.1. Kallaveden lukio, Kuopio anne.siven@ kuopio.fi
Opiskelijat: Milla Pirskanen ja Joni Tukiainen

14.1. Turun ammatti-instituutti heli kemi@turku.fi

Opiskelija: Teemu Helminen

15.1. Heinolan lukio tuula.viitalo@heinola.fi
Opiskelija: Antti Moilanen

15.1. Sysmén yhteiskoulun lukio sirpa.eskola-levanen@sysma.fi
Opiskelija: Sami Merilaita

18.1. Pohj.-Satakunnan ammatti-instituutti, Kankaanpaa kaisa.kallio@sataedu fi
Opiskelijat: Jani Kinnunen ja Jyrki Majava

18.1. Kankaanpaan y hteislyseo pekka.simberg@kank aanpaa fi
Opiskelijat: Jari Rajakallio ja Jani Kinnunen

21.1. Koulutuskeskus Salpaus, Nastola sari.laine@salpaus fi
Opiskelijat: Jari Rajakallio ja Jyrki Majava

22.1.Vaaksyn yhteiskoulun lukio pirjo..ala-hem mila@asikkala.fi
Opiskelija: Samu Tukonen

4.2.Karkolan lukio pekka.toikkanen@hollola.fi
Opiskelija: Antti-Jussi Niemi

7.2. Erkko-lukio, Orimattila tuula jantti@edu.orimattila.fi
Opiskelijat: Miika Pitkd ja Andrey Sojunen

11.2. Salon seudun ammattiopisto sari.maki- latikka @ sskky. i
Opiskelija: Teppo Luoma

13.2. Koulutuskeskus Salpaus, Vipusenkatu jari.poyhonen@salpausfi

Opiskelijat: Mika Skén ja Juha Helminen

15.2. Koulutuskeskus Tavastia, Himeenlinna aarne.heikkila@kktavastia.fi
Opiskelija: Antti Teivonen

6.3. Avoimien ovien pdiva, Lahden ammattikorkeakoulu nea.simila@lamk fi

Opiskelijat: Vili Koskinen ja Ville Virtanen

13.3. Rajamaen lukio eijalantta@lamk.fi
Opiskelija: Joona lkonen

22.3. Koulutuskeskus Salpaus, Orimattila krista.velling@salpaus fi
Opiskelijat: Miika Pitkd ja Andrey Sojunen

Yhteensa 21 oppilaitosta: 11 lukiota, 9 ammattiopistoa ja 1 avoimien ovien paiva.



LIITE 3. RoadShow-lomake

_—

. K/ v
Puutekniikan Road Show t@ Lahei Universityof Appled Seence

Koulun edustaja tayttda

Vierailtu koulu:

Vierailun pvm:

Tilaan materiaaleja

Hakijan opas: kpl
Materiaalitekniikan esite kpl
Diaesitykset: D

Toimitusosoite:

Sankdposti:

Allekirjoitus:

Nimenselvennys:

Opiskelija tyttaa

Metsa Puhuu —esitys  Kylla | | Ei [ ]

Tilinumero (IBAN)

Allekirjoitus:

Mimenselvennys:

Tayta myds Paijat-Hameen Koulutuskonsemin matkalaskulomake ja liitd siihen matkaliput. Matkakulut
maksetaan edullisimman julkisen kulkuneuvon perusteella. Oman auton kayttd on perusteltua mikali se
tulee halvemmaksi kuin julkinen kulkuneuveo. Jos auton kyydissa on useampi henkild, matkakulut
maksetaan vain yhdelle henkildlle. Jokainen opiskelija tayttii omat lomakkeensa ja palauttaa ne lehtori
llkka Tarvaisen huoneen vieressi olevaan lokeroon.




LIITE 4. RoadShow-kyselylomake

—_—

Roadshow _kvselv 2012_2013 (@ LAHDEN AMMATTIKORKEAKOULY

s Lmhti University of Applied Sciences

Taman kyselyn tarkoituksena on keridta palautetta RoadShow -koulukdyntien toteutuksesta,
jotta kampanjaa voidaan kehittdd. Hyddynnin tuloksia opinndytetydssani, joka liittyy
Puutekniikan koulutuksen markkinointiin.

Terveisin, Antti-Jussi Niemi

Vierailtu koulu: (ympyrai) Lukio Ammattikoulu

Miten padsit koulukdaynnille? Oliko helppo saada esiintymisaika?

Montako kuulijaa oli paikalla?

Kuinka kauan tilaisuus kesti?

Miten Metsa Puhuu-esitys mielestdsi sopi tilaisuuteen?

Miten esitys meni omasta mielestdsi?

Esiintyminen on helpointa: (ympyrai) Yksin Kaksin Kolmin

Mita mieltd olet nykyisistd materiaaleista?

Miten Road Show -konseptia ja materiaaleja voisi kehittda?

Ideoita miten Puutekniikkaan saadaan uusia opiskelijoita?

Ympyrdi arvosana (O=surkea, S=erinomainen)

Perehdytys
01 2 3 45

Ohjeet
01 2 3 45

Materiaalit
01 2 3 4 5

Voisitko mennd myis ensi vuonna?

Voisitko pitdd koululla stindia samalla?

Minkélainen korvaus sinulle pitdisi maksaa?

Kiitos vastauksestasi!




LIITE 5. RoadShow-kyselyn vastaukset
Miten péasit koulukidynnille? Oliko helppo saada esiintymisaika?

- Soitin opinto-ohjaajalle. Esiintymisaika oli todella helppo saada.

- Olin yhteydessi lukion entiseen opinto-ohjaajaan (nykyinen rehtori). Ajan
sai helposti.

- Soitin opinto-ohjaajalle. Oli helppo saada aika joka sopi koululle ja
esiintyjélle.

- Puhelimitse opinto-ohjaajaan, oli helppo saada.

- Soitto ja sen jidlkeen sidhkopostilla hoidettu. Helppo oli saada aika.

- Soitin opinto-ohjaajalle ja sovimme milloin tulemme kdyméiin.

- Soittamalla opinto-ohjaajalle, esiintymisaikaa jouduttiin tarkentamaan.

- Opinto-ohjaajaan yhteys soittamalla ja sdhkopostilla. Ottivat mielellddn
vastaan.

- Lukioon helposti opinto-ohjaajan kautta.

- Helposti viime vuoden suhteilla, vastaavan opettajan kautta.

- Otin yhteyttd ensin sdhkdpostilla ja sitten soitin. Sovittiin paivamaird
sahkopostitse.

- Lihetin sdhkopostia koulun opinto-ohjaajalle. Oli helppoa.

- Lihettdmailld sahkopostia opinto-ohjaajalle.

- Soitin ammattikoulun opinto-ohjaajalle ja sain sovittua ajan helposti.

- Soitin koulun rehtorille, ldhetin sahkopostia ja soitin uudelleen.

- Soittamalla kouluun ja sopimalla ajan. Aika oli helposti sovittavissa.

- Soitin opinto-ohjaajalle ja oli helppo.

- Lihestyin soittamalla opinto-ohjaajalle. Kun tinki ajankohdasta, niin oli
helppo.

Miten Metsi Puhuu -esitys sopi mielestiisi tilaisuuteen?

- Huonosti, koska en osannut selostaa kuvasarjoja.

- Sopivan rento diaesitys. Olisi kaivannut taustamusiikkia ehka.

- En ehtinyt pitdmé&én sita.

- Esitys oli mielestini hyvi ja sopi tilaisuuteen.

- Huonosti, mielenkiinto oli LAMK:ssa.

- Sopi etenkin lukiolaisille, koska useimmiten sielld on ympéristdasioista
kiinnostuneita.

- Metsd Puhuu olisi voinut olla video-tyyppinen kertoja ja musiikin kanssa

- Mielestidni se oli hyvi traileri varsinaiselle kouluesittelylle

- Esitys heritti varmasti ajatuksia opiskelijoiden ajatuksissa ja sopi nédin
ollen hyvin.

- Ihan hyvin. Visuaalinen esitys.

- Ihan OK. Diaesityksen aikana oli osattava vain puhua oikeaan aikaan.

- Olisin kaivannut parempaa perehdytysti esitystd varten.



Kommentteja omasta esityksesta

Kuuntelijoilla herési joitakin kysymyksia

Kuulijoiden aktivoiminen oli hankalaa, mutta laitoin kiertiméan
puutuotteita ja kyselin.

Luokka ei vaikuttanut kiinnostuneelta, mutta sain sanottua kaiken
tarpeellisen.

Tuli joitakin kysymyksid, joihin vastasin osaamiseni mukaan.
Erittdin interaktiivinen esitys.

Esitys kuvattiin videolle.

Tuli hyvid kysymyksié.

Sain opinto-ohjaajalta kehuja 10/10.

Vihin tokerdd omalta osalta.

Miti mielti olet esitysmateriaaleista?

Hiottu suhteellisen sopivan kokoiseksi

Toimivat

Enemmin olisi saanut olla tietoa LAMK:sta

Ehké hieman suppeat

Uusin versio materiaalista on hyva

Puutteellinen

Kelvollinen, toiveissa oli enemman tietoa muista aloista, seké kuvia olisi
voinut olla enemmén

Paljon infoa. Ehki péadsykokeista voisi olla tarkempaa tietoa. Vihemmaén
tekstid per dia.

Materiaali on hyvé, etenkin video ja se ettd muistakin aloista kerrotaan,
eikd vain puutekniikasta.

Ainakin videota voisi kehittdd. Se ei mielestini vaikuttanut kovin
mielenkiintoa herittavilta.

Materiaali on hyvin laadittu ja sopivan laaja.

Mielestédni materiaalit ovat hyvit.

Kalvoihin pitédd laittaa kuvia. Tekstid vahemmén. Matkalaskulomake
mukaan.

Nykyinen materiaali on melko hyvi. Toki aina on kehitettdvaa
(PowerPoint).

Ihan hyvi. Osa kuulijoista olisi halunnut kuulla LAMK :sta yleisesti.

Miten RoadShow-konseptia ja -materiaaleja voisi kehittia?

LAMK:sta ei pitdisi mainita mitdén, vaan mennd puhumaan vain
puutekniikan koulutuksesta.

Mielestédni toimiva paketti

Nuoret kdyméin Tekulla. Jotain aktivoivaa tekemisti. Julkkiksia.
Kouluille pitdisi mennd vihintddn pareittain.



- Materiaalissa voisi kertoa hakuohjeista ja valintakokeista, jotka tuntuivat
kiinnostavan.

- Metsd Puhuu -video ja mainontaa mediassa.

- Tekstid yhdelle dialle vihemmién, enemmin kuvia, niin saisi vapaammat
kidet kertoa itse.

- Kuvia, minki pohjalta selittdd. Labrasta ja erilaisista projekteista ja
tuotteista mitd on tehty.

- Enemmin materiaalitekniikasta tietoa.

- LAMK-materiaalissa ei mitdan moitittavaa, Metsd Puhuu -esitys toimisi
paremmin videomuodossa (selittdisi paremmin dioissa olevat asiat).

- Enemmin tietoa muista aloista, kaikki eivit halua kuulla pelkistdin
Tekniikan alasta.

- Materiaalista enemmén nuorisoon iskevi.

- Enemmin yleistd tietoa Tekusta.

- Selkedmpi Power Point ja vihemmain liikkuvia artikkeleita.

Ideoita miten puutekniikkaan saadaan uusia opiskelijoita?

- Positiivista mediandkyvyytti pitdisi saada lisdd. Alaa pidetdin muutenkin
hikisend, epédseksikkédédni ja miehille suunnattuna.

- Joku tytto- tai poikakalenteri voisi olla kohdallaan.

- Runsaastihan niitd on jo nyt, eikd enempid edes mahdu.

- Jatkuva mainostus ja profiilin nosto.

- Tarvitaan motivoituneita opiskelijoita.

- Opetuksen laadun parantaminen ja uusien opettajien palkkaaminen.
Hienoja videoita ja innokkaita ihmisid kouluvierailuille. Radiomainoksia.
Ruokaa ja juomaa stidndille kouluilla. Julisteita koulujen seinille.

- RoadShow:ta voisi laajentaa esitettiviksi myds tydvoimatoimistossa.

- Taytyy kertoa faktoja: Puuala on tidrked tulevaisuuden kannalta ja toitéd on.

- Mainostetaan radiossa tai televisiossa puutekniikan koulutusta.

- Parantamalla jollain keinolla imagoa koulun ja alan suhteen tai lupaamalla
“porkkanoita” uusille opiskelijoille.

- Sosiaalisessa mediassa mainonta?

- Paremmat tyomarkkinaolosuhteet (negatiivinen kuva tyollistymisesti)

- Enemmién nidkyvii mainontaa

- Kiinnostuneet kylld 10ytdvit timén alan, vaikka ei mainosteta.

- Pitdisi tehdi joku todella "makea” mainos telkkariin.

- Luokan komeimmat/kauneimmat markkinoimaan.

- Saattamalla puualasta mielenkiintoinen, kertomalla erilaisista
innovaatioista, joita on ollut.

- TV-mainonta, Facebook-mainos.



Kyselytulokset numeroina

Vieraillut koulut (yht. 21)
43 % ammattikoulu
57 % lukio

Kuinka monta kuulijaa oli paikalla?
400 kaikki yhteensa
16 keskimaarin

Miten kauan tilaisuus kesti?
44 min keskimaarin

Miten esitys meni omasta
mielestasi?

85 % hyvin

15 % tyydyttavasti

Esiintyminen on helpointa
33 % yksin

57 % kaksin

10 % kolmin

Matkakustannukset

36,4 e keskimaarin

Miten Metsa Puhuu -esitys sopi tilaisuuteen?
69 % hyvin
31 % huonosti

Arvosanat 0-5
3,3 perehdytys
3,4 ohjeet

3,5 materiaali

Voisitko mennd myos ensi vuonna?
60 % kylla
40 % en

Voisitko pitaa koululla standia samalla?
50 % kylla
50 % en

Minkalaisen korvauksen haluaisit?
31 e + matkakulut tai
70 e kertakorvaus (sis. matkat)



