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1 JOHDANTO

Black Moda Oy tuli sattumalta vastaan internetissd, kun etsiskelin mahdollisia
opinndytetyon toimeksiantajia. Yritys herétti mielenkiintoni monipuolisuudellaan,
joten lahetin yritykselle tiedustelun kiinnostuksesta yhteistyohon kanssani. lloisena
yllatyksenda Black Moda Oy halusikin sitten tarjota minulle toimeksiantoa, ja kuinka
ollakaan muutto Tampereelle oli edessé.

Yrityksella on kaksi omaa tuotemerkkida, mm. KELAn A&itiyspakkauksista tutut
Pikkuset- vauvan- ja lastenvaatteet sekd TheCotton&House, jonka alle tehdddn mm.
naisten pdivévaatteita ja yoasuja, kylpytakkeja ja kodintekstiileja. Sain valita,
haluanko lahted suunnittelemaan vauvanvaatteita vai naistenvaatteita. Koin
naistenvaatemalliston suunnittelun mielenkiintoisemmaksi projektiksi, joten valitsin

sen.

Ajanpuutteen vuoksi Black Moda ei ole pystynyt panostamaan omiin
tuotemerkkeihinsa ja yrityksella oli tarvetta henkil6lle, joka lahtisi kehittdméaan ndiden
tuotemerkkien konseptia eteenpdin seka suunnittelisi uusia tuotteita. Tarkoituksenani
on siis lahted etsimdn uutta suuntaa Black Modan omalle naistenvaatebrandille. Teen
mm. Kkyselyn avulla selvitystdi mahdollisesta kohderyhmasta ja siitd, minkalaisia
tuotteita naistenvaatemarkkinoille kaivataan. Opinndytetydssani kartoitan myos
pahimmat kilpailijat ja mietin, miten tuotemerkki pystyisi erottumaan heistd. Kaiken
tdman pohjalta tavoitteena on suunnitella kaupallinen ja ajaton vaatemallisto, joka
tayttdd esille tulleet tarpeet. Apunani suunnittelutyéssa kaytan Eckert, Cross &

Johnsonin (2000) neulosvaatteiden suunnitteluprosessimallista tekemaéni sovellusta.

2 BLACK MODA OY TOIMEKSIANTAJANA

Black Moda Oy on suomalainen tekstiilialan perheyritys, joka toimii Tampereella.
Keski-Véhalan suku on pyorittanyt tekstiilibisnesta jo vuodesta 1977, mutta nykyisen
muotonsa toiminta on saanut vuonna 1996, kun Marko Keski-V&h&la perusti Black
Moda Oy:n. Yrityksen tarkoitus on markkinoida ja suunnitella tuotteita, jotka

tuotetaan perheen omistamassa tuotantolaitoksessa Portugalissa. Nuorin sisaruksista
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Laura Keski-Vahala toimii tuotepaéllikkond ja Portugalin pééssd asioita hoitaa

keskimmainen sisaruksista Riikka Keski-Vahala.

Perheelld on oma tuotantolaitos Cottonhouse, Lda Pohjois- Portugalissa. Oman
tuotantolaitoksen ansiosta Black Moda pystyy tuottamaan korkeaa laatua
kilpailukykyiseen hintaan sek& nopeilla toimituksilla. Black Moda Oy tarjoaa
asiakkailleen tuotannon, suunnittelun ja tuotekehityksen. Tan& pdivana organisaatio
tyollistdd 50 henkil6a.

Yrityksen tuotevalikoimiin kuuluvat erilaiset trikootuotteet ja neulokset, kylpytakit,
pyyhkeet, saunatekstiilit, keittiotekstiilit ja kodintekstiilit. (Black Moda Oy 2013.)

En ollut ennen tata projektia kuullut yrityksesta mitaan, joten minut yllatti se, kuinka
monen suomalaisen merkin taustalla se toimii. Merkittavin  yrityksen
yhteistydkumppani on Ratia Brand Co, jonka Ratia-tekstiilien markkinoinnista ja
tuotannosta Black Moda vastaa. Yrityksen asiakkaita ovat mm. Sokos, Stockmann,
Prisma, Image Wear, Halonen, Kesko ja lukuisat suomalaiset brandit ostavat
tuotantonsa Black Moda Oy:lta. (Black Moda Oy 2013.)

Yrityksella oli tarvetta suunnittelijalle, joka suunnittelisi uusia tuotteita heidan omille
tuotemerkeilleen The Cotton&House ja Pikkuset. Sain itse valita, haluanko suunnitella
vauvanvaatteita  vai naistenvaatteita. Halusin  l&hted  suunnittelemaan
naistenvaatemallistoa, silla koen siind olevan vahemmén rajoitteita. Yrityksen
toiveena oli saada klassisia ja kaupallisia aikuiselle naiselle sopivia tuotteita.
Malliston haluttiin siséltavén paitoja, tunikoita, mekkoja ja mahdollisesti jokin takki
tai neule. Malliston koko tulisi olemaan 5-8 tuotetta. Paddyimme tahtdamaan malliston
syksylle 2014. Alun perin oli tarkoitus tehdd mallisto kevédélle 2014, mutta se olisi
tarkoittanut sitd, ettd malliston olisi pitdnyt olla sisddnostajien tarkasteltavana jo
elokuussa 2013. Tamé& aikataulu osoittautui liian tiukaksi jo ihan tuotannollisista
syistd, silla alkukesd ja syksy ovat tuotantolaitoksella todella Kiireistd aikaa, kun

tehd&én asiakkaiden syys/talvimallistoja seka joulu myyntiin tulevat tuotteet.

Olen my6s mukana rakentamassa yritykselle kokonaan uutta tuotemerkkid. The
Cotton&House tuotemerkistd luovutaan ja tilalle tuodaan uusi tuotemerkki nimeltéén

Puuvillatehdas, joka olisi imagoltaan enemmaén tata paivad. Nimen ja uuden konseptin
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avulla halutaan tuoda esille Tampereen pitk&a historiaa tekstiilikaupunkina sek& myds
Black Moda Oy:n vaiherikasta ja pitkda tarinaa tekstiilialan yrityksena.
Kokonaisuudessaan tuotemerkkid ihan alusta loppuun ei rakenneta hetkessg, varsinkin
kun kaikilla on myds muita toité tehtdvand. Uutta tuotemerkkié pystytaan tystamaan
eteenpdin aina, kun muilta toilté siihen jaa aikaa. Uuden brandin luomiselle on haluttu

antaa kunnolla aikaa.

3 SUUNNITTELUPROSESSIMALLI

Apuna projektissa kaytan Eckert, Cross & Johnsonin (2000) suunnitteluprosessin
mallia (Kuvio 1). Malli on kehitetty neuleyrityksessé tehtyjen havaintojen pohjalta
kuvaamaan neulevaatteen suunnitteluprosessia, mutta sitd voidaan kayttaa apuna myos
muussa tuotesuunnittelussa. Mallin avulla saan prosessin eri vaiheet helposti loogiseen
jarjestykseen. Suunnitteluprosessimallin mukaan prosessi etenee aloituksesta (start)
tutkimiseen (research) ja suunnitteluun (design). Tdman jalkeen kootaan tiimi yhteen
palaveriin jossa valitaan mallit (acceptance), osa malleista hylataan (discard) ja osa
saatetaan laittaa vield jatkokehitykseen (modification). Kun valinnat on tehty, on
vuorossa mallikappaleiden valmistus (sampling). Kun mallikappaleet valmistuvat,
niitd voidaan vield jatkokehitelld, kunnes ne hyvéksytddn tuotantoon meneviksi
(production) tai hylataan (discard). (Eckert ym. 2000, )
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KUVIO 1. Neulesuunnitteluprosessimalli (Eckert ym. 2000, 101)

Oma suunnitteluprosessini  mukailee Eckertin ym. (2000) mallia melko
samankaltaisena. Lisasin omaan sovellukseeni (Kuvio 2) mallista maininnan
kuosisuunnittelusta, koska kuosien ja mallien suunnittelu kulkevat prosessissani
késikadessd. Protojen sijaan kuoseista tehdd&dn koevedokset ennen kuin ne
hyvaksytaan tuotantoon. Lis&sin myds paluureitin  protojen ja kuosivedosten
hyvaksymisesta takaisin protojen ja kuosivedosten valmistukseen, silla voi olla etta
esim. mallien mitoituksia tai kuosien vdéreja pitdd muutella, mutta uudelle
suunnittelulle ei valttamatté ole tarvetta. Oma mallini paattyy pelkan tuotannon sijaan
markkinointiin ja tuotantoon, silla mallistoa tullaan myymé&an ensin vain kuvallisella
tasolla sekd mallikappaleiden avulla ja vasta, kun jokin malli saadaan myytyd, se

menee tuotantoon.
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KUVIO 2. Eckert, Cross & Johnsonin (2000) suunnitteluprosessimalli (soveltanut
Kovalainen, 2014)

Oman prosessini alkoi (start) Black Moda Oy:n toimeksiannolla. Sain toimeksiannon
menemalla palaveriin  Tampereelle Black Modan Oy:n toimistolle. Palaverissa
kavimme ldpi mm. yrityksen tarpeet, toiveet, sovimme suunnittelutehtdvistani ja

tulevan malliston aikataulusta.

Eckertin ym. (2000) suunnitteluprosessimallin mukaan tutkimusvaiheessa (research)
neulosvaatteen suunnittelija hakee tietoa tulevista trendeisté seka valitsee materiaaleja
ja vareja mallistoon. Itse teen taustatutkimusta mm. kyselyn ja kilpailijakartoituksen
avulla. Maaritan mallistolle kohderyhman ja teeman. Teen ideatauluja ja niiden sekéa
teeman pohjalta poimin mallistolle vareja. Itse en kovin laajasti perehdy
trendiennusteisiin, silla tavoitteenani on suunnitella klassisia tuotteita, jotka eivéat ole
sidoksissa mihinkdin aikaan. Trendiennusteiden sijaan pyrin tutkimaan ja 16ytdméaan

pukeutumisesta piirteitd, jotka ovat olleet vuosi vuoden jalkeen vallalla.

Suunnitteluvaiheessa (design) Eckertin ym.(2000) mallissa suunnittelija kokoaa
kerddmansé trendiennusteet ja materiaalindytteet yhteen ja aloittaa niiden pohjalta

suunnittelun. Suunnittelija mé&arittdd suunnittelemansa mallit piirroksin ja tekstein,
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mink& jalkeen ne annetaan teknikolle hyvaksyttaviksi (acception). Itsekin ldhden
kerdamaéni informaation pohjalta luonnostelemaan malleja ja kuoseja, mietin
varityksid ja materiaaleja. Runsaan luonnostelun jalkeen pyydan toimeksiantajan
palaveriin, jossa esittelen luonnokseni ideatauluja ja muuta tutkimusvaiheessa
kerddmaani taustatietoa apuna kayttden. Osa luonnostelluista malleista hylatdéan
(discard) ja osa valitaan jatkokehitykseen (modification). Tdman karsinnan jéalkeen
jatkan vield mallien ja kuosien suunnittelua tietokoneella, kunnes ne ovat minun ja

toimeksiantajan mielesté valmiita lahetettdvaksi tuotantoon.

Eckertin ym. ( 2000) suunnitteluprosessimallissa prototyyppien valmistamisvaiheessa
( sampling) teknikot ohjelmoivat neulekuviot koneelle, valmistavat kaavat ja
mallikappaleet malleista. Suunnittelija saa mallikappaleet arvioitavaksi. Muutoksia
(modification) ja uusia mallikappaleita tehd&an niin monta, kunnes lopputulos on
suunnittelijan ja teknikon mielestd halutunlainen (acceptance). Osasta malleista ei
valttamattd useankaan mallikappaleen jalkeen saada tuotantokelpoisia ja ne hylataén
(discard), hyvaksytyt mallit padsevat tuotantoon (production). Oma prosessini tassa
vaiheessa etenee suurin piirtein samalla tavalla. Protojen valmistuksen lisaksi tdma
vaihe siséltad projektissani myos kuosivedosten valmistuksen ja niiden hyvéksynnan.
Kun olen saanut mallit kuvallisella tasolla halutunlaisiksi, mitoitan tuotteet. Td&mén
jalkeen menen Portugaliin Black Moda Oy:n tuotantolaitokselle, jossa kdyn mallit 1&pi
kaavoittajan kanssa. Kaavoittaja tekee kaavat antamieni mittojen mukaan ja ompelimo
ompelee prototyypit kankaista, jotka olen valinnut kangasvarastosta sen mukaan, ett4
ne olisivat tunnultaan mahdollisimman l&hell&d lopullista tuotantoneulosta. Kun
prototyypit valmistuvat, saan ne arvioitaviksi. Jos protoissa ilmenee muutostarpeita,
teen niista raportin tuotannolle, jossa tehdaan uusi prototyyppi. Kun se vastaa haluttua
tuotetta, tehd&an vield viimeinen mallikappale, niin sanottu myyntimiehen nayte,
tuotantoneulosta vastaavasta neuloksesta. Tatd viimeista mallikappaletta Black Moda
Oy:n  myyjat voivat kéyttdd mallina siséénostajien kanssa  kaytavissa
myyntipalavereissa. Osasta malliston malleista tehdddn heti pienet tuotantoeréat
varastoon, mutta osa tuotteista padsee tuotantoon vasta, jos sisdénostaja haluaa tehdé
kaupat. Kaikki malliston tuotteet eivat valttaméttd koskaan péase tuotantoon asti,

mutta ne ovat aina olemassa ja kaytettavissa.



4 TAUSTATUTKIMUS

Kun tyon sisdltd oli saatu sovittua toimeksiantajan  kanssa, aloitin
suunnitteluprosessissani  tutkimusvaiheen.  Eckertin ~ ym.  (2000)  mukaan
tutkimusvaiheessa suunnittelija hakee tietoa tulevista trendeista seké valitsee véreja ja
materiaaleja mallistoon. Itse en niinkadn perehdy trendeihin, vaan etsin tietoa siit,
mika tekee vaatteesta kaupallisen ja ajattoman, teettdmalld s&hkdpostikyselyn
sisadnostajille ja kartoittamalla Kilpailijoita. Lisaksi maéarittelen malliston

kohderyhméa.

4.1 Orientaatio

Kauppi (2006, 25) kuvaa taustatutkimusta orientaatiovaiheeksi, joka koostuu kolmesta
tasosta. Kaksi ensimmaéisté tasoa ovat useimmiten ndkyméttomia taustatekijoitd, jotka
ikdan kuin luovat juuret suunnitteluty6lle. Ensimmadisen tason muodostavat yrityksen
toiminta-ajatus, mallistoideologia, kohderyhmamaérittely, hintataso seka mahdollisesti
variskaala. Ensimmainen taso pysyy usein muuttumattomana useita sesonkeja. Itsekin
sain niin sanotun l&ht6laukauksen (start) omalle suunnittelutydlleni tutustumalla
toimeksiantajaani  ja  keskustelemalla yrityksen kanssa, heidan toiveistaan,
mahdollisuuksista ja tavoistaan toimia. Mietin yhdessa toimeksiantajan kanssa
minkalaista tunnelmaa ldhden luomaan tuotteisiin, mink& hintaisia tuotteiden tulisi
olla, minké&lainen on tuotemerkin yleinen kohderyhméa sekd muita kdytannon asioita.
Né&in sain suunnittelutydlle pohjan, joka on aina kantavana perustana taustalla, kun
ldahden suunnittelemaan uusia tuotteita kyseiselle tuotemerkille. Teen sisadnostajille
kyselyn ja kartoitan mahdollisia kilpailijoita. N&in saan vield lisa aineistoa tulevaa
suunnitteluty6td varten. Madrittelen oman mallistoni kohderyhmé&a elaméntapataulun

avulla.

Toinen orientaatiotaso sisaltdad tulevan malliston koon, aikataulut, tietoa kaytossa
olevista materiaaleista ja vareistd sekd ideoita vaatteiden linjoista ja yksityiskohdista.
(Kauppi, 2006, 25). Tassa prosessissa yllda mainittuja seikkoja puitiin jo ihan
ensimmaisessa palaverissa. Paatimme tulevan malliston koon sek& ajankohdan, jolloin
sen on maara paatyd kauppoihin. Yritys myos esitteli minulle, mitd kaikkia

materiaaleja minulla on mahdollista kayttdd mallistossani ja mink& tyyppisia
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yksityiskohtia yrityksen tuotantolaitoksilla on mahdollista toteuttaa. Sain alkuun hyvin
vapaat kadet suunnittelutydlle, silla yrityksen mahdollisuudet materiaalien ym.
suhteen ovat ldhes rajattomat.

Kaupin (2006, 25) mukaan kolmannella orientaatiotasolla suunnittelija tuo edelliset
vaiheet n&dkyvdadn muotoon ideakirjojen, trenditaulujen tai ns. story boardien avulla.
Lahdin kaytyjen palaverien, kyselyn seka kilpailija kartoituksen pohjalta kerdamaan
ideakuvia ja miettimaan teemaa mallistolleni. Poimin teemasta véreja mallistoon ja
kokosin vérikarttaa. Pohdin ja tarkastelin mahdollisia materiaaleja mutta en viela

tehnyt mitdan paatoksia niiden suhteen.

4.2 Kysely aineistonkeruumenetelmana

Kyselytutkimuksen tarkoituksena on saada koottua tietyin kriteerein valitulta joukolta
vastauksia samoihin kysymyksiin (Anttila 2005, 260). Kyselytutkimus voidaan
toteuttaa joko kvantitatiivisena eli maarallisend tai kvalitatiivisisena eli laadullisena
tutkimuksena.  Kvantitatiivisessa  kyselytutkimuksessa  yleisimmin  esitetdan
stukturoituja kysymyksia satunnaisesti valitulle joukolle, kun taas kvalitatiivisessa
kyselytutkimuksessa esitetddn enemman tai vdahemman avoimia kysymyksié tai
keskusteluteemoja valituille yksildille tai ryhmille (Tilastokeskus 2007). Naita
tutkimusotteita on kuitenkin tarpeetonta asettaa toisilleen vastakkaisiksi. Paadyin
toteuttamaan kyselyn avoimella kyselylomakkeella, jonka kysymyksiin vastaajat
saivat vastata omin sanoin. Vierastin ajatusta kyselystd, jossa vastausvaihtoehtoja olisi
lilkaa rajattu. Kvalitatiivisella menetelmillda koin saavani tyoni kannalta
hyodyllisempaa tietoa kuin kvantitatiivisia menetelmia hyodyntamalla esimerkiksi

strukturoidumman kyselyn kautta.

4.3 Kyselyn laatiminen ja toteutus

Sain tyonantajalta listan, jossa oli seitseman ostajaa, nelj& S-ryhman, kaksi Keskon ja
yksi Stockmannin ostaja. Halusin tehd& kyselyn nimenomaan sisaanostajille siksi, etta
heilld on ensikaden tietoa siitd, mink&laiset tuotteet ovat myyvié ja mistd markkinoilla
mahdollisesti on puute. He my0ds tekevét paatokset siitd, mitd tuotteita kauppoihin

paatyy. Halusin saada selville, mitka seikat vaikuttavat sisadnostajien ostopaatoksiin.
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Valitsin kyselymenetelmaksi sédhkopostikyselyn, silla se oli tyoni kannalta jarkevin
vaihtoehto niin ajallisesti kuin vastaajien tavoitettavuudenkin kannalta. Kyselyn
tarkoitus oli saada muutamien ulkopuolisten henkiléiden mielipiteitd ja vinkkejé

pohjaksi suunnittelutyolle.

Kysely sisélsi kahdeksan avointa kysymysta (LIITE 1), joiden tarkoituksena oli
selvittdd, minkalaisena sisddnostajat kokevat kaupallisen ja k&yttajalahtoisen
vaatemalliston ja minkélaiset seikat vaikuttavat heidan ostopaatoksiinsd. Kysely ei
ollut vastaajien maaran perusteella suuri menestys, mikd on ymmarrettavaa, silla
sisdénostajat ovat varmasti hyvin kiireisia tydsséan ja heille tulee paivittain suuria
méaarid sédhkopostia. Sain kuitenkin kaksi vastausta, jotka antoivat riittdvan hyvat

raamit suunnittelutyolleni.

4.4 Kyselyn tulokset

Koska vain kaksi sisdanostajaa vastasi kyselyyn, mitdan kovin laajaa analyysia ei ollut
mahdollista  tehdd.  Kyselyn  vapaamuotoisuuden  vuoksi en  néhnyt
tarkoituksenmukaiseksi  kasitelld aineistoa kovinkaan sitovassa teoreettisessa
viitekehyksessa. Avoimen kyselyn kannalta usein hedelméllisin kasittelyn tapa on
antaa aineiston “puhua itse”. Tdssd mielessd viljdnd teoreettisena lahtdkohtana voisi
ajatella olleen aineistopohjaisen teorian, jossa aineisto itsessdan ohjaa vahvasti siita
tehtavia tulkintoja (Anttila 1996, 308-309). Téllainen tulkinnan tapa antoi vapaat
kédet kyselyn vastausten késittelyyn, jonka koin tydni kannalta hyvéksi asiaksi.

Tavarantoimittajien valinnan perusteena molemmat vastaajista korostivat toimittajan
tunnettavuutta. Jos merkki on ennestéén tuttu ja haluttu, on melko varmaa, ettd se on
my0s myyva. Yhtd tarkeédksi kriteeriksi nousi my0s tuotteiden hinta-laatusuhde.
Tuotteiden laadun tulee olla kohdillaan eik& hinta saa nousta liian korkeaksi. Yleisesti
kokonaisuuden sanottiin olevan ratkaiseva tekija, kokonaisuus pitda sisalladn mm.
tavarantoimittajan luotettavuuden, eettisyyden, itse malliston ja hintatason. Molemmat
vastaajista  ennustivat menekkid aikaisemman  myyntihistorian  perusteella.
Toteutunutta myyntid verrataan tavoitteisiin ja ndin mietitddn paras mahdollinen

lopputulos.
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Siséénostajien mukaan suunnittelijan tulisi ottaa huomioon malleissa, Véreissa,
mitoituksessa ym. ensisijaisesti kaupallisuus. Klassikoita, ajattomia tuotteita pidettiin
myyvind. Myo6s varien osalta suositeltiin k&yttdmaan klassisia vérejd hoystettyna
pienelld maardlla tehostevarejd.  Suunnittelijan pitdd olla selvilla mallistonsa
kohderyhmaésta. Jos suunnitellaan esim. aikuiselle naisvartalotyypille, tulee se ottaa
huomioon mitoituksessa. Tuotteiden monikayttoisyyttd ja helppoa yhdisteltavyytta
pidettiin myos tarkeind seikkoina. Vastaajat kokivat, ettd markkinoille kaivattaisiin

lisaa juuri tallaisia tuotteita.

Sain sisdanostajien vastauksista poimittua hyvid avainsanoja, jotka johdattivat
suunnitteluty6td oikeille raiteille ja jotka pyrin pitdmd&dn mielessd koko
suunnitteluprosessin ajan. Tarkeitd suunnittelutydssd huomioon otettavia seikkoja
olivat muun muassa toimittajan tunnettavuus, tuotteiden hinta- laatu suhde,

kokonaisuus, kaupallisuus, ajattomuus, monikayttdisyys ja yhdisteltavyys.

4.5 Kohderyhman maarittely

Missadn ei lue valmiina, millaisista tuotteista tai designista kohderyhma pitd4d. Oma
intuitio on hyva véline kohderyhm&& mietittdessa. Mistd kohderyhman ihmiset
mahdollisesti pitavat, millainen maku heilla on? Suunnittelijan tulee tarttua johonkin
tunteeseen ja tehda sen pohjalta péaatoksia. (Steed & Stevenson 2012, 78) Kuvaan
mallistoni kohderyhmaa elamantapataulun avulla. Kettusen (2001, 81-82) mukaan
eldméntapataulu on kohderyhmén visuaalinen kuvaus. Sen avulla pyritdén
ilmentdmaan kohderyhman jasenten persoonallisia ja sosiaalisia arvoja, elamantapaa
sekda kulutustottumuksia. Yleensa taulu on kuvakollaasi, jonka kuvissa esitetdan
kohderyhmén pukeutumistyylia sekd tekemisid tydssa ja vapaa-ajalla. Kuvissa voi
esiintyd myos sisustuksia, ympéristoja sekd kohderyhman statuksesta kertovia

esineita.
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KUVA 1. Elaméantapataulu

Eldmantapatauluun (Kuva 1) olen etsinyt kuvia, jotka mielestani kuvaavat malliston
kohderyhmén persoonaa. Henkild, joka ostaa mallistoni vaatteita on ndkemykseni
mukaan tyossédkdyva keskituloinen 25- 45- vuotias kaupunkilainen nainen. Hén
arvostaa pukeutumisessaan ajattomuutta, mukavuutta ja laatua. Materiaalien
miellyttdva tuntu ja ulkondk® ovat tdrkeitd, niiden tulee myos olla laadukkaita ja
helppohoitoisia. Han haluaa jossain maarin olla selvilld vaatteidensa alkuperésté ja
pitdd arvossa sitd, jos tuote on suomalaista suunnittelua ja Euroopassa valmistettu.
Kohderyhmén edustaja ostaa monikayttoisia helposti yhdisteltévissa olevia vaatteita.
Hén ei ole mikdan himoshoppaaja eikd halua viettdd paljon aikaa vaatekaupoissa.
Siksi hdn pyrkii hankkimaan vaatekaappiinsa klassisia ja laadukkaita aikaa kestévia
tuotteita, jotka sopivat moneen menoon. Hanen eldmantavalleen on tyypillista poiketa
tyopéivan jalkeen tapaamaan ystdvidan kahvilaan tai terassille. On tdrke&a ett,
vaatteet sopivat virallisiin ty6tilanteisiin ja ovat helposti muunneltavissa esimerkiksi
kayttamalla asusteita. Koska kayttajan arki on melko kiireistd, haluaa han panostaa

vapaa- aikaan rentoutumalla esimerkiksi luonnossa ja laheisten seurassa. Kaytt4ja
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arvostaa klassista muotoilua myds muilla osa- alueilla kuin vaatetuksessa kuten esim.

sisustuksessa.

4.6 Kilpailija-analyysi

Kilpailija- analyysin  tavoitteena on tunnistaa, jasentdd ja kohdentaa
kohdemarkkinoiden profiili. Se siséltad seka yrityksen ja suunnittelijan ndkemyksen
siitd, mitkd ovat Kilpailevia brandejd, ettd kuluttajien kokemuksen ja kasityksen
kyseisen toimialan bréndeistd. ( Laakso 2001, 100-101.) Tavallaan kyse on
markkinoiden kokonaisvisuaalisen ilmeen arvioinnista eli siit4, mitd suunnittelija on
yhdessa toisten suunnittelijoiden kanssa toisistaan tietdmattaan suunnitellut ( Nuutinen
2004, 154). Myo6s mina lahdin kartoittamaan kilpailijoita yhdesséa Black Moda Oy:n
tuotepddllikon kanssa tekemalld “tdsméiskuja” tavaratalojen naistenvaateosastoille
sekd Nanson ja Marimekon liikkeisiin. Kavimme Il&pi kauppojen tarjontaa
tarkastelemalla varimaailmaa, kuoseja, malleja ja materiaaleja. Teimme havaintoja
siitd, mika miellytti silméd ja mika taas ei. Pohdimme myos yhdessa sitd, mité
markkinoilta mahdollisesti puuttuu. Tulimme molemmat siihen tulokseen, etta eritoten
tavarataloista, kuten Anttila ja Sokos jdivat puuttumaan yksinkertaiset mutta
tyylikkaat ja mielenkiintoiset helppokayttoiset vaatteet. Vaaterekeilld oli tarjolla
paljon niin sanottua basic- vaatetta, kuten perus t-paitoja seka niiden rinnalla
trendituotteita, joita ei valttdmatta tulisi kdytettyd sesongista toiseen. Tavoitteenani on
suunnitella pintamuodista riippumattomia vaatteita, silla niiden kayttoikd on

muodinmukaisia vaatteita pidempi.

Tavarataloissa pahimmiksi kilpailijoiksi osoittautui tavaratalojen omat merkit (Kuva
4) ( Line collection, Impuls, Kaiio, Premoda, Gossip, House collection, jne.), jotka
ovat tavaratalojen tuotevalikoimassa etusijalla, ja siksi myymaéloihin voi olla hankalaa
saada uutta tuotemerkkida myyntiin. Myymaéaldiden omat merkit ovat Suomessa
suunniteltuja ja ne on suunniteltu sopimaan suomalaiselle naiselle. Puuvillatehdas-
tuotemerkin tuotteet voivat erottua edukseen ndistd merkeistd mm. eurooppalaisella
tuotannollaan ja laadullaan. My6sk&an hinnan ei pitéisi vaikuttaa ostopaatokseen, silla
hinnat pyritddn pitdmaan kuluttajaystavallisina.
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Kesko:

Line colection

Impuls

House collection

KUVA 4. Keskusliikkeiden omia tuotemerkkeja

Piddmme myO6s Nansoa ja Marimekkoa Kilpailijoinamme. Nanson omassa
myymalassa kaydessamme koimme molemmat, etté tarjonta silla kerralla oli todella
lattea (Kuva 5). Vaérit eivat olleet houkuttelevia, kuosit nayttivat moneen kertaan
nahdyiltd ja vaatteiden mallit olivat melko yksitoikkoisia ja jotenkin vanhahtavia.
Toki Nansolta tulee vuodessa useita erityyppisida mallistoja, mutta niiden taso
vaihtelee suuresti. Koimme, ettd meill&4 hyvinkin voisi olla tarjota kuluttajille lisda
vaihtoehtoja Nanson rinnalle. Myds Black Moda tekee korkealuokkaisia ja klassisia
neulosvaatteita ja kéyttdd paljon kuoseja tuotteissaan, jotka ovat hintaluokaltaan
samaa tasoa kuin Nansolla. Ero Puuvillatehtaan ja Nanson vélillda on mm. se ettd
Puuvillatehtaalle pyritddn tekemé&an tuotteita, jotka ovat ajattomia eivatkd niink&éan
sidoksissa mihink&an tiettyyn mallistoon. Nanson toiminta on hyvin mallistolahtgista.



14

KUVA 5. Esimerkkeja Nanson vuoden 2013 tarjonnasta

Marimekon myymaéldssd (Kuva 6) taas saimme molemmat monta “wau”- elamysta.
Tuotteiden vérimaailma, kuosit ja mallit oikein kutsuivat kiinnostavuudellaan
luokseen tutkimaan ja hipeldimadn tuotteita. Vaatteiden mallit olivat klassisia
menettdmattd mielenkiintoaan. Marimekko on kuitenkin hintaluokaltaan Kkallis.
Jaimmekin pohtimaan, miten markkinoille saataisiin yhtd houkuttelevia tuotteita
hieman kukkarolle ystavéllisempéaédn hintaan. Koimme ettd meill&d olisi resursseja
tuottaa vastaavaa laatua Black Modan laajan tuotantolaitos verkoston ansiosta. En
kuitenkaan ole l1ahdéssa kopioimaan Marimekkoa tai mitddn muutakaan tuotemerkkia.
Haluan luoda Puuvillatehdas- tuotemerkille oman klassisen tyylin ja tarjota kuluttajille

enemman vaihtoehtoja heidén pukeutumiseensa.
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KUVA 6. Esimerkkeja Marimekon inspiroivista tuotteista

Tavoitteena on tehda mallistosta kustannustehokas. Pyrin rakentamaan malliston,
jossa olisi Klassisia elementtejd/ tuotteita, jotka voisivat soveltua myyntiin myos
kymmen vuoden kuluttua. Nykypéivana yritykset kayttavat hyvin paljon resursseja
suunnitteluun ja mallistojen rakentamiseen avaamalla painoseuloja uusia kuoseja
varten ja tekemalla kaavatyota. Mallistoty6 tehddén vahintdan kaksi kertaa vuodessa,
ja jos joku mallisto ei myy hyvin, hyvin harvoin se tuodaan esille uudestaan.
Suunnittelemalla yksinkertaisia klassisia malleja sekd kuoseja, joiden ilmettd saa
helposti muutettua varid vaihtamalla vuodenaikaan sopivaksi, yritys saastaa

tuotantokustannuksissa.

5 SUUNNITTELUPROSESSI

Eckertin ym. (2000) suunnitteluprosessimallin mukaan suunnitteluvaiheessa (design)
suunnittelija  aloittaa  suunnittelun  tutkimusvaiheessa (research) kerddménsa
materiaalin pohjalta. L&hdin suunnittelemaan mallistoa toimeksiantajan kanssa
kaytyjen keskustelujen, kyselystd saamieni vastauksien seka Kkilpailijakartoituksen

pohjalta. Seikkoja, jotka nousivat taustatutkimusvaiheessa esille usein, olivat muun
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muassa laatu ja pitka kayttoika, klassisuus, ajattomuus seka helppo puettavuus ja

helppo yhdisteltavyys.

5.1 Teema ja ideakollaasit

Ensimmaisia kertoja, kun keskustelin Black Modan tuotepaéllikon kanssa malliston
tunnelmasta ja teemoista, toiveina nousivat esille graafiset kuosit, toisaalta kuoseihin
toivottiin - my6s  yksityiskohtia.  Pitkdn  monivaiheisen  pohdinnan jéalkeen
kuosimaailman teemoiksi nousivat suomalaiset perinnekasityot seka portugalilaiset
kaakelit. Suomalaisissa perinteisissa kirjontatoissa on paljon pienid yksityiskohtia,
myos portugalilaiset kaakelit ovat hyvin koristeellisia ja monet myds erittéin graafisia.
Taméa teema tuntui mielekk&altd myos siksi, ettd Black Moda on suomalais-
portugalilainen yritys ja halusimme tuoda molemmista kulttuureista jotain tahén
mallistoon. Malliston vaatteiden toivottiin olevan malliltaan melko yksinkertaisia niin,

ettd kuosit tulisivat hyvin esille. Kuoseilla vaatteisiin tuotaisiin kiinnostavuutta.

Vaatesuunnittelijat usein luovat mallistolleen tarinaa erilaisten kuvakollaasien avulla.
Kollaaseihin valitaan intuitiivisesti kiinnostavia ja ideoita heréttdvid kuvia. Kuvat
voivat esittdd mitd tahansa aihetta, joka suunnittelijassa itsessddn herattdd ideoita.
(Nuutinen 2004, 155- 156.) Olen kerannyt kuvakollaaseihin kuvia, joita katsoessa
mieleeni on alkanut pulputa ideoita. Kuvissa esiintyy vaatteita ja niiden yksityiskohtia,

kiinnostavia tekstiilien pintoja, arkkitehtuuria, kasveja ym.

Yhtend teemana mallistossani on perinteiset suomalaiset kasityot. Tavoitteena on
suunnitella kuosi tai printti, joka on saanut inspiraationsa suomalaisesta kasityo
perinteestd. Tasséd kollaasissa (Kuva 7) olen hakenut inspiraatiokuvia mm.
perinteisistd kirjontatyyleistd, ja miten niista I0ytyvid kuviointeja voisi hyddyntaa

vaatteessa niin yhtendisend kuosina kuin yksittaisind printteindkin
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KUVA 7. Ideakollaasi nro. 1

Toiseen ideakollaasiin (Kuva 8) olen hakenut inspiraatiokuvia yleisesti kuoseihin
liittyen. Erityisesti tdssd kollaasissa olen kiinnittdnyt huomiota erilaisten kuosien
yhdisteltavyydesta toisiinsa. Haluaisin omassa mallistossani kayttdd mielenkiintoisia
kuosiyhdistelmid. Kollaasissa on kuvia mielenkiintoisesta arkkitehtuurista seka
pinnoista joista voi hakea ideoita kuosien ja printtien muotoihin. Toiseen kollaasiin
etsin my0ds kukka-aiheisia kuvia, silla toimeksiantajan ajatuksena oli, etta jokin isohko
kukkakuosi tai printti voisi olla kiva. Erityisesti olen etsinyt kuvia kolmiulotteisista ja
hyvin yksityiskohtaisista kukkakuvioista.



KUVA 8. Ideakollaasi nro. 2

Raitaneulokset on yksi Black Moda Oy:n vahvuuksista. Yrityksen toiveena olikin, etta
joissakin mallistoni tuotteissa kaytettéisiin raitaa. Kolmannessa kollaasissa (Kuva 9)
olenkin hakenut ideaa siihen, kuinka monin eri tavoin raitaa pystyy tekemé&an
kayttamalla sitd monissa eri suunnissa ja yhdistelemalla erilaisia raitoja keskenaan.
Haluaisin suunnitella raitakuosin, jossa on kéytetty inspiraation lahteend suomalaisten

kansallispukujen pirtanauhoja.
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KUVA 9. Ideakollaasi nro. 3

5.2 Varikartta

Tein vérikartan (Kuva 10) kayttdmalla apunani Pantone TPX-vdrikarttaa sekd Black
Modan omia varikarttakansioita, joista sain poimittua mahdollisesti tulevan mallistoni
varimaailmaan sopivia kangastilkkuja ja lankoja. Tarkoituksena on, ettd mallistoa
lahdetdan tarjoamaan kauppoihin syksyksi 2014. Toimeksiantajan toive kuitenkin oli,
ettd véarimaailma ja mallit olisivat mahdollisimman vuodenaikaan sitoutumattomia,
jotta tuotteita voisi markkinoida ja myydd kaikkina sesonkeina. Pienilla

varimuutoksilla malliston ilme muuttuu taysin.

Vérikartan tekeminen aloitetaan perusvarien valinnalla. Perusvarit ilmaisevat sesongin
tunnelmaa ja luovat perustan, jonka varaan kokoelmien variharmonia rakennetaan.
Perusvarit eivét kuitenkaan ole malliston hallitsevimpia véreja. (Nuutinen 2004, 109.)
Mallistoni ensimmaéiseen vérikarttaan valikoitui paljon enemman vareja kuin mita
lopullinen mallisto tulisi sisédltdimaan. Valitsin Kkarttaan vaéreja, joilla saisin
mahdollisesti luotua mallistolle haluttua tunnelmaa ja ajattomuutta. Perusvéreiksi

valitsin mustan, valkoisen ja harmaan. N&iden perusvarien ympdrille lahdin



20
kokoamaan mahdollisimman ajattomia varejd, jotka eivat olisi liian
vuodenaikasidonnaisia. Véreiksi valikoitui hyvin syvid ja téyteléisia vareja kuten
tumman violetti, viininpunainen ja s&hkonsininen. Naiden liséksi etsin klassisten

varien rinnalle tehoste- eli efektivareja.

Tehostevérejd kaytetddn pienind maarind muiden vérien kanssa. Ne eivat liity
variopillisiin vastavéreihin, vaan niita kayttamalla savytetdén vérikartan muita vareja
ja luodaan mallistolle tunnelmaa ja harmoniaa. (Nuutinen 2004, 109.) Etsin
tehostevéreja kuosiaiheistamme suomalaiset perinnekésity6t sekd portugalilaiset
kaakelit. Suomalaisista perinnekésitdista hyvin vahvasti esille nousi kirkas punainen ja
portugalilaisissa kaakeleissa kdytetddn paljon kirkkaan keltaista ja sinista. N&it4 vareja

halusin pyrkia ripottelemaan mukaan kuoseihin ja malleihin mallistossani.

KUVA 10. Varikartta

5.3 Luonnostelu

Luonnostelu on visuaalista ajattelua. Luonnos ei ole vield valmis idea, vaan se kuvaa
sitd, mitd ideasta voi tulla. Luonnostelun avulla suunnittelija pystyy taltioimaan
ajatuksiaan seka esittdm&dn ideoitaan ja ajatuksiaan konkreettisemmin esim.

tuotekehitysryhmaélle, yrityksen johdolle ja asiakkaalle. (Kettunen 2000, 92- 94.)
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Aloitin luonnostelun piirtdamalla kasin erilaisia paita-, tunika-, mekko- ja
takkivaihtoehtoja. Toimeksiantajan toiveena oli, ettd mallisto tulisi sisaltdmaan
ajattomia, helppokayttoisid vaatteita. P&atimme keskittyd naisten yldosiin, silla
toimeksiantajan kokemusten mukaan ylédosia on helpompi myydd kuin alaosia.
Luonnostelin malleja k&sin noin parin paivan ajan, kunnes luonnoksia oli useita
kymmenid. Taman jalkeen kutsuin toimitusjohtajan ja tuotepdallikén palaveriin, jossa
esittelin heille luonnokset kayttden tukena ideatauluja sek& muuta pohjatietoa.
Palaverissa heilla oli hankaluuksia tehdd valintoja mallien kesken, silla heidédn
mielestddn suurin osa malleista olisi ollut jollain tapaa kehityskelpoisia. Saimme
kuitenkin  mé&aréa Kkarsittua yhdistamalla esimerkiksi samankaltaisten mallien

parhaimmat puolet yhteen malliin.

Paitamalleista (Kuva 11) suurin osa oli kayttokelpoisia, mutta miké&an ei savayttanyt
ryhmaéa erityisesti ja niit4 piti vield miettid lisd4. Osassa valituista malleista miellytti
printit mutta ei itse malli, ja printtid ehdotettiin siirrettdvaksi johonkin muuhun
malliin. Toisissa luonnoksissa taas mallia pidettiin hyvana mutta printtia ehdotettiin
poistettavaksi. Takkimalli (Kuva 11,oikea alareuna) tuli valituksi rentoutensa ja
helppokayttdisyytensd puolesta. Sen Kkoettiin sopivan moneen tyyliin ja monen
malliselle kayttajalle.

KUVA 11. Valitut paitaluonnokset sek& takkiluonnos
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Mekkomalleista (Kuva 12) toimitusjohtaja ja tuotepééllikké halusivat valita
jatkokehittelyyn yhden pitkahihaisen ja yhden lyhythihaisen mallin. Koimme myos,
ettd mallistossa olisi hyvé olla yksi kietaisumallinen mekko, silla se on helppo saada
sopimaan monentyyppiselle vartalolle muunneltavuutensa ansiosta. Luonnoksessa
(Kuva 12, oikea yldareuna) olevan kietaisumekon hihan malli ei kuitenkaan
miellyttanyt ja minua kehotettiin vield miettimaan sitd. Halusimme mallistoon myos
yhden tai kaksi véljemman mallista mekkoa, joissa tulisimme mahdollisesti

kayttdmaan raitaneulosta.

KUVA 12. Valitut mekkoluonnokset

Hylatyiksi mekkomalleiksi (Kuva 13) paatyivat mm. sellaiset mallit, jotka olivat
tuotannollisesti haastavia. Black Modan aiempien kokemusten mukaan tuotteet, joissa
on ollut terdavdkulmaisia leikkauksia, ovat olleet tuotannollisesti haastavia toteuttaa.
Niiden ompelu on hitaampaa ja riskind on halvan nakdinen tuote. Hylatyiksi péaatyivat
my6s mallit, joissa oli yhdistetty painettua neulosta ja samansédvyistd yksivarista
neulosta, silla painettuun kankaaseen on hankalaa saada tdysin samaa varid kuin
varjattyyn neulokseen. A- linjainen kuosillinen tunika (kolmas vasemmalta) hyléattiin

kuosin vuoksi, koska se ei erottunut edukseen.
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KUVA 13. Hylatyt mekkoluonnokset

Alla olevia takkiluonnoksia (Kuva 14) ei valittu jatkokehitykseen, silla ylin malli oli

lilan aamutakkimainen, alareunan vasemmanpuoleinen liian tylsa ja vanhanaikainen ja

kuvassa oikealla alareunassa oleva raidallinen lyhyt jakku ei vaan kerta kaikkiaan
sopinut haluttuun Puuvillatehdas- tuotemerkin tyyliin.

Ké&sin piirrettyjen luonnosten karsinnan jélkeen jatkoin ideointia tietokoneella Corel

draw- ohjelmalla. Tein yksityiskohtaisia tuotekuvia, eli viivapiirroksia saamani
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palautteen pohjalta muokkaamalla luonnoksissa olleita malleja toivotun kaltaisiksi ja
yhdisteleméll& luonnoksissa esiin tulleita yksityiskohtia yhteen tuotteeseen. Nain sain
ikaan kuin tiivistettyd kokonaisuutta ja vahennettyd mallien maaréd. Toisaalta tdysin
uusia malli- ideoita syntyi vield tassakin vaiheessa sitd mukaa kuin vanhoja malleja
lahdettiin muokkaamaan. Aloin myods tyostdd kuoseja tietokoneella ja toin niita

viivapiirroksiin mukaan. (Kuvat 15, 16 ja 17)
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KUVA 15. Malli- ja kuosikokeiluja 1
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KUVA 16. Malli- ja kuosikokeiluja 2
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KUVA 17. Malli- ja kuosikokeiluja 3
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6 MALLIKAPPALEET

Jossain vaiheessa suunnittelu on vain pakko lopettaa, vaikka uusia ideoita tulisi lisaa,
silla prosessia téytyy vieda eteenpdin. Teimme yhdessa tuotepééllikon ja
toimitusjohtajan kanssa valinnat malleista, jotka tulevat mukaan mallistoon ja joista
tehdadn mallikappaleet (Kuva 18). Tahan ryhmaéan pééatyi lopulta yksi paita, viisi
mekkoa, joista yksi on kietaisumekko, yksi tunika sek& yksi collegetakki. Kun
valinnat on  tehty, voidaan  suunnitteluprosessissa  siirtyd  protojen
valmistamisvaiheeseen (sampling) (Eckert ym. 2000, 101). Mitoitin valitut tuotteet,
jonka jalkeen annoin ohjeistukset tuotantolaitokselle, jossa tehtiin kaavat ja
mallikappaleet. Sen jalkeen sain protot arvioitaviksi. Muutoksia (modification) ja
uusia protoja tehdaan niin monta, kunnes lopputulos on halutunlainen. Téassékin
vaiheessa osa malleista saattaa joutua hylatyksi, jos ne osoittautuvat esimerkiksi

tuotannollisesti liian haastaviksi toteuttaa.

Hilppa dress

Tilda dress
N

Hilda tunic
Elliini shirt

Eleonora dress Wendila wrap dress Magga dress Lyyly jacket

// \\

/ \ f \

KUVA 18. Mallistoon valitut mallit

Siind vaiheessa, kun valinnat mallien suhteen oli tehty, oli minun aika lahted
Portugalin tuotantolaitokselle tydstam&an mallikappaleita. Mitoitin valitut tuotteet

kayttamalla apuna Finatexin mittataulukoita (Finatex 2001) ja vertaamalla Finatexin
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mittoja Black Modan tuotteissa oleviin mittoihin ja tein niistd oman sovelluksen.
Kaikki mallikappaleet tehdddn koossa S. Kaavoittaja sarjoo tuotteet eri kokoihin

valitsemamme sarjontasdannoston mukaisesti.

Valitsin materiaalit protoihin tehtaan kangasvarastosta. T&ssd vaiheessa mietin jo
lopullisia tuotantoneuloksia ja pyrin valitsemaan neuloksia, jotka olisivat
kayttaytyvyydeltadn mahdollisimman lahelld lopullista tuotantoneulosta. Mietin
jokaisen mallin kohdalla erikseen, minka tyyppinen neulos mihinkin malliin sopisi.
Taytyi ottaa huomioon mm. kankaan laskeutuvuus, paksuus ja joustavuus.
Kangasvaraston valikoima materiaalien suhteen oli kuitenkin rajallinen, ja kaikkiin
protoihin ei ollut mahdollista kayttda juuri sen tyyppistd materiaalia, kuin mitd olin
ajatellut. Tarkoitus oli kuitenkin tehda viela lopulliset mallikappaleet, joihin sain tilata

halutun neuloksen neulostoimittajalta.

Pohdimme tuotannon ja markkinoinnin kanssa, mitd materiaalilaatuja meidéan tulisi
kayttdd. Mietimme myds luomukuitujen kéyttéonottoa téssa mallistossa, silla
luomupuuvillakuidun kysyntda on kasvanut merkittavasti viime vuosina ja monet
suomalaiset brandit suosivat luomupuuvillaa. Kuluttajat ovat kriittisempia ja
ostopdatoksessadn ottavat huomioon sekd ymparistomyotéisyyden, mutta myods
tuotannon alkuperdamaan. Black Moda ei kokenut, ettd materiaalien tulisi olla luomua.
Heidan mukaansa myds luomupuuvillassa piilee riski, ettei luomukuidun tuotantoa
valvota tarpeeksi tehokkaasti. Puhutaan, ettd luomupuuvillaa myydaén enemman, kuin

mita tuotetaan.

Yritys haluaa sen sijaan tuoda esille eurooppalaisen ja suomalaisen tyon. Ekologisten
arvojen rinnalle nostetaan tyontekijoiden olosuhteet ja kemikaalien kayttorajoitukset,
silla molemmat ovat tarkeitd. Puuvillatehtaan tapauksessa varjddmo ja paino
noudattavat 1.6.2007 voimaan tullutta Euroopan unionin kemikaalilainsdddannon
REACH-asetusta (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of
Chemicals), joka asettaa vastuun teollisuudelle olla kayttamatta terveydelle ja
ympdristolle vaarallisia kemikaaleja tuotannossaan (TUKES 2013). Perheen
tuotantolaitoksella Cottonhousella on Oko- tex sertifikaatti, joka myonnetaan
tekstiileille, joissa ei ole raskasmetalli-, torjunta-aine-, formaldehydi- tms. jadmia eik&

myrkyllisid tai allergiaa aiheuttavia vériaineita (Kuluttajavirasto 2011).
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Tuotantolaitokset sijaitsevat kaikki Portugalissa, jossa tyonlainsaadantd edellyttaa,
ettd tyontekijoilla on hyvat tyoolosuhteet ja lain mukaiset palkat. Liséksi
Puuvillatehtaalle myénnettiin Design From Finland-merkki.

Portugalin tehtaalla kdvin kaavoittajan kanssa viivapiirrokset ja mitat lapi, minka
jalkeen hén teki kaavat kaavoitusohjelmalla ja tulosti ne. Tdman jalkeen leikkaaja
leikkasi vaatteen valitsemastani kankaasta ja sitten se ommeltiin. Oli jannittava hetki
saada ensimmadinen mallikappale kasiinsd, silld en ollut koskaan aikaisemmin
suunnitellut ja mitoittanut tuotetta niin, ettd joku muu valmistaa sen. Yllatyin
positiivisesti mitoitukseni toimivuudesta, silld mitd&n suuria muutoksia mittoihin ei

ole ollut tarvetta tehdg, ainoastaan mallien muotoja on ollut tarvetta korjailla.

Ensimmaisend valmistui proto paidasta Elliini (Kuva 19). Paidan kohdalla on

tarkoitus, etté se tulisi olemaan kaksivarinen.

Elliini Long Sleeve Shirt:

KUVA 19. Paidan viivapiirros

Ensimmaéinen versio tehtiinkin kahta eri neulosta yhdistamalla (Kuva 20). Valitsin
materiaaleiksi harmaata melko ohutta 100% viskoosineulosta sekda 100%
puuvillatrikoota. Tdma materiaaliyhdistelma ei toiminut lainkaan, sill& puuvillatrikoo
oli sen verran paksumpaa kuin viskoosi, ettd alaosa jdi ikdan kuin “pOnottimaan”
paalle puettaessa. lkdva kylla en ei tullut ottaneeksi havainnollistavaa kuvaa tasta
versiosta puettuna ihmisen péélle. Paidassa oli muutenkin vield hiottavaa, sill&

esimerkiksi alakappaleen kaaret oli jatetty ldhestulkoon kokonaan tekematta.
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Paatimme, ettd taytyy tehda toinen proto kayttéden vain yhta materiaalia, jotta néemme

mittasuhteiden toimivuuden.

KUVA 20. Ensimmainen paita proto

Toinen proto paidasta (Kuva 21) ei sekddn ollut taysin halutunlainen. Ensinnékin
ompelimo oli ommellut paidan kaarevan alakappaleen vadrin pdin niin, ettd kaaret
eivat menneet toivotulla tavalla. Kaipasimme paitaan myds hieman lisad pituutta seka
valjyytta lantiolle.
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KUVA 21. Toinen paita proto

Korjauksien ja haluttujen muutosten jalkeen kolmas proto (Kuva 22) paidasta vastasi
paremmin toiveitamme. Muutosten jalkeen paita laskeutuu paremmin ja on
mukavampi paalla. Suunnitelmissa on, ettd paitaa tullaan tarjoamaan ostajille ja

valmistamaan seka yksi- etta kaksivarisena mahdollisen ostajan toiveiden mukaan.



KUVA 22. Kolmas paita proto

Koin, ettd mallistossa tdytyy olla yksi erittdin yksinkertainen pidempihihainen
tunikamittainen paita. Niin syntyi tdm& hieman munan mallinen trikootunikapaita
Hilda (Kuva 23). Se on mielestdani monikéyttdinen vaate, silla sitd voi kéyttaa
tavallisen paidan tapaan housujen kanssa tai mekkona sukkahousujen tai legginsien
kanssa. Koska malli on hyvin yksinkertainen, on sitd helppo asustaa asusteilla esim.
panemalla votardlle vyon. Olen suunnitellut, ettd tdhan paitaan tulisi pirtanauhoista

inspiraationsa saanut raitakuosi.
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Hilda tunic:

S

KUVA 23. Hilda- tunikan viivapiirros

Ensimmaéisen Hilda- tunika proton (Kuva 24) muoto ei tdysin vastannut toiveita.
Halusin muodon olevan pyoredmpi. Takapuolen kohdalta tunika oli liian kired eiké se
laskeutunut hyvin. Lisdsimme pyoreyttd ja valjyyttd sivuille sekd alareunan

kaarevuutta, silld myds tassa mallissa se oli jatetty lahes kokonaan tekematta.



KUVA 24. Ensimmainen Hilda- tunika proto

Toinen proto (Kuva 25) vastasikin jo paljon paremmin haluttua mallia. Edelleen
kaipasin tosin enemman kaarevuutta helmaan. Paatimme myads, ettd koska mallistossa
on jo niin monta pitkdhihaista tuotetta, teemme tahan malliin vajaamittaiset hihat. Se
tuo vaihtelua malliston tuotteisiin ja keventdd tunikan ilmettd huomattavasti. Emme
kuitenkaan kokeneet tarpeelliseksi teettdd néistd muutoksista enda uutta protoa, koska

kyse oli niin pienistd muutoksista, ne voi hyvin tehda lopulliseen mallikappaleeseen.



34

KUVA 25. Toinen Hilda- tunika proto

Mallistossa on yksi hieman pidemmé&n mallinen trikoomekko Tilda (Kuva 26). En
halunnut tehda siita taysipitkaa, silla jos mallisto menee kauppoihin syksylld, on
pohjepituinen mekko kaytanndllisempi esim. saappaiden kanssa. Mekon vyotarolla on
kuminauha, jonka avulla saa hieman muunneltua mekon ilmettd laskemalla tai

nostamalla vyotaron kohtaa.
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Tilda dress:

KUVA 26. Tilda- mekon viivapiirros

Tilda- mekon ensimmadinen proto (Kuva 27) oli sellainen kuin pitikin. Emme 16ytaneet
siitd mitdan korjattavaa. Tatd mekkoa tullaan luultavasti tekemdan heti pieni

muutaman sadan kappaleen eré varastoon, koska koko tiimi koki sen olevan hyva

perusmekko, joka on helposti myytéavissa.



KUVA 27. Tilda- mekon ensimmainen proto

Taskumekko Magga (Kuva 28) on vélja collegemekko. Siind on alennetut hihat ja
taskut, joissa on raitayksityiskohta. Vaate on todella miellyttava pé&alla ja se on
mielesténi rennon asiallinen. Pystyn hyvin kuvittelemaan kéayttajan kayttavan mekkoa

niin liiketapaamisissa kuin rennoissa iltariennoissakin.
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Magga dress:

ke =7

KUVA 28. Magga- mekon viivapiirros

Taskumekon hihojen osalta kaavoittajan ja minun valilla tapahtui jonkinlainen
vaarinkasitys. Tarkoitus oli, ettd hiha olisi alennettu ja hartialinja pyoristetty.
Saamassani ensimmaisessd Magga- mekon protossa (Kuva 29) hartiat oli kuitenkin
tehty kulmikkaiksi ja todella leveiksi. Taakse kainaloiden kohdalle muodostui
héiritsevan paljon ylimaaraista valjyyttd. Muuten mekko néytti ja tuntui suunnitellulta.
Jouduimme tilaamaan Portugalista uuden proton mekosta, silld hiharakenne

ensimmaisessa versiossa ei ollut lainkaan halutunlainen (Kuva 30).
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KUVA 29. Ensimmainen Magga- mekkoproto

Pocket dress:

COMENTARIOS
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KUVA 30. Esimerkki raportti halutuista korjausmuutoksista mallikappaleessa.

Halusimme mallistoon yhden kietaisumekon (Kuva 31), sill4 havaintojeni perusteella

kietaisuvaatteille 16ytyy oma kayttdjdjoukkonsa. Kietaisuvaatteen muunneltavuus
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mahdollistaa vaatteen sopivuuden monen kokoiselle vartalolle. En halunnut
suunnitella ihan perinteisintd mahdollista kietaisumekkoa, joten lisésin malliin hieman

volyymia hihoihin ja lantiolle.

Wendila wrap dress (1):

KUVA 31. Wendila-kietaisumekon viivapiirros

Saatuani mallikappaleen (Kuva 33) tajusin kuitenkin tehneeni virheen mallin
suunnittelussa. Lantiolla olevat ulokkeet leventdvat lantiota epdedullisesti, enk& usko,
ettd kovinkaan moni nainen haluaa korostaa lantionsa leveytta varsinkin, jos kyseessa
on hieman isompikokoinen kayttdja. Mallikappale ei muutenkaan istunut
parhaimmalla mahdollisella tavalla. En tiedd, jos ulokkeista tekisi vield huomattavasti
levedmmat ja materiaali olisi paremmin laskeutuvaa esim. viskoosia, olisiko

lopputulos kauniimpi.



KUVA 33. Ensimmainen kietaisumekko proto

Joka tapauksessa péadyin suunnittelemaan kietaisumekon uudestaan (Kuva 34).
Suunnitelin kietaisumekosta melko pelkistetyn, jo ihan sen takia, ettei mekosta tulisi
lilan kallista toteutettavaksi tuotannollisesti. Olen valinnut mekkoon materiaaliksi
kauniisti laskeutuvaa viskoosi/elastaanineulosta ja ajattelin, ettd vedokset voisivat
nayttad kauniilta kyseisesséd materiaalissa.
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Wendila wrap dress

KUVA 34. Uusi versio Wendila- kietaisumekosta

Eleonora- mekko (Kuva 35) syntyi sattumalta siind vaiheessa, kun aloin kehittaa
luonnoksia tietokoneella. Se on polvimittainen mekko vajaamittaisilla hihoilla.
Erityisend yksityiskohtana mekossa on takana kerroksellisuutta, kun yldosan helma

laskeutuu irrallisena hameosan paalle.

Eleonora dress:
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KUVA 35. Eleonora-mekon viivapiirroéi
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Mekon malli on sen verran tavanomaisesta poikkeava, ettd kaavoittaja ei téysin
ymmartanyt visiotani. Ensimmadisessa protossa (Kuva 36) oli paljon Korjattavaa.
Mekon on tarkoitus olla melko suoralinjainen, 1. proto oli kuitenkin tehty vyotarolta
hyvin kapeaksi ja lantiolta levedksi. Liséksi helmojen pyoristyksissa oli jalleen
arkailtu, silla ne oli ldhes kokonaan jatetty tekemattd. Proto ei aivan noudattanut
annettuja mittoja. Lisaksi mekossa oli jonkin verran hiottavaa ompeluteknillisissa

asioissa.

Dress 1:

KUVA 36. Eleonora-mekon ensimmainen proto, sekd hahmotelmaa halutuista

muutoksista.

Hilppa-mekossa (Kuva 37) ideana on vélja lepakkohihainen yléosa, joka laskeutuu
tykoistuvan alaosan péélle. Alaosan ei ole kuitenkaan tarkoitus olla kiristavan
tykoistuva, siksi mekkoa ei ole mahdollista toteuttaa niin ettd alaosan kireys nostaisi
valjyyden yldosaan, vaan se tdytyi toteuttaa tekemé&alld sauma yla- ja alaosan véliin.
Tuotannon kanssa on ollut haastavaa miettid, miten ndma osat tulisi kaavoittaa

parhaimman lopputuloksen saamiseksi.
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Hilppa dress:

KUVA 37. Hilppa-mekon viivapiirros

Ensimmaéinen proto (Kuva 38) ei istunut kovin hyvin. Vaate ei tuntunut hyvélta paall,
sill& yldosa pyrki valahtamaan toiselta olkapaalté alas. Yl&osan véljyys oli haastavaa,
ellei taysin mahdotonta asetella niin, ettd se nayttasi hyvalta, aina johonkin jéi ruman
nékoistd kurttua. Vaate ei ole mukava pitad paalla, jos jatkuvasti tdytyy huolehtia etta
laskokset ovat kohdillaan tai olla nykimdssé vaatetta paikoilleen. Téssd mekossa on
vield paljon mietittdvéa ennen kuin sen uskaltaa panna luottavaisin mielin tuotantoon.

Tarkoitus on, ettd malliston vaatteet olisivat helppoja ja mukavia pitaa paalla.
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KUVA 38. Hilppa-mekon ensimmainen proto

Ajatus véljasta pyoredn mallisesta college-takista kyti mielessé jo ennen kuin paasin
aloittamaan varsinaisen malliston suunnittelun. Niinpa se oli myds pakko paasta
toteuttamaan ja syntyi Lyyly-takki (Kuva 39). Takista muotoutui kaantotakki, kun
suunnitteluvaiheessa keksin lisdtd siihen raitaneulosvuorin saadakseni takkiin
persoonallista lisailmettd. Mielesténi Lyyly-takki on rennon asiallinen vaate, jonka saa

hyvin puettua lammikkeeksi minké tahansa mallistossa olevan vaatteen paalle.
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Lyyly jacket:
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KUVA 39. L—yslly-takTﬁ_viivapiirros

Ensimmainen proto (Kuva 40) ei vastannut ajatustani takista. Sen pydrea muoto oli
vaaranlainen, eikd helman kaaret menneet ajattelemallani tavalla. Epdhuomiossa olin
jattanyt taskujen paikan mitoittamatta, ja saamassani protossa ne oli sijoitettu aivan
lilan alas. Paantieta tuli myds kaventaa sivuilta seka korottaa takaa, silla tuntui, etta
takki valahtaa paaltd. Toimeksiantajan pyynnosta lisasin eteen nauhakiinnityksen,
koska pidettiin tarkeénd, ettd takin saisi jotenkin pidettyéd kiinni. Koska ensimmainen
proto ei ndyttanyt hyvaltd, toimitusjohtaja harkitsi mallin hylkdamista. Itse kuitenkin
uskoin, ettd jos takkia vield hiotaan, siitd voi tulla yksi malliston onnistuneimmista

tuotteista. Niinpa Lyyly sai vield jatkaa mukana.
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Jacket:

KUVA 40. Lyyly-takin ensimmainen proto

7 KUOSIT

Lisasin sovellukseeni Eckertin ym. (2000) suunnitteluprosessimallista, osion
kuosisuunnittelulle, silla suunnitteluprosessini sisalsi vaatemallien suunnittelun lisaksi
my6s kuosisuunnittelua. Samaan aikaan kun arvioin ja hioin saamiani mallikappaleita,
sain myos tarkasteltavaksi koevedoksia suunnittelemistani kuoseista. Koevedoksia

tehdaan jotta kuosien varit ja koot saadaan varmasti halutunlaisiksi tuotantoon.

7.1 Kuosisuunnittelu

Toimeksiantaja toivoi alusta alkaen mallistoon graafisia ja ajattomia kuoseja. Minulle
annettiin - mahdollisuus my6s suunnitella yksittéisid printteja, niin sanottuja
placeprinttejd, joita voitaisiin  painaa vaikka mekkoihin ja paitoihin.

Suunnitteluprosessin  alussa  esittelemieni  ideakuvakollaasien pohjalta  sain
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tehtdvakseni suunnitella kolme eri kuosia. Aiheina kuoseilla olisivat perinteiset
suomalaiset késityot, suuret kukat/kasvit sekd toimeksiantajan prosessin aikana
mieleen tullut teema, portugalilaiset kaakelit. Tein aluksi jokaiseen teemaan liittyen
késin piirrettyja luonnoksia. Jossain vaiheessa suunnitteluprosessia kukkateema
kuitenkin putosi pois, silld yhteen mallistoon on tuotannollisestikin haastavaa panna
niin montaa kuositeemaa. Perinnekasitdihin sekd kaakeleihin liittyen tekemani
kuosiluonnokset miellyttivat koko tiimid sen verran enemman, ettd halusin keskittya

niiden tydstamiseen.

Varejé suunniteltaessa on tarkedd miettia kuosin lopullista kéyttotarkoitusta. Oikeiden
variyhdistelmien 16ytyminen oli haastavaa, silld eri vérit vaikuttavat toisiinsa
yllattavilla tavoilla. Kuosin eri vareilld on suora vaikutus muun muassa toistensa
intensiteettiin, puhtauteen ja laatuun. Vareilla on myds suuri vaikutus kuosin
tunnelmaan. Varityksia muuttamalla kuosi voi muuttua esimerkiksi keskeneréisen,
valmiin, tylsdn tai mielenkiintoisen nakdiseksi. On térkedd muistaa, ettd vérit
nayttavat ihan erilaisilta katseltaessa niitd paatteeltd kuin mita kankaalta katseltaessa.
Taman vuoksi suunnittelutyon edetessd tulostin vérikokeiluja paperille, jotta sain
hieman realistisemman kuvan vérien toimivuudesta. Kaikkia vérikokeiluja ei ole
mahdollista kokeilla kankaalle koska vedosten teettdminen on kallista ja hidasta. Kun
paasin varien kanssa toivottuun lopputulokseen, etsin Pantone TPX varikartasta
vastaavat varit. Taman jalkeen kuosiraportit ja varikoodit lahetettiin painotalolle, jossa
kuoseista tehtiin vedokset. T&ss& vaiheessa taytyi myos paattdd lopullinen

tuotantoneulos.

Kuoseja suunniteltaessa on otettava huomioon tuotannolliset rajoitteet. Yleisia
kankaan painomenetelmid ovat esimerkiksi rotaatiopaino, siirtokuvapainanta,
litografia, digitaalinen painotekniikka, laakapainotekniikka ja polttopainotekniikka.
Yleisimmin kaytetty painotekniikka lienee rotaatiopaino, mutta myos digitaalinen
painotekniikka on yleistymédssd kovaa vauhtia. Rotaatiopainoa kaytettdessd on
mietittdvd mm. vérierotteluja ja varien maksimimé&araa seka tarkkoja raporttikokoja.
Raportissa kuosi pitd4 saada aseteltua tietyn kokoiseen neliodn niin ettd se toistuu
soljuvasti painettaessa. (Russell 2011, 168-169.) Black Modan kéyttdméssa
painotalossa rotaatiopainon kaytdssa olevat raporttikoot ovat 16 cm x 16 cm, 32 cm X
32,64 cm x 64 cm sek& 128 cm x 128 cm.
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7.2 Kaakeli- kuosi

Kaakeli- kuosi on nimensd mukaisesti saanut inspiraationsa portugalilaisista
kaakeleista. Suunnittelin kuosin alusta loppuun kéyttden Corel draw-ohjelmaa. Ideoita
kuosiin hain kayttamalla Googlen kuvahakua, hakasanana toimi Azulejo, joka
tarkoittaa kaakelia portugaliksi. Tulostimme noin parikymmenté kaakelikuvaa, joista
sitten yhdessd toimitusjohtajan ja tuotepéallikén kanssa valitsimme muutaman
sellaisen vaihtoehdon, jotka koimme kuvioinneiltaan mielekkéiksi ja hyvin
kangaskuosiksi soveltuviksi. N&itd valittuja kuvia apuna ké&yttden toteutin kolme
kaakeliaiheista kuosia ja kokeilin niille eri varityksia. (Kuvat 41-47)
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KUVA 41. Kaakeli- kuosin A inspiraatiokuva
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KUVA 42, Kaakeli- kuosin A raportti

KUVA 43. Varikokeiluja Kaakeli- kuosiin A
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KUVA 44. Kaakeli- kuosin B inspiraatiokuva

) @ 0

.@

/\.4

A
/.
Ny
RS

\ :

3 \\
\'/

KUVA 45. Varikokeiluja Kaakeli- kuosiin B
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KUVA 46. Inspiraatiokuvat Kaakeli- kuosiin C

KUVA 47. Kaakeli- kuosin C raportti

Tahan mallistoon valitsimme kaytettavaksi Kaakeli- kuosin C. Toimeksiantajalla olisi
ollut mielenkiintoa kayttad myds muita vaihtoehtoja, mutta padatimme kuitenkin ett4
niit4 voidaan hyodynt&é jatkossa uusia tuotteita suunniteltaessa. Valitsin vaihtoehdon
C, silla koin sen sopivan moneen vaatemalliin ja monen tyyliselle ihmiselle.
Mielestani kuosi on mielenkiintoinen, olematta kuitenkaan liian raju. Kuosin ilmetta
saa melko helposti varejd muuttamalla muutettua hyvinkin graafisesta pehmeéksi ja

villistd rauhalliseksi. (Liite 2)
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Valittu Kaakeli-kuosi painettiin rotaatiopainolla reaktiivivareilld. Painotapana on
kaytetty 100 prosenttista painoa, eli koko kangas on painettu valkoiselle pohjalle.
Painotekniikka on hinta-laatu suhteeltaan hyva ja siind on hyva varinkestavyys - se on
tuotannollisesti jarkevin. Tein kuosin raporttikokoon 32 cm x 32 cm, silla mielestéani
tdma koko toimii tassd kuosissa parhaiten. Teetétin kuosista vedoksen painotalolla
Portugalissa. Ensimmadinen vedos (Kuva 48) oli kaikin puolin onnistunut, joten
tilasimme kangasta 20 kg mallipakan, josta valmistetaan pieni erd malliston tuotteita.
Materiaali Kaakeli-neuloksessa on 95% viskoosia, 5% elastaania ja neuloksen paino
on 200gr/m2. Valitsimme tdmé&n materiaalin, silld se laskeutuu kauniisti, soveltuen
hyvin mekkoihin ja on miellyttdvén tuntuinen. Olin alkuun hieman epdailevéinen
viskoosin kdytosta materiaalina, silld kokemuksieni mukaan viskoosien laatu vaihtelee
suuresti, enkd halunnut mallistoon materiaalia, joka menisi huonon nékoiseksi heti
ensimmadisessa pesussa. Viskoosikuituja on monenlaisia; toisissa on parempi
hankauksenkesto ja toisissa on parempi tuntu. Pehmedmman tuntuiset viskoosit
saattavat kaytdssd nukkaantua hyvinkin nopeasti. Tassa tapauksessa otimme kayttéon
painopohjaksi soveltuvan viskoosin, jossa nukkaa ei esiinny niin helposti. Black
Modalla oli hyvid kokemuksia valitusta neuloksesta, joten pdatin luottaa

toimeksiantajani asiantuntemukseen.

T ..-

KUVA 48. Kaakeli- kuosi vedos
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7.3 Pirta- kuosi

Pirta- kuosissa traditio ja nykypdivé kohtaavat. Kuosi on hakenut inspiraationsa mm.
suomalaisissa kansallispuvuissa kéytettavistd pirtanauhoista sekd suomalaisesta
késityoperinteestd. Etsin kuvia erilaisista nauhavariaatioista ja Kirjonnoista (Kuva 49)

ja poimin niisté kuvioita, jotka mielesténi sopisivat nykyaikaiseen kangaskuosiin.
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KUVA 49. Inspiraatiokuvia Pirta- kuosiin

Tein kuosin piirtamalla alkuun osia siitd kasin, mink& jalkeen jatkoin naiden osien
muokkaamista tietokoneella. Kuosista syntyi useita eri variaatioita (Liite 3) ennen
kuin se sai lopullisen muotonsa (Kuva 50).
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KUVA 50. Valmis Pirta- kuosi raportti

Ensimmainen vedos (Kuva 51, vasen puoli) tehtiin digiprintting, silla kuosi sisaltaa
niin pienid yksityiskohtia, ettd ajattelimme tdmén painotekniikan toimivan parhaiten
siind.  Digiprintilla on mahdollista painaa valokuvan kaltaista hyvinkin
yksityiskohtaista kuvaa. Ensimmaisessa vedoksessa vérisavy ei ollut toivotunlainen,
lisdksi vedoksessa oli jostain syysta kaytetty eri neulosta, kuin mitd olin pyytanyt.
Taytyi teettdd uusi vedos eri varisdavyllda ja halutulla neuloksella.
Digiprinttipainotekniikka osoittautui my6s jonkin verran rotaatiopainoa kalliimmaksi,
joten halusimme kokeilla rotaatiopainon toimivuutta myds téssa kuosissa. Toinen
vedos (Kuva 51, oikea puoli) on tehty rotaatiopainotekniikalla, siind on pieni ero
yksityiskohtien nakyvyydessa digiprinttiin verrattuna. Ero oli kuitenkin niin pieni, etta
padtimme tilata Pirta-kuosin mallipakan my0s rotaatiopainona. Pirta-kuosiin valitsin
materiaaliksi 95% puuvilla/ 5% elastaanineuloksen 215gr/m2 painoisena. Tama
materiaali toimii mielestani hyvin esim. hieman pyoéredan mallisessa Hilda-tunikassa,

jossa vaatteen kuuluu olla ryhdikés.



Ow,'\,\f

KUVA 51. Pirta- kuosin digiprintattu vedos ja rotaatiopainettu vedos

8 TUOTANTO JA MARKKINOINTI

Kun mallikappaleet ja kuosit on saatu hiottua kuntoon, suunnitteluprosessi etenee
viimeiseen vaiheeseen, tuotantoon ja markkinointiin. Tuotteista on tehty lopullista
tuotetta vastaavat mallikappaleet, jotka kuvataan. N&iden mallikappaleiden ja kuvien

avulla myyntiedustajat voivat lahted myyméaan mallistoa.

Myyntid voidaan ladhted viemaddn eteenpdin kolmella eri tavalla. Myyntiedustajat
voivat ottaa yhteyttd isoihin keskusliikkeisiin ja sopia tapaamisia sisdanostajien kanssa
malliston esittelystd. Jos sisaanostajat kiinnostuvat, malliston tuotteita myydaan ja
tuotetaan tilauskohtaisesti tavarataloihin. Suurilla tavarataloketjuilla kuten Inex eli S-
ryhmé, Kesko, Stockmann ja Halonen on isot ostomahdollisuudet ja tilattavat maaréat
ovat yleensd suuria. Toinen vaihtoehto on, ettd malliston tuotteita tehd&én varastoon ja
niitd myydaan varastosta ulos pienempia maarid kerrallaan esimerkiksi pienemmille
putiikeille. N&in tuotteet olisivat heti saatavilla, mutta tdssa piilee my6s riski, etta
tuotteet voivat jd&dd myymattd. Oman tuotantolaitoksen ansiosta pienempienkin
maéarien teettdminen on mahdollista, jolloin pystytdan kuitenkin valttdméan suuria

riskeja, vaikka tuotteet jaisivatkin myymattd. Kolmantena vaihtoehtona kiertdva
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myyntiedustaja voi lahted myyméaan mallistoa ennakkoon pienemmille putiikeille ja
myymaloille ympari Suomea kuvia ja mallikappaleita apunaan kayttden. Kun
ennakkomyynti loppuu, aloitetaan tuotanto ja tuotteet toimitetaan ostajille tuotannon
valmistuessa. Tama edellyttdd kuitenkin sitd, ettd tuotteita tilataan sen verran, ettd
tuotantominimit tayttyy. Tasséd tapauksessa 200 kappaletta per tuote on hyva minimi.
Jos tuotteita ei tilata tadysida minimimé&aria, Black Moda voi my6s ottaa niitd

varastoonsa niin, ettd tuotanto saa niitd jarkevan méaéaran tehtavaksi.

On hyvin todennakdistd, ettd mallistoa tullaan tuottamaan osittain kaikilla nailla
kolmella tavalla. Osasta malliston vaatteista tullaan tekem&&n pienet erét varastoon.
Muita malleja myydaan kuvien ja mallikappaleiden avulla myyntipalavereissa pienille
putiikeille seka isommille tavarataloketjuille. Jos joku kiinnostuu ostamaan tuotteita

myyntiin, tuotantoon menee tilattu maara malleja.

9 ARVIOINTI

Arviointia tapahtui koko suunnitteluprosessin ajan. Koska aloitin ty6ét Black Modalla
heti aloitettuani opinndytetyon tekemisen, minulla oli jatkuvasti mahdollisuus saada
suoraa palautetta suunnitteluprosessin eri vaiheissa. Pystyin myos aina tarvittaessa
keskustelemaan kasvotusten toimeksiantajan kanssa, kun olin epadvarma jostain. Néin
ehka valtyin tekeméastad suurempia virheitd ja jossain maarin myos véltyin turhalta
tyoltd, kun heti sai kuulla, jos jokin ideani ei véalttdaméattd tulisi toimimaan tdssa
mallistossa. Black Moda Oy:n toimitusjohtaja Marko Keski-Véahala seka
tuotepééllikkd Laura Keski-Vahala olivat aktiivisimmin mukana kanssasi luomassa
mallistoa ja he ohjeistivat minua eteenpdin. Heiddn mielipiteensa ja ohjeensa
saattoivat monesti olla hyvinkin eridvid, siksi oli toisinaan vaikea hahmottaa, mité
oikeasti haetaan takaa. Tastd syystd pyysinkin heitd antamaan minulle erilliset
arvioinnit, silla toimitusjohtaja on tarkkaillut tydskentelyani myyntimiehen, ja

tuotepaallikko suunnittelijan ndkokulmasta (LIITE 4).

Toteutunut mallisto kokonaisuutena herédttdd minussa ristiriitaisia tuntemuksia.
Mallistossa on mielestani muutamia malleja jotka edelleen kaipaavat hiomista, kuten
Hilppa-, Eleonoora- ja Wendila-mekot eivat ole vield istuvuudeltaan tai

ompeluteknisesti taysin sellaisia, ettd voisin hyvéksya ne valmiiksi tuotteiksi. Ne ovat
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tuotannollisesti hieman haastavampia toteuttaa. Né&iden rinnalla mallistossa on
malleja, joista olen todella innoissani, kuten Lyyly-k&&ntotakki, Magga-mekko ja
Tilda-mekko. Ne nayttavat valmiilta tuotteilta ja kuvastavat parhaiten sitd, mitd olen
tdhan mallistoon halunnut tuoda, klassisia rennon asiallisia vaatteita, joita on mukava
pitdd paalla ja jotka sopivat moneen menoon (LIITE 5). Toimeksiantajan mielesta
saavutin mallistolle asetetut tavoitteet, ja mallistoa on tuotannollisesti kannattava
valmistaa (LIITE 4). Mallit ja kuosit toimivat kesken&dan niin, ettd samaa mallia voi
tehdd kahdessa kuosissa, ja mallit ovat myods sellaisia, joita voi tehdd hyvin eri
materiaaleista. Mallisto on suunniteltu niin, ettd pienilld muutoksilla sitd voidaan
myyda ympari vuoden useita vuosia. Jotkin malliston malleista tulevat varmasti
jadmaan unholaan hyvinkin &kki&, mutta uskoisin siitd pari klassikkotuotettakin
I6ytyvén. Se, mitkd ndma tuotteet tulevat olemaan, selkiytyy pikkuhiljaa, kun mallisto

paasee ulkopuolisten ihmisten tarkasteltavaksi.

Tdysin uutena asiana opin tdssa tydssd suunnittelemaan ja rakentamaan kuoseja
tietokonetta apuna kayttaen niin, ettd ne ovat tuotannollisesti mahdollisia toteuttaa.
Yllatyksekseni sainkin juuri kuoseista ja niiden toteutuksesta erityisen paljon
positiivista palautetta toimeksiantajalta (LIITE 4). Se, ettd sai positiivisinta palautetta
siltd osa-alueelta, jossa tunsin itseni kaikista epdvarmimmaksi, antoi uskoa itseeni.
Olen tyytyvainen malliston kuoseihin varsinkin, kun ne ovat ensimmaiset teolliseen
tuotantoon suunnittelemani kuosit ja tunsin ajoittain suurta epdavarmuutta niita
tehdessd. Kuosit ovat kaupallisia ja esimerkiksi vareja muuttamalla niiden tyylia
pystyy helposti muokkaamaan vaikka eri vuodenaikoihin sopivaksi.

Uutena asiana tuli myos yhteistydn tekeminen tuotantolaitosten kanssa. Tuotekuvat ja
ohjeistukset taytyi tehda niin ettd tuotanto ymmartéa visioni. Téhan sain paljon apua
tuotepadllikoltd, joka osaa portugalin kielen. Han kirjoitti ohjeistukset portugaliksi
tuotannolle. Toki he osaavat kasitella my6s englanninkielisid ohjeistuksia, mutta
helpoiten ohjeet tulevat ymmarretyksi heiddn omalla didinkielellaan. Itse olen hyvin
arka kayttdmaan englantia niin kirjallisesti kuin suullisestikin. Té&man tilanteen
korjaamisessa tieddn olevan haastetta tulevaisuudessa, silla vaatesuunnittelijan on
pystyttava hoitamaan kontakteja ulkomaisiin yhteisty6tahoihin, eikd henkildkohtaista

tulkkia ole aina k&ytettavissa. Tuotepaallikén antamassa arvioinnissa (LIITE 4) oli
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maininta, kuinka suunnittelijan ja tuotannon valinen kielimuuri hidastaa prosessin
etenemista.

Toimitusjohtaja mainitsi arvioinnissaan (LIITE 4), ettd minun tulisi enemman
perustella ja pitdd kiinni omista nakokulmistani. Tiedén, ettd liian usein olin vain
sanomatta mitaan, jos jokin minun mielestd hyva idea teilattiin taysin. Pitdisi uskaltaa
paremmin seistd oman tyonsa ja ndkemyksensa takana. Uskon, ettd itseluottamukseni
tulee kehittymdadn kokemuksen kautta, ja néden itsekin jonkinlaista kehitysta
tapahtuneen kuluneen reilun vuoden aikana kun olen suunnittelijan toita
taysipaivaisesti tehnyt. Ei riitd ettd suunnittelija vain suunnittelee, ideat taytyy pystya
myymadn muulle tiimille tai vaikka mahdolliselle tuotteen ostajalle. Oman tyon
vaheksyminen ja anteeksipyytelevé asenne ei monesti johda yhtdan mihinkadn, tai ei

ainakaan haluttuun lopputulokseen.

10 POHDINTA

Tama opinnaytetydprosessi oli matka, jolle en ollut koskaan uskonut paasevéni. Olen
aina pitanyt itseani taiteellisena uniikkien, melko monimutkaisten vaatekappaleiden
tekijanéd. Yhtakkia minulle kuitenkin tarjottiin tilaisuutta suunnitella kaupallinen ja
klassinen mallisto, jota mahdollisesti tultaisiin myymaan joko pienemmissa
putiikeissa tai isoissa kauppaketjuissa ympari suomen. Samalla kun yritys tarjosi
minulle opinnaytetyd toimeksiantoa, he ilmoittivat myos haluavansa palkata minut
heille suunnittelijaksi. Tiesin, ettd td&m& on tilaisuus, jota ei sovi sivuuttaa, sill&
teollisen vaatesuunnittelijan t6itd on Suomessa hyvin vahan tarjolla. Otin
pelonsekaisin tuntein mutta ylpednd ja innokkaana haasteeseen tarttuen tehtavén

vastaan.

Tasséd opinnaytetydssd paasin ensimmaéistd kertaa tekemddn isoille markkinoille
suunnattua  teollista  vaatesuunnittelua.  Koen, ettd koulussa  kdydyista
mallistonsuunnittelukursseista oli hyotyd tydssda, kun tiesi suurin piirtein, miten
suunnitteluprosessi etenee, ja néin ollen osasin mielestdni melko hyvin vieda sita
itsendisesti eteenpdin. Kouluaikoina valttelin viimeiseen asti viivapiirrosten tekemista
tietokoneella ja siitd johtuen minua hieman hirvitti aloittaa tyoskentely Black Modalla,

jossa lahes kaikki tyoskentely tapahtuu tietokoneella. Alkukankeudesta huolimatta
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opin kuitenkin melko nopeasti Corel draw-tydskentelyn salat, ja tdna péivana osaan

luoda ammattimaisia viivapiirroksia hyvinkin nopeasti.

Opinnéytetyd vei minut muun muassa Portugaliin, jossa péa&asin omin silmin
nédkemaan, miten ja missd suunnittelemani tuotteet tullaan valmistamaan. Né&in, miten
isoissa tuotantolaitoksissa neulokset kudotaan, vérjatdan ja painetaan ja kuinka
suunnittelemistani tuotteista tehdadn kaavat ja ommellaan valmiiksi tuotteiksi. Tunnen
itseni todella etuoikeutetuksi, kun péaasin nakemaédn kaiken tdmén niin lahelta.
Vastaavia tuotantolaitoksia ei 10ydy Suomesta mistddn. Koin myo6s, ettd
tuotantolaitoksiin tutustuminen antoi hyvié evaita vaatetussuunnittelijan uralle, kun on

tietoinen siitd, mitd tuotannollisia mahdollisuuksia on olemassa.

Matka tdaméan malliston suunnittelun merkeisséd on ollut pitkd, se on kestényt yli
vuoden. Normaalisti yhden malliston suunnittelu ei levittaytyisi néin pitkéalle
aikavalille.  Télle mallistolle ei  kuitenkaan  asetettu  mitddn tiukkaa
valmistumisajankohtaa. Sita tehtiin aina, kun muilta t6iltad ehdittiin. Mallisto toimi
osana uuden Puuvillatehdas-brandin  kehitystyotd, joka jatkuu edelleen.
Puuvillatehtaan ei ole tarkoitus olla mallistoldhtdinen brandi, vaan samat mallit
pyorivat vuosien ajan. Tosin mallit ja niiden mitoitus tulevat toki jonkin verran aina

muuttumaan asiakastoiveiden mukaan.

Vaikka moni asia malliston suunnittelussa ja toteutuksessa on ollut uutta ja
pelottavaakin, haastavinta koko opinndytetyoprosessissa oli Kirjallisen osuuden
tekeminen. Ehka juuri se, ettd olen itsekin ollut vélilla vahan eksyksissa, miten kaikki
eri vaiheet malliston toteutuksessa tulevat tapahtumaan, ja kuinka malliston matka
ideoista valmiiksi tuotteiksi on ensikertalaiselle melko monimutkainen asia
ymmarrettavaksi, on vaikeuttanut tekstin syntymistd. On ollut haastavaa saada asioita
paperille, jos ei valttdmatta edes puhumalla osaa selittdd niitd. Lisédksi minulla ei
meinannut 16ytya aikaa eika energiaa Kirjoittamiselle, kun olin t6issa kaikkina paivina
paitsi  viikonloppuisin.  Siksi teinkin tietoisen valinnan olla panostamatta
kirjoitusosuuteen kaikkeani. Koin, ettd tekstid tarkedmpdd on saada toimiva mallisto
aikaiseksi ja edetd tyouralla. Eckertin(2000) suunnitteluprosessimalli toimi mielesténi
tassa tyossa hyvin. Tyovaiheeni mukailivat kaaviota, joka antoi minulle apua asioiden

kirjoittamiseen oikeassa jarjestyksessa.
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Olen erittdin kiitollinen Black Moda Oy:lle, kun he uskalsivat palkata nuoren
kokemattoman suunnittelijan. He ovat ndhneet minussa potentiaalia ja ovat halunneet
satsata aikaa ja rahaa jotta oppisin kaikki teollisen vaatetuotannon kommervenkit. He
ovat ymmartaneet, ettd moni asia on minulle uutta, ja opastaneet kun olen tuntenut
olevani hukassa. Tyoni Black Modalla jatkuu edelleen. Pidan tydstani. Suunnittelijan
tyo ei ole ihan niin pelottavaa, kuin mita joskus olen ehk& pelannyt. Toki minulla on
viela paljon tyostettdvaa itseluottamukseni kanssa. Uskon sen paranevan kokemuksen
myo6td, kunhan uskallan aina reippaasti mennd oman mukavuusalueen ulkopuolelle ja
tuoda toiténi rohkeasti esille. Aina kaikessa ei voi onnistua taydellisesti ja virheista
oppii. Jos joskus paatan hypata omilleni ja perustaa oman tuotemerkin, Black Modasta
olen saanut suunnattoman maaran tarkeaa tietoa ja taitoa siitd, miké on kaupallista ja
mitd on kannattavaa tehdd, sek& kontakteja eri tuotantovayliin. Tastd on varmasti
paljon apua oman yrityksen pyorittdmisessa. Nyt kuitenkin nautin taysilla siitd, etté
saan olla oleellisena osana mukana tuomassa Puuvillatehtaan tarinaa perinteikkaana
brandina esille. Tama mallisto on minulle henkil6kohtaisesti hyvin téarked, silla se on
esikoiseni, ja siksi malliston nimi ”Rakkaudella, Aino” on osuva, silld se kuvastaa

hyvin tuntemuksiani mallistoa tehdessa.

“Alakertaan laitettiin
pieni ampelimo, jonne Pappa
osti koneet ja materiaalit.

Pappa piirsi trikoolle
ensimmdisen T-paidan hahmon,
leikkasi irti ja ampeli sen.
Hin sdilytti sitid aarteena.”

TAnpERS
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LIITE 1.

Yksisivuinen liite

KYSYMYKSET:

1. Kuvaile kohderyhmas, jolle ostat tuotteita?

2. Miten tavarantoimittajat valitaan?

3. Mika vaikuttaa menekin ennustamiseen? Miten ennustat menekkia?

4.  Mitd minun suunnittelijana tulisi ottaa huomioon mitoituksessa?

5. Mita tulisi ottaa huomioon malleissa (muoto, leikkaukset jne.)?

6. Mita tulisi ottaa huomioon vérien valinnassa?

7. Millaisia ovat parhaiten myydyt tuotteet syksylla?

8. Mita tuotteita markkinoilta puuttuu, mutta joille olisi tarvetta?

SUURET KIITOKSET VASTAUKSISTASI!

Ystavallisin terveisin,
BLACK MODA OY
Aino Kovalainen

Harjoittelija

aino@blackmoda.fi

Erkkilankatu 11 B rappu,
33100 Tampere,

FINLAND


mailto:aino@blackmoda.fi

Kaakeli-kuosi
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LIITE 4 (1).

Monisivuinen liite

OpinnSytetydn arviointi
Aino Eowalainen

Aino  Kovalsizen opinnEytetydhdn  kuului  suunnitells naisterwvaatemallisto  Puuvillatehdas  merkille.
Puuvillatehdaz oli clemassa konsepting, mutta aiempia mallistoja ei ollut ja valmista kuvamaterizalia oli hyvin
vahan Malliston kawtta oli tarkoitus tucda esille Puuvillatehtaan synmyn tirkein inzpirastion [3hde: yksi matka
Pohjanmaalta Portugaliin. Puuvillatehdas on kertomuz siitd miten 30 —uvun Pohjanmazhta [Ehtenyt unslma
omipalimon perustamizesta jatkuu Tampereslls, ja myShemmin Porugaliin, Aino sai vapaat kiédet tehda
tarinasta totta siirtdmalld sen vaattsiziimme. Mallisto zai nimen “Rakksudella, Aino. ™.

Malliston piti yhdist8a merkin koneepti ja tarina, kuluttajaryhman tarpest, nykypaivan muotckisli, kaupallisuus
ja sjattomuus. Aine otti huomiocon kaikki toiveemme: mallisto on eteankin ajaton ja vizsiomme mukainen.

Clen erityizen tyytyvainen malliston kucsimaailmaan. Ensi tapasmisessamme huwomasin Ainocssa vahvan
potentiazlin kucsizuunnitteluun, vaikka Ainclla ei cllut mukanaan kuin muutama nayte alemmista tSistiéEn.
Aino oppi hyvin mopeasti tekemBan kuosiohjeistukset ja rakentamaan kuosit niin, ett3 ne olisivat
tuctanncllisesti mahdollisia toteuttaa, ja ensimmiiset vedokset olivat todslla hyvat. Hyvin positiivisena asiana
pidin =itE, ettd pienid muutcksia lukuun cttamatta jo enzimmaizet prototyypit clivat todella onnistunset.
Tama oeoitti, ettd Ainclla on vahva ceaaminen kaavoitukzesta. Se ettd tuotantolaitoksemme mahdollisuudst
ja rajoituksst eivat cllest Ainclle aivan selvat, saattoi rajoittaa suunnittelutySta jossain maarn. Sen lsaksi,
kislimuuri Ainon ja kaaveittajamme valillE vaikeutti viestintaa ja tiedonkulkua tuctantoon, mika hidasti tydta.
Kokonaisuudeszaan Aino suoriutui malliston toteutuksesta hyvin ja pystyi oftamaan vastaan positivista
palautetta, mutta myds kritiikkia.

Mallizto on kaupallinen, ja uskon etta sitd kannattaa markkincida ja tucttas. Tuotannollizesti mallisto on
kannattava meille, sillé kuosit ja mallit toimivat keskengan niin, etté samaa mallia voi tehda kahdesta kuosista,
mallit toimivat my&s eri materiaaleizsa todella hyvin.

“Rakkaudells, Aino.” kokonaizuus on helposti muckattavissa asiakkasan toiveiden mukaiseksi, ja pienilla

muutoksilla twotteita voidaan myyda hyvin erilaizille kohderyhmille. Tamé on hyvin tarkegd Black Moda
Cylle, jonka visio on muuntautumiskykyinen yritys ja veatemerkki.

Tampereslla

Laura Keski- ¥ahala
Tuotepazliikks, Black Moda Oy

BLACKMODA
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OPINNAYTETYON ARVIOINTI

Opinndytetyon tekija: Aino Kovalainen (201186-1582)

Arviointilausunnon antaja: Black Moda Oy / Marko Keski-Vahala

Opinnadytetyohon kuului naistenvaatemalliston tekeminen sisaltéden kaikki tyOvaiheet.
Mallisto suunniteltiin Black Moda Oy:n uuden Puuvillatehdas-tuotemerkin tarpeisiin.
Tekija osallistui myos Puuvillatehtaan logon suunnitteluun. Uusi logo on saanut
positiivista palautetta kauppiailta ja Puuvillatehtaan tuotteille on saatu tilauksia.

Suunnitteluprosessissa kaytettiin apuna Eckert-kaaviota, joka toimi hyvin tassa
tyossa. Jokainen tekijan tyovaihe on tunnistettavissa kaavion mukaisesti. Projektin
kaksi paasisaltéd ovat malliston ja kuosien suunnittelu.

Malliston suunnittelussa tekija luonnosteli useita kymmeni& vaatemalleja, joista
lopulliseen mallistoon valittiin kahdeksan. Tekija mitoitti myos itse tuotteet, jotka
kaavoitettiin ja niiden protomallit ommeltiin Black Modan tehtaalla Portugalissa.
Mitoitus ja mallit tulevat vield muotoutumaan asiakaskokemusten myoté.

Tekijé suunnitteli kuoseja alunperin viisi, ja niisté valittiin mallistoon kaksi. Niiden
innoittajana toimivat suomalaiset k&sityot, etenkin pitsityot seké perinteiset
portugalilaiset kaakelit. Mallistoon valittiin kuosit ’kaakeli ja pirta”. Erityisena
opinnéytetyon vahvuutena voidaan pitdd nimenomaan sen kuoseja. Niissé on
ansiokkaasti yhdistetty eri kulttuureja ja perinteitd modernisoimalla ideaa ja saaden
se toimimaan hyvin tdssé ajassa.

Seké mallistossa ettd kuoseissa toteutuu hyvin klassisuus ja ajattomuus, jotka ovat
myos yksi Black Moda Oy:n toiminta-ajatus. Tekija otti hyvin huomioon tiimin
mielipiteet koko projektin ajan. Jatkossa suunnittelija voisi kokemuksen myota
perustella ja pitd4 kiinni tiukemmin omista ndkokulmistaan, vaikka kaupalliset
mielipiteet ovat eriavia.

Y hteenvetona voidaan todeta, ettd mallisto on toimiva kompakti kokonaisuus, jonka
mitoitus ja mallit tulevat viela muovautumaan asiakastoiveiden mukaan.
Erityisvahvuutena voidaan pitéa erittdin onnistuneita kuoseja. Mallisto saavuttaa sille
asetetut tavoitteet ja auttaa vieméaan Puuvillatehtaan tuotteistusta eteenpdin. Tuotteet
ja kuosit ovat klassisia ja ajattomia. Mallisto on mahdollinen tuottaa kaupallisesti
kannattavasti, silla suunnittelija on ottanut erittdin hyvin huomioon tuotannolliset
nékokulmat leikkauksissa ja materiaalivalinnoissa.

Black Moda Oy tulee tuottamaan erén tuotteita varastoon, josta niitd markkinoidaan
heti toimitustuotteina asiakkaille. Koska tuotemerkki on uusi, tarvitaan panostusta
my0s tuotekuviin ja markkinointiin.

Tampereella 16.4.2014

Marko Keski- VV&hala
Toimitusjohtaja, Black Moda Oy
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Elliini-Shirt
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Hilda-Tunic

Rakkaudella, Aino.

BLACK MODA

est. 1996

TAMPER®
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Tilda-Dress
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Tilda-Dress, Pirta-Print & Lyyly-Jacket
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Rakkaudella

BLACK MODA

est. 1996
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Eleonora-Dress, Kaakeli-Print
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Hilppa-Dress, Kaakeli-Print

BLACK MODA

est. 1996
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Lyyly-Jacket & Magga-Dress & Elliini-Shirt
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