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1 JOHDANTO

Kevaalla 2014 tuli tieto, ettd patenttialan asiantuntija Tapio Laurinolli etsii tekijaa
idealleen. Hanen ideana oli luoda Patenttitieto-palvelu, joka tarjoaa ja opettaa
yleistd sekd syvéllisempaa tietoa patentoinnista ja patentoinnin maailmasta.
Tavoitteena on suunnitella ja toteuttaa verkkosivusto télle palvelulle. Tyon tilaaja
tuotti ja toimitti siséllon, joten tehtavaksi jai toteuttaa verkkosivut ja kehitella

visuaalisia keinoja valittaa tietoa palvelun kayttajalle.

Opinnaytetyon tutkimuskohteena on selvittdd mahdollisimman optimaalinen tapa
kasitellda ja valittaa tietoa visuaalisen viestinnan nakokulmasta. Ensimmaisessa
paaluvussa tutkitaan viestintaa itsenaisena kasitteena aina verkkosivuilla tapahtu-
vaan visuaaliseen viestintaan. Tahan kuuluvat myés aiheet mielikuvat, symbolit,
varit, kuvat, typografia, sommittelu seka kaytettdvyys. Toisessa paaluvussa

tutkitaan animaatioita ja sen mahdollisuuksista visuaalisessa viestinnassa.

Opinnaytetyon lopussa esitelladn kaksi esimerkkitapausta liittyen tutkimaamme
aiheeseen. Ensimmaisessd esimerkissa tutkitaan verkkosivuston visuaalisen
viestinnan ja kaytettavyyden osalta tehtyja ratkaisuja, joita tehtiin suunnittelemal-
lemme ja toteuttamallemme Patenttitieto-verkkosivustolle. Toisessa esimerkissa
tutkitaan, mitd viestinnallisid keinoja ja ratkaisuja animaation suhteen Ctrl+Paint:n

verkkosivustolla on kaytetty.

Opinnaytetyon paalahteina kaytettiin mm. Eskelisen kirjaa animaatiosta, Kerasen,
Lambergin ja Penttisen kirjaa digitaalisesta mediasta, Nasasen opasta kaytetta-
vyydesta sek& Hanikan ja Koljosen pro gradu -tutkielmaa visuaalisesta verkkovies-

tinnasta.



2 VERKKOSIVUJEN VISUAALINEN VIESTI

Viestinnan kehittyessa ihmisille on tullut kaytettavaksi enemman valineita valittaa
tietoa eteenpdin. Vanhojen viestintavalineiden, kuvan ja kirjoitetun tekstin, ohelle
ovat teknologian kehittymisen ja digitalisaation saatossa tulleet mm. tekstiviestit,
tietokoneet, Internet ja digi-TV. (Keranen, Lamberg & Penttinen 2005, 11.)

Viestinnalla tarkoitetaan tiedonvalitysprosessia, jonka osina toimivat aina vahin-
taan kaksi osapuolta, tiedon lahettdja ja vastaanottaja. Lahettdja, joka voi olla
yksittdinen ihminen tai organisaatio, vastaa viestin rakenteesta ja kaytettavyydes-
td. My0s vastaanottajana voi toimia yksittainen ihminen tai joukko. Vastaanottajalla
on vastuu viestin tulkinnassa, koska tulkinta tapahtuu aina yksilokohtaisesti.
(Luoma 2008.)

Viestintdprosessissa on myods vélittdja eli kanava tai valine, joiden avulla viesti
saadaan valitettya. Naita ovat mm. televisio, radio, puhelin, Internet ja kirje. Lisaksi
prosessiin voi kuulua palaute eli vastaanottajan viestittama reaktio vastaanotet-
tuun viestiin, esimerkiksi suullisessa keskustelussa se voi tapahtua joko verbaali-
sesti tai kehonkielella, kun taas yritykset voivat saada sita sahkopostin, puhelimen
tai verkkosivuston palautelomakkeen valityksella. Viestinndn prosessi voi myos
altistua hairitille. Naitd voivat olla esimerkiksi radiol&dhetyksen huono signaali tai
keskustelutilanteen taustalla tapahtuva melu. Hairiét haittaavat viestin valittymista,
jolloin voi syntya vaaranlaisia tulkintoja, tai pahimmassa tapauksessa estavat

viestin valittymisen kokonaan. (Luoma 2008.)

Kun viestinndsséa suunnataan yksinkertaisesta keskustelusta enemmaén digitaali-
sempaan suuntaan, tarvitaan tietotekniikkaa ja tietoteknillistd osaamista tiedon
muuttamiseen ja valittdmiseen. Digitaalinen viesti rakentuu biteista, joiden arvo on
joko yksi tai nolla. Naiden bittien avulla luodaan lukujono, tavu, jota sitten tietoko-
neohjelma tulkitsee ja esittaa kayttajalle ymmarrettavdssd muodossa, kuten
kuvana, tekstinad tai aanena. Verkkosivujen avulla tapahtuva visuaalinen viestinta
pohjautuu taysin digitaaliseen viestintdan ja toimii verkkoviestinnan, kuten lahiver-

kon ja Internetin, rajoissa. Verkkosivujen nayttamiseen tarvitaan erillinen sovellus



eli Internet-selain, kuten Internet Explorer, Mozilla Firefox tai Google Chrome.
(Kerédnen ym. 2005.)

2.1 Viestin mielikuvat ja symboliikka

Viestin tarkeimpana tehtdvand on saada aikaan mielikuvia sen vastaanottajan
mielessa. Mielikuva tarkoittaa ihmisen mieleen rakentuvaa kuvaa jostakin asiasta,
esim. ihmisestd, esineesta tai yrityksesta, mikd tulee vaikuttamaan ihmisen
suhtautumiseen asiaa kohtaan. Mielikuvat ovat yksilollisida ja ne syntyvat, kun
ihminen tekee havainnon ja sen jalkeen tulkinnan kohteesta. Tulkintaan vaikutta-
vat henkilon tunteet, asenteet, yhteiskunnan tilanteet ja ennalta opitut toimintakaa-
vat. Mielikuvien muodostumisessa on otettava huomioon ensivaikutelma, koska se
tulee vaikuttamaan ihmisen suhtautumiseen voimakkaasti. Jos ihmisen ensivaiku-
telma yrityksesta on positiivinen, myohemmassa vaiheessa saatuja epaselkeita
viesteja voidaan tulkita inhimillisiksi vahingoiksi, jotka voidaan antaa anteeksi. Jos
ensivaikutelma on negatiivinen, positiivisiin ja selkeisiin viesteihin voi olla hankala
suhtautua. Termia mielikuva voidaan kutsua myods sanalla imago, jota yleensa

kaytetaan kuvaamaan ihmisten mielikuvaa yrityksesta. (Hanikka & Koljonen 2006.)

Varsinkin yritysten on kannattavaa panostaa verkkosivujen visuaaliseen puoleen
mielikuvien kannalta, koska ne toimivat kuin kayntikorttina. Jopa puolet verkkosi-
vuston kayttgjista kokivat visuaalisen ilmeen vaikuttavan sivuston uskottavuuteen.
(Danielson, Fogg, Marable, Soohoo, Stanford & Tauber 2003).

Visuaalisessa viestinndssa hyddynnetaan myds monesti symboliikkaa. Symboliik-
ka itsessaan tarkoittaa symboleihin suuntautunutta oppia. Symboli tarkoittaa
tunnusta tai objektia, joita voidaan yhdistdd erilaisiin asioihin ja kasitteisiin.
Esimerkiksi lumihiutale voi symboloida talvea, kylmyyttd tai jaata. Yrityksen
likemerkin tai palvelun tunnuksen suunnittelussa kannattaa kayttda symbolia, joka
kuvaa parhaiten yrityksen tai palvelun tarkoitusta. Esimerkiksi Googlen sahkopos-
tipalvelu Gmail kayttdd kirjekuorta symboloimaan toimintaansa. (Hanikka ym.
2006.)



2.2 Varit luovat mielikuvia

Valo, joka tunnetaan myds elektromagneettisena sateilynd, sisaltdd havaitse-
mamme varit eri aallonpituuksina. Nakyvan valon spektrissa lyhyen aallonpituuden
varit tunnetaan myds viilein& vareina, joihin kuuluvat violetti, sininen ja vihred, ja
pitkan aallonpituuden varit taas lampimind, joihin kuuluvat keltainen, oranssi ja
punainen. Naiden liséksi kaytetddn myods hajoamattoman valon vareja kuten
valkoista, harmaata ja mustaa, seka ruskeaa, joka taas on punaisen ja vihre&n
varin yhdistelma. Nama nelja edella mainittua varid mielletddn ns. neutraaleiksi
vareiksi. (Rihlama 1997.)

Eri esineet mielletaan tietynvariseksi riippuen siita, mita valon aallonpituuksia ne
heijastavat ja absorboivat eli imevat. Kun aistimme esineen sinisend, niin juuri sen

varin aallonpituudet heijastuvat esineesta silmaamme. (Keranen ym. 2005)

TAULUKKO 1. Varit ja niihin liitettyja mielikuvia lansimaalaisissa maissa (Cousins
2012; Rihlama 1997, 105-110).

Vari Positiivinen merkitys Negatiivinen merkitys

Violetti kunnia, arvokkuus haikeus, keinotekoinen

Sininen rentouttava, tieto, luottavaisuus, | melankolisuus, etaisyys
virallisuus

Vihred rauhoittava, luonto kateus, ahneus

Oranssi edullisuus, itsevarmuus, luovuus | levottomuus, arsyttava

Keltainen piristéava, vieraanvaraisuus uhkaava, sairaus

Punainen intohimo, rakkaus, huomio synti, aggressiivisuus, vaara

Ruskea maanlaheisyys, noyryys koéyhyys

Valkoinen puhdistava, viattomuus tyhjyys, kylma

Harmaa perinteinen, laadukkuus masentava, arkinen

Musta virallisuus, voima, tyylikkyys mysteeri, kuolema, suru

Vareille annetaan eri merkityksia (TAULUKKO 1.) ja ne herattavat meissa eri

mielikuvia riippuen meidan kulttuurista. Varien merkitykset ja tulkinnat tapahtuvat



muistikuvien kautta erilaisista ymparistoista ja tilanteista. Myos yhteiskunnalla on
oma merkityksensa mielikuvien opettamisessa. Esimerkiksi lansimaisessa kulttuu-
rissa musta vari merkitsee yleensa negatiivisessa mielessa kuolemaa, kun taas
itAmaisessa kulttuurissa sama merkitys on valkoisella varilla. Varien tiettyja
ominaisuuksia saadaan korostettua mm. vaihtelemalla varin valoisuutta ja yhdiste-
lemalla vareja, jolloin saadaan heratettya ihmisissa haluttuja mielikuvia ja tunteita.
Punaista yhdistamalla mustaan taustaan saadaan viestitettyd voimakkuudesta tai
yhdistelemalla vaalean vihrean eri sévyja keskendan saadaan raikkaan energinen
vaikutus. (Rihlama 1997.)

Kaytettaessa useampaa kuin yhta varia verkkosivustolla, on suositeltavaa kayttaa
juuri niitd vareja, jotka ovat harmoniassa toistensa kanssa. liman riittdvaa harmo-
niaa varit ovat ristiridassa toistensa kanssa, jolloin ne ikdan kuin hyokkaavat
kayttajan silmille ja saattavat viestittdd muuta kuin on alun perin suunniteltu.
Liséksi usealla varilla saadaan viestitettya verkkosivuston tarkoitusta laajemmin.
Yleisimmat keinot luoda variharmoniaa ovat yksivarisyys eli saman varin eri savyt,
vastavarit, l&hivarit, trikromaattiset eli kolmisointuiset varit seka jaetut vastavarit.
(KUVIO 1.) Variharmoniassa hyddynnetaan variympyraa, jossa esiintyvat paavarit
eli kylmat ja lampimat varit seka niiden valivarit, kuten punaoranssi ja syaani,
ilman neutraaleja vareja. Variympyrassa varit ovat jarjestetty nakyvan valon
spektrin mukaan. Varien valoisuutta seka kyllaisyytta voidaan myds muuttaa,
kuten yksivarisyydessa se on oikeastaan ainoa vaihtoehto, jotta voidaan luoda eri

varisavyja. (Price 2014.)



Variympyra
Yksivarisyys Lahivarit Vastavarit

Y @

Kolmisoinnutus Jaetut vastavérit Jaetut vastavérit tuplana
KUVIO 1. Variympyra ja variharmonia

Variympyra on 360 astetta. (KUVIO 1.) Yksivarisyydessa varin sijainti on aina 0
astetta. Lahivarit ovat sijoitettu noin 30 astetta keskivaristd. Vastavari on 180
astetta paavarista. Kolmisoinnutuksessa vérit ovat 120 asteen etéisyydella
toisistaan. Jaetut vastavarit ovat 60 asteen etdisyydelle toisistaan. Variharmonian
varien paikat ovat suosituksia ja niiden sijaintia voidaan muuttaa tarpeen mukaan.
(Price 2014.)



Verkkosivuston vareilla voidaan antaa haluttuja vaikutelmia ja mielikuvia sivuston
tyypistad. Vareja kannattaa siis kayttaa tukemaan verkkosivun viestintaa. vVaaran-
laiset tai liian voimakkaasti korostuvat varit voivat arsyttaa kayttajaa, vieda
huomiota pois sisallostd ja antaa siten epamukavia mielikuvia verkkosivusta.
Variharmoniaa hyodyntamalla voidaan elavoittda verkkosivustoa ja saada aikaan

raikkaan ulkoasun.

2.3 Kuvat viestivat

Kuvat ovat osa visuaalisen viestinnan peruselementeista ja niiden tulkitsemiseen
ei valttamatta tarvita lukutaitoa ollenkaan. Kuvien avulla voidaan nopeasti havain-
nollistaa asioita, koska ne hyddyntavat paljon symboliikkaa. Verkkosivustolla kuvia
kannattaa hy6dyntdd huomioelementteina, koska ne voivat auttaa johdattelevasti
tekstissa esiintyvan sanoman ymmartamista. Kuvia voidaan hyodyntaa eri kaytto-
tarkoituksiin, kuten esimerkiksi niilla voidaan informatiivisesti tukea tekstin sano-
maa tai niita voidaan kayttdd koristeellisesti osana verkkosivuston ulkoasua ja
sommittelua. (Hanikka ym. 2006.)

Kuvia suositellaan kaytettavaksi varsinkin silloin, kun kuvassa olevan tiedon
esittaminen tekstind on liian vaivalloista ja sen lukemiseen menee lilan paljon
aikaa. Kuvien viesti kannattaa pitda selkeana eli niiden on hyva tukea tekstin
sanomaa ja verkkosivuston tarkoitusta. Tarpeen mukaan kuvaa voidaan selventaa
kuvan alle sijoitettavan kuvatekstin avulla. llman selkeaa yhteytta kuvan ja tekstin

valilla lukija voi hammentya ristiriitaisesta viestista. (Hanikka ym. 2006.)

Verkkosivuston visuaalisessa viestinnassa kuvat ovat digitaalisessa muodossa.
Nama kuvat ovat joko skannattu ja muokattu kuvankasittelyohjelmilla tai luotu
aivan kokonaan, esim. piirto-ohjelmalla, vastaamaan verkkosivuston kayttotarpei-
ta. Digitaalisessa muodossa kuva on joko bittikarttagrafiikkaa, jossa kuva rakentuu
nelionmuotoisista pisteista eli pikseleista tai vektorigrafilkkaa, jossa objektit, kuten
viivat ja kolmiot, méaéaritelladn matemaattisilla funktioilla. Vektorigrafiikkaa hyédyn-

netaan juuri sen takia, koska se tarjoaa mahdollisuuden suurentaa kuvaa samalla



pitden laadun ja tiedostokoon samana. Bittikarttagrafikkaa kaytetddn enemman,
esim. valokuvissa tai digitaalisessa maalaamisessa, kun taas vektorigrafiikkaa
hyodynnetdan erilaisten logojen, printtien ja fonttien luomisessa. (Kerdnen ym.
2005.)

2.4 Viestin typografia

Suurin osa verkkosivun informaatiosta on tekstimuotoista. Siksi onkin tarkeaa
suunnitella tekstin ulkoasu eli typografia ihmissilmélle visuaalisesti miellyttavaksi ja
helposti luettavaksi. Typografia kasittda kirjasimen eli fontin tyylin ja koon seka
tekstiin littyvaa asettelua eli mm. sana-, kirjain- ja rivivalit. Typografia viestittaa ja
herattda huomiota jo itsessdén ja sen onnistunut kayttd tukee tekstin sisaltamaa
sanomaa. Huomiota herattavina keinoina toimivat mm. suuri fonttikoko ja kirjainten
muotoilu lihavoituna, kursivoituna tai alleviivattuna. Kuitenkin typografialla huomio-
ta herattavia keinoja kannattaa kayttaa harkiten ja saasteliaasti, koska niiden suuri
maara saa verkkosivun nayttamaan sekavalta ja pahimmassa tapauksessa

oleellista viestia ei edes havaita. (Hanikka ym. 2006.)

Kirjasimet luokitellaan kahteen eri tyyliin juuri niiden paatteellisyyden mukaan.
Nama kaksi tyylia ovat paatteellinen, joka tunnetaan myds nimilla serif tai antiikva,
seka paatteetdn fontti, joka taas tunnetaan nimilla sans serif tai groteski. (KUVIO
2.) Antiikvassa kirjainten viivojen lopussa on paateviiva ja groteskissa paateviivoja

ei ole, vaan kirjaimet ovat tasapaksuja. (Keranen ym. 2005.)

Times New Roman Verdana
Piitteellinen fontti Paatteeton fontti

KUVIO 2. Fontin paatteellisyys

Kun tietokoneiden nayttdja kehiteltiin, niiden pikselitiheys eli pikseleiden maara

tuumaa kohti oli hyvin pieni. Perinteisten pdaéatteellisten fonttien kayttaminen



naytoilla vaikeuttivat lukemista juuri niiden kirjaimissa esiintyvien ohuiden viivojen
takia, ja liséksi ne veivat paljon tilaa. Silloin tarvittiin hyddyntaa fonttityyleja, jotka
olivat paatteettomia ja joissa jokaiselle kirjasimelle oli varattu yhta paljon tilaa, oli
sitten kirjain levea "m” tai kapea "i”. Tallaista tyylid kutsutaan monospace-fontiksi,
jota on paljon hyddynnetty varsinkin Kkirjoituskoneissa. Nayttopaatteilla viela
alkuaikoina fontit esitettiin bittikarttoina. Myohemmin nayttopaatteiden kehittyessa
ja pikselitiheyden suurentuessa myds typografian kayttdmahdollisuudet laajenivat.
Enda ei tarvittu kayttdd pelkastdan monospace tai paatteetonta fonttia, vaan
paatteellisten fonttien kayttdé oli mahdollista. Fonteissa alettiin hyddyntamaan
enemman vektorigrafiikkaa bittikarttagrafiikan sijasta, koska jokaisen fonttikoon ja
kirjasintyylin, kuten lihavoinnin ja kursivoinnin, luominen alkoi olla todella ty6lasta.
Vaikka paatteellisen fontin kaytettavyys lisaantyi digitaalisessa viestinnassa, se ei
kuitenkaan ole saavuttanut kaytettavyydeltddn samaa tasoa paatteettdoman fontin
kanssa, mutta sitd voidaan kuitenkin hyddyntaa lyhyissa teksteissa ja otsikoissa.
Jos verkkosivusto sisédltaa paljon tekstia, on mahdollista, etta kayttaja haluaa
tulostaa ja lukea sita paperilta. Talldin tulostusvaiheessa on suositeltavaa lisata
keino muuttaa fontti automaattisesti paatteelliseksi, joka on painettuna paljon
luettavampi. (Keranen ym. 2005; Laak 2006.)

Verkkosivuilla fonttien kokoa ilmaistaan yleensa joko pikseleina (px), pisteina (pt),
nelidind (em) tai prosentteina (%). Nailla on kuitenkin eroavat kayttotarkoitukset.
Pikseilla ilmaistaessa kirjasimen kokoa, esim. 12px kokoinen kirjain on juuri sen 12
pikselin verran korkea tietokoneen naytolla. Pisteet ovat tutumpia painetussa
mediassa ja yksi piste (1pt) vastaa kooltaan 1/72 tuumaa eli 0,3528mm. Neli6 ja
prosentti taas vaativat ennalta maaritetyn pikseli- tai pistekoon, esimerkiksi jo
maaritelty kirjasinkoko 12pt vastaa yhta neliota (1em) tai sataa prosenttia (100%).
Naita kahta edella mainittua on hyva hyddyntaa varsinkin mobiililaitteille suunna-
tuissa verkkosivustoissa, koska ne voivat skaalaututa tarpeen mukaan. Verk-
koselainten oletusfonttikoko on 16px, joka vastaa yleensd kokoa 12pt. (Lehto
2014; Schaeffer 2008.)

Fonttikoon merkitys luettavuudessa on suuri. Pieni fonttikoko vaatii lAhempaa
tarkastelua, kun taas suurikokoista fonttia kaytettdessa kayttaja joutuu katsomaan

tekstia kauempaa. Molemmissa tapauksissa luettavuus hidastuu ja vaikeutuu
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huomattavasti. Keski-iassa olevilla ihmisilla alkaa monella jo olemaan nadssa ian
tuomaa heikentymaa, jolloin fontista riippuen 10-12px tai 7,5-9pt kokoisen tekstin
luettavuus tuottaa jo ongelmia ilman silma- tai lukulaseja. Suositeltava fonttikoko
on siis valilta 9-14pt tai 12-19px. (Laak 2006; Lehto 2014.)

Esteettomalla fontilla tarkoitetaan kirjasintyyppia, jota voidaan kayttdd helpotta-
maan esimerkiksi ndkévammaisen tai lukihairidisen (dysleksia) tekstin lukemista.
Lukihairion omaaville inmisille on yritetty luoda erikoisfontteja, kuten OpenDyslexis
tai Read Regular, joiden tarkoituksena on helpottaa lukuprosessia. Kuitenkin
tutkimukset ovat osoittaneet, ettd naiden erikoisfonttien kaytosta ei ole ollut
merkittavaa hyotyad lukunopeudessa tai lukuvirheiden maaran vahentamisessa.
Taten on siis suositeltavaa hyodyntad ihan yleisesti kaytettyja fontteja, jotka jo
itsessaan ovat luettavuudeltaan hyvid, kuten Ariel, Helvetica tai Verdana. Esteet-
tomyytta lisdavia tekijoita ovat fontin paatteettémyys ja haittaavia taas kursivoinnin

kaytto ja kirjasimen ohuiden ja paksujen viivojen liian suuri kontrasti. (Lehto 2014.)

Yleensa verkkosivujen lukijat eivat lue teksti& sanasta sanaan vaan silméailevat sita
lapi etsidkseen heille itselleen kiinnostavia aiheita. Tasta syysta on kaytettava
kontrastia helpottamaan lukijan tekstin silmailya seka tuomaan huomiota verkkosi-
vuston tarkeille viesteille. Typografisella kontrastilla tarkoitetaan yleensa Kkirja-
simen tehosteita, joilla saadaan tekstin eri elementit erottumaan muusta tekstista.
Kontrastia luodaan mm. muuttamalla fontin kokoa, varia, valitysta tai muotoa.
Otsikot, joita kaytetdan kuvaamaan tekstin sisaltéa lyhyesti, saavat paremmin
huomiota, kun niissa kaytetaan leipatekstia isompaa fonttia tai lihavointia. (KUVIO
3.) Liséksi otsikoihin voidaan soveltaa isoja kirjaimia seka leipatekstista, esim.

paatteellisyydellaan, eroavaa fonttia. (La 2007.)

Isompi fontti Lihavaitu ISOT KIRJAIMET ~ Paatteeton

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipswm dolor sit amet Lerem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor st amet
col cr adipise hi 1 ing chit Sed consectetuer adipiscing elit

cm ., Ouisque posICrE

Sed

uer adipiscing elit. Sed cons
" Quisaque po

rper quis, lacinia ligu
1 d sapien. Mauris quis =i, Mauris
varius diam vitac arcu varius diam vitag arcu varius diam vilac arcu varies diam vitae arce

s ullameorper guis, lacinia
quis lacilisis sed sapien. Mauris

KUVIO 3. Erilaisia otsikoita
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Varilla ja tummuudella saadaan kontrastia vaihtelevasti tarpeen mukaan, esimer-
kiksi sinisella varilla ilmaistaan linkkeja ja punaisella varoitusteksteja. Asian
tarkeyttd voidaan myods vahentaa pienentamalla fonttia ja vaaleuskontrastia eli
esim. vaalealla pohjalla oleva teksti naytetddn vaalean harmaalla. Alleviivausta ei
kannata kayttaa ollenkaan tekstissd normaalina huomioelementting, koska muuten
lukija voi sekoittaa sen linkiksi, eikd mydskaan harvennusta, koska se haittaa
luettavuutta. Niiden sijaan suositellaan lihavoinnin tai kursivoinnin kayttoéa, riippuen

painotuksen voimakkuudesta. (La 2007.)

Verkkoteksti eroaa painetusta tekstista ainakin kirjojen osalta, mutta on kuitenkin
verrattavissa sanomalehtiin. Kirjoissa teksti on kirjoitettu monesti yksityiskohtaises-
ti, laajasti ja johdateltavasti, kun taas sanomalehdissa lyhyesti ja ytimekkaasti.
Verkkotekstia kuitenkin luetaan hitaammin kuin painettua tekstid, joten on hyva
kayttaa naytolta luettavuutta parantavia keinoja. Tekstit on jaoteltava lyhyisiin
kappaleisiin, joissa on n. 4-5 rivid, mutta kuitenkin alle 10 rivid. Tiedon esittaminen
luettelona helpottaa aiheeseen tutustumista, joten sitd kannattaa suosia. Otsikot
ovat verkkotekstien yksi tarkeimpia kiinnostuksen herattajia eli niiden tulisi kertoa
tekstin aiheesta ja sisallosta tiivistetysti ja selkeasti. Tarvittaessa voidaan hyddyn-
taa valiotsikoita, jotka helpottavat tekstin kokonaisuuden hahmottamista. (Keranen
ym. 2005, 66-69.)

2.5 Verkkosivun sommittelu

Visuaalisessa viestinnassa sommittelu tarkoittaa visuaalisten elementtien jasente-
lya ja jarjestelyd. Sommittelulla ei tarkoiteta pelk&staéan verkkosivun suunnittelussa
tapahtuvaa varien seka typografian valintaa, sijoittelua ja selkeytta, vaan myos
kayttoliittyman asettelua (layout). Onnistuneella sommittelulla on tavoitteena
saada viestitettya kayttajalle mitka asiat ovat tarkeitd. Verkkosivut koostuvat
elementeistd, jotka ovat eriarvoisia ja niilla voi olla myos toiminnallisia tarkoituksia,
kuten navigointipalkilla, jonka linkkeja painamalla paastaan toisille sivuille. (Hanik-
ka ym. 2006.)
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Sommittelun kannalta on myds hyva tietaa milla tavalla ihnmisen silméa kayttaytyy
verkkosivuilla eli mihin katse kohdistuu ensimmaisena ja mihin se siita jatkaa.
Tamaéan tiedon perusteella voidaan sijoittaa tarkeimmat eli eniten huomiota vaati-
vimmat elementit niille alueille, joihin katse kohdistuu suurimmaksi osaksi. Kuiten-
kin tiedon ja huomioelementtien kayttamista ja sijoittelua kannattaa harkita, koska
kun ihmissilman huomio kohdistuu johonkin kohteeseen, huomio muihin element-
teihin estyy (Nasanen 2007).

Silmien liikkeitd tutkiva tutkimus osoittaa kayttajan silmien liikkkeiden muodostavan
F-kirjaimen muotoisen kaavan verkkosivuja selaillessaan. (KUVIO 4.) Katse
kohdistuu ensimmaisena vasempaan ylakulmaan, jonka jalkeen se jatkaa vaaka-
suorassa oikealle muodostaen F-muodon ylaosan. Seuraava silmien liike tapahtuu
my0Os vaakasuorassa alempana. Lopuksi kayttdja katsoo sisaltoa lapi pystysuun-
nassa vasemmalla puolella F-muodon pystyviivan mukaisesti. Taman perusteella
kayttajan kannalta on oleellista sijoittaa tarkein tieto vasemmalle puolelle verkkosi-
vua. (Nielsen 2006.)

www.useit.com

KUVIO 4. Silmien liikkeet F-kirjaimen muodossa verkkosivuilla. (Nielsen 2006.)

Sommittelu on myds olennaista kayttdjan tavassa silmailla lapi julkaisua. Kayttaja
huomaa ensimmaisend kokonaiskuvan, jonka jalkeen kayttdja silmailee lapi
paaelementit, kuten kuvat ja tekstit. Lopuksi kayttaja keskittyy enemman yksityis-
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kohtiin, kuten taustaan, vareihin ja elementtien ryhmityksiin. (Laukkanen ym. 2001,
67-75.)

Verkkosivujen kehityksen myotd on kehkeytynyt erilaisia kaavoja ja normeja,
joiden mukaan verkkosivujen sommittelut toteutetaan. Yleisimmassa tapauksessa
verkkosivu jaetaan kolmeen osaan, jotka tunnetaan ylatunnisteena, keskiosana ja
alatunnisteena. Ylatunnistetta hyddynnetaan sivuston tunnistamista helpottaville
elementeille, jotka kertovat sivuston tarkoituksesta ja kuka sen omistaa. Lisaksi
ylatunnisteeseen voidaan sijoittaa logo tai tunnus, navigaatiopalkki, kirjautumislo-
make ja hakukenttd. Keskiosaa kaytetdan sisallolle. Lisaksi keskiosaan voidaan
sijoittaa sivupalkkeja. Alatunnisteen tarkoituksena on monesti sisaltda yhteystieto-
ja. (Horton & Lynch 2009.)

2.6 Kaytettavyys viestinnassa

Kaytettavyys viestinndssd ilmaisee tiedon esitystavan ja vastaanottamisen
sujuvuutta. Visuaalisessa viestinndssa viesti valitetaan joko kuvin tai kirjoitetuin
tekstin ja verkkosivusto toimii tassa tapauksessa viestinvélittdjana. (Nasanen
2007.)

On siis suositeltavaa pohtia, mista rakentuu visuaalisessa viestinndssa valitetta-
van viestin kaytettavyys ja kuinka verkkosivuston viestinndn sujuvuutta voidaan
helpottaa, jotta kayttdjalle suunnatun viestin l6ytaminen ja tulkitseminen ei vaatisi

suunnattoman paljon aikaa ja aivotytskentelya.

2.6.1 Verkkosivuston kaytettavyys

Tohtori Peter J. Meyers toteaa 25 kohtaa sisaltavassa tarkistuslistassa verkkosivu-
jen kaytettdvyyden koostuvan neljastd komponentista: saavutettavuudesta,
identiteetistd, suunnistuksesta ja sisallosta. Saavutettavuus tarkoittaa sita, kuinka
helposti tietoon paastddn kasiksi eli latautuuko sivusto riittdvdn nopeasti ja

erottuuko teksti hyvin taustasta seka varien ettd kontrastin suhteen ja onko se
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kooltaan helppolukuista. Jos tietoon on hankala paasta tai sen kasiksi paase-
miseksi kestéaa lilan paljon aikaa, kayttdja turhautuu ja poistuu sivulta. (Meyers
2009.)

Selked identiteetti kertoo kayttajalle nopeasti, mika verkkosivujen tarkoituksen eli
toisin sanoen vastaa kayttajan kysymykseen "kuka sina olet?” Jotta identiteetti olisi
selked, on mm. nimilogo tai likemerkki I6ydettavissa helposta paikasta eli vasem-
masta ylakulmasta, etusivun olevan helposti 5 sekunnissa hahmoteltavissa ja
yhteystietojen olevan nopeasti |I0ydettavissa. Epaselkeé identiteetti antaa kayttajal-
le epéaluotettavan kuvan verkkosivuista. (Meyers 2009.)

Navigaatio tarkoittaa reittia tarvittavaan tietoon. Selke&d navigaatio rakentuu mm.
helposti tunnistettavasta “navigaatiopalkista”, joka sisaltad jarkevan maaran
linkkeja, etusivulle linkitetysta liikemerkista tai nimilogosta, loogisista linkeista ja
mahdollisesta sivustohausta. llman selkeda navigaatiota kayttaja ei tule [6ytamaan
tarvittavaa tietoa tarpeeksi nopeassa ajassa tai ollenkaan. Sisall6lla ei tarkoiteta
itse sisaltda vaan oikeastaan sen esitystapaa. Toimivin esitystapa sisallon suhteen
koostuu selkeista otsikoista, joilla voi jakaa sisallon eri alueita, sivujen yhtalaisesta
tyylista, lihavoinnin, kursivoinnin tai alleviivauksen rajallisesta kaytosta, ja tekstista,
joka sisaltd mahdollisimman vahan turhaa jaarittelua, varsinkin etusivulla. (Meyers
2009.)

Kaytettavyydessa on myos otettava huomioon yhteensopivuus erilaisilla paatelait-
teilla, joilla verkkosivuston sisaltdd ollaan selailemassa. Siséltd on oltava saman-
laista ja siihen on paastava helposti kasiksi rippumatta siitd, ettd kaytetddnko
tietokonetta, tablettia tai matkapuhelinta. Verkkosivut, joissa tietoon kasiksi paasy
on suunniteltu helpoksi ja ovat muutenkin selkeat, luovat kayttgjalle positiivisen
mielikuvan ja saa kayttajan todennakoisesti jatkossakin kayttamaan verkkosivua.
(Hanikka ym. 2006, 43-46.)

Kaytettavyyden kannalta verkkosivujen sisallon lahtokohtana on kayttdja. Kun
verkkosivuja lahdetdan suunnittelemaan ja toteuttamaan, siséllon ja sivuston
rakenteen on oltava siind muodossa, jotta kayttdja kykenisi I6ytdmaan haluaman-

sa. Liséksi lahtokohtaa voidaan tarkentaa kohderyhmilla. Kohderyhmilla tarkoite-
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taan verkkosivun potentiaalisia kayttgjida, kuten opiskelijat tai nuoret, joita varten
verkkosivun sisaltdd luodaan ja muokataan heidan tarpeitaan vastaaviksi ja heille

houkuttelevaksi. (Keranen ym. 2005.)

2.6.2 Viestin visuaalinen kaytettavyys

Tavat valittdd viestia visuaalisesti vaihtelee laajasti, kun taas vastaanottaminen
riippuu ihmiseen itseensa liittyvista seikoista, kuten nakoaistista ja aivojen kyvysta
tulkita ja kasitella visuaalista informaatioita. Visuaalista kaytettavyytta helpottavia
tekijoitd ovat mm. riittavan isot fontit ja graafiset objektit, tekstin ja taustan valinen
tarpeeksi suuri kontrasti (KUVIO 5.) ja graafisten elementtien sijoittaminen riittdvan

kauaksi toisistaan eli tyhjan tilan jattaminen elementtien vélille. (Nasénen 2007.)

ABCDEF

KUVIO 5. Tekstin ja taustan valinen vaaleuskontrasti

Vareilla pystytddn myos vaikuttamaan kaytettavyyteen. Varikontrastia hyodynta-
malla voidaan saada teksti erottumaan taustastaan paremmin kuin ilman varikont-
rastia. (KUVIO 6.) Jos esimerkiksi tausta on harmaa ja teksti samanvarinen,
tekstia on liki mahdoton erottaa. Teksti saadaan erottumaan taustasta, jos tekstin
tai taustan vélille lisatdan tarpeeksi varikontrastia eli varieroavaisuutta. (Nasanen
2007.)
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Taustalla on sininen viri. Taustalla on harmaa véri.
Teksti vaihtuu viriltdan @ Teksti vathtuu variltaan
valkoisesta mustaan. valkoisesta mustaan.

]

KUVIO 6. Tekstin ja taustan valinen varikontrasti

Tekstin muodossa olevaa tietoa voidaan esittdd kaanteisella kontrastilla yleisem-
man tavan sijaan. Yleisend tapana on esittda tietoa tummalla tekstilla vaaleaa
taustaa vasten, kun taas kaanteisella kontrastilla tieto esitetdan vaalealla tekstilla
tummalla taustalla. Tasta esitystavasta ei aiheudu haittaa lukunopeuteen, jos
tekstin ja taustan vélinen vaaleuskontrasti on tarpeeksi suuri. Ainoa haittatekija
tummalla taustalla saattaa olla nayttopaatteiden heijastumisen lisaajana. Kaanteis-

ta kontrastia kaytetaankin yleisesti visuaalisena tehosteena. (Nasanen 2007.)

Vaikka varikontrasti auttaa erottamaan tekstin erivarisesta taustasta, sen kaytetta-
vyys ei ole tarpeeksi sujuvaa ilman vaaleuskontrastia. Sitd onkin ainoastaan
suositeltavaa kaytettavan vain silloin, kun visuaaliselle elementille ei haluta hakea
erityistd huomiota, vaan pitaa sita erddnlaisena koristeena esimerkiksi verkkosivun
taustakuvana. lItse kaytettavyydessa voisi olla hyvana nyrkkisaanténa se, etta kun
visuaalinen elementti alkaa olla subjektiivisesti kaytettavaa, lisataan viela pykalan
verran kontrastia, koska muilla ihmisilla saattaa olla vaikeuksia havaita visuaalisia

elementteja samalla lailla.
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3 ANIMAATIO VISUAALISESSA VIESTINNASSA

Animaatio on yksi visuaalisen viestinnan valineistad. Animaation tarkeimpana
ominaisuutena on liikke ja sen avulla voidaan hyddyntaa ja elavoittdd muita visuaa-
lisen viestinnan elementteja, kuten kuvaa, varia ja typografiaa. Vaikka animaati-
oissa musiikki- ja &anitehosteet ovat olennainen osa animaatiota, niin opinnayte-
tyon aiheeseen vedoten niitd kasitellaan vain animaation historiaan liittyvassa

0siossa.

Sana animaatio tulee latinan kielen sanasta animatio, joka tarkoittaa jonkin asian
tekemista elolliseksi (Hokkanen 2014, 7). Animaatioksi maaritellaan illuusiota, joka
syntyy, kun kuvia naytetdén sarjassa tarpeeksi nopeasti toisensa jalkeen niin, etta
kuva tai kuvan objektit vaikuttavat liikkuvan. 12 kuvaa sekunnissa, jota kaytetaan
monesti vaha-animaatiossa, on vahimmaisvaatimus liikkeen vaikutelmalle, sita
alempi méaara saa aikaan nykivan vaikutelman. Jotta liike olisi tarpeeksi pehmea,
tulisi kuvasarjan muutokset olla riittdvan pienia ja kuvia esittaa sarjassa vahintaan
16 kuvaa sekunnissa. (Kerdnen ym. 2005, 168-174; Luoma 2008.)

3.1 Animaation taustaa

Ajan kuluessa ja teknologian kehittyessa ihmisille on tullut enemman keinoja
ilmaista tarinoitaan animaation keinoin. Ensimmaiset varsinaiset animaatiot
syntyivat 1600-luvulla pieniin vihkosiin eli plareihin piirretyista kuvasarjoista. Naita
vihkosia nopeasti selaamalla kuvat loivat vaikutelman jatkuvasta liikesarjasta. Kun
siirrytddn kaksi vuosisataa eteenpéin vuoteen 1832, Ioydamme toisen animaation
historialle merkittavan keksinndn, phenakistoskoopin. (KUVIO 7.) Phenakis-
toskoopissa on piirretty hahmo eri vaiheissa ja sen luomaa lilkkejatkumoa heijastet-
tiin peilin kautta kurkistusaukkoon samalla, kun levya pyoritettiin. Taméan keksin-
non is&na toimi belgialainen professori Joseph Plateau (1801-1883). (Eskelinen
2008, 14-15.)
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KUVIO 7. Phenakistoskoopin levy (Wikipedia Commons 2007)

Mydhemmin 1880-luvulla ranskalainen Emile Reynaud (1844-1918) kehitteli
projektorien esimallin, praxinoskoopin. Reynaud jatkokehitteli praxinoskooppia
jopa niinkin pitkalle, jotta silla voitiin heijastaa kuvaa kankaalle. Tama keksintd
mahdollisti elokuvien ja niita esittavien elokuvateatterien synnyn. (Eskelinen 2008,
15-16.)

1800- ja 1900-lukujen vaihteessa kamera- ja projektorilaitteiden kehittyessa ja
yleistyessa animointia tuotettiin I&hinnd sivutoimena ja harrastuksena. Tuolloin
animaatio oli vielakin kokeellista ja sité ei viela tuotettu taiteellisessa tarkoitukses-
sa, vaan eraanlaisena yrityksend saada ylimaaraista taskurahaa. Tuona aikana

syntyivat varhaisimmat nukke-, piirros- ja liitutaulu-animaatiot. (Luoma 2008.)

1910-luvulla animaatio kehittyi eteenpain, kun tydskentelyd helpottaakseen alettiin
kayttaa erilaisia apuvdlineita, kuten pegia, jonka tarkoituksena oli pitda papereita
paikoillaan kuvaamisen aikana ja lapinakyvia selluloidikalvoja, toistuvia elementte-
ja, kuten liike ja taustat, varten, joita voitiin asetella paallekkdin. Tuona aikana
merkittdvimmét animaatiot olivat puolalaissyntyisen stop motion -animaattorin
Ladislas Starevichin kuolleista hydnteisistd luomat The Grasshopper and The Ant
(1911) ja The Cameraman’s Revenge (1912). Liséksi vuonna 1913 animaatio koki
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l[Apimurron, kun sille alettiin antamaan enemman kaupallista merkitystd perusta-

malla studioita ihan animaatioiden tuottamista varten. (Luoma 2008.)

Vuonna 1928 animaatio sai ensimmaista kertaa omat aanet animaatioelokuvassa
"Steamboat Willie”, kun aikaisemmin niitd saestettiin elavalla musiikilla elokuvate-
attereissa. Tassa animaatiossa aanet nauhoitettiin vasta piirtamisen jalkeen ja
seuraavissa animaatioissa, kuten vuonna 1929 ilmestyneessa piirrosanimaatiossa

”"Luurankotanssi”, adnet nauhoitettiin ennen piirtdmista. (Eskelinen 2008, 17-18.)

1930-luvun merkittavampia muutoksia olivat Technicolor-varit, jotka mahdollistivat
kolmivaritekniikan kaytén animaatiossa, elavan kuvan ja animaation yhdistaminen
ensimmaista kertaa elokuvassa "King Kong” ja syvyysvaikutelman mahdollistavan

monitasokameran keksiminen (Eskelinen 2008, 18-19).

1950-luvulla ja siitd eteenpain alettiin uudelleenhyddyntamaan jo piirrettyjen
animaatiohahmojen liikesarjoja sekd keksittiin Xerox-menetelma, jonka avulla

voitiin koneellisesti siirtaa lyijykynapiirroksia kalvolle (Eskelinen 2008, 19).

Aina tahan paivaan asti animaatio on jatkanut kehittymistdédn ja on laajentunut
myo6s ympari maailmaa. Uusia genreja syntyi levidmisen myoéta ja naista tunne-
tuimpana ovat Japanin animet. Tietokoneiden kehittyminen on saanut animaation
digitalisoitumaan, joka on luonut animaatiolle omat tydkalunsa, julkaisukanavansa
ja genrensa, kuten 3d- ja Flash-animaatiot. Vaikka digitalisoituminen on myoés
helpottanut ja nopeuttanut animaatioiden luontia, ne silti vievat paljon aikaa.
(Luoma 2008.)

3.2 Animaatiotekniikat

Aikoinaan animaatiota esiintyi mm. plareina tai phenakistoskoopissa, mutta ajan
myota kehittyivat myods videokamerat seka tietokoneet. Taméa on laajentanut
animaation luokittelua moneen eri alakategoriaan. Ainakin nykyaikana tietokoneen
kaytto tulee jossain animaation tyoskentelyvaiheessa vastaan, kuten leikkausvai-

heessa. (Luoma 2008.)
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Animaatiotekniikat voidaan yleisesti ottaen sijoittaa kahteen péaakategoriaan,
kamera-animaatioon ja tietokoneanimaatioon. Merkittdvin eroavaisuus nailla on
se, etta ensimmaisessa hahmot luodaan elollisista tai elottomista objekteista, kun
taas tietokoneanimaatiossa kaikki hahmot ovat pikseleitd kuvaruudulla. Liséksi
molemmat tallentavat luotua animaatiota eri tavalla. Kameraa hyvaksi kayttaen
voidaan luoda mm. esineanimaatiota, piirrosanimaatiota, piksilaatiota, reaaliaikas-
ta animaatiota, nukkeanimaatiota ja vaha-animaatiota. Tietokoneella voidaan taas
luoda piirto- tai animaatio-ohjelmien avulla mm. 3d-animaatiota, kuvankaap-
pausanimaatiota, piirrosanimaatiota ja tietokonepeleja, jotka myds lukeutuvat
animaatioksi. Naita kahta tekniikkaa voidaan tarvittaessa yhdistella eli ne eivat ole

toisiaan poissulkevia. (Kerdnen ym. 2005, 168-174; Luoma 2008.)

3.3 Animaatiolla viestittdminen

Animaatio eli likkuva kuva luo enemmé&n huomioita ja auttaa hahmottamaan
informaatiota paremmin kuin staattiset elementit, kuten kuva ja teksti. Se pystyy
kayttda samoja visuaalisia keinoja kuin staattiset visuaaliset elementit ja tata
voidaan hyodyntaa monella tavalla, kuten esimerkiksi opetusanimaatioissa. Lisaksi
silla saadaan luotua eloa ja mielenkiintoa aiheisiin, joita yleensa mielletaan tylsiksi.
(Luoma 2008.)

Animaatiota on yritetty jakaa monella tavalla sen tyylilajien ja tarkoitusten mukaan.
Kuitenkin tdméan tyon kannalta animaatio jaetaan kayttokohteiden mukaan. Ne
ovat opetus, demonstraatio ja simulaatio, markkinointiviestintd, propaganda, viihde
ja taide. Naita kayttokohteita voidaan soveltaa myos kaupallisessa tarkoituksessa.
(Luoma 2008.)

Markkinointiviestinnassa hyédynnetdén paljon animaation liikkeen ominaisuutta,
jonka avulla on helppo saada katse vangittua, varsinkin verkkomainonnassa.
Markkinoinnin tarkoituksena on saada ihmiset ostamaan mainostettua tuotetta tai

palvelua. Mainosanimaatiossa voidaan ilmaista asioita, joita voi olla lian hankala
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havainnollistaa esimerkiksi valokuvalla, kuten tuotteen lapileikkausta. (Luoma
2008.)

3.4 Animaation kaytto verkkosivuilla

Teknillisesti ilmaistuna animaatiota pystytaan hyddyntamaan verkkosivuilla GIF-
kuvina, digitaalisina videoina, kuten upottamalla verkkosivulle YouTube-
videontoistopalveluun ladattua videota, tai Flash-animaationa, jossa on mahdollis-
ta hyddyntaa interaktiivisia toimintoja, esim. selainpohjaisessa tietokonepelissa.
Liséksi verkkosivuille voidaan koodata animaatiotoimintoja. Tiedoston tai sivun
lataamista voidaan havainnollistaa pyoérivalla tiimalasilla tai tayttyvalla palkilla.
Hiiren rullan vierittdminen tai kursorin siirtdminen jonkun elementin paéalle saa
aikaan animaatiotoiminnon, kuten suuren kuvaelementtien liikkumista tai valikon

iimestymisen navigointipalkista. (Keranen ym. 2005, 168-174.)

Verkkosivuston kayttolittymassa liikkuvaa kuvaa kaytetdadn yleensa luomaan
huomiota niihin asioihin, jotka ovat erittain tarkeita ja kaipaavat pikaista reagointia.
Kannattaa kuitenkin pitdd mielessa, etta vaikka animaatio luo paljon huomiota, sen
kayttd tulee olla tarkkaan harkittua ja hillittya. Jos animaatioelementti on suuriko-
koinen, se saattaa hairita keskittymista. Silloin on tarpeellista pitda animaatio
pysahdyksissa, jolloin se voidaan aktivoida tarvittaessa joko hiiren klikkauksella tai
siirtAmalla kursorin sen padlle, tai pitda animaation liike pienena ja vahaisena.
(Kerédnen ym. 2005, 168-174; Luoma 2008.)

Internetistéa 10ytyy monia verkkosivuja, joissa voi katsella tietokoneen ruudulla
tapahtuvaa tietokonepelin pelaamista suorana, kuten Twitch. Tata voidaan kutsua
reaaliaikaiseksi kuvankaappausanimaatioksi. Tahan tarkoitukseen soveltuu esim.
kaupallinen XSplit tai avoimeen l|&dhdekoodiin pohjautuva Open Broadcaster

Software.
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4 PATENTTITIETO ESIMERKKINA

Patenttitieto nimensa mukaisesti jakaa yleista sekd syvempaa tietoa patenteista,
patenttitietokannoista ja patentoinnista. Patentoinnista l0ytyvaa tietoa on Interne-
tissa laajasti, mutta se on yleensa Kkirjoitettu hankalaselkoisesti. Patenttitiedon
tarkoituksena on tarjota ensisijaisesti maksuton palvelu, jonka tavoitteena on
tutustuttaa kayttajaa patenttimaailmaan jakamalla tietoa ymmarrettavalla selkokie-
lelld. Palvelun on suunniteltu myohemmassa vaiheessa tarjoavan mahdollisesti
my0Os maksullisia palveluita, kuten syvallisempaa tietoa, kirjallisuutta tai koulutusti-

laisuuksia.

Kohderyhmaéksi palvelulle on suunniteltu olevan opiskelijat, oppilaitokset, teknolo-
gian alan yritykset, yritysten T&K-asiantuntijat, keksijat seka alan harrastelijat.
Tama otettiin huomioon visuaalisessa suunnittelussa. Tulevaisuudessa palvelu
tulee luultavasti tarvitsemaan jonkinlaista markkinointitutkimusta, jotta se tavoittaisi

kohderyhman ihmisia helpommin.

Verkkosivujen suhteen esitettiin toivomuksia, ettd ne olisivat yksinkertaiset ja
kiinnostavat, niissa olisi vahan linkkeja, jotta navigointi olisi helppoa, ja etta tieto
olisi jasennelty selkeasti. Lisaksi toivottiin alustaa, joka mahdollistaisi ajankohtais-
ten uutis- tai blogikirjoitusten tuottamisen ja jonka avulla olisi tilaajan helppo
muokata verkkosivun sisdltéa. Taman toivomuksen perusteella valittiin avoimeen

lahdekoodiin perustuvan Contao-sisallonhallintajarjestelman.

4.1 Visuaalinen ilme

Visuaalisella iimeella Patenttitiedosta tahdottiin luoda mielikuvaa asiantuntevasta,
luotettavasta, houkuttelevasta ja yksinkertaisesta palvelusta. Patenttitiedon
paaasiallinen tarkoitus on valittdd tietoa patenteista, joten sen haluttiin olevan
helposti ja nopeasti saatavilla ymmarrettdvassd muodossa. Tata haluttiin tukea
myos kuvien avulla sekd animaation keinoin eli verkkosivustolle tarvittiin vi-

deoanimaatiota, esim. opastamaan patenttitietokantojen tutkimisprosessia. Koska
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Patenttitieto oli vasta idea opinnaytetybn aiheen saamisen hetkella, oli tunnus,
verkkosivut ja graafinen ohjeistus suunniteltava ja luotava alusta alkaen. Téahan

prosessiin annettiin lupa kayttaa visuaalista luovuutta aivan vapaasti.

Tassa osiossa kaydaan lapi graafisia ettd kaytettavyyteen liittyvia ratkaisuja, jotka
tukevat Patenttitiedon verkkosivuston visuaalista viestintd& hyddyntaen opinnayte-
tyossa jo kasiteltyja aiheita. Liséksi tAman osion lopussa tutkitaan muiden palve-

luiden vastaavanlaisia ratkaisuja pintapuolisesti.

4.1.1 Varit ja typografia

Patenttitiedon p&avariksi valittiin sininen, joka kuvastaa tietoa ja virallisuutta.
Sinisen varin kyllaisyytta haluttin myds haalentaa, jotta siité tulisi samanlainen
vaikutelma kuin kuluneen leimasimen jaljen varista. Tama sinisen savy loi sattu-
malta illuusiota violetista, joka taas luo vaikutelmaa arvokkuudesta. Sinisella varilla
yritettiin myds tuoda esiin palvelun ammattimaisuutta ja tukea jo palvelun nimen

luomaa mielikuvaa oikeanlaisen ja laajan tiedon omaamisesta patenteista.

Sinisen vastavaria, oranssia, hyodynnettiin myds. Oranssilla oli myos pienempi
varikyllaisyys, mika loi kultaisen arvokkaan oloisen sévyn siitd. Oranssi Vvari
yhdistetddn voimaan ja energisyyteen, joita haettiin luomaan “koukuttavuutta”
verkkosivustolle. Uloimmalle taustalle valittin harmaa vari ja sisataustalle valkoi-
nen. Taman tarkoituksena on saada kayttajan huomio kohdistumaan sivuston

keskialueelle.

Koska Patenttitiedon verkkosivusto tulee sisaltamaan paljon kirjoitettua tekstia,
sen luettavuutta haluttiin helpottaa valitsemalla fontiksi Verdana, joka on verkkosi-
vujen viestinnassa yleisimmin kaytetty fontti. Tulostettavan tekstin suunniteltiin
kayttavan fonttia Garamond. Leipatekstin fontin kooksi valittiin 13px ja valiotsikoi-
den kooksi 15px lihavoituna. Otsikoiden koot saadettiin prosentuaalisesti eli
isoimmat otsikot ovat 225% leipatekstin fonttia isompia ja pienemmat taas 175% ja

150%. Iskulauseiden koot ovat 53px ja 32px.
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4.1.2 Patenttitiedon tunnus

Patenttitiedon tunnuksen kuvioksi valittin leimasimen jalki. (KUVIO 8.) Talla
haluttin luoda mielikuvaa patentointiprosessia helpottavasta tekijasta, minka
lopputuloksena on hyvaksytty patentti. Lisaksi leimaa kaytetaan luomaan mieliku-
vaa arvokkuudesta, vahvistamisesta, luotettavuudesta ja laadusta. Tunnukseen on
sovellettu samaa sinisen varia kuin itse verkkosivustolle. Tunnukselle alennetulla

varikyllaisyydella haluttiin luoda eleganttia vaikutelmaa.

KUVIO 8. Patenttitiedon tunnus

4.1.3 Verkkosivuston sommittelu

Tunnus sijoitettiin verkkosivun vasempaan ylakulmaan ja sen samaa sinisen varia
kaytettiin myods verkkosivun ulkoasussa. (KUVIO 9.) Sinisen vastavaria, oranssia,
hy6dynnettiin myds. Talla oranssin kultaisen arvokkaan oloisella savylla véritettiin
pienempia elementteja, kuten kolmea laatikkoa, joissa esiintyvat erlenmeyerpullo,
suurennuslasi ja dokumentti. Verkkosivulle luotiin taustakuva, jossa esiintyy

kaikenlaisia esineita, joiden tarkoituksena on luoda mielikuvaa ideoiden, keksinto-
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jen ja patenttien paljoudesta ja innostuksesta patentointia kohtaan. Laatikoiden

“kirjanmerkit” laitettiin samaan linjaan taustakuvan kanssa.

Etusivulle luotiin iskulauseet: "Onko sinulla idea?”, "Olennainen tieto kiven alla?” ja
"Patenttitieto auttaa” isolla fontilla. Lahtokohtana tassa on se, ettd kayttgjalla on
mahdollisesti idea, jota h&n haluaa jalostaa ja kehitella eteenpdin aina patentointiin
asti. Lisaksi tarvittava tieto saattaa olla hankalasti saavutettavissa, jolloin Patentti-

tieto tarjoaa tahan ratkaisun helpottamalla tiedon saatavuutta omalla palvelullaan.

Lo
.‘ A“EN\ Etusivu Artikkelit Patentointi Ota yhteytts [ =

Onko sinulla idea?

Olennainen tieto kiven alla?

Patenttitieto auttaa

Uusimmat kirjoitukset Patenttitieto

05.02.2015 15:47 - Testiartikkeli Patenttitiedon tarkoituksena on opastaa
patentoinnin maailmaan

Lue lis3a...

Sivukartta

KUVIO 9. Patenttitiedon etusivu

4.2 Verkkosivuston kaytettavyys

Kaytettavyyden kannalta verkkosivulle rakennettiin yksinkertainen kayttoliittyma.

Etusivulle paasee joko painamalla Patenttitiedon tunnusta, navigaatiopalkin kautta
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tai muilla sivuilla "leivanmurun” linkistd. Navigaatiopalkkiin on sisallytetty haku ja
vain nelja linkkia: etusivu, artikkelit, patentointi ja ota yhteytta. Etusivun keskella on
kolme laatikkoa, jotka vievét haluttuihin tieto-osioihin patentointisivulla, uusimmat
kirjoitukset -osio, johon tulee artikkeleita patenttimaailman uutisista, ja Patenttitie-
don tarkoituksesta lyhyt kuvaus, jonka perassa on linkki laajempaan kuvaukseen.
Jokaisen sivun loppuun siséllytettiin alatunniste, joka sisdltéa Patenttitiedon
tunnuksen, sahkopostin, linkit sivukarttaan, Patenttitiedon infosivulle ja ota yhteytta

-sivulle ja Centria-ammattikorkeakoulun tunnuksen.

Koska verkkosivustolla tulee todennadkoisesti olemaan paljon tietoa tekstin muo-
dossa ja heikentyneen nddén omaavia kayttgjia, on esteettomyyttd helpottamaan

suunniteltu fonttikoon muuttamista mahdollistavat painikkeet.

Patenttitiedon siséltéa on lahdetty suunnittelemaan kayttajan nékokulmasta.
Patentointi aiheena on luultavasti aivan uusi ja tuntematon kayttajalle, joten on
aloitettava aivan perusteista, jotta aihe tulisi tutuksi. Perusteiden jalkeen on hyva
syventyd aiheeseen enemman. Itse patentoinnin aiheen materiaali oli mahdollista
jakaa kolmeen osa-alueeseen. Naistd muodostettiin pohdintaa herattavia kysy-
myksia: "Mitd on patentointi?”, "Miten tutkitaan patenttitietokantoja?” ja "Miten
patenttia haetaan?” Nama kysymykset l0ytyvat myos etusivun kolmesta laatikosta.
Patentointia kasittelevan sivun tietopalikat on suunniteltu sijoitettavan loogiseen ja
selkedan jarjestykseen kolmelle palstalle. Jokaisessa osa-alueessa perusteet

tulevat ensin ja sitd mukaa syventyvat aiheeseen.

Yhteydenoton mahdollisuutta on yritetty helpottaa kahdella eri tavalla: ota yhteytta
-sivustolta 16ytyy yhteydenottolomake, joka on helpoin ja nopein tapa, ja Patentti-
tiedon sahkopostiosoite on suunniteltu 16ytyvan ainakin kolmesta paikasta.

4.3 Kilpailevat palvelut

Patenttitieto talla hetkella on ehkapa ainut verkossa toiminnassa oleva palvelu,

joka tarjoaa patenteista tietoa helposti Ioydettavassa ja ymmarrettavassa muodos-

sa. Vastaavanlainen palvelu, Simple Patents, 16ytyy Yhdysvalloista, mutta se on
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valitettavasti lopettanut verkkosivujensa paivittamisen tammikuussa 2013. (KUVIO
10.) Sivustolla on sama agenda kuin Patenttitiedolla, mutta sen tiedon tarjonta
eroaa siten, etta tieto on blogikirjoitusten muodossa ja se on jaettu neljaan eri osa-
alueeseen eli yleiseen tietoon, patenttien etsimiseen (tietokannoista), patenttien

hakemiseen sekd myonnettyihin patentteihin.

Ulkoasultaan Simple Patents on hillitty. Paavarind nayttaisi olevan punertava
oranssi, jonka tarkoituksena on luultavasti luoda mielenkiintoa aiheeseen, herattaa
luovuutta ja saada kayttdjan tuntemaan olonsa tervetulleeksi sivustolle. Oranssia
kaytetaan Simple Patents -tunnuksessa, isoissa otsikoissa, painikkeissa seka
linkeissa. Oranssin punertava savy on hyva huomion kiinnittja ja sita on kaytetty
harkitusti tekstissa juurikin ilmaisemaan linkkeja. Toisena varina loytyy sininen,
joka herattaa mielikuvia tiedon omaamisesta ja asiantuntevuudesta. Sinisen varia
kuitenkin esiintyy vain blogikirjoitusten kuvissa, milla luultavasti ilmaistaan niiden

tekstien asiantuntevuutta.

Typografiassa on hyodynnetty kontrasteja laajasti. Iskulauseen ja leipatekstin fontti
on paatteellinen Lora ja otsikoiden fontti on taas paatteeton Oswald. Luettavuuden
kannalta tassa olisi parempana ratkaisuna kayttaa fontteja toisinpain eli leipateks-
tille paatteetdbn ja otsikoille paatteellinen. Etusivulla otsikot ovat huomattavasti
isompia kuin leipatekstit ja leipateksti&d hieman isommat otsikot ovat lihavoituja.
Kuitenkin blogikirjoituksissa valiotsikot ovat lilan isoja, mika mahdollisesti haittaa
leipatekstin luettavuutta. Parempana ratkaisuna olisivat luultavasti toimineet

leipatekstin kokoiset valiotsikot lihavoituna.

Kaytettavyydeltdaan Simple Patents on yksinkertainen. Se kayttda mahdollisimman
vahan linkkeja sekd hyddyntaa tyhjaa tilaa, mika tekee siitd ilmavamman oloisen.
Kuitenkin laatikkomuotoon sijoitetut blogikirjoitukset vaikuttavat jotenkin sekavalta,
koska ne on sijoitettu kahteen sarakkeeseen ja niiden aiheet ovat epamaaraisesti
poimittu patentoinnista satunnaisesti, vaikka ne ovatkin aikajarjestyksessa. Lisaksi
niiden kuvaustekstin patkét on otettu suoraan itse paatekstista, vaikka siihen olisi
voitu soveltaa kuvaavampaa tekstid, joka on n. 2 lauseen mittainen ilman katkai-

sua.
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Thomas Watson

KUVIO 10. Simple Patents sivuston etusivu (Simple Patents 2015.)

Muita patentointiin liittyvid koulutus- ja kurssipalveluita tarjoavat mm. PRH (Patent-
ti- ja rekisterihallitus), Aalto-TKK seké IPR University Center. Nama edella mainitut
ovat maksullisia ja niiden tietopaketit ovat todella laajoja, mika tekee tiedon

sisdistamisesta haasteellista. Lisaksi kirjallisuutta aiheesta on kirjoittanut IPR-
asiantuntija Jouni Hynynen.
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5 CTRL+PAINT ESIMERKKINA

Ctrl+Paint on digitaaliseen maalaukseen suuntautunut ilmainen opetussivusto.
(KUVIO 11.) Verkkosivuston on luonut konseptitaiteeseen suuntautunut graafikko
Matt Kohr. Sivuston tarkoituksena on opettaa digitaalista maalaamista ihan
perusteista asti aina vaativimpiin tekniikoihin. Opetusvideoissa kaytetaan maksul-
lista Adobe Photoshop -nimisté kuvankasittelyohjelmaa. Jos kyseista ohjelmaa ei
ole mahdollisuutta ostaa, voi kayttdd myos avoimeen lahdekoodiin perustuvaa
iimaista ohjelmaa nimeltd GIMP (GNU Image Manipulation Program). Opetusma-
teriaalin soveltaminen edellyttdd oman piirtopéydan omistamista, koska hiirella ei
ole mahdollista tuottaa paineherkkyytté, joka on olennainen toiminto digitaalisessa
maalaamisessa. Ctrl+Paint tarjpaa myos mahdollisuuden ostaa syvemmalle
aiheeseen perehdyttavia opetusvideoita ja sitd kautta tukea sivuston yllapitoa.
(Kohr 2015.)

Tassa esimerkissa kaydaan lyhyesti lapi, kuinka Ctrl+Paint -opetussivustolla
hyddynnetddn animaatiota teknillisesta seka viestinnéllisestd nakokulmasta.
Esimerkissa kasitelladn myds opetusvideoihin kuuluvan selostavan aanen merki-

tysta.
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KUVIO 11. Ctrl+Paint -opetussivuston etusivu (Kohr 2015.)

5.1 Animaation hyédyntaminen

Jo Ctrl+Paint:n etusivulla on huomattavissa, etta paaasiallinen viestinnéan valine on
animaatio. Etusivun esittelyvideossa kaytetdan eldava kuvaa ja animaatiota
havainnollistamaan, mita keinoja kaytetddn opettamaan aihetta. Lisaksi Kohr
toteaa esittelyvideolla, etta digitaalisen maalaamisen opetteluun ja soveltamiseen
tarvitaan taidekoulua. Téahé&n ongelmaan han on kehittanyt ratkaisun luomalla
oman opetussivuston, jonka avulla jokainen voi opetella digitaalista maalaamista
ilmaiseksi. (Kohr 2015.)
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Digitaalinen maalaus aiheena on monimutkainen ja laaja. Aihetta on luultavasti
haasteellista opettaa pelkastdén staattisin esimerkein, kuten kuvana ja tekstina.
Tahan tarkoitukseen animaatio toimii erinomaisena viestinnan valineena ja
havainnollistajana, koska sen avulla voidaan kiteyttaa asiat tiiviseen pakettiin

ilman, etta laatu ja viesti karsii.

5.1.1 Animaation tekniikka

Vaikka sivusto kutsuu materiaaliaan opetusvideoiksi, voidaan niitd kutsua myos
opetusanimaatioksi, koska toteutuksessa on kaytetty reaaliaikaista kuvankaap-
pausta hyodyksi eli jokaista kuvaa ei ole piirretty erikseen piirto-ohjelmalla, vaan
kuvankaappausta varten on kaytetty tarkoitukseen sopivaa ohjelmaa, kuten Fraps-
videonkaappausohjelmaa. Paaanimaatiotekniikkana on kyseessa siis kuvankaap-
pausanimaatio. Paatekniikan lisdksi on kaytetty piirrosanimaatiota esimerkiksi
introon. Tassa tapauksessa piirrosanimaatiot on voitu luoda esim. Adobe After
Effects -videoeditointiohjelmalla.

T5 fle Bt dmege Layer Select fler Vies Wndow Hep M P v @ W~ Im ESSENTIALS  DESIGN  » (O CSuve

KUVIO 12. Ctrl+Paint:n opetusvideo (Kohr 2015.)
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Ctrl+Paint kayttdd upotettuja videoita, jotka ovat ladattu Vimeo-videopalveluun,
joka on kilpaileva palvelu Youtubelle. (KUVIO 12.) Perusteluna talle valinnalle on
ollut tavoite saada opetusvideot kayttdjan ulottuville mahdollisimman hyvalla
teravapiirtolaadulla. Tutkittaessa Vimeon palveluntarjontaa tarkemmin Vimeo
tarjoaa 1080p-tarkkuuden videon toistoa vain Vimeo Plus ja PRO -jasenille el
peruskayttajille videot toistuvat vain 720p-tarkkuudella. YouTube tosin tarjoaa
1080p-tarkkuuden toistoa kaikille, kunhan video on ladattu palvelimelle silla
tarkkuudella. Opetusvideoista kuitenkin pystyy erottamaan tarpeelliset yksityiskoh-

dat ja niissé kaytetaan tarvittaessa suurennosta.

5.1.2 Animaation viestintatarkoitus

Ctrl+Paint hyddyntaa animaatiota opetusvalineena. Animaatio on tahan tarkoituk-
seen tehokas keino, koska sen avulla voidaan havainnollistaa vaihe vaiheelta
opetettavia maalaustekniikoita. Opetusvideolta jokainen vaihe on helppo huomata
ja tarvittaessa niissa kaytetddn suurrennosta luomaan huomiota kaytettavalle

alueelle.

Tyypillinen opetusvideo alkaa tunnusomaisella introanimaatiolla, jossa on havait-
tavissa pensselin maalausjalkia. Digitaalisuutta mahdollisesti symboloi P-kirjaimen
nappain, joka toimii myds Ctrl+Paint:n tunnuksena. Taméan jalkeen tulee johdanto,
jossa johdatetaan aiheeseen selostamalla opetettavaa aihetta tai ongelmaa. Sitten
opetettava aihe tai tekniikka kaydaan lapi vaihe vaiheelta kuvankaappausanimaa-
tion avulla ihan perusteista alkaen. Lopuksi naytetddn esimerkkeja siitd, miten
opittua asiaa voidaan soveltaa kaytannossa.

Tarkedssa asemassa on selostus, joka auttaa selventamaan kaytettyja keinoja ja
ratkaisuja. Suurinta osaa opetusvideoista pystyy seuraamaan myds ilman aanta.
Kuitenkin @anen kayttd selostuksen kannalta on suositeltavaa, jotta jokaisen
tekniikan ja vaiheen kuvaus tulee selvéksi. Jotkut opetusvideot ovat taysin selos-
tuksen varassa, koska niissa keskitytdan mentaalisiin asioihin, kuten asenteeseen,

motivaatioon, odotuksiin, itsevarmuuteen ja oppimistapoihin.
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6 TULOKSET JA POHDINTA

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli tutkia, mistd rakentuu selked ja kaytettava
verkkosivuston visuaalinen viesti ja kuinka sita voidaan hyddyntaa verkkosivuston
rakentamisessa Patenttitieto-palvelulle. Lisaksi tavoitteena oli tutkia animaation

visuaalista viestintaa kayttaen esimerkkina Ctrl+Paint -opetussivustoa.

Yleispatevanéa ohjeena voisi sanoa, etta selkeé viesti rakentuu mm. verkkosivus-
ton tarkoitusta tukevista vareista, kuvista, typografiasta, sommittelusta ja kontras-
tista. Vareja kayttdessa kannattaa valita ne varit, jotka vastaavat verkkosivuston
ideaa, esim. luontoaiheiselle sivustolle sopii parhaiten vihred vari ja teknologia-
aiheiselle taas sininen. Vareilla voidaan my0ds saattaa elementit eriarvoisiksi. Varit,

joilla on pienempi varikyllaisyys kuin muilla vareilla, saavat vahemman huomiota.

Kuvien avulla voidaan ilmasta tekstin asiat nopeammin ja parhaimmassa tapauk-
sessa saada lyhennettya tekstin pituutta. Typografiassa luettavuus helpottuu
kayttamalla paatteetonta fonttia, fonttikokoa valilta 9-14pt tai 12-19px ja lyhyita,
maksimissaan 10 rivin, kappaleita. Sommittelussa on hyva jattaa tyhjaa tilaa
elementtien vdlille ja suunnitella verkkosivuston tarkeimmaét elementit F-kirjaimen
muodon mukaisesti. Kontrastit ovat tehokkaita keinoja hakea huomiota verkkosi-
vuston tarkeille viesteille. Suuri fonttikoko otsikoissa on hyva esimerkki.

Tuloksena saatiin suunniteltua ja toteutettua selkeén visuaalisen viestin mukainen
verkkosivustopohja Patenttitieto-palvelulle. Tyon tilaaja oli tyytyvainen verkkosi-
vuston visuaaliseen puoleen, mutta rakenteellisesta puolesta tuli palautetta, jonka
ymmartadminen tuotti paljon vaikeuksia. Kiireellisen aikataulun vuoksi verkkosivus-
ton ulkoasua ja rakennetta ei ollut enda mahdollista muuttaa tai suunnitella
uusiksi. Kuitenkin Patenttitiedon tulevaisuus jaédnee epavarmaksi, koska verkkosi-
vustoa ei voitu ottaa kayttoon epaselvan palautteen ja viime hetken toiveiden
takia. Verkkosivustolle suunniteltin myds animaation kayttoéa tekstin ja kuvien
lisdksi, mutta kaytdnnon vaiheessa siihen pisteeseen ei péaasty. Sen osuus

opinndytetydssa korvattiin kuitenkin suppealla perehtymisellda siihen, kuinka
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Ctrl+Paint -opetussivusto hyoddyntda animaatiota pda&dasiallisena viestinnén

valineena.

Ctrl+Paint on laadukas esimerkki onnistuneesta animaatiota hyddyntavasta
opetussivustosta. Opetusvideot ovat loogisessa ja selkeassa jarjestyksessé, mika
helpottaa aiheeseen tutustumista perusteista aina vaativimpiin tekniikoihin.
Kuvankaappausanimaation hyédyntaminen todettiin olevan paras ratkaisu digitaa-
lisen maalaamisen opettamiseen, koska se mahdollisti vaiheiden seuraamisen
tarkasti, jolloin niitd pystyi itse toistamaan samassa tahdissa, ja muiden animaa-
tiotekniikoiden kayttaminen olisi luultavasti ollut liilan vaivalloista.

Aiheena visuaalinen viestinta on hyvinkin laaja ja mielenkiintoinen. Laajaa aihetta
kuitenkin tarvittiin rajata tiukan aikataulun takia. Rajaamisessa paadyttiin tutki-

maan selkeén visuaalisen viestin reseptia ja sen hyddyntamista.

Verkkosivuston  suunnittelussa ja toteuttamisessa  kaytettavd  Contao-
siséllonhallintajarjestelma vaikutti erittdin mielenkiintoiselta, koska se tarjosi paljon
laajempia rakenteellisia ratkaisuja kuin WordPress. Contao tulee todennakoisesti

olemaan oletusalusta tulevaisuuden verkkosivustojen suunnittelussa.
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