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uuden musiikin etsiminen oli ennen internetin yleistymista ja miten digitalisaatio on vaikuttanut
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my6s musiikkitoimittajan eroa musiikkibloggareihin nykypaivana.

Ty0Ossa tarkastellaan erilaisia perinteisia medioita ja niiden roolia uuden musiikin etsimisessa
90-luvulla ja 2000-luvun alussa. Taman lisdksi tydssa pohditaan internetin vaikutusta uuden
musiikin etsimiseen ja kuluttamiseen. Opinndytetydssa esitellaan YleX:n musiikkitoimittajat
seka musiikkipaallikko ja kerrotaan heidan tyostaan ja nakemyksistaan uuden musiikin saralla.
Ty0Ossa tarkastellaan myds YleX:n soittolistaa vuonna 2015 ja kerrotaan mika kanavan tilanne
on musiikin erikoisohjelmien suhteen. Tyd esittelee myds yleisimmaét palvelut ja mediat, joita
musiikkitoimittajat seuraavat ammattinsa puolesta.

Opinnaytetydhon olen hakenut tietoa kirjoista ja internetista. Olen myos tehnyt sahkdpostihaas-
tatteluja, ryhmahaastattelua ja teemahaastatteluja. Tyota varten on haastateltu YleX:n musii-
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This thesis analyzes the methods of finding new music for YleX, which is a radio station for
young listeners. YleX is run by the Finnish Broadcasting Company (Yle). The work also dis-
cusses the role of music programs in today’s media field and describes how the ways of find-
ing new music have changed over a short period of time. In order to examine the change, re-
search data was collected through interviews with the YleX broadcasters. The thesis argues
that even though the focus of finding new music has almost completely taken a digital turn,
one of the main ways to find new music has been and still is the recommendation of friends
and trendsetters. Music journalists are often regarded as trendsetters and thus their work is
still important even though finding new music has never been easier. This study also discuss-
es the differences between music bloggers and music journalists.

The thesis focuses mainly on the work of new music DJ’s of the YleX radio station. Over the
past 10 years, YleX has gradually cut down the number of music shows. This study introduces
the radio DJ's who are in charge of the remaining new music shows and lets the head of mu-
sic tell her views on finding new music. This thesis compares the new music platforms and
explains why some music sources are better for the new music DJ’s than the others. The work
also discusses the changes consumers and journalists have faced as technology and internet
have taken over the music industry.

Research data includes written sources and interviews with the journalists at YleX. They
shared their memories of finding new music over the late 1990s and early 2000s. In the light
of this study, it is easy to say that people mostly search and find new music on the Internet.
The head of YleX is solely in charge of the additions to the YleX playlist, but she respects and
appreciates the opinions of other employees. Each new music DJ is completely in charge of
their own show and can choose what to play.

This study provides insights for someone, who considers working as a music journalist on the
radio. It shows that the DJ's need to constantly update their knowledge of the music scene.
The work also clarifies the means and methods concerning music choices at a publicly funded
radio station.

Keywords Radio music, music radio, music editor, music journalism,
streaming
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1 Johdanto

Yleisradion oma nuorisokanava YleX haluaa tarjota 15-29-vuotiaille laadukasta, viih-
dyttavaad sisaltda seka tuoreimmat tuulahdukset musiikin saralla. YleX:8& edeltanyt
Radiomafia on jattanyt monelle mielikuvan ennakkoluulottomasta uuden musiikin esit-
telijasta, joka tarjosi jokaiselle jotain. YleX lahetti iltaisin musiikin erikoisohjelmia ennen
vuoden 2012 ohjelmauudistusta. Tuon uudistuksen jalkeen YleX:n musiikkiohjelmat

ovat erikoistuneet tiettyjen genrejen sijaan yleisesti ja laaja-alaisesti uuteen musiikkiin.

Talla hetkella YleX lahettaa viittd eri musiikin erikoisohjelmaa seka yhta listaohjelmaa.
Musiikin erikoisohjelmat ovat pelkastdan uudelle musiikille omistetut Uuden musiikin
aamu- ja iltavuoro, 2000-luvun musiikkia soittava Disco2000, 90-luvun musiikkia soitta-
va Parasta Ennen seké tuoretta elektronista musiikkia esitteleva DJ Orion. YleX:n oma
listaohjelma on nimeltddn Himotuimmat. Ohjelmassa soitetaan YleX:n soittolistan par-
haimmaksi aanestettyja eli reitattuja kappaleita. Naiden liséksi lauantai-illassa kuullaan
Lyoméattdmat-ohjelmaa, jossa rapparit Solonen ja Kosola sek& heidan tuottajansa X-
Mies soittavat tuoretta ja vanhempaa musiikkia. Taman liséksi he esittavat suorassa
lahetyksessa freestyle-rappi& kuulijoiden lahettamien aiheiden mukaan. (YleX 2014 a.)
YleX:n jokainen ohjelma soittaa musiikkia, mutta vain edella mainituissa ohjelmissa

musiikki on kasin valittua, eika tule soittolistalta.

Huolimatta siitd, ettd musiikin erikoisohjelmia on karsittu, YleX liputtaa edelleen musii-
kin voiman puolesta. Soittolista pyrkii olemaan ennakkoluuloton ja puolueeton, eli listal-
ta voi l10ytya omakustanneartisteja tai nousevia tulokkaita niin kotimaasta kuin ulkomail-
takin. (Thurén 2015.) YleX:n toimittajien odotetaan tietavan ja puhuvan musiikista lahe-
tyksissa, vaikka ohjelma ei olisikaan musiikkiohjelma. Kanava my6s vetaa puoleensa

tavallista enemman musiikista kiinnostuneita tyontekijoita.

Tassa opinnaytetydssani haluan nostaa esille YleX:n tavat etsia tuoretta musiikkia soi-
tettavaksi. Tyossani perehdytaan siihen, milla tavalla nuorisoradiokanava pysyy ajan
hermolla musiikin suhteen. Tama tapahtuu perehtymalld haastattelujen kautta siihen,
mista YleX:n uuteen musiikkiin keskittyvat toimittajat ja musiikkipaallikkd 10ytavat uutta
musiikkia tyossaan. Opinnaytetydssa esitelladn yleisimmat palvelut ja mediat, joihin

YleX:n uuden musiikin karki uskoo vahvasti.



YleX:ssd uuteen musiikkiin erikoistuneita toimittajia on kolme: Uuden musiikin aamu-
vuoron Anne Lainto, Uuden musiikin iltavuoron Venla Kokkonen sekéa elektroniseen
tanssimusiikkiin erikoistunut DJ Orion. Taman liséksi Uuden musiikin ohjelmien tuottaja
Toni Laaksonen ja tietysti kanavan musiikkipaallikké Peppi Puljujarvi tyoskentelevat
paivittdin tuoreen musiikin parissa. Opinnaytetydsséni haluan esitella niitd keinoja ja
tyotapoja, joilla ndma YleX:n musiikkitoimittajat ja musiikkipdallikkd etsivat uutta mu-
siikkia seka yllapitavat ammattiaitoaan. Tuon paakysymyksen lisdksi opinndytetydssa
kartoitetaan sita, milla tavalla uuden musiikin etsimisen metodit ovat muuttuneet lahi-
historiassa. Digitalisaatio on vaikuttanut vahvasti musiikkibisnekseen ja samalla mu-
siikkitoimittajan tydohon. TAma opinnaytetyo esittelee myods sitd milla tavalla digitalisaa-
tio on jo ehtinyt vaikuttaa musiikkitoimittajan tyohon ja tydn viimeisessa kappaleessa

pohdin sit&, mill& tavalla se tulee viela vaikuttamaan radion musiikkiohjelmiin.

Olen tydskennellyt itsekin aiemmin uuden musiikin tiimisséd YleX:ssa ja halusin tutki-
mukseni liittyvan jotenkin musiikkitoimittajan ammattiin. Tutkimuskysymykseni selkeni
kuitenkin vasta, kun luin Kaisu Nevasalmen opinnaytety6ta Radio Suomi soi — Musiikin
valinta Suomen suosituimmalla radiokanavalla. Opinnaytety6ta tehdessdéan Nevasal-

mea ihmetytti se, ettd Radio Suomessa ei etsité uutta musiikkia.

Tata tyota tehdessani yllatyin siité, ettd Radio Suomella ei etsité

musiikkia itse edes pienessa madrin esimerkiksi verkon musiikkipalveluista, ul-
komaisilta radiokanavilta tai konserteista. Kasittaékseni aika tallaiseen musiikki-
toimituksessa ei riitd ja tarkeimmat uutuudet tulevat levy-yhtididen kautta valmii-
na pakettina. (Nevasalmi 2014, 39-40.)

Tasta pohdinnasta innostuneena huomasin, ettd musiikkia tyokseen etsivien toimittaji-
en tyoOtavoista ei ole kirjoitettu. Halusin tuoda esille YleX:n musiikkitoimittajien ja mu-
siikkipaallikbn suosimia tapoja uuden musiikin etsimiseen. Musiikkitoimittaja joutuu
pysymaan jatkuvasti ajan hermolla uuden musiikin tulvassa, ja jokainen musiikkitoimit-
taja on etsinyt itselleen sopivat palvelut ja tietolahteet uuden musiikin 16ytdmiseen.
YleX:n musiikkitoimittajat joutuvat ottamaan tydssaan huomioon radiokanavan nuoren
kohderyhmén ja etsimd&n nimenomaan tatd kohderyhmaa kiinnostavaa uutta musiik-
kia. Kohderyhmé on kuitenkin laaja ollessaan 15-29-vuotiaat. Musiikkitoimittajan tulee
esitella musiikkia tarpeeksi monipuolisesti pystydkseen tarjoamaan kuultavaa kohde-
ryhman molemmille aaripéille. YleX:n karsittua genreihin erikoistuneita ohjelmia mu-

siikkitoimittajilla on my6s vastuu esitella musiikkia tasapuolisesti eri genreista.



Tarkeimmat tiedot opinnaytetydssani on keratty haastattelun keinoin. Tietoa musiikki-
palveluista on syvennetty keraamalla tietoa p&dosin internetista palveluntarjoajien net-
tisivuilta, silla monet mainitut musiikipalvelut I6ytyvat verkosta. Haastattelin tyotéani var-
ten YleX:n musiikkipaallikk6d Peppi Puljujarved, joka etsii tydkseen mielenkiintoista
musiikkia ja jonka vastuulla on YleX:n koko soittolista. Puljujarven kanssa toteutettiin
teemahaastattelu, jossa keskityttin YleX:n soittolistaan sekd uuden musiikin etsimi-
seen. Taman liséksi haastattelin YleX:n Uuden musiikin toimittajia Venla Kokkosta ja
Anne Laintoa. Musiikkitoimittajien kanssa istuimme alas ryhméhaastatteluun. Molempi-
en tydtavat ovat hyvin samanlaiset, joten ryhmé&haastattelulla valtin turhaa toistoa ja
sain heilté toisiaan taydentavia vastauksia. Opinnayety6tani varten haastattelin myos
YleX:n perjantai-illoissa elektronisen tanssimusiikin ohjelmaa juontavaa DJ Orionia eli
Juska Wendlandia hanen tavoistaan etsid musiikkia. Haastattelujen liséksi kaytan hy-
vakseni omia kokemuksiani ajoilta jolloin olen tydskennellyt YleX:n musiikkitoimittajana.
Reflektoin myds tietojani, jotka tarttuivat mukaan tyéskennellesséani Emi Music Finlan-

din marketing managerina.

Opinnaytetyossani haluan myo6s valottaa musiikkiohjelmien merkitystd nykypaivana
seka esitelld vertailukohteena musiikin etsimistd ennen internetin yleistymista. Katsaus
musiikin etsimisen l&hihistoriaan valottaa myds sitd nyrjahdystd, joka tapahtui musiikin
digitalisaatiossa. Kerésin tata varten tietoja sdhkopostihaastattelulla YleX:n toimituksen
nykyiseltd ja entiseltd henkilokunnalta. Kaikille vastaajille esitettiin avoin kysymys siita,
milla tavalla he etsivat uutta musiikkia omassa historiassaan. Vastauksissa tutkittiin

sanojen toistumista ja otettiin tarkasteluun useimmiten mainitut tavat.

Valitsin opinnaytetyoni tutkimusstrategiakseni tapaustutkimuksen, silla YleX eroaa mo-
nessa suhteessa kaupallisista radioista Suomen radiokentalla. Kyseessa on nuorille
suunnattu radiokanava, joka on valtion omistama ja julkisin verovaroin rahoitettu. YleX
ei ole musiikkivalinnoissaan riippuvainen mainostajista tai levy-yhtiista, mika tarkoittaa
ettd silld on hyvin suuri vapaus kanavalla soivan musiikin suhteen. Kaytin tutkimukses-
sani laadullista menetelmad, jossa analysoin aineistoa samanaikaisesti sen keraami-
sen kanssa. Haastatteluista on eritelty toistuvat sanat omiksi ryhmikseen ja tarkastelta-
vaksi valitut palvelut on valittu sen perusteella, mikd sana ilmeni vastauksissa useim-

min.

Aineiston kertyessa ja sitd analysoidessa kavi ilmi, ettd musiikkitoimittajan kayttamat

tyokalut ovat siirtyneet lahes kokonaan verkkoon. Musiikin fokuksen siirtyminen fyysi-



sesta levymyynnista digitaaliseen suoratoistoon on tuonut uuden musiikin entista a-
hemmas kuluttajaa, mutta se on myds teroittanut musiikkitoimittajan merkitystd ammat-
titaitoisena suosittelijana. Opinnaytetyoni esittelee musiikkitoimittajan tarkeita tytkaluja
digitaalisen musiikin aikakautena, valottaa sitd, millainen musiikki on merkittdvaa
YleX:ssd, ja pohtii, millainen on radion musiikkiohjelmien asema tulevaisuudessa.
Opinnaytetyoni on hyddyllista luettavaa aloitteleville musiikkitoimittajille, artisteille seka

kenelle tahansa uudesta musiikista kiinnostuneelle.

2 YleX uuden musiikin kanavana

Yleisradion nuorisolle suunnattu radiokanava YleX tavoittaa viikottain lahes 700 000
kuulijaa. Kanavan kohderyhm&a ovat 15-29-vuotiaat. (Finnpanel Oy 2015.) YleX pyrkii
tarjoamaan kuulijoille tuoretta musiikkia sek& kotimaasta etta ulkomailta. YleX:n soitto-
listan liséksi kanava lahettaa arkipaivisin uuden musiikin aamu- seka iltavuoroa, jotka
ovat pelkastaan tuoreen musiikin ymparille perustuvia ohjelmia. Vaikka lahes koko ka-
navan henkildkunta on kiinnostunut musiikista, YleX:n tarkeimmat uuden musiikin etsi-
jat ovat kanavan musiikkipaallikkd Peppi Puljujarvi seka uuden musiikin toimittajat Ven-
la Kokkonen ja Anne Lainto. Heidén lisdkseen myds elektroniseen tanssimusiikkiin
erikoistunut DJ Orion sek&d uuden musiikin ohjelmien tuottaja Toni Laaksonen perehty-

vat uuteen musiikkiin.

Haastattelin opinnaytetyotani varten YleX:n uuden musiikin karkea eli Peppi Puljujar-
ved, Anne Laintoa, Venla Kokkosta ja Juska Wendlandia. Puljujarven kanssa toteutet-
tiin nauhoitettu teemahaastattelu, joka kasitteli uuden musiikin [6ytamistd seka YleX:n
soittolistaa. Haastattelussa Peppi Puljujarvi kertoo kuinka musiikkip&allikkod [0ytaa uutta
musiikkia kanavalle, joka haluaa pysya musiikkituulien karjessa. Musiikkitoimittajien eli
Lainnon ja Kokkosen kanssa keskusteltiin uuden musiikin ohjelmien musiikinetsimista-
voista ryhmahaastattelussa. Wendland vastaa kanavalla elektronisen tanssimusiikin
erikoisohjelmasta ja vastasi teemahaastattelun kysymyksiin DJ:n nakokulmasta. Mu-
siikkiohjelmien merkityksestd kanavalla kertoo se, ettd musiikkipaallikké mainitsi suu-

rimmaksi l&hteekseen juuri Uuden musiikin aamu- seka iltavuoron.

Ennen kuin pureudun haastateltavien vastauksiin, on hyva kayda lapi soittolistan merki-
tysta radiokanavalle sekéa YleX:n soittolistan rakennetta, jotta musiikkitoimittajien fokus

uuden musiikin etsimisessa selkiytyisi paremmin.



2.1 Formaattiradio ja soittolista

Arto Vilkko kirjoittaa vaitoskirjassaan Soittolistan symbolinen valta ja vallankayton me-
kanismit radiotoiminnan murroksen, YLEn yksinvallan murtumisen ja median ideologi-
sen muutoksen vaikuttaneen radiosisaltoon merkittavalla tavalla. Yleisradio on haastet-
tu mukaan kilpailemaan kuulijoista kaupallisten radiokanavien kanssa nimenomaan
musiikilla. YLE on joutunut uudessa kilpailutilanteessa profiloimaan kanaviaan tdsmalli-
semmin ja nopeammin. (2010, 46—-47; 23.) Kaupalliset kanavat ovat padosin formaatti-
kanavia, joiden tarkeimmaksi maarittelevaksi elementiksi on noussut nimenomaan mu-
siikki. Uimosen mukaan formaatilla tarkoitetaan yleisesti johonkin tiettyyn musiikkityyliin
tai sen alalajiin pohjautuvaa radiokanavaa. Formaatilla kerrotaan radion muodosta,
siséllésta ja tyotavoista. (Uimonen 2011, 21-22.) Formaattiradiota suunnitellaan siis
tietoisesti halutun kohderyhmén ian, sukupuolen ja sosiaalisen aseman mukaan, silla
se on keino erottua muista radioasemista. Selkea formaatti mahdollistaa sen, etta kuu-
lija tietdd formaatin puherytmin ja soittaman musiikin avulla heti, minkélaista tarjontaa
on tulossa. (Vilkko 2010, 128.)

Yksi formaattiradion tarkeimmisté tytkaluista on soittolista. Soittolista tarkoittaa tietoi-
sesti valittua musiikkikappaleiden joukkoa, jonka avulla suunniteltu formaatti toteute-
taan. (Vilkko 2010, 133.) Radiokanavan musiikkip&allikkd on yleensé vastuussa koko
soittolistasta, eli hanella on valta paattaa siitd, mikd kanavalla soi tai ei soi. YleX:ssa
soi my0s soittolista suurimman osan ajasta, mutta kanavan luonteeseen kuuluu myo6s
tuoreimpien hittien soittaminen. Soittolista koostuu siis pddosin seka kotimaisista etta
ulkomaisista valtavirtahiteistd, mutta formaattiin kuuluu, etta YleX:sté tulisi kuulla myos
kaikkein tuoreimmat ja kovassa nousussa olevat hitit. Soittolistaa perustellaan monesti
silla, ettd toimittajille ja4 enemman aikaa keskittya l&hetystensa sisaltoon, kun heidan
ei tarvitse valita k&sin soitettavia kappaleita. Omien kokemusteni mukaan varsinkin
Yleisradiossa soittolistat saavat kritiikkkia, silla Yleisradion koetaan olevan se media,
jonka tulisi esitelld paljon sellaista musiikkia, joka ei muuten saisi huomiota. Talla het-
kella YleX kilpailee kuulijoista monen kaupallisen radiokanavan kanssa. Usein kritisoi-
daan myads sitd, tarvitseeko julkisilla varoilla tuetun radiokanavan kilpailla mainosrahoit-
teisten kanavien kanssa. Usein kovaaanisimmat kriitikot eivat kuitenkaan ole tietoisia
esimerkiksi juuri arkipdivisin lahetettdvistd uuden musiikin ohjelmista, jotka tarjoavat

vaihtelua soittolistaan.



2.2 YleX:n soittolista vuonna 2015

YleX:n soittolista koostuu talla hetkella noin 60 kappaleesta, joista noin 40 kappaletta
kuuluu A-, B- tai C-listalle. Loput 20 kappaletta kuuluvat My6s soitossa -kategoriaan.
Tama virallinen lista koostuu uusista seka suhteellisen tuoreista kappaleista. (Ylex
2015.) Soittolistan vaihtuvuus on noin kolmesta kuuteen kappaletta viikossa, mutta
tama riippuu tilanteesta. YleX pyrkii antamaan tilaa kotimaisille kappaleille, mutta mi-
téaan kiintiota ei ole siihen, montako kotimaista kappaletta soittolistalle tulee nousta vii-

kossa. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

YleX: soittolistatiedoissa kerrotaan soittolistasta nain:

YleX:n soittolista on lista radiokanavan soittamista uusista tai uudehkoista kappa-
leista. Soittolistalla pyritdé&n takaamaan riittdva radiosoitto mielenkiintoisille uu-
tuuksille. Se on tyovéline, jolla sédadelldan ja hallitaan radiokanavan musiikkia.
Kanavamme kokoontuu viikottain kuuntelemaan uutta musiikkia ja keskustele-
maan soittolistalle sopivista kappaleista. Lopulliset paattkset soittolistalle paaty-
vasta musiikista tekee musiikkipdallikkd Peppi Puljujarvi. ( YleX 2015.)

Toimituksen vaki kokoontuu kerran viikossa soittolistaraatiin, jossa keskustellaan va-
paasti kappaleista. TAma soittolistaraati toimii yhtend vaylana YleX:n toimittajien ja
musiikkip&allikon valilla, mutta musiikkip&allikkd ottaa vastaan ajatuksia ja palautetta
toimittajilta myds muina aikoina. Sen liséksi etta YleX:n soittolistalla on suuri valta nos-
taa esille erilaisia artisteja, musiikkipdallikdlla on myds suuri valta valita ne kappaleet
jotka eivat soi YleX:ssa. Puljujarvi (2015) kertoi haastattelussa tapauksista, joissa hitti-
kappaleita on tiputettu soittolistalta tai jatetty kokonaan huomioimatta jos ne ovat olleet
joko loukkaavia tai jostain syysta kanavan linjaan sopimattomia. Tama valta on mones-
sa tapauksessa tehnyt myds suuren eron YleX:n ja muiden kanavien vdlille, silla YleX:n
ei ole pakko ottaa soittoon kaikkein suosituimpia kappaleita, silld kanava ei ole mainos-

tuloista riippuvainen.

Kun Peppi Puljujarvi aloitti YleX:n musiikkip&éllikkénd, h&n halusi uudistaa soittolistan
rakennetta. Rotaatiot pysyivat lahestulkoon samoina, mutta muutoksia tehtiin kategori-
oihin seka kappaleiden nousuun ja laskuun soittolistalla. Puljujarvi kertoo syyksi (2015),
ettd aiemmin soittolistalle saattoi jadda kummittelemaan vanhoja kappaleita, jotka eivéat
endd olleet relevantteja soitettavia. Viralliselle soittolistalle saattoi jaada jopa vuoden
vanha kappale, koska listalta voi poistaa aina vain sama maaré kappaleita, kuin mita
sinne lisdtdan. Uuden otteen my6ta pyrittiin tarttumaan tahan ongelmaan, mutta halut-

tiin sailyttdd soittolistan laajuus. Samalla Puljujarvi muutti hieman kriteereitd vanhoille



kappaleille. Ennen YleX:ssa vallitsi kriteeri, jonka mukaan klassikkobiiseind voivat soi-
da vain YleX:n soittolistalla aiemmin soineet kappaleet. Puljujérvi halusi muttaa taman
niin, ettd myos aikanaan ilman soittolistausta jaéneita klassikkobiiseja voisi pulpahdella
lahetysvirtaan. Vanhempien kappaleiden soittaminen antaa my6s kontrastia uusille

kappaleille.

Puljujarvi kertoo (2015), ettd YleX pyrkii olemaan edellakavija uuden musiikin saralla.
Héan on sitd mieltd, ettd kanavan on tarkeda pysyd muuta Suomen radiokenttaa edella,

varsinkin kun kohderyhma koostuu nuorista.

Haluan ettéd meidan musiikkimme kuulostaa silta, ettd olemme aina se kanava jo-
ka 10ytdd uusia soundeja. Haluan ettd kuulija innostuu uusista kappaleista ja
miettii ettd onpa tama hyva, vaikken ole ikina kuullut tata. (Puljujarvi, haastattelu
2015.)

Puljujarven mukaan musiikkipdallikdlla tulee olla vahva intuitio kappaleista (2015).
Ammattitaitoon kuuluu se, etta osaa kertoa nopeasti kappaleesta onko siind hitin ai-
nekset. YleX:n soittolistan valinnoissa korostetaan ammattimaisuutta, riippumattomuut-
ta ja avoimuutta (Ylex 2015). YleX:n musiikkip&allikké saa paljon musiikkia levy-
yhti6ilta ja biiseja lahetetddn hanelle suoraan. YleX ei kuitenkaan luota pelkastaan le-
vy-yhtididen l&hettdmiin kappaleisiin soittolistavalinnoissa. Kanava on siind asemassa,
ettd se voi nostaa lahes tuntemattoman artistin esille ja valita soittoon yhtyeita, joita ei

ole kiinnitetty levy-yhtididen talliin.

Puljujarvi kertoo etta kappaleita “kasvatetaan” kanavalla. Hanen mielestdan on tarkeaa,
ettd soittolistalle valitut kappaleet kestavét kuuntelua, mutta on myds mahdollista lisata
kappaleita hetkeksi soittolistalle (Puljujarvi, haastattelu 2015). Esimerkkind kappaleen
kasvattamisesta on kaari, jossa uuden musiikin ohjelmat esittelevat biisin soittamalla
sitd muutaman kerran lahetyksessa. Tassa on kappaleen elinkaaren ensimmainen viik-
ko YleX:ssd. Jos uuden musiikin DJ tykastyy kappaleeseen, hén saattaa valita sen
Viikon tehoksi, jolloin kappaletta makustellaan vield toinen viikko. YleX:n iltapéivaoh-
jelma Jalki-istunto saattaa ottaa mielenkiintoisen kappaleen Rytmibarometrikappaleek-
si, jolloin kuulijat saavat danesta, pitdvatkd kappaleesta vai eivat. Taméa tapahtuu
yleensa joko samalla viikolla, kun kappale on valittu tehoksi, tai heti seuraavalla viikol-
la. Nain kappale tuodaan hitaasti kuulijalle tutuksi jopa kolmen viikon aikana, jonka
jalkeen kappale saatetaan lisata soittolistalle. Puljujarvi kertoo kuitenkin, ettd hyvin
usein musiikkipaallikdn tulee kuitenkin reagoida nopeasti ja napata ilmiselva hitti heti

ilmestymisviikollaan soittoon. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)



Puljujarven mukaan on taysin biisikohtaista, millainen kappale paatyy radiosoittoon.
Radiossa on kuitenkin helppo tarttua esimerkiksi tempoon. Han sanoo, etta slow tempo
-biisit ovat radiosoitossa riskaabeleja. YleX lahettéda paljon viihteellista ohjelmaa, jolloin
juontajan kertoma vitsi saattaa lassahtaa liian rauhalliseen kappaleeseen. Puljujarvi
kertoo kuitenkin, etté rauhallisempia biiseja ei kuitenkaan karteta ja soittolistalle mah-

tuu myds haikeitakin tunteita herattavia kappaleita. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Sek& nopeassa ettd hitaassa kappaleessa tarkeaa on nimenomaan tunne. Puljujarvi
kertoo, etta tarkeintd on heréttdd kuulijassa jotain tunnetta, oli se sitten iloa, haikeutta
tai arsytystd. Huono radiokappale on sellainen, joka ei herata kuulijassa mitdan tunnet-
ta. Musiikkipdallikbn tulee tydssaan kuunnella kanavaa, jolloin han voi huomata, milloin
kappale on joko palanut puhki tai kestééa soittolistan kovempaan rotaatioon nostamista.
(Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Tarkastellaan seuraavaksi soittolistaa viikolla 9 vuonna 2015 (kuvio 1). Nopealla laskul-
la YleX:n virallinen soittolista koostuu suurimmaksi osaksi pop-musiikista ja sen alala-
jeista. Seuraavaksi eniten YleX:n soittolistalta 16ytyy rap- ja hip hop -musiikkia. Rock ja
elektroninen tanssimusiikki eli EDM ovat lahestulkoon yhtd suuressa osassa. YleX ha-
luaa myos esitella kotimaista musiikkia soittolistallaan. Kotimainen musiikki kattaa nel-

jadsosan kanavan virallisesta soittolistasta. (YleX 2015.)
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Doing it {feat. Rita Ora) -
CHARLI XCX

I'm gonna show you crazy -
BEBE REXHA

Kiitos ei ole kinosana -
HAL OO HELSINKI

King - YEARS & YEARS
Love me like you do -
ELLIE GOULDING
Maailma mua vastaan -
PETE PARKKOMEN
Muistutat mun Jeeppii
(feat. Karri Koira) -
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Blank space - TAYLOR
SWIFT
Crossroads - SATIN CIRCUS
Elamaltd turpiin sain - THSU
Ex's and oh's - ELLE KING
Firestone (feat. Conrad) -
KY GO
FourFiveSeconds (& Kanye
West & Paul McCartney) -
RIHANNA
Hold back the river - JAMES
BAY
Lips are movin - MEGHAN
TRAINOR
Léysaan hirteen -
ERAKOSS A
Money for nothing - LAPKO
Rovyal beggar - BINIY AM
Shut up and dance - WALK
THE MOON
Sugar - MAROON &5
Sun kaa - REINO NORDIN
Talking hody - TOVE LO
Teach me (feat. Kiesza) -
JOEY BADASS
Wasted & Wounded - SANTA
CRUZ
What | did for love (feat. Emeli
Sandé) - DAVID GUETTA

Kuvio 1. Koonta YleX:n soittolistasta 9/2015 (YleX 2015).
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Bills - LUNCHMONEY LEWIS
Cheerleader (Felix Jaehn
remix radio edit) - OMI

Greek tragedy - THE
WOMBATS
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Octahate - RYN WEAVER
Resnais, Beefheart & Aalto -
PAPERIT

Retardix - TIPPA T

Sua varten - ROBIN

Sun goes down {feat.
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You're on (feat. Kyan) -
MADEON
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7M1 - BEYONCE

Balw don't lie - GWEN
STEFANI

Efeen ja vios - ELASTINEN
Good girls - 5 SECONDS OF
SUMMER

Love me harder (& The
Weeknd) - ARIANA GRANDE
Might changes - ONE
DIRECTION

On the regular - SHAMIR
COne more (feat. Ma) -
ELLIPHANT

CQwt of the black - ROYAL
BLOOD

Real love (feat. Jess Glynneg)
- CLEAN BANDIT

Runaway (U & 1) - GALANTIS
S.T.LK. (53 tuoksut ihan
kesdlomalta) - KASMIR

The nights (feat. Nicholas
Furlong) - AVICII

The Trap - SATELLITE
STORIES

Thinking out loud - ED
SHEERAN

This is how we do - KATY
PERRY

Uptown funk! {feat. Bruno
Mars) - MARK RONSON
Work harder - RONY A
Wrapped up (feat. Travie
McCoy) - OLLY MURS
You're never fully dressed
without a smile - SIA

AlA herdtd mua unesta -
MIKAEL GABRIEL
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Soittolistalla mainittujen kappaleiden lisaksi kanavalla voi kuitenkin kuulla my6s hieman
vanhempia kappaleita. Nama vanhemmat kappaleet ovat yleensa hitteja muutamien
vuosien takaa, mutta sielté I0ytyy myo6s populaarikulttuurissa klassikkoaseman saavut-

taneita vanhempia kappaleita. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

YleX:n soittolista 9/2015

Kotimaisten kappaleiden osuus

75%

Kuvio 2. YleX:n soittolistan kotimaisten kappaleiden osuus viikolla 9 vuonna 2015. Tiedot ke-
ratty YleX:n soittolistasta.

YleX:n soittolista muodostaa siis kokonaisuuden, joka pyrkii tarjoamaan jokaiselle jota-
kin. Kanavan soittolistalta 16ytyy edustajia suurimmista kattogenreista kuten popista,
rapista, rockista ja elektronisesta tanssimusiikista. Tarkempi tarkastelu paljastaa kui-
tenkin, ettd mitddn suunnattoman valtavirrasta poikkeavaa musiikkia ei ole tarjolla. Tata
puutetta ei helpoteta useilla eri genreihin erikoistuneilla musiikin erikoisohjelmilla, vaan
genrerajaton tarjonta on ldhes ainoastaan uuden musiikin ohjelmien vastuulla. Poikke-
uksena loytyvat DJ Orionin oma ohjelma, joka tarjoaa tuoreimmat elektronisen musiikin

uutuudet seka lauantai-illan Lyomattomat, jossa valaytellaan tuoreita pop- seka rap -



11

kappaleita. Naista kahdesta ohjelmasta huolimatta tAma tarkoittaa sita, etta siind missa
entinen Radiomafia tyollisti useita omaan genreensé erikoistuneita musiikkitoimittajia,
tdma samanlainen asiantuntemus ja ammattitaito lepaa talla hetkella kolmen toimittajan
harteilla. Vaikka YleX tarjoaa genreen erikoistunutta elektronisen musiikin erikoisohjel-
maa, tulee uuden musiikin toimittajien pitdd tamakin genre hallussaan, silla heiltéd odo-

tetaan jokaisen musiikkilajin tuntemusta ja esittelykykya.

2.3 YleX:n musiikkipaallikon haastattelu

YleX:n musiikkipaallikké Peppi Puljujarvi aloitti tydssdan vuonna 2013. Ennen nimitys-
tdan han toimi Universal Music Finlandin ulkomaisten artistien promootiopaallikkona,
joten uuden musiikin seuraaminen ja etsiminen on ollut hanelle tydn puolesta arkipéi-

vaa jo pitkdan. (Ollenberg 2103.)

Haastattelin Puljujarved YleX:n soittolistasta sekda musiikkipaallikon keinoista loytaa
uutta musiikkia. Haastattelu toteutettiin strukturoituna teemahaastatteluna. YleX on
julkisin verovaroin rahoitettu radiokanava ja yksi sen tehtavista on monipuolisen ja si-
vistavan sisallon tarjoaminen yleisélle. YleX pyrkii tarjoamaan ohjelmissaan monipuo-
lista ja kohderyhm&é kiinnostavaa musiikkia. Puljujirven mukaan (2015) yksi YleX:n

tarkeistd tehtavista on 106ytaa ja esitelld uutta kiinnostavaa kotimaista musiikkia.

Musiikkipaallikélla on viimeinen padténtavalta soittolistalle nousevissa kappaleissa.
YleX:ssa toimitus kutsutaan viikottaiseen soittolistapalaveriin, jossa padsee kertomaan
oman mielipiteensa uutuuskappaleista. Samalla on myés mahdollisuus ehdottaa tuorei-
ta kappaleita kuunneltavaksi. Vaikka Puljujarvi pitda siita, etta toimitus suosittelee ha-
nelle uutta musiikkia, musiikkipaallikon tarkeimpiin tehtéaviin kuuluu jatkuva uuden mu-

siikin seuraaminen ja ajan hermolla pysyminen. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Haastattelussa Puljujarvi kertoo etsivansa jatkuvasti uutta musiikkia lukuisilla eri tavoil-
la. Han selaa paivittain erilaisia keskustelufoorumeita, joissa kohderyhméaan kuuluvat
ikaluokat keskustelevat musiikista. Taman lisdksi h&n keskustelee YleX:n toimittaji-
en kanssa péivittdin musiikista, selaa Spotifysta mielenkiintoisten ihmisten tekemia
soittolistoja, tutkii Shazamin top-listoja sekd seuraa Instagramissa ja sosiaalisessa me-

diassa pienié labeleita ja mielenkiintoisia artisteja. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)
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Perinteisistda medioista Puljujarvi seuraa eri radioiden soittolistoja niin ulkomailta kuin
Suomessakin. Seuratuiksi kanaviksi h&n mainitsee ulkomaisista erikseen Ruotsin Ra-
dio P3:n, BBC Radio 1:n ja suomalaisista Bassoradion sek& Radio Helsingin. Puljujarvi
kertoo, ettéd héan seuraa kaupallisten kanavien soittolistalisdyksia, mutta Radio Helsinki
ja Bassoradio ovat oikeastaan ainoat kaupalliset kanavat, jotka tarjoavat kotimaiselta
radiokentéltd uusia kiinnostavia musiikkituulia. Molemmat kanavat luottavat edelleen
musiikin erikoisohjelmiin, joita juontavat erilaiset DJ:t ja toimittajat. Puljujarvi kertoo
myos, etta esimerkiksi kotimaiset levy-yhtiot saattavat lahettéa erilaisen profiilin musiik-
kia eri kanaville. Puljujarven mukaan esimerkiksi Bassoradio on profiloitunut urbaaniksi
radioksi, johon levy-yhtiot tarjoavat kappaleiden remix-versioita, joita ei tarjota isoille

valtakunnallisille kanaville. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Tarkeimmaksi uuden musiikin lahteeksi Puljujarvi kertoo kuitenkin YleX:n omat uuden
musiikin ohjelmat. H&n seuraa ohjelmien viikoittain paivittyvda Spotify-listaa, kuuntelee
l&hetyksia ja lukee netistd |0ytyvét biisilistat. Uuden musiikin ohjelmat tekevat tiiviisti
yhteisty6td musiikkipdallikon kanssa jakamalla jatkuvasti omia suosituksiaan ja 10yt6-
jaéan toisilleen. Puljujarvi mainitsee musiikkitoimittajat tarkeimmaksi lahteekseen, silla
he ovat ammattitaidollaan tehneet jo esikarsivaa prosessia. Uuden musiikin ohjelmissa
voi luottaa siihen, ettd uutuuskappaleista on valittu soittoon YleX:n nakoiset kiinnosta-
vimmat ja tarkeimmat kappaleet. Uuden musiikin ohjelmat ovat my6s monesti Suomen
levy-yhtioitad edelld ja I0ytavat soittoon niitdkin kappaleita, joita levy-yhtidt ovat tarjon-

neet esimerkiksi vain Bassoradiolle. (Puljujéarvi 2015, haastattelu.)

Radiomafia mainittin YleX:n toimittajien muistoissa yhtena tarkeimmista uuden musii-
kin medioista. Puljujarvi pyrkii siihen, ettd myos YleX pystyy lunastamaan tuon tittelin,
mutta h&n tiedostaa myds, ettd radion tulee vastata kuluttajien muuttuneisiin tapoihin

l6ytaa uutta musiikkia. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Radion kaytté on muuttunut niin paljon viime aikoina, joten toivon etté vaikka uu-
den musiikin I8ytaminen ei rajoitu nykyaan pelkastdan YleX:n radiotaajuuteen,
niin YleX on vahvasti esilla uuden musiikin mediana sek& radiossa ettd netissa.
Pyrimme tarjoamaan suosituksia sekd uuden musiikin ohjelmista, Jalki-istunnon
Rytmibarometrista, YleX:n nettisivuilta ja YleX:n Spotify-listoilta. Radiona YleX
auttaa tietenkin uuden musiikin l6ytdmisessa, mutta kannattaa huomioida, etta
kuulija saattaa kappaleen kuultuaan merkitd sen esimerkiksi Shazamilla.( Pulju-
jarvi 2015, haastattelu.)

Puljujarven mukaan nykypaivana relevantin ulkomaisen musiikin seké isojen kotimais-

ten hittien 10ytdminen on helppoa. Kotimaisen indie-musiikin sekd pienempien ulko-
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maisten tulokkaiden saralla Puljujarvi nostaa hattua uuden musiikin ohjelmille. Puljujér-
velle [Ahetetddn paljon musiikkia paivittdin ja musiikkipaallikén ollessa yksi ainoa ihmi-
nen, suuri apu uuden musiikin etsimisessa I6ytyy musiikkitoimittajien asiantuntemuk-

sesta ja myyrantyosta. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

2.4 YleX:n Uuden musiikin ohjelmat

YleX pyrkii lisddmaan soittolistalleen uusia ja mielenkiintoisia kappaleita. Tarkein karki
YleX:n uuden musiikin etsimisessé on kuitenkin Uuden musiikin aamu- seka iltavuoro.
Radiomafian aikana uutta musiikkia esitteleva ohjelma oli nimeltdan Upteekki. YleX:n
aloittaessa uuden musiikin erikoisohjelma oli nimeltdan X-Ryhma, mutta ohjelma vaih-

toi nime&aan Uuden musiikin vuoroiksi vuonna 2011.

Uuden musiikin aamuvuoro on tunnin mittainen ohjelma, jota juontaa Anne Lainto. Oh-
jelma kuuluu joka arkipaiva kello kymmenesta yhteentoista. Anne Lainto on aiemmin
juontanut YleX:ssé seka YleX Viikonloppua, ettd Uuden musiikin iltavuoroa. Uuden
musiikin iltavuoro on kahden tunnin ohjelma, jota juontaa Venla Kokkonen ja jonka la-
hetysaika on maanantaista torstaihin kello viidestda seitsemaan. Venla Kokkonen on
juontanut YleX Aamua seka ollut toimittajana niin X-Ryhmasséa kuin Uuden musiikin

aamu- ja iltavuorossakin.

Viela ennen vuotta 2015 lauantaisin lahetettiin Uuden musiikin aamuvuoron viikon par-
haat -lahetys joka kokosi yhteen viikon tarkeimmat uutuudet. Vuonna 2015 lauantain
aamuvuoron paikka lopetettiin ja samalla lopetettin myds Uuden musiikin perjantaitoi-
veshow, jonka l&hetysaika oli perjantaisin kello viidesta kahdeksaan. Nykyaan uuden
musiikin palettia pyorittda Lainnon ja Kokkosen liséksi uuden musiikin ohjelmien tuotta-
ja Toni Laaksonen, joka oli ennen YleX Jatkoille siirtymistdén pitkaaikainen Uuden mu-

siikin iltavuoron toimittaja.

Haastattelin Venla Kokkosta ja Anne Laintoa yhté aikaa, silla heilla on samanlaiset
toimintatavat sekad keinot uuden musiikin etsimisessda. Ryhmahaastattelulla halusin
saada heiltd mahdollisimman paljon toisiaan tdydentavia vastauksia. Kéaytan hyvakseni
my6s omia kokemuksiani, joita sain toimiessani YleX:n uuden musiikin ohjelmissa toi-

mittajana.
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Kokkonen ja Lainto kertovat haastattelussa (2015), ettd musiikkitoimittajalla on etulyén-
tiasema tavalliseen musiikinkuluttajaan nahden, silla edelleen esimerkiksi levy-
yhtididen julkaisema musiikki pyritaan lahettaméaan ennen julkaisua toimittajille. Kokko-
sen mukaan YleX:n musiikkitoimittajat saavat levy-yhtioiltd runsaasti musiikkia, mutta
laheskaan kaikki musiikki ei pAady soittoon ohjelmissa. Sen liséksi, ettd levy-yhtiot 1a-
hettavat paljon YleX:4&n sopimatonta musiikkia, uuden musiikin ohjelmat eivat myos-
k&an halua olla riippuvaisia pelkastaan levy-yhtididen julkaisemasta musiikista. (Kok-
konen 2015, haastattelu.) YleX:n uuden musiikin ohjelmat esittelevat myos paljon itse-
naisesti julkaistua musiikkia, niin Suomesta kuin ulkomailtakin. Sen liséksi, etta ohjel-
missa on Nosteessa-0sio, johon omakustanneatrtistit voivat lahettad omaa musiikkiaan,

toimittajat tekevét paljon etsimistyota I6ytadkseen uusia artisteja.

Uuden ulkomaisen musiikin suhteen Suomessa ollaan my6s hieman jalkijunassa.
YleX:n musiikkitoimittajat seuraavat paljon ulkomaisia musiikkimedioita ja -palveluita,
jotka eivat kulje kasi kadessa Suomen julkaisuaikataulujen kanssa. Anne Lainto kertoo
seuraavansa paljon esimerkiksi BBC Radio 1:n soittolistaa. Han kertoo, etta siella kiin-
nostavat uutena listalle nostetut kappaleet seka sellaiset biisit, jotka l&ahtevat nouse-
maan listalla. Kun toimittaja bongaa ulkomaiselta kanavalta kappaleen, se taytyy saada
mahdollisimman nopeasti soittoon. Kaytanndssa tdma saattaa kuitenkin tarkoittaa pit-
k&aéakin odottelua. Internet-aikana tieto kappaleiden julkaisusta levidd nopeasti verkos-
sa, mutta Suomen paassa levy-yhtiot voivat joutua odottamaan materiaaleja jopa viik-
koja. Lainto kertoo esimerkkind Slaves-brittiyhtyeen uuden sinkun odottelun. Bandi on
julkaissut uutta musiikkia, ja Lainto on kysellyt kappaleen peraan levy-yhtion Suomen
edustajalta. Suomen edustajan tulee kuitenkin pyytd& kappaleen virallista versiota levy-
yhtidon Lontoon edustajalta, ja yleensa Suomi ei ole pyynnoissa prioriteettilistan karjes-
sa. (Lainto 2015, haastattelu.)

Musiikkitoimittajat pyrkivdt saamaan relevantit uudet kappaleet kdsiinsa mahdollisim-
man nopeasti, mutta musiikkitoimittajan taytyy kuitenkin muistaa tehdéa asiat protokol-
lan mukaan. Kokkonen kertoo, ettd YleX:n musiikkitoimittajat ovat erityisen tarkkoja
siitd, ettd musiikki 10ytaa tienséa soittoon laillisia vaylid pitkin. Esimerkkind h&n mainit-
see haastatteluviikolla verkossa kiertaneen The Singles -yhtyeen uuden kappaleen.
Yhtyeessa vaikuttavat nayttelija Scarlett Johansson sekd Haim-yhtyeen Este Haim.
Kappale oli ilmestynyt nettiin, mutta se ei ollut myynnissa misséan digikaupassa. Taméa

tarkoittaa sitd, ettéa kyseinen kappale on kaytdnnéssa YleX:n uuden musiikin ohjelmien
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saavuttamattomissa. Kokkonen ja Lainto joutuvat odottamaan siihen saakka, etta kap-

pale on ostettavissa. (Kokkonen 2015, haastattelu.)

YleX:n toimittajille puskee musiikkia seka fyysisina levyina ettd digitaalisina tiedostoina.
Anne Lainto kertoo (2015), ettd formaatti ei digiaikana ole kovinkaan merkityksellinen ja
han yrittdd kuunnella mahdollisimman paljon musiikkia formaatista riippumatta. Kokko-
nen kertoo, ettd ennen vanhaan CD oli helpompi laittaa koneeseen ja kuunnella. Nyky-
aan kuitenkin Kokkosen mielesté artistin kannattaa miettid musiikkinsa paketointia, oli
se sitten linkki sahkdpostissa tai fyysinen CD-single. Musiikkitoimittajan huomio kiinnit-
tyy Lainnon ja Kokkosen mukaan parhaiten, jos kokonaisuus on kunnossa. (Lainto &
Kokkonen 2015, haastattelu.) Toimittajien huomion saattaa saada esimerkiksi pienelld

harnaamisella.

Rikoslaki-niminen yhtye laittoi levynsd mukana tulemaan Monopoli-rahaa. Punk-
bandi vitsaili talla siitd, kuinka toimittajat ovat rahalla lahjottavissa musiikkibis-
neksessa. Vitsi oli hauska, se kiinnitti huomion ja sai kuuntelemaan levya heti.
(Kokkonen, haastattelu 2015.)

Pelkan musiikin liséksi saatetekstilla ja promokuvilla on merkitystd. Lainnon mukaan
(2015) musiikkitoimittajan on vaikea lahestya pelkk&&a valkoista CDR-levyd, johon on
kirjoitettu huteralla kasialalla pelkkd bandin nimi. Jos bandi panostaa sinkun saattee-
seen ja pitdéd itsedan varteenotettavana, se tuntuu siltd myo6s toimittajalle. Molemmat
toimittajat painottavat kuitenkin tiettyd noyryytta varsinkin aloitteleville artisteille. (Lain-
to, Kokkonen 2015, haastattelu.) Vaikka olisikin sita mielta, ettd oma musiikki on paras-

ta, mitd maan paalla on tehty, silla ei kannata kehuskella liikaa.

Jos aloittelevana bandina kehut saatteessa itseési liikaa ja sanot ettd “Remu tos-
sa lahibaarissa sanoi taman olevan kovinta paskaa ikind", se tarkoittaa yleensa
sita ettd bandi on todella huono. (Kokkonen, haastattelu 2015.)

Omakustanneartistien ja levy-yhtididen lisdksi musiikkitoimittajien etsimistd YleX:ssa
helpottavat HitDiscit (Lainto & Kokkonen 2015, haastattelu). HitDiscit tulevat amerikka-
laiselta TM Studiosilta. TM Studios tarjoaa erilaisia promootiolevykokoelmia ja mainos-
tunnuksia erilaisille radiokanaville. YleX tilaa maksua vastaan viikoittaisia HitDisceja,
jotka toimitetaan Suomeen kahden viikon valein. HitDiscit siséltdvat ammattilaisten
valitsemia hittejd eri kategorioissa. YleX:n tilaukseen kuuluvat A-, B-, ja UK-
kategorioiden levyt, joista jokainen esittelee eri kategorioiden tuoreimmat kappaleet. A-
levyilta 16ytyvat pop-hitit sek& urbaani musiikki. B-levyt keskittyvat rockiin ja alternative-

musiikkiin, kun taas UK-levyt esittelevat Iso-Britannian tuoreimmat listahitit (TM Studios
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2015). Palvelu muuttui digitaaliseksi vuoden vaihteessa, mika tarkoittaa sitd, etta
YleX:n ei tarvitse enda odottaa kahta viikkoa uutta ldhetystd, vaan toimittajat voivat
ladata levyjen kappaleet heti kun ne ovat saatavilla (Lainto & Kokkonen 2015, haastat-
telu). HitDiscit ovat hyva tydkalu toimittajille, silld ne tarjoavat monesti ensikdden tietoa
maailman hiteista. Lisaksi levyt siséltdvéat usein kappaleita, joita ei ole vield julkaistu

Suomessa.

Haastattelussa Lainto kertoo (2015), ettd perinteinen media ei tarjoa musiikkitoimittajal-
le uutta musiikkia l6ydettavaksi. Kokkonen mainitsee (2015), etta itselle taysin uuteen
musiikkiin saattaa térmatd ulkomaisia TV-sarjoja katsoessa, mutta esimerkiksi koti-
maisten kanavien TV-puffit sisdltavat yleensa tuoretta, mutta jo musiikkitoimittajille tut-
tua musiikkia. Molemmat olivat yhta mieltd siita, ettd kotimainen printtimedia tarjoaa
musiikkitoimittajalle syventavaa tietoa artisteista, mutta onnistuu harvoin esittelemé&éan
taysin uutta musiikkia. Molemmat mainitsevat my6s musiikkipaallikké Puljujarven tavoin
uuden musiikin radiokanaviksi YleX:n ohella Bassoradion ja Radio Helsingin (Lainto &
Kokkonen & Puljujarvi 2015, haastattelu).

Sekéd Kokkonen ettd Lainto molemmat kertovat internetin olevan tarkein tytkalu uuden
musiikin etsimisessé. Radio-ohjelmien lisdksi uuden musiikin ohjelmat péivittavat viikot-
taista Spotify-listaa, joka esittelee merkittdvia uusia kappaleita. Spotify-listan avulla
toimittajat voivat reagoida my6s niihin kappaleisiin, joita ei vield ole saatu radiosoittoon.
Molemmat seuraavat verkossa erilaisia sosiaalisia medioita, kuten artistien Faceboo-
kia, Instagramia ja Twitterid, joista nappaavat ilmoituksia tuoreesta musiikista, seka
sisaltéa musiikkispiikkeihin. Toimittajat kertovat haastattelussa, ettéa tarkeintéa on yrittda
pysy& mahdollisimman monipuolisesti kartalla ja saada nopeasti tietoa uusista kappa-
leista. TAm& onnistuu reaaliaikaisesti sosiaalisia medioita seuraamalla. Vaikka jokaista
artistia ei seuraisikaan erikseen, niin esimerkiksi Twitter- ja Facebook-syotteeseen ti-
pahtelevat isoimmat musaotsikot, kun muistaa seurata ulkomaisia musiikkimedioita.
Haastattelussa molemmat toimittajat mainitsivat seuraavansa ulkomaisista medioista

eniten NME:n sek& Pitchforkin verkkosivuja. (Lainto & Kokkonen 2015, haastattelu)

3 Musiikin etsimisen lyhyt |ahihistoria

Vaikka musiikin erikoisohjelmia on kanavalla niukahkosti, jokaista YleX:n tyontekijaa

yhdistaa kiinnostus musiikkiin. Haastattelin opinndytetyotani varten YleX:n toimituksen
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nykyista ja entistd vaked heidan musiikkihistoriastaan. Heidan kertomuksistaan sain
koostettua tietoja siitd, milld tavalla musiikista innostunut yksilo [0ysi uutta musiikkia
ennen internetin kultakautta. Haastateltavat eivat olleet vield tuolloin toimittajia. Halusin
nimenomaan saada selville keinoja, joilla tavallinen musiikista innostunut nuori I0ysi
uutta musiikkia ennen internetid. Musiikkitoimittajat ovat kayttaneet tuolloin samoja
etsimiskeinoja, mutta taman lisaksi he ovat saaneet haltuunsa promootiolevyja seka

ulkomailta lahetettyja hittikokoelmia.

Aineisto kerattiin sdhkopostihaastattelun kautta. L&hetin kysymyksen 20 toimittajalle,
joista takaisin vastasi 16. Taman lisaksi aineistoa varten haastateltiin kasvokkain Anne
Laintoa, Venla Kokkosta ja Jussi-Pekka Panttilaa. Yhteensa kysymykseen on siis vas-
tannut 19 henkil6d. Suoria lainauksia on kaytetty Timo Launosen, Hanne Kauton, Ninni
Suomalaisen, Juska Wendlandin, Erno Kulmalan ja Anne Lainnon vastauksista. Haas-
tateltujen ik&haarukka oli valilla 26—47-vuotta, ja kiihkeimméat musiikin parissa vietetyt

vuodet ajoittuivat 80-luvun lopusta 2000-luvun alkuun.

Kysymys oli kaikille vastaajille avoin kysymys, joissa kysyttiin mitd kautta he ovat etsi-
neet historiassaan uutta musiikkia. Vastauksista etsittiin tdman jalkeen toistuvia mainin-
toja eri medioista ja tavoista |0ytd& uutta musiikkia. Esimerkiksi sana radio mainittiin
vastauksissa 20 kertaa, Radiomafian osuus noista kerroista oli 9 kertaa. Seuraavaksi
eniten vastauksissa mainittiin ystava ja kaveri, joiden yhteenlaskettu maara oli 12 mai-
nintaa. Mygs sanat televisio ja TV mainittiin 12 kertaa. Lehti tai lehdet mainittiin vasta-

uksissa 8 kertaa, levykaupat kuusi kertaa ja Myspace kolmesti.

Yleisesti katsottuna YleX:n entisista ja nykyisista toimittajista koostuva otanta on suh-
teellisen tasalaatuinen. Musiikkimediana toimiva nuorisoradiokanava vetaa puoleensa
musiikista kiinnostuneita ihmisia ja lahes jokaisen toimittajan historiaan on kuulunut
olennaisena osana musiikin innokas kuluttaminen. Vaikka musiikkimaut vaihtelevat
kotimaisesta rock-musiikista elektronisen tanssimusiikin kautta hip hopiin ja metallimu-
siikkiin, monet toimittajat ovat silti seuranneet samoja kanavia uutta musiikkia etsies-

saan.

Toistuvina uuden musiikin medioina vastauksissa esiintyivat esimerkiksi Jyrki, MTV,
Top40-lista, Suosikki, Rumba, Soundi ja Radiomafia. Innokkaimmat ovat myés luke-
neet tai olleet mukana tekemdassa fanzineja eli harrastelijalehtid. Naiden lisaksi tarkeind

pidettiin myds erilaisia musiikkikatalogeja, joista tilattiin levyja kotiin. Esimerkiksi Faze-



18

rin musiikkikerho ja Spinefarmin katalogi mainittiin. Vastauksissa korostui myos levy-

kauppojen tarkeys ennen nettiaikaa.

Vastauksissaan moni toimittaja kertoo muistaneensa sen murroksen, kun musiikin ku-
lutus alkoi siirtya digitaalisempaan suuntaan. MP3-soitinten tuleminen syrjaytti kannet-
tavat CD-soittimet nopeasti ja musiikkia janoava kansa |0ysi pian tiensa internetin mu-
siikkipalveluiden &aarelle. Seuraavaksi tarkastelen tarkemmin naitd yleisimmin esiinty-

neita vastauksia.

3.1 Puskaradio

Vastauksissa korostui musiikin osuus identiteetin rakentamisessa ja etsimisessa. Kave-
riporukan sisalla oli tarkeda kuunnella samanlaista musiikkia ja pysya karryilla siita,
mik& omassa piirissé oli muodissa. Esimerkiksi Timo Launonen mainitsi vastaukses-
saan, ettd muodissa oleminen ei tarkoittanut valttamattda kuumimpia trendeja, vaan

usein se saattoi olla juuri valtavirrasta poikkeaminen.

Eritoten nuorempana rakensin omaa identiteettiani aika paljon kuluttamani musii-
kin ymparille. Lukioikdisend musiikin kuuntelemisesta tuli viel& piirun verran mer-
kittdvampi statement siitd, kuka olet. Meidan kaveripiirissamme oli todella noloa
ja mielikuvituksetonta kuunnella sen hetken populaarimusiikkia - kaikki muu oli
parempaa. Joku kavereistani I6ysi sisarustensa vanhat CD:t ja yhtékkid mennei-
den vuosikymmenten kitararokki oli kaikkien mielestd maailman siistein juttu iki-
na. (Launonen 2015, sahkdpostihaastattelu.)

Ystavapiiri oli musiikkimaun maarittdAmisen lisaksi yleensa myds tarkein l&ahde uuden
musiikin I0ytamisessa. Joku kavereista saattoi tilata kotiin ulkomaista musiikkilehted,
jota paasi selailemaan kylaillessa tai joku oli kaynyt hyvalla keikalla, josta kertoi muille.
Saattoi olla, etté vain yhdella kaveripiirista nakyi TV:sta musiikkikanava, jota katsottiin
yhdessa. Kaveripiiri saattoi myds pistaa musiikin kiertAmaan. Vastauksissa l6ytyi tapa-
uksia, joissa jokainen porukan jdsen on ostanut aina vuorollaan levyn ja lainannut levya
sitten muille. MP3-soitinten yleistyessa oli helppo vaihtaa muistitikkujen sisallét kaveril-
ta toiselle. Kaikki olivat kuitenkin sitd mieltd, ettd lempimusiikista piti maksaa. Oli kun-
nia-asia ostaa fyysistd musiikkia. Ne olivat aarteita joita haluttiin kuunnella usein ja ko-
konaisvaltaisesti kansitaidetta ihaillen. Levyjen ja levyhyllyn omistaminen oli myds ima-

goasia ja méaaritteli identiteettia.
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3.2 Televisio

Vastauksissa korostui myds musiikkivideoiden merkitys uuden musiikin Idytdmisessa.
Suomessa oli 90-luvun lopuilla ja 2000-luvun alussa mahdollista katsoa musiikkivideoi-
ta televisiosta, silla niitd naytti sekd kotimainen ohjelma Jyrki ettd Music Television el
MTV. Tuija Modinos kertoo toimittamassaan Musiikkivideo murroksen merkkind —
artikkelissaan, ettd musiikkivideot asettuivat lopullisesti osaksi nuorten arkea vuosina
1995 ja 1999-2011. (Modinos 2003. 125.)

MTV sen sijaan oli tAynn& musiikkia, mutta Music Television ndkyi vaan kaapelitalouk-
sissa. Tama tarkoitti sitd, ettd antennitaloudet jaivat ilman musiikkitelevisiota ja Music
Television pauhasi siis yleisimmin kaupunkilaisnuorten kodeissa. Moni haastateltu
paasikin menneisyydessdan katsomaan MTV:ta vain kaverin luona. Jos kuitenkin
omassa kodissa nékyi MTV, sieltd saatettiin usein nauhoittaa hyvid videoita talteen.
Omaa suosikkivideota odotellessa ehti katsoa monta muutakin videota, eli odotelles-

saan loysi todennékdisesti mieluista uutta musiikkia.

Kotimaisten musiikkivideoiden kultakausi koitti vuonna 1995, kun MTV3 aloitti uuden
kotimaisen musiikkiohjelman Jyrkin. Jyrki oli televisiossa vuodesta 1995 vuoteen 2001
saakka. Ohjelman idea oli l&htdisin Kanadasta MuchMusic-kanavasta, jonka materiaa-
lia nahtiin my6s Jyrkissa. Jyrki toimi nayttdmona tuoreille kotimaisille artisteille ja se
nosti myds kiinnostusta suomalaista musiikkivideotaidetta kohtaan. Jyrkid kuvattiin suo-
rana Helsingin Lasipalatsilta, mik& mahdollisti myds fanien ja artistien kanssakaymista.

Hanne Kautto oli yksi niista vastaajista, joka koki Jyrkin esittelevan vain tuttuja artisteja.

Jyrki oli kova sana ja sita tuli jonkin verran seurattua murkkuikdisena. Lahinna
bongailin sieltd kuitenkin omia suosikkeja, enké I6ytanyt uutta musaa. Jyrkid ko-
vemmat mediat minulle olivat MTV ja radio. (Kautto 2015, sdhk&postihaastattelu.)

Jyrkin ja MTV:n lisaksi musiikkivideoita naytettiin Yleisradion Top 40 Lista -ohjelmassa,

jossa kaytiin lapi Suomen virallista myyntilistaa. (Yle 2005. Top 40.)

3.3 Printti

Vastaajien kesken suosituimmaksi uuden musiikin lehdeksi nousi Suosikki. Muita suo-
sittuja kotimaisia lehtia vastaajien lahihistoriassa ovat olleet Rumba ja Soundi. Innok-

kaimmat musiikkifanit tekivat zineja, eli itse toimitettuja lehtid. Zinet saattoivat liittya
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pelkdstddn yhteen artistiin tai ne saattoivat kasitella yhta tiettya genrea. YleX:n toimitta-
ja Ninni Suomalainen ihailee eritoten Apulantaa ja piti nuoruudessaan kotimaisia mu-

siikkilehtia tarkeina fanittamisen kannalta.

Festareilta tilattin Soundi ja Rumba. Myds Suosikki oli tarked tiedonléhde. Aina
kun Apulannalta tai Tehosekoittimelta tuli sinkku tai levy, niin me juostiin parhaan
ystavani kanssa koulusta Riverside Recordsiin hankkimaan uutta musaa. Oike-
astaan kaikki taskurahat menivat levyihin. Tillattin my6s Levy-yhtion lehteéd ja
tehtin oma fanzinea, jonka nimi oli Piiskuri. Nimi tuli Anna mulle piiskaa -
kappaleesta. (Suomalainen 2015, sahkdpostihaastattelu)

Opinnaytetyossaan Suosikki-lehden verkkotoiminnan kehittamista tutkinut Anssi Palo-
poski kertoo ensimmaisen Suosikki-lehden ilmestyneen vuonna 1961 (Paloposki 2011.
8). Lehden viimeinen numero julkaistiin vuonna 2012. Suosikkia julkaistiin yhteensa 51
vuotta, mika tekee siitd Suomen pitkaaikaisimman nuortenlehden. (Yle 2012.) Suosikki
oli lehti, joka iski fanituskulttuurin keskelle. Kultaturbo-numerot tarjosivat paksun luku-
paketin tietoa janoaville musiikista intoileville nuorille, ja l1&hes jokaisella populaarikult-

tuuria seuraavalla nuorella oli jossain vaiheessa Suosikista saatu juliste seinalla.

Ulkomaiset lehdet kuuluivat myods nuorten kiinnostusten kohteisiin. Haastatteluissa
mainittiin ulkomaisista lehdistd Mojo, Q, Kerrang, Billboard ja NME. Nykydan YleX:n
musiikkitoimittajana toimiva Anne Lainto oli jo nuorena kiinnostunut ulkomaisista mu-
siikkilehdista.

Nuorempana luin kaikki Suosikit ja ostin paljon ulkomaisia musiikkilehtid. Anttilas-
ta loytyi yleensa NME, Billboard ja Mojo. Ostin lehden yleensa sen perusteella
kuka kansikuvassa oli. (Lainto 2015, haastattelu.)

Haastateltujen vastauksista kay ilmi, etta ulkomaisia lehtid ostettiin tai niité tuotiin ul-
komaan reissuilta. Kaveripiirissad saattoi myos olla yksi henkild, joka tilasi ulkomaista
lehted kotiin. Kylassd kdymassa sai sitten selailla kaverin lehted. Ulkomaisista lehdista
I6ytyi paljon uusia artisteja. Haastatteluissa mainittin myos tarkeana uuden musiikin
lahteend musiikkilehdista luetut artistihaastattelut, joissa lempiartistit suosittelivat omia

suosikkejaan.

3.4 Levykaupat

Vastaajien mukaan levyjen ostaminen oli heidan lahihistoriassaan luonnollista. Levyja

ostettiin mielellaan pienista levykaupoista ja moni vastaaja muistaa edelleen omaa
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lempilevykauppaansa lammolla. Levykaupat olivat nuorille musadiggareille hengailu-
paikkoja, joihin mentiin ystévien kanssa tai jututtamaan tuttua myyjaa. YleX:n toimittaja
Jussi-Pekka Panttilan mukaan myyjan suositukset olivat hatunnosto kanta-asiakkaille,

jotka olivat otettuja siitd, ettd myyja on oppinut tuntemaan asiakkaan musiikkimaun.

Kun aloin tyk&tad musiikista, jota ei ollut oletusarvoisesti esilla, oli hienoo menna
levykauppaan, jossa myyja suositteli juuri postista tullutta uutuutta, jonka ajatteli
miellyttdvan mua. Myyjat olivat usein samanhenkistéa sakkia musiikkimakunsa
puolesta. Se sit ruokki levykauppojen hengailukulttuuria. (Panttila 2015, sahko-
postihaastattelu.)

Omaa lempibéndia pidettiin tiukasti silmalla ja uusimmat levytykset kaytiin ostamassa
heti. Jos omat tai ystavien vanhemmat matkustivat paljon, heidan tuliaisinaan saattoi
tulla musiikkia, jota ei viela Suomesta saanut. Lomamatkoilla toisissa kaupungeissa piti
paasta kdymaan paikallisessa levykaupassa tekeméssa loytdja. YleX:n elektronisen
tanssimusiikin tietdja DJ Orion eli Juska Wendland muistelee, etta netin yleistyessa ja
musiikin I6ytamisen helpottuessa fyysinen levykauppa saattoi edelleen olla se paikka,

joka tarjosi suurimman lgytamisen ilon.

Tamperelainen DJ Coma oli yksi minun omista suosikkisoittajistani ja edesmen-
neeltd spacecafe.fi -sivustolta 16ytyi satunnaisesti paivitettynd Coman ja muiden
nimekkaiden suomijukkien chartteja, joista sitten me tavalliset kuolevaiset yritim-
me spotata biiseja. Coman chartin ykkdsraitana oli joskus 90-luvun loppupuolella
Atlantis - Fiji, josta ei 16ytynyt infoa tai klippid yhtdan mistaan, mutta juuri sen tun-
temattomuuden takia biisi kiinnosti paljon. - - Biisista tuli myds oman “must have”
-listani ykkdsbiisi, vaikka en tiennyt mistd sen voisi saada. Kuukausia myéhem-
min olin vastahakoisesti vanhempieni mukana kdaymassa Tampereelta Helsingis-
sé ja sain luvan nopeasti kdyda myos Street Beat -levykaupassa. Astuin sisaan,
aloin selata uusia lattyja 1api A:n kohdalta ja toisena pinossa oli vihred kiekko,
jossa luki isolla “Atlantis - Fiji”. Pulssin nousu on jaanyt mieleen, l&hes vuoden
kestanyt metsastys oli palkittu. Digitaalisella aikakaudella moista kokemusta ei
ole paassyt syntymaan kertaakaan. (Wendland 2015, séhkdpostihaastattelu.)

Levykaupat olivat nuorisolle tarkeita oleskelupaikkoja, joissa uuden musiikin metsas-
tamiseen riitti joskus pelkastddn levyjen selailu. Mydhemmin internet toimi vaylana et-

Sid uusia levyja, joita saattoi pyytaa tilattavaksi omaan levykauppaan.

Erilaiset postimyynnit ja katalogit tekivat levyostokset viela helpommaksi. Fazerin Mu-
siikkikerho mainittin haastatteluissa yhdesséd Spinefarmin katalogin kanssa. Kotiin
kannetut lehdet taynna ostettavia albumeita oli monelle ensimmainen kosketus omiin
CD-levyihin.
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3.5 Radio

Ennen internet-aikaa radio oli television ohella suurin uuden musiikin esittelija. Yleisra-
dion radiomonopolin murtuminen ja kaupallisten radioiden vapautuminen vuonna 1985
oli yksi suomalaisen radiohistorian merkittavistd kdannekohdista. (Radiomedia 2014.)
Uimonen kertoo kaupallisten radiokanavien aiheuttaneen radion profiloitumista eli koh-
dentumista eri ryhmille. Rockista tuli nopeasti salonkikelpoista ja myos Yleisradio joutui

miettimaan l&hteekd se mukaan kysynnan ja tarjonnan peliin. (Uimonen 2011, 45-51.)

Nuoret olivat yksi kohderyhma, jolle alettiin tarjota yha enemmaéan ja enemman radiosi-
saltéa 1980- ja 1990 -luvuilla, kun mainosrahoitteiset radiot alkoivat olla arkipéivaa.
Syntyi nuorille suunnattuja kaupallisia kanavia, kuten Kiss FM, NRJ ja Radio City.
(Kemppainen 2011, 286-287.)

Yleisradion ja kaupallisten kanavien kuulijoissa nakyi jako: vanhempi vaestd kuuntel
Yleisradiota, kun taas nuoremmat hakeutuivat kaupallisten radioiden puolelle. Yleisra-
dio teki kanavauudistuksen vuonna 1990 ja tarjosi uutena kanavana nuoria ja nuoria
aikuisia kosiskelevan Radiomafian. (Kemppainen 2011, 269.) Radiomafia oli hittiradiota
ja monipuolista musiikkitarjontaa yhdistava viihteellinen kanava, joka on vakiinnuttanut

asemansa monen suomalaisen mielesséa kattavana uuden musiikin mediana.

3.5.1 Radiomafia

Lahes jokaisen haastatellun vastauksessa mainittin YleX:4a edeltdnyt Radiomafia.
Radiomafia oli Yleisradion nuorisoradiokanava, joka aloitti toimintansa 1. kesékuuta
1990 ja lopetti 12. tammikuuta 2003. Radiomafia oli suunnattu alle 35-vuotiaille, joita se
tavoitteli rohkealla sisllollaén ja laajalla musiikkitarjonnallaan. Yksi kanavan tarkeana
pidetysta tavoitteesta oli myos kotimaisen musiikin esilletuominen. (Kemppainen 2011,
275-276.)

Yleisradiolla oli kaupallisia radioita enemman resursseja juuri levyston laajuuden kans-
sa, mika mahdollisti laajan kirjon erilaisia musiikin erikoisohjelmia. Merkittavia ja mie-
leenpainuneita ohjelmia olivat esimerkiksi uuden populaarimusiikin esittelyyn keskitty-
nyt Upteekki, metallimusiikkiin keskittynyt Metalliliitto ja Lista Top 40 -ohjelma, jossa
kaytiin 1api Suomen virallista myyntilistaa. (Radiomafia 2002.) Listaohjelmaa esitettiin

seka Radiomafiassa etta televisiossa. Nykyaan Suomen virallista listaa voi kuunnella
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seka Radio Aallossa etta Radio Rockissa ja Radio Suomipopissa (Musiikkituottajat
2015).

Haastatteluissa moni muistelee Radiomafiaa kokonaisvaltaisena uuden musiikin lahet-
tild&dnd. Radiomafian erikoisohjelmat olivat gernerajojen vuoksi suppeampien yleisgjen
ohjelmia, mutta koko kanava soitti musiikkia niin laajalla skaalalla, ettéa jokaisen oli
helppo 16ytaa sieltd itselleen jotain. YleX:ssa ennen tapahtumatuottajana toiminut Erno

Kulmala kertoo Radiomafian olleen tarkeimpien uuden musiikin kanavien joukossa.

Radiomafia oli darimmaisen tarke& kanava hamstrata uutta musaa teinind. Tai
oikeastaan mitéa tahansa musiikkia. Koska se nyt tuohon aikaan oli oikeastaan
ainoa kanava, jota tuli kuunneltua ja musiikin kirjo oli nykymittapuulla laaja. (Kul-
mala, haastattelu 2015.)

Tassé Radiomafiaa ylistavassa otannassa kannattaa tietysti ottaa huomioon, etté kaikki
haastatellut ovat tdissa Yleisradiossa. Radiomafia on ollut aikanaan tarked uuden mu-
siikin media, mutta Radiomafian dominanssi mainituissa kanavissa saattaa osaltaan
selittyd silla, ettd moni kanavaa ihannoinut on halunnut hakea Radiomafiaa seuran-

neelle YleX:lle téihin.

3.5.2 Radiomafian soittolista

Kuinka kirjava Radiomafian musiikkitarjonta sitten oli? Radiomafia luotti musiikkipolitii-
kassaan soittolistaan seka A-, B- ja “my0s soitossa” -listajakoon. Rotaatiossa A-listalle
nousevat uutuuskappaleet saivat enemman soittoa ja soittokerrat putosivat alenevassa
listauksessa. Radiomafian soittolista koostui kerrallaan noin 60 kappaleesta. Soittolis-
talle lisatyt uutuuskappaleet soivat 1-25 kertaa viikossa. Viikottainen kanavan soittolis-

tan kappalevaihtuvuus oli noin 6-10 kappaletta. (Radiomafia 2002.)

Kanavan viikottain paivittyvan soitetuimmat kappaleet -listan perusteella musiikkina soi
sekd ulkomainen ettd kotimainen pop-, rap-, dance- ja rock- musiikki. Taman liséksi
kanavalla nostettiin esille demo-tasolla olevia bandeja. Upteekki-ohjelma esitteli viikot-
tain kolme omakustannelevya ja muut musiikin erikoisohjelmat esittelivat ohjelmansa
genreen sopivia demoja. Musiikin erikoisohjelmia oli niin runsaasti, etta lahes jokainen
artisti 10ysi omalle musiikilleen sopivan kohdeohjelman. Marginaalisempaa rockia teke-
vat lahettivat demonsa Marginaaliin tai Rakarodeoon, limestyskirja otti vastaan punk- ja

hardcore —demoja, kun taas Metallilittoon sopi l&hettdd metallimusiikkia. Omat ohjel-
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mansa oli myos jazzille & soulille ja ambientille. Naiden liséksi eriteltin omat demoja
syynaavat erikois-DJ:t klubihouselle, deep houselle, trancelle, drum’n’bassille, rapille,

breakbeatille ja technolle. (Radiomafia 2002.)

Vaikka Radiomafian soitetuimpien kappaleiden joukko koostuu aika pitkalti valtavirta-
musiikin isoista nimista, kuten Eminemista, Avril Lavignesta, Apulannasta ja TikTakista,
musiikin erikoisohjelmien laaja kirjo erotti kanavan tarjonnan muista hittiradioista. (Ra-
diomafia 2002.) Omien radionkuuntelumuistojeni mukaan radion juontajat saivat myos
perustellusti soittaa kappaleita soittolistan ulkopuolelta, jos esimerkiksi uutisoitiin jotain

tiettyyn artistiin liittyvaa.

3.6 MySpace

Yksi musiikkikulttuurin mahdollistajista oli vuonna 2003 startannut sosiaalinen media
MySpace (Myspace 2015). Haastatteluissa MySpace mainittin muutaman kerran en-
simmaisena kosketuksena digitaalisen musiikin maailmaan. MySpace on yksi Internet-
ajan musiikkipalveluiden komeetoista, joka on edelleen toiminnassa ja jolla vierailee
jopa 50 miljoonaa kavijaa kuukaudessa. Kavijamaarat tosin selittyvat nostalgialla: Mys-
pacen emoyhtyid Viant Incorporatedin toimitusjohtaja Tim Vanderhook kertoo vuoden
alussa antamassaan Wall Street Journalin haastattelussa, ettd ihmiset hakeutuvat
Throwback Thursdayn innoittamana etsimaan Myspacesta vanhoja kuviaan. Throw-
back Thursday on sosiaalisessa mediassa kaytetty tunniste, jota kayttamalla ihmiset
julkaisevat torstaisin vanhoja kuvia itsestadn. Myspace oli musiikin jakamisen ohella

yksi aikansa kuvanjakoalustoista. (Shields 2015.)

MySpace tarjosi kayttajilleen mahdollisuuden listata lempimusiikkiaan, mutta se tarjosi
alustan my0s uusille artisteille ja yhtyeille, jotka halusivat esitella musiikkiaan.

Hyvin nopeasti jokaisella menestysta janoavalla artistilla oli oma MySpace — sivusto,
joka tarjosi nopealla vilkaisulla muusikon vaikutteet, kuvia seka tietysti musiikkia. Moni
artisti 16ysi tiensa kuuluisuuteen MySpacen avulla. Esimerkiksi Adele ja Arctic Monkeys

saivat levytyssopimuksen ladattuaan musiikkia MySpaceen (Ali 2013).

Musiikin 16ytdmisen helpottamiseksi MySpace lisési palveluihinsa myfs suosituim-

muuslistat sek& suosittelutydkalun, joka esittelee kayttajalle taméan musiikkimakuun
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perustuvaa musiikkia. Suosittelu on nykyaan yksi yleisimmistd musiikkipalveluiden

ominaisuuksista.

4 Uuden musiikin [dytaminen YleX:ss& vuonna 2015

Musiikin kuuntelu maarittdd nykypaivan ihmista hyvin monella tapaa. Omaa persoonaa
rakennetaan monesti sen kautta, mika musiikinlaji on lahinnd sydanta tai sen kautta,
mink& aikakauden musiikkia ihannoi. Musiikki saattaa maarittda pukeutumistyylin,

hiusmuodin, kaveripiirin seka tapahtumat ja paikat, joissa kaydaan.

Uuden musiikin etsiminen ja kuluttaminen liitetdan yleenséa yksilon edellakavijyyteen.
Uuden musiikin 16yt&jia ihannoidaan ja heitd pidetd&n arvossa. Ennen internetin yleis-
tymistéa uuden musiikin l16ytdminen vaati tarkkaa musiikkivainua, myyrantyota ja hyvia
kytkoksid. Internetin yleistyminen toi uuden musiikin etsimisen ja Idytamisen kaikkien
ulottuville, mahdollistamalla musiikin helpon leviamisen. Béndisivustot, musiikkiblogit,
suoratoistopalvelut ja digitaaliset musiikkikaupat kipusivat nopeasti ihmisten arkipdi-

vaan.

Nopeasti digitalisoituva musiikkimaailma tarjosi kuluttajille kaiken heti ja helposti. Digi-
talisoitumisen my6td edelldkavijaksi asettuminen on matalammalla kynnykselld ja
mahdollista kenelle tahansa, mutta tuon aseman sailyttdminen vaatii jatkuvaa tyota.
Musiikkibloggarit kilpailevat keskenaan siitd, kuka loytdd kuumimman tulokkaan en-
simmaisena ja kuka ehtii kaivaa tuntemattomat kyvyt uutisvirtaan ennen muita. Digitaa-
lisen musiikin palvelut hyddynsivat taté ja kehittivit nopeasti ominaisuuksia, joilla kayt-
tdja voi jakaa musiikkiloytonsa suoraan sosiaaliseen mediaan, kuten Facebookiin tai
Twitteriin. Monet musiikkipalvelut tarjoavat myos kappaleiden suoraa upotusmahdolli-

suutta toisille sivustoille.

Internet on tarjonnut myds artisteille helpomman vaylan saada musiikkiaan kuuluville.
Taman vuoksi internetkuhinan vauhdittamia tdhdenlentoja on my6s tullut enemman.
Artistin haaste onkin nykypédivand saada sekd musiikin edelldkavijoiden ettd suurten

massojen suosio.

Seuraavissa kappaleissa tarkastellaan 2000-luvun digitaalisia musiikkipalveluita, jotka
toimivat myos Suomessa. Tarkastelen valikoituja palveluita suoratoiston, omakustan-

nemusiikin ja uuden musiikin I6ytdmisen saralta. Rajasin palvelut niiden merkittavyyden
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mukaan ja valitsin tarkasteltavaksi seka YleX:n uuden musiikin toimittajien, Juska
Wendlandin etta musiikkip&allikdon haastatteluissa mainitsemia palveluita, etté niitd pal-
veluita, joista itse koin olevan hy6tya kun tein musiikkitoimittajan toita YleX:ssa.

Haastatelluista Anne Lainto ja Venla Kokkonen vastasivat yhdessa kysymyksiin, mutta
Wendlandia ja Puljujarvea haastateltiin yksin. Haastattelut on toteutettu strukturoituina
teemahaastatteluina ja jokainen haastateltava on vastannut kysymykseen "Mitéa tyoka-
luja kdytat uuden musiikin etsimiseen tydssasi?”. Vastauksissa etsin jalleen useimmin
mainittuja metodeja, joihin seuraavaksi syvennytadn. Kysyin haastateltavilta miksi he
suosivat naita tiettyja palveluita, ja useimmiten vastauksena annettiin joko niiden kate-
vyys tai kattavuus. Vastaajat pitivat tarkeind puolina sita, etta palvelut tai mediat tarjoa-
vat infoa helppohakuisesti ja ettd niissd on tarjolla kattavasti tuoretta musiikkia. Toimit-
tajat joutuvat penkomaan uutta musiikkia tydssaan paljon, joten selkea ja helppo kay-

tettdvyys merkitsee heille paljon.

4.1 Musiikin verkkokaupat

Musiikin verkkokaupat eivat valttamatta ole se paikka, johon toimittaja menee selaile-
maan uutta musiikkia, mutta ne ovat silti tarked musiikkitoimittajan tytkalu. Joskus ai-
noa keino saada musiikkikappale soittoon on ostaa se verkkokaupasta. Suurten verk-
kokauppojen ohella toimivat omakustanneartistien musiikkia esittelevat verkkokaupat

saattavat kuitenkin toimia oikein hyvana musiikin aarrearkkuna.

Haastatteluissa ei mainittu esimerkiksi musiikin verkkokaupan jattilaista iTunesia uuden
musiikin lahteend. TAma ei yllata, silla vaikka iTunes on se kattavin kirjasto, josta kap-
paleita yleensa hankitaan, itse musiikin etsiminen on yleensa tehty muuta kautta ennen
ostotapahtumaa. iTunes tarjoaa ostodataan perustuvia listoja, mutta listat kulkevat mo-
nesti kasi kddessa valtavirran mieltymysten kanssa. Suuri musiikkikauppa on hyva tyo-
kalu konkreettisten musiikkihankintojen suhteen, mutta YleX:n toimittajat eivat kuluta
iTunesissa aikaa musiikkia etsien. Juska Wendland kertoi kuitenkin haastattelussa
(2015), ettd DJ:n nakokulmasta iTunes tarjoaa valilla mielenkiintoisia bundleja eli yh-
teen niputettuja kappaleita edulliseen hintaan. Bundleissa on valilla myds DJ:lle uutta

musiikkia tarjolla sen havitellun kappaleen lisaksi.

Kéasittelen seuraavaksi kaksi musiikin verkkokauppaa: Beatportin ja Bandcampin.

Wendland kayttdd omassa tydssdan paljon Beatportia ja omina musiikkitoimittaja-
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aikoinani huomasin itse kayttavani paljon Bandcampia uusien mielenkiintoisten bandi-

en léytdmiseen.

4.1.1 Beatport

Elektronisen musiikin erikoisohjelmaa YleX:ssé juontava Juska Wendland kertoi haas-
tattelussaan yhdeksi tarkeimméksi tyokalukseen Beatportin (Wendland 2015, haastat-
telu). Beatport on yksityinen elektroniseen tanssimusiikkiin erikoistunut musiikin verk-
kokauppa. Beatport tarjoaa rekisterdityneille kayttajilleen mahdollisuuden kuunnella ja
ostaa musiikkia elektronisen kentan laajalta alalta. Rekister6imaton kayttaja paasee
kuuntelemaan kappaleita. (Beatport LLC 2004-2015.) Palvelu uudistui hiljattain, ja tar-
joaa musiikkikauppansa nimella Beatport Pro. Samalla pelkdn Beatport —nimen alle
perustettiin ilmainen elektronisen musiikin suoratoistopalvelu. (Constine, 2015.) Suora-

toistopalvelu tarjoaa kuitenkin edelleen musiikin ostomahdollisuuden.

Wendland kertoo Beatport Pron eroavan Beatportista ostomahdollisuuksiensa puoles-
ta. Beatport-puoli tarjoaa normaalit ostoskorit kaupan puolella, kun taas Pro-versio tar-
joaa eri genrejen mukaan luotavia useita ostoskoreja. Wendland kertoo, ettd hanell& on
esimerkiksi pelkkda tech housea sisaltdva ostoskori, johon voi tallettaa sen genren

uusia raitoja odottamaan ostoa.

BEATPORT TOP 100 » =

TITLE ARTISTS REMIXERS

Outside feat. Ellie Goulding cal
Voodoo Original Mix

Make Me Feel Better Don Diablo
Discharge Original Mix

Do It 2 Nite Lucas & Steve Remix

Low Frequency Original Mix

Wave Your Hands Original Mix Bas
You Know Original Mix

Kensei Original Mix

Intoxicated Original Mix

Kuvio 3. Beatport Top 100 —listan Top 10 —biisit. 09.03.2015. (Beatport Pro, kuvakaappaus.)



28

Beatport kerda myds omia Top-listojaan. Beatport Top 100-lista on kattava katsaus
siitd, mik& on kuuminta elektronisen tanssimusiikin saralla juuri nyt. Yleisen Top 100—

listan lisdksi palvelu nayttaa top-listoja genreittan. (Beatport LLC, 2004-2015.)

4.1.2 Bandcamp

Bandcamp on amerikkalainen riippumattomille artisteille suunnattu verkkokauppa. Si-
vusto tarjoaa jokaiselle liittyvéalle artistille oman artistisivun, johon artisti voi lisaté uutta
musiikkia ja lisatietoja, kuten levynkannet seka tietoja itsestaan. Cover-kappaleita saa
ladata palveluun vain, jos alkuperdinen artisti on antanut luvat kirjallisena. (Bandcamp
2015.)

Bandcamp tarjpaa myds suoratoistomahdollisuuden sek& itsendisen verkkokaupan.
Verkkokauppa pyrkii palvelemaan ostajia tarjoamalla latausformaattina mp3:n liséksi
korkeampilaatuisia AAC- ja FLAC-formaatteja. Kaupassa on myds mahdollisuus mak-
saa musiikista oletushintaa enemman. Artisti voi myos itse maaritella haluaako asettaa
musiikilleen ollenkaan minimihintaa, jolloin artistilla on myds mahdollisuus jakaa mu-

siikkiaan ilmaiseksi. (Bandcamp 2015.)

4.2 Musiikin suoratoistopalvelut

Musiikin digitalisoituminen nakyy ehka parhaiten siind, ettd kaikki YleX:n toimittajat
jotka ovat musiikin kanssa tekemisissa nykypaivana, mainitsivat kuuntelevansa musiik-
kia eniten suoratoistopalvelujen kautta. Fyysisia levyja saatetaan kuunnella autossa, tai
vinyyli laitetaan soimaan kun halutaan omistautua musiikin kuuntelulle. Arjen keskella
musiikin suoratoistopalvelut kuten Spotify ja YouTube ovat ne luotetuimmat valinnat,
jotka ovat aina kaytettavissd seké kotona ettd matkalla. Musiikkitoimittajat Lainto ja
Kokkonen sekd& musiikkipdallikkd Peppi Puljujarvi mainitsivat kaikki Spotifyn yhtena
tarkeimpana tyovalineendaan uuden musiikin etsimisessa. (Lainto, Kokkonen, Puljujarvi
2015, haastattelu.) Seuraavaksi tarkastellaan tarkemmin pelk&stadn suoratoistoon eri-

koistuneita palveluita: Spotifyta, YouTubea ja Vevoa.
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4.2.1 Spotify

Ruotsalainen Spotify on yksi suosituimmista musiikin suoratoistopalveluista. Spotify
tarjoaa kayttajalle joko ilmaista Free-sopimusta tai maksullista Premium-sopimusta.
Free-sopimus tarjoaa kayttajalleen péddsyn musiikkitietokantaan sekd &lypuhelimella,
tietokoneella ettd tabletilla, mutta mobiilikaytdssa valittavana on vain kappaleiden sa-
tunnaistoisto. On-demand -toisto on kaytossa tableteilla ja tietokoneilla. Free-
palvelussa on my6s mainoksia, kun taas Premium-sopimus tarjoaa mainoksetonta

kuuntelua on-demandina kaikilla laitteilla. (Betters & Smith 2014.)

Kayttaja voi luoda omia soittolistoja tai kuunnella valmiita soittolistoja, kuunnella artistiin
tai kappaleisiin perustuvaa radiota sekd 16ytdd eri maiden top-listoja. Palvelussa on
mahdollista 10ytda omaan musiikkimakuun perustuvia suosituksia sek& selata oman
lempiartistin kaltaisia artisteja. Kayttaja voi myos lisdtd oman digitaalisen musiikkikirjas-
tonsa Spotifyhin. Spotify tarjosi ennen mahdollisuutta ostaa kappaleita verkkokaupasta,

mutta luopui tuosta ominaisuudesta vuonna 2013. (Henderson 2013.)

YleX:n musiikkipaallikké Peppi Puljujarvi seuraa paljon erilaisia listoja Spotifyssa.

Eniten seuraan erilaisten ihmisten itse tekemia soittolistoja. Saatan kayda lapi
kavereiden tekemid treenilistoja tai etsia aktiivisten ja mielenkiintoisten nuorten ti-
leja nahdékseni mita kohderyhma kuuntelee. Mielenkiintoinen Spotify-kayttaja on
sellainen, joka ei valttaméattd kuuntele koko ajan radiota, mutta 16ytda Spotifyn
kautta itselleen mieluisaa musaa. Top-listoista minua kiinnostaa striimaus-
maarat, mutta top-listoja enemman seuraan viraalilistoja. Seuraan tietenkin noita
listoja Suomen lisdks myds muiden maiden osalta. Tilaan myds paljon automaat-
tisesti paivittyvia uuden musiikin listoja. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Spotify tarjoaa viikottain paivittyvan viraalilistan. Top-listat kertovat striimatuimmat kap-
paleet, mutta viraalilista esittelee pinnan alla kuplivat ja nousussa olevat kappaleet.
Viraalilistaus ottaa huomioon sen, mita kayttaja tekee sen jalkeen kun on |8ytanyt uutta
musiikkia; mitd enemman kappaletta on Ioytdmisen jilkeen jaettu ja suositeltu, sitd

korkeammalle se kipuaa viraalilistalla. (Spotify 2015.)
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Kuvio 4. Vasemmalla Spotifyn Discover- eli 16ytdmistoiminto ja oikealla Suomen viraalilista.
(Spotify 2015, kuvakaappaus)

Spotify toimi alussa pelkastaan tietokoneelle asennettavana ohjelmana ja alypuhelimen
applikaationa. Nykyaan Spotifyta voi kayttad myds selaimella. Kuvassa nakyvét Spoti-
fyn suositustoiminto, joka suosittelee samankaltaisia artisteja kayttajan kuunteluhistori-

an perusteella seka Spotifyn Suomen viraalilista.

Saadakseen musiikkinsa lisensoitua Spotifyyn, artistilla tulee olla sopimus joko levy-
yhtion tai jakelijan kanssa. Jakelijoita 10ytyy internetista paljon, joten myds omakustan-
neartisteiden on helppo saada musiikkiaan Spotifyn tietokantaan. (Spotify 2015.) Spoti-
fy palvelee erilaisten kayttajien tarpeita, mutta esimerkiksi remix-versioiden maara on
vahainen. Tama johtuu muun muassa siita, etta lailliset remix-versiot vaativat tekijanoi-
keudellisesta ndkokulmasta luvan seka kappaleen etta masternauhan kayttoon. (Spoti-
fy 2015.) Tasta syysta monet DJ:t kayttavat remixienséd jakamiseen esimerkiksi Sound-

cloudia.

Spotify maksaa artistille rahaa striimauksista, mutta monet artistit ovat avoimesti Kriti-
soineet tilitysten pienia méaaria. Suomessa esimerkiksi Anssi Kela paljasti julkisesti blo-
gissaan Levoton Tyttd -hittikappaleensa tilityssummat vuonna 2013. Tilityssummat
vaihtelevat artistien rojaltisopimusten mukaan, mutta esimerkiksi Kela oli laskenut saa-
vansa yhdesta soitosta 0,002 euroa. Tilitetty summa on eri riippuen siita tuleeko kuun-
telukerta ilmaisen Free-tilin vai maksullisen Premium-tilin puolelta. Premium-kaytt&jan

kuuntelukerta on artistille arvokkaampi kuin Free-asiakkaan. (Kela 2013.)
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Kayttdjan nakokulmasta Spotify on hyva paikka I6ytda itsed kiinnostavaa ja omaan
makuun sopivaa musiikkia. Spotifysta l6ytyy suuri maara klassikkoja sek& uutta musiik-
kia, mutta osa artisteista ei halua musiikkiaan Spotifyhin. Téllaisia artisteja ovat esi-
merkiksi Taylor Swift ja Thom Yorke. (Spotify 2015; Time Inc. UK 2013.) Monesti my6s
viime hetken kuumimmat trendibandit saattavat tulla hieman my6hassé Spotifyhin, jo-
ten kaikista tarkin edellakavija seuraa luultavasti Spotifyn lisdksi myds muita musiikki-

palveluita.

4.2.2 YouTube ja Vevo

YouTube on Googlen omistama internetin suosituin videoiden suoratoistopalvelu. Joka
kuukausi palvelussa vierailee miljardi uniikkia kayttdjaa ja palveluun ladataan yli 100
tuntia videomateriaalia joka minuutti. (YouTube 2015.) Kuka tahansa voi ladata You-
Tubeen videoita, joten se on kaytetyin videoiden julkaisukanava seka aloitteleville etta

tunnetuille artisteille.

YouTube oli pitkA&n kanava, jonka kautta yleiso I0ysi artistien musiikkia, mutta artisti ei
paassyt rikastumaan videoiden nayttokerroilla. Vuonna 2013 YouTube ja suomalaisia
musiikintekijoitéa edustava Teosto sopivat lisensointisopimuksen, joka mahdollistaa sen,
ettd YouTube maksaa suomalaisartisteille korvauksia palvelussa toistetusta musiikista
(Teosto 2015).

Taman liséksi YouTube tarjoaa myds mainostusmahdollisuuksia videoiden yhteydessa.
Mainoksista saadut tulot ovat sitd korkeampia, mitd enemman videoita katsotaan (Mo-
reau 2015.) Lisaksi levy-yhtidille kiinnitettyjen artistien videoista 16ytyy yleensé kuvaus-
tekstistd suorat linkit musiikin verkkokauppoihin ja suoratoistopalveluihin. Ollessani
levy-yhtion markkinointiosastolla toissa opin, etta vain enaa harvoin videoita julkaistaan
niin, etta ostolinkkeja ei ole saatavilla. Jos nain tehdaan, kyseessa on yleensa artisti,
jolla ei ole levytyssopimusta tai levy-yhtid haluaa luoda videolle tai artistille nostetta.
Odottamalla videoiden kanssa musiikin julkaisupdivadn saakka pystytddn myds vaikut-

tamaan musiikin laittomaan levittamiseen.

Suomessa Universal Music ja Sony Music lataavat videoita my6s Vevo-videopalveluun,
jonka ideana on tavoittaa korkeamman profiilin mainostajia ja varmistaa ostolinkkien
I6ytyminen. (Rosoff 2009.) Vevon kanssa yhteistydté tekee siis kaksi kolmesta suures-

ta labelista, Warner Music keskittyy lataamaan videoita omalle YouTube-kanavalleen.
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YouTube pyrkii tuomaan Spotify-tyyppisen Premium- ja Free-asiakasajattelun myos
musiikkivideoiden katseluun. YouTube on julkaisemassa Music Key -nimista palvelua,
jonka tarkoitus on saada ihmiset maksamaan musiikkivideoiden katselusta. Samoin
kuin Spotifyssa, nama Music Keyta kayttdvat maksavat asiakkaat toisivat enemman
tuloja katselukerralle, kuin ilmaiseksi katselevat asiakkaat. Palvelu on talla hetkella

beta-testauksessa ja vain kutsutuille kayttajille avoinna. (Teosto 2015; Dredge 2014.)

Kayttdjan kannalta YouTube on loistava paikka l6ytd& uutta musiikkia. Palvelu ei mak-
sa mitaan, ja sielta 10ytyy lahes kaikki musiikki videoineen. Tunnisteilla toimiva hakemi-
nen tarjoaa osumia, vaikka etsija ei muistaisi tarkkaa nimea. YouTubesta l6ytyy isojen
artistien liséksi aloittelevia artisteja seka suurten labeleiden suojista ponnistavia tule-
vaisuuden tahtia. Kayttd on vaivatonta ja jo katselukerrat kertovat artistin senhetkisesta

suosiosta.

4.3 Muut palvelut

Musiikkipalveluiden joukosta 16ytyy my6s palveluita, jotka eivat sovi suoranaisesti edel-
& mainittuihin kategorioihin. YleX:n musiikkipaallikon ja musiikkitoimittajien haastatte-
luissa mainittiin Shazam, Soundcloud ja sosiaalinen media (Lainto, Kokkonen, Puljujéar-
vi, Wendland 2015, haastattelu). Shazam on tuore palvelu, joka vastaa uudenlaiseen
tarpeeseen, eli kappaleen tunnistamiseen. Soundcloud on suoratoistopalvelu, jossa
yhdistyy marginaalimusiikki, isot nimet sek& kappaleista maksaminen. Soundcloud hy-
vaksyy tarjontaansa demot, remixit ja settilistat, mutta saattaa olla myds suurten artisti-
en julkaisualusta. Samalla se tarjoaa ostettavissa oleville kappaleille ostolinkit. Sosiaa-
linen media nayttelee tarkedd asemaa sek& musiikkitoimittajan tydssa ettd fanittami-
sessa. Se antaa ensikaden tietoa musiikkitoimittajalle, mutta tarjoaa samaan aikaan

saman tiedon myos fanille.

4.3.1 Shazam

Vuonna 2002 julkistettiin brittilainen mobiiliapplikaatio nimeltd Shazam, joka on yksi
taman paivan merkittavimmista musiikkipalveluista. Shazamin idea on tunnistaa mu-

siikkia ja tarjota kayttajélle tietoa esittajasta
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Kuvio 5. Mobiilisovellus Shazam osaa kuunnella kappaletta ja tunnistaa sen. Explore-toiminto
nayttadd mita palvelun kayttajat ovat halunneet tunnistaa eri maissa. (Kuvakaappaus
mobiilisovelluksesta)

Musiikin soidessa kayttaja kuunteluttaa Shazamille kappaletta 10 sekunnin ajan. Sovel-
lus tunnistaa naytteestéa musiikin digitaalisen jaljen ja vertaa tuota jalkea olemassa ole-
vaan tietokantaan. Jos sovellus loytaa tdsmaavan jaljen tietokannasta, se lahettaa
kayttajalle tiedon artistista, kappaleen nimestéa ja levysta jolta kappale l6ytyy. Taman
lisdksi sovellus tarjoaa linkin YouTubeen ja Spotifyyn seka ostolinkit iTunesiin ja Zu-
neen. Sovellus kerdd myos dataa eniten etsityista kappaleista. Naita listauksia seu-
raamalla voi pysya hyvin karryilla nousussa olevasta musiikista seka suosituista kappa-
leista. (Shazam, 2015.) YleX:n musiikkipaallikkd Peppi Puljujarven mielestd Shazam

kasvattaa koko ajan suosiotaan.

Shazam on selkeasti nousussa oleva palvelu. Mailmalla tata kaytetaan jo paljon,
mutta Suomessa kayttdminen on vield vahaisempad. Palvelun avulla Suomessa
on kuitenkin helppo haistella tulevia hitteja katsomalla eri maissa trendaavia kap-
paleita. (Puljujarvi 2015, haastattelu.)

Musiikkitoimittajalle Shazam tarjoaa katsauksen tuleviin hitteihin. Musiikkitoimittajan on
helppo katsoa kartalta, millainen kappale toimii esimerkiksi Suomen naapurimaissa,
jolloin siin& saattaa olla hitin siementda myds Suomessa. Juska Wendland kertoi haas-
tattelussaan (2015) kayttavansa mielellaédn Shazamia tietokoneensa tyopdydalla, jolloin
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ohjelma tunnistaa kaikki tietokoneella tai sen lahettyvilla soitetut kappaleet ja merkitsee
ne. Applikaatiossa voi myds asettaa autopilotin paélle, jolloin se jatkaa kappaleiden
tunnistamista, vaikka puhelinta ei edes ottaisi kateen. Wendlandin mukaan tama on
katevaa esimerkiksi silloin, kun han menee katsomaan DJ-keikkaa. Silloin voi nauttia
keikasta taysin rinnoin, mutta seuraavana paivand saa myds taydellisen settilistan tal-

lennettuna Shazamin tietoihin. (Wendland 2015, haastattelu.)

4.3.2 Soundcloud

Saksalainen Soundcloud on internetissa toimiva yhteisdpalvelu, joka keskittyy aanitie-
dostojen levitykseen ja suoratoistoon. Palvelu on ilmainen, mutta kuten monet muut

internetin musiikkipalvelut, se tarjoaa suoria ostolinkkeja musiikin verkkokauppoihin.

Palvelu toimii nykypaivan muusikoille hieman samaan tapaan kuin MySpace huippu-
vuosinaan. Sita voi kayttaa ilmaisena tai maksullisena musiikin jakelukanavana. Soun-
cloudissa on mahdollista tarjota musiikkiaan joko pelk&staan toistettavaksi ostolinkeilla

ja ilman tai kokonaan ilmaiseksi ladattavaksi. (Soundcloud 2015.)

Palvelu eroaa Spotifysta siing, ettd kuka tahansa voi ladata musiikkiaan Soundcloudiin
ilman jakelusopimuksia. Juska Wendland kertoo haastattelussaan (2015), ettd seuraa
jatkuvasti Soundcloudin striimi& eli hdnen seuraamiensa artistien ja labeleiden postaa-
mia uusia kappaleita. Soundcloud tarjoaa my6s paikan, jossa voi jakaa demoja, raaka-
versioita, DJ-miksauksia ja podcasteja. Rekisteroitynyt kayttdja voi ladata ilmaiseksi
omaa musiiikkiaan palveluun, etsid uutta musiikkia, saada musiikkisuosituksia, seurata
kiinnostavia kayttajia seka artisteja ja tallentaa kappaleita myohempaa kuuntelua var-

ten.

Wendland kertoo, ettd DJ:n& h&n on musiikin suosittelija seka radiossa etta verkossa.
Verkkoa varten Wendland on luonut omien sosiaalisen median tileilleen reseptin. Re-
septit ovat eri some-tileja yhteenniputtavia postauspolkuja (IFTTT Inc 2013). Esimer-
kiksi Wendlandin resepti menee nain: Han nakee mielenkiintoisen kappaleen Sound-
cloudissa ja merkitsee sen suosikiksi. Samaan aikaan hanen Twitter-tililleen julkaistuu
twiitti, jossa on kyseisen kappaleen linkki seka teksti kuuntelujonoon. (Wendland 2015,
haastattelu.) Wendlandin mielesta DJ:n on tarkeda olla esilla uuden musiikin 16ytajana

jokaisessa mediassa.
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Haluankin tehda itsestani tavallaan sellasen, etté jengi seuraa mua koska ma
suosittelen erilaista ja mielenkiintosta musiikkia, soi se myéhemmin mun ohjel-
massa tai ei. (Wendland 2015, haastattelu.)

Some-respeti helpottaa Wendlandin itsensa tyota, silla kappaleet jaavat merkitsemisen
jélkeen talteen suosikeiksi. Lisdksi h&n jakaa samalla suosituksia omille seuraajilleen.
Parhaassa tapauksessa Wendlandin seuraajat twiittaavat h&nen suosituksensa uudel-
leen, mika tarkoittaa sitd, ettd hanen sosiaalisen median presenssinsa kasvaa. (Wen-
dland 2015, haastattelu.)

4.4 Sosiaalinen media

Musiikkitoimittajan taytyy seurata artisteja sosiaalisessa mediassa ollakseen hyva
tyossaan. Sosiaalinen media saattaa nimittain olla ensimmainen tiedotusvayla tulevas-
ta musiikista. Sosiaalinen media myo6s linkittyy nykyaan todella moneen kanavaan.
Artistin on helppo saada sana julki yhdella painalluksella sek& Instagramiin, Faceboo-
kiin etta Twitteriin. Vaikka moni artisti antaa esimerkiksi levy-yhtion hoitaa Facebookin
paivittelyd, niin Instagram tai Twitter voi olla artistin oma leikkikenttd. TAma tarkoittaa
sitd, etta musiikkitoimittajat ja fanit saavat tarke&a tietoa artistista, joka tuottaa toimitta-
jalle sisaltéa spiikkeihin. Fani taas tuntee olevansa l&hempéana artistia kuin ennen van-

haan, jolloin oman artistin haastatteluja saattoi lukea vain lehdista.

Kun haastattelin YleX:n toimittajia siitd, miten he etsivat musiikkia aiemmin, haastatte-
lussa mainittiin, kuinka tarkeaa oli saada suosituksia uusista artisteista omalta lempiar-
tistiltaan. Naitd suosituksia [6ytyi musiikkilehdista. Nykyaan tuo suosittelu on todella
helppoa. Artisti voi seurata omia suosikkejaan, jolloin kaikki ndkevat mika artistia kiin-
nostaa. Taman lisdksi artisti voi jakaa pdivityksia omista suosituksistaan, jolloin h&n

paasee suosittelemaan musiikkia suoraan faneilleen.

45 Musiikkimediat

Digiaikana musiikkitoimittaja lukee printtilehtida vain syventdédkseen olemassaolevia
tietojaan. Uusi musiikki |0ytyy kuitenkin lehtien verkkojulkaisuista. Verkkojulkaisut voi-
vat reagoida nopeasti tapahtuviin skuuppeihin, ja ne voivat julkaista myds nopealukui-
sia miniartikkeleita, joiden on tarkoitus vain tiedottaa asioista. Verkkojulkaisujen ohella

musiikkitoimittaja lukee blogeja. Musiikkiblogit ehtivat usein esitella ensimmaisend pian
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kaikkien huulilla olevan kappaleen, ja monesti bloggaajat haluavat my6s ottaa selvaa
musiikista, josta he kirjoittavat. Hyva, luotettava ja nopeasti reagoiva musiikkiblogi saat-

taa olla kullanarvoinen lahde musiikkitoimittajalle.

4.5.1 Musiikkiblogit

Internet-paivakirjoja pidettiin jo 90-luvulla, mutta suurimman mainstream-suosion blogit
saavuttivat 2000-luvun alussa. Vuonna 1999 Amerikassa Pyro Labs —niminen yhtio
perusti Blogger-alustan blogeille. Blogien suosio kasvoi palvelun startattua. (Kinnunen
2010.) Henkilokohtaisista aiheista yleismaailmallisiksi kehittyvat blogit tarjosivat nope-
an vaylan tarjota omia ajatuksiaan avoimelle yleisdlle. Musiikki-intoilijat keksivat nope-
asti bloggaamisen, silla MySpacen, Last.fm:n, YouTuben ja muiden musiikin levittami-
seen keskittyvien palveluiden yleistyminen mahdollisti musiikkimaailman k&énteiden

nopean seu raamisen.

Musiikkiblogeista kehittyi nopeasti merkittavia niin musiikinkuluttajille, musiikkitoimittayjil-
le kuin toisille musiikkibloggaajillekin. Nopeasti blogista blogiin leviavat kappaleet loivat
kasitteité kuten “blogihype”, ja uusien bandien etsiminen sai valilla jopa koomisia mitta-
suhteita. Internetissd levisi muun muassa meemikuvia siitd, kuinka musiikki-intoilijat
kuuntelevat bandeja, joita ei ole olemassakaan, ja kuinka kaikki musiikki oli parempaa,

ennen kuin sen tekijat menestyivat.

Bloggarit kilpailivat keskendén siitd, kuka 16ytad ensimmaisena seuraavan ison nimen,
tiukimman remixin tai kuumimman indieb&ndin. Blogit alkoivat jakaantua myos nopeasti
genrejen mukaan, silla kaiken uuden musiikin seuraaminen olisi ollut mahdotonta. Osa
keskittyi kuitenkin esittelem&&n mielenkiintoisia uutuuksia kaikilta nykymusiikin osa-
alueilta. Blogit tarjoavat monesti myds nopeampaa ja helpommin luettavaa sisélt6a
kuin esimerkiksi musiikkimedioiden tarjoamat pitkat artistihaastattelut tai taustatoimite-
tut musiikkijutut. Monesti bloggaaja saattaa tarjota referoivassa tai suosittelevassa

tekstiss&an linkin jonkin musiikkimedian pidempaan juttuun.

Vastavetona uuden musiikin ihannoinnissa alkoivat myds nékyd vanhaa musiikkia k&-
sittelevat musiikkiblogit. Naissd blogeissa monesti nuori kirjoittaja esittelee musiikkia,
joka on tehty joko ennen hanen syntymaansa tai silloin kun kirjoittaja on ollut vasta

lapsi. Naissa blogeissa ihannoidaan yleensa vinyylilevyja ja yritetaan kaivaa esille har-
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vinaisia tai unohdettuja helmid. Nama blogit tarjoavat mielenkiintoista naktkulmaa sii-

hen, mihin nykymusiikki perustuu.

Nykyaan musiikkiblogeissa alkaa nakya persoonavetoisuus. Monet bloggarit ovat kek-
sineet, ettd kaiken ei aina tarvitse olla ensimmaiseksi raportoitua, ja lukijaa kiinnostavat
myo6s bloggarin 16ydot esimerkiksi vanhan musiikin parista tai valtavirtamusiikin puolel-
ta loytyvat kiinnostavat kappaleet. Erilaiset henkil6kohtaiset soittolistat, top-listaukset,
levyarvostelut, arvonnat ja keikkaraportit ovat suosittua sisdltvd. Persoonavetoinen
musiikkiblogi luo erilaisen suhteen lukijaan kuin pelkkda uuden musiikin esittelyd pur-

suava ja jatkuvasti paivittyva hypeblogi.

Blogit ovat nykyaikana hieno tapa pysya karryilla uudesta musiikista. Blogeista voi etsia
juuri sellaiset, jotka esittelevat omaan musiikkimakuun sopivaa musiikkia, tai voi seura-
ta useampaa eri genreé esittelevaa blogia. Blogien hienous on siing, ettd niita pitaa
yleensa ihminen, joka bloggaa pelkéasta intohimosta musiikkia kohtaan. Kun kirjoittajalle
ei makseta blogiteksteistd, juttuja voi kirjoittaa juuri niin usein kuin haluaa ja juuri silla
tyylilla kuin haluaa. Kukaan ei kuitenkaan velvoita bloggareita olemaan puolueettomia,
joten blogit saattavat siséltad myos esimerkiksi oman kaveripiirin bandin esiin nosta-
mista. Bloggarit eivat valttamatta ole mydskaan toimittajia, joten kirjoitusten faktatarkis-
tusta ei valvo kukaan. Tietyt musiikkimediat tarjoavat sivuillaan blogeja, joita saattaa
kirjoittaa oikea toimittaja. Naissa tapauksissa bloggaaja on yleensd median palkkalis-

toilla ja saattaa kohdistaa tekstejgan median yleisen linjan mukaiseksi.

Vaikka bloggaaja ei kirjoittaisikaan musiikkiblogia ammatikseen, monet levy-yhtiot ovat
kuitenkin huomanneet blogien kannattavuuden. Bloggaajia on alettu etsid yhteistyo-
kumppaneiksi erilaisissa arvonnoissa tai heitéd on kustannettu artistien keikoille keikka-
raporttia vastaan. Levy-yhtion promootiopuoli pitdd my6s huolen siitd, ettéa bloggareille
tiedotetaan musiikista samalla tavalla kuin muullekin medialle. Tosin tdssa levy-
yhtididen kannattaa pitdd huolta siitd, ettd he ovat karryilla blogien musiikillisesta ima-
gosta eivatka lahetd aivan kaikkia tiedotteitaan bloggareille. Tietynlainen eksklusiivi-
suus erotti ennen musiikkitoimittajan tavallisesta tallaajasta, mutta tuo eksklusiivisuu-
den raja on sittemmin hamartynyt. Nykyaan arvostettu bloggari voi olla samalla linjalla
esimerkiksi ennakkokuuntelujen tai ennakkotiedotuksen kanssa kuin esimerkiksi radion

musiikkitoimittaja.
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Monet musiikkibloggarit pitavat huolen siitd, ettd heilta 10ytyy seurattava profiili muista
sosiaalisista medioista tai musiikkipalveluista. Inminen joka lukee tiettyd blogia, saattaa
haluta tilata kirjoittajan Spotify-listoja tai seurata taméan nopeita musiikkiaiheisia mikros-

tatuksia reaaliajassa Twitterissa.

4.5.2 Musiikkijulkaisut verkossa

Kerroin aiemmin opinnaytetydssani siité, kuinka YleX:n toimittajat etsivat aiemmin mu-
siikkitietoutta musiikkilehdistéd. Moni mainitsi lukeneensa kotimaisista lehdista esimer-
kiksi Rumbaa ja Soundia sekd ulkomaisista NME:ta. Internetin yleistyessa moni mu-
siikkilehti on siirtdnyt paapainonsa verkkoon ja taman lisksi Internetiin on perustettu
useita uusia musiikkiin keskittyvid verkkojulkaisuja. YleX:n musiikkitoimittajat Lainto ja
Kokkonen kertovat haastattelussa (2015) seuraavansa nettijulkaisuista eritoten kahta
ulkomaista: NME:ta ja Pitchforkia. Haastattelussa kavi ilmi myds se, ettéa kotimaisista
lehdistd seurataan edelleen esimerkiksi Rumbaa seka printtind ettd verkossa. Printti
tosin tarjoaa vain syventavaa tietoa, kun taas verkkojulkaisu ehtii esitelld ajoittain myos

uusia tulokkaita.

Suomen kentalla vaikutti myds lyhyen, mutta intensiivisen ajan Nuorgam-niminen verk-
kojulkaisu, joka pyori vapaaehtoisten toimittajien voimalla. Nuorgam avattiin vuonna
2011 ja sen lopettamispéétds ilmoitettiin vuonna 2013. Kahden vuoden aikana sivustol-
la julkaistiin yli 3000 musiikkiaiheista artikkelia yli 100 kirjoittajalta. Ennen lopettamista,
Nuorgamin toimittajat ehtivat julkaista yhden lehden, Nuorgamin printin, jonka tuhat
painettua kappaletta rahoitettiin yleisérahoituksella. (Nuorgam 2013.) Kotimaisen
Nuorgamin valttikorteiksi nousivat nopeasti mielenkiintoisesti nakdkulmitetut ja asian-
tuntevat jutut, jotka tarjosivat uutta musiikkia, sekd uusia nakdkulmia vanhempaan mu-

siikkiin. Nuorgamia ehdittiin tituleerata monesti Suomen Pitchforkiksi.

Pitchfork taas on vuonna 1995 perustettu chicagolainen musiikkijulkaisu, jonka tavara-
merkeiksi ovat muodostuneet ajoittain kyyniset mutta alykkaat levyarvostelut. Nykyaan
Pitchfork tarjoaa kaikkea uuden musiikin esittelysta, pitkiin juttuihin, levysuosituksiin
seka videoihin. Verkkojulkaisujen voima on reaktionopeudessa ja juttujen vaihtelevuu-
dessa. Nettijulkaisu ehtii reagoida nopeasti suuriin uutisiin, mutta nettitoimituksella on
my6s mahdollisuus julkaista myohemmin kattavampia juttuja aiheesta. Musiikkitoimitta-
jan arkeen kuuluu ehdottomasti seurata verkon musiikkijulkaisujen some-tileja, jotta

uutiset eivat menisi ohi.
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5 Yhteenveto: internet teki musiikin kuuntelusta sosiaalista

Esittelin edella monia uuden musiikin lahteitd seka ajalta ennen internetin valtakautta
ettd nykypaivand. Huomattava trendi on selkeasti “kuuminta juuri nyt” -ajattelutapa, jota
iimentda erilaisten viraalilistojen lisddntyminen. Tassa on kuitenkin huomattavissa
my6s musiikkipalveluiden kayttajien yhtenevaisyydet, silla todella monesta viraalilistas-
ta l6ytyvat samat kansainvaliset trendit. Poikkeuksena on jokaisen maan oma musiikil-
linen anti. Eroavaisuudet l6ytyvat siind, mika musiikkipalvelu reagoi nopeiden trendei-
hin ja kuka uuden musiikin bongareista malttaa seurata my6s muiden maiden viraalilis-

toja napatakseen sielté vinkkeja tuleviin hitteihin.

YleX:n toimittajien haastattelun mukaan ennen internet-aikaa toiseksi useimmin mainit-
tu uuden musiikin I6ytAmistapa olivat ystavét ja heidan suosituksensa. Ystavien suosi-
tusten seuraaminen ei ole muuttunut mihinkdan, painvastoin. Suositukset seka ystavilta
ettd edellakavijoilta tuntuvat olevan digitaalisen musiikkiajan suurin kultasuoni. Lahes
jokainen palvelu tarjoaa linkitys- ja jakamismahdollisuutta sosiaalisen median palvelui-
hin ja muihin alustoihin. Nykydan on tarkeaa jakaa jokainen hetki elaméastaan, miksei
siis sitédkin mité kuuntelee juuri nyt? Esimerkiksi Last.fm-palvelu perustuu sille, etta se
kokoaa yhteen kuunteludataa kayttgjalta, joka pystyy sitten jakamaan kaikille omat
mieltymyksensa. Mahdollisuuksia oman musiikkimakunsa jakamiseen on monia, ja

tama jakaminen vaikuttaa suuresti musiikin etsimiseen ja profilointiin.

Musiikkitoimittajan tarkeimmat kriteerit hyvalle musiikkipalvelulle ovat nopeus, katta-
vuus ja helppokayttoisyys. Esimerkiksi Spotifyn ja Beatportin suosio perustunee siihen,
ettd yhdesta palvelusta 10ytyy nopealla katsauksella kattavasti uusien kappaleiden tar-
jonta, mutta pienelld paneutumisella toimittaja I16ytaa lisdinfoa kuten artistien biografioi-
ta ja samankaltaisia artisteja. YleX:n uuden musiikin toimittajat kaipaavat kattavaa tar-
jontaa eri musiikkigenreista, silla ohjelmissa soitetaan musiikkia laidasta laitaan. Elekt-
roniseen tanssimusiikkiin erikoistunut DJ arvostaa Beatportia, silld se on rajannut tar-
jontansa tuohon genreen. Esimerkiksi Bandcamp voi olla hieno tapa I0ytd& uusia ban-
deja, mutta yleensa Bandcampiin paadytddn silloin kun esimerkiksi artisti laittaa pro-
mopostiinsa linkin juuri Bandcampiin. Spotifyn ja Soundcloudin etuja ovat omien suo-
sikkien tallennusmahdollisuus ja palvelun kyky suositella ja ilmoittaa kayttdjaa kiinnos-

tavien uusien kappaleiden ilmestymisesta.
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Levy-yhtididen panos uuden musiikin toimittajien tyéhén on nykyaikana pieni, silla kar-
talla oleva toimittaja on jo ehtinyt internetin apajille ennen levy-yhtiditéd. Poikkeuksena
tédsséd ovat tietenkin kotimaiset artistit, joiden esiintuomisessa ja tiedottamisessa levy-
yhtiét ovat avainasemassa. Musiikkipaallikkd saa kuitenkin levy-yhti6iltéa kullanarvoista
tietoa tarkkailemalla, mitk& ulkomaiset kappaleet ovat nousseet prioriteettilistalla el
mitd ulkomaisten artistien kappaleita tullaan esittelemaan. Naissa tapauksissa voi hyvil-
& mielin olettaa, ettéa levy-yhti6lla on joko artistia kohtaan suuria suunnitelmia tai artis-

tin musiikki on saavuttanut suosiota myds muissa maissa.

Digiaika on paitsi vahentanyt fyysisten levyjen myyntimaaria, mutta myds muuttanut
musiikinkuuntelukokemusta. Haastatellessani YleX:n toimittajia, haastateltavat mainit-
sivat odottaneensa lempiartistiensa levyja ja ostaneensa albumikokonaisuuksia. Nyky-
ajan viraalilistojen seuraus ja kuumimman raidan I6ytdminen ovat muuttaneet musiikki-
tarjontaa albumikokonaisuudesta single-painotteisemmaksi. Monet artistit julkaisevat
albumeja mieluummin pelkkid singleja tai EP:ta. Internet-palvelut tarjoavat mahdolli-
suuden muodostaa yksittaisista raidoista omia soittolistoja ja esimerkiksi kulta- ja pla-
tinalevyrajoja on muokattu striimiaikakauteen sopivaksi. Kultalevyn sai ennen 10 000
myydylla albumilla. Nykyaan albumeissa tuhat striimausta vastaa yhta myytya albumia.
Tama tarkoittaa sita, etta kultalevyn voi saada 10 000 000 striimauksella. Sinkkujen
suosio nakyy siina, kuinka albumi voi saada kultalevyn, vaikka sité ei kuunneltaisi ko-
konaisuutena. Tassa tilanteessa riittda se, ettd yhta singleé striimataan tuo 10 000 000
kertaa, jolloin albumi, jolta single 16ytyy, saavuttaa myds kultalevyn rajan. (Musiikkituot-
tajat 2014.)

Tulevaisuudessa on hyvin todennédkdistd, ettd kaikki promootiomusiikki |&hetetdan toi-
mittajille digitaalisena. Nykyaan YleX:n musiikkitoimittajat saavat satunnaisesti musiik-
kia esimerkiksi C-kasetteina. Kasetteihin suhtaudutaan nostalgisen lampimasti, mutta
samalla moititaan niiden epakaytannollisyyttd. On helppo kuvitella, ettd CD-levyihin
tullaan suhtautumaan samalla tavalla kymmenen vuoden paasta. Digitaalisen musiikin
lisddntyminen promootiokdyttssa tarkoittaa sitd, ettd levy-yhtiot ja omakustanneartistit
joutuvat keksimaan toimivia jakeluvaylid. Venla Kokkonen kertoo, etta esimerkiksi
Ruotsissa levy-yhtiot kayttavat yhteista palvelua, joka on yhtaldinen ja avoin kaikille
toimittajille. Heti kun kappaleet on ladattu levy-yhtion toimesta palveluun, kuka tahansa
palvelua kayttava toimittaja voi ladata ne sieltd oman mediansa kayttoon. (Kokkonen,
2015.)
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6 Pohdintaa: radion musiikkiohjelmien merkitys digiaikana

Aloittaessani opinnaytetyoni tiesin, ettd haluan tutkimuksellani tuoda julki sen, kuinka
paljon YleX:n musiikkitoimittaja joutuu tytskentelem&én tehdakseen hyvaa ohjelmaa.
YleX:n musiikkitoimittajan ty6 ei rajoitu pelk&staan uuden musiikin etsimiseen, vaan
I6ydetyt kappaleet pitdéd ehtia viela kuunnellakin. Taman lisdksi YleX:ssa musiikkitoimit-
tajan tyo koostuu erilaisten sosiaalisten medioiden paivittdmisesta, Spotify-listojen ylla-
pitamisestd, musiikin teostotietojen raportoinnista, spiikkien taustoittamisesta, haastat-
telujen suunnittelusta, tekemisesta ja lahetysten draamankaarien miettimisesta. Taman
lisdksi toimittajien tulee pitdd taukoamatta huolta siita, etta he ovat ensimmaisten jou-
kossa kuulemassa tuoreimmista musiikkimaailman tapahtumista. YlexX:n musiikkip&al-
likkd Peppi Puljujarvi kertoo haastattelussa (2015), etta lomailu on vaikeaa, silla aivot
etsivat jatkuvasti musiikkidrsykkeitd. Han kertoo, ettd lomaillessakin tulee kaivettua

taskusta alypuhelin ja merkittya Shazamilla mielenkiintoinen kappale.

YleX:n musiikkitoimittajat sek& musiikkip&allikké ovat kaikki hyvin intohimoisia tydnsa
suhteen, eikd kukaan heista tuntunut pelkdavan radion musiikkiohjelmien tulevaisuu-
den puolesta. Musiikkitoimittajat Lainto ja Kokkonen painottivat vastauksissaan (2015)
sitd, ettd vaikka musiikin digitalisaatio on johtanut siihen, ettd musiikkia on helppo jul-
kaista ja sita julkaistaan jatkuvasti enemman ja enemman, musiikkitoimittajille on edel-
leen tarvetta. Musiikki tulee nyky&én hyvin lahelle ihmistd ja uutta musiikkia etsivan ei
tarvitse kurottaa kauas I0ytadkseen uutta musiikkia. Tassa vaiheessa kuitenkin toimit-
tajien tarkeys astuu kuvaan. Kokkonen kertoo haastattelussa (2015), ettd suurempi
julkaisumaara tarkoittaa my6s suurempaa tarjontaa, jonka purkamisessa toimittajat
ovat avainasemassa. Musiikkitoimittajien tehtédva onkin digitalisoituvassa maailmassa
toimia enenevissa maarin erddnlaisina esikarsijoina. Heilla on tyodkalut, aikaa, resursse-
ja ja ennen kaikkea ammattitaitoa erotella jyvat akanoista ja kertoa ihmisille, miksi joku

musiikki on merkittavaa.

Ei kella&n tavallisella ihmiselld, joka on musiikista kiinnostunut, ole 40 tuntia vii-
kossa aikaa etsid uutta musiikkia. Radion musiikkiohjelmat eivéat kuole vaikka va-
henevétkin, silla Spotify tai YouTube eivat osaa kertoa ihmiselle miksi jotain mu-
siikkia kannattaa kuunnella. Ne kertovat enemmankin, etta jotain on kuunneltu.
(Kokkonen 2015, haastattelu.)

Tulevaisuudessa musiikkitoimittajilla on erilainen asema kuin ennen. Ennen digitalisaa-
tiota musiikkitoimittaja p&atti, mitd kansa kuuntelee, nykyaan musiikkiviidakossa harhai-

leva kuulija saa toimittajalta vihjeitéd siitd, mihin suuntaan loputtoman musiikin seassa
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kannattaa suunnata. Vaikka kuulija olisi itsekin kiinnostunut musiikkimaailmasta, toimi-
tetut musiikkiohjelmat tulevat syventamaan musiikkitietoutta. Kuulija voi olla taysin pas-
siivinen ohjelmien aikana, eikd hanen tarvitse tehda ty6td uuden musiikin l6ytdmisen

eteen, mutta pelkk& kuuntelu auttaa saamaan kokonaiskuvaa kuntoon.

Koen uuden musiikin ohjelmat musiikillisena yleissivistyksen&. Jos on kiinnostu-
nut musiikista, niin uuden musiikin ohjelma on ihan yhta tarked kuin maailman
menosta kiinnostuneelle ihmiselle uutiset tai ajankohtaisohjelmat ovat. On tarke-
a4 tietdd millaista musiikkia tehddan ja tama on helpoin vayla saada se selville.
(Lainto 2015, haastattelu.)

Radion tulevaisuutta ei voi ennustaa, mutta saattaa olla hyvin todennékdista, etta radi-
on fokus siirtyy enemman ja enemman verkkopainotteiseksi. Kuka tietaa, vaikka tule-
vaisuudessa alypuhelin osaisi soitattaa radiosta pelkat juontajien spiikit ja tarjota musii-
kiksi kuulijan oman musiikkikirjaston kappaleita. Tama saattaisi silti pitkastyttaa kuulijaa
pidemman paalle, silla moni mieltd&d radion niin vahvasti uutta musiikkia esittelevaksi

mediaksi.

Me uuden musiikin ohjelmat olemme vaihtoehto soittolistalle. Ihmiset haluavat
aina vaihtoehdon jollekin toiselle ja me olemme paras vaihtoehto. (Kokkonen
2015, haastattelu.)

Vaikka radion genrepainotteisten musiikkiohjelmien aika saattaa olla ohi soittolistojen
tarjotessa helpompaa ratkaisua, radiota kuuntelevat musiikin ystavat tulevat silti kai-
paamaan jotain muuta kuin automaattisella rotaatiolla soivia kappaleita. Voi toki olla
myos, ettd radio ottaa tdysk&dnndksen takaisin vanhaan tyyliin ja tulee tarjoamaan
enemman tiettyihin genreihin erikoistuneita toimittajia tekemassa musiikin erikoisohjel-
mia. Seké Lainto, Kokkonen ja Wendland pitivat tatd skenaariota toivottavana, silla
heiddn mielestdén yhteen genreen ja sen alalajeihin erikoistunut toimittaja voisi myos
antaa omalla tietotaidollaan paljon enemméan radionkuulijalle. Talla hetkellda kuitenkin
musiikkitoimittajan taytyy olla oikea musiikin moniottelija, joka ymmartad jokaista gen-
red ja pyrkii tarjoamaan kuulijoille tasapuolisessa suhteessa kaikkea. YleX:n musiikki-
toimittajat ovat kuitenkin kotimaisella radiokentélla kovia tekijoitd ja musiikkitetouden
moniottelijoita, jotka vaalivat ajatusta siitd, ettd vield tulevaisuudessakin radio pysyy

ykkdspaikalla uuden musiikin I6ytbkanavana.
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