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Esipuhe

Tama julkaisu koostuu artikkeleista, jotka ovat viestinnan koulutusohjelman opiskelijoiden
tuottamista seminaariesseistd muokattuja asiantuntijateksteja. Ohjattuani parin vuoden
aikana seminaaritydprosessia ja luettuani kymmenid seminaaritekstejd oivalsin, etta naista
saisi toimivan artikkelijulkaisun.

Opintojen loppuvaineessa ollessaan opiskelija pystyy tekstinsd kautta kokeilemaan
asiantuntijuuttaan ja harjoittelemaan vakuuttavan kirjoittamisen tapoja. Kaydessaan 1api
julkaisuprosessin vaatimuksia han oppii tiivistdmaén ja uudelleen muotoilemaan alkuperaista

tiedollista kokonaisuutta tiivistetymp&an ja luettavampaan muotoon.

Julkaisun tydstamisessa otettiin kokeileva né&kdkulma, joka ilmenee julkaisuprosessin
epatavallisissa valinnoissa, kuten opiskelijan asiantuntijastatuksen korostamisena
ja seminaaritekstien muokkauksen aikaisena pedagogisena ohjauksena.
Ammattikorkeakoulutus  suuntautuu tydeldméan asiantuntijuuden kehittdmiseen, ja
artikkelien taustana olevat seminaarity6t tarkastelevat kukin viestinnan osaamisen eri alueita.
Asiantuntijuus on luonnollisesti vielda alkuvaiheessaan, mutta oleellinen osa ammatillista
identiteettia.

Artikkelien muodostama kokonaisuus jakaantuu kolmeen 16yhasti teemalliseen osaan.

e Ensimmainen koostuu netin iimi6ita hahmottavista jutuista: Ruutukaapatut nuoret;
Tyontekijalahettilaisyys — Tydntekijat brandin takana; Olen verkossa, olen siis olemassa.
Henkildbrandilld esille tehokkaasti ja tyylilla.

e Toisessa osassa avataan viestinnan osaamisen erityisalueita: Selkojulkaisun ulkoasu
tukee tekstin sanomaa; Kuinka me toimimme? Kommunikointia kansainvalisessa
projektiymparistdssa; Toimiva tydyhteisdviestinta.

e Kolmannessa osassa on populaari- tai mediakulttuurinen aihepiiri: Omaelamakerrallisen
sarjakuvan kasvu julkaisumuotojen kehittyessa; Fanitaidetta — mita kummaa?; Zine ei
mielistele ketaan.

TaustaksiteemakokonaisuuksilleviestinnanlehtoriMaarikalijolainenkirjoittaakoulutusohjelman
seminaarikaytannodsta pedagogisena ratkaisuna kohti  opinnaytety6td.  Omassa
artikkelissani tarkastelen koulutusohjelman projektipedagogiikan, tydelamalahtoisyyden ja
tiedonrakentamisen tapoja ja niiden merkitystd ammattikuvan kehittymisessé.



Artikkeliaiheitten moninaisuus heijastelee osuvasti viestinnan laajaa toiminta-aluetta ja
myos koulutuksen moniosaajuuteen tahtadvaa periaatetta. Artikkelijulkaisu on samalla
kunnianosoitus koulutusohjelman pedagogisten ratkaisujen toimivuudelle sen 15-vuotisen
toiminnan aikana. Tana aikana on koulutettu koetelluilla menetelmilla osaavia ammattilaisia
viestinndn moniin tehtéviin.

Porissa 22.4.2015
Henry Merimaa



Viestinnan seminaarin kautta asiantuntijaksi tyoela-
maan
Maarika lijolainen

Miten paasisin kiinni tieteellisen tekstin kirjoittamiseen? Misté tekisin opinnaytetyoni? Mihin
aihealueeseen minun kannattaisi perehtyd? Tallaisia kysymyksid pyorii varmasti monen

opiskelijan mielessa valmistumisvaiheen lahestyessa.

Satakunnan ammattikorkeakoulussa (SAMK) on ollut viestinndn koulutusohjelmassa
opintojakso nimeltadn Viestinnan seminaari ja tutkimus. Opintojakso on osaltaan
valmistamassa opiskelijaa viestinnan asiantuntijaksi tydyhteis6on. Tassé artikkelissa
kasittelen tieteellisen tekstin erityispiirteitd ja kerron, mik& on viestinndn seminaarityd ja
miten kyseinen opintojakso nivoutuu opiskelijan muihin opintoihin edistden ammatillista
osaajuutta. Perustelen myds seminaaritydskentelytapaamme pedagogisena ratkaisuna.

Ammattikorkeakoulututkinnon tulee vastata tybelaman vaatimuksiin. Ammattikorkeakoulusta
valmistuu oman alansa asiantuntijoita ja opintojen on tuettava ammatillista kasvua.
Medianomiopintojen pituus on nelja vuotta. SAMKissa kaksi ja puoli vuotta opiskellaan
alan perustaitoja ja tietoja sek& ammatillisia opintoja. Kolmannen opiskeluvuoden kevaalla
opiskelija suorittaa viiden kuukauden ammattiharjoittelun viestintaalan tehtavissa. Neljannen
vuoden syksylla opintoihin kuuluu muun muassa viestinnan seminaari ja neljannen vuoden
kevaalla tehdaan opinnaytetyd. Viestinnan koulutusohjelman opinndytetydt ovat useimmiten
toiminnallisia. Opinnaytetdissa teoreettinen viitekehys yhdistyy vahvasti kaytanndlliseen
toteutukseen. Tyoelamalahtdisen nakemyksen lisdksi opiskelija sisdistdd myods tutkivan
lahestymistavan viestintaan.

Tieteellinen kirjoittaminen

Akateemisella lukutaidolla tarkoitetaan kykya ymmartdd, arvioida ja tulkita tieteellista
keskustelua ja tekstejd. Tieteellinen teksti eri lajimuotoineen (esseet, raportit,
seminaariesitelmat, opinnaytety6t) on yksi kirjoittamisen lajityyppi. Tieteellisen tiedon
yleistajuistaminen, mihin tdmankin julkaisun artikkelit pyrkivat, on nykyaan tarkeassa
asemassa. (Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2005, 233; Ronkainen, Pehkonen, Lindblom-
Ylanne & Paavilainen 2011, 155))



Tieteellinen kirjoittaminen on tiedon rakentamista — yksi ihmisen vaativimmista taidoista.
Tieteellisessakirjoittamisessa ajattelun ja kirjoittamisen taidot nivoutuvat toisiinsa. (Ronkainen
ym. 2011, 156.) Vaativuutensa takia asian omaksuminen edellyttda hyvia pedagogisia
ratkaisuja, jolloin tieteellisen kirjoittamisen taito kehittyy samaan aikaan kun asiantuntemus
omalla alalla syvenee.

Tieteellisella kirjoittamisellaon omat sdantdonsa. Asiat esitetdanyleensatietysséjarjestyksessa:
teksti alkaa tutkimuksen esittelylla ja tutkimusaiheeseen laheisesti liittyvien aikaisempien
tutkimusten esittelylla. Taman jalkeen esitetdan tutkimuksen tavoite, tutkimuskysymykset
ja tutkimusmenetelmét. Varsinaisen kasittelyosan jalkeen tutkimuksen lopussa kaydaan
lapi tutkimuksen tulokset ja niiden pohdinta seka esitellaan paatelmat. Myds tyylissé ja
kielessa on vakiintuneita piirteité; esimerkiksi toisten tutkimuksiin viittaamisesta, kasitteiden
maarittelemisesta ja Kkirjoittajan viittaamisesta itseensa on olemassa sopimuksia. Eri
tieteenaloilla on hieman toisistaan poikkeavia kaytantoja.

Tieteelliselle tiedolle on tyypillistd, ettd uusi tieto rakentuu vanhan pohjalle, tiedon
hankintamenetelmat ovat yleisesti tunnettuja ja tieto on hankittu objektiivisesti (ks. esim.
Metsamuuronen 2003, 3). Tieteellisia tiedon hankintamenetelmid ovat muun muassa
aikaisempiin tutkimuksiin perehtyminen, haastattelut, kyselyt ja havainnointi. SAMKin
viestinnan koulutusohjelmassa tutkimusmetodit ovat yleenséa laadullisia. Yhtena tarkeana
tiedonhankintamenetelmana koulutusohjelman seminaari- ja opinnaytetdissé ovat olleet
asiantuntijoiden haastattelut. Niiden avulla on tuotu kirjalliseen muotoon alan hiljaista tietoa.

Tieteellisen tekstin kirjoittaminen on ensisijaisesti prosessi. Tarkoitus ei ole, etté teksti olisi
valmis kerralla, vaan sita tehdaan vaiheittain. Tieteellisen kirjoittamisen vaiheita ovat aiheen
valinta ja rajaaminen, l1&hdeaineiston hankinta ja siihen perehtyminen, luonnosteleminen,
tekstiversion kirjoittaminen, tekstin muokkaaminen ja tekstin viimeistely. Osa vaiheista
voi menna paallekkéin, kuten aineistoon perehtyminen ja luonnosteleminen. Tekstin
muokkausta tehdéan useaan kertaan; uusi versio on aina entistd parempi. Aineistoa Vvoi
joutua hankkimaan lisda kirjoittamisen lomassa. Liséksi aiheen rajaaminen myos kesken
tyd saattaa tulla eteen, jos aihe alkaa ronsyilld likaa. On hyva ottaa mukaan myos lukijan
nakodkulma. Tekstid kannattaa luetuttaa toisella henkildlla. Palaute auttaa muokkaamaan
tekstia entista paremmaksi.

Ajallisesti prosessissa eniten vie aikaa valmistautumisvaihe. Ldhdeaineiston lapi kahlaaminen
vie lahes poikkeuksetta enemman aikaa kuin mihin opiskelija ensimmaista tieteellista
tekstidan laatiessa on varautunut. Sekin saattaa tulla yllatyksena kirjoittajalle, etta tekstista



joutuu tekemaan useita versioita, mika vie aikaa. Kirjoittajan on hyva tehda itselleen aikataulu,
jota pyrkii noudattamaan.

Seminaari-opintojakso

Opiskelijat ohjeistetaan etsimdan mahdollista seminaari- ja opinnaytetydn aihetta
harjoittelupaikasta. N&in edesautetaan aiheen liittymista tydelamaan. Aihe voi toki olla
muualtakin viestinnan kentasté ideoitu aihe. Olennaista on, etté opiskelija on kiinnostunut
valitsemastaan aiheesta ja haluaa syventya siihen tarkemmin, tulla tuon aihealueen
asiantuntijaksi.

Viestinndn seminaari ja tutkimus -opintojaksolla perehdytddn eri viestinndn alan
tutkimussuuntiin ja metodeihin. Opiskelijat saavat tietoa tieteellisesta kirjoittamisesta ja
paasevat harjoittelemaan sitd kaytanndssa, silld opintojakson tarkein ja laajin tehtava on
tuottaa noin 15-20-sivuinen seminaarityd. Seminaarityd tehdaan itsenaisesti, opettajan
antamien ja SAMKIn opinnaytetydohjeiden mukaan.

Seminaarity® esitetdan suullisesti omalle opintoryhmalle; jokainen valmistaa noin 20
minuutin mittaisen esityksen havainnollistuksineen. Tarkeda on oppia kertomaan omasta
tutkimusaiheestaan suullisesti vakuuttavasti, selkeasti ja havainnollisesti. Jokainen toimii
seka kirjallisena etta suullisena opponenttina toisille opiskelijoille. Opponentit tutustuvat
tehtyyn seminaaritydhdn ennen esitysta. Kirjallinen opponentti tekee toisen opiskelijan
seminaaritydsté 1-2 sivun opponointitekstin, jossa kuvaatydnansioitajamahdollisia puutteita.
Suullinen opponentti taas arvioi esityksen vakuuttavuutta, sisaltda, havainnollistamista
ja esitystapaa. Seminaaritilaisuudessa yleisd osallistuu keskusteluun aiheesta ja esittéda
kysymyksia esittdjalle. Usein aikaansaadaan hyvin hedelmallisia ja filosofisia keskusteluja
viestinnan eri aihealueista. Tama kehittéda opiskelijoiden nakemyksia ja keskustelutaitoja.

Miten asiantuntijuutta harjoitellaan?

Seminaarityd on pitkélti lahteiden kaytdn harjoitus. Seminaaritydtd tehdessa opiskelija
harjaantuu tieteelliseen tydtapaan ja han oppii jasentamaan omaa tietoaan ja omia
ajatuksiaan. Opiskelija oppii etsimaan tietoa erilaisista lahteista ja peilaamaan sitd omaan
tietoonsa. Han oppii tieteellisen kirjoittamisen lainalaisuudet, erityisesti sen, miten erottaa
oma teksti ldhteesta otetusta tekstista ja miten tuoda vaikeaselkoinenkin asia havainnollisesti
esiin lukijalle, joka ei tunne asiaa vield hyvin.
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Tieteellinen teksti ei ole irrallinen kokonaisuus, vaan sen tulisi olla aina puheenvuoro johonkin
keskusteluun — aikaan ja paikkaan sidottu nakemys (Valiverronen 2002, 88). Tieteelliset
tekstit on kohdennettu asiantuntijoille. Kehotankin aina opiskelijoita ajattelemaan tekstin
kohderyhmaksi oman opiskeluryhman. Rynma tietédd aiheesta yleensa perusasiat, kun taas
seminaaritydn kirjoittaja on perehtynyt kyseiseen aihealueeseen syvemmin. Kyseessa on
siis asiantuntija puhe asiantuntijoille.

On ollut hienoa ndhda konkreettisesti seminaaritilaisuuksissa opiskelijoiden ammatillinen
kasvu. Opiskelijat suorastaan harppaavat asiantuntijan saappaisiin. He kykenevét kertomaan
viestinnan aihealueestaan vakuuttavasti ja useat ylittavat itsensa seké esitystaidossa etta
perusteluissa. Perusteellinen ja monipuolinen argumentointi onkin keskeinen tieteellisen

ilmaisun tunnusmerkki.

Sujuvasti ty6elamaan

Opiskelijoiden toivotaan lagjentavan seminaaritydnsa aihetta opinnéytetyoksi. Tassa on
se etu, ettd opinnaytetydsté tulee syvemmalle aihealueeseen pureutuva verrattuna siihen
vaihtoehtoon, etta tassa vaiheessa vaihdettaisiin aihealuetta ja aloitettaisiin ty6 alusta. Jos
aiheesta ei kuitenkaan tunnu riittavan laajennettavaa ja syvennettavad opinnaytetyoksi tai
aihe ei enaa kiinnosta opiskelijaa, han voi aloittaa opinnaytetydnsa myds puhtaalta poydalta.
Melko usein viestinnan opinndytetyd on toiminnallinen tyd, jonka taustatietona ja
teoriapohjana voidaan soveltuvin osin hyddyntad seminaaritydn tietopohjaa. Harvoin tekstia
voi sellaisenaan siirtdd opinnaytetydhdn, mutta opiskelija on kuitenkin jo hyvin siséssa
aiheessa. Toiminnallisessa opinndytetydssd on ulkopuolinen toimeksiantaja ja se voi olla
esimerkiksi verkkosivusto, julkaisu tai vaikka sosiaalisen median ratkaisu toimeksiantajan
ongelmaan. Opinnadytetyot paatyvat yleensa toimeksiantajan kayttéon ja julkiseen levitykseen
ja toimivat osana opiskelijan portfoliota.

Nakemykseni mukaan tallainen seminaarikaytantd pedagogisena ratkaisuna vastaa siihen
ammattikorkeakoulun ongelmaan, ettd opiskelija ei valmistu, koska opinnaytetyd jaa
tekemattd. Muut opinnot saattavat olla valmiina, mutta opinnaytetyd tuntuu ylivoimaiselta
tehtavalta, isolta, epamaaraiseltd moykylta. Aihetta saatetaan miettid jopa vuoden ajan.
Viestinnan koulutusohjelmassa opinnaytetydn tekeminen ei ole muodostunut valmistumisen
tulpaksi, koska opintopolku on looginen ja seminaaritydn kautta opinnéytetydn tekemiseen
paastaan kiinni organisoidusti ja yhteisdllisesti.
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Seminaaritydssa on taydellisena jo opinnaytetydn tekninen rakenne: johdanto, asian kasittely
ja paatanto, sisallysluettelo, lahdeluettelo ja mahdolliset liitteet. Seminaaritydn laajuus ei ole
kovin suuri, siten se ei ole ylivoimainen tyd opiskelijalle. Joka viikko han ndkee muiden
tekemia seminaaritoita — onnistuneita lopputuloksia — ja saa tukea ryhmalta. Opintojakson
opettaja voi antaa joitakin vinkkejd tyon tekemisen aikana, mutta pdaosin opiskelija
tyoskentelee itsendisesti ja harjaantuu nain itsendiseen tieteelliseen tydskentelytapaan,
johon parhaimmillaan kuuluu my6s keskustelu, palautteen hakeminen ja saaminen.
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Viestinnan hommia zinesta nettibrandiin

Henry Merimaa

Ei ole pitkd aika siitda, kun viestintdalan ammattilaiset olivat itsenéisia omien alueittensa
erikoisosaajia ja pédasiassa tydkokemuksensa kouluttamia. Nyt tySeldaméassa pérjaa
paremmin, kun osaa monia asioita ja kykenee sijoittumaan erilaisiin tuotantoprojekteihin.
Miten koulutusympaéristdssé rakennetaan kaytdnndn osaamista ja taitoa tulevaan
ammattin? Tiedon soveltava hyvaksikayttd ja tradition ymmartdminenkin pitdisi ottaa
haltuun. Miten kaytannodn kehittdmistydssa hahmotetaan tiedollisen viitekehyksen merkitys?
Nama kysymykset ovat heranneet tata artikkelikokoelmaa tyostettdessa, teoreettisen ja
pragmaattisen valisesta vuoropuhelusta.

Kasittelen artikkelissani ammattikorkeakoulun opetuksen tehtavaa ja SAMKIn viestinnan
koulutusohjelmaan suunniteltuja koulutusratkaisuja. Tarkastelen koulutuksen nakokulmasta
myos kaytannollisen osaamisen, teoreettisen ymmartamisen ja henkilbkohtaisen identiteetin
yhdessd muodostamaa ammattitaitoa. Miten ammattikorkeakoulut ottavat nyt vastaan
tamankaltaiset haasteet tiukentuvassa ja ehké rajoittuvassa koulutussuunnittelussaan ja
saavat opiskelijatkin innostumaan tarjouksestaan?

Ammattikorkeakoulun koulutusperiaatteesta

Koko ammattikorkeakoululaitoksen toiminnan ajan sen antaman koulutuksen tydelamasuhde
ja -osaaminen ovat olleet keskeisia pohdinnan alueita. Totta kai, tamahan on oleellinen
perusta mietittdessd AMK-koulutuksen tehtavaa ja identiteettiéd esimerkiksi erottauduttaessa
yliopistojen koulutustehtavisté ja -tarpeista.

Ammattikorkeakoulun on tarkoitus kouluttaa tydntekijditd erilaisiin  asiantuntijatehtaviin.
Koulutuksien profiloinnissa on otettu tydelaman kehittamiseen tahtaava suunta, ja se on
mielestani oleellista vahvistettaessa AMK-koulutuksen roolia.

Ammattikorkeakoulun tutkimus-, kehittdmis- ja innovaatio- eli TKI-toiminta on vahvasti
suuntautunut ty6eldman tarpeisiin ja sen kehittdmiseen. Tama on koulutuksen toinen
perustehtava ja sen limaaminen entistd vahvemmin opetuksen perustehtavaan tulee
olemaan vahvuustekijd ammattikorkeakouluille niiden tulevaisuuden koulutussuunnittelussa.
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Viestinnan koulutusohjelman koulutustavoitteita ja -periaatteita

Viestinndn koulutusohjelman péaéatavoitteena on ollut, ettd valmistuneet opiskelijat
osaavat tuottaa siséltdéd eri valineisiin perinteisesti ettd crossmedia-periaatteella. Uutta
opetussuunnitelmaa (ops) suunniteltaessa kyseinen crossmedia-ajatus oli noussut esiin
internetin saadessa laajemmin sijaa esimerkiksi lehdiston seké radio- ja televisiokanavien
kayttamana rinnakkaisena julkaisuvaylana. Viestinnan koulutusohjelman paamaarana on
kouluttaa viestintdalan sisalldntuotannon osaajia muun muassa téllaiseen laajentuneeseen,
monikanavaiseen viestinnan toimintatapaan. Nykyisessa opetussuunnitelmassa luvataan,
ettd opiskelijoista tulee liketalouden realiteetit ymmartavia kaytdnnén ammattilaisia, jotka
suunnittelevat ja tuottavat siséltdéd digitaalisten ja interaktiivisten medioiden lisaksi myos
perinteisiin medioihin:

"Perinteiset mediat, kuten tv, radio ja sanomalehti tulevat elamaan vahvoina medioina
rinnakkain uusien, online-medioiden kanssa vield ainakin parikymmenta vuotta, kunnes
nykyinen nuorisosukupolvi on keski-idssa. Talldin useimmat kayttajat ovat omaksuneet
reaaliaikaiset vuorovaikutteiset online-mediat pAamedioikseen.”

Tama visio ja muutos on nahtavissd tehtyjen opinndytetdiden perusteella: perinteisten
viestinnan ongelmien ratkaisujen rinnalle ovat tulleet sosiaalisen median ja internetin
toimintaan keskittyvat opinnaytetyot.

Projektinvdanndssa opittua

Viestintalalla korostuvat erityisesti projektitydtaidot, joita koulutus pyrkii tuottamaan
opiskelijoilleen tarjoamalla heille mahdollisuuden opiskella tydeldman yhteistyd- ja
kehittdmisprojekteissa.

Koulutusohjelman oppimismenetelman, projektiopiskelun, toteutus tapahtuu tyéelaman
eri tilanteissa, jotka antavat toiminta- ja oppimismahdollisuuksia ja muokkaavat opiskelijan
kokemuksia. Projektioppiminenvaatiiaktiivisuutta, sitoutumista, ronkeaajaennakkoluulotonta
haasteisiin tarttumista, teorian ja kaytannén yhdistamistd, ongelmanratkaisutaitoja seka
reflektointitaitoa. Tama suuntaa opiskelijan tiedonrakentamistapaa niin itsenaisena kuin
yhteisdllisené toimijana.

Opintojen aikana tehdyt tydelamaprojektit samoin kun itse hankitut oppimisprojektit seka
hyvin suunniteltu harjoitteluvaihe luovat opiskelijalle todellista kuvaa siitd, mink&laisiin
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tehtaviin hanelld on valmistumisen jalkeen mahdollista sijoittua. Urasuunnittelu tapahtuu
tavallaan huomaamatta omien valintojen kautta. Tarpeellisia verkostoja tybelaman suuntaan
on tullut rakennetuksi seka koulutuksen aikaisissa ettéd omaehtoisissa tuotantoprojekteissa.
Tuntuu silta, ettd aktiivinen tyduran suunnittelu ei ole aktivoitunut vield opintojen aikana.
Moni opiskelijoista sanookin, etté tarvetta erilliseen uraohjaukseen ei silla hetkella ole.

Opetussuunnittelun perusteemat ovat vuosien varrella pitdneet kiinni koulutuksen alkuvaiheen
erinomaisestamaarittelysta. Sekatydelamassatapahtuneettaitapahtumattomat suuntaukset
ettd opiskelijoiden ndkemykset on yritetty huomioida suunnitelman eri paivitysvaineissa.

Moniosaajuus ja projektikyvykkyys ovat olleet koulutusohjelman perusmaareind koko
koulutuksen toteutuksen ajan. Mydhemmin suunnitelmaan kirjoitettiin kaksi opintopolkua
jasentdmaan moniosaajutta ja helpottamaan opiskelijan valintoja opintojen aikana. Talldin
mahdollistuivat myds opiskelijan tekemat valinnat oman koulutusprofiilin luomiseen ja

omanlaisen ammatti-identiteetin tydstamiseen.

Alkuperaisessa suunnitelmassa kuvataan seuraavaa:

"Viestinndn koulutusohjelman paamaarana on kouluttaa kaytdnnon sisaltétuotannon
ammattilaisia uusiin digitaalisiin ja interaktiivisin medioihin: internetiin, mobiiliviestimiin ja
interaktiiviseen televisioon. Medianomeista tulee uusmedia-taiteilijoita, jotka suhtautuvat
myonteisesti teknologiaan ja ymmartavat liketalouden realiteetit. Opinnoissa yhdistyvéat
viestintd-, media- ja kuvataidekulttuuri, liiketalouden erityisosaaminen seka uuden
teknologian hallitseminen.”

Tatd kunnianhimoista visiota on toteutettu soveltaen ja siind olisi ollut kayttdkelpoinen
jatkoskeema koulutussuunnitteluumme  siind vaiheessa, kun ulkopuolelta alkoi tulla
muutoksiin pakottavia maarayksia. Samoihin aikoihinhan kehitettiin Aalto-yliopiston uutta,
koulutusaloja yhdistavaa mallia.

Projektioppimisen tapoja vahvistettiin myéhemmin juuri tyéelamalahtdisten toimeksiantojen
suuntaan. Tiedollisen aineksen luonteva adaptointi ja oppimiskokemusten reflektoinnin
tarkeys havaittin oppimisprosessin kehittamisen seuraavaksi vaiheeksi. Katsellessani
nyt alumnien sijoittumista ja toimintaa tydeldamassé, alkuperéisen opetussuunnitelman
luonnehdinta on toteutunut ilahduttavasti.

"Koulutusohjelmasta valmistuu korkeatasoista ty6ta hallitsevia tuotantoprojektin vastuullisia
jasenia, omassa yrityksessa tai toisen palveluksessa toimivia ammattilaisia. Viestinnan
koulutusohjelmassa tdhan paamaaraan pyritaan kaytannonlaheisin keinoin: opetus tapahtuu
pitkéalti laajoissa yrityksille tehtavissa projekteissa.”
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Moniosaaja tydssa ja ammatillinen identiteetti

Moniosaajuuden kasite syntyi 2000-luvun uusien ammattikuvien myota. Monia perinteisia
tehtavia ja ammattikuvia havisi ja uusia syntyi tilalle, keskeinen muutosvaikutin oli digitaalisen
teknologian leviaminen tyoelaman tuotantoihin ja hallintaan. Viestintdteknologian huima
kehitys vaikutti tietysti isosti viestinnan ammattikuviin. Sisallontuotannon peruskysymykset
sindllaan eivat muuttuneet, vaan niiden painopisteet ja ilmentymat saivat uusia toteutumia.

Tama toi tydeldmaédn sijoittumiseen uusia haasteita: entisia ammattikuvia havisi, niita
yhdisteltiin ja uudelleenmuotoiltin; myds kokonaan uusia tehtavéakenttid avautui ja niihin
asettautui ennakkoluulottomia, uudet mahdollisuudet havaitsevia tekijoita. Kapea-
alaisen toimenkuvan rinnalle syntyi tehtavig, joissa suunnattiin laajempiin tydrooleihin ja
monitaitoisuuteen. Erikoisosaamista omaavat, joita viestinndn ammateissakin on paljon,
joutuvat suhteuttamaan osaamisensa osana laajempia kokonaisuuksia.

Jalansijaa ovat saaneet ammattikuvat, joissa ketterdsti yhdistelladn erilaista osaamista
sen mukaan mité tydssa iimenevat vaatimukset edellyttavat. Hybridiammatit muodostuvat
osaamisten yhdistelmista. Kun esimerkiksi kirjoittava toimittaja ottaa kéteensa myds
videokameran ja tuottaa uutisen samalla paperilehteen, televisiokanavalle ja nettiin, han toimii
moniosaajana tai hybridiammatissa. Téllainen ammattikuvamuutos ja myds ammatillisen
identiteetin muutos on tapahtunut nopeassa tahdissa.

Vasta tydelamé muokkaa ja viimeistelee ammatillista osaamista. Ammatillinen identiteetti
syntyy tekijalleen kehittyvan osaamisen, tydn tuottaman kokemuksen ja oman kyvykkyyden
seka asenteen vuorovaikutuksesta. Koulutuksen mahdollisuudet vaikuttaa opiskelijan
ammiatillisen identiteetin kehittymiseen ovat juuri tydelamakontaktien tuottamat kokemukset.
Niiss& opiskelija pystyy sijoittamaan itsensa osaavien tekijdiden joukkoon ja reflektoimaan
osaamisensa kantavuutta.

Taidon ja tiedon tuottama kyvykkyys

Artikkelini keskeisen& teemana on osaaminen ja siihen liittyvat kasitteet. Osaaminen on
kimppu erilaisia hankittuja ja synnynnaisia osatekijoita. Taidot, tiedot, kyvykkyys ja patevyys
yhdessa ymmarretadn kompetenssina, joka ammattilaisella on hyva olla. Niin tydelamasséa
kuin erityisesti koulutuksen suunnittelussa méaaritellaan tarkkaan, mista osatekijdista mikakin
osaamiskompetenssi muodostuu. Liian usein ja& huomiotta, ettd oppimisen viimeistelyssa
tarvitaan henkildkohtainen halu ja asenne sijoittaa osatekijat omaan osaamiskehikkoon
reflektion kautta.
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Pidan ammattikorkeakoulun keskeisenad koulutusperiaatteena pragmatistista nédkékulmaa.
Siina toiminnan ja kaytannon lahtokohdat liittyvat taitoon, oppimiseen ja luovuuteen. Tassa
ajattelussa tieto ja taito kietoutuvat yhteen. Vaikka hankimme tiedot siitd, miten esimerkiksi
nettisivut tehdaan, emme osaa tehda niita valmiiksi ellemme kokeile ja harjoittele tekemista
ja siten hanki osaamisen taitoa. Taitaminen onkin toiminnallisuuteen suuntautumista ja
tietdminen liittyy ajatteluun ja todennettuihin k&sityksiin. Nettisivujen tekeminen tuottaa
tekijalleen hiljaista tietoa tai kokemustietoa, jolloin taidon ja tiedon elementit ovat yhté aikaa
hallussa. Kun tekija itse hoksaa taman kokonaisuuden, on han myos sisaistanyt osaamisen

— tieto ja taito ovat siina.

Selvitellessani  toiminnallisen  opinnadytetydprosessin - ohjauksessa niihin  piiloutuvaa
tiedonkasitysta, loin itselleni yll& olevan pallukkakaavion siind ilmenevistd osatekijoista.
Yksinkertaistettuna tdma soveltuu myds osaamisen eri elementtien kuvaamiseen. Kaytannoén
tekeminen tuottaa taitoa ja jonkin asian osaamista. Tiedon hankkiminen ja kerd&aminen
tuottavat tietamista, tiedon soveltaminen on mahdollista reflektoinnin ja ymmarryksen avulla.
Tassa reflektointi pitad sisalldaan juuri yksildlliset ominaisuudet, kuten mindkuvan ja sisaiset
motiivit.
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Seminaarity6t artikkeleiksi

Edella on kuvattu viestinnan koulutusohjelman moniosaajuuteen tahtaavaa periaatetta.
Koska opiskelijat paatyvat erilaisille viestinndn alueille, myds opintojen aikana tehdyt
tyétehtaviin kohdentuvat opintojen valinnat ovat monensuuntaisia. Harjoitteluvaiheen tydssa
valmentaudutaan tuleviin tyodtehtaviin ja usein opinnaytetydprojekti 16ytyy samalta suunnalta.
Maarika lijolainen kertoo omassa artikkelissaan valaisevasti opinnaytetydhon valmistavasta

prosessista ja siitd, miten seminaaritydn tekeminen niveltyy siihen.

Mielestani seminaariopintojakson tarkein tehtdvd on koota ja hahmottaa valitsemansa
aiheen yhteyteen kuuluvaa tiedollista ainesta. Usein puhutaan myo6s asian viitekehyksesta
ja teoriataustasta. Kun opiskelija perehtyy siihen ja jarjestelee aineistonsa seminaaritydksi,
han tulee rakentaneeksi aineistoon keskittyvan teoreettisen viitekehyksen tutkielman-
aiheeseensa. Hyvin hallinnassa oleva kaytanndn osaaminen saa tuekseen syventavaa tietoa
ja nékemysta ja tekija saa varmempaa pohjaa asiantuntijuudelleen.

Julkaisuun valittin - kymmenen kiitettavasti laadittua seminaariesseetd. Kiinnittdmatta
valinnassa huomiota sen enempdaa niiden aiheisiin, monitahoisuus oli iimeista ja teksteista
hahmottui julkaisuun kolme temaattista osaa: netin ilmididen tarkastelu, viestinnan taitojen
maarittely ja populaarikulttuurinen ndkokulma.

Opiskelijoiden itsenaisen tiedonhankinnan ja kirjoittamisen tyd — seminaarityd — oli jo tehty
aloittaessamme julkaisuprojektia. Kokeellisen julkaisun idea oli yhdistda opiskelijoiden
ansiokkaiden tekstien ohjaavan muokkausprosessin vaiheet ja tekstien asiantuntijailmaisuksi
tarkentuminen. Asiantuntijuuden painopiste on tietysti erilainen kuin kokeneilla ammattilaisilla,
ja julkaisun luonteessa mahdollistetaankin ymparistd, jossa asiantuntijuuden elementteja
paastédan harjoittelemaan. Suunnittelukokouksessa SAMKIn julkaisusarjan paatoimittaja
Anne Sankari ohjeisti periaatteita, miten 20-sivuista seminaarity6ta on syyta tyostaa, etta
siitd saadaan suunniteltuun julkaisuun soveltuva asiantuntija-artikkeli.

Seminaariesseet oli  tuotettu tieteellisen kirjoittamisen periaatteita ja ohjeistuksia
noudattaen. Julkaisumme artikkeleita suunnattiin helppolukuisempaan ja tiivistetymp&an
ilmaisuun. Se tarkoitti tekstin osien uudelleen jarjestelya, otsikointien ytimekkyytta ja aiheen
perusmerkityksien esiin nostoa. Kirjoittajia ohjattiin pohtimaan kohdeyleisda ja julkaisulajia
tekstid muokatessa. Valintana oli 1&hinna se, pitaydytaanko tekstin alkuperaisessa lajityypissa
vai lahdetaankd sitd muokkaamaan artikkelityyppind esimerkiksi populaarimpaan suuntaan.
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Tekstien ensimmainen versio palautettiin kirjoittajile kommentein ja muutosehdotuksin
uutta kasittelyd varten. Osa kirjoittajista jatkokehitteli tekstidan, osa jatti sen ennalleen ja
tarvittava muokkaaminen tehtiin Sankarin ja minun harkinnan mukaisesti. Artikkelitekstin
vaiheistettu hiontaprosessi vaikutti opiskelijoille vieraalta ja oudolta tydtavalta: vain muutama
kirjoittaja pystyi hyddyntdmaan sen mahdollisuuksia. Joissakin teksteissd muokkaamisen
vaatimus vaikutti oman artikkelin fokuksen jonkinasteiseen katoamiseen. Paatimme jattaa
kokoelmaan rosoisuutta, se osaltaan kuvastaa ja heijastaa pedagogisen prosessin ja
osallistujien asiantuntijuuden muutosluonnetta.

Artikkeleista lyhyesti

Osa seminaaritdistd oli sellaisinaan kayttdkelpoisia julkaisuun ja tarvitsi vain vahan
muokkausta. Niiden aihe ja kasittelytapa olivat keskittyneitd ja hioutuneita. Marika
Tossavaisen selkotaittoartikkeli Antti Anttilan zine-teksti ovat tastd esimerkkeja. Ne
puhuttelevat kohdennettua lukijakuntaa, jolla on ammatillinen tai asiakohtainen kiinnostus.

Osa teksteista oli luonteeltaan sellaisia, joista aiheensa puolesta sai informatiivisen
yleisartikkelin. Ndissa seminaariessee toimi lahteena tiivimmalle asian esittamiselle. Anniina
Korven informatiivinen juttu nuorista netinkayttgjista ja Mikael Leppaniemen mielikuvallinen
nettibrandi-teksti ovat artikkelityyppeina laajempaa yleis6a puhuttelevia. Elina Kiviméen
fanitaidetta kasittelevéa teksti on yleisartikkeli, jossa on informatiivisen kartoittava ja ilmiéta
havainnollistava ote.

Ajankohtaista viestinnan ilmioté tarkastelee Mira Metsalan tydntekijalahettilaisyys-teksti, jossa
somen tuomat uudet mahdollisuudet yrityksien pr-tydssa ovat ammatillisesti kiinnostavia.
Emmi Nadppa paneutuu artikkelissaan omaeldmakerronnallisen sarjakuvailmaisun rinnalla
digitaalisten julkaisumuotojen muutokseen ja vaikutukseen sarjakuvakulttuurissa.

Emilia Koiviston siséisen viestinnan ja Jenna Hietavirran projektiviestinnan artikkelit kiinnittyvat
viestinnan yleisteemoihin. Siind missé Koivisto hahmottaa jaottelemalla ja systematisoimalla
teemaansa Hietavirta valottaa yleisella tasolla kansainvalisen projektiviestinnan onnistumisen
edellytyksista.

Lahes kaikki kirjoittajat hyddyntavat seminaaritydnsa teemaa opinndytetydn parissa jatkaen
sitd konkreettisena toimeksiantona tai syventymalla jo avattuun teemaan tutkimuksellisesti.
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Ruutukaapatut nuoret

Anniina Korpi

Netti kuuluu nuorten arkeen vahvasti. Se kulkee nuoren mukana koulussa, harrastuksissa ja
yhdesséolossa. Mik& saa nuoren kallistamaan paatédan eteenpéin kohti &lypuhelimen valoa
niin keskittyneesti? Mita hyotya ja haittaa netin aktiivisesta kaytdsta on nuorelle?

Online-tilassa 24h

Median seuraaminen alkaa jo varhaisella ialla. Lasten mediabarometri 2013 -tutkimuksen
mukaan 93 prosenttia 0-8-vuotiaista kayttaa internetia joskus, 59 prosenttia viikoittain ja
kolmas osa paivittain. Jo 0-2-vuotiaista 40 prosenttia kaytti nettiad viikoittain. (Suoninen 2014,
25.) Lapsena digitaaliseen maailmaan oppineet nuoret ovat tottuneempia késittelemaén
nopeasti suurta maaraa informaatiota ja kayttamaan useampaa mediaa samanaikaisesti
verrattuna aikaisempiin sukupolviin. (Merilampi 2014, 9 & 17; Noppari 2014, 19). Taman
vuoksi heitd kutsutaan diginatiiveiksi (Kupiainen 2013a).

Nuorisobarometri 2013 -tutkimukseen osallistui 1903 15-29-vuotiasta suomalaista.
Tutkimuksesta selvisi, ettd aktiivisimmat sosiaalisen median kayttgjat asuvat suurissa
kaupungeissa Lansi-Suomessa ja Uudellamaalla. Suurin osa sosiaalisessa mediassa
kaytetysta ajasta menee muiden tuottamien sisalldn seuraamiseen. Barometrin mukaan
paivittain 71 prosenttia nuorista seuraa muiden sisaltdjd, 34 prosenttia kommentoi muiden
sisaltoja ja itse tuottamaa sisaltda tekevat 15 prosenttia. (Myllyniemi 2013, 11, 36.)

Mohiililaitteet mahdollistavat median kulkemisen nuoren mukana taukoamatta. Lasten ja
nuorten mediaympariston muutos -tutkimukseen osallistunut 14-vuotias tyttd kertoo, miten
han kayttaa nettia paivan aikana:

Aamulla kuuntelen musiikkia puhelimella kun valmistaudun kouluun, chattailen kavereiden
kanssa joko fb tai WhatsApissa. Sovin aamulla kenen kanssa menen yhta matkaa kouluun.
Koulupéivan aikana kayn valitunneilla katsomassa kouluun liittyvat asiat Wilmasta. Kayn
myo6s Facebookissa ja viestittelen kavereiden kanssa. Joskus pelaan luokkalaisteni kanssa
puhelimen peleja. lllalla kun on aikaa olla enemman koneella, kdyn katsomassa sahkopostini,
YouTubessa tai katson netistéa seuraamani sarjan jaksot, mita en ole ehtinyt nahda. Joskus
katselen nettikaupoista vaatteita, mutta en ole niitd koskaan ostanut. Tarkein on puhelin,
sitd ilman en enda parjaisi. (Noppari 2014, 5, 8.)
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Nuoret kayttavat internetia sosiaaliseen kanssakayntiin, itseoppimiseen, koulutehtaviin,
pelaamiseen ja videoklippien katseluun (Kupiainen 2013b, 9). Viihde ja vuorovaikutus
houkuttelevat nuoria eniten. Harrastukset ja kiinnostuksen kohteet vaikuttavat valintoihin
milla sivuilla han likkuu ja mita sisaltéa han kuluttaa seka tuottaa. (Haltia-Nurmi & af Ursin
2013, 71))

Tytdt ja pojat kayttavat digitaalista mediaa eri tavalla, vaikka erot ovat tasoittuneet. Poikia
pidetdan edelleen aktiivisempina internetin kayttdjind kuin tyttéja. He ovat kiinnostuneet
teknologisesta puolesta ja verkkopeleistd, kun taas tytot kayttava internetia sosiaalisuuteen,
tiedonhankintaan ja uuden oppimiseen. (Haltia-Nurmi & af Ursin 2013, 71; Merilampi
2014, 24-25; Myllyniemi 2013, 35.) Tytot kayttavat paljon esimerkiksi sosiaalista mediaa,
pikaviestimia, blogeja ja nettipaivakirjoja (Kupiainen 2013b, 12).

Nuoret haluavat nettisivuilta yhteiséllisyyttd, interaktiivisuutta, mahdollisuutta vastaanottaa
ja tuottaa itse siséltda (Kortesuo 2014, 28; Kotilainen & Rantala 2008, 22 & 34; Merilampi
2014, 81-82). Netti tarjoaa nuorille mahdollisuuden saada &anensé kuuluviin, kertoa
mielipiteensa, olla luova ja toteuttaa itsedan. Nuoret eivat ole ainoastaan netin kuluttajia, he
ovat sisallén luojia. Sosiaalinen media antaa hyvét puitteet mediaosallistumiseen ja se on
yksi syy sosiaalisen median suosioon nuorten keskuudessa. (Haltia-Nurmi & af Ursin 2013,
70.)

Noin puolella 9-12-vuotiaista suomalaislapsista on vahintaan yhdessa sosiaalisen median
palvelussa profili vuonna 2010, vaikka esimerkiksi Facebookissa ikéraja on 13 vuotta
rekisterisddddksen vuoksi. 13-16-vuotiasta 84 prosentilla on profili ainakin yhdessa
sosiaalisen median palvelussa. (Kupiainen 2013b, 13.) Nuorisobarometrin 2013 mukaan
15-19-vuotiaista (n=613) 94 prosenttia vastanneista kayttda jotain sosiaalisen median
palveluista (Myllyniemi 2013, 34).

Internetpalveluja syntyy jatkuvasti lisdd. Uusi asia voi nousta nopeasti suureen suosioon
netissa, mutta se voi myos hiipua nopeasti pois (Kortesuo 2014, 28). Kun nuorten vanhemmat
liittyvat Facebookin seuratakseen lapsiaan, nuoret "lahtevat pakoon” heita ja etsivat uuden
palvelun. University College Londonin Materiaalisen kulttuurin professorin, Daniel Millerin
tutkimuksen mukaan Twitter, Instagram, WhatsApp ja Snapchat -palvelut ovat brittinuorten
suosituimpia palveluja. WhatsApp ja Snapchat ovat pikaviestinpalveluja. WhatsAppin kautta
voi 1ahettaa tekstiviesteja ja kuvia tuntemilleen henkildille. Snapchatissa kayttaja voi lahettaa
kuvan, joka katoaa heti kun vastaanottaja on nahnyt sen. Nama palvelut eivat kuitenkaan
yksindan syrjaytd Facebookia, koska se on monipuolinen. (Miller 2013.)
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Netin varjoisa puoli

EU Kids Online -tutkimuksen paapainona olivat lasten ja nuorten kohtaamat riskit verkossa.
Tutkimuksesta nousi kuusi tekijad, jotka haastateltavat kokivat suurimmiksi riskitekijoiksi
internetissa: nettikiusaaminen, seksuaalinen ahdistelu, henkildtietojen vaarinkaytto,
pornografia, vihasivustot, ja ylenpalttiseen laihduttamiseen kannustaminen. (Kupiainen
2013b, 7.)

Nettikiusaamista oli kokenut viisi prosenttia suomalaislapsista. Osa heistéd ei kokenut
kiusaamista suurena haittana, kun taas neljannes oli kohdannut pitkakestoisempaa,
jarkyttavaa ja vakavampaa nettikiusaamista. Internetissé kiusaaminen voi levitd nopeasti
ja vastassa voi olla suuri joukko kasvottomia, anonyymeja kiusaajia. Joskus kiusaaminen
voi olla jatkoa netin ulkopuoliselle kiusaamiselle, mutta kiusaaja voi olla myds uhrille taysin
tuntematon henkild. Kiusaamistilanteissa voi ottaa yhteytta palvelun yllapitajaan. (Huhtala
2013, 44-51.) Nettipoliisi voi puuttua verkossa kiusaamiseen. Nettipoliisi Marko Forssin
mukaan ilmoituksia nettikiusaamisesta tulee viikoittain. Nettipoliisit puuttuvat kiusaamiseen
antamalla “virtuaalisen huomautuksen”, joka usein tehoaa Forssin mukaan. (Forss 2013, 60
-61.)

Pohjoismaalaiset vastaajat olivat kokeneet riskitekijaksi myds ennestaan tuntemattomien
ihmisten, nettituttujen kanssa kohtaamisen. Taméankaltaiset nettitutut herattavat helposti
epéilystd "stalkkaamisesta” eli kyttd&dmisestd tai hyvaksikaytdsta. Toinen riskitekija
nettitutuissa on henkildtietojen vaarinkayttd. (Kupiainen 2013b, 9-10.)

Hameen poliisilaitos teetti kyselyn 6-9-luokkalaisilla koululaisilla liittyen sosiaalisen median
kayttddn 2013-2014. Kyselyyn osallistui 2740 nuorta Lahdesta, Heinolasta, Orimattilasta,
Hollolasta, Nastolasta ja Asikkalasta. Kyselystéd paljastui, ettd yli puolella tytoisté ja alle
puolella pojista on sosiaalisen median kautta tuttuja, joita he eivat ole koskaan tavanneet.
Kyselyssé nuoret kertoivat laittaneensa nettiin kuvia ja videoita, joita ei haluaisi vanhempien
nakevan tai joku muu oli laittanut heidén kuviaan nettiin ilman heidéan lupaansa. Pojista joka
kymmenes ja tytdistd joka seitsemas kertoi laittaneensa paljastavia tai alastonkuvia nettiin.
(Poliisin www-sivut 2014.)

Tatjana Pajamaen (2013) mukaan alakoululaiset ottavat yhd useammin yhteytta
Mannerheimin lastensuojeluliton yllapitdmaan “Lasten ja nuorten puhelimeen ja nettin”
littyen nettipornoon ja sen aiheuttamaan hdmmennykseen. Netissd kohdatusta riskeista
voi olla vaikea puhua kasvotusten ja siksi on hyva, ettéd aikuisen kanssa voi keskustella
turvallisesti ja luottamuksellisesti. (Kupiainen 2013b, 7 & 11; Pajamaki 2013, 54-58.)
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Netissa nuoret voivat kertoa ajatuksistaan, oppia uusia asioita, tavata uusia ihmisia ja pitéa
yhteytta kavereihin. Netti on jo osa nuorten jokapaivaista eldmaa ja netin kayttdaktiivisuus
jatkaa kasvuaan nuorten parissa. Riskien vélttamiseen ei auta netin rajoittaminen, vaan
nettitaitojen kehittdminen. Tutkimuksen mukaan nuoret saavat eniten neuvoja turvalliseen
netin kayttéon vanhemmiltaan ja opettajiltaan. (Kupiainen 2013b, 9, 11-13.) Mannerheimin
lastensuojeluliiton kouluttaja Anita Jarvelin mukaan nuorilta ei kannata kieltdd netinkayttoa
(Hossi 2014):

On jo vahan viitteita, ettéa jos taysin jaa ulos somen ja netin kaytdsta niin ennuste tyoela-
massa ei ole ihan ok. Mina kannustaisin kayttamaan, mutta pitda muistaa myds rajat ja
aika kohdilleen. Lapsen ja nuoren elaméassa pitéaad olla muutakin ja vanhemman pitaa olla
osallistuva ja vahva.
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Tyontekijalahettildisyys — tyontekijat brandin takana

Mira Metsala

Sosiaalinen media on pakottanut yrityksida muokkaamaan omia kaytantdjaan viestinnan
osalta kun yritykselté vaaditaan suoraa viestintdd monelle eri sosiaalisen median kanavalle.
Viestinn&sté on tullut 1&pindkyvaé ja nopeaa. Yrityksiltd ja organisaatioilta vaaditaan myos
avoimuutta, kun sité vaativat niin asiakkaat, tyontekijat kuin yhteistydkumppanitkin.

Tyontekijalahettildisyys (eng. Employee Advocacy) on talla hetkella suurimpia sosiaalisen
median trendejd. Tapa nostaa tydyhteison mainetta tyontekijalahettildisyyden avulla on
lisdantynyt huimasti, kun organisaatiot ovat tajunneet tydntekijdidensa potentiaalin brandin
lahettilaing sosiaalisessa mediassa. (Heinilda 2014)

Tyontekijalahettildisyydella tarkoitetaan, ettd yrityksen johto kannustaa tyontekijoitdan
jakamaan mielenkiintoista siséltdéd sosiaalisessa mediassa tydntekijdiden omilla kanavilla,
omille seuraajilleen (Lauharanta 2014a). Kaytanndssa tama tarkoittaa sita, ettd organisaatio
kokoaa vapaaehtoisten tydntekijdiden joukon markkinoimaan yrityksen tuotteita tai
palveluita ja Kiillottamaan yritys- tai organisaatiokuvaa sosiaalisessa mediassa (Puro 2014)
Tyontekijalahettilaisyyden etuna ovat tydntekijdiden laajat verkostot, jolloin sisaltd levida

paremmin ja laajernmalle kuin yrityksen oman brandin kautta olisi mahdollista.

Tyontekijalahettilaisyys on yritykselle suuri mahdollisuus, johon yrityksen tulee valmistautua
huolella saavuttaakseen siitd parhaimman mahdollisen hyddyn. Kouluttamalla tydntekijoita
tydntekijalahettilaiksi ja kannustamalla heitd kertomaan mydnteisia asioita tydstdan voidaan
edesauttaa yrityksen nakyvyytta sosiaalisessa mediassa ja lisda yrityksen digitaalista
jalanjalked. Kaikki tyontekijat eivat enka uskalla ryhtya tydntekijalahettilaiksi ilman kunnollista
perehdyttamistd, joten koulutus ja tiedon antaminen on valttdmatonta.

Viestinnan muutos

Viestinndn kenttd on ollut pitkddn muuttumattomassa tilassa. Organisaation asioista
on tiedottanut lehdistdlle organisaation viestintayksikkd ja kuluttajat ovat voineet lukea
my6hemmin asiasta sanomalehdesta. Viesti on kulkenut yksikdlta toiselle. Sosiaalisen median
kehittymisen ja yleistymisen myo6ta kuluttajat ovat paésseet lahemmaksi organisaatiota ja
haluavatkin saada kuulla asioista suoraan organisaatiolta ilman valikasié.
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Talla hetkella viestinnasta vastaavat yritykset ja henkildt kamppailevat kahden erilaisen
viestintdkulttuurin - keskelld.  Varttuneempi  kuluttajakunta on tottunut kayttamaan
printtimediaa ja perinteista verkkomediaa ja nuorempi sukupolvi on kasvanut maailmassa,
jossa Internet toimii usein kaikkein keskeisimpané kanavana mediasisaltoon. (Viestinnan
keskuslitto vuosiluku, 8) Kuluttajat myds osallistuvat itse sisaltdjen tuottamiseen ja
kommentointiin, jolloin aktiivisen toimijan rooli passiivisen vastaanottamisen sijaan edistaa

osaltaan kansalaisvaikuttamista (Viestintavirasto 2008, 25).

Sosiaalisen median kayttd sopii huonosti sellaiselle organisaatiolle, jossa vaalitaan perinteisia
tapoja viestia. Sosiaalisen median kautta organisaatiot altistuvat entista helpommin kritiikille
jaarvostelulle, jolloin on mietittava millainen viestinta nayttaa hyvalta ja perusteltava paatokset
(Forsgérd & Frey 2010, 19). Viestinnan vastaanottaja ei myodskaan enaa ole passiivinen lukija,
vaan, kuten tietokoneiden ja tietoverkkojen kayttéjat, nahdaan heidat aktiivisina toimijoina
Heinonen 2008, 15).

Yritysten viestinta eldd murroskautta, kun siihen sovitetaan sosiaalista mediaa. Sosiaalisen
median voima on tunnustettu, mutta sita ei osata aina taysin hyddyntad osana viestintaa,
vaan se eriytetadn omaksi osa-alueekseen. Sosiaalisen median mahdollistama nakyvyys
on pakottanut organisaatiot kuitenkin tunnustamaan tavallisen kuluttajan mielipiteiden
merkityksen (Forsgard & Frey 2010, 18).

Sosiaalisessa mediassa vuorovaikutus on aitoa, koska se perustuu ihmisten véliseen
viestintaan, eikd median yhdensuuntaiseen kommunikaatioon (Forsgéard & Frey 2010, 55).
Viestintd on myds nopeampaa kuin perinteisen median kautta ja se tavoittaa kohderyhman
valittomasti viestin lahdettyd. Kun kuluttajat tietdvat saavansa tiedot tiettya kanavaa pitkin,
he myds osaavat odottaa sitd sieltd. He eivat ehkd odota tietoa yrityksen esimiehilta tai
virallisiltakaan kanavilta, vaan monesti kuluttajia saattaakin enemman kiinnostaa, mitéa
sanottavaa asian parissa tydskentelevalla tydntekijalla. Tyontekijan kautta p&astaan suoraan
asian juurille. Tyontekijaltd saadaan myods aidompi ja kiillottamattomampi kuva asiasta kuin
organisaation virallisten sosiaalisen median kanavien kautta.

Sosiaalisen median kanavat tydntekijalahettilaisyyden kenttana
Sosiaalisen median kanavia syntyy ja kuolee jatkuvasti ja niiden suosiota ei voi varmasti

ennustaa. Sana sosiaalinen media on muodostunut yleiskasitteeksi, jolla viitataan mihin
tahansa sosiaaliseen verkkopalveluun (Suominen 2013, 15).
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Suomen tilastojen karjessa on pitkaan ollut sosiaalisen median palveluista Facebook, mutta
viime vuosien aikana mikroblogipalvelu Twitter, kuvapalvelu Instagram ja videopalvelujatti
YouTube ovat kirineet Facebookin rinnalle. Tilastokeskuksen tekema tutkimuksen mukaan
51 prosenttia 16-75-vuotiaista suomalaisista on kayttanyt jotain yhteisdpalvelua viimeisen
kolmen kuukauden aikana vuoden 2013 lopussa. Alemmissa ikaluokissa maarat olivat
huomattavasti suurempia, 25-34 -vuotiaista suomalaisista yhteisdpalveluita oli k&yttanyt 78
prosenttia (Tilastokeskus 2013).

Koska sosiaalisen median kenttd on muuttuva ja tydntekijalahettildisyys perustuu omiin
verkostoihin, ei sille voi mééritelld yhta oikeaa sosiaalisen median kanavaa. Viime vuosina
monet yritykset ovat viestinndss&an panostaneet entistd enemman Twitterin kayttdéon sen
suosion kasvaessa Suomessa. Aiemmin Facebook on ollut sosiaalisen median kanavista

johtava myds yritysten sosiaalisen median kanavana.

Tybntekijalahettildisyys tavoittaa massat

Ostaessaan tuotetta tai palvelua haluaa kuluttaja monesti tietdd asiasta muiden
kayttdjien mielipiteen. Toisin kuin tuotteen tai palvelun tarjoaja, toiset kuluttajat kertovat
kaunistelemattoman arvionsa, josta on enemman hyotya paatdksen tekemiseen. Sama
periaate toimii tydntekijalahettilaisyydessa: kuluttajat saavat aitoa ja uskottavaa tietoa
asioista suoraan tyontekijoiltd, mitd organisaatio suoraan ei pysty antamaan.

Organisaation on vaikea olla sosiaalinen, joten sen on saatava joko tydntekijat tai asiakkaat
puhumaan organisaatiosta luodakseen keskustelua sosiaalisessa mediassa. Tydntekijdilla
on usein paljon positiivista sanottavaa omasta tydstddn ja organisaatiostaan, mita
organisaation olisi hyva hyddyntaa. Tydntekijdiden positiivinen viestinta sosiaalisen median
kanavissa mahdollistaa yrityksen yrityskuvan nousun, milla on lukuisia etuja tulevaisuuteen.
(Lauharanta 2014b.)

Tydntekijén ja tydbnantajan vastuu
Sosiaalisen median profilit ovat monesti aina ensin henkildkohtaisia, jolloin kysymys
kuuluu, voiko profillin omistaja toimia tyontekijalahettiiadna ja organisaationsa edustajana

omalla henkildkohtaisella profiilillaan? Jotta roolit voidaan yhdistda saumattomasti, tulee
henkildn kayttaytya myos yksityisena henkiléné niin, ettei se ole ristiriidassa organisaation
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sovittujen linjojen kanssa. (Forsgérd & Frey 2010, 96.) Tama vaatii yritykselta luottamusta
tydntekijoihinsa tydntekijalahettilaing, koska se ei voi juurikaan rajoittaa sananvapautta.

Oikean asenteen omaksuminen tydntekijdidensd sosiaalisen median viestintaan
tyontekijalahettilaina vaatii organisaatiolta myds kontrollista luopumista, koska kukaan ei
voi paattad mistd sosiaalisessa mediassa keskustellaan tai miten siella kirjoitettu tulkitaan
toisen kayttdjan toimesta. Jopa virheellisen tai valheellisen tiedon poistaminen jalkikateen
voi aiheuttaa enemman haittaa kun hydtyd, jos asia on paassyt jo levidamaan verkostoille.
(Forsgérd & Frey 2010, 56.)

Forsgard jaFrey (2010, 58) endottavat etta kontrollia parempi tapa on osallistua keskusteluun
osoittaen, ettd antaa keskustelulle arvoa mahdollisesta kritiikistd huolimatta. Forsgardin
ja Freyn mukaan nopea, avoin ja rakentavaan savyyn muotoiltu vastaus vie teran myds
kritiikilta kun taas hyokkaava viesti tai puolusteleminen ja piilottelu ovat huonoja vaihtoehtoja
keskusteluun osallistumiseen.

lhmisten kasitys julkisesta ja yksityisesta voi vaihdella erittain paljon. Organisaation tulisikin
luoda pelisdanndt, joita noudattamalla niin tyontekijat yleensa, kuin tydntekijalahettilaina
toimivat tietavat mika tieto on sopivaa jaettavaksi niin yrityksen nimissd toimiessaan
kuin tydajalla yritystd edustaessaan. (Forsgard & Frey 2010, 91.) Tydntekijat kokevat
organisaatiota ja omaa osaamistaan koskevien asioiden jakamisen mielekkdammaksi, kun
he tietavat millaisen tiedon jakaminen on sallittua ja kun tyontekijoitd kannustetaan tiedon
jakamiseen (Lauharanta 2014b). Yrityksen maineen kannalta olisi tarkoituksenmukaista, etta
myds tydntekijat noudattaisivat yrityksen omia brandilupauksia. Yrityksen brandayksessa
tarke&a on, etta seka yrityksen oma viestinta etté henkildston viestinta yrityksesta eivét ole
ristiridassa keskendan. Nain ulospain annettu kuva olisi mahdollisimman samankaltainen,
oli kanava mika tahansa. (Tuominen 2013, 138.)

Tyontekijalahettilaisyys ei 1ahde liikkeelle nopeasti, varsinkaan isossa organisaatiossa, vaan
se vaatii paljon myds tydnantajalta tai hanketta edistavaltad muulta taholta. Esimerkiksi Paulig
sai huomata, etta heidan Paulig HUB -konseptiaan piti myyda tyéntekijdille paljon enemman
kuin he osasivat kuvitella. Konkreettisista koulutuksista ja kannustuksista on ollut yritykselle
enemman hyotya kuin pelkasta lupalausekkeesta "sinulla on tydntekijana lupa vaikuttaa
sosiaalisessa mediassa Pauligin edustajana” tyontekijdiden intra-palvelussa. (Puro 2014.)

Tyontekijalahettilaisyyden kaynnistdminen vaatiikin  paneutumista hanketta edistavalta
taholta juuri esimerkiksi koulutusten ja ohjeiden muodossa. Forsgard ja Frey (2010, 91)
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toteavat, ettd ihmisten késitykset yksityisesta ja julkisesta tiedosta vaihtelevat niin rajusti,
ettd organisaation tulisi rakentaa mahdollisimman selkedt raamit sille, millaista tietoa
tydntekijan, niin yksityisena henkilona kuin tydntekijalahettiladna, on sopivaa jakaa yrityksen
nimissa. Finnairin Maailman twiittaavin lentoyhtid -hankkeessa koulutettiin useita Finnairin
tydntekijoita erilaisissa sosiaalisen median koulutuksissa, joihin jokaisella tyontekijalla
oli mahdollisuus osallistua (Varamaki 2014). Nain mahdollisimman moni kiinnostunut sai
tarvittavat tiedot sosiaalisen median kaytdsta ja Finnairin tavoitteista hankkeessa.

Tyontekijalahettildisyyden mahdollisuudet ja uhat

Monet eriyritysten tydntekijoista ovat olleet jo muutaman vuoden ajan vahintaan epavirallisesti
mukana sosiaalisen median kautta yrityksen tiedottamisessa ja markkinoinnissa.
Hyvassa asemassa ovatkin ne yritykset, jotka ovat pystyneet hyddyntdmaan laaja-
alaista henkilbkuntansa osaamista sisélldntuotannossa ja tiedon jakelussa. (Isokangas &
Kankkunen 2012, 50.)

Sosiaalinen media -sanaparilla on ollut negatiivinen kaiku suomalaisissa yrityksissa ja sen
kayttdod on pyritty tydyhteisdsta kitkeméaan, vaikka varsinaisia kieltoja on ollut kaytdéssa
vahan. Sosiaalisen median tayskiellot olivat Suomessa mahdollisesti harvinaisia siksi,
koska monet suomalaisyritykset ehtivat ottamaan sosiaaliseen mediaan kantaa vasta
suurimpien epaluulojen ja pelkojen hélvettya (Isokangas & Kankkunen 2012, 63). Tehokkaan
tydntekijalahettilaisyyden aikaansaaminen ja yleensékin tehokas sosiaalisen median viestinta
yrityksessa vaatii kuitenkin edelleen suuren muutoksen organisaation suhtautumiseen
tyontekijdiden sosiaalisen median kayttdon (Lauharanta 2014a).

Suomessakin yksityishenkil6t ovat jo aktivoituneet Facebookin liséksi Twitterissa, mutta harva
organisaatio on vield ottanut palvelua lagjamittaisesti kayttoonsa (Sulin 2012, 15). Vaikka
Twitteristakin 16ytyy koko ajan enemman myods yrityksia, on yksityishenkildilla huomattavasti
laajemmat verkostot kuin mitd mikdan organisaatio voi itselleen hankkia. Nain tydntekijat
saavat levitettya viesteja paljon helpommin lagjalle yleisélle kuin yritys itse.

Vaikka kulutamme péivittéin tunnettujen suomalaisten yritysten tuotteita, emme valttamatta
tiedaitseyrityksestapaljoakaan. Yrityksentoimintaapystyvatvalottamaantyéntekijalahettilaat,
ja siihen tartuttin muun muassa Pauligilla. Pauligin viestintédpaallikkd Mervi Sikala halusi
tydntekijdiden avaavan kuluttajille Pauligin toimiston ovia sosiaalisen median avulla kertomalla
Pauligin rikkaasta historiasta, kiehtovista perinteistd ja ammattitaitoisista tydntekijoista
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(Siikala, 2014). Uskottavuudessaan tallaisien tarinoiden kertojille ei veda vertaa mik&dan muu
kuin omat tyontekijat, jotka antavat aidon kuvan yrityksen arjesta ja tapahtumista.

Henkildstd tulisi nahda yrityksen maineen rakentamisessa tarkeimméksi sidosryhméksi,
koska yrityksen maineen kannalta on tarkeda kuinka tydyhteisdn jasenet kokevat yrityksen ja
miten se heijastuu heidan k&ytannon toimissaan ja viestinndsséan sosiaalisessa mediassa.
Hyvan yritysmaineen rakentaminen on myds mahdotonta ilman henkildston tukea, koska
heidan nadkemyksensé vaikuttaa ensimmaisena siihen, miten ulkopuolinen yrityksen kokee.
(Tuominen 2013, 136-138)

Sosiaalisen median viestinnan uhat yrityksen maineelle

Monet organisaatiot saattavat vastustaa sosiaalista mediaa juuri sen takia, ettd siella
syntyvat monet nykypaivan mainekriisit (Ruokamo & Ruanala 2014, 16). Monet asiat,
niin hyvat kuin pahat, saattavat saada suuret mittakaavat sosiaalisen median palveluissa
ilman varoitusta ja vaaran tiedon oikaiseminen ja korjaaminen saattaa olla hankalaa tai jopa
mahdotonta. Sosiaaliseen mediaan astuminen saattaakin olla yrityksen suurin riski. Yritys
ei voi myodskaan valttyd mainekriiseiltd sosiaalisessa mediassa, vaikka ei olisi itse siella
mukana, koska kuluttajat ovat.

Sosiaalisen median kaytolla ja siellé tapahtuvalla viestinnalla on nykyaan hyvin suuri merkitys.
Digitaaliset viestit, niin sosiaalisessa mediassa kuin yleisesti Internetissd, eivat havia
valttamatta koskaan. Nain monet virheelliset tiedot saattavat 16ytya vield vuosienkin jalkeen.
Monet uutispalvelut hakevat aiheita uutisiin juuri sosiaalisesta mediasta ja siella tapahtuvat
keskustelut voivat paatya nopeastikin verkkouutisiin ja sitd kautta myods printtimediaan.
Yrityksen on hyva olla tietoinen siitd, millaista keskustelua sosiaalisessa mediassa kaydaan
niin tyontekijalahettilaiden kuin yleisesti tyontekijdiden ja muiden kayttajien toimesta. (Valtari
2014.)

Tyontekijdiden tyonantajalle haitallisesta viestimisesta on ollut vasta vahan tutkimuksia.

Tuominen (2013, 139) kuitenkin kokee, ettei kaikki negatiivinen viestinté ole aina haitallista,
vaan se voi olla myos yritykselle rakentavaa ja johtaa uusiin innovaatioihin.
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Olen verkossa, olen siis olemassa
Henkilobrandilla esille tehokkaasti ja tyylilla

Mikael Leppéaniemi

Sosiaalisen median nousu peilaa hyvin nykyisin vallitsevaa, ihmisissa entisestaan kasvanutta
tarvetta 6ytaad ja tulla 16ydetyksi. Kilpailu huomiosta, varsinkin verkossa, on kuitenkin
paikoittain todella kovaa.

Internet henkildmarkkinoinnin tyékaluna

Ammatilliset pyrkimykset, kuten itsensad tydllistdminen tai oman liiketoiminnan nakyvaksi
tekeminen, ovat hyvia esimerkkejé todellisesta huomatuksi tulemisen tarpeesta.
Tarkoituksellista itsensd markkinointia eli henkildbrandaysta voidaan toteuttaa oikeassa
elamassa, mutta ajallisesti ja kustannustehokkaasti suotuisammat tulokset saavutetaan
nykyisin verkossa.

Internetin asema viestinnan toimintaymparistona kasvaa koko ajan. Sekad ihmiset etta
yritykset kayttavat sen tarjoamia markkinointimahdollisuuksia yha enemman. Verkosta
haetaan entistd karkkdammin tietoa asioista ja ihmisista. Sielld on siis jo oletettavasti

saavutettavissa pienemmalla vaivalla suurempi yleiso.

Tama ei tarkoita kuitenkaan sita, etteikd myods verkkoymparistdssé olisi omat haasteensa.
Yksittdisen ihmisen pyrkiessd kasvattamaan tunnettuuttaan, nousee haasteeksi erottua
valtavasta sahkoisen tietolikenteen virrasta. Havaituksi ja vakavasti otetuksi tulemisen
lainalaisuudet tiedostamalla on tama tavoitteen saavuttaminen kuitenkin jo edes hieman
helpompaa.

Miten rakennetaan henkilobrandi?

Verkossa tehtava henkilbbrandin rakentaminen I&htee liikkeelle tavoitteiden ja kohdeyleistn
maaérittelemisella. Mihin pyritdan? Kenelle kohdennetaan? Nama kaksi asiaa sanelevat
pitkalti sen, millaisella sisalldlla ja esittelymenetelmilld brandaysta ylipdatédan toteutetaan.
Esimerkiksi oman alansa tdihin haikailevan toivotuinta kohdeyleis6a ovat varmastikin
potentiaaliset tyollistjat, kun taas pelkkda seuraajakuntaa haikaileva koettaa levittda
tunnettuuttaan mahdollisimman laajalle. Yksittéisten ihmisten tai yritysten tyollistamaksi
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tahtdavan brandaytyjdn kohderyhméa edustaa ndin ollen selvasti tarkkaan rajatumpaa
ja hiljaisempaa” vahemmistdd netin  kayttdjistd. Huomion hakijan kohdeyleisdkentta
puolestaan on paljon laajempi ja vapaampi, mutta Internetissa tarjolla olevan ilmaisen
sisallén runsauden vuoksi myds vaikeammin houkuteltavissa.

Brandinhaltijan on pohdittava, mitkd asiat tavoiteltua kohderyhmaad omassa brandissa
todennakdisesti kiinnostavat. Millaista on siis oltava siséllon, jonka avulla omaa osaamista

havainnollistetaan?

Ty6nantajille kaivatuinta tietoa henkildsta ovat todisteet taman aiemmasta kokemuksesta,
tydhistoria, maine sekd yhteystiedot. Asiakkaat puolestaan hakevat varmuutta henkilén
osaamisesta ja luotettavuudesta seka kauppaa kaydessa erityisesti asioinnin helppoudesta.

Sisaltd on ydin, jonka ympérille brandi rakennetaan. Jos kohdeyleisd ei koe sita tarpeeksi
vakuuttavaksi, ei parhaimmallakaan markkinoinnilla tahdo olla vaikutusta toivotun reaktion
aikaansaamiseksi. Mahdollisimman edustavan sisallén tuottamista voidaan siis pitaa
henkildbrandia pystyssa pitavana peruspilarina.

Sosiaalisia medioita eli somea pidetéddn tana paivana yhtena katevimmista keinoista valittaa
tietoa itsesta ja harjoittamastaan toiminnasta. Ne keraavat tietyn viestintamuodon ystavia
yhteen ja tarjoavat mahdollisuuksia kohdentaa palvelun sisélla jaettua tietoa eri kategorioihin,
nimenomaan niista kiinnostuneiden ihmisten nahtavaksi. Sosiaalisilla medioilla on alkanut
olla huomioarvoa ihan jo toimituksellisen median silmissa ja ne ovat saaneet LinkedInin
kaltaisia, ammattimaisia muotoja.

Tastd huolimatta, on somelle alkanut viralisemmissa yhteyksissa kehittymaan
epaammattimainen kaiku. Kaikki kayttavat sitd, koska se on ilmaista ja helppoa, mutta niin
myds mielikuvituksetonta. Niin vakuuttavia kuin suuren seuraajamaéran haalineet kanavat
ovatkin, viestivat ne samalla myds eraanlaisesta laumasieluisuudesta.

Yksityisemmaét viestintdalustat kuten blogit, portfoliot tai omat nettisivut, valittavat usein
hilitymman ja kypsemméan kuvan tekijastdan kuin esimerkiksi facebookin valmispohjaan
luotu fanisivu. Tasta on etua eritoten tydnantajia vakuutettaessa. Sosiaalisen median alustat
soveltuvat paremmin juuri laajalle yleisdlle kohdennettuun mainontaan tai niitd voidaan
kayttaa myos virallisempien brandaytymispyrkimysten tukena.

Esittelytavat ovat paitsi osa brandin markkinointia, samalla osa sen ilmetta eli sité,
millaisena brandi katsojalle nayttaytyy. Talla on suuri merkitys positiivisen ensivaikutelman
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aikaansaamisessa. Esimerkiksi esteettinen ja helppokayttdinen sivusto, jossa brandin
sisaltvd esitelldan, vaikuttaa merkittavasti siinen, kuinka miellyttavaa yleisbn on palata

brandin pariin uudelleen.

Tule 16ydetyksi

Tavoittelemiensa kohderyhmien tiedonhakutapojen tiedostamisella on merkittava rooli
henkildbrandin 10ydettavyyden parantamisessa. Vaikka tydnantajat ja asiakkaat etsivat eri
tietoa ja vieldpa varsin erilaisia hakumenetelmia kayttamalla, on molempien kohderyhmien
yhté oleellista 16ytaa henkild.

Useimmat hakukoneet, Google etunendssa, tarjoavat hakutuloksia pohjautuen siihen,
kuinka monesta kohteesta sivulle on olemassa jakoja ja kuinka paljon aktiivista likennetta
kyseiselld sivulla on. Vallitsevassa tiedonhakukulttuurissa ensimmaéisen sivun hakutulokset
koetaan helposti ainoana hakusanalla |dydettavissd olevana tietona. Sama ajattelutapa
patee myos yksittaisten sivustojen sisdiseen tiedonhakuun. Informaatio, joka ei ole nopeasti
|6ydettavissa, tulkitaan usein puuttuvan kokonaan.

Tastd johtuen on tarkeda varmistaa, ettd omaan brandiin ohjaavat avainsanat tuottavat
runsaasti hakutuloslistojen karkeen johtavia tarjontoja. Omaa brandia on myos kannattavaa
jakaa eteenpain sivustoille, joiden paaasialliset kayttajat saattavat olla kiinnostuneita sinne
tuotetusta sisallosta. Tasta sisallostéa innostuneet voivat parhaassa tapauksessa toimia
siséllén eteenpain mainostajing, lisdten brandin pariin johtavaa linkkilikennetta.

Katso kuitenkin mihin astut

Tarkoituksella nettiin tuotetun sisallon lisdksi hakukoneet saattavat toisinaan tarjota brandin
luojasta my0s tietoa, joka saatetaan kokea ei-toivotuksi tai mahdollisesti jopa haitallisiksi
brandin pyrkimysten kannalta. Naita informaation palasia kutsutaan digitaalisiksi jalanjaljiksi
ja niitd voi muodostua joko omista toimista eri sivustoille tai vaihtoehtoisesti toiset
verkonkayttajat saattavat lisdta henkildn (brandin) nimeen liitettyad informaatiota.

Vaikka kaikista jaljista ei valitdnta haittaa olisikaan, sekoittavat ne kuitenkin helposti muuten
tarkkaan rakennettua kuvaa brandista. Tehokkain tapa valttaa eri verkkorooleissa jatettyjen
jalkien yhdistymisesta toisiinsa, lienee pyrkia pitdmaan eri verkkoroolit tarkemmin erilla&n
toisistaan. Esimerkiksi vapaa-ajan roolissa toteutettua verkkoelamaé kannattaa pyrkia
salaamaan brandiin ei-yhdistettavissa olevia kayttajanimia kayttamalla.

Henkildbrandin tietoinen rakentaminen on hyddyllinen taito hallittavaksi, vaikkei tarkkoja,
ammatillisiin tarkoitusperiin tahtaavia syitd toiminnalle olisikaan. Pyrimmehan oikeassakin
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eldmassa antamaan itsestdmme, ainakin virallisermmissa yhteyksissa, kutakuinkin edustavan
vaikutelman.

Verkon ja oikean elaman erona vain on, etté verkko ei juurikaan suodata tai erittele nimeen
yhdistettavissa olevaa informaatiota. Kaikki omaan nimeen liitetty tai sen mukana muuten
vain kulkeutuva tieto rakentavat osaltaan kokonaismielikuvaa siitd millaisina verkossa
nayttaydymme.
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Selkojulkaisun ulkoasu tukee tekstin sanomaa

Marika Tossavainen

Selkojulkaisullatarkoitetaan selkokielista kirjaa, lehted tai esitettd, jonka taitossa on noudatettu
luettavuutta parantavia selkojulkaisun ohjeistuksia. Selkokielen ja ulkoasun ohjeistusten
tarkoituksena on varmistaa, etta julkaisu on mahdollisimman selked ja ymmarrettava
kokonaisuus. Selkojulkaisun kohderyhmanad ovat ihmiset, joille lukeminen tai lukemisen
ymmartadminen tuottavat vaikeuksia (Selkokeskus 2014a). Tallaisia kayttajaryhmia ovat
esimerkiksi eri vammaisryhmiin kuuluvat henkil6t, keskittymis- ja lukivaikeuksista karsivat
henkildt, osa ikaihmisista ja muistisairaista, sek& suomen kielta vasta opettelevat henkilét,
kuten maahanmuuttajat. Selkokielen ja selkojulkaisuiden kautta téllaisille erityisryhmille
pystytdan mahdollistamaan tiedonsaanti heidan osaamistaan tukevalla viestinnalla. (Virtanen
2009 & 2012, 16, 39—+-40.)

Syy kielelliseen heikkouteen vaihtelee aina yksilosta rippuen. Siind missa osa tarvitsee
selkokieltd sikid- tai lapsuusajan kehityshairididen seurauksena aina lapsesta saakka,
osalle tarve selkokieleen syntyy vasta ikdantymiseen liittyvien muistihairididen myéta. Myds
kieliymparistolla on katsottu olevan vaikutusta selkokielen tarpeen syntyyn. (Virtanen 2009
& 2012, 37.)

Selkokielen tarpeen aste seka sen kesto vaihtelee eri yksildiden vélilld. Osalle selkokielinen
materiaali on edellytys ymmarrettdvadn tiedonsaantin joka paiva, osalle selkoistettu
teksti toimii rinnalla vain selittamassa monimutkaisia asiakokonaisuuksia (Rajala 2013, 8).
Selkokielinen materiaali voi olla pelkastdan apuvalineena kielen oppimisen alkuvaiheessa,
kunnes osaaminen on kehittynyt yleiskielisten tekstien lukemisen vaatimalle tasolle (Sainio
& Vinni 2000, 73).

Suomessa on vuonna 2014 arvioitu olevan yli 500 000 selkokielen ja sen eri selkosovellusten
tarvitsijaa. Heista 15-20 % on yli 65-vuotiaita, kun taas tyoikaisista noin 6-10 % ja lapsista ja
nuorista 8-12 % tarvitsee selkokielista materiaalia Iahes paivittain. Selkokielen kohderyhma
kattaa noin 10 % koko Suomen vaestosta. (Selkokeskus 2014b.)
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Selkokielen ohjeistukset

Selkokieli on suomen kielen muoto, joten siihen patevat lahes kaikki samat sdannot ja
kielenhuollon suositukset kuin esimerkiksi yleiskieleen. Ero yleis- ja selkokielen valilla nakyy
kuitenkin lauseiden siséllon, sanaston ja rakenteiden muutoksina. Muutosten tarkoituksena
on lisaté tekstin luettavuutta ja sitd kautta helpottaa niiden ihmisten lukemista ja luetun
ymmartamista, joille yleiskieli on liian vaikeaa. (Rajala & Sainio 2002, 24; Rajala 2013, 7-8;
Virtanen 2009 & 2012, 16, 68-69.)

Selkokielelle on kehitetty omat ohjeistuksensa, joita noudattamalla pystytaan tuottamaan
mahdollisimman hyvaa ja selkedé selkokieltd. Suomen selkokieli on yhdistelma kansainvalisia
ohjeistuksia sekd Suomen selkokielen asiantuntijakeskus Selkokeskuksen ohjeistuksia.
Apuna kielen luettavuuden parantamisessa on kaytetty myos kielenhuollon asiantuntijoita
ja tutkijoita. Suomessa selkokielen oikeaoppisuutta ja sdantdjen noudattamista seurataan
tarkasti, eikd julkaisulle myonnetéd virallista selkotunnusta, jos tekstissa on kaytetty
likaa ohjeiden vastaista kieltd. Selkologon myodntémisestd vastaa Selkokeskuksen
selkokirjatydryhma. (Virtanen 2009 & 2012, 62-63, 142.)

Sisélto ja rakenne

Selkolukijan informaation vastaanottokyky on usein rajallinen. Selkotekstit ovatkin tavallisesti
yleiskielisid tekstejd huomattavasti lyhyempid, silla niihin on keratty vain kasiteltavan aiheen
kannalta olennaisin tieto. Myos virkkeet pyritdan pitdmaan niin sana- kuin lausemaaraltdan
mahdollisimman lyhyina ja jos virkkeessd on yli 14 sanaa, suositellaan sen jakamista kahdeksi
omaksi lauseekseen. Tama helpottaa paitsi lukuprosessia, myds tekstin ymmartamista: mita
pidempi virke tai teksti on, sitd enemman siin& on informaatiota, joka lukijan on kasiteltava.
Pitkissa teksteissa ja virkkeissa osa asiasta jadkin lukijalta mit& luultavimmin havainnoimatta
tai kokonaan ymmartamatta. (Virtanen 2009 & 2012, 31-32, 78, 97-98.)

Olennaistatekstin luettavuuden parantamisessa on myos kasiteltavan informaation jakaminen
loogisesti lauseiden ja kappaleiden sisallda. Selkokielessa yhdessa lauseessa kasitellaankin
ainoastaanyhtéasiaajatéarkeintieto sijoitetaan paélauseeseen. Sivulauseeseen on puolestaan
lisatty mahdolliset paalausetta tarkentavat lisdtiedot. Samaa menetelmda noudatetaan
myos kappaletasolla: yhdessa kappaleessa késitellddn ainoastaan yhta asiakokonaisuutta
ja térkein asia sijoitetaan heti kappaleen alkuun ja vahemman tarkea tieto vasta sen jalkeen.
Nama menetelmat tukevat selkolukijan tekstin ja k&sitteiden sisdistamista, silla vaiheittain
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eteneva teksti selittad kasiteltavaa asiaa rauhallisesti lause- ja kappalekulussa. Jos lukija ei
jaksa lukea tekstia loppuun saakka, ei hanelta jad mitdan korvaamattoman olennaista tietoa
saamatta, silla tarkeimmat kohdat on kasitelty jo kappaleen alkupuolella. (Virtanen 2009 &
2012, 77-78, 98.)

Sanasto

Selkokielen sanasto seuraa virke- ja kappalepituuksien antamaan esimerkkid: pitkia
sanoja valtetaan ja ne pyritdédn korvaamaan lyhyemmilla vastineilla. Pitkat sanat hidastavat
lukuprosessia, silla lukija joutuu usein tavaamaan ne saadakseen niista selkoa. Sanan
korvaaminen lyhyemmalla vastineella ei kuitenkaan ole mahdollista, jos tekstissd on
valttamatonta kayttda jotain tiettyd ilmaisua. Talldin pitkd sana jaetaan kahdelle eri riville
tavuviivan avulla. (Virtanen 2009 & 2012, 86-87.) Taittajan onkin otettava tdma kielen
erityispiirre huomioon julkaisun tekstia ladottaessa.

Jotta teksti olisi selkeé ja helposti ymmarrettava mahdollisimman monelle lukijalle, suositaan
selkokielessa tuttuja ja arkipdivaisia sanoja. Erikoisalojen sanastoa, slangia, murresanoja ja
vieraista kielistd muodostuneita suomen kielen sanoja valtetaan, silld ne eivat useinkaan
ole selkolukijalle ennestdan tuttuja. Jos tekstissa on valttdmatonta kayttaa erikoisempaa
ilmaisua, selitetddn sen merkitys kasitteen jalkeen tai tuodaan se ilmi asiayhteydessa.
Vaikeampien yleiskielen sanojen kayttdminen tekstissa voi myds parhaassa tapauksessa
opettaa lukijalle jotain uutta ja rikastuttaa hanen sanavarastoaan. (Virtanen 2009 & 2012,
82-85.)

Selkojulkaisun ulkoasu

Selkokielieiyksinaan tee julkaisusta helppolukuista, vaan yhta suurimerkitys on selkojulkaisun.
Selked typografia ja ulkoasu tukevat osaltaan viestin ymmarrettavyytta ja kiinnostavuutta ja
onnistunut ulkoasu voi parhaassa tapauksessa innostaa heikosti motivoitunuttakin lukijaa
tarttumaan julkaisuun. (Virtanen 2002, 56; Virtanen & Osterlund 2005, 159; Virtanen 2009
& 2012, 119))

Huonot taitolliset ratkaisut ja sekava typografia heikentavéat viestin ymmartamista ja

onnistuneinkin selkokielinen teksti voi vaikuttaa lukijan kokemuksessa lian monimutkaiselta.
Lukija saattaakin torjua julkaisun jo ennen syvempaa tutustumista, jos ulkoasu vaikuttaa
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ensisimayksell lian raskaalta ja vaikealta. (Virtanen 2002, 56; Virtanen & Osterlund 2005,
159; Virtanen 2009 & 2012, 119.)

Kuten selkokielelle, my6s selkojulkaisun ulkoasulle on kehitetty luettavuutta parantavat
ohjeistukset. Ulkoasu noudattaa jo selkokielesta tuttua yksinkertaistamisen kaavaa ja
selkojulkaisut ovat usein hyvin pelkistettyja ja tyylikkaitd kokonaisuuksia. Vaikka selkotaiton
ohjeistukset ovat osaltaan, varsinkin typografian ja tekstin ladonnan puolesta varsin sitovia,
liian orjallisesti niitd ei kannata noudattaa. Kuivakka ja aina samanlaisena toistuva tylsdhkd
ulkoasu ei heratd selkolukijan mielenkiintoa ja usein vastareaktiona voi olla torjunta koko
julkaisua kohtaan. Taittajalta vaaditaankin kykya yhdistaa hyva luettavuus ja tunteita herattava
visuaalinen iime selkojulkaisun ulkoasua suunniteltaessa. (Virtanen 2002, 56; Virtanen &
Osterlund 2005, 159; Virtanen 2009 & 2012, 119.)

Typografia

Typografialla eli tekstin ulkoasulla on suuri vaikutus mink& tahansa julkaisun luettavuuden
onnistumisessa. Selkojulkaisussa typografian merkitys korostuu entisestaan, silla sen
lukijalla on jo valmiiksi heikommat valmiudet kasitelld ja saada selkoa kirjoitetusta tekstista.
Typografia vaikuttaa oleellisesti siihen, kuinka mielelladn selkolukija ryhtyy tekstia lukemaan
ja kuinka kauan han sitd jaksaa kayda 1api. Typografian onnistumiseen vaikuttaa osaltaan
kirjaintyyppi ja sen koko, rivivali ja -pituus seka palstan muoto. Selkojulkaisussa typografisten
ratkaisuiden tarkoituksena on helpottaa lukemista ja saattaa teksti miellyttavaan ja selkeaén
muotoon. (Itkonen 2005, 72; Virtanen 2009 & 2012, 120.)

Kirjaintyypit

Kirjaintyypit jaetaan perinteisesti kahteen eri rynméaan: antiikvaan ja groteskiin. Antiikvalla
tarkoitetaan niin sanottua péatteellisté fonttia, jossa kirjain alkaa tai paattyy vaakasuoraan
paateviivaan. Ominaista antiikvalle ovat myds sen kirjainten viivojen paksuusvaihtelut.
Groteski puolestaan on paatteetodn fontti, joka on viivavahvuudeltaan antikvaa huomattavasti
raskaampi ja tasaisempi. (Iltkonen 2005, 73.)

Antiilkvaa pidetdan yleisesti groteskia helppolukuisempana johtuen sen péaatteellisyydesta:
kirjainten vaakasuorat paateviivat ohjaavat siimaa ja auttavat lukijaa pysymaan oikealla rivilla.
Antiikvaa suositaankin eritoten julkaisuissa, kuten lehdissa ja kirjoissa, joissa tekstid on yhdella
sivulla paljon. Groteskia puolestaan kaytetaan antiikvaa enemman otsikoissa ja ingresseissa.
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(Itkonen 2003, 63; Itkonen 2005, 73.) Viivavahvuudeltaan paksumpi fontti erottuu muusta
tekstista selkedmmin ja auttaa ryhmittelemaan tekstin omiksi aihekokonaisuuksikseen.

Antiikvan ja groteskin eroja luettavuudessa ei ole erityislukijan kannalta erikseen tutkittu,
joten selkojulkaisun typografiassa noudatetaan yleista tekstityylien kaytantda: leipatekstissa
kaytetadn antikvaa, otsikossa ja mahdollisessa ingressissd groteskia. Leipatekstin
antiikvatyyppia paatettdessa olennaista on valita fontti, jossa kirjainten vahvuuskontrasti
ei ole lian iso. Tama tarkoittaa sitd, ettd ero kirjasimen paksuimman ja ohuimman viivan
vélilla ei saa olla silmiinpistavan suuri. Viivavahvuudeltaan radikaalisti vaihteleva fontti saa
tekstin nayttdmaan helposti rauhattomalta, jolloin lukijan silmét rasittuvat ja luettavuus
karsii. Vahvuuskontrastiltaan selkeitéd antiikvafontteja ovat esimerkiksi Garamond, Minion
ja Bembo, kun taas Didot ja Bodoni ovat huonommin luettavia. (Itkonen 2003, 63; ltkonen
2005, 73; Virtanen 2009 & 2012, 120.) Esimerkki antiikvatyypeista on kuvassa 1.

Antitkva: Garamond, pt 20.
Antitkva: Didot, pt 26.

Kuva 1. Viivavahvuuden ero antiikvafontissa.

Myos groteskifonttien luettavuudessa on paljon eroja. Groteskityypit jaestaan perinteisesti
kolmeen eri kategoriaan: uusgroteskiin, geometriseen groteskiin ja humanistiseen groteskiin.
Erot eri ryhmien valilla nakyvat kirjainten muotojen ja vahvuuksien vaihteluina. Selkeimpana
ja selkojulkaisuun sopivimpana groteskityyppind pidetddn humanistisia groteskeja, jotka
perustuvat antiikvakirjasinten mittasuhteisiin. Humanistisissa groteskeissa kirjainrungon
paksuus vaihtelee, eika kirjasimista tule groteskityypeille tavallista tasapaksuusvaikutelmaa.
Luettavuudeltaan selkeita groteskityyppeja ovat esimerkiksi Gill (Kuva 2), Myriad ja Syntax.
(Itkonen 2003, 63-64; Itkonen 2005, 73.)

Groteski: Gill Sans, pt 26.

Kuva 2. Selkedlukuinen groteskifontti.

Kirjainleikkaukset

Jotta selkojulkaisusta saadaan ehyt ja helppolukuinen kokonaisuus, valtetaan turhia
typografisia kikkailuja. Yhdessa selkojulkaisussa tulisikin kayttdd korkeintaan kahta eri
kirjaintyyppia ja turhia kirjainleikkauksia tulisi valttaa. Kirjainleikkauksella tarkoitetaan yhden
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fontin eri valimuotoja, kuten kursiivia, lihavointia, kavennusta ja fontin kevyempaa versiota,
eli lightia. (Itkonen 2005, 74; Virtanen 2009 & 2012, 120-121.)

Selkojulkaisussa kaytetyimmat kirjainleikkaukset ovat lihavointi ja kursiivi. Lihavointi on
kirjainleikkauksista selkein, silla se on vain paksumpi versio alkuperaisfontista. Lihavointia
ja puolilihavointi kaytetdan tehomuotona kuitenkin harkiten, silla turhaa kirjavuutta tekstin
sisalla pyritaan valttamaan. Yleinen kaytantd onkin lihavoida tekstista ainoastaan henkildiden
nimet. (Virtanen 2009 & 2012, 120-121.)

Kursiivi puolestaan on lihavointia riskialttimpi leikkaus, sillé viistosti kaartuva fontti voi olla
erityislukijalle vaikeasti hahmotettava. Kursiivia kaytetdankin vain lyhyissa korostuksissa,
esimerkiksi tehomuotona nostamaan vaikkapa julkaisun nimi erilleen muun tekstin joukosta.
(Virtanen 2009 & 2012, 120-121.)

Kokonaan valtettavia kirjainleikkauksia selkojulkaisuissa ovat puolestaan fontin kavennettu
versio, eli consended (Kuva 3), seké& kevennetty versio eli light (Kuva 4). Consended-
leikkauksessa kirjaimet ovat tavallista kapeampia ja raot kirjainten valilla ovat hyvin pienet.
Kavennettu fontti alkaakin helposti nayttéda lian tiviiltd ja kasautuneelta ja selkolukijalle
kirjainten erottaminen toisistaan voi olla hyvin vaikeaa. Talléin myds lukeminen hidastuu.
(Itkonen 2005, 74; Tietoa kaikille 2010, 11.)

Futura Consended Medium, pt 26.

Kuva 3. Kirjaintyypin consended-leikkaus.

Light-leikkauksella tarkoitetaan puolestaan fontin viivavahvuudeltaan kevennettya ja
ohuempaa versiota. Kevennetyn fontin heikkoutena on sen huono erottuvuus paperista:
paéllystetylle valkoiselle paperille painettuna light-fontti uppoaa helposti taustaan, silld
siimélle ei synny tarvittavaa kontrastia taustan ja kirjainten valille. (Itkonen 2005, 74; Tietoa
kaikille 2010, 11.)

Helvetica Light, pt 26.

Kuva 4. Kirjaintyypin light-leikkaus.
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Versaali ja gemena

Jotta lukeminen olisi mahdollisimman sujuvaa, valtetaan selkojulkaisuissa turhaa versaalien,
eli suuraakkosten kayttéa. Versaalit ovat hidaslukuisia, silld tasakorkuiset kirjaimet
muodostavat yhtenaisen tasaisen nauhan, josta yksittaisten kirjainten hahmottaminen voi
erityislukijalle olla hankalaa. Selkojulkaisuissa suositaankin pienaakkosia, eli gemenoita,
silla sen kirjainten yla- ja alapidennykset tekevat sanoista vaihtelevan nékdisid, jolloin
myds kirjainten toisistaan erottaminen on helpompaa. Gemenat vievat lisdksi versaaleja
huomattavasti vahemman tilaa, joka selittdd osaltaan myds niiden suosiota julkaisuiden
otsikkotyyleissa. (ltkonen 2003, 62-63; Itkonen 2005, 74-75.) Kuvassa 5 olevat esimerkit

ovat molemmat pistekooltaan saman suuruisia.

VERSAALIEN LUKEMINEN ON RASKASTA.
Gemenat saastavat tilaa.

Kuva 5. Versaali ja gemena.

Pistekoko ja rivivali

Leipateksti on fonttikooltaan perinteisesti noin 9-—12 pistetta. Selkojulkaisussa pistekoon
tarvitsee kuitenkin olla tatd huomattavasti suurempi, ainakin noin 11-16 pistetté. Julkaisun
pistekokoon vaikuttaa olennaisesti kaytetty kirjaintyyppi seka julkaisun muoto: onko
kyseessa lehti, kirja vai esite. Selkolehdessé fonttikoko onkin selkokirjaa huomattavasti
pienempi, silld suurelle fontille ei julkaisussa valttdmatta ole tilaa. Lisdksi kohderyhma ja
sen ika vaikuttaa siihen, tarvitseeko tekstin olla tavallista suurempaa. (ltkonen 2005, 75;
Virtanen 2009 & 2012, 121.)

Rivivali puolestaan maaraytyy kirjaintyypin koon muukaan: perinteisesti se on fonttia 2-3
pistekokoa suurempi. Selkojulkaisussa se voi olla jopa 6 pistekokoa suurempi, jos kyseessa
on tavallista leveampi palsta. Selkojulkaisussa rivivalit pyritdan pitamaan ilmavina, silla liian
pieni rivivali tekee tekstista tukkoisen nékdisen ja selkolukijalle mahdottoman lukea. Liian
pienessa rivivalissé kirjainten yla- ja alapidennykset saattavat myds ottaa kiinni toisiinsa,
jolloin kirjainten erottaminen ja oikealla rivilla pysyminen voi olla lukijalle hankalaa. (Itkonen
2005, 77; Virtanen 2009 & 2012, 121.)
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Tekstin ladonta

Selkotekstin ladonnassa pyritdan tukemaan kielen rakenteen ja sanaston erityispiirteita.
Selkeimmin ladonnan ja tekstin yhteistyd nakyy lauseiden ja sanojen rivityksessa: yhdella
rivilla kasitelldan vain yhta ajatuskokonaisuutta ja pitkét lauseet jaetaan kahdelle eri riville
lukemisen luonnollisten taukojen mukaan. Myds tavujakoa pyritaan valttdmaan sen
lukemisen haasteellisuuden vuoksi, pitkat sanat jaotellaan tavuviivan avulla kahdelle eri
riville, jos sanan korvaaminen lyhyemmalla vastineella ei ole mahdollista. (Virtanen 2009 &
2012, 86-87, 122.)

Selkojulkaisun teksti ladotaan aina vasemmasta laidasta tasan, jolloin oikeaan reunaan
muodostuu liehu. Liehureunaisuuden tarkoituksena on vélttaéd tasapalstaiselle tekstille
ominaisia tavujakoja, jotka ovat erityislukijalle vaikeita ymmartéad. Liehuladonta tuo myés
taittoon ilmavuutta, silla yhdelle sivulle mahtuu huomattavasti vahemman tekstia kuin
kaytettdessa tasapalstaista ladontaa. Lisaksi liehu mahdollistaa asiakokonaisuuksien
jakamisen omille riveilleen, mika tukee etenkin erityislukijan tekstin kasittelya: heikko lukija
VoI aina rivin paatteeksi hengahtaa ja sisaistaa kasitellyn asiakokonaisuuden, ennen kuin
siirtyy tekstissa eteenpain. (Virtanen 2009 & 2012, 122.)

Liehuladonnassa l8hes jokainen rivi on eripituinen ja oikean reunan liehu eld&kin lauseiden
pituuksien perusteella suuresti. Valtavaa eroa kappaleen lyhyimman ja pisimman rivin valilla
ei kuitenkaan saa olla, silla likaa liehuva reuna saa tekstin helposti nayttamaan sekavalta.
Sopiva rivin pituus selkotekstissa on yleensé noin 55--60 merkki&, valit mukaan lukien.
(Virtanen 2009 & 2012, 121-122.) Tekstia ladottaessa taittajan tehtavana onkin lauseiden
pituuksien perusteella méaaritelléa ihanteellinen palstan leveys ja pyrkia pitdmaan rivien
pituuksien vaihtelut sallittavien marginaalien rajoissa.

Varien kaytt6

Eri s&vyiset véaripohjat tekstin alla voivat tilanteestariippuen joko parantaa tai heikontaa tekstin
luettavuutta. Varien kaytdn onnistumiseen vaikuttaa kaytetyn fontin ja varipohjan kontrastin
suuruus: mita suurempi kontrasti niiden valilla on, sitd paremmin teksti varipohjasta erottuu.
Yleisesti suositaan kuitenkin mustaa fonttia ja vaaleaa varipohjaa, silld negatiivikontrastin
kaytto (valkoinen teksti varillisella tai mustalla pohjalla) ei selkojulkaisussa ole kovin jarkevaa.
(Virtanen 2009 & 2012, 124.)

43



Selked valinta luettavuuden kannalta on tietenkin musta teksti valkoisella pohjalla. Jos
julkaisun visuaaliseen ilmeeseen haluaa kuitenkin tuoda vaihtelua, kannattaa taustavarin
muuttamista miettid. Luettavuuden kannalta voimakkaita taustavéarejd, kuten tumman
punaista tai sinistd, kannattaa valttaa, silla niistd musta teksti voi olla vaikea hahmottaa.
Taustavariksi kannattaakin valita jokin neutraali ja paljon valkoista sisaltava véri, kuten
vaaleankeltainen tai vaaleanvihrea. Fontin vari kannattaa pitdd mustana. (Virtanen 2009 &
2012, 124.) (Kuvabja7.)

Tata on
helppo
lukea.

Kuvat 6 & 7. Tekstin varipohjan ja fontin varin vaikutus luettavuuteen.

Paperilaatu, julkaisun koko ja sidonta

Julkaisun paperilaadulla, koolla ja sidonnalla voidaan myds osaltaan vaikuttaa tekstin
luettavuuteen ja lukemisen miellyttavyyteen. Selkojulkaisuissa suositaan yleisesti
mattapaallysteisid ja vahakiiltoisia papereita, joiden pintaan ei muodostu turhia lukemista
vaikeuttavia heijastumia. Lisdksi olennaista selkojulkaisun paperille on sen tarvittava
paksuus: ohut paperi on opasiteetiltaan, eli 1&pindkyméattdmyydeltaéan, usein lian pieni,
jolloin sivun toisella puolella oleva teksti loistaa ikavasti 1&pi ja vaikeuttaa ndin lukuprosessia.
(Itkonen 2005, 84; Virtanen 2009 & 2012, 125.)

Lisaksi olennaista selkojulkaisussa on kiinnittda huomiota sen kokoon ja muuhun fyysiseen
olemukseen: julkaisu ei saisi olla painoltaan lian raskas ja koon taytyisi olla tarpeeksi iso,
jotta sitd on helppo kasitella. Selkojulkaisuissa suositaankin yleisesti tuttuja paperikokoja,
silla lukija on jo aiemmmin luultavasti kasitellyt sen kokoista lehted tai kirjaa ja harjaantunut sen
kaytdssa. (Tietoa kaikille 2010, 9; Virtanen 2009 & 2012, 125.)
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Selkokirjan viimeistelyssa kannattaa kiinnittda huomiota myds sidonnan kestavyyteen, silla
huonosti limasidottu kirja ei kestéa rajumpaa kasittelyd. Tiukka sidonta ja vahva limapinta
varmistavat kirjan sailymisen myos useampaan lukukertaan. (Virtanen 2009 & 2012, 125.)

Kuvitus

Kaytetylla kuvituksella — valokuvilla ja grafiikalla — on selkojulkaisussa todella suuri merkitys:
ne antavat lukijalle ennakkotietoja késiteltavasta aineesta, vahvistavat tekstin tunnelmaa ja
auttavat ymmartamaan sen kasitteita. Kuvituksen avulla voidaan myos selventda tekstin
tapahtumia ja antaa lukijalle lisdtietoa esimerkiksi paahenkildiden luonteen- ja ulkonadn
erityispiirteista. Tama keventéa itse lukuprosessia, silld yhden kuvan avulla voidaan antaa
informaatiota, jonka selittdminen tekstissa vaatisi paljon sanoja. Erityislukijoilla kuvanlukutaito
on usein kuitenkin tavallista heikompi ja he saattavat tulkita kuvituksen taysin eri lailla
kuin julkaisun muut lukijat. Vaarénlainen ja sekava kuvitus voi pahimmassa tapauksessa
vaikeuttaa myos tekstin ymmartamista, jos lukija peilaa sita suoraan kasiteltavaan aiheeseen.
Selkojulkaisussa kuvituksen selkeyden ja helposti ymmarrettavyyden tarkeys tasta johtuen
korostuu. On kuitenkin muistettava, ettd kuvitus ei koskaan voi olla taysin yksiselitteinen,
silla jokainen tulkitsee niitd oman katsontakantansa kautta. Selkokuvien tarkoituksena on
kuitenkin pyrkia auttamaan lukijaa padsemaan oikeille raiteille niin kuvien kuin tekstinkin
tulkinnan suhteen. (Sainio 1994, 113; Virtanen 2009 & 2012, 129-130.)

Valokuva

Myos selkokuvalle on kehitetty omat ohjeistuksensa. Ohjeistukset ovat sovellettavissa niin
tietokirjojen kuin lehtienkin kuvitukseen ja niiden tarkoituksena on helpottaa lukuprosessia ja
saada kuvat tukemaan tekstin sanomaa. Selkokuvan ohjeistuksissa korostetaankin kuvan ja
tekstin yhtenevaisyyden tarkeytta: jos tekstisséd puhutaan yhdesta asiasta, on kuvan myds
syyta liittya kéasiteltdvaan aiheeseen. Ristiriitaisuus kuvan ja tekstin valilla vain hammentaa
lukijaa. (Virtanen 2009 & 2012, 133, 137.)

Symbolisien kuvien kaytdssad on usein myds sama ongelma: erityislukija ei valttamatta
tunnista kuvassa kaytettyd symboliikkaa ja virheellisesti tulkittu kuva muodostaa ristiridan
tekstin ja kuvan vélille. Symboliikkaa sisaltavien kuvien kayttd selkojulkaisussa onkin hyvin
harvinaista. (Virtanen 2009 & 2012, 133, 137.)

Kuvan ja tekstin yhtenevaisyyden kannalta on syytad kiinnittéd huomiota myds kuvan

antamaan tunneviestiin ja sen oikeellisuuteen kasiteltdvan aiheen kannalta. Jos jutun
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otsikko on esimerkiksi: "Matti Makkonen riemastui voitosta”, on kuvassa olevan Matin myos
syyta nayttad riemastuneelta. Eroavaisuus kuvan antaman tunneviestin ja tekstin valilla
hammentaa selkolukijoita ja saa heidat kyseenalaistamaan lukemaansa. (Virtanen 2009 &
2012, 135))

Jotta kuva olisi mahdollisimman selked ja siitd kavisi helposti iimi kuvan kannalta tarkein
asia, on turhat yksityiskohdat syyta karsia pois. Jos tekstissa esimerkiksi puhutaan yhdesta
henkildsté, mutta kuvassa nakyy mainitun inmisen liséksi toinen, asiaan kuulumaton henkil®,
on hanen rajaaminen kuvasta pois suositeltavaa. Myds turhat ja hairitsevat yksityiskohdat
kuvan taustalla on syyta joko rajata tai syvatéa pois. Syvaamisella tarkoitetaan valokuvan
taustan poistamista kokonaan. Rajaamisen ja syvadmisen tarkoituksena on auttaa lukijaa
kiinnittdmaan huomiota tekstin kannalta olennaiseen asiaan, harhautumatta véaérille raiteille
turhan yksityiskohdan houkuttelemana. (Virtanen 2009 & 2012, 133, 136-137.)

Kaksi esimerkkikuvaa havainnollistaa taustan selkeyden vaikutusta kuvan tulkinnassa.
Ensimmaisessa kuvassa (Kuva 8) taustalla on monta turhaa yksityiskohtaa, jotka vievat

huomiota kuvan paahenkilolta, eli hiihtajalta.

Kuva 8. Huono selkokuva. (Lindstréom 2009 & 2012, 131)

Toisessa kuvassa (Kuva 9) tausta on yksinkertaisempi ja hiintéja erottuu kuvasta selkeésti.
Kuvista on mahdollisuus huomata my&ds tunneviestin ero: ensimmaisessa kuvassa hiihtaja
nayttaa tylsistyneelta ja vastahakoiselta, toisessa kuvassa hiihtamisen mielekkyys puolestaan
loistaa hiihtdjan kasvoilta.
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Kuva 9. Hyva selkokuva. (Lindstrém 2009 & 2012, 131)

Grafiikka
Toinen selkojulkaisun kuvitusmuoto on grafikka. Grafikan merkitys julkaisun ulkoasulle
ja sen lukemisen miellyttavyydelle on hyvin samanlainen valokuvalla: heikolle lukijalle se
antaa motivaatiota ja helpotusta tekstin asiakokonaisuuksien ymmartamisessa, kun taas
kokeneempi lukija saa siita liséinformaatiota ja esteettisia elamyksia. (Virtanen 2009 & 2012,
138-140.)

Selkojulkaisuissa suositaan yleisesti piirroskuvia, joista eri elementtien — ihmisten, elainten
ja esineiden — hahmottamien on helppoa. Adriviivoja ei korosteta tarpeettomasti ja kuvassa
pyritédn sailyttdmaan kuvitukselle ominainen pehmeysja piirrosjalki. Ominaista selkografiikalle
on myds sen kuvaelementeiltddn pelkistetty siséltd, tekstin aiheen korostaminen visuaalisin
keinoin seka voimakkaat varikontrastit. (Virtanen 2009 & 2012, 139-140.)

Piirroskuvat yhdistetdan usein lastenjulkaisuinin, mutta niistd on katsottu olevan iloa ja
hyotyd myos aikuisten selkokirjallisuudessa. Julkaisun grafiikkaa suunniteltaessa aikuisille
on kuitenkin olennaista tehda siitd kohderyhman ialle sopivaa. Jos julkaisun kansikuva on
esimerkiksi lian lapsellisen nékoinen, hylkda aikuislukija sen mita luultavimmin julkaisua
lainkaan avaamatta. (Virtanen 2009 & 2012, 139-140.)

Saavutettavuus

Selkojulkaisun erielementeilld—kielelld, ulkoasullajakuvituksella—voidaan kaikilla siis vaikuttaa

julkaisun onnistumiseen selke&na viestintamateriaalina. Selkojulkaisulla on kuitenkin myds

47



kaksi eri saavutettavuuden nakdkulmaa, jotka tukevat julkaisun eri elementtien tarkeytta
erityisryhmilla.

Saavutettavuudella tarkoitetaan erityisryhmien huomioon ottamista esimerkiksi palveluissa,
paatdksenteossa ja viestinnassa ja sen tarkoituksena on lisata tasa-arvoa erityis- ja muiden
ryhmien valilla. (Salo 2013, 1-2; Virtanen 2009 & 2012, 20.) Saavutettavuudella on monta
eri vaylaa, joiden kautta tasavertaisuutta ryhmien valilla pyritaan lisddmaan.

Selkojulkaisun  kannalta olennaisimmat saavutettavuuden muodot ovat tiedollinen
saavutettavuus ja tiedottamisen saavutettavuus. Tiedollinen saavutettavuus tarkoittaa
sitd, ettd annettavan tiedon ymmartamista pyritdan helpottamaan vastaanottajan kykyja
tukevalla tavalla, esimerkiksi selkokielisella materiaalilla. Tiedottamisen saavutettavuus
puolestaan liséda painoarvoa viestintdmateriaalien ulkoasun selkeyteen, ymmarrettavyyteen
ja helppokayttoisyyteen. Esitteet, opasteet, tiedotteet ja muut viestintamateriaalit tulisikin
suunnitella niin kieleltdan kuin ulkoasultaan selkeiksi ja helposti ymmarrettaviksi, jolloin niista
on hydtya myds erityisrynmiin kuuluville henkiléille. (Opetusministerié 2006, 9; Salo 2013,
2-3; Virtanen 2009 & 2012, 21-22.)

Selkojulkaisun eri elementteihin — kieleen, ulkoasuun ja kuvitukseen tulisikin kaikkiin panostaa
tasapuolisesti, silla jos yksi osa-alue on huonosti toteutettu tai kokonaan sivuutettu,
karsii siitd koko julkaisun onnistuminen selkomateriaalina. Onnistuessaan selkojulkaisu
voi parhaimmillaan olla linkki erityis- ja yleisrynmien vélilla, merkki tasavertaisuudesta
tiedonsaantiin ja mahdollisuuteen osallistua ja saada elamyksia.
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Kuinka me toimimme?
Kommunikointia kansainvalisessa projektiymparistossa

Jenna Hietavirta

Maailma tuntuu entistd pienemmaltd ja eldamamme on entistd kansainvalisempaa.
Kansainvalistymisestd huolimatta kulttuurimme eivat ole fuusioituneet yhteen vaan ovat
rikkautena. Kulttuurien erot sekd ymmarryksen ja tiedon puute aiheuttavat tosin toisinaan
ongelmia arkisessa kanssakdymisessé tydelamassa ja projektiymparistossa.

Monikansallista asiakaskuntaa tavoitellaan usein kansainvélisen projektien avulla.
Asiakaskunnan laajenemisen lisdksi kansainvalinen projekti kasvattaa yrityksen
markkinavoimaa ja voi osaltaan tehostaa tuotantoa ja toimia keinona paasta kasiksi uusiin
resursseihin, kuten toisen kulttuurin toimintatapoihin. Projekteja tosin saatetaan aloittaa
aivan vaarista syistd. Ne tarjoavat niin taloudellista hyotya kuin kohtaamisia erilaisten ja
kiinnostavien inmisten valilla seka tarjoavat uusia tapoja ajatella ja ratkaista ongelmia, mutta
saavutettavien etujen lisaksi on ymmarrettava, ettd kansainvaliset projektit ovat myos erittéin
haastavia ja voivat tulla kalliiksi.

Resursseja vai persoonia?

Kulttuuri on moninainen kokonaisuus. Siihen sisaltyy sosiaalisia kayttaytymistapoja ja
normeja, jotka olemme oppineet ymparistdstamme. TyoOkulttuurimme olemme oppineet
vasta paljon my6hemmin, ja kykenemme siksi arvioimaan sita paljon kriittisemmin: Kuinka
kayttdydymme esimiestemme ja kollegoiden lasnd ollessa, kuinka tydskentelemme,

kannamme vastuuta ja kasittelemme riskeja?

Monikulttuurisessa projektissa kaikki ndma eri kulttuurien edustajien toiminta- ja ajattelutavat
kohtaavat. Ongelmilta ei voida valttya. Voimme olla niin kohteliaita, etta siitd voi koitua jopa
haittaa, tai huomaamattamme torkeita ja epamiellyttavia. Esimerkiksi aasialaiset eivat aina
mydnna, jos ohjeistusta on vaikea ymmartaa, eivatka iimaise eroavaa mielipidettadn suoraan.
Amerikkalainen voi kokea, ettd hanen suomalaista keskustelukumppaniaan ei kiinnosta
hanen kertomuksensa, suomalaisen luullessa olleensa kohtelias vain kuunnellessaan sen
sijaan, ettd kommentoisi ja keskeyttéisi tarinaa alituiseen. Monikulttuurisuus tuo paljon
hyvaa, kuten monipuolisia ideoita ja ratkaisuja, mutta se ei yksindan takaa hyvaa, laadukasta
ja onnistunutta projektia.
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Kulttuurien sulavasta kohtaamisesta seka projektin tehokkaasta etenemisesta on yleisesti
vastuussa projektinjohtaja, jonka kaytéssa on seka kovat ettd pehmeat tekniikat. Koviin
tekniikkoihin kuuluvat esimerkiksi budjetointi ja tyonjako. Projektinhallinnan kirjallisuudessa
keskitytaan juuri naihin, koska ne on helppo taulukoida, opettaa ja osoittaa tehokkaiksi
ja toimiviksi. Pehmeét tekniikat keskittyvat inmisten véliseen kommunikointiin, jota on
palion vaikeampi maarittdd ja muuntaa numeroiksi. On hyvd muistaa, etta projektissa
tydskennellaan inmisten, ei koneiden kanssa, vaikka tyontekijat lasketaan resursseiksi siina
miss& muutkin tarvittavat materiaalit.

Kulttuurit kohtaavat ty6podydéassa

Kun tydryhmassdmme on vain ja ainoastaan suomalaisia tata voidaan kutsua kulttuurisessa
mielessd homogeeniseksi rynmaksi. Ryhma on epéatasapainossa, kun yksi kulttuuri tai
ihmisryhm& on dominoivassa asemassa. Aidosti monikulttuurisessa heterogeenisessa
ryhméassa on useita kulttuureja, joista yksikaan ei selkeésti dominoi.

Monikulttuurinen tiimi loistaa projektin alussa, ideointivaiheessa. Koska tulemme monista
eri kulttuureista ja koulutuksista, meilla on eri pohja, josta johdamme ajatuksia ja ideoita.
Tabuista puhutaan helpommin, melkeinpa vahingossa. Tydryhmaldiset eivat sensuroi
itseddn yhtd herkasti, kun ideat ymmarretdan ottaa avoimemmin vastaan. Kaikki ovat
tietoisia siita, ettd kulttuurien vélilla on eroja ja illuusiota yksimielisyydesté ei ole. Toisin on
useissa homogeenisissa projektiryhmissa, joissa ryhméan identiteettindkemystéa saatetaan
suojella projektin kustannuksella. Samoja ratkaisuja toistetaan, koska se on yksinkertaisesti
helpompaa. Heterogeenisessa ryhméassa "nédin on ennenkin tehty” -mallia kyseenalaistetaan
helpommin tai sitd ei ole edes muodostunut.

Do you speak my culture?

Me suomalaiset puhumme hyvinkin suoraan ja tuttavallisesti, mutta myds hyvin vahan.
Tapamme puhua voi olla toisille kulttuureille kohtelias, toisille suorastaan téykea..
Kommunikoinnissa on hyva tunnistaa ja ymmartaa mitkd kommunikoinnin normit ovat osa
kulttuuria, mitka luonnetta.

Joissakin kulttuureissa ollaan hyvin muodollisia. Puheessa saatetaan kayttaa kunnioittavia

titteleitd, puhua sukunimilld ja kysella lupaa ennen kuin voidaan vaihtaa tuttavallisempaan
nimittelytapaan. Nain toimitaan esimerkiksi Saksassa ja Japanissa. Muodollisuuden
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vastakohta on epéavirallisuus. Titteleitd ei kayteta ja saatetaan siirtya suoraan kutsumaan
ihmisia etunimilld, mika muissa kulttuureissa saatetaan kokea hyvinkin intiimiksi. Suomessa

olemme rentoja, mutta emme niink&an laheisia kayttdessdmme etunimia.

Myods kommunikoinnin tarkkuudella tai epaméaaraisyydella voidaan maéaritella kielta ja
kulttuuria. Epamaaraiselld viitataan korkean kontekstin kieleen, mika vaatii tietoisuutta
kulttuurista. Esimerkkind korkean kontekstin kielesta voimme kayttaa japania, jonka kielesta
l6ytyy sana "Ei”. Taté kuitenkin harvoin kaytetdan keskustelussa, koska erigvan mielipiteen
suoraan ilmaiseminen koetaan epakohteliaana. Eridvad mielipidetta ilmaistaan siis sanomalla
"Aa, niinkd?”. Samassa kulttuurissa kasvaneet ja kielta aktiivisesti kayttavat ymmartavat
saman tien, ettd kyseessa on eridva mielipide, jolloin kompromissiin voidaan pyrkid ilman etta
kukaan myontaa olevansa eri mieltd. Myds englantilaisilla 1&ytyy ajoittain samoja piirteita, jotka
jaavat esimerkiksi amerikkalaisilta ymmartamatta. Molemmat ymmartavat kieltd, mutta eivat
aina kulttuurien eroa. Tarkoissa, vahemman kontekstin kielissa ja kulttuureissa arvostetaan
enemman suorapuheisuutta. Saatamme myo6s pyytaa asioita suoraan tai epamaaraisesti.
Pyydamme lasin vetta suoraan tai saatamme vain yskaista kahdesti ja yritdmme nain vieda

samaa viestia perille.

Suomen Kieli on tunnettu ytimekkyydestaan, joka joissain kulttuureissa saatetaan kokea
epamiellyttavaksi. Kun suomalaiselta kysytdan oliko hanelld kiva viikonloppu, han vastaa
sanomalla ”joo”. Ytimekkyyden vastakohta, yksityiskohtaisuus taas ilmenee niissa
kulttuureissa, joissa samaan kysymykseen vastattaisiin hyvinkin yksityiskohtaisesti selostaen

viilkonlopun tapahtumista ja tuntemuksista.

Lisaksi erityisesti puhutussa kielessa vaikuttaa volyymi, jolla puhumme. Japanilaiset puhuvat
esimerkiksi hiljaa, ja kovaan &aneen puhuminen koetaan erittdin epékohteliaana. Muissa
kulttuureissa hiljainen puhuja saatetaan kokea ujona tai jopa yhté téykeana.

Riskit kéasittelyyn

Toiset kulttuurit valttelevat riskej ja niiden olemassaocloa ei tunnusteta. Toisissa kulttuureissa
taas niistd puhutaan ja kasitellddn avoimesti seka niistd otetaan jopa mahdollinen hyoty
irti. Riskien valttely voi olla projektille erittéin tuhoisaa. Ryhman moraali voi pysya kuitenkin
korkeammalla, kun ongelman olemassaolo tiedetéddn. On parempi kasitella riskit, ja estéda
niitd tuottamasta yhtaan enempaé vahinkoa.

On hyva olla tietoinen jo etukateen, miten projektiympariston erilaiset kulttuuritaustat
vaikuttavat riskien ilmetessa. Kulttuurit eroavat myds esimerkiksi projektinympériston tasa-
arvoisuuskasityksissa.
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Joissakin kulttuureissa projektin johtajat ovat ainoat, jotka ottavat vastuuta mahdollisista
riskeista ja niiden seuraamuksista, kun taas toisissa koko projektirynma kantaa yhteisesti
vastuuta. Projektinjohtajan kantaessavastuutakaikestamuut tydryhmaldiset voivat keskittyvat
vain omaan tekemiseensa. Talldin projektinjohtajaan kohdistuu erityinen paine esimerkiksi
projektin onnistumisesta ajallaan tai tydntekijdiden tydsta, kaytdksestd, ja tuotoksista. Kun
koko ryhmé kantaa vastuuta, ovat yksittaisen jasenen paineet huomattavasti vahaisemmat.

Epéaselvyyksia voi syntya siitd, kuka kantaa mistakin vastuuta, ellei asioista sovita hyvin
jo ennen projektin k&ynnistamista. Liséksi vastuuta on helppo véltelld. "Joku muu hoitaa”
-asenne iskee valilld meistd parhaimpiinkin tydntekijdihin. Jos tyénjako ei ole selked ja
kunnon johtohahmoa ei ole, on houkutus entista suurempi. S&annoét, tydn- ja vastuunjako
seka jokaisen rooli projektissa pitéisi olla kaikille selvilla projektin alkumetreilla.

Yksilollisyytta ja itsendisyytta painottavissa kulttuureissa ryhman jasenet saattavat tehda
kriisitilanteissa tarkeita paatoksia itse ajan sdadstdmiseksi ja mahdollisten vahinkojen
estamiseksi. Ryhmaa painottavat kulttuurit taas saattavat odottaa, etté asiasta paastaan
puhumaan koko ryhman voimin. Taméa voi olla ajoittain oikea valinta, mutta samalla
odottamattomat riskit voivat aiheuttaa suurta vahinkoa pitemmalla aikavalilla, jos niihin ei
heti reagoida.

Tietoa ja ymmarrysta

Tiedon puute muista kulttuureista vaikuttaa negatiivisesti ndkemyksiimme monikulttuurisen
projektiryhmamme jasenista. Stereotypia on kulttuurin piirteiden yksinkertaistamista ja
yleistamista. Se on yksi tapa kategorisoida ja helpottaa kasitystamme siitda, miten toimia
erilaisten ihmisryhmien kanssa. Stereotypiat voivat olla imartelevia, esimerkiksi kasitys
saksalaisten tarkkuudesta tai aasialaisten kyvyista laskea. Imartelevat stereotypiat saattavat
johtaa vaaranlaiseen tydnjakoon, mika tuottaa selke&a haittaa projektille, ja estad projektin
jasenia tuomaan parhaita kykyjaan ja taitojaan esiin. Negatiiviset stereotypiat ovat myrkkya
tyéryhman ilmapiirille, ja niistd onkin keskusteltava avoimesti. Yhtak&an kulttuuria ei saa
olettaa toista paremmaksi tai huonommaksi.

Projektiympariston pitda olla aina kunnioittava. Osallistuviin kulttuureihin kannattaa tutustua
etukateen, mutta vierailu kiinalaisessa tai intialaisessa ravintolassa ei riitd kulttuurikylvyksi.
Karsivallisyydella ja ymmarryksellda paasemme jo pitkalle. Kulttuurit ovat rikkaus, myos
projektiymparistdssa.
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Toimiva tyoyhteisoviestinta on jokaisen juttu

Emilia Koivisto

Elamme viestintdyhteiskunnassa. Jokaiseen tyohon siséltyy yhd enemman viestintaa.
Tydyhteisdviestinté ei ole enéa vain viestintdhenkiléston ja johdon vastuulla, vaan jokaisen
tydyhteisdn jasenen oikeus ja velvollisuus. Jotta tydyhteisdn sisdisté viestintaa voi kehittéda
mahdollisimman toimivaksi, tulee olla selvillda sen perusperiaatteista, tavoitteista ja
merkityksesta.

Tydyhteisdviestinnalle on tapana maarittaa yhteiset periaatteet, joihin kaikkien tyo-yhteisén
jasenten edellytetdan sitoutuvan. Valitettavan usein ne jaavat teoreettisiksi julkistuksiksi,
joilla ei ole yhtymékohtaa todellisuuteen. Konkreettisesti tydyhteisdviestinnan periaatteissa
on kyse sen auki kirjoittamisesta, millaista tydyhteisdviestintd organisaatiossa on ja mik&
on sille ominaista. Jos organisaatiossa on maaritelty arvot, ne ovat hyva perusta myds
tydyhteisdviestinnélle. (Juholin 2013, 101.)

Lahes kaikkien tydyhteisdjen periaatteissa korostetaan avoimuutta, luotettavuutta,
tosiaikaisuutta ja nopeutta. Muita tunnettuja periaatteita ovat vuorovaikutteisuus ja
ymmarrettavyys. Jotta periaatteet todella toimivat tydpaikan arkiviestinnassa, ne pitda avata
kaytanndn toimiksi. On varmistettava, etta jokainen tydyhteisdn jasen tietdd, mita tarkoittaa
kaytannosséa esimerkiksi tosiaikainen viestinta (Juholin 2013, 192.)

Mika tydyhteisoviestinta?

Tydyhteisd muodostuu joukosta inmisi&, jotka antavat yhteisolle panoksensa ja osaamisensa
ja sitd vastaan odottavat saavansa palkan tai palkkion. Tydyhteis6ssa ihmiset ovat
sitoutuneita yhteisdn tavoitteisiin ja arvoihin ja tyolla on strategioita, resursseja ja mittareita.
Tyodyhteisdviestintéd kasittdd kaiken tydyhteisdissd tapahtuvan vuorovaikutuksen. Sen
toimijoina ovat tydyhteisdn jasenet ja tilanteiden mukaan esimerkiksi verkostokumppaneita
ja asiakkaita. Tydyhteisdviestinté ei ole ainoastaan tiedon siirtdmista paikasta toiseen, vaan
sitd tapahtuu erilaisilla foorumeilla henkilston ja verkostokumppanien kesken. Foorumeista
tarkein on fyysinen tai virtuaalinen tydtila tai -ympéristd, jossa tydyhteisdn jasenet toimivat.
(Juholin 2010, 86; 2013, 476.)
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Tydyhteisdviestintdd tarvitaan liketoiminnan onnistumiseen, tavoitteiden saavuttamiseen,
tydsta innostumiseen ja tyon ilon synnyttamiseen (Lohtaja-Ahonen & Kaihovirta-Rapo
2012, 13). Sen tarkeita tehtavia ovat tydskentelyn edellytysten luominen, tydhyvinvoinnin
vahvistaminen, uuden tiedon luominen seka yhteinen oppiminen (Juholin 2010, 19).

Tybyhteisdviestinta on vain osittain organisaation viestinndn ammattilaisten vastuulla. Koska
viestinta tapahtuu sielld, missa tydté tehdaén, avainasemassa ovat johto, esimiehet ja kaikki
tydyhteisdn jasenet. (Juholin 2013, 188.) Tehokas tydyhteisdviestintd on kaksisuuntaista
ja johdon tulee olla sitoutunut siihen. Heidan tulee olla mukana tydyhteisdviestinnan
suunnittelussa ja kaytettavissé esimerkiksi puhujina tai artikkelin kirjoittajina. (Korhonen
& Rajala 2011, 83.) Johdon, esimiesten ja viestintayksikdn on huolehdittava tydyhteisdn
jasenten hyvan viestintdasenteen synnyttédmisesta ja riittavien viestintakykyjen yllapitdmisesta
esimerkiksi kiittamalla hyvin hoidetusta viestinndstd ja ottamalla viestinndn osaksi
kannustinjariestelméaa (Korhonen & Rajala 2011, 18).

Onnistunut tydyhteistviestinta valittyy myos ulospain. Kun organisaatio julkistaa esimerkiksi
uuden strategian tai tiedottaa alkavista yt-neuvotteluista, sitd koskeviin kysymyksiin
voivat joutua vastaamaan muutkin kuin organisaation johto ja esimiehet. Asiakkaat ja
verkostokumppanit kyselevat aiheesta yhteyshenkildiltaan, ja tydntekijdiden sukulaiset ja
tuttavat saattavat olla kiinnostuneita tiedotetusta aiheesta ja sen vaikutuksista organisaatioon.
(Haméalainen & Maula 2004, 43.)

Vaikka viestinnan arvostus on kasvanut, tydyhteisdviestinté ja& usein arvostuksessa ulkoisen
viestinnan jalkoihin. Tyoyhteistviestintd ndhddan tylsdnd toimintona, jossa Kkirjoitellaan
uutiskirjeitd ja sdhkoposteja henkildstdlle. Kun tydyhteisdviestintddn panostetaan hieman
enemman, tdman kasityksen voi unohtaa. Jokaisen tydyhteisdn jasenen tulee aktiivisesti
jakaa informaatiota tydyhteisén sisalla. (Korhonen & Rajala 2011, 83))

Tyoyhteisdviestinnan merkitys on korostunut yhteiskunnan, tyon ja tydelaman viime vuosien
aikana tapahtuneiden muutosten myo6ta. Tydyhteisot eivat ole enda suljettuja tiloja, vaan
globaalin maailman muutokset vaikuttavat jokaiseen organisaatioon. Tydyhteisét eivéat ole
myoskaan selkedrajaisia, vaan tydta tehdaan verkostoissa, timeissa ja projekteissa, jotka
ylittdvat organisaatiorajoja. Tietoa ja tiedonvaihdantaa tarvitaan entistd enemman, silla
ihmiset haluavat olla tietoisia ja jakaa tietoisuuttaan tydyhteisbnsa ja toimialansa asioista.
Tybyhteisdisséd tapahtuneet muutokset ovat pakottaneet tarkentamaan, mita organisaation
tydyhteistviestinta tarkoittaa, ja mita siihen kuuluu. (Juholin 2013, 174.)

o6



My&s vaikeuksiin valmistautuminen kuuluu tyéyhteistviestinnan perusasioihin. Perinteisesti
organisaatioissa ajatellaan, ettéd vaikeuksien hallinta on tydyhteisdissa esimiesten ja johdon
vastuulla. Uudempi ajattelutapa korostaa sitd, etté vaikeuksien hallitseminen on jokaisen
tydyhteisdn jasenen tehtava. (Puro 2003, 108.)

Tybyhteiséviestinnan huolellinen suunnittelu takaa toimivan lopputuloksen

Viestinndn suunnittelu pohjautuu organisaation perustehtavaan, tavoitteisiin, visioon ja
arvoihin (Juholin 2013, 86). Ne vaikuttavat myos tydyhteisdviestinnan suunnitteluun.

Organisaation arvot konkretisoituvat viestinndssd. Arvojen ohella tavoitteet ovat
tydyhteistviestinnan suunnittelun kulmakivia. Tavoitteiden ja arvojen lisaksi suunnitteluun
vaikuttavat organisaatiota koskevat tiedossa olevat ja oletetut muutokset. Suunnitelmiin
vaikuttavat lisaksi lait, sdadokset, suositukset, sekd kaytettavissa olevat resurssit. Kaikkea
ei voi kuitenkaan suunnitella ja ennakoida ja siksi organisaation viestinnan on oltava myés

joustavaa ja avointa. (Juholin 2013, 86-87.)

Suunnitelmien arviointi 18htee tilannekuvasta. Se kertoo millaisessa tilanteessa ollaan
parhaillaan ja millaisia haasteita organisaatio, sidosryhmat ja toimintaympaéristd asettavat.
Tilannekuvan hahmottamiseksi tunnistetaan organisaation tiedossa olevat asiat, jotka
vaikuttavat tydyhteisoviestinnan suunnitteluun. Tallaisia asioita ovat esimerkiksi muutokset
henkildstdssa, tydvoiman saannin ongelmat tai yt-neuvottelut, uudet lait tai suositukset,
kustannusséastot seké viestinnan resurssien muutokset. Tilannekuvan luomisesta vastaavat
johto, esimiehet, viestinndn ja HR:n ammattilaiset sek& esimerkiksi luottamusmiehet ja
tyGsuojeluhenkilostd. (Juholin 2010, 87.)

Saannollisesti  toistuvia tydyhteisdviestinnan tehtavia ovat esimerkiksi seuraavan
jakson tavoitteiden kéasittely, tulosinfo, strategiaprosessi, yhtio- tai muut kokoukset,
kehityskeskustelut, sidosryhmatapaamiset, strategia- ja tydhyvinvointipdivat. Ne voidaan
sijoittaa vuosikalenteriin varmoina asioina, joihin voidaan valmistautua hyvissa ajoin. (Juholin
2013, 149))

Tydyhteisbviestinnan kanavat ja keinot

Organisaation tydyhteisdviestintd onnistuu sitd paremmin, mitd paremmin onnistutaan
valitsemaan sopivat viestintdkanavat. Jos yrityksen viestintdkanavat ovat vaaria, se ei tavoita
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kohderyhmaansa. Ongelmana on usein valtava maara informaatiota. Kun tyontekija kokee,
ettd tietoa tulvii monista paikoista, sen hallitseminen kdy hankalaksi. Viestintdkanavan
valinta onnistuu, kun kunnioitetaan vastaanottajaa, ja lahetetdan viesti vain niille, joita se
koskee. (Lohtaja-Ahonen & Kaihovirta-Rapo 2012, 48-49) Tydyhteisoviestinnan kanavat
ovat suullisia, kirjallisia ja séhkdisia.

Suullisissa tydyhteisdviestinnan kanavissa asia valitetdan keskustellen. Virallisia suullisen
viestinndn foorumeita ovat muun muassa kokoukset, palaverit, kehityskeskustelut,
neuvottelut ja tiedotustilaisuudet. (Lohtaja-Ahonen & Kaihovirta-Rapo 2012, 50.) Perinteiset
suulliset foorumit ovat kokeneet vime vuosina muutoksen, kun palaverit korvaantuvat
verkkokokouksilla (Juholin 2013, 218).

Sahkoisen ja mobiiliviestinndn aikakautena ei pida unohtaa henkildkohtaisen viestinnan
merkitysté. Varsinkin ikavat uutiset tulisi valittad mieluiten kasvokkain. Henkilbkohtainen
tapaaminen on kaikkein tehokkain ja varmin tapa valittda ajatuksiaan ja ndkemyksidan
vastaanottajalle, ja vaarinymmarryksien mahdollisuus on melko pieni. (Kuvaja 2007.)
Suunniteltujen palaverien ja tiedotustilaisuuksien liséksi merkittava osa suullista viestintaa
on tydyhteisdn jasenten spontaani viestiminen, joka tapahtuu tydn ohessa, kahvitauoilla
ja tupakointitiloissa. Ne sisaltavat tiedon ja kuulumisten vaihdantaa, seka tuntemusten ja
huolien jakamista ilman asialistaa. (Juholin 2013, 219.)

Kirjallisissa kanavissa asia vdlitetddn tekstin avulla: esimerkiksi tiedotteessa, muistiossa,
raportissa, henkilostdlehdessad, vuosikertomuksessa, tekstiviestissa tai verkkosivuilla.
Kirjoitettu viesti valittdd asian yhdenmukaisemmin kuin puhuttu. Siksi  esimerkiksi
neuvotteluista ja palavereista kirjataan muistio palaveriin osallistuneille ja niille, jotka eivat
paasseet paikalle. Tekstista voi tarkistaa asioita mydhemmin, puheesta ei. Taman vuoksi
yrityksissa kirjoitetaan myés raportteja, tiedotteita ja sopimuksia. Dokumentoitu tieto
mahdollistaa asiaan palaamisen vuosienkin paasta. (Lohtaja-Ahonen & Kaihovirta-Rapo
2012, 50 -52.)

Kirjalliset foorumit valitaan yrityksen tarpeen mukaan. Tydyhteisdissa, joissa kaikilla ei ole
paasya verkkoon, ilmoitustaulujen asema on edelleen vakaa. Toisissa yrityksissa taas
sahkdiset iimoitukset ja tiedotteet toimivat paperikopioita paremmin. (Juholin 2013, 223.)

Vield muutama vuosi sitten kannettavien tietokoneiden kayttd kokouksissa kiellettiin,

nykyisin tablet-tietokoneet ja alypuhelimet ovat tuttu ndky palavereissa. Viestintateknologia
on muuttanut tydntekoa perinpohjaisesti. (Juholin 2009, 74; 2013, 225.)
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Monissa tydyhteisdissd sdhkdisen viestinnan kanavat ovat korvanneet perinteisen postin
lahes kokonaan. S&hkdposti sopii nopeaan tiedonvalitykseen ja tilanteisiin, joissa tydyhteisdn
jasenten tulee reagoida asiaan viipymatta. (Kuvaja 2007.) Yha useammissa tydyhteistissa
intranet on osittain korvannut sahkdpostin. Myds mobiiliviestimet ja chatit vahentavat
sahkopostin kayttéa. (Juholin 2009.)

Internet tarjoaa monia mahdollisuuksia kirjallisten ja suullisten kanavien yhdistamiseen.
Verkkoneuvotteluissa osallistujat nékevat ja kuulevat toisensa kameran ja mikrofonin
valitykselld, pystyenkeskustelemaanldhes perinteiseentapaan. Liséksihe viestivatkeskendan
kirjallisesti chattind. Samat ominaisuudet toteutuvat esimerkiksi virtuaalikoulutuksissa, joita
kaytetdan yha enemman oppimisen ja perehdytyksen tukena. (Lohtaja-Ahonen & Kaihovirta-
Rapo 2012, 50.)

Myd&s sosiaalinen media on aiheuttanut muutoksia tydyhteisdn viestintdan. Kollegat voivat
viestid vapaa-ajallaan toihin liittyvistd asioista esimerkiksi Facebookissa tai Twitterissé.
Vaikka sosiaalisen median alustalla olevaa ja yrityksen nimelld toimivaa rynmaa yhdistéa
ty6, ihmiset ovat mukana yksityishenkil6ind ilman komentosuhteita. Tarvitaan sosiaalista
alykkyytta nahda, miten ja missé roolissa yhteisd6n voi ja kannattaa osallistua. (Forsgard &
Frey 2010, 99.)
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Omaelamakerrallisen sarjakuvan kasvu
julkaisumuotojen kehittyessa

Emmi Naappa

Omaelamakerrallinen sarjakuva voi olla pohtivaa tai toteavaa, henkildkohtaista tai
reportaasinomaista, opettavaista tai viihdyttavada. Omaelamékerrallisen sarjakuvan
kehitystd lajityyppind on maéarittanyt julkaisumuotojen kehitys. Uusista verkossa
toimivista julkaisumuodoista huolimatta omael&@makerrallisen sarjakuvan alkuaikojen
painojulkaisuformaatit, lehdet ja romaanit, pitavat pintansa.

Omaelamakerrallinen sarjakuva on kokenut muutoksen julkaisemisen vapautuessa verkon
ansiosta. Oman tarinan julkaiseminen ei vaadi enda kustannusyhtion hyvaksyntaa eika
juuri resursseja omakustanteen valmistamiseen. Alalle pd&see uusia harrastajia suurella
joukolla kokeilemaan, ilman sitoutumista tulevaan tuotantoon ja tydmaaréan. Osa jatkaa
verkkojulkaisemista, vaikka siirtéisikin sarjakuviaan halutessaan painotuotantoon.

Sarjakuvataiteilija on valitsemastaan painopisteesta riippuen kuvataiteilija tai tarinankertoja.
Omaelamakerrallista lajityyppia maarittaa sisallon rajoittuminen taiteilijan omiin kokemuksiin.
Omaelamakerrallisessa sarjakuvassa ei aina edes esiinny paahenkildna taiteilija itse, vaan
osittain fiktiivinen alter ego.

McCloud méaaérittelee sarjakuvan taidemuotona seuraavasti: “harkitussa jarjestyksessa
olevia rinnakkaisia kuvallisia tai muita ilmaisuja, joiden tarkoituksena on valittaa informaatiota
tai saada lukijassa aikaan esteettinen vaikutelma” (McCloud 1994, 9). Sarjakuva voi olla
kuvan ja sanan yhteisty6ta, toisen dominoidessa maaréllisesti, tai pelkastédan kuvallisesti
kerrottavaa (McCloud, 1994, 20).

Taidemuotona sarjakuva lainaa kuvataiteelta, proosalta, runoudelta, naytelmilta ja elokuvalta
yhdistelemalla naitd oman méaaritelméansé rajoissa. Sarjakuvan kerronnan rytmitys ei tapahdu
ajassa kuten esimerkiksi animaatiossa, vaan tilassa. Taiteilija ohjaa lukijan lukunopeutta

ruutujen sijoittelulla, koolla ja sisallén visuaalisella iimeella.

Taman lisaksi sarjakuva on perinteisesti ollut taidemuotona kopioitua taidetta massoille.
Erilaiset julkaisumuodot mahdollistavat ja rajoittavat kerrontatapoja ja tarinan rytmitysta.
Sarjakuvan julkaisumuodot ovat historiallisessa jarjestyksessadan sanomalehtisarjakuva,
sarjakuvalehti, sarjakuvaromaani ja blogisarjakuva. Blogisarjakuvaa on puolestaan siirretty
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verkosta painotuotteeksi. Kukin uusi julkaisumuoto on laajentanut sarjakuvan kerronnan
mahdollisuuksia. Ensimmaéiset omaelaméakerralliset sarjakuvat ilmestyivat lehtimuodossa.

Painetun sarjakuvan alku

Painotuotteena julkaistun sarjakuvan ensimmaéisind levittdjind toimivat laajalevikkiset
paivalendet. Sarjakuville saadetty tila oli pieni, mutta mahdollisti lyhyiden kertomusten
vélisen yhtenaisen juonen.

Pelkkaa sarjakuvaa sisaltavat lehdet saivat alkunsa Amerikassa ja Euroopassa samaan aikaan
1930-luvulla. Ensimmaéinen amerikkalainen supersankari Terasmies nosti sarjakuvalehdet
nopeaan kysynnan kasvuun. Sen seurauksena lehdet ofttivat kayttddn tehokkaan
liukuhihnatekniikan, jossa kasikirjoitus, luonnostelu, tussaus, varitys ja tekstaus eroteltiin eri
tydntekijoille. Eri tydtehtéavien delegoiminen itsenéisesti toimiville taiteilijoille irtaannutti tekijat
tarinasta, eik& prosessi kannustanut omaeldmakerrallisen sisallén luomiseen.

Maailmansotien jalkeen supersankarien tarve isanmaallisuuteen kannustavina hahmoina
loppui ja tyhjion tayttivat rikos, kauhu ja romantiikka. Aikuisempia teemoja kasittelevat
sarjakuvat aiheuttivat moraalisen paniikin, jota taltuttamaan Yhdysvalloissa perustettiin
Comics Code Authority vuonna 1955 (Gravett, 2007, 22). Comics Coden ensisijainen
tarkoitus oli sensuroida sarjakuvista kaikki lapsille sopimaton materiaali. I1so-Britanniassa,
Ranskassa ja Kanadassa siséltda yritettiin rajoittaa uusia lakeja sdatamalla.

Luovuutta tukahduttava sensuuri heratti taiteilijayhteisdssa halun vastarintaan. Underground
mullisti 1960-luvulla sarjakuvan liséksi musiikin ja kirjallisuuden. Radikaali underground-like
loi pohjaa omaelamakerrallisten tarinoiden vapautuneille aihepiireille ja kerrontatyylille. Uudelle
likkeelle tarvittiin uusi julkaisumuoto ja kustannustoiminta. (Gravett 2007, 22) Ensimmaiset
julkaistut omaeldmakerralliset sarjakuvat ilmestyivat pienipainoksisten mustavalkoisten

julkaisujen, zinejen, kansien vélissa.

Joillekin taiteilijoille underground-sarjakuvan tavoitteena oli mahdollisimman monen
yhteiskunnallisen tabun rikkominen. Ensimméinen laajempi omaeldméakerrallinen
underground-sarjakuva oli Justin Greenin 1972 julkaistu Binky Brown Meets the Holy
Virgin Mary. Visuaalisesti psykedeelinen romaani kasitteli Greenin ahdistuneisuushairiota.
Binky Brown inspiroi tulevia suuruuksia Robert Crumbia ja Art Spiegelmania tekemaan

ensimmaista kertaa omaelaméakerrallista sarjakuvaa.
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Crumbia innosti omaelamékerralliseen kerrontaan myos ystavansa Harvey Pekar, joka
suostutteli Crumbin piitdmaan kokemuksistaan kasikirjoittamiaan tarinoita. Pekarin ja
Crumbin yhteistydnd syntyi American Splendor -lehti, joka ilmestyi ensikerran 1976.
Mydhemmin Pekarin k&sikirjoituksia piirsi joukko erilaisia kuvittajia. Vaikka hama sarjakuvat
eivat ole yhden ihmisen luomia, toivat ne muutosta omaelamakerrallisen sarjakuvan
genreen. Pekarista tuli arkipdivdn sankari, joka ei tarinoillaan pyrkinyt shokeeraamaan
katsojia réadvittoman underground-sarjakuvan tavoin, vaan kertomaan pienista banaaleista
vastoink&ymisistéa. Kaunistelemattomien ja liioittelemattomien tarinoiden oli tarkoitus saada
lukijat samaistumaan paahenkilon ongelmiin.

Sarjakuvaromaanit muotoutuvat sisélléon ehdoilla

Will Eisner aikalaisineen teki kokeiluja 1970-luvulla kirjasta sarjakuvan julkaisumuotona —
ei kokoomateoksena, vaan omana kokonaisuutenaan. Sarjakuvalehdissé oli vakiintunut
sivumaarg, mutta Eisner halusi teoksen, jonka laajuus muotoutuisi tarinan mukaan.
Euroopassa kaydessadan Eisner inspiroitui underground-sarjakuvista, ja alkoi tydstéa
ensimmaéistd romaaniaan. Syntynyt pioneeriteos Talo Bronxissa julkaistin 1978. Romaani
kasitteli taiteilijan omaa nuoruutta Bronxissa vuosikymmenié tapahtumien jalkeen. Tarinassa
paahenkildné seikkailee taiteilijan itsensa sijaan alter ego.

Amerikkalaista valtavirtasarjakuvaa uhkasi 1980-luvulla suosion hiipuminen vanhojen
kaavojen toistamisen vuoksi. Vaistamaton murroskausi alkoi, kun vuonna 1986 iimestyi kolme
sarjakuvan tulevaisuutta maarittavaad sarjakuvaromaania: vanhenevia supersankarihnahmoja
kasittelevat Alan Mooren Vartijat ja Frank Millerin Yon ritarin paluu seka Art Spiegelmanin
Maus I.

Tositapahtumiin  perustuva Maus kertoo Spiegelmanista, joka haastattelee isdansa
taman selviytymisesta keskitysleireilla. Romaanista vain kehyskertomusta voidaan pitaa
omaelamakerrallisena paahenkildn kasitellessa suhdetta isdansa, mutta romaani kannusti
muita tutkimaan vakavia aiheita laajassa mittakaavassa sarjakuvamuodossa. Alkujaan Maus
ilmestyi luku kerrallaan Raw-lehdessa. Underground-piireissa aloittanut Spiegelman halusi
muiden lajityypin edustajien tabujen rikkomisen sijaan mullistaa sarjakuvien muotoa.

Sarjakuvamuotoisen reportaasin taitaja Joe Saccon romaanit ovat yhdistelm& dokumenttia
ja omaelamakertaa. Saccon tunnetuin teos Palestiina sijoittuu 1990-luvun alussa tehtyihin
tiedonkeruumatkoihin ja kuvaa taiteiljan omien kokemusten kautta Mausin tavoin
kehyskertomuksen avulla Palestiinan paikallisten asukkaiden kokemuksia. Tama uusi
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journalismin muoto ei pitanyt paapainoa taiteilijassa itsessdan, vaan taman kokemissa
tapahtumissa.

Eisnerin tavoin monet muutkin taiteiljat ovat romaaneissaan turvautuneet alter egoon
itsensa kuvaamisen sijaan. Keiji Nagazawan sijaan historiallisessa Hiroshiman pommituksia
kasittelevasséd romaanissa Hiroshiman pojassa taiteiljan kokemuksia eldd Gen. Loyhésti
omaeldmakerrallisessa Chris Waren teoksessa Jimmy Corrigan, the Smartest Kid on
Earth, Waren itsensa sijaan suhdettaan iséan pohtii paahenkild Jimmy. Lynda Barry kéyttaa
omaelamakerrallisesta teoksestaan One Hundred Demons termid autobifictiolography ja
pohtii faktan ja fiktion suhdetta omaelamékerrallisissa teoksissa (Gravett 2007, 23).

Romaanimuotoinen sarjakuva eroaa muista julkaisumuodoista siing, ettd romaani on
yhtenainen teos, jolla on alku, keskikohta ja loppu kun taas sarjakuvalehdissa paahenkilot
saattavat elad loputonta tarinansa keskikohtaa. Sarjakuvaromaani kasittelee yhta teemaa
johdonmukaisesti, ja taiteilja voi yhdistdd oman henkildhistoriansa ja kasvutarinansa
ulkoisten tapahtumien muutokseen. Monet sarjakuvaromaanit kasittelevat suurelta osin
taiteilijan lapsuutta ja muuttuvaa suhdetta vanhempiin perheen siséisessa kulttuurissa.
Toistuvia teemoja ovat erilaiset kehitystarinat. Ulkoisia aiheita ovat politiikka, uskonto, sota,
sairaus, matka tai muu eldmanmuutos.

Joillekin taiteilijoille romaanin kokoaminen on osa omalahtdisté terapiaa, jonka avulla
kasitellddn oman elam@n solmukohtia. Esimerkiksi Alison Bechedel késittelee ensin
suhdettaan isd&nsa ja my&hemmin &itinsa kaksoisteoksissa Hautuukoti ja Aideisté parhain.
David B muistelee lapsuuttaan epilepsiaa sairastavan veliensé varjossa teoksessa Epileptic.
Visuaaliselta tyyliltddn romaanit voivat olla Bechdelin Hautuukoti-teoksen tai Saccon
Palestiinan pikkutarkkaa dokumentointia tai Ville Rannan Isi on vahan vasynyt -teoksen
vapautunutta ruutujaotonta kerrontaa. Sarjakuvaromaanissa piirrostyylin yksityiskohtaisuus
maaraa paitsi tunnelmaa myds lukijalle annettavan taustatiedon méaaréad. Tarkkaavainen
lukija voi 16ytéa toissijaista kerrontaa varsinaisen kerronnan taustalta. Suureen maaraan
informaatiota saa piilotettua tai asetettua nakyville suuremman maéran intertekstuaalisia
viitteita. Lukijalle on annettava tarpeeksi vapautta paatella itse.

Sarjakuvablogeissa julkaisevat harrastajat ja ammattilaiset
Suomessa omaelamakerrallista sarjakuvaa julkaisi blogissa ensimmaisend Mari Ahokoivu

vuonna 2005 (Ahokoivu 2005). Mydhemmin Suomen sarjakuvaseura perusti oman
blogipalvelunsa sarjakuvablogit.com (Sinisalo 2008, 141). Palvelu tarjoaa kayttajilleen
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Wordpress-pohjaisen kuvien julkaisemiselle optimoidun blogin. Nykyisin sivusto kannustaa
nuoria sarjakuvantekijoité nimittamalla kuukausittain yhden aktiivisen sarjakuvablogintekijan.
Vuoden 2014 Helsingin sarjakuvafestivaaleilla myonnettin  ensimmainen vuosittainen

Taivaallisin sarjakuvablogi -palkinto (Suomen sarjakuvaseura 2014).

Suomalainen verkossa julkaistu omaelamakerrallinen sarjakuva on suhteellisen nuori
lajityyppi, mutta se on alle kymmenessa vuodessa kehittynyt. Laajan taiteilijakaartin tuotokset
ovat madrittaneet sarjakuvablogikulttuuria, josta on kehittynyt uniikkia muuhun maailmaan
verrattuna. Useimpien blogien siséltd dokumentoi toteavalla otteella arkipaivad, mutta jotkin
blogit tai yksittdiset merkinnat voivat olla pohdiskelevia ja muodostaa intertekstuaalisten
viitteiden verkon. Toisin kuin sarjakuvaromaaneissa, blogeissa aiheet, teemat ja visuaalinen
tyyli vaihtelevat merkinndsta toiseen. Kaikki sarjakuvablogit eivat edes sisélla pelkkaa
omaeldmakerrallista sarjakuvaa, vaan liséksi fiktiivista sarjakuvaa, valokuvia, videoita tai

ruokaohjeita tai mita tahansa blogimuodossa julkaistavaa siséltéa.

Joillekin taiteilijoille sarjakuvablogi on stressiton julkaisumuoto, jossa maarad korvaa laadun.
Minimilaatua ei ole. Aihepiirit voivat olla samaa kuin muussakin sosiaalisessa mediassa
julkaistava sisaltd. Taiteilja kertoo kohtauksen, joka hanelle on &skettédin tapahtunut.
Toisin kuin vuosia suunnitelluissa sarjakuvaromaaneissa, blogisarjakuvassa taiteilija kertoo
tapahtumat tuoreeltaan, mahdollisesti jopa reaaligjassa. Harkitun nakdkulman sijaan
tarinasta valittyvat hetken tunnelma ja taiteilijan tuolloiset asenteet. Sarjakuvablogit eivat
kilpaile hyllytilasta tai lukijoista. Monet ammattitaiteilijat julkaisevat blogisarjakuvaa muun
tuotannon liséksi — esimerkiksi Suomen ensimmainen sarjakuvabloggaaja Ahokoivu ja
ensimmaisen blogisarjakuva-albumin taiteilija Milla Paloniemi.

Joitain laadullisia kerronnan selkeytta tukevia kriteereja hyvaan blogisarjakuvaan voidaan
maaéritelld. Oman sarjakuvansa paahenkilona taiteiljan taytyy kertoa tarinansa siten, etta
satunnaiset blogiin 16ytaneet lukijat voivat sen ymmartaa. Miljoo ja henkildhahmot taytyy
esitelld sarjakuvaan lukijan ehdoin. Toisin kuin yhtenaista sarjakuvaromaania tyostettéesss,
blogisarjakuvaa tehtdessa yksittaisten blogimerkintdjen taytyy tyydyttda paitsi aiempia
lukijoita myds ensimmaisté kertaa blogiin eksynyttéd yleisdd samoin kuin sanomalehtien
strippisarjakuvissa.

Suomalaiseen sarjakuvablogikulttuuriin kuuluu vahvasti sensuuriton ilmaisu aihepiirin ja
ilmaisun tason suhteen. Koska sisaltéa ei tarvitse erikseen hyvaksyttad kustantajalla, voi
palveluntarjoajan asettamien kayttdehtojen puitteissa julkaista 1&hes mita vain. Harvat
blogisarjakuvat sisaltavat arkirealismin liséksi jannittavia juonenkdanteita, joten niiden
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viehatyksena pidettakodon ensisijaisesti arkielaman esittelemisté uudella tavalla underground-
sarjakuvien tavoin. Merkintdjen ei tarvitse kertoa mullistavaa tarinaa, kunhan tapahtumat
kertoo viihdyttavasti tai kiinnostavasti.

Blogimuodon ero muihin julkaisumuotoihin on suora kontakti taiteilijan ja yleison valilla. Kitka
siséllén tuottamisen, julkaisemisen ja kommentoimisen vélilld on mahdollisimman pieni.
Tama on kannustanut joitain taiteilijoita ottamaan yleisénsa toiveet ja kysymykset enemman
huomioon. Kommentointimahdollisuutta voi lukija kayttaa taiteilijaan tutustumiseen, mutta
myos taiteilija itse lukijoiden vélisen keskustelun herattdmiseen. Varsinkin tunnetuimmat
sarjakuvabloggaajat ovat kayttaneet asemaansa lukijoiden sivistdmiseen itselleen tarkeista
aiheista. Yhteiskunnallisesti valveutuneet taiteiljat kayttdvat helposti l1&hestyttavaa
taidemuotoa vakavien aiheiden kasittelyyn. Esimerkiksi Hanna-Pirita Lehkonen ottaa
blogissaan puheeksi monenlaisia poliittisia aiheita kuten rasismin, naisasialiikkeen ja tasa-

arvoisen avioliittolain.

Sarjakuvablogin perustaminen on yhta helppoa kuin minka tahansa verkkoprofiilin luominen.
Sen liséksi tarvitaan tekniikkaa, jolla valmiit sarjakuvat voidaan skannata tai piirtda suoraan
tietokoneelle. Aloittamisen helppous on johtanut péivittamatta jadvien blogien suureen

maaraan, koska todellinen haaste on uuden sisalldon sédanndllinen tuottamisessa.

Blogeista painotuotteiksi — ympyra sulkeutuu

Joskus suositun sarjakuvablogin taiteiljaa 18hestyy blogin sisallén  julkaisemisesta
kiinnostunut kustannusyhtié. Blogilla on valmiiksi lukijakunta, jolle voi julkaista painetun

version valmiista sisallosta.

Toisinaan taas taiteilija itse paattad koota blogisarjakuvistaan albumin omakustanteena.
Toisin kuin kustannusyhtion alaisena omakustanteen julkaisijan taytyy itse valmistaa,
rahoittaa, markkinoida ja myyda julkaisunsa. Tarvittaessa taittotyd ja painatus ulkoistetaan
omakustannetta tehtdessé; jotkut valmistavat albuminsa itse kéasitydna alusta loppuun.
Omakustanteiden myyntityd tapahtuu suurelta osin harrastajapohjaisilla taidekuijilla.

Tunnetuin suomalainen sarjakuvabloggaaja lienee Milla Paloniemi, jonka En vaan osaal
-blogista Sammakko-kustannusyhtié on julkaissut jo kaksi albumia vuosina 2008 ja 2010.
Wolf Kankareen Susi sorakuopassa -aloumin julkaisi kustannusyhti® Daada 2010. Ninni
Aallon Sahkdjanis-blogi ilmestyi albumimuodossa Lempo Kustannuksen julkaisemana
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2011 ja Heta Happosen Harmaan pupun paivakirja -blogista 2012. Kukin koostuu lyhyista
merkinndistd, jotka on jaksotettu teemoittain. Osa S&hkojanis-albumin sarjakuvista on
uusiksi piirrettyja tai vanhoista merkinnoista tulostusresoluutioon skannattuja ja muokattuja.
Omakustanteita ovat Noora Kivisillan Moskiittoradio vol. 1 vuodelta 2010 ja Elina Ovaskaisen
Wunderwald vuodelta 2011. Molemmat néista sisaltavat aloumin sivuille aseteltuja valmiita
sarjakuvia, jotka paperijulkaisussa on ryhmitetty teemoittain. Susi sorakuopassa -albumissa
ja Moskiittoradiossa on kuten blogissakin yhtendinen visuaalinen ilme kolmen ruudun
strippeineen. Wunderwaldissa samalla aukeamalla esiintyy eri aikoina eri tekniikoilla piirrettyja
lyhyitd muutaman ruudun kertomuksia.

Harrastajien kasvava maard johtaa ammattimaisen omael@makerrallisen sarjakuvan
maaran nousuun. Toistaiseksi Suomessa ei ole juuri julkaistu laajoja omaelamakerrallisia
sarjakuvaromaaneja, koska projektit vaatisivat kustantajan osallistumisen moisen lagjan ja
kallin painotuotteen julkaisuun.

Uuden teknologian kerronnalliset mahdollisuudet

Amerikassa ja ranskankielisessa Euroopassa suositaan laajoja fiktiivisia tarinoita kun taas
Suomessa myynnillisesti kannattavimpia ovat lyhyet strippisarjakuvat. Lyhytjdnnitteisen
kerronnan &aressa kasvaneet taiteilijat ovat ottaneet lyhyita yksittaisia tapahtumia kasittavan
blogisarjakuvan omakseen.

Sarjakuvien tekemisen taiteellinen vaativuus kasikirjoittamisesta piirtdmiseen ei ole muuttunut
vuosikymmenien aikana, mutta julkaiseminen on helpottunut sitékin enemman. Kuka
tahansa voi piirtda sarjakuvan, muokata sen julkaisukelpoiseksi ja julkaista muutamassa
minuutissa. Konkreettisten vélineiden sijoitusten lisdksi téarkein eli taiteiljan motivaatio,
omistautuneisuusjakyvyt erottavat menestyjat kokeilijoista. Yksiverkkojulkaisun vahvuuksista
on riippumattomuus painatuskuluja alentavista kompromisseista. Verkkojulkaisu voi sisaltéa
kaikkia naytdlla toistuvia vareja ja valtavan sivumaaran palvelimen kantokyvyn rajoissa.

Edistyksen puutteen lisdksi harrastajalahtdisid sarjakuvablogeja haittaavat jotkin
julkaisukokemuksesta johtuvat seikat. Monet tekevat sarjakuvansa tulostettavaan
formaattiin siin@ toivossa, ettd voisivat joskus julkaista ne albumimuodossa. Jossain
maarin tama on toivottavaa kaukonakodisyytta, mutta toisaalta verkkojulkaisun alentamista
pelkaksi valikadeksi eika lopulliseksi julkaisukanavaksi. Sisallon muodon sopimattomuus
verkkojulkaisuun etaannyttaa lukijan tarinaan elaytymisen kokemuksessa.
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Toistaiseksi harvat sarjakuvantekijat ovat kayttdneet hyvakseen mobiililaitteita. Saukon
taivaspaikka -blogin taiteilija Linda Saukko-Rauta piirtdé ja julkaisee sarjakuvansa suoraan
tablettitietokoneelta seké julkaisee albuminsa e-kirjana (Saukko-Rauta 2012; Saukko-
Rauta 2013). Seuraava askel olisi optimoida sarjakuvablogi pienelté alypuhelimen naytdlta
luettavaksi. Tahan voisi sopia Amazon Kindle -laitteesta 16ytyva sarjakuvien lukemiseen
tarkoitettu Panel View -tila, jossa sivut luetaan yksi ruutu kerrallaan (Brunou 2014).
Ruutu kerrallaan luettavan sarjakuvan taytyisi hyddyntda uudenlaista lukukokemusta
kerronnassaan, koska sarjakuvan lukurytmi muuttuisi aukeamasta yhteen ainoaan ruutuun
eli hetkeen tarinassa. Ruutujen taytyisi olla myos tarpeeksi yhtendisesti pienikokoisia, jotta
ne sopivat helposti luettavaksi alle kuuden tuuman naytélle.

Mohbiililaitesarjakuvat voisivat entistd enemman hyddyntdd multimediaa kerronnassaan.
Animaatio ja musiikki voisivat tehdd lukukokemuksesta kiinnostavamman, ja tarinaan
voisi elaytyéa eri tavalla. Naita tehokeinoja kaytettaessa taytyisi ottaa huomioon sarjakuvan
rajoitteiden ja perusidean arvostaminen — sarjakuvan kerronta tapahtuu tilassa eiké ajassa,
ja lukija maaraa lukunopeutensa. Sarjakuvataiteilija voi maarittaa lukunopeutta vain ruutujen
kokoa, siséltda tai sijoittelua muuttamalla. Mobiililaitesarjakuvassa tama tarkoittaisi ruutujen
koon sijaan ruutujen maaran lisdamista.

Sarjakuvan uranuurtajat lisddvat teoksiinsa erikoisefektejda, esimerkiksi likkuvia
aaniraidattomia gif-tiedostomuotoisia kuvia. Tarvittavat ohjelmistot ovat yleistyneet ja
harrastajaldhtdinen kiinnostus animaatioon on lisdantynyt. Nama niin kutsutut animoidut
kuvitukset ovat yleistyneet varsinkin fanikulttuurissa ja taiteilijoiden keskeisilla verkkosivuilla,
mutta ovat I6ytaneet tiensé vasta harvoihin sarjakuvablogeihin.
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Fanitaidetta - mita kummaa?

Elina Kivimaki

Jokainen ihminen seuraa jotakin populaarikulttuurin osaa rennolla otteella, esimerkiksi

seuraamalla televisiosarjaa tai pitamalla jonkun tietyn artistin musiikista.

On olemassa my6s inmisia, joille tavanomainen ihailun kohteen seuraaminen ei riitd, vaan
he paneutuvat asiaan erityiselléa intohimolla, joskus l&hes pakkomielteisesti. He tietavat
ihailun kohteesta kaik—ki pienetkin yksityiskohdat, vaativat muita keskittymaan tietyissa
kohtaa elokuvaa, katsovat kyseisen elokuvan lukemattomia kertoja — eik& se vielak&an riita
—, kayvat asiaan liittyvissa tapaamisissa, viettavat paljon aikaa internetin fanisivustoilla seka
kerdavat erilaista asiaan liittyvaa esineistdéa, kuten paitoja, figuureita, kirjoja ja kuvia. He
saattavat myos keratd ymparilleen samoista asioista kiinnostuneen ystavajoukon.

Tata ihmisjoukkoa kutsutaan faneiksi ja heidan harjoittamaansa toimintaa fanittamiseksi.
Kaarina Nikunen perustaa fanikasitteensd vaitdskirjassaan "Faniuden aika” fanitutkija
Matthew Hillsin méaéarityksiin, joihin kuuluvat seuraavat viisi piirrettd. Ensimmaéainen piirre on
affektiivisuus — eli mielenliikutus ja kiihtymys, jotka luovat emotionaalisen kokemuksen fanin
ja fanitettavan tuotteen vdlille. Usein fanit suhtautuvat asioihin hyvin kiihkeasti ja tunteikkaasti.
Toinen piirre on toiminta eli faniaktiviteetit, kuten vaikka figuurien ja julisteiden kerd&minen.
Fanien vélinen yhteiso ja sosiaalisuus on kolmas piirre, jonka avulla fani voi jakaa faniuden
kokemuksensa muiden kanssa. Tama yhteis® myods suojelee fania muiden vaheksynnalta ja
luo hyvaksymisen tunnetta. Fani-identiteetti eli se, ettd henkild itse maéarittelee itsensa faniksi,
kertoi han siitd muille tai ei, on piirteista neljas. Viimeinen eli viides piirre on populaarikulttuuriin
kytkeytyminen, joka myds erottaa joukon korkeakulttuurin hillitystd seuraajakunnasta.
Korkeakulttuurin seuraajia ei usein maéaritelld faneiksi, vaikka néilla kahdella joukolla onkin
paljon samankaltaisia piirteita, kuten julkaisuja ja yhdistyksia.

Mita on fanitaide?
Fanittamisen kohteena voi olla mikd vain populaarikulttuurin muoto: televisio-ohjelmat,
animaatiosarijat, kirjat, elokuvat, naytelmat, nayttelijat, urheilijat, bandit, laulajat ynna muut

vastaavat tai vaikka useampi edelld mainituista yhta aikaa. Fanitutkija Henry Jenkins jaottelee
fanit tiettyihin kategorioihin. Erotuksena faneihin, jotka seuraavat urheilutahtia ja julkisuuden
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henkil6itd, on olemassa joukko, joita han kutsuu "mediafaneiksi”. Hanen mukaansa
erotuksena esimerkiksi poptéhtien tai urheiluseurojen faneista on yhteista kiinnostus fiktiivisiin
teksteihin, kuten televisiosarjoihin, animaatioihin, elokuviin tai sarjakuviin. Juuri mediafaneilla
fanikulttuuri on erityisen yhteisdllista ja silléa on erityispiirteita, joista fanitaiteen tekeminen on
yksi osa. Tietyn asian fanikuntaa on jo 1920-luvun scifi-piireissd Yhdysvalloissa kutsuttu
nimella "fandom”, jonka yleisesti sanotaan tulevan englannin kielen sanoista "fan” eli fani tai
ihailija ja "kingdom” eli kuningaskunta.

Jotkut fanit pitdvat vain faniyhteisdn seuraamisesta, mutta toiset fanit ovat hyvin luovia,
ja haluavat purkaa luovuutensa kiinnostuksen kohteensa mukaisesti. Kirjoittamis- ja
piirustustaidot halutaan valjastaa mielekkdaseen toimintaan. Fanien tekemia luovuuden
tuotteita voivat olla esimerkiksi fanittamisen kohteeseen perustuvat kirjoitetut tarinat eli
fanifiktio, niihin liittyvat runot, editoidut musiikkia siséltavat videot, kasityot, korut, vaatteet,
sévellykset ynnd muut — seka tietysti kuvataide, jota kutsutaan fanitaiteeksi.

Fanitaiteella tarkoitetaan nimensa& mukaisesti fanien tuottamaa taidetta eli taidetta, jonka
on tehnyt joku muu kuin alkuperdisteoksen varsinainen tekija tai virallinen kuvittaja.
Kekselidat fanit lisddvat tuotoksiinsa jonkin oman tarinan, ja sijoittavat muille faneille tutut
hahmot johonkin tilanteeseen, joka tuottaa katsojille erilaisia tunnetiloja huvittuneisuudesta
surun tunteisiin. Myds eroottisesti latautuneet fanien tekemat kuvat ovat hyvin suosittuja.
Fanitaiteen aiheet ja laatu vaihtelevat laidasta laitaan: on tikku-ukkoja, sarjakuvatyylia,

realismia, kuvamanipulaatioita, mangaa — jopa animaatioita.

Fanitaiteen tekijalla on myds mahdollisuus kehittda taitojaan ja saada lisédd nakyvyytta. On
tosiasia, etta valmiiksi tunnetuilla hahmoilla on helpompi keraté yleis6a kuin itse keksityilla.
Tasta syysta jotkut kritisoivatkin fanitaidetta, silla se ei varsinaisesti rohkaise omien ideoiden
kayttamiseen.

Fanitaiteen historiaa

Erilaisia ihailijoita ja kulttuurille — kirjallisuudelle, elokuville, musiikille — omistautuneita ihmisia
on ollut olemassa niin kauan kuin kyseista kulttuurimuotoakin on ollut. Nykymuotoinen
fanikulttuuri sai kuitenkin alkunsa suurin piirtein 1960- ja 1970-luvun vaiheilla Amerikassa.
Erityisesti tdhan vaikuttivat scifi-ilmididen, kuten televisiosarja Star Trekin ja elokuvasarja Star
Warsin ilmestyminen. Muita suosittuja aiheita, joista tehtiin paljon fanitaidetta, olivat muun
muassa televisiosarja "Starsky and Hutch” seka kirjoista J.R.R. Tolkienin Taru Sormusten
Herrasta.
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Connie Faddis — Interphase 1 zinen kansi

Fanit alkoivat jarjestdd kokoontumisia eli konventioita ja ryhtyivdt kokoamaan
omakustannejulkaisuja eli (fan)zineja, joissa fanifiktiota ja fanitaidetta julkaistiin. Luovat fanit
kuvittelivat miten tietyt hahmot toimisivat tietyissa tilanteissa, kirjoittivat tarinoita eli fanifiktiota
ja tekivat kuvia eli fanitaidetta, jotka koottiin yhteen yksiin kansiin ja myytiin eteenpain
muille faneille. Fanzineilla ja niiden kirjepalstoilla on ollut merkittdva osa fanikulttuurin
muokkautumisessa. Suurin osa zineissa julkaistusta fanitaiteesta on mustavalkoista
aarivivagrafikkaa, silld kaytdssad ollut tekniikka rajoittui mimeografikkaan ja muihin

vahakopiokoneisiin seka erilaisiin sapluunoihin.

Usein sarjoissa esiintyy niin sanottu jahkaileva pari, useimmiten mies ja nainen, joiden valilla
esiintyy ratkaisematonta seksuaalista jannitettd — klassikkoesimerkkind muun muassa
Salaisten kansioiden Mulder ja Scully. Termillda shippaus tai paritus tarkoitetaan tiettyjen
mielikuvitushahmojen vdlille kuviteltua romanssia tai seksuaalista suhdetta. Shippaus tulee
englannin kielen sanasta "shipping”, joka taas tulee sanasta "relationship” eli suhde.

Omanjoukkonsamuodostavat myos nefanit, jotka parittavat sarjantaikirjan samaasukupuolta
olevia henkildita, joiden valilla on useimmiten vahva tunneside. Homoseksuaalista shippausta
kutsutaan nimelld "slash”, joka tulee englanninkielisesté nimestéa kauttaviivamerkille. Usein
slash-taiteen kohteena ovat miespuoliset hyvat ystavykset, esimerkiksi Sormusten Herran
Sam ja Frodo.
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Zingja myytiin kadesta kateen, kokoontumisissa tai postin kautta. Zine-fandomien aikaan
fanitaide yleensa valjastettin omakustanteen kansitaiteeksi tai fanifiktion kuvitukseksi.
Mitd paremmin ja varikkddmmin fanitaidegrafiikkka oli painettu, sen hintavampi zinesté tuli.
Useimmissa tapauksissa fanitaide oli kuitenkin kustannussyista mustavalkoista grafilkkaa,
joka lisasi fanitaiteen rajoituksia. Joistakin zineista tehtiin myds halpaversioita, joissa ei ollut
lainkaan kuvitusta.

Internetin alkuaikoina teknologia ei ollut viela kehittynyt niin paljon, ettad taidetta olisi voinut
jakaa helposti verkossa. Skannereita ja hienoja kuvankasittelyohjelmia ei viela ollut saatavilla,
ja yhden kuvan lataaminenkin kesti monta minuuttia. Fandomien siirtyminen verkkoon
tapahtui asteittain, silld zineja myytiin jonkin aikaa internetiin perustetuilla fanifoorumeillakin.
Kuitenkin ajan myo6ta seka fanifiktio, fanitaide etta fanien keskeinen kanssakayminenkin
alkoi toimia 1&hes yksinomaan internetissé. Fanit 16ytavat toisensa fanittamisen kohteille
perustetuissa foorumeissa sek& internetin taidefoorumeilla. Konventioita jarjestetédan
kuitenkin yha, ja internet toimiikin oivallisena jarjestelyvalineené talle toiminalle.

Fanitaide on tietylla tapaa internetin myéta noussut kukoistukseensa, silla enda ei tarvitse
miettia hyvaksytadnkd kuvitus zineen vai ei — sen vain voi ladata kaikkien nahtavéaksi.
Fanitaide ei myoskdan enda palvele vain fanifiktiota, olemalla pelk&stdan sen kuvitusta,
vaan taitelijat saavat vapaasti valita aiheensa. Internet avaa myos mahdollisuudet fanitaiteen
suoraan kommentoimiseen ja palautteen eli feedbackin antamiseen, mika rohkaisee paljon
monia taitelijoita.

Mista fanitaidetta voi |6ytaa?

Fanitaidetta voi 16ytdd monilta internetin sivustoilta ja erityisesti kolmelta foorumilta.
Taideyhteis® Deviantart on ollut olemassa elokuusta 2000 lahtien. Deviantartissa oleva taide
ei tietenkaan ole kaikki fanitaidetta, mutta melko suuri osa sita on. Tekija voi myos ladata
teoksen yhteisddn, jollaisia on eri fanituksen aiheille lukuisia.

Toinen sivusto Livejournal on maaliskuusta 1999 toiminut blogi ja yhteisdpalvelu.
Vuosituhannen vaihteen kieppeilla Livejournal toimi ikdan kuin fandomien kotipaikkana sen
helposti perustettavien yhteisdjen ansioista. Yhteisdt voivat keskittyéd yhteen fandomiin tai
vain sen yhteen osaan, kuten pelkastaan fanitaiteeseen. Fanitaiteen tekija voi siis ladata
teoksensa yhteisdon ja kaikki sen seuraajat nakevat teoksen kaverisivuillaan, jolloin seuraajat
voivat halutessaan kommentoida kuvaa. Positiivisten kommenttien saaminen tuottaa
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luonnollisesti tekijalle mielihyvda ja han voi halutessaan vastata jokaiseen kommenttiin
kiitokseksi.

Fanikulttuurin eri muodot, ja erityisesti fanitaiteen ilmiét, ovat l&hestulkoon kokonaan
muuttaneet sivustoista kolmanteen eli blogipalvelu Tumbilriin, joka on toiminut huhtikuusta
2007. Liveojournaliin verrattuna tumblr on kuitenkin melko kompeld keskustelupaikka, silla
sen toiminta perustuu 1&hinn& kuvien ja lyhyehkojen tekstien lataamiseen seka seuraajien,
tykkaysten seka “rebloggausten” kerddmiseen. Reblogguksella tarkoitetaan sitd, etta
kayttdja voi lisata toisen kayttajan tekeman merkinndn omaan blogiinsa, jolloin kaikki hanen
seuragjansa nakevat sen. Kun rebloggauksia kertyy paljon, saattaa yksi merkinta kerata
tuhansia katsojia. Tumblr palvelee siis erityisen hyvin fanitaidetta, silla se leviaminen laagjalle

on helpompaa kuin monissa muissa palveluissa.

Millaista fanitaide on?

Fanitaiteen tuotantotavat ovat todella monipuolisia, eivatkd ne rajoitu vain perinteiseen
ja digitaaliseen piirtdmiseen. Fanitaiteeseen littyy myds tiettyja piirteitd ja kasitteitd, jotka
toistuvat fandomista toiseen. Naiden késitteiden avulla fanitaiteilijat tekevat mielenkiintonsa
mukaisia muunnelmia heita kiinnostavista hahmoista ja aiheista. Osa voi olla tehty pelkastaan
huumorimielessé, osa vakavalla otteella. Seuraavassa kdydaan lapi yleisimpia fanitaiteen
tekniikoita, tyyppeja, seka aiheita ja muunnelmia, joita fanitaiteessa esiintyy.

Piirretty tai maalattu fanitaide on fanitaiteen lajeista ylivoimaisesti suosituin, joka jaetaan
yleensa kahteen eri rynméaan, digitaaliseen fanitaiteeseen seké perinteiseen fanitaiteeseen.
Perinteinen fanitaide on tehty fyysisilla valineilld kuten kynilla, tusseilla, maaleilla ja siveltimilla.
Erilaiset tekniikat ja vélineet vaihtelevat huimasti, samoin fanitaiteen tasot. Digitaalinen
fanitaide taas on tehty erilaisia tietokoneohjelmia ja piirtoalustoja apuna kayttaen.
Piirrostaiteen suosittuja tyylilajeja ovat tarinoiden kuvittamisessa jo aiemmin k&ytetyt normit
eli ne ovat harvemmin abstrakteja, surrealistisia tai muuten ei-esittavia. Suosittuja tyyleja,
joista on saatu mallia, ovat esimerkiksi sarjakuvat, kansitaide ja julistetaide.

Kuvamanipulaatiossa kaytetdan esimerkiksi elokuvista otettuja ruutukaappauksia tai
nayttelijdisté otettuja valokuvia sekd muita internetin hakupalveluista 16ytyvia kuvia, jotka
yhdistetdan ja muokataan mahdollisimman realistisen nakdiseksi kuvaksi. Nain hahmot
saadaan haluttuun tilanteeseen ja asentoon. Joskus taméa taiteenmuoto saattaa herattéa
hammennysta kuvassa esiintyvien nayttelijdiden ja heidan 1&hipiirinsa keskuudessa, varsinkin
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jos aiheet ovat seksuaalisesti vérittyneita —joskus nayttelijiden kasvoja editoidaan internetista
haettuihin pornokuviin. Nayttelija ei kuitenkaan omista tekij@anoikeuksia kasvoihinsa, ja liséksi
naissa tapauksissa hyvin usein kysymys néayttelijan esittaméasta hahmosta eika niinkaan
hénesta itsestaan.

Niabot — Mahuri

Kasin piirretyt tai maalatut kolmiulotteiset taideinstallaatiot, kuten veistokset tai eri
materiaaleja hyddyntavat kollaasit ovat harvinaisuus, silld yleisén on vaikea saada taydellista
kuvaa teoksesta, jos teos ja yleisd eivat ole samassa fyysisessa tilassa. Sita vastoin
tietokoneohjelmilla toteutettu kolmiulotteinen taide ja esimerkiksi hahmojen mallinnus ja
jopa animaatiot ovat suuressa suosiossa.

Kasitydt voivat vaihdella laidasta laitaan virkkauksesta huovuttamiseen, ompelemiseen,
ristipistoihin ja pienoismallien rakentamiseen. Joskus késistédan taitavat fanit saattavat
rakentaa vaikka lempihahmonsa kodin nukketalona.

Hahmojen vaatetuksen tarkka kopioiminen ja hahmoiksi pukeutuminen ja naytteleminen on

oma harrastuksensa, ja sitd kutsutaan cosplayksi, joka tulee englannin sanoista "costume
play” eli pukuleikki. Tama harrastus on erityisen suosittua anime - ja scifi-fandomeissa.
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Yleensa cosplay-pukuja tehdaan itse ja kaytetédan fanien jarjestamissa konventioissa. Niille
jarjestetaan myds kilpailuja.

Fanitaiteeseen liittyva valokuvaustaide liittyy yleensa juuri cosplayhin — fanejen poseeratessa
taiteellisesti kameralle taysissa cosplay-asusteissa. Muuta vaatetusta voivat olla arkioloissa
kaytettavat t-paidat, hupparit, pipot ynna muut, joihin fanit ovat suunnitelleet omia fandom-
aiheisia kuvia ja logoja.

Fanitaide ja tekijanoikeudet

Koska fanitaide on fanien tekemaé taidetta varsinaisen alkuperaisen tekijan hahmoista,
paikoista ja juonista, nousee esiin myds kysymys tekijanoikeuksista. Missa maérin fanitaide
on sallittua? Mita saa tehda ja mita ei saa tehda? Saako fanitaidetta myyda, esimerkiksi
muille faneille konventioissa ja internetisséd? Enta onko fanilla tekijanoikeus tekemaansa
fanitaiteeseen?

Kirjan alkuperaisella kirjoittajalla, kuvittajalla, elokuvan tuottajilla ja muilla teoksen tekijoilla
on luonnollisesti teokseensa taydet tekijanoikeudet. Tekijan oikeus teokseensa syntyy sen
luomishetkella. Kuitenkin internet-aikana fanitaiteen lataaminen yleisdlle on helppoa, samoin
internetissa eri kulttuurien ja maiden kansalaisten kohdatessa syntyy eri maiden lakien ja
kaytantdjen sekoitus. Jonkinlainen kaytanndn perusperiaate fanitaiteen lailisuudesta ja
laittomuudesta internetissa kuitenkin on olemassa, ja fanit tiestavat tdman hyvin. Faniyhteisot
toimivat ik&an kuin toistensa vahteina. Usein fanit vetoavat teosten muokkaamista koskeviin
lakipykaliin. Suomen lainsdadanndstakin tallainen pykala 16ytyy.

Silla, joka on luonut kirjallisen tai taiteellisen teoksen, on tekijanoikeus teokseen, olkoonpa
se kaunokirjallinen tahi selittava kirjallinen tai suullinen esitys, savellys- tai nayttamaoteos,
elokuvateos, valokuvateos tai muu kuvataiteen teos, rakennustaiteen, taidekasityon
tai taideteollisuuden tuote taikka ilmetkd6npa se muulla tavalla. (Tekijanoikeuslaki, 18§.
24.3.1995/446)

Fanitaiteiljat tekevat ikdan kuin muunneltuja teoksia, eivatkd he suurimassa osassa
tapauksista saa siita etua, joka loukkaisi alkuperéistekijan oikeuksia. Tama pykéala takaa
myos sen, ettd fanitaiteilijallakin on tekijanoikeus tekemaénsa kuvaan. Usein fanit tekevat
teoksensa yhteydessé selvaksi kuka hahmojen tekijanoikeudet omistaa, ja mainitsevat myos,
ettei heilla ole asian suhteen mitdén vaatimuksia tai tarkoitusta loukata tekijanoikeuksia.
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Fanitaiteeseen suhtautuminen

Alkuperaisteosten tekijdiden keskuudessa fanien tekemien kirjoitusten ja taiteen
vastaanottaminen on ollut alusta asti melko vaihtelevaa. Jotkut tekijat pitavéat fanitaiteesta,
ja jopa rohkaisevat sitd — toiset taas ovat hyvin mustasukkaisia hahmoistaan, eivatka salli
minkaanlaista fanitoimintaa ja uhkailevat faneja jopa oikeustoimilla. Tama on kuitenkin
harvinaisempaa, silld useimmiten fanien kiihkeys ja luovuus koetaan imartelevana ja
fanitaiteeseen joko rohkaistaan tai siihen jatetaan kohteliaasti puuttumatta. Esimerkiksi Harry
Potterin luoja J.K. Rowling on kertonut pitavansé kovasti faniensa tekemista taideteoksista,
kunhan niissa ei esiinny alaikdisten valista seksia. Rowling on kuitenkin puuttunut esimerkiksi
tarinoistaan tehdyn internetista [6ytyvan fanitietokirjan printtiversion julkaisuun.

Jotkut kirjailijat, esimerkiksi vampyyrikirjoistaan tunnettu Anne Rice, sekd fantasiakirjailija
Robin Hobb ovat tulleet fanien keskuudessa tunnetuksi siitd, ettd he ovat suhtautuneet
varsinkin fanifiktioon hyvin Kkielteisesti vaatien fanejaan lopettamaan sen kirjoittamisen.
Fanitaide ei kuitenkaan saa laheskaan yhta usein vastaavaa tuomitsevaa reaktiota ehka
sen takia, ettd se on visuaalinen tuote. Se perustuu usein alkuperaistarinoihin ja poikkeaa
kategoriana fanien tekemasta kirjoitetusta tekstista.

Omiin faneihin voi suhtautua myds toisella tavalla ja hyvaksya fanien tarve toteuttaa
luovuuttaan. Tama voi toimia myds hyvand mainoksena ja luo luottamuksellista suhdetta
tekijoiden ja fanien valilla. Esimerkkind mainittakoon NBC-kanavan Hannibal-televisiosarja,
jolla on oma tumblr-blogi, jossa tekijat ovat pyytaneet faneja l1&hettamaan fanitaidetta, joka
sitten julkaistaan seka ohjelman virallisessa tumblrissa, printteina jajopa itse televisiosarjassa.
Fanit ovat suhtautuneet tahan lahestymistapaan hyvin positiivisesti.

Fanitaiteiljan noustua suureen suosioon kanssafanien keskuudessa, saattaa houkutus
t6iden myymiseen kasvaa. Fanitaidetta saatetaan myyda fanien jarjestamissa konventioissa
ja erityisesti niiden taidekuijilla seka internetissa. Niille fanitaiteilijoille, jotka tekevat taidetta
sellaisista hahmoista ja tarinoista, joiden tekijanoikeudet ovat jo rauenneet, tama ei tuota
ongelmia. Esimerkkeja Public Domainiin eli yleiseen omistukseen kuuluvista hahmoista ovat
muun muassa Robin Hood, Zorro, Dracula ja Sherlock Holmes.
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elina-elsu — Sherlock Holmes and beehive

Suuri osa fanitettavista kohteista on edelleen tekijanoikeuksien alaisia, joten nailla hahmoilla
ja tarinoilla rahan tienaaminen on arveluttavaa. Fanien valilla likkuvat rahamaarat ovat
kuitenkin melko pienid, joten onko téhan puuttuminen todella kannattavaa?

Suomalainen anime- ja mangakulttuuriin  keskittynyt fanikonventio Desucon ohjeistaa
tapahtumansa taidekujalle myyntipdytadn menevid taiteilijoita talla tavalla: "Fanitaiteen
myyminen on sallittua niin kauan kuin oma k&siala nakyy tuotoksessa. Ethan myy suoria
kopioita lahdemateriaalista tai lapipiirrettyja kuvial” Toinen konventio roolipeli- ja animecon
Tracon taas ilmaisee asian nain: "Vastuu tuotteista kuuluu ensisijaisesti niiden tekijalle.
Fanartin myyminen on sallittua, mutta toisten tdisté tehtyjen kopioiden luvaton myyminen
on ehdottomasti kielletty. Esimerkiksi toihin joissa on kaytetty mallia, tulee olla alkuperaisen
kuvan omistajan lupa myyda kuvaa johon on otettu mallia h&nen kuvastaan.”

On havaittavissa, etta fanit suhtautuvat hyvin tunteellisesti alkuperaisteoksiin ja tdman
vuoksi fanitaiteesta on tullut erdanlainen tunteiden vuodatuskanava. Moninaisuus, erilaiset
kaytetyt tekniikat, tyylit ja aiheet tekevét fanitaiteesta mielenkiintoista ja suosittua seka sen
tekijdille ettd seuraajille. Fanitaiteen tekemisella saa suosiota ja intoa taiteen tekemiseen,
joka edelleen kehittaa tekijan taitoja. Fanien yhteisollisyys seké yhteisdn antama palaute
rohkaisevat faneja taiteensa jalostamisessa. Yleisesti ottaen fanitaide on kuitenkin harmiton
ilmi®, joka on olemassa inmisten huviksi ja hyddyksi.
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Zine ei mielistele ketaan

Antti Anttila

Késin piirretyn lehden kannessa yksinkertainen mieshahmo julistaa vakavana: "Hurma
hurmaa sinut!”. Hahmon ylapuolella lehden kerrotaan olevan "Puolihdperd kulttuurijulkaisu,
lokeroimatonta punkkia”. Kyseessa on vuonna 1977 ilmestynyt Hurma, jonka paatoimittaja
Teppo Nattila tunnetaan nykyadn Yleisradion Kantritohtori-ohjelmasta. Hurman
kaltaisia zineja alettiin digitoida kesalla 2014, kun opetus- ja kulttuuriministeri® myonsi
kansalaisjarjestd Oranssiry:lle 15 000 euron arvoisen avustuksen zinejen arkistointia varten.
Zinekulttuuri elda yha ja pienlehtia syntyy koko ajan lisda, printtimedian heikentyneesta
tilasta ja blogien kasvavasta suosiosta huolimatta.

Termi ”"zine” tulee englanninkielisistd kantasanoistaan magazine tai fanzine. Zine on
yksittaisen henkildn tai pienen fanirynman luoma omakustanteinen pienlehti. Toteutustapa
on usein amatddrimainen ja epavirallinen. Zine on luotu taysin tekijansé ehdoilla vailla
rajoitteita, joten se voi kasitella mita tahansa. Yleisimmat aihealueet ovat musiikki, politiikka,
kirjallisuus ja taide. Tekemisen vapaus ulottuu myods ulkoasuun ja zine voikin nayttaa
millaiselta tahansa.

Kaupallisista julkaisuista zinea lahimpana on aikakauslehti, etenkin yleisolehti. Yleisolehti
on aikakauslehti, joka keskittyy tiettyyn osa-alueeseen, kuten harraste- ja musiikkilehdet.
Aivan kuten zine, yleisolehti on saanut alkunsa tekijdidensa innostuksesta ja intohimosta
tiettyyn aiheeseen. Seka zinelld ettd yleisdlehdella on mahdollisuus kommentointiin,
subjektiivisuuteen ja kantaaottavuuteen.

Suurin ero aikakauslehteen on kaupallisuus. Aikakauslenhden on menestyttava taloudellisesti.
Taloudelliseen menestykseen vaikuttaa mainostajat, joilla on oma vaikutusvaltansa lehden
sisaltoon. Ajatuksen Valon paatoimittajan Jouni Parkun mukaan zinentekijalla on suurempi
vapaus tehda lehdestdan oman nékdisensa, eika "zinentekijan ei tarvitse mielistella ketaan
tehdessééan lehted paittaessaan sen sisallosta”. Yksittéisen aikakauslenden toimittajan ei
tarvitse miettia lehden taloudellisia kuluja, mutta joutuu tekemaan tekstinsa mahdollisimman

suurelle lukijakunnalle.

Aikakauslehti koostuu ammattimaisesta henkilokunnasta. Zinessa journalisti, valokuvaaja,
graafikko, taittaja ja paatoimittaja ovat usein sama henkild.
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Zinella on pitka historia

Zineda tehdaan usein henkildkohtaisesta ja poliittisesta nakdkulmasta. Talla on pitkat juuret,
silla ensimmaisten zinejen voi katsoa syntyneen kirjapainon keksimisen myéta. Lapi historian
ihmiset ovat halunneet tuoda mielipiteitdan julki ja kirjapaino mahdollisti pienilevikkisten,
itsetehtyjen omakustannelehtien julkaisemisen.

Yhdysvaltojen siséllissodassa julkaistiin lukuisia pienlehtid, jotka edustivat kumpaakin sodan
osapuolta. Yksi tarkeimmistd poliittisen zinen esivaiheista ovat Neuvostoliton aikaiset
samidzat-lehdet, eli itse kustannetut, laittomat julkaisut. Samidzat-julkaisuissa kritisoitiin sen
aikaista hallintoa, joten viralliset tahot vastustivat néité lehtid. Lehdissa oli runoja, fiktiivisia
tarinoita, historiallisia dokumentteja ja protestikirjoituksia.

Yksi syy zinen tekemiseen voi olla jonkin aiheen puolueellinen tai vahainen k&sittely
valtamediassa. Esimerkiksi 70-luvun punk-zinet syntyivat vastalauseena musiikkilehti
Suosikin sensaatiohakuiseen tyyliin kirjoittaa punk-kulttuurista.

Ensimmainen varsinainen fanzine, The Comet, iimestyi vuonna 1930. Sen aiheena oli scifi, ja
kuten nykypaivan zinet, se oli pienelle yhteisolle tarkoitettu omakustannelehti. The Cometin
tekeminen oli halpaa eik& se tavoitellut voittoa. Sisaltdodn osallistui scifiyhteiso itse, tehden
artikkeleita, piirroksia ja fiktiivisid tarinoita.

Punk-musiikin mukana syntyivat punk-zinet, jotka tiedottivat yhtyeistd, tapahtumista ja
levyista. Taman voisi sanoa olleen lahes vaistamatonta, silla punk- ja zine-ideologioissa on
useita yhtymakohtia. Kummatkin kannustavat tekeméaan itse ja kumpikin kulttuuri korostaa
voittoa tavoittelemattomuutta ja vaintoehtoisuutta valtavirtakulttuurille. Punk-musiikki, jossa
kuka tahansa kolme sointua oppinut voi perustaa yhtyeen, on inspiroinut monia nuoria myds
perustamaan oman lehden. Tahan vaikutti myds kopiointitekniikan kehitys ja yleistyneet
Xerox-kopiokoneet, jotka olivat ensimmaisid kaupallisia kopiokoneita.

Yksi ensimmaisisté punk-zineista oli Mark Perryn paakirjoittama Sniffin’ Glue, joka aloitti
vuonna 1976 ja jonka ensimmaistd numeroa tehtin 50 kappaletta. Lehden ulkoasu,
leikkaa—limaa-kollaasit, tussilla kirjoitettu teksti ja lunnaskirjeitd muistuttava typografia, loi
pohjan, jota nykypaivankin zinet kayttavat. Siséllollisesti lehti koostui paitsi musiikkiaiheisista
haastatteluista ja arvioista, myds anarkistisista manifesteista ja henkildkohtaisista
vuodatuksista.
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Zine saapuu Suomeen

Suomeen zinet rantautuivat underground-kulttuurin mukana 1960-luvulla. Alkoi iimestya
sellaisia lehtia kuin Kastor, Koivu ja Téhti, Hihapuukko ja Utisi Suomi. Tunnetuimpia lehti& olivat
turkulainen Aamurusko ja helsinkildinen Ultra. Kumpikin lehti oli arvomaailmaltaan radikaali
ja puolusti nékyvasti vastakulttuuria ja yhteiskuntakritiikkia. Ultra oli anarkistinen ja hyvin
huumemyodnteinen lehti, joka julkaisi esimerkiksi siviillipoliisin k&yttdmia rekisterinumeroita ja
huumeiden kayttoon liittyvid ohjeita. Painotalot eivat suostuneet painamaan néin radikaalia
materiaalia, joten lehdet tehtiin alusta asti itse. Lehtida myds takavarikoitiin.

Aamurusko oli Suomen Talvisota 1939-1940 -kollektiivin julkaisu, jossa oli mukana
mydhemmin muusikkoina tunnetuksi tulleet M.A. Numminen ja Rauli "Badding” Somerjoki,
runoilijat Markku Into ja Jarkko Laine ja taiteilja Harro Koskinen. Aamuruskon elinkaari oli
lyhyt, sitd tehtiin vain nelja numeroa, painosmaaran ollessa noin 600 kappaletta numerolta.
Jarkko Laineen mukaan "Aamuruskon valtava legendaarisuus perustuu siihen, etta sité ei

ole kukaan nahnyt”.

Suomalaisten 6ytdessad punk-musiikin  syntyivat myds kotimaiset punk-zinet. Naista
ensimméainen oli hameenlinnalainen Hilse, joka aloitti vuonna 1977. Kimmo Miettisen
paatoimittamaa Hilsetta ilmestyi vuosina 1977-1980 yhteensa 14 numeroa. Kulta-aikoinaan
sen levikki oli noin 5000 kappaletta ja lehted sai jopa R-Kioskin lehtihyllyltd. Suomen
vanhimmat edelleen ilmestyvét zinet ovat vaasalainen Toinen Vaihtoehto, joka aloitti 1989,
ja vuonna 1987 paivanvalon nahnyt kauhajokelainen Mutiny!. Néista Toinen Vaihtoehto on
ilmestynyt tasaisemmin. Sillé on ollut ainoastaan vuoden kestanyt tauko vuonna 2007 lehden
pitkdaikainen paatoimittajan Jani Kéarkkaisen halvaannuttua. Mutiny!:lla on ollut pisimmillaé&n
yhdeksan vuoden tauko.

Késin tekeminen oli paitsi kaytannollista ja halpaa, myds ainoca tapa tehdd zinea
1970-1980-luvuilla. Lehden ulkoasu syntyi leikkaamalla, limaamalla seka kasin kirjoittaen ja
piirtéen. Jotkut kayttivat kirjoituskonetta. Painovélineiden vuoksi lehdet olivat mustavalkoisia.
Taitto on varhaisissa punk-zineissa hyvin tiukkaa. Tyhja tila on harvinaista ja pienetkin aukot
ovat taytetty kuvituksella. Kuvitus koostuu piirroksista, leikekuvista tai valokuvista. Ulkoasua
ei voi sanoa hualitelluksi, leikellyt palstat ovat vinossa ja kuvitus saattaa peittaa leipatekstin.
Huomionarvoista on myds Hilseen paatoimittajan Miettisen konkreettinen vaikuttaminen
lehden ulkoasuun. Sivut ovat tdynné vapaalla kadelld vedettyja viivoja, puhekuplia ja jopa
mainoksia on vandalisoitu. Hilse onnistuikin luomaan dialogia maksettuihin mainoksiin,
silla mainostajilla oli tapana vastata seuraavissa ilmoituksissaan Miettisen tekemiin

kommentteihin.
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Varhaiset punk-zinet keskittyivat musiikkiin ja erityisesti haastattelut ovat p&dosassa.
Edesmenneen kirjallisuudentutkijan Jari Kauppisen paatoimittaman Joukkohauta-zinen ja
Hurman kaltaisissa lehdissa oli myds politikka ja yhteiskuntakritiikki nakyvasti esilla. »Armeija
pitéisi lakkauttaa” ja "Anarkia — Mieletén haavekuva vai inhimillisyyden perusehto?” ovat
muutamia poimintoja varsin radikaalien artikkelien otsikoista. Joukkohauta kasitteli myés
ydinvoimaa, seksuaalisuutta, elokuvia ja science fictionia. Mainonta lehdissa on harvinaista,
vain muutamat levy-yhtiot ilmoittavat tulevista levyista ja tapahtumista.

Kii#in puolesta.Missiéin el ole mitHHn misltd 2eva asiaintila keunistelemalla .'"

(eips niin).Kun kerran kaikki on paskas,mi- §

nékin,niin miksen vetsisi itsedni elas.

tapa paeta todelli-
ei ole mitin

4 silloin ole itsemur

peitsi mi .
at valintoja mielettémyydem  P.S.3
atk

n 3
kanavia ja mendollisuuksis i
viindn,aina 18ytyy jotain mit
vaikka huolehtia oiitd,kute;
sanco,ettei valhe levid sinaksan
1.TE1ldinen toiminta tekee muuto
sen mehdolliseksi vaikkei vALlttMmEttd to
Qennikbiseksi.S11té voi olla varma.

‘tapeni paeta todellisuut
. Biin ajatelkaa.On teills sii-

AT T ——
S aystics Ja SORE APe__oame
now-rybmi

Maukke PeTUS

Kedk-

£
H
§
:
]
¥
o

o
ol Mmmg

MAHKEU ESKELINEN

cLaren piemo 32

malt _
e auiica Porus Ut MO =2
' foriaana (PErtncT) Rem
= e KIS L
. man, T 253y
N =L 1 . 1 7z, s 2 = ;;,.Q =
— mita silla on merkitysta? Eﬁg -
OIDENKUIDEN mielesté Raamattu paheksuu sz
kaikkea sukupuoliasioihin liittyvii. Raamattu g; ;— ﬂ]
itse il sang. ain.  Kerrottuaan: miten R
Jumala loi ensimmiisen michen ja maisen, Raa-_ SZzw
" SE
N F=3
Msvuden suimanira ve o°
Skeyniilla se kute ._43‘
45
Tudempi i =
nee,nind mudsal &)
oo =
steeesi o BW g z
<5
<
ynty. =

Pettymysta

by
on kyky valita hyva  CFIT
a radika:

wied
aernisti myds

imitetd¥n. &
67-69 musi: <3

xikei B
e ayoe ome 1eVY-
= ra

“ta ulxom -
Jemeva tolmimtascct

an:
ekee, kerjiti SHE1iM,ryvethtn siink Ja
halvaannutaan siihenjei tehd mitHin min-a

lonu

Missé he ovat nyt?

On hyvin vaikea mitata 1970-1980 -lukujen zinejen merkitysta nykypéivana. Pelkalla zinen
tekemisella on tullut tunnetuksi korkeintaan muutama suomalainen ja lukijamaéarat eivat ole
koskaan olleet suuria. Vdlillista vaikutusta voi kuitenkin pohtia.

Zine on taydellisessa tekemisen vapaudessaan hyva oppimisalusta nuorelle toimittajalle
tai kuvittajalle. Hyvin moni zinentekija ja avustaja on paatynyt myéhemmin samankaltaisiin
tyétehtaviin - kuin  pienlehti-aikoinaan. Musiikkilehti Rumban perustajajaseniin - kuuluu
Aivopesu-zinen paatoimittaja Rami Kuusinen sek& Hilse-zinen Kimmo Miettinen. Hurman
paatoimittaja Teppo Nattila tunnetaan nykydan Yleisradion Kantritohtorina ja Joukkohauta-
zinen paatoimittaja, filosofian tohtori Jari Kauppinen oli tunnettu kirjallisuudentutkija. Zine voi
paitsi innoittaa media-alalle, myds vaikuttaa muuten uravalintaan. Hilse-lehden avustaja ja
kirjanpitaja Kari Nokkonen toteaakin, etta "ilman Hilsetta en olisi ikind paatynyt verohommiin
vaan olisin jossakin auto- tai konehommissa”.
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Zine 2010-luvulla

Nykyadn zinen tekoa rajoittavat tekijat ovat vahentyneet. Kenellda tahansa on paasy
tietokoneelle, jolla pystytdan tuottamaan siséltd ja ulkoasu lehdelle. Painaminen ja itse
tulostaminen on edullisempaa. Tietokoneella tehdyn tekstin ja painolaitteiston paranemisen
mydta myos luettavuus on parantunut. Ajatuksen Valon paatoimittaja Jouni Parkku kertoi
s@hkdpostihaastattelussa zinensd ulkoasun syntyneen tietokoneella, johtuen hanen
koulutuksestaan ja omista taidoistaan. Hanen mukaansa kotimaisissa zineissé tietokoneella
taittaminen on jo vakiintunut kaytantd. "Kantavina ideoina ovat punkin estetiikan seka yleisen
selkeyden ja luettavuuden huomiominen”, Parkku tiivistdd syyt ulkoasullisille valinnoilleen.
Vaikutteensa han saa muista zineista ja eri painotuotteista, kuten aikakauslehdista.

Useat pienlehdet kunnioittavat yha perinteitd ollen kasin tehtyja sek& mustavalkoisia.
Zinen ei tarvitse kuitenkaan olla ulkoasullisesti esikuviensa vanki. Esimerkiksi Face Up To It
erottuu muista zineista jo siitd syysta, ettd se on kokonaan vérillinen. Sen varimaailma on
sekoitus kirkkaita vareja ja taitto seka typografia on tavallista huolitellumpaa. Ulkoasultaan

se muistuttaakin enemman moderneja musiikkilehtid kuin vanhoja leikkaa-limaa-zineja.

Kuten edeltdjansékin, 2010-luvun punk-zinet keskittyvat musiikkiin.  Punk-musiikin
lisdksi lehdissa kasitelladn myds marginaalisempaa musiikkia, kuten noisea. Haastattelut
ovat edelleen p&dosassa. Valtavirtalehdistd poiketen haastattelut voivat olla hyvin
vapaamuotoisia. Osa haastatteluista onkin enemman haastattelutilanteen kuvailua kuin itse
haastattelua. Baareissa tehdyisséd haastatteluissa kuvataan ilimapiirid ja lasketaan juotuja
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juomia. Arvosteluja tehddan paitsi levyistd, myos tapahtumista, sarjakuvista ja kirjoista.
Yksi erikoisimmista arvioinneista oli Oskidd6l-zinessa, jossa pisteytettin hdmeenlinnalaisia
pullonpalautusautomaatteja.

Tapahtumaraportit lukeutuvat jo gonzo-journalismiksi. Gonzo-journalismissa toimittaja on
raportin kerronnallisessa paéosassa. Esimerkiksi eraassa Oskidddl-zinen festivaaliraportissa
festivaalille menemisen sijaantoimittaja astuukin naulaanjatekee raportin sairaalakaynnistaan.
Politikka ja yhteiskuntakritiikki ovat selkedsti vahentyneet. Zinejen kieliasu on punk-musiikin
tapaan vapaamuotoista ja anarkistista, kirjoitusvirheet ja kirosanat ovat yleisia.

Internet ei tappanut zinea

Zingjen maara on vahentynyt, mika johtuu osittain Internetista. Jouni Parkun mukaan
monet vaittavat Internetin tehneen painetun zinen turhaksi. Han kuitenkin uskoo zinen
olevan konkreettinen ja pysyva vaihtoehto nettimaailman informaatiotulvalle. Internetia voi
kayttda zinenteon valineena, esimerkiksi uutisten ja tapahtumien tiedottamisessa. Internet
on myos helpottanut zinen jakelua, mainostamista seka haastattelujen tekoa. Internetin
arkipaivaistymisesta huolimatta seka zinen tekijat etté jakelijat luottavat perinteisiin keinoihin
eika Internet ole tuhonnut ruohonjuuritason printtimediaa.

Blogissa ja sosiaalisessa mediassa on samanlainen tekemisen vapaus kuin zinessa. Taman
liséksi kustannuksia ei ole lainkaan, koska mitdan ei paineta. Parkun mukaan suurin ero on
vaivannako. Zinen saattaminen valmiiksi vaatii aikaa, tydté ja rahaa. Paatoimittaja joutuu
karsimaan julkaistavia asioita, kun taas blogissa ei tallaista rajoitusta ole. Vaikka blogin yleisd
on potentiaalisesti suurempi ja levitys nopeampaa, informaatiota on liikaa, jotta yksittainen
blogipaivitys saisi painoarvoa. Blogeja on yksinkertaisesti niin paljon, ettd blogizinen on
vaikea erottua joukosta ja valttdd kertakayttdisyys. Parkku, joka paatoimittaa zined seka
yllapitaa blogia, kokee zinen olevan vakiintuneempi julkaisumuoto kohderyhmalleen.

Tee se itse!

Vaikka tekniikan kehittymisen myéta viihde ja kulttuuri ovat helpommin saatavilla, ihmisten
innostuneisuus osallistua omaehtoisen kulttuurin tekoon ei ole laantunut. Zine kannustaa
tekemaan itse ja osoittaa, ettd kaikilla on samanlainen oikeus saada mielipiteensa esille.
Lehden teko ei vaadi rahaa, ammattitaitoa tai uusimpia laitteita. Zinen voi tehda minkéalaiseksi
tahansa, vailla saantoja ja tekijalla on taydellinen vapaus iimaista itsedan ilman valikasia tai
kaupallisuutta.
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Mediahybridit on artikkelikokoelma
viestinnadn koulutusohjelman opiskelijoiden
seminaariesseista. Opintojen oppuvaiheessa
opiskelija pystyy tekstinsa kautta kokeile-
maan asiantuntijuuttaan ja harjoittelemaan
vakuuttavan kirjoittamisen tapoja.

Artikkeliaiheitten moninaisuus heijastelee
osuvasti viestinnan laajaa toiminta-aluetta
seka koulutuksen moniosaajuuteen
tahtaavaa periaatetta. Julkaisu on
samalla kunnianosoitus koulutusohjelman
pedagogisten ratkaisujen toimivuudelle
sen 15-vuotisen toiminnan aikana. Tana

aikana on koulutettu osaavia ammattilaisia
viestinndn moniin tehtaviin.
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