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ESIPUHE

Varsinkin tytot suunnittelevat tulevaa haapaivaansa lapsesta saakka
ja odottavat sita omaa prinssia saapuvaksi. Haat ovat koskettava
asia myds morsiusparin sukulaisille ja ystaville. Aiheen tultua ajan-
kohtaisemmaksi, huomaa kuinka hadjuhla vaatii yksityiskohtaista
suunnittelua ja budjetointia. Haihin liittyy paljon tunteita, perinteita
ja muistoja.

Aiheen luonteen vuoksi valitsimme opinndytetydn raportoinnin esi-
tystavaksi Adobe InDesign -ohjelmalla tehdyn raportin. Haissa visu-
aalisuus on tarkedssa osassa, eika Savonia-ammattikorkeakoulun
raportointipohja mielestémme antanut mahdollisuutta visuaalisesti
kauniiseen lopputulokseen. Jos olisimme tehneet esimerkiksi mark-
kinointitutkimuksen asiakasyritykselle, tilanne olisi ollut toinen. Mie-
lestdmme restonomin ammattitaitoon kuuluu myos erilaisten ohjelm-
ien kayttd seka miellyttdvan markkinointimateriaalin tuottaminen.

Opinnaytetydprosessi oli meille antoisa kokemus paitsi messu-
jen, myds yhteistydn osalta. Suuri kiitos opinndytetydsta kuuluu
yhteistybkumppanimme Haat-lehden paatoimittajalle Sari Yli-Sa-
lomaelle. Haluamme kiittda myos Savon Kauneus- ja hadamessujen
seka Jyvaskylan haamessujen jarjestdjia hyvasta yhteistydsta ja
mahdollisuudesta paasta tekemaan kyselya messuilla.




Sisaltd

Johdanto 6
1.1. Lahtokohdat ja tavoitteet 6
1.2. Toimeksiantajan esittely 6

Haat 7
2.1. Historia 7
2.2. Nykypdivan haatrendit 7

Kyselytutkimus 9
3.1. Tutkimuksen tausta ja tutkimusongelma 9
3.2. Tutkimusmenetelma 9
3.3. Tutkimusprosessi 10
3.4. Kyselylomake 12

3.4.1 Lahtokohta 12

3.4.2 Laatiminen ja rakenne 13

Tutkimuksen tulokset 14
4.1. Aineiston keruu 14
4.2. Kaytetyt analysointimenetelmat 14
4.3. Tutkimustulokset 15
4.4. Tulosten vertailu 22
4.5. Tutkimuksen luotettavuus 22

Tulosten analysointi 24

Pohdinta 28

Lahteet ja tuotetut aineistot 30

LIITE 1: Kyselylomake
LIITE 2: Messupaivakirja




1 Johdanto

1.1 Lahtokohdat ja tavoitteet

Monilla voi olla jo pienesta pitéden vahva mielikuva siita, millaiset haat
itselleen haluaisi. Ajatus siitd, ettd haat ovat elaman tarkein paiva,
nakyy myds haajarjestelyissa. Haat ovat iso bisnes: hyvat hadpaikat
saatetaan varata jo vuosia etukateen ja catering-yritykset kilpailute-
taan haatarjoilujen suhteen. Halusimme opinndytetydllamme tuoda
esille asioita kuten vallalla olevia haatrendeja, joita elinkeino voisi
hyddyntda haatuotteiden suunnittelussa. Toimeksiantajallemme ha-
lusimme saada tietoa hadlehtien tunnettuudesta ja mielikuvista.

Aiemmin aiheesta tehdyt opinnaytety6t ovat koskeneet hadiden konk-
reettista suunnittelua tai jotain yksittaista haihin liittyvaa osa-aluetta,
kuten haapaikan markkinointia. Me halusimme kerata tietoa hadpa-
reilta laajemmin, jotta palveluntarjoajat voisivat kehittdaa omia pal-
veluitaan saamiemme tietojen pohjalta. Suomessa aiheesta tehtyja
tilastollisia tutkimuksia ei juuri 16ytynyt, tietojemme mukaan ainoas-
taan Tilastokeskuksen tekemat tutkimukset ovat varteenotettavia.
Naissa tutkimuksissa ei kuitenkaan kasitella esimerkiksi hdiden bud-
jetointia tai haiden luonnetta. Naimme siis opinndytety6tutkimuksen
tarpeelliseksi.

Tiedon vahyys oli tydssamme haaste, silld meidan tuli saada teoria-
tietoa opinndytetydn raporttiin, seka verrata saamiamme tutkimus-
tuloksia aiempaan tutkimustietoon. Vertailukohdaksi otimme ame-
rikkalaisia tutkimuksia aiheesta. Tavoitteenamme oli saada selville
suomalaisten haaparien haiden rahoitus seka heidan tiedon ja inspi-
raation lahteet haita koskien. Tarkea tavoitteemme oli myds hankkia
tietoa, josta on hydtya tydn toimeksiantajalle Haat-lehdelle.
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Tiedonhankinnan kannalta jarkevin vaihtoehto oli kyselylomake, sil-
ld sen avulla pystyimme saamaan runsaan vastaajajoukon. Emme
halunneet toteuttaa ainoastaan sahkoista kyselytutkimusta, joten
teimme kyselyn seka messuilla paperilomakkeella ettd internetis-
sa Webropol-ohjelmalla. Meille oli tarkead paasta keskustelemaan
hadparien kanssa ja saada kommentteja heidan suunnitelmistaan ja

tunnelmistaan haiden jarjestamisesta.

1.2  Toimeksiantajan esittely

Toimeksiantajanamme opinnaytetydssa oli Haat-lehti, joka on pe-
rustettu vuonna 1993. Alun perin lehti ilmestyi nimella Juhlaan opas,
mutta pian haat valittiin lehden paateemaksi, jolloin nimi muuttui
Haat-lehdeksi. Lehden padtoimittaja ja perutaja Sari Yli-Salomaki
perusti oman kustantamon Editus Oy:n Haat-lehden julkaisutoimin-
taa varten. Han toimi myds yhteyshenkilona opinnaytetyossa. (Edi-
tus Oy 2014.)

Haat-lehden toiminta-ajatuksena on tarjota lukijoille kaytannon la-
heisia ideoita ja neuvoja haita jarjestaville. Lehden kotipaikkana toi-
mii Helsinki. Haat-lehden rinnalle lanseerattiin vuonna 2011 sahkai-
nen Haat.fi-palvelu, josta 16ytyy runsaasti tietoa haita jarjestaville.

(Editus Oy 2014.)

Ty

lehti

KUVA 1. Haat-lehden logo (Edistus Oy 2014.)



2 Haat
2 ¥ Xanha, kaytantod tyttdren kaden pyytamisesta on kuitenkin jaanyt
\ 'gn ja viela nykyisinkin sulhanen voi pyytada morsiamen isal-
1.1 Historiaa N & supstumusta kihlaukseen, vaikka nykyisin kyseinen ele tehdaan

\ ,/f)éhl a kohteliaisuussyista. (Kaunisto ja Voutilainen 2012, 24-25.)
Muutama vuosisata sitten romanttisella rakkaudella ei ollut niin va =
vaan avioliitto oli pikemminkin naimakauppaa. Omalle tyttérell \\Jﬁeﬂn\:ssa suomalaisissa hdissa vietettiin aikoinaan kaksia haa-
etsid varakas puoliso, jolla oli talo ja maata, ja han pystyi takaamaan uhlias. Hadseurue meni vihkimisen jalkeen morsiamen kotiin, jossa

vaimolleen ja lapsilleen eldman ilman nalkaa. Pojalle pu i 4 (ncfel?olle\p\dettnn laksidiset. Taman jalkeen pari matkusti sulhasen
7 kot n, Joésa\puolestaan ]uhllttun tuI|a|S|a Molemmat talot kutsw-

haat ja maksowat niista koituneet kulut. (Kaunls{o ja Vout|Ia|nen\
2012, 17-19.)

Kihlaus oli menneina aikoina juridisesti si a asia, ]osta avnolutto
kaytanndssa alkoi. Sulhanen luovutti morsiamelle k|hIausIahJan

eraanlaisen pantin kihlauksen sitovuudesta. Jos kihlaus purkautui, o
morsian sai pitaa lahjan. Tapaukses , jossa morsian perui k|hlquk—
sen, lahja tuli palauttaa sulhaselle,Jos kihlaparille syntyi lapsi ennen |
papin aamenta, jalkeldinen katsOttiin siitd huolimatta avioliitt Iap-
seksi. Papin kihlauksen purkaminen oli aikoinaan vaikeaa, eikd) sita
voinut tehda ilman tuomiolapitulin tai hankalimmassa tapauksessa
oikeustuomioistuimen sstumusta. Hyvaksyttavia syita kihlauksen
purkautumiselle olivat(esimerkiksi erilaiset sairaudet, kuten mielisai
raus tai sukupuolitaudit seka uskottomuus. (Aurejérvi-l7rjalaine

JEntisa'i/koih"‘in sulhasta edustava puhemies vastasi kosinnasta ja esitti
hyvét perustelut morsiamel isélle, miksi tdman kannattaisi suostua
£ _kosintaan (Kaun|sto ja Voutllalﬁg 2012, 26—-28). 2000-luvulla kosi-

) misesta ja hdista on tehty spektaakkeleita, tietynlaisia ndyttamisen
<{ ) paikkoja haaparellle ja heidan vamoeqmmilleen. Internetissa nakee
jatkuvasti videoita, joissa sulhanen on jarjestanyt jonkin yllattavan
ja nayttdvan kosinnan. Tama luo paineita paitsi sulhaselle, myos
morsiamelle, joka odottaa erikoista ja omaperadista kosintaa. Toi-
saalta monet parit vain sopivat kihlauksesta ifgan sen kummempaa
kosintaa. _ N

1999, 41. Kaunisto ja-Voutilainen 2012, 33.) |

Vuonna 1734, ennen glkylsta avioliittolakia saadetty nalmakaarl|
maaritteli, etta kosijan j lﬁgSlttavan oli saatava avioliittolupa mor-
siamen naittajalta. Naittaja mi_u |mm|ten mor5|amen isd tai
lahisukulainen. Vuonna 1864 tama kaytanto poistettiin, ja 21 vuotta

taytténeet naiset saivat itse paattaa omasta aV|0|tum| ;—’//




Toisille pareille hdiden jarjestamisessa on puolestaan tarkedad nayttaa,
kuinka paljon perheelld on varaa panostaa juhlaan, ja suurista haista
on tullut tavallisia. Aiemmin vallalla ollut perinne siita, ettd morsiamen
vanhemmat maksavat haat, on nykyisin jo unohdettu ja haaparin odo-
tetaan maksavan haat itse. Tama luo paineita joillekin nuorille pareille,
joilla voi olla tietty kasitys siitd, millaiset haat he haluavat vaikka niihin
ei valttamattad olisi varaa. Parit saattavat ottaa pankista lainaa haiden
jarjestamiseen, kun kulut kasvavat yli oman budjetin.

Suuret prinsessahdat vyleistyivat prinssi Charlesin ja prinsessa Dianan
mentya naimisiin ndyttavasti 1980-luvun alussa. Noin vuosikymmen
mydhemmin myds Suomeen rantautui trendi, johon kuului haapaikan
ylenpalttinen koristeleminen ja romantiikka. Viime aikoina tahdan ame-
rikkalaistyyliseen haatrendiin on kuitenkin tullut selvia muutoksia. Proys-
tailyn sijaan haaparit suosivat itse tehtyja asioita, kuten kukkakimppuja
ja koristeita. Haiden ruoat saatetaan tehda yhdessa kavereiden kanssa,
ja tarkeinta juhlassa on perheen ja ystdvien kanssa yhdessa oleminen.
Persoonalliset ja rennot haat ovat tdman padivan suuntaus. (Kaunisto ja
Voutilainen 2012, 181-182.)

Muotisuunnittelija Teri Niitti kertoo Hanna Reinikaisen (2014) blogin
Myd6ta- ja vastoinkdymisissa haastattelussa, etta nykypdivan haatrendi-
na on nimenomaan rentous. Alypuhelimet jatetdan narikkaan ja juhlissa
keskitytaan yhdessaoloon. MyGs populaarikulttuuri vaikuttaa haatrendei-
hin. Niitti mainitsee haastattelussa esimerkiksi vuonna 2013 ensi-iltansa
saaneen The Great Gatsby—elokuvan, joka kertoo elamasta 1920-luvulla.
20-luku mainitaankin yhdeksi vuoden 2014 hdiden megatrendeista. (Rei-
nikainen 2014.)




3 Kyselytutkimus

3.1 Tutkimuksen tausta ja tutkimusongelma

Opinnaytetydmme aihe |ahti omasta kiinnostuksesta haakulttuu-
riin. Tana paivana televisiossa esitetdaan monenlaisia hadohjelmia,
joiden vaikutusta suomalaisiin hadpareihin halusimme selvittaa.
Tutkimme sitéd kuinka amerikkalaiset haatredit ovat vaikuttaneet
suomalaisiin haaperinteisiin. Meita kiinnosti myds, kuinka haaparit
kayttavat rahaa hadjuhlaan ja minka tyyppisia haita nykyisin jarjes-
tetdan. Halusimme paasta keskustelemaan haaparien kanssa heidan
mielipiteistaan, mika onnistui hadmessuilla Kuopiossa ja Jyvaskylas-
sa vuonna 2014.

Opinndytetydn aiheen varmistuttua ldhdimme selvittamaan tyol-
lemme sopivaa toimeksiantajaa. Tutkimuksen nakdkulma maarittyi
tarkemmin toimeksiantajan varmistuttua. Tutkimusongelmaksi muo-
dostui selvittda nykypdivan haatrendit, haiden rahoitus ja haaparien
tiedonhankinta. Kun olimme keskustelleet toimeksiantajan ja opin-
naytetydmme ohjaajan kanssa, aloimme laatia kyselylomaketta. Ky-
selylomakkeen ndkdkulmana oli kuinka haabudjetti jakautuu seka
mista suomalaiset haaparit etsivat tietoa ja inspiraatiota hadjuhlaan.
Toimeksiantajaamme kiinnosti erityisesti haaparien arvostelut suo-
malaisista hadlehdista ja hadaiheisista internet-sivuista.

3.2 Tutkimusmenetelma
Kvantitatiivista eli maarallistd tutkimusta voidaan kutsua myds ni-

mella tilastollinen tutkimus. Tutkimuksen avulla selvitetéaan prosent-
tiosuuksiin ja lukumaariin liittyvia kysymyksia, asioiden valisia riip-

puvuuksia ja niissa tapahtuvia muutoksia. Kvantitatiivisen tutkimuk-
sen tutkimusaineisto voidaan hankkia joko keraamalla tiedot itse
tai kayttamalld aiempaa tutkimustietoa tilastoista ja rekistereista.
Kvantitatiiviseen tutkimukseen tarvitaan suuri ja edustava otosjouk-
ko. Tutkimuksesta saadut tulokset kuvataan numeerisesti ja havain-
nollistamisen apuna voidaan kdyttaa erilaisia taulukoita ja kuvioita.
(Heikkila 2004, 16, 18-19. Vilkka 2005, 73-74.)

Kvantitatiivisessa tutkimuksessa aineistot kerataan tyypillisesti itse
posti-, puhelin-, kaynti- tai www-kyselyna. Kyselytutkimusta voidaan
tdydentda havainnointitutkimuksen avulla ja joissakin tapauksissa
jopa korvata se. Tiedonkeruumenetelman valintaan vaikuttaa tutki-
muksen aikataulu, budjetti, tavoite ja tutkimuksen luonne. Kysely-
lomakkeiden avulla hankittu tutkimustiedon analysointi on helpom-
min luokiteltavissa kuin havainnointitutkimusessa saadut tulokset.
Havainnointitutkimuksessa haasteena ovat myds tutkijan tekemat
havainnot ja hanen lasndolon vaikutus havaintoihin. (Heikkila 2004,
18-19.)

Kvantitatiivinen tutkimus sopi opinndytetydhomme hyvin, silld ai-
heesta ei ollut aiempaa tilastollista tutkimustietoa. Opinnaytetydm-
me tarkoituksena oli tehda alustavaa kartoitusta aiheesta, jota voi
syventda ja tarkentaa mydhemmin maaradllisella ja laadullisella tut-
kimuksella. Kvantitatiivisen tutkimuslomakkeen avulla pystyimme
saavuttamaan suuremman vastaajajoukon, jolloin tutkimustulokset
olivat luotettavampia. Tutkimuslomakkeen laadinnassa hyddynsim-
me Webropol-ohjelmaa, jolla saimme kyselylomakkeen internettiin.
Webropol-ohjelmalla kyselylomakkeen laadinta ja tutkimustulosten
analysointi oli kdtevaa. Webrobolista siirsimme tutkimustulokset
Excel-taulukkopohjaan, jolla teimme kuviot ja taulukot opinndyte-
tyéhon.



3.3 Tutkimusprosessi

Ennen varsinaisen tutkimuksen aloittamista tulee tehda aiheesta
esitutkimusta. Esitutkimuksessa perehdytadan aiheeseen liittyvaan
teoriatietoon seka aiemmin tehtyihin tutkimuksiin ja niistd saatui-
hin tuloksiin. Varsinainen tutkimusprosessi alkaa tutkimusongelman
asettamisella ja tavoitteiden maarittamiselld. Tutkimusongelman ja
tavoitteiden selked ja tasmallinen hahmottaminen auttaa onnistu-
maan tutkimuksessa paremmin. Tutkimusongelman ja tavoitteiden
asettamisen jalkeen laaditaan yksityiskohtainen tutkimussuunnitel-
ma, josta selviad millainen tutkimus tehdaan. Tutkimussuunnitelmas-
sa kasitellaan tutkimuksen aihe, kaytettava aineisto, tiedonhankinta,
tietojen kasittely seka tutkimustulosten raportointi. Suunnitelmasta
kdy ilmi myds mahdollinen budjetti ja aikataulu. (Heikkila 2004, 22.
Holopainen ja Pulkkinen 2008, 18-19.)

Kun saimme idean opinndytetytn aiheesta, aloitimme esitutkimuk-
sen. Kartoitimme aiemmin samasta aiheesta tehtyja opinnaytetdita
ja muita tutkimuksia. Samasta aiheesta tehtyja opinnaytetdita 16ytyi
jonkin verran, mutta ne kasittelivat asiaa eri nakékulmasta, mita itse
olimme ajatelleet. Sen sijaan tutkimustietoa aiheesta ei kovin paljon
[Bytynyt. Na&in ollen paatimme ottaa haat opinndaytetydmme aiheek-
si. Paatoksen jalkeen aloimme miettia mahdollisia toimeksiantajia,
sillda vasta saatuamme toimeksiantajan tydlle voisimme maaritelld
tarkemmin opinnaytetydmme sisallon. Haat-lehden ryhdyttya toi-
meksiantajaksi, tutkimusongelmaksi muodostui selvittda nykypaivan
haatrendit, haiden rahoitus ja haaparien tiedonhankinta.
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Tutkimussuunnitelman laadinnan jalkeen tutkimus etenee tiedunke-
ruuvalineen rakentamiseen, joka useimmiten tarkoittaa lomakkeen
laatimista. Tutkimusprosessi jatkuu tietojen kerdamiselld, jonka jal-
keen ne kasitellddn ja analysoidaan. Viimeinen tutkimusprosessin
vaihe on tulosten raportointi ja niiden hyédyntaminen kaytanndssa.
Tutkimusprosessimme jatkui kyselylomakkeen laadinnalla. Tiedonke-
ruun toteutimme tammi- ja helmikuun 2014 aikana Savon kauneus-
ja haamessuilla, Jyvaskylan hdamessuilla ja internetissa. Aineiston
keruun jalkeen analysoimme tutkimuksen tulokset Webropol-oh-
jelmalla ja teimme johtopaatdkset, jotka toimme esille lopullisessa
opinndytetyoraportissa. (Heikkila 2004, 24-25.)




TUTKIMUSONGELMAN MEARITTAMINEN
— aihealueen valinta

—tavoitteiden asettaminen
— taustatietojen hankkiminen

1

TUTEIMUSSUUMNMNITELMAN LAATIMIMNEN

AIKAISEMPIIN TUTEIMUKSIN 1A = tutkimuksen tavoitteen tdsmentdminen
KIRJALLISUUTEEN PEREHTYMINEN = tutkimusmenetelmin valitseminen
= budjetin ja aikataulun laatiminen

— tietojen hankintatavasta padttaminen
MAHDOLLISTEM HYPOTEESIEM — perusjoukon ja otoksen madrittiminen
LAADINTA - ptantamenetelmidn valitseminen

- aineiston kisittelytavasta piattdminen

TIEQUNSERUUVALINEEN RAKENTAMINEN
(lamakkeen laatiminen)

1

| TIETOJEN KERBAMINEN |
| TIETOIEN KASITTELY JA ANALYSOINTI |
| TULOSTEN RAPORTOINT |

1

JOHTOPAATOSTEN TEKD JA
TULOSTEN HYODYNTEMINEN

KUVIO 1. Tutkimusprosessin kulku (Heikkila 2014, 25.)
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3.4 Kyselylomake

Kyselylomaketta voidaan kayttaa seka laadullisessa etta maarallises-
sa tutkimuksessa. Kysely voidaan toteuttaa usealla eri tavalla, kuten
internetissa, postikyselyna tai haastetteluna. Kyselylla voidaan ottaa
selvaa esimerkiksi vastaajien mielipiteista tai asenteista. Kyselyloma-
ke on standardoitu, eli se on samanlainen kaikille vastaajille. (Vilkka
2007, 28.)

3.4.1 Lahtokohta

Kyselylomakkeen laadinnassa tulee kiinnittaa ensisijaisesti huomi-
ota lomakkeen ulkonakoon ja pituuteen, silla vastaamispaatdkset
perustuvat lomakkeesta saatuun ensivaikutelmaa. Lomakkeen on
oltava huolitellun ja houkuttelevan nakoéinen. Kysymysten erottelu
toisistaan, esimerkiksi viivojen tai laatikoiden avulla, selkeyttaa ky-
selylomaketta. My6s oikean fontin ja kirjaisinkoon valinta vaikuttaa
lomakkeen selkeyteen. (Heikkila 2004, 48—49. KvantiMOTV — Mene-
telmaopetuksen tietovaranto 2010.)

Kyselytutkimusta toteuttaessa tarkeda on se, etta kyselylomakkeen
avulla saadaan ratkaisu tutkimusongelmaan. Hyvassa kyselylomak-
keessa kysymysten asettelun on yksinkertainen, tasmallinen ja hel-
posti ymmarrettava. Vastaajan tulee ymmartaa kysymykset samoin
kuin kysymysten laatija on ne tarkoittanut. (Heikkild 2004, 48. Kvan-
tiMOTV- Menetelmaopetuksen tietovaranto 2010.)
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Hyvan kyselylomakkeen tunnusmerkkeja ovat kysymysten loogi-
nen eteneminen ja vastaajan ananonyymiteetti. Lomake koostuu
sisalléllisesti hyvinkin erilaisista kysymyksista, jolloin samaan aihe-
alueeseen liittyvat kysymykset tulee ryhmitella kokonaisuuksiksi.

Kysymyslomake tulisi toteuttaa niin, ettéd vastaajat pysyvat ano-
nyymeina. Yleensa henkildtietoja pyydetaan lomakkeeseen vain, jos
vastanneiden kesken arvotaan palkinto. Tallin henkiltiedot tulisi
sijoittaa kyselylomakkeen loppuun. (Heikkila 2004, 48. KvantiMOTV-
Menetelmdopetuksen tietovaranto 2010.)

Kun kyselylomake on saatu hiottua valmiiksi, niin se kannattaa esi-
testata ennen julkaisua. Esitestauksen tarkoituksena on selvittaa
kyselylomakkeen toimivuus ja ymmarrettavyys. Esitestaajat voivat
huomata, jos kyselylomakkeessa on jokin kysymys liikaa tai sitten
jotakin olennaista on jaanyt kysymatta. Esitestauksen jalkeen loma-
ketta on mahdollista muokata paremmaksi ja julkaista sen jalkeen.
(Heikkila 2004, 61.)

Ennen kyselylomakkeen lahettamista tulee laatia saatekirje, joka la-
hetetadn vastaanottajalle kyselylomakkeen kanssa. Saatekirjeen tar-
koituksena on selvittad vastaanottajalle tutkimuksen tarkoitusta ja
motivoida hanta tayttdmaan lomake. Saatekirje saa olla korkeintaan
yhden sivun mittainen, mutta se voidaan korvata myds saatesanoilla
ennen kysymyksia. Saatekirjeen kielen tulee olla kohteliasta, kuten

myos itse kyselylomakkeen. (Heikkild 2004, 61-62.)



3.4.2 Kyselylomakkeen laatiminen ja rakenne

Aloitimme kyselylomakkeen laatimisen pohtimalla, mitd asioita ha-
luaisimme ottaa selville tutkimuksessa. Meitda kiinnosti erityisesti
se, mihin hadparit kayttdvat eniten rahaa. Toimeksiantajalta saim-
me kolme kysymysta liittyen suomalaisiin haalehtiin, haihin liittyviin
internet-sivuihin seka haamessuihin, joilla vierailimme.

Halusimme tehda kyselysta helposti ja nopeasti vastattavan, silla ko-
kosimme suurimman osan vastauksista vierailemalla haamessuilla
Kuopiossa ja Jyvaskylassa. Kyselyn aloitimme helpoilla kysymyksilla,
puoleen seka hadiden suunnitteluun kaytettyyn aikaan. Laadimme
kysymykset niin, ettd vastaaja pystyi valitsemaan vastauksensa val-
miista vaihtoehdoista eli kysymykset olivat strukturoituja.

Heikkilan (2004, 50-51) mukaan strukturoitujen kysymysten etuna
on nopea vastaaminen ja vastausten helppo kasittely. Haasteena ky-
symyksissa on se, etta vastausvaihtoehdot taytyy olla selvilla etuka-
teen ja niista tulee 16ytya kaikille sopiva vastausvaihtoehto. Nopean
vastaamisen lisaksi kysymysten laadinnassa tuli kiinnittda huomiota
myos siihen, ettda samaa sukupuolta olevat hadparit voivat vastata
kyselyyn.

Seuraavaksi kysyimme, kuinka vastaaja kuvailisi hdiden luonnetta.
Tarkoituksena oli saada selville, ovatko perinteiset suomalaiset haat
jaaneet viela muodissa. Mielestdmme haiden luonteen selvittami-
seen sopi parhaiten avoin kysymys, jotta saisimme aitoja ja moni-
puolisia vastauksia hadpareilta. Avoin kysymys on tarkoitettu juuri
sellaisiin tilanteisiin, joissa kaikki vastausvaihtoehdot eivat ole selvil-
la (Heikkila 2004, 49).

Jos olisimme laittaneet valmiit vastausvaihtoehdot, kysymyksesta
olisi voinut tulla liilan johdatteleva, rajoittava ja karrikoitu. Heikkila
(2004, 49) toteaa, ettd haasteena avoimissa kysymyksissa on hou-
kutella ihmiset vastaamaan niihin. My6s vastausten tyo6las kasittely
ja vastausjoukkojen luokittelu vie aikaa.

Seuraavat kysymykset kasittelivat kutsuvieraiden maaraa ja haiden
budjettia. Kutsuvieraisiin liittyvan kysymyksen avulla pystyimme luo-
kittelemaan haat pieniin, keskisuuriin ja suuriin hdihin. Pyysimme
pareja arvioimaan hdiden kokonaisbudjetin, sekd sen jakautumisen
juhlien eri osa-alueisiin, kuten ruokailuun ja hadpukuihin. My6s ra-
hoituksen lahde pyydettiin kertomaan.

Ennen toimeksiantajan kysymyksia tiedustelimme sekamuotoisella
kysymyksellad vastaajilta kolmea kaytetyintd inspiraation lahdetta
haihin. Sekamuotoisen kysymyksen avulla saadaan selville kaikki
mahdolliset vastaukset, silla kysymyksessa on valmiita vaihtoehtoa
seka avoimia kysymyksid, joilla voidaan tarvittaessa taydentaa vas-
tausvaihtoehtoja (Heikkild 2004, 52).

Toimeksiantajalta tulleissa kysymyksissa pyydettiin vastaajan mie-
lipidettd suomalaisista hadlehdistad seka haihin liittyvista internet-
sivuista. Vastaajalta kysyttiin mielipidetta myds haamessuista. Vas-
taajat arvioivat edelld mainittuja asioita Osgoodin asteikolla 1-5,
joissa 1 on huonoin ja 5 paras. Viimeisessa kysymyksessa vastaajia
pyydettiin antamaan vapaamuotoista palautetta kyselylomakkeesta.
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4 Tutkimuksen tulokset

4.1 Aineiston keruu

Toteutimme opinnadytetyon kyselyn ensimmaista kertaa Savon Kau-
neus- ja Haddmessuilla Kuopiossa 11. - 12.1.2014. Saimme messuilta
51 vastausta. Messuvieraat ja naytteilleasettajat osoittivat kiinnos-
tusta opinndytetyétdmme kohtaan, jonka ansioista vastausmaara oli
melko suuri suhteessa messujen kavijamaaraan.

Seuraavana viikonloppuna 18.1. suuntasimme Jyvaskylan hadames-
suille. Odotimme messuilta suurempaa vastausmaaraa, vaikka vie-
timme kaksipaivaisilla messuilla ainoastaan lauantaipaivan. Vasta-
uksia kertyi 64 lomaketta. Jyvaskylan messuilla kiinnostus kyselya
kohtaan oli selkedsti vahaisempaa johtuen suuresta tilasta ja nayt-
teilleasettajien runsaudesta.

Jyvaskylan messujen jalkeen avasimme kyselyn internetissa Webro-
pol -sivustolla 22.1.2014. Toimeksiantajamme laittoi kyselyn linkin
Hadt-lehden Facebook-sivuille, sekd jaoimme linkkia myds omille
tutuillemme. Laitoimme linkin myds useille haaaiheisille keskuste-
lupalstoille, kuten Naimisiin.info-sivustolle seka Suomi24-sivustol-
le. Saimme internetkyselyn kautta 81 vastausta. Linkki suljettiin
28.2.2014 ja aloitimme tietojen kokoamisen seuraavalla viikolla. Kai-
ken kaikkiaan vastaajia oli 196 henkil6a.
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4.2 Kaytetyt analysointimenetelmat

Kvantitatiivisen tutkimuksen analysointiin voi kayttaa useita eri me-
netelmia riippuen siitd, onko muuttujia yksi vai useampi. Analysoin-
nissa voidaan kayttda muun muassa keskilukua, Log-lineaarisia mal-
leja, graafista tarkastelua tai ristiintaulukointia. Tutkimuksessamme
kdaytimme enimmadkseen graafista tarkastelua, joka ilmenee erilaisi-
na kuvioina. Niiden avulla lukijan on helppo nahda yhteenvedot tut-
kimustuloksista. Lisaksi kaytimme keskilukuja ja ristiintaulukointia.
(KvantiMOTV — Menetelmdopetuksen tietovaranto 2003.)

Graafinen tarkastelu on visuaalinen tapa havainnollistaa jotakin il-
miota. Graafiset kuviot tuovat esille olennaiset tiedot, ja lukijan on
helppo hahmottaa ne kuviosta. Erilaisia graafisia esitystapoja ovat
esimerkiksi viiva-, sektori- ja pylvasdiagrammit, joista hyddynsimme
jalkimmaista. Keskiluvun avulla voidaan tarkastella, miten ja mille
vaihteluvalille eri arvot ovat jakautuneet. Nama voidaan esittaa tau-
lukossa tai erilaisilla graafisilla kuvioilla. Ristiintaulukoinnin avulla sel-
vitetaan eri muuttujien jakautumista ja niiden valisia riippuvuuksia.
Taman avulla voidaan analysoida esimerkiksi eri-ikdisten tai miesten
ja naisten valisia eroja. (KvantiMOTV — Menetelmaopetuksen tieto-
varanto 2003.)



4.3 Tutkimustulokset

Opinnaytetydkyselyyn vastanneista selkea enemmistd oli naisia, 153
vastaajaa 196:sta, mika on loogista kun aiheena ovat haat. Pitsinie-
kan haablogissa (2014) kerrotaan miehen ndkodkulma haiden jar-
jestamiseen. Kirjoittajan mukaan tytét suunnittelevat haita pienes-
td pitéen, joten he kiinnittdvat enemman huomiota yksityiskohtiin.
Miehet huolehtivat enemman kokonaisuudesta ja suurista linjoista.
Kirjoittaja nostaa esille nakdkulman, etta haapaiva on myds miehille
tarkea. Suurin osa messuille osallistuneista oli havaintojemme mu-
kaan naisia. Taman perusteella voimme my0s olettaa, ettd naiset
ovat kiiinnostuneempia haiden jarjestelyista. Morsiamille voi olla hel-
pompaa lahted viettamaan aikaa haamessuille naisten kesken kuin
miesten kanssa.

Nainen 153

39

Hadpari yhdessa

Mies ‘ 3

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Vastausten maara

KUVIO 2. Vastausten maara ja sukupuolijakauma.

Vastaajien ikdjakauma oli 19-49 vuotta. Keskiarvo, 28 vuotta, ku-
vaa hyvin haiden jarjestajien ikdluokkaa. Tassa idssa vastaajat ovat
usein eldmantilanteessa, jossa haat ovat ajankohtainen asia. Opis-
kelut ovat jo takana, tydpaikka hankittu ja parisuhde vakiintunut.
25-35 ikavuoden tienoilla monille on tuttua, ettd hadkutsuja kolah-
taa postilaatikossa useammin kuin kerran vuodessa.

TAULUKKO 1. Vastaajien ikdajakauma

Tunnusluku Vuotta

Keskiarvo 28
Minimi 19
Mediaani 27
Maksimi 49

Yli puolet kyselyyn vastanneista haapareista oli alle 30-vuotiaita ja
todennakdisesti ensimmaistd kertaa naimisiin menevia. Tahan voi
vaikuttaa myos se, ettd haamessujen kohderyhmana ovat usein
nuoret, ensimmaista kertaa haitaan viettavat parit. Tilastokeskuksen
(2013, 2.) tekeman tutkimuksen mukaan vuonna 2012 ensimmai-
sen kerran avioliiton solmineiden naisten keski-ika oli 30,8 vuotta ja
miesten 33,1 vuotta.

Mielenkiintoista ikdjakaumassa on se, etta Tilastokeskuksen (2014,

2.) tutkimuksen mukaan vuonna 2012 ensimmaista kertaa synnytta-
neiden naisten ika oli kerkimaarin 28,5 vuotta, mika tarkoittaa, etta
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suomalaiset synnyttdvat keskimadrin nuorempana kuin menevat
naimisiin. Entisaikoina lapsia syntyi harvoin avioliiton ulkopuolella ja
jos nainen tuli raskaaksi aviottomana, hanet usein naitettiin lapsen
isdlle ennen lapsen syntymaa. (Kaunisto & Voutilainen 2012, 18-19.)

41- |2 %
3941 |1 2%
36-38 || 3%
33-35 | 6%
30-32 20 %
27-29 | 21 %
24-26 | 32%
21-23 | 13%
1820 | 1 2%
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KUVIO 3. Haaparien ikdjakauma (n=196)

Nykyisin hdiden suunnitteluun kaytetéaan yha enemman aikaa. Har-
vinaista on, ettd haat jarjestetdaan alle puolen vuoden suunnittelun
jalkeen. Tahan vaikuttavat myds muut naimisiin menevat parit, ja
siksipa parhaat haapaikat seka suosituimmat kesan viikonloput vara-
taan hyvissa ajoin, jopa vuosia etukateen. Suunnitteluaikaa pidentaa
myos se, ettd haaparit suunnittelevat ja kustantavat yleensa haat
itse. Aikaisemmin tapana on ollut, ettd morsiamen vanhemmat jar-

jestavat haat ja maksajina paattavat jarjestelyista.
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Haaparit myds maksavat hdiden kustannukset yha useammin itse,
joten rahan sadstamiseen taytyy varata aikaa. Kauniston ja Vuotilai-
sen (2012) kirjoittamat Haiden jarjestajan muistilistojen pitka versio
kehottaa haaparia aloittamaan suunnittelun vuotta ennen haapai-
vaa.
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KUVIO 4. Haiden suunnitteluun kdytetty aika (n=194)

Yha rennot ja perinteiset haat ovat suosituimpia kyselyyn vastan-
neiden keskuudessa. Taydelliset, virallisen kaavan haat ovat poissa
muodista, tarkedmpaa on sukulaisten ja ystavien lasndolo. Monella
myds hauskanpito on tarkea osa haajuhlaa. Rentojen ja perinteisten
haiden jalkeen mukaan tulevat intiimit, tyylikkaat ja maalaishenkiset
haat. Intiimiys selittyy myds silld, ettéd hadpari paattaa vieraista ja
budjetista itse. "Koko kylan bileitd” pidetaan enaa harvoin. Haapa-
reille on myds tarkead, etta juhla on heidan itsensa nakoinen.



Kirkottomat ja kansainvaliset haat olivat vastaajien keskuudessa
melko harvinaisia. Toisaalta monet parit, jotka eivat mene kirkossa
naimisiin, eivat valttdmatta mainitse sitd vastatessaan kysymykseen
"Kuinka kuvailisitte hdidenne luonnetta?”

Nuorille pareille haat voivat olla tarkea siirtyminen entisesta seurus-
teluvaiheesta vakavampaan aikuiseldmaan ja omaan perheeseen.
Suomalaiset parit ovat usein jo seurustelleen pidempaan, ja harva
pari muuttaa vanhempiensa luota suoraan avioliittoon. Haiden my6-
ta parille tulee myds velvollisuus elattéa puolisonsa, jos tilanne vaa-
tii. Avioliitto vaikuttaa myds sosiaalietuuksiin, jos toinen puolisoista
on tdissa ja toinen nostaa toimeentulotukea.

Rennot

Ennen avioliittoa puolisoiden hankkima omaisuus pysyy omistajal-
laan, mutta avioliitossa omaisuus on yhteistd, jollei sita erikseen ole
merkitty jomman kumman puolison nimiin. (Kaunisto & Voutilainen
2012, 133-135.)

Kysyimme haadpareilta myds, kuinka paljon vieraita morsiuspari aikoo
kutsua hadjuhlaan. Mielenkiintoista oli, ettd suuret 101-150 henki-
I6n haat olivat vastaajien keskuudessa yleisempia kuin pienet, alle
50 vieraan haat. Tassa voi nakya amerikkalaisten reality-tv-sarjojen
vaikutus, myds maantieteelliset erot vaikuttavat henkildmaariin, esi-

merkiksi Pohjalaiset haat ovat perinteisesti suuria.
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KUVIO 5. Haiden luonne (n=191)
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Vieraslistan laatiminen on hadpareille usein paata vaivaava askare.
Yleensa hadpari aloittaa rajoittamalla vieraiden kokonaismaaran jo-
honkin tiettyyn henkildmaaraan, kuten 100 henkiléén. Sukulaiset
voivat luoda haapareille paineita kutsua haihin myds vieraita, joita
hadpari ei valttamatta itse haluaisi kutsua. Nykyisin monet kuitenkin
ymmartavat, ettd haat ovat haaparin oma tilaisuus ja heilld on oi-
keus kutsua juhliin keita haluavat, silld hagjarjestelyjen hinta nousee
sitd mukaan, mitd enemman haavieraita on. Kuokkavieraita haissa
ei juuri nykypdivana nay. 1900-luvun alkuun saakka kutsumattomat
vieraat olivat vield yleinen ilmid, silla vihkiminen oli aikaisemmin
julkinen tapahtuma, jota jokainen kylaldinen sai tulla todistamaan
(Kaunisto & Voutilainen 2012, 59-61).
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KUVIO 6. Haiden vierasmaara (n=195)
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Selvasti enemmist6 haapareista kustantaa haat itse. Osalla vanhem-
mat auttavat haiden kustannuksissa, osalla sukulaiset maksavat haat
kokonaan. Huomattavaa oli, ettd jopa 6 prosenttia 196 vastaajasta
kertoi ottavansa pankkilainan haita varten. Tastd huomaa, kuinka
paljon rahaa ollaan valmiita panostamaan hadjuhlaan. Erityises-
ti monilla morsiamilla saattaa olla jokin tietty kuva siita, millaisten
omien haiden tulisi olla. Osalle todellisuus voi isked vasten kasvoja
ja pettymys olla suuri, kun hadpuku maksaakin 800 euroa ja unel-
masormuksesta pitda maksaa pari tuhatta euroa. Edullisempia haita
haaveilevan onneksi nuorten keskuudessa vallitsee kulttuuri, jossa
kaverit auttavat haajarjestelyissa, kuten kutsukorttien tekemisessa.
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KUVIO 7. Haiden paaasiallinen rahoittaja (n=195)



Selkea enemmist6 kyselyyn vastanneista kdyttaa rahaa haihinsa alle
10 000 euroa. Budjetti vaihtelee hyvin paljon riippuen siita, kuinka
paljon hadpari tekee itse. Mukaan mahtui myds suuremman budjetin
haita, silla korkein vastaus oli 100 000 euroa. Suuret erot haabudje-
tissa johtuivat siitd, etta osalla suunnittelu oli vasta aluillaan. Kaikki
haaparit eivat myodskaan laskeneet hadmatkaa mukaan budjettiin,
joten hdiden kustannusten sisaltd vaihteli vastauksien valilla. Halvat
haat eivat kuitenkaan ole mahdottomat, jos hadpari tekee paljon
itse. Tee-se-itse -hdat on Amerikasta Suomeen muutama vuosi sit-
ten rantautunut ilmi6, jossa paapaino on nimenomaan omin kasin
tehdyissa asioissa. Esimerkiksi sukulaiset voivat kokata tarjoilut hai-
hin tai perheen tuttu ompelija tehda hadapuvun morsiamelle. (Heino
2013.)
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KUVIO 8. Haihin kaytetty budjetti (n=185)

Isoimmat osat budjetista menevat ruokatarjoiluihin, haapukui-
hin , sormuksiin ja haamatkaan. Ravintolan tai catering- yrityksen
jarjestamat tarjoilut maksavat helposti 30—40 euroa henkildlta, joten
iso vierasmadra kasvattaa myods hadbudjettia. Muut kustannukset
ovat myos iso osa haabudjettia, mutta ne vaihtelevat pareittain. Mui-
hin kustannuksiin lasketaan maarittelemiemme osa-alueiden ulkopu-
oliset menot, kuten haaauton vuokra.
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TAULUKKO 2. Budjetin jakautuminen osa-alueittain.

Osa-alueet Keskiarvo (euroa)
Juhlapaikka 678
Ruokatarjoilu 3111
Haapuvut 1022
Sormukset 1181
Somistus 364
Ohjelma (esim. bandi) 545
Haamatka 2017

Muut kustannukset 1236
Kustannukset yhteensa 10153

Omiin haihin haetaan usein esikuvaa muualta. Tuttujen hdista saa
monesti ideoita, kuinka jotkin asiat on hyva jarjestaa haissa, mutta
myos internetista 10ytyy nykypdivana useita hadiden suunnitteluun
tarkoitettuja sivustoja. Moni pari voi tehda ilmaisen ideagallerian esi-
merkiksi Pinterest-palveluun (www.pinterest.com), ja kerata sinne
vinkkeja haatarjoiluista, sisustuksesta ja puvuista. Markkinoilla on
myds useita ulkomaisia ja kotimaisia hadlehtia, jotka pitdavat parit
ajan tasalla haatrendeista ja palveluista. Inspiraatio on helposti ja
nopeasti saatavilla, joten omien haiden suunnittelu onnistuu vaikka
linja-auton penkiltd omalla alypuhelimella.

Kyselyyn vastanneista iso osa kaytti inspiraation lahteena internet-
tia, kotimaisia hadlehtia seka hadmessuja. Kotimaisia haadlehtia lu-
ettiin selvasti enemman kuin ulkomaisia, jopa 12 prosenttiyksikkoa
enemman. Hadparit hakevat jonkin verran ideoita myds haaaiheisis-
ta reality-ohjelmista, joita on televisio pullollaan.
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Haadparit saivat kyselylomakkeeseen vastatessaan valita “jostain
muusta, mista?” vaihtoehdon, joihin saimme vastauksia “kavereilta”,
"vaimokkeelta” ym.

Kirjat olivat vahiten kaytetty tiedonldhde, silla ne eivat sisalla kovin
ajankohtaista tietoa. Haihin liittyvaa ajankohtaista suomalaista kir-
jallisuutta ei mydskaan ole paljoa saatavilla. Selkeasti iso inspiraa-
tion ldahde haaparien keskuudessa ovat erilaiset hadaiheiset blogit.
Blogeihin on helppo lisata kuvia ja tunnelmia haiden suunnittelusta,
ja asioista voi keskustella muiden haita suunnittelevien kanssa.

o 31%
Internet-sivuilta ’

16 %
14 %

13%

Kotimaisista haalehdista
Haamessuilta

Keskustelupalstoilta
9%

8%

Sosiaalisesta mediasta

Reality-ohjelmista
4%

3%
2%

Ulkomaisista hadlehdista
Jostain muusta, mista?
Kirjoista

0 5 10 15 20 25 30 35

Prosenttia

KUVIO 9. Haaparin tiedon ja inspiraation lahteet (n=195)



Kyselylomakkeessa pyysimme arvioimaan suomalaisten haalehtien
viimeisintd numeroa. Suurin osa kyselyyn vastanneista ei ollut tutus-
tunut lainkaan kyseisiin numeroihin. Vastaajat, jotka olivat lukeneet
haalehtid, arvioivat lehdet padasiassa asteikolla 3-5, mista voimme
paatelld, etta suomalaisten haalehtien taso on hyva. Erilainen kysy-
myksen asettelu olisi voinut antaa todenmukaisemman kuvan leh-
den lukijoiden maarasta. Vastaajien arvioiden mukaan Haat-lehden
keskiarvo 3,72 oli paras ja heikoimman keskiarvon 3,42 sai Mennaan
naimisiin—lehti. Huomattavaa oli kuitenkin se, etta keskiarvot ovat
hyvin ldhekkain toisiaan.
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Nettipalveluiden arvioinnissa oli havaittavissa sama ilmi6 kuin lehtien
kanssa. Suurin osa vastaajista ei ollut tutustunut sivustoihin lain-
kaan. Vastaajat arvioivat internet-sivuja hieman laajemmin, paaasi-
assa asteikolla 2-5. Parhaimman keskiarvon 3,73 internet-sivuista
sai Besdayever.fi. Haat.fi — sivustoon tutustuneita oli eniten, ja se sai
arvioissa keskiarvoksi 3,68. Tutkimustulosten mukaan haaparit etsi-
vat eniten tietoa internet-sivuilta, mutta tassa nahdaan etta sivut,
joista tietoa etsitdan, ovat ulkomaisia. Yllattdvaa on, etta kotimaiset
hadaiheiset internet-sivut ovat huonosti tunnettuja.
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KUVIO 11. Internet-palveluiden arvio asteikolla 1-5.
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4.4  Tulosten vertailu

The Knotin tekemaan, vuonna 2011 julkaistuun tutkimukseen vas-
tasi noin amerikkalaista 19 000 haaparia, jotka olivat menneet nai-
misiin vuonna 2010. Tutkimuksesta selviad, ettd Yhdysvalloissa vie-
tetyt haat poikkeavat osin suomalaisista haista. Naimisiin mennessa
naiset ovat keskimaarin 29-vuotiaita ja miehet 31-vuotiaita, mika
on melko lahelld tutkimuksessamme saamaa keskiarvoa. Vieraita
amerikkalaisilla hadpareilla on keskimaarin 141, mika on selkedsti
enemman kuin Suomessa. Myos tarjoilujen hinta vierasta kohden
poikkeaa suomalaisesta tyylista, silla Amerikassa vierasta kohden
hadpari kuluttaa noin 140 euroa, mika on kotimaiseen verrattuna to-
della paljon. Kokonaisuudessaan amerikkalaisilla hadpareilla menee
rahaa haihin noin 19 500 euroa, mika on selkedsti enemman kuin
Suomessa. Kokonaissumma ei sisalla haamatkaa. (XO group, 2011)

Erot suomalaisessa ja amerikkalaisessa haakulttuurissa ovat mer-
kittavia. Amerikassa hadita voidaan viettaa useana paivana, kun taas
Suomessa kesdlauantait ovat suosituimpia. Amerikassa haavieraita
kutsutaan keskimaarin enemman kuin Suomessa, ja toisilleen tunte-
mattomat tutustuvat tata tarkoitusta varten jarjestettavilla rehear-
sal-illallisilla.

4.5 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimuksen luotettavuutta arvioidaan kolmella kasitteella: riippu-
mattomuus (validiteetti), luotettavuus (reliabiliteetti) ja mittauksen
tarkkuus. Validiteettia eli riippumattomuutta tarkastellaan kolmella

aspektilla: aineiston, prosessin ja tuloksen validiteetilla.

22

Tutkimuksen luotettavuutta arvioidaan kolmella kasitteella: riippu-
mattomuus (validiteetti), luotettavuus (reliabiliteetti) ja mittauksen
tarkkuus. Validiteettia eli riippumattomuutta tarkastellaan kolmella
aspektilla: aineiston, prosessin ja tuloksen validiteetilla. Hyva tutki-
mus mittaa juuri sitd, mita taytyy mitata, tutkii nimenomaan tutkit-
tavaa asiaa, mittaa otoksia oikeanlaisilla mittareilla ja tarkastelee tu-
loksia oikealla tavalla. Looginen validiteetti tarkoittaa, etta tutkija on
kriittinen tutkimusta kohtaan, luottaa tuloksiin, eika vaaristele niita.

Sisdinen validiteetti sisaltaa niita asioita, joihin on kiinnitettava huo-
miota tutkimusta tehdessa; aikaan, mittaustapahtumaan, itse mitta-
riin, valintakriteereiden vinoutumiin ja koehenkildiden tai kohteiden
mahdolliseen haviamiseen. Ulkoinen validiteetti arvostelee tutkitta-
van kohteen luotettavuutta ja toistettavuutta. (Anttila 2000, 402-
407.)

Tutkimuksemme tarkoituksena oli kartoittaa nykytilannetta hdiden
suunnitteluun liittyvista asioista, kuten budjetista ja tiedonlahteista.
Kyselylomakkeen laatimisessa otimme huomioon tutkimuksen koh-
teen ja laadimme kysymykset helposti ymmarrettaviksi ja johdonmu-
kaisiksi. Meidan olisi pitanyt kiinnittdd enemman huomiota kysymys-
lomaketta laatiessa vastausten analysointimenetelmiin. Vastauksien
kasittely olisi ollut helpompaa, jos olisimme valinneet oikeanlaiset
vastaustyypit Webropol-ohjelmassa. Olisimme voineet tehda esites-
tauksen, jolloin mahdolliset virheet olisivat tulleet esille ennen var-
sinaisen kyselyn toteuttamista. Olisimme voineet lisata kysymyksen,
jossa olisimme tiedustelleet vastaajan kotimaakuntaa. Tadman avulla
olisimme voineet verrata eri alueita keskenaan.



Reliabiliteetti tarkoittaa tutkimusmenetelmien ja kaytettyjen mit-
tarien kykya saavuttaa tuloksia. Jos reliabiliteetti on kunnossa, se
tarkoittaa etta tutkimus on toistettavissa ja siten luotettava. Huono
reliabiliteetti voi johtua esimerkiksi virheellisestda mittausvalinees-
ta tai siita, ettd mittarin tuloksia on tulkittu vaarin. (Anttila 2000,
405-407.) Tutkimuksen reliabiliteetti toteutui melko hyvin. Olisimme
kaivanneet suurempaa vastaajajoukkoa, jolloin tulokset olisivat ol-
leet luotettavampia. Vastaajajoukko oli tutkimuksessamme oikean-
lainen, silla kerdsimme vastaukset hadamessuilla seka haaaiheisilla
internet-sivuilla. Tutkimus on toistettavissa samoilla kysymyksill3,
mutta oikeanlaisen vastaustyypin I6ytaminen Webropolissa helpot-
taisi analysointia. Koimme Webropol-ohjelman hyvdksi ohjelmaksi
laatia kyselylomake ja analysoida tuloksia.



5 Tulosten analysointi

Jaottelimme vastaajat idn perusteella viiteen eri kategoriaan, joita
vertasimme vastaajien kayttamien tietojen ja inspiraation |ahteisiin
seka hadiden rahoittajiin. Budjettia vertasimme kutsuvieraiden maa-
raan ja suunnitteluun kaytettyyn aikaan.

Kaikissa ikdkategorioissa internetia kaytettiin eniten tiedonlahteena.
Internetistd 16ytyy runsaasti ideoita ja vinkkeja haita jarjestaville,
seka muiden kokemuksia haista. Internet on helppo, nopea ja ilmai-
nen tapa hankkia tietoa ja inspiraatiota omiin haihinsa. Vastaaja-
joukko on internetsukupolvea, joten sahkdisten tietoldhteiden kayttod
on heille hyvin luontevaa ja arkipaivaista.

Kotimaiset haalehdet olivat toiseksi kaytetyin tiedon ja inspiraation
lahde. Nuoremmat ikdpolvet kayttavat kotimaisia haadlehtia enem-
man verrattuna yli 33 vuotiaisiin. Tama tulos on kuitenkin yllattava,
silla kotimaiset hadlehdet eivat olleet kyselyn mukaan kovin tunnet-
tuja. Tassa virheellisyyden voi selittda se, ettéd pyysimme vastaajilta
arviota tietyista suomalaisten haalehtien numeroista.

Haamessut ovat selkeasti alle 27-vuotiailla suosituimpia tietolahteita
haihin liittyen. Nuorille on helpompaa lahted viettdamaan padivaa ka-
veriporukalla haamessuille kuin vanhempien. Haamessut ovat usein
myds suunnattu nuorille pareille.
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Tulokset tukevat myds omia havaintojamme hdaamessujen kavijois-
td ja kohdeyleisodsta. Keskustelupalstat ja sosiaalinen media olivat
suosittuja inspiraation lahteitd alle 30-vuotiaille haita jarjestavil-
le vastaajille. Naiden avulla hadparit saavat kaytanndn vinkkeja ja
kokemuksia haihin liittyen. Sosiaalisessa mediassa voi jakaa kuvia
ja tunnelmia muille. Niiden tarkoitus ei ole kaupallinen, vaan tuoda
esille aitoa tunnelmaa ystaville ja tuttaville nahtavaksi. Sosiaalisen
median kautta on myds mahdollista luoda omia sahkoéisia leikekirjo-
ja, joihin voi kerata ideoita haihin liittyen.

Reality-ohjelmat olivat suositumpi tietoldhde nuorten keskuudessa.
Amerikkalaisista haaohjelmista tulee hyvin esille tdman hetken suun-
taus proystaileviin haihin. Tama trendi ei kuitenkaan nay suomalai-
sissa haissa, joten reality-ohjelmia katsotaan enemman viihdykkeek-
si kuin tiedonlahteeksi. Ulkomaalaiset haalehtia kaytettiin vain vahan
tiedonlahteina haihin liittyen. Ulkomaalaisten hadlehtien saatavuus
voi olla heikkoa, joten ne eivat ole kovin suosittuja tiedonlahteita.
Haalehtien vahadinen kaytto voi selittya myds niiden maksullisuudella
ja huonolla taloustilanteella, silld samat tiedot 16ytyvat usein myos
internetista.

Kirjat ovat kaikissa kategoriossa vahiten kaytetty tiedonlahde, sil-
Ia niista ei 16ydy ajankohtaista tietoa haatrendeista. Haihin liittyvaa
ajankohtaista kotimaista kirjallisuutta on vahan, mika vaikuttaa sen
vahaiseen kayttoon tiedonldhteend. Kirjoja kdytetadan enemman hai-
den historian ja perinteiden selvittamiseen.

Kaiken kaikkiaan haaparit kayttavat padsaantoisina tiedonlahteina
sahkoisia medioita. Nuoret ovat tottuneet saamaan tietoa nopeas-
ti, jonka vuoksi painetut mediat ovat jadneet kehityksen jalkoihin.

Niinp@ myoOs perinteisten haalehtien on uudistuttava ja tuotettava
sahkoista materiaalia paperilehden liséksi. Myds perinteiset, lehdista
kasatut leikekirjat ovat vaistyneet internet-ajan tieltd, ja nykyisin in-
ternetissa on helppo koota omia ideoita ja inspiraation lahteitd kan-
sioihin.

Padasiallisesti haaparit rahoittivat hadjuhlansa kaikissa ikdkatego-
riossa itse. Osa vastaajista oli ohjeiden vastaisesti valinnut kaksi
rahoitusmuotoa, joista jouduimme analyysia tehdessa rajaamaan
toisen pois. Yleisin oli se, ettéd hadpari maksaa puolet itse ja puo-
let hadistéd kustantaa hadparin vanhemmat. Pankkilainan ottaminen
haita varten oli yleisinta 24-26-vuotiaiden keskuudessa. Muut suku-
laiset eivat rahoittaneet haita ollenkaan muutamia poikkeuksia luku-
un ottamatta. Vanhempien osallistuminen haiden kustannuksiin oli
yleisinta ikdkategorioissa 18—-26 vuotta. Yllattavaa oli, etta viela yli
33-vuotiaiden hadkustannuksiin osallistuivat vanhemmat.
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Nuoremmat tarvitsevat usein vanhempien rahallista tukea opintojen
ajaksi ja myos sen jalkeen. Haat ovat iso kuluerd, ja jos tydelama
opintojen jalkeen ei ole jatkunut pitkaan , voi haaparilla olla tiukkaa
rahoittaa hadjuhlat. Perinteisissa suomalaisissa hdissa morsiamen
vanhemmat ovat huolehtineet haakustannuksista. Nykyisin nuoria
hadpareja auttavat yleensa ainakin toisen vanhemmat, mutta mor-
siuspari kustantaa suurimman osan hadjuhlasta.

Tarkastelimme tuloksista budjetin ja vierasmaaran riippuvuutta toi-
sistaan. Jos ajattelee yksinkertaisesti, niin budjetin pitdisi nousta
vierasmaaran kasvaessa. Tutkimuksen mukaan enemmisto pienista
haista eli alle 50 vierasta vierasta kutsuvista haapareista kaytti rahaa
haajuhlaan 2 501-5 000 euroa. Keskisuurten haiden eli 51-100 vie-
rasta kutsuvat haaparit kayttivat hadjuhlaan huomattavasti enem-
man rahaa kuin pienia haita viettavat.
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KUVIO 14. Vierasmaaran vaikutus budjettiin.
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Haabudjetti oli 2 500 eurosta yli 10 000 euroon. Huomattavia eroja
eri budjettien maaralld ei ollut. Tuloksissa on huomiotava se, etta
vastaajista 55 prosenttia aikoi viettda keskisuuria haitd, jolloin vas-
taajamaarat ovat suurempia ja tulokset luotettavampia.

Tulokset osoittavat, etta suuria hadjuhlia, yli 101 kutsuvierasta, ei
jarjesteta alle 2500 euron budjetilla. Toiset hadpareista pystyvat
toteuttamaan suuret haajuhlat pienemmalla budjetilla, mutta lahes
puolet kdyttaa yli 10 000 euroa juhlaa. Tulokset osoittavat sen, etta
yleensa vierasmaara vaikuttaa suoraan budjettiin. Suurien haiden
ruokatarjoilu ja juhlapaikan koko nostavat hintaa yldspain.
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Vertasimme sitd, kuinka suunnitteluaika vaikuttaa budjetin suuruu-
teen. Tuloksissa ei ollut selkedaa suuntausta, ettéd pidempi suunnit-
teluaika nostaisi budjettia. Alussa suunnittelu on enemman haavei-
lua, ja konkreettiset suunnitelmat tdsmentyvat vasta ajan myota.
Pidemman aikavalin suunnittelussa voi esiintya uusia ideoita ja nain
ollen myds kustannukset voivat kasvaa suunnitteluajan myéta. Toi-
silla puolestaan on selkea visio hadpaivasta, jolloin budjetti tuskin
kasvaa ajan mittaan.

Keskimaardinen suunnitteluaika ennen haitd oli 10-13 kuukautta.
Tuloksista on huomattavissa, etta vuoden suunnittelun jalkeen suu-
remman budjetin hditd jarjestetddn enemman verrattuna pienen
budjetin haihin. Yksikdan kyselyyn vastanneista hadpareista ei jar-
jesta alle neljan kuukauden suunnittelulla yli 10 000 euron haita.

Suunnitteluaika oli monelle jututtamallemme parille asia, jota oli vai-
kea arvioida. Yleensa haiden konkreettinen suunnittelu alkaa kihla-
uksesta, mutta joillakin pareilla haista voi olla puhetta jo paljon en-
nen kihlautumista. Tapasimme messuilla my6s muutaman haaparin,
jotka olivat menossa naimisiin seuraavana kesana, mutta aloittivat
haiden suunnittelun vasta tammikuussa messukaynnilld. Noin puo-
len vuoden suunnittelu rajoittaa haapaikkojen valintaa ja catering-
yritysten varaamista, silla parhaat viikonloput ovat yleensa jo siina
vaiheessa varattu. Toisaalta my6s vuodenaika vaikuttaa, silla talvivii-
konloput eivat ole niin suosittuja hadjuhlan ajankohtia.
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6 Pohdinta

Opinnaytetydnamme tehdyn tutkimuksen tarkoitus oli selvittaa, mis-
ta haaparit etsivat tietoa ja inspiraatiota haajuhlaan, seka kuinka
haabudjetti jakautuu. Halusimme my0s selvittd, ovatko suomalaiset
haaperinteet vaistyneet amerikkalaistyyppisten suurten haiden tiel-
ta. Tutkimusta hankaloitti se, ettei aiempaa tilastollista tutkimustie-
toa ollut juuri saatavilla. Teimme yhteisty6ta opinndytetyon toimek-
siantajan Haat-lehden kanssa.

Tutkimuksen toteutimme kvantitatiivisen tutkimusmenetelman avul-
la, mika oli tdhan tarkoitukseen toimiva ratkaisu, silld kyseessa ol
alustava kartoitus aiheesta. Rakensimme kyselylomakkeen, jossa
kasiteltiin haaparin demografisia tekijéita, hadiden luonnetta, haa-
budjettia ja tiedonhankintaa haita varten.

Kyselytutkimuksen vastaajamaaran perusteella tutkimusta voidaan
pitda suuntaa antavana. Luotettavan tutkimuksen saamiseksi olisim-
me tarvinneet suuremman vastaajajoukon, silla vuodessa naimisiin
menee noin 29 000 henkil6d. Tutkimuksen luotettavuuden kritee-
reilla tuloksiamme voidaan kuitenkin pitda luotettavina, silla kysely
on toistettavissa. Validiteettikriteerit tayttyivat kysymysten osalta.

Opinndytetyd oli alustava tutkimus, jonka avulla kartoitimme haihin
liittyvaa tietoa, ja tasta jonkun toisen on hyva jatkaa. Aiheesta |16ytyy
monia kaupallisia kyselyita, mutta tekemamme tutkimus on ensim-

maisia suomalaisia opinnadytetyona tehtyja tutkimuksia.
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Tutkimus olisi aiheellista toistaa viiden tai kymmenen vuoden va-
lein, silld haatrendit ja kulutuskdyttdytyminen muuttuu jatkuvasti.
Aiheesta voisi tehda tarkentavaa tutkimusta esimerkiksi budjettiin
liittyen. My0s inspiraation ja tiedon lahteet ovat sellainen aihe, jota
voisi viela tutkia syvemmin kvalitatiivisin menetelmin

Opinnaytetydmme teoriaosuus on melko suppea ldahdekirjallisuu-
den puutteen vuoksi. Teoriaosuutemme koostuu hadiden historiasta,
suomalaisista haadperinteistd, vallitsevista trendeista seka kvantita-
tiiviseen tutkimukseen liittyvasta kirjallisuudesta. Kaytimme tydssa
lahteind myos internetia ja blogeja, joista saimme ajankohtaista tie-
toa haatrendeihin liittyen. Sahkdiset |ahteet ovat usein paremmin
ajantasalla kuin painettu tieto, mutta tietoa on kasiteltava kriittisesti
ja varauksella. Sahkoisten lahteiden huono puoli tietoldhteena on

niiden pysyvyys.

Lahdimme toteuttamaan opinndytety6ta omasta kiinnostuksesta
haajuhlaan. Ajattelimme, ettd voimme opinndytetydssa toteutetun
tutkimuksen kautta antaa lisatietoa alan yrityksille. Haat ovat merkit-
tava bisnes erityisesti ravitsemisalan yrityksille, jotka tarjoavat usein
juhlapaikan ja catering-palvelut. Tasta syysta yritysten tulisi tietaa
paremmin suomalaisesta haakayttaytymisestd, erityisesti rahankay-
tdsta. Onnistuimme tavoitteessamme ja toivottavasti yritykset ym-
martaisivat kayttda budjettiin liittyvia tietoja hyvaksi tuotteiden ja
palvelujen suunnittelussa. Haat-lehden pitdisi puolestaan panostaa
markkinointiin ja lisata lehden tunnettuutta haaparien keskuudessa.

Omat mielikuvamme eivat muuttuneet opinndytetydprosessin aika-
na, mutta tietoisuus asiasta syventyi. Toisella meista on tyokokemus-
ta catering-yrityksestd, jonka yksi tarkeimpia tulonldhteita ovat juuri
haajuhlat. Meilla molemmilla oli ennakkokasitys siita, mihin haaparit
kayttavat rahaa ja mista he pihistavat haajuhlassa.



Aikataulu opinndytetyon suhteen sujui melko hyvin. Paasimme alussa
tavoitteeseemme, etta kyselylomake olisi valmis vuoden 2014 alusta.
Kyselylomakkeen kysymysasetelmiin ja kysymysmalleihin olisimme
voineet perehtya paremmin, silld analyysivaiheessa eteemme tuli
ongelmia, jotka johtuivat puutteellisesta suunnittelusta. Kyselylo-

makkeen testaus olisi siis ollut paikallaan ja perusteltua.

Tutkimuksen toteutukseen olemme melko tyytyvaisia. Otoskoko jai
ajateltua pienemmadksi, mutta onnistuimme tavoitteessamme, joka
oli morsiusparien kanssa kommunikointi. Messuilla kdyminen oli an-
toisaa ja ilman vierailuja otoskokomme olisi jaanyt ehdottomasti lilan
pieneksi. Internetissa taytettdvaa Webropol-kyselya markkinoimme
hadpareille suunnatuissa ymparistoissa, ja vastaajia tuli enemman
kuin ajattelimme. Mikd meita jai harmittamaan, oli se, ettemme
saaneet jaettua linkkia Savonia-ammattikorkeakoulun opiskelijoiden
sahkdpostiin tietohallinnollisten seikkojen vuoksi.

Teoriapohjan keraamisen olisimme voineet myds aloittaa aikaisem-
min, silla haihin liittyvaa lahdekirjallisuutta oli yllattden melko huo-
nosti tarjolla. Kvantitatiiviseen tutkimukseen liittyvaa kirjallisuutta
IBytyi hyvin ja aihe oli meilla tuoreessa muistissa syyslukukaudella
pidetyn tutkimus- ja kehittdmismenetelmien opintojakson ansiosta.
Aineiston kokoamisen ja tutkimustulostaulukot teimme maaliskuus-
sa. Raportin kirjoitimme melko nopealla aikataululla huhtikuun ja
toukokuun alun aikana. Kaytimme raportin kirjoittamiseen Adobe
InDesign -ohjelmaa, koska halusimme luoda lukijalle miellyttavan
kokemuksen opinndytetydsta ja koimme Savonia-ammattikorkea-
koulun raportointipohjan tahan tarkoitukseen liian rajoittavaksi.
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LITTE 1: Kyselylomake

Kysely haapareille

Kysely on osa kahden Savonia-ammattikorkeakoulun restonomiopiskeli-
jan opinnadytety6ta. Selvitdmme, kuinka hadparit hankkivat tietoa haihin-
sa ja miten suomalaiset haaparit kayttavat rahaa haajuhlaan. Opinnayte-
tyd toteutetaan yhteistytssa Haat-lehden kanssa. Kysely on anonyymi.

1. Vastaajana on
O Nainen

O Mies
O Hidpari yhdessi

2. .Héiéiparin syntymavuodet

ja

3. Kuinka kauan olette konkreettisesti suunnitelleet tai aiotte suunnitella héitd?

O0-3kk
O 4-6kk
O 79kk
O 10-13kk
O 14-16 kk
O enemmin

4. Kuinka kuvailisitte hdidenne luonnetta?

5. Kuinka paljon kutsutte tai aiotte kutsua haihinne vieraita?

O 1-20 henkila

O 21-50 henkiléa
O 51-100 henkil5d
O 101-150 henkilsé|
O yli 151 henkildd

Kuinka pidasiassa rahoitatte hi&t?
O Itse

O WVanhemmat

O Pankkilaina

O Muut sukulaiset
O vYstavat

Hiidenne arvioitu budjetti?

curoa

. Arvioikaa hdidenne eri osioiden kustannukset enromédriisesti

Juhlapaikka
Ruokatarjoilu
Haspuwvut

Sormukset

Somistus

Ohjelma (esim. béndi)
Hiaimatka

Muut kustannukset
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9. Mistd etsitte eniten tietoa tal inspiraatiota hathin? (valitkaa enintdén kolme vaihtoehtoa) 12. Jos olette vierailleet hiimessuilla, milld paikkakunnalla ja mind vuonna ne jirjestettiin?

O Kotimaisista hadlehdistd

O Ulkomaisista halehdista 13. Jos olette vierailleet hiddmessuilla, kuinka arvioisitte seuraavia asioita?

O Hidmessuilta I Huonoin — Paras §

O Kirjoista 1 2 1 4 5
O Internet-sivuilta Messujen vithtyvyys 00000
O Keskustelupalstoilta Messujen jirjestimisajankohta 00000
O Sosiaalisesta mediasta (Facebook, Pinterest, Flickr) Niytteilleasettajien monipuolisuus 0000
O Reality-ohjelmista Messujen etukiteismarkkinointi 00000
O Jostain muusta, mistd? Asiakaspalvelu messuilla 00000

10. Jos olette ostaneet jonkun seuraavista hailehtien tucreista numeroista, minkd arvosanan 14, Vapaamuotoinen palaute kyselysti
annatte sille?
I Huonaoin — 5 Paras

1
Hast-lehti, ilm. lokakuussa 2013 8]
Hait ja Juhlat —lehti, 1lm. lokakuussa 2013 o}
Menndin naimisiin —lehti, ilm. tammikuunssa 2014 o

(ONONORE
000w
OO0
(SR ORI

Restonomiopiskelijat Sallamaari Heikkinen ja lida Kymaéldinen kiittavat yhdessa
11. Jos olette kiiyttineet jotain seuraavista nettipalveluista, minki arvosanan annatte sille? toimeksiantajan Haat-lehden kanssa!

I Huonoin — 5 Paras

Morsiuspari.fi
Bestdayever.fi

1 2 3 4 5
Amoriini.com o 0 0 0 0
Haiat.fi ONNORNORNO NG
MeidinHiit.fi o 0 0 0 0
0000
0000



LITTE 2: Messupaivakirja

Savon kauneus- ja haamessut 11.-12.1.2014

Kuopiossa jarjestetyilla messuilla vietimme kummatkin paivat.
Messut jarjestettiin Sokos Hotel Puijonsarvessa. Messuosastot oli
jaettu kahteen osioon ja meidan osastomme sijaitsi tunnelmallisella
vanhalla puolella. Naytteilleasettajia messuilla oli noin 40. Sovimme
messujen jarjestdjien kanssa, etta paasemme tekemaan kyselya
ilmaiseksi, jos he saisivat tutkimuksessa saadut tiedot kayttdonsa.

Vanhan puolen messuosasto oli kierrettava, ja oma pisteemme
sijaitsi nurkassa melko ahtaan kaytdvan varrella. Tama oli kuitenkin
hyva asia, silla ihmiset jaivat helposti juttelemaan ja vastaamaan
kyselyymme. Koko viikonlopun aikana oli vain muutama pari, joka
kaveli ohi pisteestdmme vastaamatta kyselyyn. Tervehdimme mes-
suvieraita ja kysyimme, ovatko haat heille ajankohtainen asia, ja
jos oli, olisiko heilld kiinnostusta vastata kyselyyn. Olimme varan-
neet myo6s kulhollisen karkkeja, joita tarjosimme kyselyyn vastan-
neille.

Kun aloimme tehda opinnaytety6ta ja suunnitella, kuinka toteuttai-
simme kyselyn, keskustelimme siitd, miten tarkeda oli paasta
nakemaan kasvokkain hadpareja ja kysymaan heilta tunnelmia.
Moni nuori jai juttelemaan pisteellemme ja kommentoimaan mes-
sujarjestelyja tai opinndytetydprosessia. Myos naytteilleasettajat
tuntuivat olevan kiinnostuneita tydstamme.

LIITE 2

Jyvaskylan haamessut 18.1.2014

Jyvaskylan messut jarjestettiin 18.—19.1, mutta aikatauluseikko-
jen vuoksi vietimme messuilla vain lauantain. Messut jarjestettiin
Jyvaskylan Paviljongissa, joka on tarkoitettu juuri messukayttéon.
Messuilla oli merkittdvasti enemman naytteilleasettajia, noin 60
yritysta. Jyvaskyldassa messuosastoihin oli panostettu enemman
kuin Kuopiossa, ja meidan pieni péytamme meinasi hukkua mas-
san keskelle. Poytamme oli melko levean kaytavan varrella, joten
pisteemme oli helppo ohittaa ja saimme vastauksia kavijamaaraan
nahden melko vahan.

Myds Jyvaskylan messuilla saimme vastauksia nuorilta, vastavalm-
istuneita henkildilta. Viereiselld osastolla markkinoitiin ravintolaa

ja heilla oli mukana illallisarvonta. Henkilkunnasta yksi kayttaytyi
hyvin epamiellyttavasti ja lahenteli naisvieraita. Han tuli aggressi-
ivisesti hakemaan vastaajia kaytavalta ja puhutteli heita liilankin
tuttavallisesti. Osa messuvieraista alkoi jo selkeasti karttaa kyseista
osastoa, jonka vuoksi he eivat tulleet myoskaan meidan pisteel-
lemme.



