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1 JOHDANTO

Taméan opinndytetyon aiheena on suunnitella puhallusmuovauksella valmistettava
muovituotekonsepti Plastex Oy:lle. Syntyneelld muovituotekonseptilla kokeillaan
uudenlaista tuotekehitysmallia, jossa tuotekonseptia ennakkomyydé&édn asiakkaille
joukkorahoituskanavan kautta. N&in saadaan arvokasta tietoa siitd myyko tuote ja
tavoitesummaan paédstdessd saadaan uusi tuote markkinoille ja osa Kkalliista
muottikustannuksista katettua rahoitetun summan avulla. Plastexin tavoitteena on
jatkossa entistda enemmaéan kehittdd tuotteita yhdessa asiakkaan kanssa ja ottaa

joukkorahoittaminen osaksi tuotekehitysta.

Opinnaytetyon aikana keskityn suurimmaksi osaksi uusien tuoteideoiden
konseptointiin ja visualisointiin, sekd kayn lapi konseptisuunnittelun teoriaa yleisella

tasolla. Kayn my0ds lapi joukkorahoittamista yleisesti, seka eri joukkorahoitusmalleja.

En ole aikaisemmin ollut tekemisissd puhallusmuovauksen kanssa, joten tutustun
my6s puhallusmuovauksen teoriaan ja puhallusmuovaustuotteen suunnittelussa
huomioon otettaviin seikkoihin. Esittelen myo6s suunnittelussa kéyttdméni 3D-
mallinnusohjelmistot. Tyon tavoitteena on luoda Plastexille uusi ja kiinnostava
tuotekonsepti, joka erottuu edukseen ja jonka avulla voidaan kokeilla
joukkorahoittamista menestyksekkaasti, saaden tietoa ja konkreettista kokemusta

joukorahoittamisesta ennakkomyyntikanavana.

2 PLASTEXOY

Perheyritys  Plastexin  toiminta juontaa juurensa vuoteen 1936, jolloin
puolalaissyntyinen insin6ori Igor Lawdansky perusti Helsinkiin Korurasia- ja
kotelotehtaan vuonna 1936. Yritys muutti Lohjalle vuonna 1942 ja vaihtoi nimensa
Oy Plastex Ab:ksi. Igor Lawdanskyn kuoltua Olavi Tarkosta tuli yrityksen
toimitusjohtaja hdnen avioiduttuaan Lawdanskyn lesken kanssa. Vuonna 1953
toimitusjohtajuus vaihtui jélleen, ja Oy Plastex Ab:n omistajaksi ja kehittdjaksi tuli

kemian professori, Valtion Teknillisen Tutkimuskeskuksen kemian osaston johtaja
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Olli Ant-Wuorinen, jonka jalkeen yritys on pysynyt Ant-Wuorisen perheen
omistuksessa. (Kataja 2009, 8-9.)

Plastex on  erikoistunut  puhallusmuovaukseen ja  valmistaa  teknisia
sopimusvalmistustuotteita, pakkauksia  ja kéyttotavaroita  Lohjan tehtaassa.
Plastexilla on vientid pohjoismaihin, Belgiaan, Viroon, Lansi-Eurooppaan seka
Pohjois-Amerikkaan ja Vengjalle. (Kompass 2014.) Plastexin yritystilat ja tuotanto
toimivat Lohjalla. Vuonna 2013 yrityksen liikevaihto oli 7,348,000 euroa ja se
tyollisti 34 henkil6a. (Kauppalehti 2014.)

2.1 Plastexin tuotevalikoima
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KUVA 1. Kollaasi Plastexin tuotteista (Plastex Oy 2013, kollaasi Laukkarinen)

Kuvasta 1 kdy ilmi Plastexin tuotteiden laaja skaala. Plastexin tuotteet jakautuvat
karkeasti yhdeksaan eri kategoriaan. Kategorioina ovat plastexdesign, keittio ja

kattaus, koti ja sisustus, kukat ja puutarha, marjastus ja sailéntd, vesiastiat ja
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kanisterit, autoilu ja veneily, teollisuuspakkaukset ja tarvikkeet seké edustustuotteet.
Tuotteet ovat padosin arjen kayttOtavaroita. Useat tuotteista ovat pysyneet samana
vuosikymmenien ajan, ja ovat tuttu ndky ldhes jokaisessa suomalaisessa kodissa.
Suomalaisille tunnetuimpia Plastexin valmistamia tuotteita lienevéat kerhopullona
tuttumuovinen taskumatti, kastelukannut, seka erilaiset pakaste —ja sdilytyastiat.
Plastexille on suunnitellut tuotteita my0ds tunnetut suomalaiset muotoilijat kuten Eero
Aarnio, Stefan Lindfors sekd Samuli Naamanka. Heid&n tuotteitaan [0ytyy
plastexdesign-kategoriasta. Plastex on sitoutunut kansainvaliseen Responsible Care —
ohjelmaan ja pyrkii valmistamaan tuotteensa mahdollisimman ympéristoystavallisesti
(Plastexdesign 2014.)

2.2 Puhallusmuovaus tuotantomenetelmana

Tama luku perustuu kokonaan muovimuotoilu.fi:n  (2014) tietokantaan.
Puhallusmuovaus on menetelmd, pystytddn valmistamaan onttoja ja sailiomaisia
muotokappaleita pakottamalla muovattavassa tilassa oleva aihio ulkoisen muotin
mukaisiin muotoihin. Raaka-aineena voidaan kéayttdd esimerkiksi hd-polyeteenia
(korkeatiheyksinen), Id-polyeteenid  (matalatiheyksinen),  polypropeenia, tai
polyetyleenitereftalaattia. Menetelm& sopii erityisen hyvin ohutseindisten, yleensa
suurehkojen tuotteiden valmistamiseen. Menetelmd antaa suunnittelijalle vapaammat
kddet kuin useimmissa muovivalumenetelmissd, koska sisdpuolisen” tyokalun

muotoa ei tarvitse huomioida.

Puhallusmuovauksessa muoviraetta sulatetaan lammon ja paineen avulla (kuva 2.)
Ekstruuderi pursottaa sulaa muoviletkua muottipuolikkaiden véliin, jotka jaahdytetaan
vesikierrolla noin 10 celcius-asteeseen. Tamén jalkeen muotti sulkeutuu ja sulkee
letkun alapdin. Kun muotti on sulkeutunut, muoviletkun sis&&n puhalletaan
paineilmaa puhallustapilla, joka venyttdd muovia muottionkaloon. Muotin reunoissa
olevat leikkuriterat irroittavat letkun alap&an. Tamén jalkeen muotti avataan, kappale
irroitetaan, ja siitd poistetaan purseet sekd tehd&&n mahdolliset viimeistelytyostot.
Mikali muottirungossa on useita muottipesid, voidaan kappaleita valmistaa useita
samanaikaisesti. Mitd pienempi valmistettava kappale on ja mit4 suurempi sarja sité

valmistetaan, sitd useampipesaistd muottia yleensé kéaytetaan.
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KUVA 2. Puhallusmuovaus (Muovimuotoilu.fi)

Puhallusmuovattuun kappaleeseen voidaan jattaa inserttejd. Ennen puhallusta muottiin
voidaan myds asentaa monenlaisia lisdosia, kuten etikettejd, ruiskuvalettuja osia,
metallivahvikkeita jne. jotka puhalluksen yhteydessa tarttuvat tuotteeseen ja

muuttuvat osaksi sitd. Muottiin voidaan pingoittaa my0s esimerkiksi kangasta, joka

puhalluksen yhteydessa tarttuu tuotteeseen.

Puhallusmuovattua tuotetta suunnitellessa tulee ottaa huomioon reilut pyoristykset
ulkonurkissa, silla sulan muoviletkun osuessa muottipintaan se jadhtyy ja venyminen
jatkuu vapaina olevissa pinnoissa. Myds suora tasopinta valmiissa tuotteessa pullistuu
ulos, koska muottia vasten oleva pinta jadhtyy ja jahmettyy ensin ja kappaleen

sisapinta jatkaa kutistumistaan. Puhallusmuovauksella onkin hankala saavuttaa mm.

seuraavia ominaisuuksia:



-Pienet sateet
-Pienihalkaisijaiset sisdanvedot
-Hallitut seindmévahvuudet
-Tiukat sisatoleranssit
-Tasainen sisapinta

-Tuotteen 1&pi menevét reiét

3 JOUKKORAHOITUS

Joukkorahoitus on suhteellisen uusi tapa kerédtd rahoitusta idealle tai hankkeelle.
Joukkorahoitus tapahtuu yleisimmin internetissd, sitd varten erityisesti suunnitelluilla
joukkorahoitusalustoilla. Idea esitellddn alustalla, ja ihmiset saavat paattaa
osallistuvatko sen rahoittamiseen. Joukkorahoitus toimii perinteisten rahoituslaitosten
ulkopuolella, ja lahestyy suoraan yksityishenkilditd, jotka voivat ldhted mukaan

hyvinkin pienellda summalla. (National geographic Suomi 2013.)

Joukkorahoitusta hyddyntdmalla voidaan rahoittaa hyvinkin erilaisia konsepteja.
Néama konseptit eroavat toisistaan tavoitteensa, rahaa vastaan saatavan vastikkeensa,
seka juridisten vaatimustensa osalta. Yhteinen tekija kaikissa kuitenkin on rahan
kerdys suurelta massalta ihmisig, jolloin yksittdisen rahaa antavan tahon osuuden ei
tarvitse olla suuri konseptin toteutumisen kannalta. (Investment management Finland
Oy 2012, 6.)

Huhtikuussa 2012 maailmassa toimi 452 eri joukkorahoitussivustoa, ja niiden kautta
keréttiin rahaa erilaisiin tarkoituksiin ldhes 1,5 miljardia dollaria. Sen jélkeen
joukkorahoittamisen suosio on jatkanut kasvuaan. (Crowdfunding industry report
2012.) Joukkorahoituksen nelja vyleisintd toimintamallia ovat vastikkeeton
joukkorahoitus (donation-based), vastikkeellinen joukkorahoitus (reward-based),
joukkorahoituksen kautta keréttavat lainat (lending-based), sek& joukkorahoitus

padédomaosuuksia vastaan (equity-based) (Crowdfunding industry report 2012).

3.1 Vastikkeeton joukkorahoitus
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Vastikkeeton joukkorahoitus on toimintamalli, jossa rahaa antava taho osallistuu
projektin tukemiseen lahjoittajana, ilman mink&anlaista vastinetta antamallensa
summalle. Suomessa vastikkeeton joukkorahoitus on vield melko vahén kaytetty
toimintamalli, silld sen toteuttamiseen tarvitaan poliisin erityislupa. Vastikkeeton
joukkorahoitus on kéytdnndssd mahdollista vain yleishyddylliseen tarkoitukseen,
kuten esimerkiksi hyvantekevaisyytta varten. (Investment management Finland Oy
2012, 6-7.)

3.2 Vastikkeellinen joukkorahoitus

Vastikkeellisessa joukkorahoituksessa on kyse tuotteen tai palvelun ennakkoon
ostamisesta. Henkild esimerkiksi tukee haluamaansa tuotetta tietylld summalla, ja
mik&li tuote saavuttaa rahallisen tavoitteensa, saa henkilé rahaansa vastaan
ennakkokappaleen rahoittamastaan tuotteesta. Vastine ei vélttamatta aina ole itse tuote
vaan sSe usein maardytyy rahoitettavan summan mukaisesti. Vastikkeellista
joukkorahoitusta hyddyntamaélla yritys voi toteuttaa uuden ideansa ilman omaa riskia.

(Investment Management Finland Oy 2012, 7.)

3.3 Joukkorahoituksen kautta kerattavat lainat

Lainaamiseen perustuvassa joukkorahoituksessa yritys tai yksityishenkilé voi lainata
rahaa pankin sijasta suuremmalta joukolta sijoittajia. Suomessa tdma toimintamalli on
talla hetkellda mahdollista vain yksityishenkil6ille, esimerkiksi lainaaja.fi-palvelun
kautta. Rahaa lainataan usein henkilokohtaisiin tarpeisiin, kuten esimerkiksi
keittioremonttia varten. Rahan lainaaja saa markkinamekanismilla tai muulla tavalla
madraytyvan koron lainapddomalleen. Parhaimmillaan rahaa lainannut saa rahansa
takaisin korkoineen, mutta kuten aina, liittyy lainaamiseen riski menettdd rahansa.

(Investment Management Finland Oy 2012, 8.)

3.4 Osakepohjainen joukkorahoitus

Osakepohjaisen joukkorahoituksen perusideana on keratd tarvittavaa pddomaa isojen
sijoittajien  sijasta useammalta pienemméltd sijoittajalta. Osakepohjaisessa
joukkorahoituksessa jokaisesta sijoittajasta tulee normaalin osakeannin kautta

osakkeenomistaja, eika se suoranaisesti poikkea mill&dan tavoin siitd, etteiko sijoittajat
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olisivat voineet tulla osakkeenomistajiksi milla muulla tahansa tavalla tehdyn
osakeannin kautta. Osakepohjaisen joukkorahoituksen kautta kasvuyrityksilla on
mahdollisuus saada tarvittava pddoma nopeasti kokoon, ja mikéli yritys alkaa
my6hemmin tuottamaan voittoa, myos uudet osakkeenomistajat hyotyvét rahallisesti.

(Investment Management Finland Oy 2012, 8-9.)

3.5 Joukkorahoitussivustot

Tassa luvussa kayn lapi muutamia ulkomaisia ja suomalaisia joukkorahoitussivustoja.
Sivustoja on réataloityna useisiin eri rahoitustarkoituksiin. Jokin sivusto saattaa
keskittyd vain vaikkapa tuotteiden rahoittamiseen, kun taas toinen sivusto tarjoaa
rahoitusta alaan tai rahoituksen kohteeseen katsomatta. My0Os sivustojen
rahoitussummasta ottama prosenttiosuus vaihtelee, minka takia oikean sivuston
valitseminen projektia tai hanketta varten on tdarkedd parhaan mahdollisen hyoddyn
saamiseksi. Pyrin kdymaan lapi eri tarkoituksiin soveltuvia sivustoja mahdollisimman

monipuolisesti.

Kickstarter

Kickstarter on Brooklynissd vuonna 2009 perustettu vastikkeelliseen ja
vastikkeettomaan joukkorahoitukseen perustuva sivusto. Sivuston kautta on
mahdollista saada rahoitusta monenlaisiin eri projekteihin, kuten esimerkiksi
elokuvaa, kirjaa, taideteosta, tai tuotteen valmistusta varten. Projektilla taytyy olla
selked tavoite sen lopputuloksen suhteen. Kickstarterin kautta ei ole mahdollista
kerdtd padomaa yritystoimintaa varten. Myoskadn hyvantekevaisyysprojektit, tai
henkil6kohtaisten tarpeiden rahoittaminen ei ole mahdollista. (Kickstarter 2014a.)
Sivuston kautta on tdh&n mennessa rahoitettu n. 55,156 projektia yhteensa n. 948
miljoonalla dollarilla (Kickstarter 2014b).

Rahoituksen hakeminen Kickstarterin kautta edellyttad, ettd projektissa on mukana
henkild, jolla on osoite ja pankkitili Yhdysvalloissa tai Iso-Britanniassa.
Rahoittamiseen sen sijaan voi osallistua kuka tahansa luottokortin omistava henkilo.
Rahansiirrot ~ kulkevat Amazonin kautta, joka veloittaa maksuliikenteestd 3-5
prosenttia. Kickstarter toimii ”kaikki tai ei mitdan”- periaatteella, eli rahat veloitetaan

rahoittajilta ainoastaan projektin tavoitteen tayttyessa. Projektin tavoitteen onnistuessa
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Kickstarter ottaa rahoitetusta summasta viiden prosentin palkkion. (Kickstarter
2014a.)

Indiegogo

Indiegogo sai alkunsa vuonna 2008, kun kolme aikaisemmin varainkeruuta yrittanytta
ihmistd huomasivat sen vaikeaksi perinteisin menetelmin, ja pééattivat perustaa
tarkoitukseen internet-sivuston. Aluksi Indiegogo keskittyi vain indie-elokuvien
rahoittamiseen, mutta myohemmin laajentui monialaiseksi. Indiegogon kautta on
mahdollista hakea rahoitusta niin tuoteideaa kuin vaikkapa hyvéntekevéaisyysprojektia
varten. Indiegogo on tdmén hetken johtava kansainvalinen joukkorahoitussivusto.
(Indiegogo 2014a.)

Ainoa kriteeri Indiegogon kautta rahoituksen hakemiseen on, ettd hakijalla tulee
ollavoimassa oleva pankkitili. Muita rajoituksia ei ole. Indiegogon kautta on helppo
hakea rahoitusta projektilleen, silld sen perustamiseen ei tarvita minké&anlaista
hakuprosessia eika liittyminen maksa mitaan. Indiegogon kautta rahoitusta voi hakea
joko kaikki tai ei mitdan- periaatteella, tai joustavasti (flexible funding)- periaatteella,
jolloin rahoitustavoitteen epdonnistuessa keratyt rahat voi siitd huolimatta pitaa.
Indiegogo  veloittaa  onnistuneiden  projektien  tavoitesummasta 4%, ja
epdonnistuneiden  flexible funding- periaatteella  kerétyistd varoista 9%.
Luottokorttiliikenteesta veloitetaan 3% sek& Yhdysvaltain ulkopuolisista kampanjoista
25dollarin kasittelykulut. (Indiegogo 2014b.)

StartSomeGood

StartSomeGood on vuonna 2011 perustettu, ainoastaan hyvantekevaisyystarkoituksiin
keskittyva joukkorahoitussivusto. Kuka tahansa voi aloittaa kampanjan, kunhan sen
tarkoituksena on tehdd hyvaa. Kampanjan perustajan tulee myos olla maasta, jossa on
mahdollista suorittaa maksuja PayPal:in kautta. Jokaisella kampanjalla tulee olla kaksi
tavoitetta; “tipping point”- joka tarkoittaa kynnystd, jonka ylittyessa hyvén tekemisen
voi aloittaa, sekd “ultimate goal” eli lopullinen tavoite kerattavasta summasta. Mikali
“tipping point” ei ylity, rahoja ei veloiteta tukijoilta. Rahallisten tavoitteiden lisaksi

kampanjalla tulee olla selked tehtdva, esimerkiksi vaikkapa opettajien palkkaaminen
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koyhyydestd kdrsivddn maahan. “Tipping pointin” ylittyessd StartSomeGood ottaa

summasta 5% provision, ja PayPal 3% maksuliikenteestd. (StartSomeGood 2014.)

Mesenaatti.me

Mesenaatti.me on vuonna 2012 perustettu Suomen ensimmé&inen puhtaasti
joukkorahoitustarkoituksiin perustettu sivusto. Mesenaatti.me on suunnattu kaikille, ja
sen kautta rahoitusta voi hakea niin yksityishenkild kuin yrityskin. Sivuston kautta voi
hakea rahoitusta ainoastaan hankkeille. Hankkeen tunnistaa siitd, etta silla on aina
selked alku sek& loppu, esimerkiksi kirjan kirjoittaminen ja painaminen on hanke,
mutta kirjailijaksi ryhtyminen ei. Vaikka sivusto on suomalainen, voi sen kautta

hakea rahoitusta myos kansainvalisille hankkeille. (Mesenaatti.me 2014.)

Mesenaatti.me poikkeaa useimmista muista joukkorahoitussivustoista siten, ettd
rahoitusprojektit tulee aina luoda tekijéiden omilla nimilld. My6s rahoittajat esiintyvat
paaosin omilla nimilldén, vaikka toki mahdollisuus nimettdmyyteenkin 16ytyy.
Mesenaatti.me:n kautta on mahdollisuus vastikkeettomaan rahankeraykseen, mikéli
sithen on poliisihallitukselta saatu rahankerdyslupa, mutta muuten kaikki projektit
toimivat vastikkeellisesti. Vastikkeen tulee olla rahoitettavan summan kanssa
samanarvoinen, oli se sitten tuote, mahdollisuus kayttdd rahoitettavaa palvelua, tai

vaikkapa osuus yrityksesté (equity-crowdfunding).

Rahoituskampanjan perustaminen sivustolle on ilmaista, mutta hakuprosessi on
hieman hankalempi kuin vaikkapa esimerkiksi Indiegogolla. Hakemusta varten taytyy
tayttdd erityinen lomake, jonka jalkeen Mesenaatti.me:n tyoryhma arvioi projektin
kelpoisuuden. Hakijan tulee asettaa rahasummalle minimitavoite, jonka tayttyessa
projekti on mahdollista toteuttaa. Rahoittamiseen voi osallistua kuka tahansa 15-
vuotta  tayttdnyt  henkil6.  Rahansiirtotapoja  on  kolme: luottokortti,
verkkopankkimaksut, tai laskun pyytdminen rahoituksen hakijalta kampanjan Holvi-
tililtd. Kaikki keratyt varat menevét Holvi-palvelun tilille, kunnes kampanja on
paattynyt onnistuneesti ja varat voi nostaa itselleen. Holvi veloittaa rahoituksen
hakijan tilid jokaisesta verkkopankkimaksusta 90 senttid, sekd luottokorttimaksuista
3% provision. Mesenaatti.me ottaa jokaisen onnistuneen projektin tuotosta 7%
provision. (Mesenaatti.me 2014). Provisio on melko suuri verrattuna esimerkiksi

Indiegogon 4% provisioon onnistuneiden projektien tuotosta.
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Venture bonsai & Invesdor

Venture bonsai on vuonna 2010 perustettu johtava suomalainen osakepohjaiseen

joukkorahoitukseen erikoistunut yritys. Venture bonsai mahdollistaa yrityksen
rahoituksen hankkimisen suurelta yleisolta, suurien yksittaisten sijoittajien tai
yrityslainojen sijasta. Sijoittajalle palvelu mahdollistaa sijoitusten jakamisen eri
kohteisiin, sekd uusien innovatiivisten kasvuyritysten loytamisen. Sijoittajalla on
my6s mahdollisuus tutustua sijoitettavan yrityksen tuotteeseen. Venture bonsai on
panostanut erityisesti prosessin helppouteen, toimivuuteen, ja lainmukaisuuteen niin

sijoittajan kuin yrityksenkin osalta. (Venture bonsai 2013a.)

Venture bonsain kautta voi hakea rahoitusta yritykselleen kaikissa pohjoismaissa.
Sivustoa voi kayttdd myos yrityksen esittelyalustana, ilman rahoituksen kerddmisté.
Yrittdja voi luoda sivustolle seka julkisen profiilin, ettd yksityisen profiilin. Julkisessa
profiilissa esitellddn yrityksen toimintaa ja kerdtddn ihmisid kiinnostumaan
yrityksesta. Yksityisessd profiilissa voi kdyda luottamuksellisempia keskusteluja
mahdollisten sijoittajien kanssa. Yritt4ja asettaa kaksi rahallista tavoitetta:
ensimmadinen tavoite on kynnys jonka ylittyessa toiminnan voi aloittaa, ja toinen,
suurempi tavoite mahdollistaa merkittdvia parannuksia yrityksen kehittymisen
kannalta. (Venture bonsai 2013b.)

Minimi sijoitussumma Venture bonsain kautta on 5000 euroa. Sijoittaja saa
summaansa vastaan osuuden yrityksesta. Sijoitussummat siirtyvat Escrow- tilille,
kunnes rahoitettavan yrityksen kynnystavoite on ylittynyt. Jos tavoite ei ylity, kaikKi
rahat palautetaan. Minimi kerattdvd summa on 20,000 euroa. Venture bonsai veloittaa
onnistuneista rahoituskampanjoista 5% provision. Venture bonsain kautta rahoituksen
hakeminen ja sijoittaminen on helppoa, silla kaikki paperity6t hoituvat sivuston

puolesta automaattisesti. (Venture bonsai 2013c.)

Toinen suomalainen osakepohjaiseen joukkorahoittamiseen erikoistunut yritys on
Invesdor. Mielesténi Invesdor on sijoittajaystavallisempi valinta kuin Venture bonsai,
silla sijoittaa voi niinkin pienelld summalla kuin 20 eurolla. Rahoituksen hakijan tulee
asua Pohjois-Euroopassa ja yrityksen tulee olla osakeyhtid. Rahoittaa voi kuka

tahansa mutta Pohjoismaiden ulkopuolella asuvia kehoitetaan ottamaan selvaa
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kotimaansa lainsaddannoistd esimerkiksi verotuksen osalta. My6s Invesdor ottaa

onnistuneista rahoituskampanjoista 5% provision. (Invesdor 2014a.)

FundedByMe

FundedByMe on Tukholmassa vuonna 2011 perustettu joukkorahoitusalusta ja se on
yksi ensimmaisistd sivustoista, joka tarjoaa sekd ennakkomyyntiin perustuvaa, ettd
osakepohjaista joukkorahoitusta. FundedByMe toimii kansainvélisesti, ja talla hetkella
silld on toimistot Ruotsissa, Suomessa, Tanskassa, Norjassa, Espanjassa, Saksassa,
Italiassa, ja Singaporessa. FundedByMe keskittdd toimintansa vahvasti Eurooppaan ja
Singaporeen. FundedByMe:n kautta on mahdollista my6s hakea lainaan pohjautuvaa
joukkorahoitusta, mutta talla hetkelld se on mahdollista vain Saksassa toimiville
yrityksille. FundedByMe toimii kaikki tai ei mitdan-periaatteella, ja onnistuneista
kampanjoista veloitetaan 6% provisio. FundedByMe:n kautta on rahoitettu projekteja
jo noin kuudella miljoonalla eurolla, ja se on euroopan nopeiten kasvava

joukkorahoitusalusta. (Fundedbyme.com 2014.)

4 KONSEPTISUUNNITTELU

Tassa luvussa kayn lapi konseptisuunnittelun teoriaa; mitd konseptisuunnittelulla
tarkoitetaan ja tavoitellaan ja miten konseptisuunnitteluprosessi etenee. Esittelen
suunnittelemani muovituotekonseptit, ja niistd parhaimmaksi valitun vaihtoehdon,
jolle  yhdessda  Plastexin  kanssa luomme  ennakkomyyntiin  perustuvan

joukkorahoituskampanjan.

4.1 Mitéa on konseptisuunnittelu?

Konseptisuunnittelulla tarkoitetaan usein tuotesuunnittelun sumeaa alkupaatd, kun ei
vield varsinaisesti tiedetd, mité4 lahdetadn suunnittelemaan. Tuotesuunnittelu on totuttu
liittdmaan tuotteiden valmistukseen, tuotteet tayttdvat kayttajien tarpeita ja niiden
ympdrille rakentuu liiketoimintaa. Tuotesuunnittelijat laativat piirustuksia, malleja,
sekd osaluetteloita, ja madrittelevat osien muodon sek& mahdollisesti kiinnitystapoja ja
muita mekanismeja, joiden perusteella verstaat tai tehtaat valmistavat lopullisen

tuoteen. Valmistuksen vaatimukset luonnehtivat suunnitteluty6td, erotellen
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valmistettavat ratkaisut mahdollisiin ja mahdottomiin seka edullisiin ja resursseja
tuhlaaviin ratkaisuihin. Tuotanto sanelee suunnittelulta odotettavien maarittelyiden
riittdvéan tarkkuuden ja kattavuuden. Konseptisuunnittelu on tuotesuunnittelunomaista
toimintaa, jota tehdd&n ilman valitontd tuotannon ohjeistusta tai markkinoille
tuomista. (Jaaskoé ym. 2003, 8, 10).

Konseptoinnin aikana maééritellddn suunnittelun pdalinjat, jonka jalkeen voidaan
siirtyd yksityiskohtaisempaan suunnitteluun. Konseptisuunnittelun tavoitteena on
tuotteiden méarittely ja ideointi ilman valitontd markkinoille tuonnin paamaaraa.
Konseptisuunnitteluun liittyy usein toimintaa, joka ei suoraan pyri ratkaisemaan
mitadn erityistd ongelmaa, vaan jonka tavoitteena on ainoastaan kartoittaa mahdollisia
vaihtoehtoja.  Konseptoinnissa siis  katsotaan tietylld tavalla  varsinaista
tuotesuunittelua pidemmalle tulevaisuuteen, koska siind yritetddn I6ytda aihioita
tuleviksi tuotteiksi ennen kuin ollaan tuotesuunitteluprojektin tiiviisti aikataulutetussa
prosessissa. Kun kiinnostavia muotoilullisia ideoita on kyetty tuottamaan, niille on
mahdollista 10ytéda erilaisia hyddyntamistapoja. Konseptoinnin tuloksista voidaan
luoda esimerkiksi ideapankki, johon tallennetaan suunnittelun lahtékohtia tai vaikkapa
valmiita ratkaisuvaihtoehtoja, joita ei vield valttamatta ole osattu liittdd oikeaan
yhteyteensd.  Konseptisuunnittelu  valmistaa  yritystd tuleviin  ratkaisuihin

tunnustelemalla eri vaihtoehtoja. (Jaaskd ym. 2003, 28-29).

Jaaskon listaamia syité konseptoinnille ovat esimerkiksi:

1. Valmistautuminen tuotesuunnittelun toteuttavaan vaiheeseen

2. Oleellisesti uusien ratkaisujen tavoittelun mahdollistaminen

3. Tulevaisuuden kartoittaminen ja vaihtoehtojen konkretisointi yrityksen
strategisen paatoksenteon tueksi

4. Oppiminen ja luovuuden kehittdminen yksilén ja organisaation tasoilla

5. Yleison odotuksiin vaikuttaminen ja yritykselle suotuisan tulevaisuuden

pohjustaminen

Eri tavoitteet luonnollisesti korostavat eri piirteitd konseptoinnissa. Konsepti, jolla
voidaan saavuttaa useita edelldmainituista tavoitteista, on ennakoiva, perusteltu,
oleelliseen keskittyvd, ja ymmadrrettdvd kuvaus tuotteesta. Ennakoiva konsepti

tarkoittaa, ettd konsepti esitetddn ennen kuin vastaava madrittely syntyy
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tuotekehityksen tuloksena. Perusteltu ja ymmérrettdva kuvaus tuotteesta siséltada
materiaalia, joka tukee ja auttaa ymmartdmadn esitettyja ratkaisuja. Konseptin
luomisessa kuitenkin riittdd, ettd kuvataan tuotteen kannalta oleelliset piirteet.
Oleellisia piirteitd ovat esimerkiksi ne ratkaisut, jotka erottelevat konseptin jo

olemassa olevista tuotteista tai muista konsepteista. (Jadsko 2003).

Prototyypit ja testaus Lopullinen tuote

—_— E——
Yksityiskohtainen  hcentien valinta Konseptointi
suunnittelu
L . Asiakastarve j .
Projektin aloitus et f]:éi'arittely Ideointi
—_— —_— _—

KUVA 3. Konseptisuunnitteluprosessin eteneminen (Laukkarinen 2014)

Kuvassa 3 on karkeasti kuvattu konseptisuunnitteluprosessi alusta loppuun. Prosessi
siis alkaa projektin aloittamisella, josta siirrytddn asiakastarpeen ja konseptin
vaatimusten maéarittelyyn. Kun tavoitteet, tarpeet ja konseptin vaatimukset ovat
maaritelty, siirrytddn ideointivaiheeseen. Ideointivaiheessa pyritddn luomaan uusia
tuoteideoita ja/tai ratkaisuja. Konseptointivaiheessa tuoteideoita lahdetdédn viemaan
eteenpdin, ja mukaan tulevat pidemmalle viedyt tuotekuvaukset, 3D-mallit yms. Kun
erilaisia konsepteja on riittdva maard, suoritetaan lopullisen konseptin valinta. Valittua
konseptia lahdetdan kehittdmaan kohti lopullista tuotetta. Kun konsepti on tarpeeksi
valmis, siitd voidaan valmistaa prototyyppi, tehda tarvitavat testit, ja miettia lopulliset
ratkaisut ja valmistusmenetelmat, jonka jalkeen lopullista tuotetta voidaan alkaa

valmistamaan.
4.2 Modo ja Rhinoceros konseptoinnin apuna
Ké&ytédn konseptoinnissa apuna Modoa, sek& Rhinocerosta. Modo ja Rhinoceros ovat

molemmat 3D-mallinnusohjelmia, joissa molemmissa on omat hyvét ja huonot

puolensa. Listaan t&ssa luvussa omasta mielestdni parhaat ominaisuudet kyseisissa
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ohjelmissa, jotka tekevéat konseptoinnista perinteistd luonnostelua- ja CAD-

mallintamista luovempaa, ja ehk& hieman nopeampaa.

Ideointivaiheessa ideoita saattaa tulla mieleen monenlaisissa tilanteissa, ja minulla on
tapana laittaa ideat talteen esimerkiksi kédnnykan tekstiviestiksi, jotta muistaisin ne
myOhemmin. En itse kovin usein luonnostele ideoitani kovin pitkélle, vaan yritan
saada mielessani olevat ideat mahdollisimman nopeasti tietokoneen ruudulle
tekemalla niistd karkeat 3D-mallinnukset, joista selvidd tuotteen muoto ja idea
paremmin kuin tekemistani luonnoksista. Néiden alustavien 3D-mallinnusten pohjalta
on sitten helppo myohemmaéssd vaiheessa lahted kehittdmaddn konseptia. Naihin
karkeisiin 3D-mallinnuksiin ja niiden varioimiseen kaytan usein The Foundryn
Modoa.

4.2.1 Modo 701

Modo on polygoni/subdivision surfacemallinnus-ohjelma, miké tarkoittaa ettd 3D-
mallit koostuvat polygoneista. Polygoni tarkoittaa tasaista kaksiulotteista pintaa, joka
koostuu suorista reunoista; esimerkiksi nelid on polygoni. (Math.com 2014.)
Polygonimallinnusta voidaan helposti manipuloida esimerkiksi lisaédmalla polygoneja
haluamalleen alueelle ja siirtelemalla polygonit haluttuun muotoon. Pintaa voidaan
manipuloida joko pisteitd , polygonin sivuja , tai kokonaisia polygoneja

liikuttelemalla. Erityisesti orgaanisia muotoja varten Modo on loistava tyokalu.

4.2.2 Subdivision&Subdivision surface

Jakamalla (eng. subdivide) polygonipintaa tihedmmaksi, saadaan pinta ndyttdmaan
pehmeadlinjaisemmalta. Pinnan jakaminen Kkerran nelinkertaistaa aikaisemman
polygonimaarén. Voidaan myos kayttdd subdivision modifieria, joka tekee saman
mutta ainoastaan illuusiona, varsinaista 3D-mallia muokkaamatta. Tama on
hyddyllinen ominaisuus, jos aiotaan tyoskennelld ainoastaan Modon sisélld. Jos taas
halutaan tuoda 3D-malli toiseen ohjelmaan jatkokehityst4 varten (minun tapauksessani
Rhinocerokseen), on pinnan hyva olla tarpeaksi tihed, jotta kappale nayttéisi siltd

milta pitédékin (mikali ohjelma ei tue subdivision modifiereita).



KUVA 4. Polygonipinta (Laukkarinen 2014)

Kuvassa 4ku olen havainnollistanut, kuinka pinnan jakaminen tihedmmaksi vaikuttaa
kappaleen ulkondkdon. Ensimmainen tussi vasemmalta koostuu 1062 polygonista, ja
kuten kuvasta nakee, on kappale melko kulmikkaan nakdinen. Keskimmaisen tussin
olen jakanut kaksi tihe&mmaksi kertaa luoden 16992 polygonia, saaden pinnan
nayttdmaan sulavalta. Kolmannessa olen kayttdnyt subdivision modifieria pinnan
tiheytta lisdamatta. Subdivision modifierin etu on, ettd kappaleen geometria ei
itsesséan muutu kappaleen ulkonddn muuttuessa, joten kappaletta on helppo muokata
jalkeenpdin, ja saadaan nopeasti hyvéltd nayttavia pintoja, vaikka pinnan geometria
itsesséan olisi yksinkertaista ja karkeaa. Tata tapaa kutsutaan subdivision surface -

mallintamiseksi.

4.2.3 Digitaalinen kuvanveisto (eng. sculpting)

Modossa on mahdollista myds sculptata, suomeksi kuvanveistdd. Kuvanveisto
Modossa on pitkélti verrattavissa oikeasti esimerkiksi savella tehtdvaan
kuvanveistoon. Tdma on toinen kateva tyokalu nopeaa konseptointia tai muodon
hakua ajatellen. Digitaalisen kuvanveiston hyvé puoli on, ettd se ei vaadi lainkaan
teknista ajattelua, mitd taas polygoni- tai nurbs-mallintaminen vaatii (ks. luku 4.2.4).
Tasta syystd konseptien ideointi on nopeaa ja olemukseltaan samankaltaista kuin

esimerkiksi paperille luonnostelu kynan kanssa.
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KUVA 5. Digitaalista kuvanveistoa (Laukkarinen 2014)

Kuvassa numero 5 nadkyy, kuinka ”polygonimassaa” voidaan helposti muokata
erilaisilla tyokaluilla esimerkiksi tyylikkdan vaasin muotoiseksi. Modo on mielestéani
erinomainen tyokalu nopeaan konseptointiin, mutta konseptin mitoitukseen ja

valmistusteknisesti tarkempiin mallinnuksiin kdytan Rhinocerosta.
4.2.4 Rhinoceros 5.0

Rhinoceros on NURBS (non-uniform rational basis spline)-pohjainen 3D-
mallinnusohjelma. NURBS on matemaattinen malli, jota kdytetaan kéyrien ja pintojen
luomiseen. NURBS-pinnat, sek& kayrat ovat riippumattomia resoluutiosta, ja niita

voidaan muuttaa vaikuttamatta pinnan laatuun. (Rhinoceros 2014.)



KUVA 6. Polygonipallo vs. NURBS-pallo (Laukkarinen 2014)

Rhinoceroksella luodut objektit siis koostuvat kéyristd, joita voidaan manipuloida
kayrien pisteitd liikuttelemalla. Mikali kappale on solidi, tarkoittaen ettd sen kaikki
pinnat ovat vesitiiviisti kiinni toisissaan, siitd voidaan poistaa, tai siihen voidaan lisata
toisia kiinteitd kappaleita; tdma on myods yksi tapa muokata kappaletta halutun
muotoiseksi. Kuten kuvasta (numero) nakyy, toisin kuin polygoneista koostuvat
pinnat, NURBS-pinnat ovat “oikeasti” sulavalinjaisia, mikd on mielestdni yksi niiden
suurimmista eduista verrattuna polygonipintoihin. NURBS-pinnat vievat myos
vahemman tietokoneen resursseja, seka ovat helposti siirrettdvissa muihin CAD
(computer aided design)suunnittelu-ohjelmistoihin.  Kappaleiden variointi ja
jalkeenpain muuttaminen on kuitenkin Rhinoceroksella kohtalaisen tydlastd, minka

takia kaytan mieluummin Modoa varsinkin konseptisuunnittelun alkuvaiheessa.

4.3 Tuotekonseptien suunnittelu Plastexille

Tama opinnaytetyd sai alkunsa lokakuun lopulla Plastexilla k&ydysséa keskustelussa.
Plastex oli kiinnostunut joukkorahoituksen kokeilemisesta, ja tarvittiin konsepti, jolla
sitd lahdettaisiin kokeilemaan. Yritys piti ovet avoinna uusille ideoille, ja halusi lahteéd
katsomaan minkélaisia tuotteita projektin parissa syntyisi. Kriteerit olivat, ettd
tuotteiden tulisi mahtua Plastexin jo olemassa oleviin tuotekategorioihin,
valmistusmenetelmana tulisi olla ensisijaisesti puhallusmuovaus, mutta tarvittaessa
my0s ruiskuvalu. Tuotteen myos tulisi olla mahdollisimman kiinnostava jotta sita

voisi lahted ennakkomyymaan joukkorahoituskanavan kautta.
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4.4 Konseptien luonnostelu

Koska ennakkomyyntiin perustuvassa joukkorahoittamisessa rahoitettava tuote ei
viela ole olemassa tai tuotannossa, mielestani tuotteen ulkondkd on usein yksi
tarkeimmistd Kkriteereistd ostamista ajatellessa yhdessd sen idean kanssa. Haastavaa
naiden konseptien suunnittelussa olikin se, kuinka saada yksinkertaisesta,
jokapaivéisestd tuotteesta tarpeeksi kiinnostava joukkorahoitusta ajatellen niin
muotokielellisesti, kuin  kaytettavyydeltdankin.  Aloitin  suunnitteluprosessin
miettimalla, mitd tuotteita Plastexilla ei vield ole, ja mitkd olisivat
puhallusmuovauksella helposti valmistettavia. Puhallusmuovaus on erityisen hyva
valmistustapa ontoille, sdiliomaisille tuotteille. Ensimmadinen tuoteideani oli
pyykkikori koti- ja sisustus-kategoriaan. Luonnostelin pyykkikoreista muutamia
erilaisia vaihtoehtoja, jonka jélkeen tein niistd nopeat mallinnukset Modolla. Tassa
vaiheessa en vield kiinnittdnyt mallinnuksissa juuri huomiota tarkkoihin mitoituksiin,
vaan halusin saada tehtyd nopeasti tarpeeksi hyvat kuvat idean esittdmista varten.
Halusin suunnitella pyykkikorin, joka ilahduttaisi “olemuksellaan”, sen sijaan ettd

olisi vain piilossa katselevilta silmépareilta.
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KUVA 7. Nopeita luonnoksia pyykkikoreista (Laukkarinen 2014)

Luonnostelun ohessa tein pyykkikoreista benchmarking-tutkimusta selvittddkseni
minkalaisia pyykkikoreja Kilpailijoilla on. Keskityin Suomesta 16ytyviin malleihin.
Benchmarkingilla tarkoitetaan lyhesti sanottuna mitd tahansa vertailua, jossa

vertaillaan omaa tuotetta, palvelua, tai toimintatapaa muiden toimijoiden vastaaviin.
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(Karjalainen 2012). Tavoitteeni oli saada benchmarkingin avulla tarpeeksi kattava
mielikuva markkinoilta 16ytyvistd pyykkikoreista, ja sen myo6td suunnitella itse
parempi. Huomasin, ettd suurin osa markkinoilla saatavilla olevista pyykkikoreista on
ilmeeltddn samanlaisia ja melko huomaamattomia. Yleisimpid vaikuttivat olevan
erityisesti rottinkiset ja teraksiset pyykkikorit. My6s muovisia pyykkikoreja oli paljon,
ja valtaosa niistd oli reidllisid ja ristikkoisia ja mielestani todella tylsi&, ellei jopa
rumia. Tein pyykkikorimalleista my6s ns. perpectual mapin, jolla tarkoitetaan
tuotteiden vertailua mielikuvien ja havaintojen perusteella asettamalla tuotteet
koordinaatistoon, jossa Y -seka X -akseli kuvaavat eri ominaisuuksia. (Wiley 2013).
Vertailin ~ tuotteita  sekd  hinnan, ettd  nayttdvyyden/moderniuden ja

perinteisyyden/tavallisuuden perusteella.

Nayttava/Moderni

?/,’IE

Wl

Kallis

==z ’
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1 ]
Perinteinen/Tavallinen
KUVA 8. Perceptual map pyykkikoreista (Laukkarinen 2014)
Mielestani markkinoilla olevissa pyykkikoreissa oli varaa myds kaytettavyyden

parantamiseen. Pyykkikorit ovat usein kohtalaisen suuria ja péélta taytettavia, joten

jos halutaan pesta jotain tiettya vaatekappaletta, joka sattuukin olemaan pyykkikorin
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pohjalla, joutuu tyhjentdmaan koko pyykkikorin sisallon saadakseen vaatteen pois.
Tastd ajatuksesta sain idean pyykkikorikonseptista, joka olisi hieman pienempi,
sivusta taytettdvd, sekd pinoutuva. Nain k&yttdja voisi esimerkiksi kayttdd yhta

valkopyykkia ja toista varillista pyykkia varten.

KUVA 9. Ensimmaiset mallinnukset pyykkikoreista (Laukkarinen 2014)

Toinen tuoteideani oli lintulauta kukat ja puutarha -kategoriaan, silld Plastexilla ei
viela ole yhtaan eldimille suunnattua tuotetta. Uudenlainen lintulauta voisi olla
kiinnostava joukkorahoitusta ajatellen. Olen huomannut, ettd usein tunteisiin vetoavat,
tai jollain tapaa auttamiseen liittyvat joukkorahoituskampanjat menestyvat — tassé
tapauksessa se olisi lintujen talviruokinta.

Aloitin lintulautojen suunnittelun pitkalti samaan tapaan kuin pyykkikorienkin
pohtimalla kuinka saada perinteisestd puisesta lintulaudasta uusi ja mielenkiintoinen
versio? Vaikka muovi materiaalina antaa muodon suunnitteluun kohtalaisen paljon
mahdollisuuksia, halusin pitd4 lintulaudan muodon yksinkertaisena ja modernina.
Lintulauta toimisi niin urbaanissa parveke -ympéristdssa, kuin omakotitalon
puutarhassakin ja olisivat lintujen ruokinnan ohessa myo6s piristavia véripilkkuja
pihapuussa. Koska kyse oli kuitenkin eldimiin, ja eldimien ruokintaan liittyvésta
asiasta, tutkiskelin hieman, mita taytyy ottaa huomioon kun lintulautaa suunnitellaan.
Birdlife.fi-sivustolla kerrotaan lintulaudoista ja ruokinta-automaateista nain:

”Perinteisen lintulaudan ja maaruokinnan huonot puolet ovat, ettd linnut istuvat ruoan
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paalla ja paédsevat ulostamaan sen joukkoon, jolloin erilaiset taudit, kuten lintujen
salmonella, voivat levité lintujen keskuudessa. Lisaksi maaruokinta voi houkutella
paikalle rottia. Maaseudulla voi kokeilla tarjota maassa ruokaileville keltasirkuille ja
peltopyille kauraa maassa olevan suurehkon automaatin avulla. Suositeltavaa olisi
kayttaa ruokinta-automaattia, jonka séiliosté ruoka valuu alareunassa oleviin kapeisiin
kouruihin ruoan kulutuksen mukaan. Linnut istuvat kourun reunalla, jonka pééalla

oleva lippa rdystdineen estdd ruokaa kastumasta.” (Birdlife.fi 2014).

Taman luettuani totesin luonnostelemani ensimmaéiset konseptit epakéaytannollisiksi, ja
aloin kehittelem&&n uusia versioita, samalla tein myds lintulaudoista benchmarkingia,
seka perceptual mapin. Samaan tapaan kuin pyykkikorien kanssa, listasin tuotteet
hinnan seka nayttavyyden mukaan. Ensimmaiset suunnittelemani versiot lintulaudasta

olivat juurikin padosin avonaisia malleja, joihin linnut paasisivat sisalle.

&— LAARI

SIEMEN'LLE

KUVA 10. Luonnoksia (Laukkarinen 2014)



KUVA 11. Ensimmaiset mallinnukset lintulaudoista (Laukkarinen 2014)

4.4.1 Pyykkikorikonseptin jatkokehitys

Plastexilla pidettiin ensimmaisisté ideoista, joten Iahdin jatkokehittdmaan niitd. YKksi
ehdotus pyykkikoreihin liittyen oli, ettd "hahmo” voisi olla hieman positiivisemman
oloinen. Kokeilin Modossa ensimmadista pyykkikoriversiota muokkaamalla erilaisia
muotoja, ja testailin niiden pinoutuvuutta. Pienetkin muutokset saivat tuotteeseen
aivan erilaisen fiiliksen. Poistin pyykkikorista ’suupielet”, jotta tuote olisi viela
helpompi valmistaa, seké testailin pyykkikorin suuaukon muotoa muuttamalla miten
se vaikuttaisi tuotteen ulkonakoon.
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KUVA 12. Pyykkikorin ilmeen testailua Modossa (Laukkarinen 2014)

Kuvassa 12 voi havaita kuinka suuaukon muoto vaikuttaa tuotteen ilmeeseen.
Lapinakyvalla versiolla on demonstroitu tuotteen pinoutuvuutta. Seka pyykkikorin
pohjassa, ettd yldosassa on samanmuotoiset alueet, joten pyykkikori pinoutuu

legopalikan tapaan.

Kun muoto miellytti itsedni ja myds Plastexia, siirryin Rhinocerokseen ja aloin
miettimaan tuotteelle mitoituksia. Parhaaksi versioksi valikoitui sylinterin mallinen
pyykkikori ylospdin osoittavilla ”suupielilla”. Markkinoilla olevat pyykkikorit ovat
lahes poikkeuksetta yli viisikymmenté senttimetrid korkeita, ja koska pinoutuvuus oli
yksi suunnittelemani pyykkikorin ominaisuuksista, korkeus oli tarkein mitta jottei
kahden paéallekkaisen pyykkikorin korkeus olisi liian suuri. Myos tarpeeksi iso

suuaukko olitérked jotta pyykkien sisélle laitto sujuisi vaivattomasti.



KUVA 13. Mitoitettu visualisointi pyykkikorikonseptista (Laukkarinen 2014)

Lopullisen pyykkikorikonseptin mitoiksi tuli 370 mm x 545 mm. Suuaukon mitat
205mm x 350mm. Tilavuudeksi tuli n. 70 litraa. Mikéli kaksi pyykkikoria on
paallekain, on ylemman suuaukon alareuna noin 75 cm korkeudella, ja on se siten

helposti taytettavissa.

4.4.2 Lintulautakonseptin jatkokehitys

Lahdin kehittdmaan lintulautakonseptia kéaytannollisempaan suuntaan. Koska
lintulaudan tuli olla ruokinta-automaatti eikd vain alusta siemenille, piti konseptia
hieman muuttaa. Uudessa muodossa tuli ottaa huomioon lintulaudan taytettavyys ja
ettd siemenet olisivat helposti saatavilla. Koska suunnittelin nimenomaan lintujen
ruokinta-automaattia, tuli muodon olla myds sellainen, ettd se pitdisi oravat ym.

paikalle kuulumattomat loitolla. Tasta syysta en halunnut suunnitella lintulautaan orsia
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tai muita ulokkeita, joista saisi helposti tarrattua kiinni.

Nayttava/Moderni ﬁi

Kallis

ﬁoHalpa

Perinteinen/Tavallinen

KUVA 14. Perceptual map lintulaudoista (Niko Laukkarinen 2014)

Lintulautojen perceptual mapista kay ilmi, ettd markkinoilla on useita avoimia ja siten
epéakaytannollisia lintulautoja. Valtaosa markkinoilla olevista lintulaudoista oli myds
melko perinteisid talon muotoisia ruokinta-automaatteja. Hinnaltaan halvimmat ja
tyylikkdimmat (maksimissaan 15 euroa) olen listannut vasempaan ylaruutuun.
Vastaavasti oikealla puolella on kalliit (20 eurosta aina 150 euroon asti), seké
mielestani muotoilullisesti hienoimmat. Otin siis tehtavdkseni suunnitella hinnaltaan

halvan, tyylikkaan, sek& kaytannollisen lintulaudan.

Mallinsin lintulaudoista muutamia uusia versioita. Halusin pitaa lintulaudan muodon

melko yksinkertaisena ja modernina kuten ensimmaisissd, avonaisissa versioissa.
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KUVA 15. Jatkokehitettyja versioita lintulaudoista (Niko Laukkarinen 2014)

Punaisessa lintulaudassa pidin muodon samana kuin aikaisemmassa pyoreéssa
versiossa, tehden vain umpinaiset sydméakourut. Jalkeenpéin kuitenkin muutin muotoa
paarynamaiseksi, sill& pyoredssa muodossa siemenid olisi jaanyt liian paljon sailion
pohjalle lintujen ulottumattomiin. Vihred ja sininen versio ovat isolta muodoltaan

samanlaisia, mutta erilaisilla syottokaukalo- ja tayttoratkaisuilla.

KUVA 16. Lopulliset lintulautakonseptit (Niko Laukkarinen 2014)

Kuvassa 16 on kolme lopullista versiota lintulautakonseptista. Koska kierrekorkillinen
lintulauta olisi todennakdisesti ollut muottiteknisesti kalliimpi, paadyin
tayttoratkaisussa yksinkertaiseen kumitulppaan. Halusin pit&a lintulautojen muodon
yksinkertaisena koko suunnitteluprosessin ajan, joten ulkomuoto ei lopulta hirveésti
muuttunut. Kaksi ensimmaista lintulautaa vasemmalta poikkeavat toisistaan



27
ainoastaan ruokintakaukaloiden muodossa. Vihred on mitoitettu siten, ettd esimerkiksi
vihervarpuset yms. pienet linnut (11-13cm) mahtuvat syoméaan “katoksen” alla.
Sinisessé versiossa muuten sama ulkomuoto, mutta ruokintakaukaloita nelja
kappaletta syvennyksind. Punaisessa versiossa hieman soikeampi ulkomuoto, seké

muuten samanlaiset ruokintakaukalot kuin vihredsséd mutta pyoreilld ylareunoilla.

4.5 Jatkoa tuotekonseptointiin

Torstaina 20.2.2014 pidimme vélipalautepalaverin Plastexin toimitiloissa Lohjalla.
Palaverin tavoitteena oli kdyda l&pi jo tulleita tuote-ehdotuksia, ja pohtia niiden
sopivuutta joukkorahoitettavaksi tuotteeksi. Tulimme siihen tulokseen, etté
pyykkikorin muottikustannukset nousisivat niin kalliiksi, ettd joukkorahoituksen
tavoitesumma olisi kyseisella tuotteella eparealistinen tavoitteen saavuttamisen
kannalta. Lintulaudat olivat Plastexin mielesta hyvid, mutta joukkorahoitettavana
tuotteena ehk& hieman rajoittunut, sill& tuotteen sesonki on p&aasiassa talvisin.

Kesdisin lintujen ruokintaa ei juuri harrasteta.

Pohdimme yhdessd, minké&lainen tuote olisi parhaiten joukkorahoitettavissa, ja
paadyimme siihen ettd tuotteen tulisi olla jollain tapaa kasveihin, eldimiin, tai
esimerkiksi mokkeilyyn liittyva. Rajasimme tuotealueeksi eldinten tuotteet, puutarha-
ja istutustuotteet, ja vesiastiat/automaatit/kylméasailytys-tuotteet joita kdytetdén usein

mokeilld ja erilaisissa ulkotapahtumissa. Siispa suunnittelin muutaman tuotteen liséé.

4.5.1 Kissan- ja koirankupit seka amppelit

Kasveihin ja el&imiin liittyvat tuotteet tuntuivat kaikista mielekkdimmilta suunnitella,
ja mielestdni myos kyseisten tuotteiden asiakaskunta on isompi kuin kanistereissa
yms. Téastd syysta jatkoin konseptien suunnittelua kyseisten tuotteiden parissa.
Samaan tapaan kuin aikaisempien tuotteiden kanssa, tein myos eldinten ruokakupeista
ja amppeleista benchmarkingia suunnittelun ohessa (ks. liite 1). El&inten
ruokakuppien benchmarkingista kavi ilmi, ettd suurin osa suomessa ja euroopassa

myytavista ruokakupeista on muodoltaan pyoreitd ja materiaaliltaan muovia, terésta,
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tai keramiikkaa. Kuppien muotoilussa on usein keskitytty lahinné pinnan grafiikkaan,

ja erilaisiin kohokuvioihin.

Koska kuppeihin ei kovin usein liity mitdén erityista funktiota, lahdin suunnittelemaan
niitd puhtaasti ulkon&on perusteella. Otin kuppien suunnittelussa kuitenkin huomioon

niiden pinoutuvuuden, jotta ne veisivat mahdollisimman véhén hylly- tai varastotilaa.

KUVA 17. Elainaiheinen moodboard (Laukkarinen 2014)

Suunnittelussa apuna kdytin moodboardia, jota kaytin mielleyhtymien luomiseen
kissan- ja koiran stereotyyppisista ruuista. Ruokakuppi voisi muodollaan luoda
asiakkaalle mielikuvan ruokakupin kayttajastd. Ruokakuppi erottuisi massasta

mielikuvia herattavalla muodollaan.
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Kissan&koiran kupit G

KUVA 18. Luonnoksia (Laukkarinen 2014)

Luonnostelin muutamia ajatuksia paperille mahdollisista ruokakuppien muodoista,

joita 1ahdin hahmottelemaan Modon ja rhinoceroksen avulla.

KUVA 19. Lopulliset 3D-mallit ruokakupeista (Laukkarinen 2014)

Pysyin yksinkertaiselle tyylilleni uskollisena, ja lopullisiksi ruokakuppikonsepteiksi
valikoituivat pinoutuvat ruokakupit, feminiinisempi kala, sek& maskuliinisempi kyljys.
Molemmat kupit sopivat mainiosti kummalle lajille tahansa, mutta kala on hieman
kissamaisempi kuin kyljys. Maskuliininen ja tomera katti voi tietenkin syod& myos

kyljys-kupista, ja painvastoin neitimdinen chihuahua kala-kupista.
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4.5.2 Amppelikonseptit

Amppeleissa halusin keskittyd suunnittelemaan konseptin, joka olisi kayttotavaltaan
tyypillisistd,  yksiruukkuisista amppeleista poikkeava. Amppeleista tehdyn
benchmarkingin (ks. liite 2) avulla sain hyvan Kkasityksen siitd, minkalaiselta
markkinoilta 16ytyvat amppelit usein néyttdvat. Benchmarkingista kavi ilmi, ettd
amppelit ovat melko yksinkertaisia ja yksittdin kaytettdvia, muutamaa poikkeusta
lukuunottamatta. Yhtend esimerkkina mainittakoon “’sky planter”, jossa kasvi kasvaa

ylosalaisin.

Suunnittelin  kolme erilaista amppelikonseptia, joista kaksi sopisi esimerkiksi
urbaaniin kaupunkiasuntoon pieneksi yrttitarhaksi. Kolmas konsepti on hieman
tavallisempi, yksittdinen ruukku, josta mielestani tulee positiivinen mielikuva
ampiaisesta. Sitd mukaa, kun sain ideoita, siirryin toteuttamaan niitd Modon ja Rhinon

avulla.

KUVA 20. Ensimmainen amppelikonsepti (Laukkarinen 2014)

Ensimmaisessd amppelikonseptissani idea oli, ettd yksi amppeli koostuisi usemmasta
palasta, jotka nojautuisivat toiseensa painopisteensd ansiosta ja olisivat irrotettavissa

toisistaan. Kun kaikki kupit ovat kiinni, amppeli néyttéisi vain yhdeltd isolta
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amppelilta.  Yksittaisten  ruukkujen vareja  yhdistelemélld voisi  vaikuttaa

kokonaisuuden ulkonakoon.

KUVA 21. Toinen amppelikonsepti (Laukkarinen 2014)

Toisessa suunnittelemassani amppelikonseptissa (kuva 21) oli ideana, ettd amppeli
herattéisi kiinnostusta muodollaan, mutta sen lisaksi siiné olisi funktiona ettd amppeli
itse toimisi  kiinnikkeend toisille amppeleille, hieman samaan tapaan kun
ensimmaisessa konseptissa. Amppelia voisi kéyttdd nayttavand, veistoksellisena
esineend myos yksittdisend, mutta edukseen se erottuu mielestani vahintadn kolmen

yhdistelmana.
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KUVA 22. Kolmas amppelikonsepti (Laukkarinen 2014)

Kolmannessa amppelissa (kuva 22) halusin herattdd amppelilla myonteisia mielikuvia.
Kettusen (2000, 24.) mukaan olemme myonteisia sellaisille hahmoille, jotka
muistututtavat kaukaisesti ihmiskasvoja, tai luonnosta I0ytyvid orgaanisia muotoja.

Tassa tapauksessa mehildistd, tai mehildisen pesaa.

4.6 Konseptien koonti sekéd jatkettavan ja rahoitettavan konseptin valinta

Uusia tuotekonsepteja syntyi yhteensd viisi kappaletta. Kaksi erilaista eldinten
ruokakuppia, ja kolme erilaista amppelikonseptia. 28.4.2014 pidimme jélleen
palaverin Plastexin tiloissa Lohjalla, minkd aikana pé&atimme, ettd kokeilemme
joukkorahoitusta amppelikonseptilla, joka mahdollistaa useiden amppelien

ketjuttamisen ilman erillisid kiinnikeosia.

4.7 Lopullisen tuotekonseptin suunnittelu ja esittely

Loppukonseptiksi valittu amppeliruukku oli ideansa ja muotonsa puolesta jo
kohtalaisen hyvalla pohjalla, mutta vaati kuitenkin vield jatkokehitystd. Muoto oli
ajatuksena jo melko pitkalla, mutta mitoitus ja muodon sailyttdminen aiheutti harmaita
hiuksia. Aikaisemmin en ollut miettinyt mittoja vield ollenkaan, vaan vasta hakenut
tuotteelle muotoa, joka olisi muottiteknisesti mahdollisimman helppo ja samalla
kiinnostava ulkon&dllisesti ja kéytettdvyytensd puolesta. Lopulta sain Kkuitenkin
mitoitettua tuotteen sopivan kokoiseksi, sailyttden aikaisemman version tyylisen

orgaanisuuden.

Yhdessé Plastexin kanssa ruukulle annettiin nimeksi Hookie, sen koukkumaisuuteen
viitaten. Hookien ideana on, ettd ruukkuja voidaan linkittad perakkain ilman erillisia
kiinnikkeitd. ldea ruukusta tuli, kun mietin, kuinka ruukkuja saisi linkitettyé perékkain
ilman erillisia kiinnikkeitd. Ruukuthan ovat l&hes aina kiinni ketjussa, jossa on pé&ssa
koukku — entd jos itse ruukku olisi koukku?  Alustaviksi véreiksi amppelille

valitsimme limen vihrean, valkoisen sekd mustan.



KUVA 23. Hookie véareissa (Laukkarinen 2014)

KUVA 24. Kolme Hookieta (Laukkarinen 2014)
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5 JOUKKORAHOITUSKAMPANJA

Koska Plastexilla oli entuudestaan jo kontakteja FundedByMe:hen, valitsimme
kyseisen sivuston Hookien ennakkomyyntia varten. Toukokuussa 12.5.2014 kdvimme
yhdesséa Plastexin johdon kanssa FundedByMe:n toimistolla Helsingissé
keskustelemassa kampanjan tavoitteista ja aikataulusta. Kampanjan rahalliseksi
minimitavoitteeksi asetettiin 4000 euroa, jolla tuote saataisiin Plastexille tuotantoon.
Mikali tuote menisi tuotantoon, ennakkoon ostaneet saisivat amppelin joulukuuhun
2014 mennessd. Yhtend tavoitteena oli myods viestid Plastexin siirtymisesta
digitaaliseen tuotekehitykseen ja saada nakyvyyttd innovatiivisena ja nuorekkaana
kotimaisena yrityksend, joka haluaa ottaa asiakkaat entistd enemman mukaan uusien
tuotteiden markkinoille tuomisessa. Mietimme palaverissa alustavasti myods
vastikkeita, joita kampanjassa jaettaisiin rahoitettavia summia vastaan, seka
mahdollisia promootiohenkilditda kampanjaa markkinoimaan (ehdotuksena oli
esimerkiksi  reggae-artisti  Jukka Poika). Kampanjan kestoksi asetimme

FundedByMe:n maksimi kampanja-ajan, 45 paivaa.

Palaverin jalkeen kampanjan rahoitussummiksi padtettiin 10 euroa, 15 euroa, 25
euroa, sekd 30 euroa. Myohemmin kampanjaan lisattiin myods 1000 euron

rahoitusmahdollisuus.

Vastikkeet rahoitussummille:

10€ - Kaksi Plastexin taskumattia.

15€ - Yksi Hookie-amppeli

25€ - Kaksi Hookie-amppelia

30€ - Kolme Hookie-amppelia

1000€ - 10 kappaletta Hookie-amppeleita, sekd 500 euroa hyvéntekevaisyyteen

lahjoittajan nimella.

Hookien  joukkorahoituskampanjaa  voi  k&yda tutkailemassa  osoitteessa
https://www.fundedbyme.com/fi/campaign/4021/hookie/#.U86_dfl_tZo.
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5.1 Hookie-kampanjan markkinointi

Hookien joukkorahoituskampanjaa markkinoitiin koko sen keston ajan mm.
lehtiartikkelien, blogien, sekd& sosiaalisen median kautta (mm. facebook, twitter,
linkedin). Plastex hoiti suurimman osan markkinoinnista. Itse mukana tiedon
levityksessé suullisesti, seké sosiaalisen median kautta. Myos FundedByMe osallistui

Hookien markkinointiin nostamalla kampanjan sivustonsa etusivulle.

5.2 Kampanjan kulku ja lopputulos

Hookien joukkorahoituskampanja FundedByMe:n joukkorahoitusalustalla k&ynnistyi
27. paiva toukokuuta 2014. Kampanjan tiimind oli Plastexin Lauri Ant-Wuorinen,
Arto Ant-Wuorinen sekd mind itse. Kampanjan kulusta ja yllapidosta vastasi Plastex.
Kampanjaan pééasi osallistumaan luomalla sivustolle kayttajatilin, minka jélkeen oli
mahdollista valita rahoitettava summa ja vastike summalle. Kampanja alkoi
lupaavasti, ja ennakkomyyntia oli tasaiseen tahtiin 20.6.2014 asti, jolloin kampanja
hieman pyséhtyi paikoilleen. Rahaa oli tuolloin tullut hieman alle tuhat euroa.
Kysymyksid kampanjasta tuli niin puhelimen, kuin sosiaalisen mediankin kautta.
Monille tuotti p&anvaivaa tilin luominen sivustolle, ja omien maksukorttiensa tietojen
laittaminen heille tuntemattomalle sivustolle. Kampanjan rahaliikennetté hoiti usealle
tuntematon MangoPay. Useat ihmiset myds olisivat halunneet vastikkeeksi isompaa
hyOtyd, esimerkiksi osuutta tuotteen myynneistd tulevaisuudessa. Pelkk& tuotteen

saaminen vastineeksi ennen muita ei kaikkia motivoinut tukemaan kampanjaa.

Ahkeran markkinoinnin ja tiedon levittdmisen seurauksena kampanjan hiljaiselo
paattyi 2. paiva heindkuuta, jolloin aloimme saamaan lisdd Hookiesta kiinnostuneita
rahoittajia. Rahoittajia tuli péivassa n. 1-2 kappaletta, mutta tahti oli liian hidas
minimitavoitteen saavuttamisen kannalta. Heindkuun kymmenes paiva alkoi néyttaa
pahasti siltd, ettei minimitavoite tayttyisi, joten Plastex lisdsi kampanjaan uuden
vastikkeen: 1000 eurolla saisi 500 euron lahjoituksen hyvéntekevaisyyteen tukijan
nimellg, sek& 10 Hookie-amppelia. Myos muita rahoitussummia muutettiin siten, etta
rahoittaa pystyi muunkin kuin valittavissa olevan summan. Plastex tuki kampanjaa
hieman isommalla summalla, ja nosti saavutetun rahoitussumman yli
kolmeentuhanteen euroon. Koska tavoite alkoi sen ansiosta olemaan lahempéana ja

saavutettavissa, ihmiset tuntuivat innostuvan osallistumisesta enemméan Kkuin
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aikaisemmin. Té&std alkoi loppukiri. Aikaa minimitavoitteen saavuttamiseen oli enda
kahdeksan paivé4, ja rahoitusta tarvittiin noin tuhat euroa. Loppujenlopuksi

minimitavoite saatiin kuin saatiinkin téyteen.

Hookien joukkorahoituskampanja pééattyi 18.7.2014, ja rahaa saatiin kerattya yhteensa
4193 euroa minimitavoitteen ollessa 4000 euroa. Tukijoita kampanjalle saatiin
yhteensé 40 kappaletta, ja amppeleita myytiin ennakkoon 99 kappaletta. Lahes kaikki
kampanjaan osallistuneet valitsivat vastikkeeksi kolme kappaletta Hookie-amppeleita,

ja summaksi 30 euroa tai enemman.

6 POHDINTA

Opinnéytetyoni  tavoitteena  oli  suunnitella  Plastexille  mielenkiintoinen
muovituotekonsepti, jonka avulla saataisiin tietoa ja konkreettista kokemusta
joukkorahoittamisen mahdollisuudesta kanavana uusien tuoteideoiden markkinoille
tuomisessa. Tavoitteet tayttyivat mielestani kampanjan kannalta padstydmme
minimitavoitteeseen. Tuotesuunnitteluprosessi eteni vélilla hieman verkkaisesti,
johtuen 18hinn& epdsaannollisestd ja aikatauluttamattomasta tyérytmista. Olen myos
huomannut, ettd olen parhaimmillani, kun tuotesuunnittelun brief on sopivan rajattu.
Néin jalkeenpdin ajateltuna brief olisi voinut olla johonkin tiettyyn tuotekategoriaan

rajattu jo heti projektin alusta.

Kokonaisuudessaan opinnaytetyd sujui mielestani hyvin, ja projektin aikana tuli
opittua uutta asiaa joukkorahoituksesta, seka muoviteollisuudesta ja muovituotteiden
suunnittelusta yleisesti. Kampanja oli yksinkertainen ja ytimek&s, ja meni lopulta
minimitavoitteellaan 18pi, mik& oli positiivista niin itseni, kuin Plastexin kannalta
tulevaisuudessa toteutettavia kampanjoita ajatellen. L&pi mennyt Plastexin
ensimmaéinen joukkorahoituskampanja toivon mukaan tarkoittaa sitd, ettd ihmiset
uskaltavat tulevaisuudessa entistd enemmé&n osallistua tuotekehitykseen uusien
kampanjoiden kautta, sekd kokevat kampanjat positiivisena lahestymistapana uusien
tuotteiden markkinoille tuomisessa. Seuraavaan kampanjaan jai vield parantamista
kampanjasivun mielenkiintoisuuden kannalta, nyt aika ja resurssit olivat melko
rajalliset, ja esimerkiksi hieman pidempi ja selkeyttdvampi video jai tekemattd. Myos
erilaiset promootiotapahtumat olisivat voineet olla hyodyllisia rahoittajien maaran
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lisdédmiseen. FundedByMe:n Kristina Padakkdsen mukaan my6s kampanjan ajankohta
voi vaikuttaa rahoittajien maardan. Hookien kampanja kéytiin vilkkainpaan kesé-
aikaan, jolloin ihmiset eivat valttamattad istu nayttOpaitteen &&resséd internettia
selailemassa niin paljoa kuin talviaikaan. Tamén lisaksi jai aika paljon ihmisia
osallistumatta siitd syystd, ettd huijauksen pelossa eivdt uskaltaneet laittaa
maksukorttiensa tietoja internettiin. Yksi osallistumista latistava tekijé oli ehka se, ettéa
kampanjaan osallistuakseen taytyi tehdé sivustolle kayttéjatili, jonka jalkeen vasta oli
mahdollista valita rahoitettava summa. Toisaalta, tdméa oli vasta Plastexin ja itseni
ensimmdinen  joukkorahoituskampanja, ja tulevaisuudessa osaamme luoda

kampanjoista entista parempia.
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