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Tama produktimuotoinen opinnaytety6 kertoo verkkolehti Tuiman uudistussuunnitel-
man synnystd kevaalla 2014. Tuima on Haaga-Helia ammattikorkeakoulun toimittaja-
opiskelijoiden vuonna 2010 perustettu verkkolehti. Tamin opinniytetyon toimeksianta-
ja on Haaga-Helian journalismin koulutusohjelma.

Opinndytety0ssd tutustutaan nopeasti muuttuvaan verkkomediaan ja sen ilmi6ihin, ta-
voitteena pohtia sitd, millaisia verkkojournalismin suuntauksia toimittajaopiskelijoiden
verkkolehden uudistuksessa voidaan hy6dyntad. Tyon teoreettisessa viitekehyksessa
kasitellddn lehtisuunnittelua siitd nikokulmasta, ettd suunnittelussa pyritdan luomaan
lehdelle oma luonne.

Tuiman uudistusprojektin suunnittelunvaiheen toteutti seitsemin hengen opiskelija-
ryhma, joka jaettiin suunnittelemaan verkkolehden sisélta ja ulkoasua. Opinnaytetyos-
sd esitelladn ja pohditaan suunnittelun tuloksia projektin eri vatheissa. Opinnaytetyon
painotus on lehden sisaltosuunnittelussa, ja tyossa esitellidn my6s uudistuneen Tuiman

tyylikirjan synty.

Tyon lopussa arvioidaan uudistussuunnittelun tyoprosessia ja sitd, miten hyvin pyrki-
mys luoda Tuimalle oma luonne toteutui. Uudistunut Tuima lanseerataan syksylla 2014,
ja opinndytetyon lopussa pohditaan myos uudistuneen verkkolehden tulevaisuutta.
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1 Johdanto

1.1 Tuima

Tuima on Haaga-Helia ammattikorkeakoulun journalismin koulutusohjelman opiskeli-
joiden verkkolehti, joka on perustettu kevailld 2010 (Leppdjarvi, A. 16.3.2014). Tuima
on toimittajaopiskelijoiden ty6stimd media muiden medioiden joukossa, ja sinne tuote-
taan materiaalia kaikilta journalismin koulutusohjelman Journalistin ty6 -
opintojaksoilta. Taman lisaksi Tuimalla on oma toimitus, joka vaihtuu joka lukukausi.
Tuima hyviksyttiin Julkisen sanan neuvoston jaseneksi vuonna 2012. (Leppajarvi, A.
17.3.2014.) Parhaimmillaan Tuimalla on ollut lukijoita yhden piivin aikana yli 10 000.
Syksylla 2013 vililla lokakuu—joulukuu Tuimalla oli keskimaarin 485 lukijaa paivassa.
Vuoden 2014 kolmen ensimmadisen kuukauden aikana lukijoita on ollut péivassd keski-

maarin 233. (Eskelinen, K. 17.3.2014.)

Haaga-Helian journalismin koulutusohjelma otti kdytt66n uuden opetussuunnitelman
vuoden 2014 alusta. Opetussuunnitelman vaithtumisella on vaikutuksensa my6s Tuiman
toimintaan ja toimituksen toimintatapoihin. Vuoteen 2014 asti Tuiman toimitus on
koostunut niista opiskelijoista, jotka osallistuvat opetussuunnitelman vaihtoehtoiset
ammattiopinnot -opintokokonaisuuteen kuuluvalle Verkkolehden toimittaminen -
opintojaksolle. Tdmi opintojakso on siis ollut opiskelijoille vapaaechtoinen. Opintojak-
solle osallistuvat opiskelijat ovat jakaneet toimituksen eri roolit keskendan. Puoleksi
vuodeksi kerrallaan on siis valittu Tuimalle pditoimittaja, toimitussihteerit, kuvatoimit-
tajat, tuottajat ja kirjoittavat toimittajat. Lukukausien vililli Tuimalla ei ole aktiivista
toimitusta, mutta juttuja tehdddn varastoon siten, ettd niitd julkaistaan my6s lukukausi-

en valisilld ajanjaksoilla, hitaammalla julkaisutahdilla.

Uuden opetussuunnitelman my6td Tuiman toimituksen rakenne kuitenkin hieman
muuttuu. Sen lisaksi, ettd Tuiman ympirilld pyorivd opintojakso edelleen muodostaa
Tuimalle toimituksellisia rooleja, Tuimaa pyo6rittdd my6s isompi toimitus. Uudesta ope-

tussuunnitelmasta ensimmaiset kaksi lukukautta toimivat perinteiselld kurssityyppiselld



mallilla, mutta toisen vuoden opiskelijat muodostavat jatkossa toimituksen, joka muun

muassa tekee jatkuvasti juttuja Tuimaan. (Haaga-Helia 2014.)

1.2 Toimeksiantaja ja toimeksianto

Tamin opinndytetyon toimeksiantaja on Haaga-Helia ammattikorkeakoulun journalis-
min koulutusohjelma. Haaga-Helia ammattikorkeakoulun toimittajakoulutus on yksi
koulun seitsemisti koulutusalasta, joissa opiskelee yhteensd 10 500 opiskelijaa. Haaga-
Helian rehtorina toimii Ritva Laakso-Manninen. (Haaga-Helia 2014.) Journalismin kou-
lutusohjelma sijaitsee Haaga-Helian Pasilan toimipisteessi. Koulutusohjelman johtaja

on Anne Leppajarvi.

Timin opinnaytetyon aihe on Haaga-Helia ammattikorkeakoulun journalismin koulu-
tusohjelman verkkolehden Tuiman uudistaminen ja uudistussuunnitelman luominen.
Lihdin vudistamisprojektiin mukaan, koska toimin Tuiman pditoimittajana syksyn
2013 ajan. Koska ty6skentelin Tuiman parissa syksyn ajan lahes joka paiva, sain tarkan
kuvan siitd, millaisia ongelmia verkkolehden edellisessa versiossa oli. Tuona aikana on-

gelmia kohdatessani sain my6s ideoita entistd toimivammista ratkaisuista.

Syksyn lopussa Tuiman vastuuopettaja Reetta Nousiainen ja koulutusohjelmajohtaja
Anne Leppajarvi esittelivat silloiselle toimitukselle mahdollisuuden osallistua Tuiman
uudistusprojektiin kevialld 2014. Lahdin mukaan uudistusprojektiin mielelldni, silld
koin luonnolliseksi jatkaa jollain tapaa Tuiman parissa paitoimittajuuden jilkeen. Koin
myos, ettd koska paatoimittajana tehtavani oli olla vastuussa koko toimituksen pyorimi-

sestd, nakemyksistini uudistusprojektissa olisi varmasti hyotya.

Tuiman uudistusprojektin varmistuttua aloin miettid mahdollisuutta tyostda uudistuk-
sesta opinnaytety6. Kysyin sitten asiasta Nousiaiselta ja Leppédjarveltd, jotka pitivit ide-
aani hyvand. On kaikkien etu, ettd uudistuksesta on olemassa raportti, jollaisena opin-
nidytetyoni toimii. Uudistusprojektille luotiin my6s oma opintojakso, jotta mukana ole-
vat opiskelijat hyotyisivit projektista opintopistein. Opintojakson nimi oli Verkkoleh-
den uudistaminen. Uudistusprojektissa mukana olevat opiskelijat jaettiin kolmeen ryh-

mian, sisaltéryhmaan, ulkoasuryhmaiin, sekd multimediaryhmaéan. Sisaltoryhméin kuu-



luivat minun lisdkseni opiskelijat Milla Higg ja Samuli Launonen. Multimediaryhmin
muodostivat Linnea Lonnfors ja Ville Eklund, kun taas ulkoasuasioista vastasivat Tui-
man tekninen tuki Kalle Eskelinen, Emil Johansson ja Milla Hiagg. Suunnitteluryhmaa
ohjasivat journalismin lehtori Reetta Nousiainen ja koulutusohjelman johtaja Anne

Leppajarvi.

Minun padvastuuni Tuiman kehittimisprojektissa oli johtaa sisiltoryhmai, jonka tehta-
vina oli suunnitella esimerkiksi juttukategoriat ja pohtia niille tulevia sisilt6ja. Tamin
vuoksi my6s tissa opinnidytetyOssi keskitytain eniten Tuiman sisdltopuolen ratkaisui-
hin. Suunnitteluty6 tehtiin kevdin 2014 aikana, tavoitteena lanseerata uudistunut Tuima

syksylld 2014.

1.3 Oma taustani Tuimassa

Toimin Tuiman paitoimittajana syksyn 2013. Ajatus Tuiman uudistusprojektista oli
vireilld jo tullessani toimitukseen, mika olikin hyvi asia, silld toimituksena pystyimme
syksyn ajan havainnoimaan ja pohtimaan Tuiman ongelmia sen ajatuksen tukemana,
ettd uudistus tehdadn pian. My6s kaikki muut Tuiman uudistusprojektissa mukana ole-

vat opiskelijat olivat osa Tuiman syksyn 2013 toimitusta.

Oma aikani Tuimassa oli intensiivinen ajanjakso, jolloin sain oppia paljon uusia asioita
journalismista. Pditoimittajan laaja tyénkuva antoi monipuolisen ty6kokemuksen toimi-
tuksellisesta tyostd. Pddtoimittajana vastasin esimerkiksi tuotantoaikatauluista, tyénjaos-
ta ja tein julkaisupaitokset. Tuiman julkaisujirjestelmad Worpressia kdytin ldhes paivit-

tdin. Suurin osa padtoimittajan tyostd oli kuitenkin juttujen editointia.

Mielestini syksyn 2013 toimitus teki Tuiman eteen erinomaista tyotd, joka sekd nosti
Tuiman journalistista tasoa, ettd kasvatti viikoittaisia lukijamaaria. Tuon syksyn aikana
ymmarsin, millainen potentiaali journalismin koulutusohjelman verkkolehdelld on. Sik-
si ldhdin kehitysprojektiin samalla kunnianhimoisella asenteella, jolla otin vastaan tehta-
vani padtoimittajana. Kehitysprojektiin oli helppo lahted toimituksesta jo valmiiksi tut-

tujen ithmisten kanssa, silld syksyn heiddn kanssaan tyoskennelleeni heihin oli helppo



luottaa. Minun jalkeeni Tuiman paatoimittajaksi valittiin opiskelija Milla Hiagg. Hin oli

my6s mukana uudistusprojektissa, kuuluen sisilté- ja ulkoasuryhmiin.

2 Verkkolehtea uudistamaan

Vield muutama vuosikymmen takaperin mediaksi kisitettiin joukkoviestimisté radio,
televisio ja sanomalehdet. Nyt media tarkoittaa huomattavasti useampia eri asioita, ja se
muuttuu nopeammin kuin koskaan aiemmin. Verkkolehden uudistusprojektiin lihtiessd

on syytd miettid, millainen meitd ympéroiva mediamaailma on.

2.1 Lukemista, katsomista, kommunikoimista

Usein sanalla media viitataan ilmi66n, joka on sekoitus vanhaa joukkoviestintai ja uu-
denlaista verkkoviestintda. Internetin ja mobiiliviestinndn kasvun myo6té rajaviivat eri
medioiden vililldi ovat sumentuneet, ja viestinta ei enaa tarkoita vain isoja joukkovies-
timia, jotka puhuvat yhdelle isolle tuntemattomalle yleis6lle. (Sumiala 2010, 75.) Lukijan
roolin jatkuva muuntuminen vaatii sekd printin, ettd verkkolehtien paivittijiltd uuden-
laista joustavuutta. Verkkolehtien artikkeleissa kaytetaian tekstia, kuvaa, videota ja sosi-
aalista mediaa, jolloin kayttéjdstd tulee aktiivinen lukija, katsoja ja kommentoija. Yksi
edellisen Tuiman ongelmista oli sen yksinkertaisuus siind suhteessa, ettei se pystynyt
hy6dyntimain noita kolmea parhaalla mahdollisella tavalla. Tuiman kehitysprojektissa
esimerkiksi multimediasuunnittelulle luotiin oma ryhmansi, miké kertoo siité, ettd ha-

lusimme korostaa sen osuutta tulevassa versiossa alusta asti.

2.2 Verkkojournalismi

Verkkojournalismi on journalistista materiaalia, jonka julkaisumediana toimii jokin
verkkomedia internetissd. Kaarina Nikusen vuonna 2011 valmistuneessa tutkimuksessa
Enemmain vihemmilld tarkasteltiin laman ja teknologisen murroksen vaikutuksia suo-
malaisiin toimituksiin 2009—2010. Tutkimuksessa haastateltiin kahtakymmenta suoma-
laista toimittajaa, jotka kertoivat nikemyksiadn muun muassa siitd, millaista suomalai-
nen verkkojournalismi on. (Nikunen 2011, 60.) Tuloksista oli havaittavissa, ettd toimit-

tajien suhtautuminen verkkojournalismiin on kaksijakoista. Ensiksikin toimittajat naki-



vit verkkojournalismin olevan kevyempaia ja pinnallisempaa kuin journalismi yleensa.

Keveys liitettiin etenkin nuoriin lukijoihin.

Verkkomedia nihtiin my6s nopeiden uutisten julkaisualustana. Toisaalta toimittajat
nikivit verkkojournalismissa paljon toteutumatonta potentiaalia. (Nikunen 2011, 61.)
Kolmessa vuodessa verkkojournalismin maailmassa on ehtinyt tapahtua kehitystd, mut-
ta oman kokemukseni mukaan nimi toimittajien kaksi suhtautumislinjausta pitavat
edelleen jokseenkin paikkansa. Verkkojournalismin liittimisestd kevyempéan ja nope-
ampaan journalismiin kertoo mielestini se, ettd Suomen suosituimmat verkkosivustot
ovat iltapdivilehtien verkkosivut. Toisaalta se potentiaali, joka néhtiin vield vuonna
2011 toteutumattomana, on jo saanut tuulta alleen, silla esimerkiksi niin sanottu hidas
journalismi on kasvattanut osuuttaan suomalaisessa verkkojournalismissa. Esimerkiksi
Helsingin Sanomat on lanseerannut verkkosivuilleen osion, HS Hitaat, jossa julkaistaan
merkkimaariltddn isompaa, tutkivampaa journalismia. Toinen esimerkki on hitaan
journalismin palvelu Long Play, joka julkaisee yhden singlen, eli pitkén, tutkivan jutun

kerran kuukaudessa.

Verkkomaailman uudet innovaatiot, journalismin uudet muodot, seki alati muuttuvat
trendit olivat tihdn projektiin lahtiessd haaste, silld verkkojournalismin tulevan kehityk-
sen nopeutta tai suuntaa on vaikea ennustaa. Viime vuosien aikana suomalaiseen verk-
kojournalismiin rantautuneita trendejia ovat esimerkiksi juuri hitaiden juttujen suosion
kasvu sekd uusi datajournalismi, verkkojournalismin lajityyppi, jossa tietotekniikan
avulla etsitadn uusia esitystapoja esimerkiksi tutkimustuloksille, tilastoille, luvuille ja
kartastoille (Ramonet 2011, 65). Perinteiset sanomalehdet ovat paineen alla, kun niiden
taytyy muuttuvassa mediamaailmassa selviytyikseen keksia uusia ansaintamalleja. Yksi
ratkaisu, jota osa mediayhtiGisti tilld hetkelld kokeilee, on verkkolehtien maksumuurit.
Hiljattain maksumuurien taakse ainakin osittain verkkomateriaalinsa siirtdneitd sanoma-

lehtia ovat esimerkiksi Helsingin Sanomat ja Aamulehti.

Vaikka opiskelijoiden verkkolehti Tuima ei kilpaile suurten verkkolehtien kanssa eika
pyti tekemain taloudellista voittoa, on uusien trendien tutkailu tirkead. Uusien journa-
lististen tuotteiden haastaessa vanhat perinteiset mallit ainakin yksi asia on selvia:

Verkkojournalismi kay lapi muutosta, ja verkkosivuja muutetaan nopealla tahdilla. T4-



mi tiytyy ottaa huomioon verkkolehden uudistusta suunnitellessa. Mitd jos verkko-
journalismin trendit muuttuvat siten, ettd Tuima tarvitsee uudistusta jilleen vaikkapa
kahden vuoden kuluttua? Ensimmaiinen tirked vaatimus uudelta Tuimalta olikin se, etta
julkaisualustan tulee olla mahdollisimman helposti muokattavissa, jotta muutostarpei-

siin pystytddn vastaamaan nykyistd nopeammalla tahdilla.

Vallalla olevien trendien tutkailu uudistusprojektissa on tirkedd myo6s toisesta nako-
kulmasta. Minkailaisia trendejd Tuima voi hy6édyntddr Esimerkiksi suosiotaan kasvatta-
vien pitkien juttujen maird on uudistukseen asti ollut Tuimassa lihes olematon. Tama
oli ensimmiisia asioita, joihin sisdltoryhma kiinnitti huomiota, ja pidemmille jutuille
lihdettiinkin heti suunnittelemaan omaa kategoriaa. Sama pati videojuttuthin. Vaikka
Tuimassa julkaistiin syksylld 2013 videojuttuja paljon enemman kuin aikaisemmin, nii-

den osuus julkaistuista jutuista jai melko pieneksi.

2.3 Verkkolehti

Verkkolehden mairittelysti tekee vaikeaa se, ettd niitd on olemassa niin monia erilaisia,
ja ne on luotu tiyttimadn erilaisia tarkoituksia. Tuiman kaltaiset verkkolehdet ovat itse-
niisid verkkolehtia siina mielessa, etta niilld ei ole paperiversiota. Toisaalta lehden in-

ternetsivusto, joka on tehty tiydentimain paperiversion antia, voidaan miiritelld myos

verkkolehdeksi (Ward 2002, 9).

Miirittelya vaikeuttaa my0s se, ettd verkkolehtien syntymastd on kulunut vasta verrat-
tain vihin aikaa. Maailman ensimmiiset paperilehtien verkkoversiot syntyivit pian sen
jalkeen, kun Netscape julkisti graafisen internetselaimen beta-version vuonna 1992 (Li
2000, 2). Suomen ensimmiisen verkkolehden julkaisi Turun Sanomat 1990-luvun puo-
livilissd (Kaikumo, Kumar, Pelanne 2003, 3). Verkkolehdistd on my6s tehty vasta vain
vahin tutkimuksia, mika sekin vaikeuttaa niidden maarittelya. Tutkimuksien vahyys joh-
tuu luultavasti verkkolehtien lyhyesta historiasta. Toisaalta syyna voi olla my6s niiden
luonne jatkuvasti muuttuvina alustoina. Koska verkkolehdet muuttuvat nopealla tahdil-

la, my6s niistd tehtdva tutkimus vanhenee nopeasti.



Suomen Valtioneuvoston asetuksessa sanomalehtien tuesta 5.6.2008 /389 kolmannessa

artiklassa verkkojulkaisu maaritellddn seuraavasti.

a) verkkojulkaisulla avoimen tietoverkon kautta yleison saataville toimitettua
sahkoistd julkaisua, jonka sisdltéd tiydennetddn vihintadin kolme kertaa vii-
kossa, ja joka sisiltad uutisia koko valtakunnan alueelta ja ulkomailta seka
selostavia ja kommentoivia kirjoituksia yhteiskuntaeliman eri aloilta (Val-

tioneuvoston asetus sanomalehtien tuesta 5.6.2008/389).

2.3.1 Edellinen verkkolehti Tuima

Kun tissid opinnidytetyossd puhun edellisestd Tuimasta, viittaan sithen Tuimaan, joka se
oli ennen uudistusta. Uudistuksessa kaytiin lipi koko verkkolehti, eli uudistus koskee
sekd sisallollista puolta, ettd ulkoasua. Tuimaa on uudistettu kerran aiemmin, ja edelli-
nen uudistus valmistui vuonna 2012. Kun siis viittaan edelliseen Tuimaan, ajallisesti tuo

edellinen Tuima tarkoittaa Tuimaa vuodesta 2012 vuoteen 2014.

2.4 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media tarjoaa kayttdjilleen keinon kommunikoida toisten kayttdjien kanssa.
Sosiaalisen median palveluiden kéyttijit tuottavat itse sisdlt6jd omille sivuilleen ja jaka-
vat informaatiota muiden kanssa jakosovellusten avulla. (Ranta 2007.) Internetissid on

suuri maira erilaisia, erikokoisia ja erilaisiin tarkoituksiin tehtyjd sosiaalisen median pal-

veluita.

Sosiaalisen median palveluita kédyttivit yksittdisten kuluttajien lisdksi my6s kaikenlaiset
yritykset ja verkkopalvelut, kuten verkkolehdet. Sosiaalinen media onkin yrityksille ja
yhteiséille uudenlainen mainonnan ja vuorovaikutuksen viyld. Verkkolehdet jakavat
sosiaalisessa mediassa linkkejd omiin juttuihinsa, ja jonkin verran my6s puhuttelevat
suoraan lukijoitaan. Erilaisilla sosiaalisen median kanavilla lehdet voivat kysyid esimer-
kiksi mitd mielta lukijat ovat jostakin tietysta aiheesta tai ilmiostd. Usein nakee myos
mediapalvelun pyytavan lukijoitaan lahettimaan esimerkiksi kuvan jostakin tietysta ta-
pahtumasta, tai osallistumaan lukijakilpailuun. Esimerkiksi verkkolehti City puhuttelee

lukijoitaan aika ajoin Facebook-tilillidn (Facebook 2014).



Kevaiseen 2014 asti Tuima on kayttinyt melko aktiivisesti kolmea eri palvelua, lihinna
jakaakseen tuottamiaan juttuja, mutta my6s kommentoidakseen ajankohtaisia asioita.
Videopalvelu Youtuben kautta Tuima on jakanut videojuttunsa, kun taas Facebook ja
Twitter ovat toimineet kaikkien juttujen jakovilineind, sekd jonkin verran myo6s vaylina
puhutella lukijoita ajankohtaisiin asioihin liittyen. Sosiaalisen median kdyton kanssa
Tuiman ehka suurin ongelma on ollut se, etta Tuiman aktiivisuus eri sosiaalisen median
sivustoilla on ollut melko vaihtelevaa. Esimerkiksi Twitteria Tuiman toimitus on paivit-

tanyt valilla hyvinkin aktiivisesti, mutta vililld profiili on pysynyt pitkin ajan hiljaisena.

Mielestini sosiaalinen media on hyva viyld keskusteluun mediapalveluiden, kuten verk-
kolehtien, ja niiden kayttdjien vililld, minka vuoksi Tuiman on jatkossa kiinnitettava
sen toimintaan enemman huomiota. Parhaimmillaan tillainen keskustelu sosiaalisessa
mediassa on monipuolista, ja siind viitataan useisiin lihteisiin. Hyva esimerkki me-
diatuotteesta, joka saa paljon tavallisia kuluttajia mukaan aktiiviseen keskusteluun sosi-
aalisessa mediassa on Tuomas Milonoffin ja Riku Rantalan juontama televisiosarja

Docventures (Yle 2014a).

2.5 Konseptisuunnittelun tuloksena lehden sielu ja keho

Konseptisuunnittelussa, jossa suunnittelualueena on digitaalinen viestinta, suunnittelun
lopputulos on suunnitteludokumentti, jonka tarkoituksena on toteuttaa seki kayttijille,
ettd asiakkaalle mieleinen verkkopalvelu (Inkinen, Karkulehto, Midenpid, Timonen
2006, 75). Kun suunnittelun tuotteena on lehti, lehdelle luodaan konseptisuunnittelulla
oma luonne, joka koostuu lehden sielusta ja kehosta. Lehden sielu pitda siséllddn sisél-

l6lliset ratkaisut, kun taas keho koostuu lehden ulkoasusta. (Rantanen 2007, 191.)

Lehtiuudistukseen lihteminen silld ajattelumallilla, ettd lehdelle luodaan sielu ja keho,
auttaa uudistajia luomaan lehden, jolla on oma luonne. Luonne voi tarkoittaa esimer-
kiksi lehden konseptia, mutta sen voi nihdd my6s laajemmin lehden kokonaisuutta
kannattelevana ytimena. Oman paitoimittajakokemukseni perusteella voin sanoa, etta

edelliseltd Tuimalta puuttui timi tietynlainen madrittiva tekijd, se jokin, joka itse asiassa



tekee Tuimasta Tuiman. T4ata mieltd olivat myos muut kehitysprojektissa mukana olleet

opiskelijat.

Lehden sielu pitai siis sisallian lehden sisdllolliset ratkaisut. Millaisista aiheista lehdessa
kirjoitetaan, millaisin esitystavoin? Millaisia ovat lehden tyylilaji, maailmankuva, dani,
asenne, arvot? (Rantanen 2007, 192.) Oli tirkedd vastata lehden sielua koskeviin kysy-
myksiin suunnitteluvaiheessa, silld projektiryhmamme paitokset lehden sisallollisista
asioista sddtelevit my6s Tuiman tulevien toimitusten vaikutusta lehden sieluun. Toimi-
tus vastaa viime kadessa siitd, millainen lehden sielu on, koska juttujen aihevalinnat ja
niiden esitystavat ilmentdvit sitd kaikista voimakkaimmin. Kuitenkin esimerkiksi juttu-

kategorioiden suunnittelulla on tihin iso vaikutus.

Lehden kehoon vaikuttavia tekijoita ovat esimerkiksi logo, typografia, varit, kuvat, ra-
kenne ja rytmi (Rantanen 2007, 192). Kehon ja sielun tulee tukea toinen toisiaan ja
toimia yhtenidisend pakettina. Tamién otimme suunnittelussa huomioon heti alkuvai-
heessa, sisaltoryhmain ja ulkoasuryhman tiiviin yhteistyon muodossa. Esimerkiksi juttu-
kategorioista teimme ensimmaisen hahmotelman siten, ettd ulkoasuryhma oli sitd my6s
mukana suunnittelemassa. Nain halusimme taata sen, ettd molemmat ryhmit tekevat

alusta asti samanlaista uutta Tuimaa.

Mielestini idea lehden sielusta ja kehosta oli hyvi, koska se auttoi uudistusprojektissa
nikeméin Tuiman kokonaisuutena, joka muodostaisi juuri tietynlaisen, haluamamme
tuotteen. Minusta sielu ja keho -ajattelu teki uudistuksen suunnittelusta my6s mielek-
kadmpaa, silld ajatus esimerkiksi lehden sielun suunnittelusta oli mielenkiintoinen ja
jopa hieman jannittava. Kun pyoérittelen mielessini erilaisia tuntemiani sanomalehtid ja
verkkolehtid, huomaan, etti jokaisella niilld on oma luonne. Mielestini luonteen voisi
ehkd mairitelld my6s lehden kiyttimaksi tietynlaiseksi linjaksi tai ddneksi. Lehden
luonne on sitd, miten lehti lukijallensa valittyy. Sithen vaikuttavat seka sisallolliset, etta
ulkoasulliset ratkaisut, ja pidin tirkedni sitd, ettd uudistunutta Tuimaa suunniteltaessa

sithen kiinnitettaisiin erityistd huomiota.



3 Uudistuksen taustat

3.1 Uudistuksen kannattavuus

Kannattavuuden kysymykset auttavat suunnittelutyossd ymmirtimain sitd, miksi uudis-
tus on tirkedd tehdd, mikd merkitys silld tulee olemaan. Uudistussuunnitelman on olta-
va todellisia tarpeita ja olosuhteita varten muokattu, realistinen kasikirjoitus. Realistisen
suunnitelmasta tekee se, ettd omat heikkoudet ja vahvuudet tunnistetaan rehellisesti.
(Rantanen 2007, 207.) Edellisen Tuiman heikkoudet kisittelen tarkemmin kohdassa

3.2.

Koska Tuima on voittoa tavoittelematon opiskelijalehti, sen uudistuksen kannattavuut-
ta el tarvinnut miettia taloudellisesta nikokulmasta. Taloudellisia syitd uudistukselle
ovat esimerkiksi se, ettd lehti menettdd koko ajan lukijoita tai vaikkapa ilmoituksia.
Kannattavuutta voi kuitenkin mitata my6s muilla asioilla. Uudistus on esimerkiksi kan-
nattava silloin, jos lehden tarkoitus muuttuu. (Rantanen 2007, 206.) Koulutusohjelman
uuden opetussuunnitelman my6td Tuiman tarkoitus muuttuu siind suhteessa, etti siitd
tulee entistd isompi osa koulutusohjelmaa ja sen kursseja. Lehden pedagoginen merki-

tys siis kasvaa, mikd on otettava huomioon tehtiessi lehden uudistussuunnitelmaa.

Uudistus on kannattava my0s silloin, jos lehden ulkoasu on vanhanaikainen. Kaikki
lehdet ilmentdvit omaa aikaansa, mutta toisaalta kaikkien trendimuutosten kohdalla
lehted ei voi lahted uudistamaan. Toiset trendit viipyvit pidempain, kun taas toiset
haihtuvat pois yhtd nopeasti kuin ovat ilmaantuneetkin. Lehden piivittimisen tulee olla

hidasta, silld jatkuvuus on toimivuuden tae. (Rantanen 2007, 200.)

Verkkosivujen uudistaminen on sikili vaivattomampaa kuin printtilehden uudistami-
nen, etta verkkosivujen graafisella muokkauksella ei ole vaikutuksia esimerkiksi lehden
tuotantoon vaikuttaviin asiothin. Esimerkiksi viimeisimmat suuret sanomalehtiuudis-
tukset ovat ulkoasullisesti koskettaneet my6s lehden kokoa, miké on ollut todella suuri
prosessi myOs siind mielessi, ettd muutoksia on tdytynyt tehdd my6s lehden tuotannos-
sa. Esimerkiksi Helsingin Sanomat ja Aamulehti kdvivit ldpi suuren muutosprosessin,

kun molemmat siirtyivat printtilehden tabloid-kokoon. Verkkolehdilld on se etu, ettd
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tallaisiin seikkothin ei tarvitse kiinnittda huomiota. Verkossa myos muut sivustot kuin
verkkolehdet uudistavat sivujensa ulkoasuja melko usein, ja netinkayttdjit ovat tottu-
neet nopeaan muutokseen sielld. Hyvid esimerkki on sosiaalisen median palvelu Face-

book, joka on viime vuosina piivittinyt ulkoasuaan useampaan otteeseen. (Hamburger,

2014.)

Lehden ulkoasun tiytyy olla tunnistettavissa, jotta lukija 16ytia tiensa takaisin sen pariin.
Tastd esimerkkinid kdytian journalistisen sisdllon jakamista erilaisissa sosiaalisen median
palveluissa. Tuima, kuten muutkin verkkolehdet, jakaa itse tuottamiaan siséltojain
omilla sosiaalisen median tileilldian, esimerkiksi Facebookissa. Kun sosiaalisen median
kayttaja kiinnostuu linkistd, avaa sen, ja saapuu Tuiman sivuille, hian ei ole valttimatta
keskittynyt ollenkaan sithen, minkd lehden sivuille hin on siirtymassa. Usein linkissa
kiinnitetadn lukijan huomio otsikolla tai kuvalla, ja maininta siitd, milla sivustolla ky-
seessd oleva materiaali sijaitsee jdd toissijaiseksi asiaksi. Jos timi tapahtuu samalle kéyt-
tajalle useamman kerran, on tirkedd, ettd sivuston ulkoasu pysyy samana, jotta hin tun-
nistaa olevansa taas samalla sivustolla. Kun kayttaja oppii tunnistamaan kdyttimansa
sivuston, hin voi helpommin 16ytaa sinne takaisin myohemmin ilman tuota sosiaalises-

sa mediassa jaettua linkkia.

3.2 Edellisen Tuiman ongelmat

Elokuussa 2013 kiavimme Tuiman toimituksen kanssa ldpi sitd, millaista Tuimaa halu-
aisimme tehdé syksyn aikana. Keskustelimme ensin pienemmissa ryhmissid, minka jal-
keen jaoimme mielipiteemme muille. Jo silloin huomasin, ettd Tuima sisiltaa paljon
sellaisia ongelmia, jotka kaipaavat pikaista ratkaisua. Toimitus thmetteli Tuiman juttuka-
tegorioita, ulkoasun jaykkyytta sekd osioita, joihin juttuja oli tullut viimeksi yli vuosi
sitten. Tuon toimituskokouksen aikana Tuiman vastaava opettaja Reetta Nousiainen
kertoi, ettd Tuima tullaan uudistamaan lihitulevaisuudessa. Meidan toimituksemme
syksylld 2013 pystyi ainoastaan poistamaan Tuimasta niitd juttuosioita, jotka olivat py-
syneet hiljaisina jo pidemmain aikaa, ja joihin meilld ei ollut aikomusta tuottaa juttuja.
Muuten teimme t6itd toimituksena ongelmia ja parannusehdotuksia silmalld pitaen.

Keskustelua ja ongelmien tarkempaa mairittelyé jatkoimme kehitysryhmién kanssa
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17.12.2013, kun uudistusprojektia lihdettiin suunnittelemaan tarkemmin ensimmaisté

kertaa.

3.21 Ongelmat ulkoasussa

Tuiman kehitysryhma oli yksimielinen siitd, ettd Tuiman ulkoasu kaipasi kokonaisval-
taista uudistusta. Ongelmat ulkoasussa liittyivit esimerkiksi virimaailmaan, sivuston

laatikkomaisuuteen, sekd sivuston jaykkyyteen (liite 1).

Entisen Tuiman sivuston suurimmat ongelmat liittyivit sen paivittaimattémiin teemoi-
hin ja paivittimattomain Wordpress-versioon. Entisen sivuston koodiin oli koskettu
useasti, eikd muutoksista oltu pidetty kirjaa. Tdma teki sivuston paivittimisestd hanka-
laa. Uuden version tavoitteeksi asetettiin, ettd sitd pystyttdisiin jatkossa mahdollisimman

helposti muokata. (Eskelinen, K. 17.3.2014.)

Edellisen Tuiman kédyttimat paavirit olivat harmaa, punainen ja valkoinen. Virit sinidn-
sd koimme kauniiksi, mutta tyyli, jolla ne oli aseteltu sivulle, sai sivun nayttimaan tunk-
kaiselta ja laatikkomaiselta, aivan kuin tyhjai tilaa ei olisi ollut ollenkaan. T4hdn vaikutti
ehki eniten sivuston tummanharmaa pohja, josta erityisesti haluttiin paistd eroon. Kun
kehitysryhmi kavi lipi innostavia kansainvilisid esimerkkejd verkkolehdisté, huo-
masimme, kuinka paljon paremmin vaalea pohja toimii verkkolehden taustavarind. Tas-
td pidimme hyvini esimerkkeinid verkkolehtid www.newyorker.com ja

www.vanityfair.com.

Ongelmaksi koettiin siis my6s sivuston laatikkomaisuus. Kaikki osiot seka etusivulla,
etta siirryttdessd esimerkiksi yksittaisille juttusivuille, sijaitsivat valkoisissa laatikoissa.
Laatikkomaisuuden koimme yksinkertaisesti tylsdksi ja se sai ulkoasun vaikuttamaan
blogimaiselta, mistd pyrimme my0s eroon. Emme my6skiadn pitineet laatikoiden aset-
telua sivustolla sellaisena, ettd se ohjaisi lukijaa pysyttelemain sivustolla kovinkaan pit-

kain.

Alustan ja sivuston laatikkomaisuus vaikuttivat etusivulla myos sithen, etta kaikki etusi-

vulla nakyvit jutut nayttivit samanlaiselta. Jos kyseessd oli esimerkiksi videojuttu, etu-
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sivulla juttu ei nayttanyt erilaiselta verrattuna muihin juttuihin, ellei sitd maininnut otsi-
kossa. Tamin kehitysryhmi koki negatiivisena asiana. Etusivulla nikyvien juttujen laa-
tikot nayttivat aina samalta myOs siind suhteessa, etta ne olivat samankokoisia, niissi oli
aina yksi samankokoinen kuva, otsikko ja ingressi. Kaikki jutut sijaitsivat myos sliderin
jalkeen allekkain siten, ettd uusin sijoittui aina ylimmas ja vanhin alle. Kehitysryhma oli
sitd mielta, ettd juttujen asettelu allekkain ei houkuttele lukijaa selaamaan juttuja kovin-
kaan hyvin. Edellisessd Tuima-versiossa ei oltu muutenkaan kiinnitetty paljoa huomiota
sithen, miten lukija saadaan pysymiin sivustolla pidempiin. Tidstd esimerkkind se, ettd

samoista aiheista kertovia juttuja ei oltu linkitetty keskenain.

Sivuston yldosassa, eli siind osassa, johon lukijan silma osuu ensimmaisena hinen tul-
lessaan sivustolle, oli omat ongelmansa. Olimme sitd mieltd, ettad uusi Tuima tarvitsisi
uuden logon, joka sijoitettaisiin sivuston yldiosaan, missa se alemminkin sijaitsi. Logoa
suurempi ongelma oli Tuiman yldpalkki. Yldpalkkiin oli lykatty lahes kaikki mahdolli-
nen sivustolla sijaitseva materiaali, ja ndin ollen palkin sisélld olevat painikkeet eivat
toimineet keskenédan lainkaan. Juttukategoriat, eli se materiaali, joka Tuimassa on kaik-
kein tirkeintd, sijaitsi Jutut-painikkeen alla, minkd koimme tehottomaksi. Juttukategori-
oiden alla sijaitsee Tuiman journalistinen sisaltd, johon lukijan huomio pitiisi kiinnittyad

ensimmiisend hinen saapuessaan verkkolehden sivuille.

3.2.2 Sisill6lliset ongelmat

Isoin sisillollinen ongelma edellisessd Tuimassa oli sen juttukategoriat. Edellisessd ver-
siossa oli nelja juttukategoriaa: asiat ja ilmi6t, ihmiset, opiskelu ja kulttuuri. Etusivulta
nama juttukategoriat oli melko vaikea 16ytaa, eiké niita korostettu itse jutuissakaan mil-
lidn tavalla. Juttukategorioiden pienen mairin ja niiden yleismaailmallisuuden vuoksi
juttuja oli vaikea kohdentaa tiettyyn kategoriaan, miki johtikin sithen, ettd juttukatego-
riothin ei toimituksessa juuri kiinnitetty huomiota. Koska koimme juttukategoriat mel-
ko hy6dyttomiksi, emme esimerkiksi pitineet huolta siita, etta kaikki kategoriat paivit-
tyisivit tasaisesti. Tama oli selked ongelma, silld lukijan mielenkiinto sivustoa kohtaan

lopahtaa nopeasti, jos jotkin osat sivustoa pysyvat sisalloltddn pitkdn aikaa samana.
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Syksylla 2013 juttuja tehtiin oikeastaan ainoastaan kahteen kategoriaan, ihmiset-
kategoriaan seka asiat ja ilmi6t -kategoriaan. Asiat ja ilmiot -kategoriaan tuli paljon jut-
tuja, koska kategoria oli niin abstrakti, ettd oikeastaan miki tahansa juttu sopi sinne.
Ihmiset-kategoriaan sijoitimme henkiljutut. Opiskelu- ja kulttuuri-kategorioihin ei oi-
keastaan tullut juttuja lainkaan, minki vuoksi pidimmekin sisaltésuunnitteluryhmin

kanssa niitd tdysin hyodyttomina.

Syksyn 2013 toimitus julkaisi aiempaa enemmain videojuttuja. Videojutuille ei edellises-
sd Tuimassa ollut ollenkaan omaa kategoriaa, minka oli huono asia, silli koimme, ettd
videojuttujen tulee olla erillidn muusta journalistisesta sisdllostd niiden ainutlaatuisen
luonteen vuoksi. Oli alusta asti selvia, ettd videoille pitéisi luoda oma kategoria, joka
olisi samanarvoinen muiden kategorioiden kanssa. Ndin my6s Tuiman tulevia toimituk-

sia voisi rohkaista enemman myos videoilmaisuun.

Juttutyyppien tarkka mairittely Tuimassa on ollut ja tulee jatkossakin olemaan mahdo-
tonta, koska juttuja tulee niin monelta eri kurssilta my6s Tuiman toimituksen ulkopuo-
lelta, ja kaikkien kurssien tulevaa materiaalia on miltdin taholta mahdotonta maaritelld
etukiteen. Tuima on koko journalismin koulutusohjelman verkkoleht, ja eri kursseilta
tulleita juttuja on jo ihan pelkistidn sen takia julkaistava Tuimassa. Toisaalta Tuiman
toimituksen resurssit eivit riittdisi tarpeelliseen juttutuotantomairain, joten Tuima
myos tarvitsee muilla kursseilla tehtivaa tyota tuekseen. Juttutyyppien mairittely on siis
vaikeaa, koska juttuja ei tee vaan yksi toimitus. Tama vaikuttaa my6s kategoriasuunnit-

teluun, silld kaikkien kurssien sisilloille tulisi jatkossa 16ytyad oma kategoria.

3.3 Yhteisty6 koulutusohjelman opintojaksojen kanssa

Tuiman rooli osana journalismin koulutusohjelmaa muuttuu, kun uusi opetussuunni-
telma kayttad Tuimaa entistd enemmain juttujen julkaisualustana. Yksi edellisen Tuiman
ongelmista oli liian vihainen yhteistyo tiettyjen opintojaksojen kanssa. Tuima teki joka
lukukausi yhteistyota Uutisty6-opintojakson kanssa, ja lisiksi tarjosi ensimmaisté kir-
joittamisen kurssiaan, Journalistisen kirjoittamisen perusteet, suorittaville mahdollisuut-
ta juttujen julkaisuun Tuimassa. Niille opintojaksoille toimitus valitsi keskuudestaan

tuottajat, jotka olivat yhteydessa opintojaksojen opiskelijoihin, hyvaksyi tai hylkasi jut-
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tusuunnitelmat, seki editoi opintojaksoilta tulleet jutut. Nama kaksi opintojaksoa olivat
kuitenkin ainoat jaksot, joiden kanssa Tuima teki sidnnollistd yhteistyotd. Tuima ei esi-
merkiksi tehnyt Aikakauslehtikirjoittamisen opintojakson kanssa yhteisty6ta lainkaan,

vaikka kurssilla opiskelijat toteuttavat pitkid reportaaseja, joilla olisi varmasti julkaisuar-

voa Tuimassa.

Opiskelijoilla on toki ollut mahdollisuus koska tahansa tarjota juttuja ja juttusuunnitel-
mia Tuiman toimitukselle. Tdhan tulisi kuitenkin kannustaa kaikilla opintojaksoilla,
vaikka yhteistyota Tuiman kanssa ei kurssilla muuten tehtiisikain. Toisaalta Tuiman
toimitus pystyisi my0s itse olla aktiivisempi juttujen hankinnassa muiden kurssien opis-
kelijoilta. Esimerkiksi koulutusohjelman Facebook-sivulta tavoittaa helposti suuren
osan koulutusohjelman opiskelijoista, ja titd kautta mahdollisuutta juttujen julkaisuun
Tuimassa olisi voinut, ja voisi jatkossakin markkinoida paremmin. Tuima ei maksa jut-
tupalkkioita kenellekdan, mutta monelle opiskelijalle Tuimassa julkaistu teksti voi olla

tarked tyOniyte.

3.4 Koulutusohjelman nikékulma

Journalismin koulutusohjelman uusi opetussuunnitelma otettiin kaytt6on vuoden 2014
tammikuussa. Koulutusohjelmassa tapahtuvat muutokset vaikuttavat my6s Tuiman
toimintaan, koska suuri osa Tuimassa julkaistuista jutuista on koulutusohjelman eri
kursseilla tuotettua sisdltéd. Tuiman uudistus osui sikéli hyvddn hetkeen, ettd nyt uudis-
tuksessa on mahdollisuus ottaa huomioon my6s uuden opetussuunnitelman tarpeet.

Koulutusohjelman johtaja Anne Leppéjarvi kommentoi Tuiman uudistusta seuraavasti:

"Tuimaa on uudistettu viimeksi kevdin alussa 2012. Osa silloin tehdyista ratkaisuista ylipadtdin kaipaa paivitti-
mistd visuaalisesti ja rakenteellisesti eli kyse on osin verkkolehden kiertokulusta. Mutta Tuima on my6s hengel-
tain jilleen muuttunut parissa vuodessa niin, ettd sisilté- ja ulkoasuideat alkavat rajoittaa nykyisti tapaa tehdd
Tuimaa. Opiskelijaryhmilld on ollut jo jonkin aikaa toiveita ja ideoita uudistamiseen. Nyt on motivoitunut, sitou-
tunut, osaava ja kunnianhimoinen joukko uudistamista tekemissi. Se on hieno mahdollisuus heille, mutta my6s

koulutusohjelmalle." (Leppijirvi, A. 17.3.2014.)
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3.5 Mukaan edellisesti versiosta

Vaikka ongelmia oli paljon, 16ytyi edellisestd Tuima-versiosta silti my6s niitd asioita,
jotka kehitysryhmi halusi sdilyttdd. Ehdottomasti tirkein ndistd oli jo julkaistut jutut.
Ryhmin kanssa kivimme keskustelua siitd, ettd vanhojen juttujen siirtiminen uuteen
Tuimaan voisi olla hankala toteuttaa. Pddadyimme kuitenkin pian sithen lopputulokseen,
etta kaikki vanhat jutut olisi saatava uuteen Tuimaan. Tama auttaa meita tulevien juttu-
kategorioiden tdyttimisessd, ja toisaalta vanhat lukijat saattavat etsid Tuimasta jotain
tiettya vanhaa juttua, joka taas omalta osaltaan auttaa lukijaa tutustumaan uuteen Tui-
maan. Totesimme my0s, ettd Tuimassa on julkaistu todella hyvii journalismia, ja olisi

saali, jos juttuja el pystyisi enad lukemaan mistaan.

Helppokayttoisyytensd vuoksi julkaisualustana siilytettiin Worpress, joka on yksi kdyte-
tyimmista sivunjulkaisualustoista. Wordpress on hyva ja toimiva julkaisualusta, koska se
tarjoaa esimerkiksi paljon erilaisia teemoja ja liitdnniisid. Teemat ovat Wordpressin
ominaisuus, joka mahdollistaa sivustojen ulkoasujen ja toimintojen muutokset siten,
ettei sivuston sisdltima informaatio muutu. Liitinndisten avulla sivustoon voidaan hel-

posti lisatd yksittidinen palvelu tai yksityiskohta. (Eskelinen, K. 17.3.2014.)

4 Tyoprosessikuvaus

Tuiman uudistusprosessin lihtélaukaukseksi voidaan nimetd joulukuu 2013, kun suun-
nittelussa mukana olevat opiskelijat ja ryhmaid ohjaavat opettajat pitivit ensimmaisen
kokouksen. T4atd aiemmin suunnitteluprojektille oli muodostettu projektiryhma niistd
opiskelijoista, jotka olivat osa silloista Tuiman toimitusta, ja jotka olivat esittineet kiin-
nostuksensa padsta mukaan projektiin. Meita opiskelijoita oli mukana seitseman. My6-
hemmin suunnitteluryhmaissia mukana olleille opiskelijoille luotiin oma opintojakso,
Verkkolehden uudistaminen, jotta uudistusprojektista hyodyttiisiin opintopisteiden

muodossa.
Ensimmiisessd kokouksessa kivimme ldpi sitd, millainen projekti tulisi olemaan. Aika-

taulu tarkentui, uusi versio lanseerattaisiin syksylla 2014 ja suunnitteluty6 tapahtuisi

kevailla 2014. Ensimmiisen kokouksen aikoihin selvisi my6s, ettd Tuiman uudistukses-
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ta on tulossa toinenkin opinnaytety6, jonka toteuttaa Tuiman teknisena tukena toimiva

journalismin opiskelija Kalle Eskelinen.

Koulun pitki joululoma hidasti suunnitteluprojektin kdynnistymisti. Palasimme kou-
luun vasta tammikuun lopussa, ja toisen kerran kokoonnuimme suunnitteluryhmin
kanssa 11.2.2014. Tall6in sovimme vastuualueista projektisuunnittelussa, eli jaoimme
meidat opiskelijat sisdltéryhmaiin, ulkoasuryhmiin ja multimediaryhmian. Kokouksen
yhteydessa koulutusohjelmajohtaja Anne Leppajarvi myos selvensi minulle sellaisia uu-
den opetussuunnitelman kursseja, jotka tulevat jatkossa tekemiin yhteisty6ta Tuiman
kanssa. Leppédjirven mukaan uudesta opetussuunnitelmasta ainakin seuraavat kurssit

tekevit juttuja Tuimaan:

Uutis- ja ajankohtaisjournalismi
Haastattelutekniikka ja henkil6jutut
Videoty6skentely
Aikakauslehtikerronta

Infografiikan perusteet

Helmikuun ensimmaisessd tapaamisessa sovimme myos etsivimme konkreettisia, in-
nostavia ja mielellidn kansainvalisid esimerkkeja hyvista verkkolehdista, joiden tekemis-
ta ratkaisuista saisimme mahdollisesti pontta my6s Tuiman uvudistukseen. Sovimme

kdyvimme nditd ldpi seuraavassa kokoontumisessa helmikuun loppupuolella.

4.1 Suunnitteluty6hon innostavien esimerkkien kautta

Itse suunnittelutyo lihti kayntiin helmikuun toisessa kokouksessa 28.2.2014, kun ki-
vimme ldpi etsimidmme esimerkkejd hyvistd verkkolehdisti ja niissd hyvin toimivista
yksityiskohdista. Ryhman yhteisiksi suosikeiksi sivustoista muodostuivat kansainvalisis-
td esimerkeistd www.vanityfair.com ja www.newyorker.com. Sekd Vanity Fair, ettd New
Yorker miellyttivit projektiryhmalaisia usean hyvin toteutetun osion takia. Kummankin
lehden virimaailma, josta 16ytyy punaista, mustaa ja valkoista, todettiin toimivaksi ja
selkedksi verkkolehden virimaailmaksi. Virit kiinnittivit projektiryhmaldisten mielesta

katsojan huomion hyvin, sivustot nayttivit silmain miellyttavilta, sellaisilta, ettd niitd
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tekee mieli silmiilld pidemman aikaa. Toinen hyviksi koettu asia juuri nditd verkkoleh-
tid tarkastellessa oli sivustojen kdyttima tyhja, valkoinen tila, joka selkeyttdd materiaalia
ronsyilevien sivustojen yleisilmettd. Sekd Vanity Fair, ettd New Yorker ovat mieles-
timme myo6s onnistuneet hyvin selkeill ja lukijaa houkuttelevalla tavalla linkittiméaan

samojen aihepiirien juttuja keskendan.

Tuima on luonteeltaan hyvin erilainen kuin New Yorker tai Vanity Fair. Kumpikin
esimerkkisivustoista on iso, kansainvalisesti luettu verkkoleht, ja niissd julkaistaan pal-
jon materiaalia paivittdin, kun taas Tuimaa tehdddn opiskelijoiden voimin ja piivitetdin
harvemmin. Pddtimme kuitenkin, ettd nditd verkkolehtid voisi hyvin kiyttdd suunnitte-

lun pohjana, kun muistaa suunnitellessa Tuiman erilaisen luonteen.

Suomalaisista esimerkkisivustoista projektiryhmassa suosituin oli Tampereen yliopiston
toimittajakoulutuksen viikkolehti www.utain.uta.fi. My6s Utain-verkkolehted tarkastel-
lessa hyviksi koettuja ratkaisuja olivat virimaailma, tyhja tila ja sen kautta myo6s selkeys.

Pidimme my6s lehden juttukategoriajakoa toimivana.

Esimerkkien tutkiminen osoittautui hyviksi keinoksi aloittaa uuden Tuiman suunnitte-
lu, silld se antoi paljon uusia ideoita ja naytti, minkalaiset ratkaisut verkkolehdissi toi-
mivat hyvin, mitka huonommin. Sivustoja selaillessa projektiryhma kuvaili haluavansa
uudistuneen Tuiman olevan selkeampi, ilmavampi ja simppelimpi kuin sen edellinen
versio. Tarkednd esimerkkien tarkastelemisen jilkeen pidimme my®0s sité, etté jatkossa

Tuimassa samojen aihepiirien jutut tulee linkittaa selkeasti keskendan.

4.2 Kaisi kiddessa: sielun ja kehon suunnittelu

Kuten kerroin kohdassa 2.5, projektissa halusimme suunnitella Tuimalle sielun ja ke-
hon, jotka yhdessa muodostaisivat uudistuneen Tuiman luonteen. Pyrkimys luoda
Tuimalle oma luonne oli mahdollista vain siten, etti mukana olevat eri projektiryhmat
tekivit tiukkaa yhteisty6td. Pidimme ehdottoman tirkedna sité, ettd sisdltéryhma kuulisi
usein ulkoasuryhmain ja videoryhman mielipiteita sisdltoasioista, ja ettd muut ryhmat

kuulisivat sisdltéryhmin mielipiteitd taas muiden vastuualueista. Isot padtSkset tehtiin
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yhdessi kaikkien projektiryhmildisten kesken siten, ettd eri suunnitteluryhmait toivat

yhteisiin tapaamisiin suunnitelmaehdotuksensa, jotka sitten kéytiin lapi yhdessa.

Seuraava projektiryhmin tapaaminen oli 11.3., jolloin yhdessa kaikkien projektiryhma-
ldisten kesken suunnittelimme juttukategorioiden mairad. Olimme jo aiemmassa koko-
uksessa paattineet, etta juttukategoriapalkista tehtdisiin Tuiman etusivun ylaosan mer-
kittivin elementti. Jotta ulkoasuryhmin olisi mahdollista alkaa suunnitella titi element-
tid ja sen kautta myos muuta ulkoasua, olisi ensin yhdessa paatettiava, kuinka paljon
uudistettuun Tuimaan tulisi juttukategorioita. Taméd mahdollisti my0s sisaltoryhman

suunnitteluty6n etenemisen, silld timin jilkeen paidsisimme suunnittelemaan kategori-

oiden nimia ja niiden sisaltoja yksityiskohtaisemmin.

Tapaamisessa paatimme alustavasti alkaa suunnitella Tuiman etusivun yldosaa kahden
ylapalkin mallilla. Juttukategoriapalkista tulisi elementti, jonka puoleensavetivyys var-
mistettaisiin sekd varivalinnoilla, ettd suurentamalla fonttia muihin etusivun elementtei-
hin verrattuna. Juttukategoriapalkin ylipuolelle suunniteltiin sitten toista palkkia, johon
sijoitettaisiin esimerkiksi toimituksen tiedot, koulutusohjelman tiedot, hakuosio ja Tui-
man blogi. Tamé malli kuitenkin hylattiin myohemmin, silli pienemmain palkin koettiin
toimivan enemmankin palkkina, joka on tehty jollain tapaa syventimiin juttukatego-

riapalkkia, eikd niin, etta sithen voisi sijoittaa kategoriapalkista irrallista materiaalia.

Juttukategorioiden méirin suunnittelu tehtiin oikeastaan tiysin ajattelematta sité, kuin-
ka paljon niitd oli edellisessd Tuimassa, koska juttukategorioiden toimivuus koettiin
edellisessa versiossa hyvinkin puutteelliseksi. Sen sijaan, ettd olisimme ldhteneet tyOs-
tamaan uudet versiot edellisen Tuiman juttukategorioista, pohdimme syksylla julkaise-
miamme juttuja, sekd uuden opetussuunnitelman kursseja, joilta jatkossa tuotetaan jut-
tuja Tuimaan. Millaiset juttukategoriat siis tillainen juttujen kirjo tulee vaatimaan? Tassd

kokouksessa paadyimme siihen, ettid juttukategorioita tulisi yhteensa kuusi.

Henkil6juttukategoria
Pitkien juttujen kategoria
Ajattomien ilmididen juttukategoria

Ajankohtaisten asioiden juttukategoria
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Videokategoria

Bonuskategoria

Henkil6juttuja seki ilmidjuttuja on julkaistu Tuimassa aina runsaasti, joten niille luon-
nollisesti haluttiin luoda omat kategoriat. Videokategorian kehittiminen oli my6s alusta
asti selva asia. Vaikeampaa oli miettid sitd, tarvitaanko pitkille jutuille omaa kategoriaa,
ja ettd millainen kategoria olisi hyvi luoda ajankohtaisille jutuille, joita Tuimaan on tul-
lut lahinnd Uutisty-opintojaksolta. Pitkia juttuja Tuimassa oli tahdn asti hyodynnetty
kovin vihin, vaikka esimerkiksi koulutusohjelman opintojaksolta Aikakauslehtikirjoit-

taminen oltaisiin voitu tuottaa Tuimaan iso méira reportaaseja.

Tisséd vaiheessa padtimme, ettd pitkille jutuille olisi hyva olla kokonaan oma kategoria.
My®6s ajankohtaisten juttujen ja ajattomampien ilmidjuttujen erottaminen kahteen kate-
goriaan oli koko kehitysryhmin mielestd hyvi idea, silld edellisessd Tuimassa ainakin
syksyn 2013 toimitus sai sen vaikutelman, ettd nima kaksi erilaista juttutyyppia sijoitet-
tiin vakisin samaan paikkaan, miki omalta osaltaan johti sithen, etta juttutyyppien omi-

naiset piirteet eivit erottuneet yksittaisissa jutuissa.

Tidssd kokouksessa saimme my6s idean jonkinlaisesta bonuskategoriasta, jonne sijoittai-
simme tulevaisuudessa ne jutut, joita Tuimassa julkaistaan vain erittdin harvoin. Esi-
merkkinad pohdimme juttuja, joita Tuima tekee vuosittaisesta Haaga-Helian journalis-
min koulutusohjelman journalismiseminaarista. Seminaarista tehtivat jutut ovat uutis-
tyyppisid juttuja, jotka eivit tihan asti ole kunnolla sopineet mihinkain kategoriaan.
Toisaalta mietimme my6s sitd mahdollisuutta, ettd Tuimaan tuotetaan jatkossa materi-
aalia uudelta opintojaksolta Infografiikan perusteet. Taltd kurssilta tuotettavat jutut voi-
si mahdollisesti my0s sijoittaa bonuskategoriaan, silld niiden harvan julkaisutahdin

vuoksi olisi hyédytontd luoda niille omakaan kategoriaa.

Yhdessid koko suunnitteluryhmin kanssa ajattelimme my6s sellaista vaihtoehtoa, ettd
jattdisimme Tuiman blogin juttukategoriapalkin ulkopuolelle. Sisdltoryhmian miettiessd
my6hemmin asiaa tarkemmin, paddyimme sithen, etta Tuiman blogi tulisi olemaan yksi
kuudesta juttukategoriasta, silld luokittelemme toimittajaopiskelijoiden tuottaman blogi-

tekstin my6s osaksi Tuiman journalistista materiaalia.
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4.3 Sisiltouudistuksen eteneminen

Sisaltoryhmaan kuuluivat minun lisikseni opiskelijat Samuli Launonen ja Milla Hagg,
joka toimi Tuiman péadtoimittajana suunnitteluprojektin ajan. Ensimmiinen siséltoryh-
mién tapaaminen pidettiin 4.4. Valitsimme tirkeimmaksi suunnitella ensin juttukatego-

rioita eteenpiin, koska niisté tulisi tulevan Tuima-version selkaranka.

Juttukategorioiden jo piditetty lukumairi, kuusi kappaletta, vaikutti my6s pidemmain
pohdinnan jilkeen kaikkien mielestd hyviltd. Aiemmassa koko kehitysryhmin yhteises-
sd kokouksessa mietimme, kuinka usein juttukategorian taytyy paivittyd ollakseen oma
toimiva sivunsa verkkolehdessi. Vaadittava paivitystahti eli juttujen julkaisumaird on
pitkilti katsottava jokaisen kategorian kohdalla erikseen, silli myos kategorian luonteel-
la on vaikutuksensa sithen, kuinka usein sen on tarpeellista paivittya, ja toisaalta myos
sithen, kuinka usein lukija odottaa kategorian piivittyvan. Tulimme sithen tulokseen,
ettd ajankohtaisten juttujen kategoria, ajattomien juttujen kategoria, henkil6juttujen
kategoria sekid blogi vaatisivat tasaista, lahes viikoittaista péivittymistd, kun taas pitkien
juttujen kategorian ja videokategorian kohdalla hitaampi paivitystahti olisi hyviksyttd-

vaa.

Syksylla 2013 pyrimme julkaisemaan Tuimassa kolme juttua viikossa. Joinakin harvoina
viikkoina syksyn aikana juttuja julkaistiin kaksi, mutta useana viikkona juttuja myo6s
julkaistiin enemman kuin kolme. Milla Haggin mukaan keviilld 2014 juttuja julkaistiin
hieman harvemmin, mutta kuitenkin vihintaian kaksi vitkossa. Taman vuoksi paadyim-
me sithen, ettd kategorioiden maira olisi tulisi ainakin juttutuotannon nikékulmasta
olemaan sopiva. Tulevien toimituksien tulee vain kiinnittda entistd tarkemmin huomioi-

ta sithen, ettd eri kategorioihin tehdédin juttuja tasapainoisesti.

Tassa sisdltoryhmin tapaamisessa hylkasimme idean timin opinnidytetyon kohdassa
4.2 mainitsemastani bonuskategoriasta, johon oli ollut ajatuksena sijoittaa kaikki sellai-
set jutut, joita Tuimassa julkaistaan vain erittdin harvoin. Pohdittuamme timin katego-
rian tarpeellisuutta tarkemmin, paddyimme siithen tulokseen, ettd tdhidn kategoriaan tuli-

si juttuja ainoastaan muutaman kerran vuodessa, miki tekee kategorian olemassaolosta
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lihes hyodytontd. Mietimme my0s tillaisen kategoria nimedmisongelmaa. Jos kategoria
olisi nimetty esimerkiksi kdyttaimalld sen tyyppisid sanoja kuin bonus tai extra, lukija
olisi luultavasti odottanut kategorian sisiltivin juttuja, jotka on tehty syventimiin
muualla Tuimassa sijaitsevaa materiaalia. Téastd esimerkkinid Ylen verkkosivujen osio
Plus, joka kokoaa samaan osoitteeseen Ylen taustoittavaa journalismia, joka syventda
uutis- urheilu- ja ajankohtaisaiheita (Yle 2014b). Koska Tuiman kaltaisen median re-
sursseilla on mahdotonta pyrkid tekemain Tuimassa julkaistavista aiheista vield syven-
tavid juttuja, paatimme, ettd emme halua Tuimaan juttukategoriaa, jolta lukija voisi

odottaa sellaisia.

Sisaltoryhmin ensimmadisen tapaamisen tiarkein saavutus oli juttukategorioiden nimien

ensimmaisten versioiden luominen.

Ajankohtaiset
Ajattomat
IThmiset
Laajat

Videot

Blogi

Kategorioiden nimisuunnittelussa pyrimme sithen, ettd nimet edustaisivat mahdolli-
simman yksinkertaisesti ja suorasti sitd, mita kategoriat pitavat sisallian. Koska ulkoasu-
uudistuksessa juttukategoriapalkista haluttiin tehdd Tuiman etusivun yldosaan puoleen-
savetiva elementti, jonka kautta lukija pddsisi selailemaan hinta kiinnostavia juttutyyp-
peja ja juttukokonaisuuksia, palkissa sijaitsevien nimien tulisi olla mahdollisimman hel-
posti ymmiarrettavid. Videokategoria ja blogi nimettiinkin suoraan samoilla nimilla, joil-
la niistd oli puhuttu my6s suunniteltaessa: videot ja blogi. Tdma oli mahdollista, koska
nami kaksi kategoriaa tulisivat tdyttymain vain yhdenlaisen juttutyypin jutuista, eli vi-
deokategoria videoista ja Tuiman blogi toimituksen blogiteksteistd. Muiden kategorioi-
den kohdalla nimen mahdollisimman helposti ymmarrettivaksi luominen oli hanka-

lampaa, silli muut kategoriat tulisivat pitimaan sisalladan mahdollisesti useampia juttu-

tyyppeja.
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Suurin osa Tuimassa julkaistuista jutuista voidaan karkeasti jakaa kahteen eri ryhmain:
henkil6jutut ja ilmiGjutut. Henkil6juttu on tekstilaji, joka keskittyy henkilon esittelyyn.
Siina pyritain tuomaan esille tietyn henkilon tekemiset, ajatukset ja puheet laajalti esille.
(Pylkko 2012, 1.) Henkil6jutuille halusimme luoda oman kategorian, jonne sijoitettaisiin
sekd henkilokuvat ja jutut, joissa jokin asia tai teema esitellddn henkilén kautta. Suunnit-
telimme myos, ettd henkiljuttukategoriaan Tuima voisi edelleen jatkaa syksyn 2013
toimituksen luomaa Poikkeustapaus-henkil6juttusarjaa, jonka esittelen tarkemmin koh-
dassa 4.4.3. Tuiman oman toimituksen lisiksi henkil6juttuja on aiemmin tuotettu muil-
ta koulutusohjelman opintojaksoilta, ja nyt uuteen opetussuunnitelmaan siirryttdessa
niitd saadaan edelleen oman toimituksen lisiksi my6s tulevalta opintojaksolta Haastat-

telutekniikka ja henkil6jutut.

Toinen suuri jutturyhmi edellisessid Tuimassa oli ilmiGjutut. Ilmi6jutuiksi maarittelen
asioista ja ilmiGistd kertovat jutut, jotka voivat olla seki ajankohtaisia, ettd ajattomia.
IImi6jutuissa ylipdatadn kiytetddn usein useampaa kuin yhtd haastateltavaa, joista aina-
kin yksi on oman ilmiénsa edustaja, ilmion asiantuntija. Sisaltéryhmin kanssa tutkimme
Tuimassa julkaistujen ilmi6juttujen luonnetta erityisesti sita tarkastellen, 16ytyisiko il-
midjuttujen sisilta sellaisia selkeité juttutyyppeja, joiden avulla juttuja olisi mahdollista
jakaa pienempiin kategorioihin. Olimme yhti mieltd siitd, ettd sana ilmi6é on ddrimmdi-
sen laaja, ja ettd Tuima ehdottomasti tarvitsi kategoriat, jotka jollain tavalla tarkentavat
juttujen luonnetta. Edellisen Tuiman ongelma oli, etta lahes kaikki jutut sijaitsivat kate-
goriassa Asiat ja ilmidt, jolloin yksittdisten juttujen ominaiset piirteet eivit saaneet
huomiota. Paddyimme sithen, ettd yksi selked ilmi6juttuja maarittava ja sitd kautta jaka-

va tekijd on se, onko ilmié tai asia ajankohtainen vai ajaton.

Tuima on tehnyt tiivistd yhteisty6td koulutusohjelman uutistyon opintojakson kanssa,
jolta verkkolehteen on tuotettu lukukausittain paljon ilmi6juttuja, joiden pyrkimyksena
on ollut olla nimenomaan ajankohtaisia ilmiGjuttuja. Sisaltoryhma oli kuitenkin sita
mieltd, ettd valilla niamai ajankohtaiset ilmi6jutut ovat olleet hyvinkin ajattomia, ja nii-
den julkaiseminen ajankohtaisina ilmi6juttuina on ollut perustelematonta. Myos Tui-
man oma toimitus on tehnyt paljon ilmidjuttuja, joiden aihe ei ole sidottuna mihinkdan
tiettyyn ajanjaksoon. Olimme sitd mielta, ettd jos jokin aithe on aina ajankohtainen, sil-

loin se otkeastaan on ajaton. Tama vahvisti sisaltoryhmin kasitysta siitd, ettd ilmiGjutuil-
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le tarvittaisiin kaksi erilaista kategoriaa, ajankohtaisten juttujen kategoria ja ajattomien
juttujen kategoria, jonka jilkeen syntyivit nimet kategoriaparille Ajattomat ja Ajankoh-

taiset.

Pitkien juttujen kategorian nimeamisprosessi oli sisaltéryhmille kaikista haastavin. Ka-
tegorialle oli vaikea 16ytaa nimea ensinnékin siksi, ettd sen sisalto tulisi olemaan tdysin
uudenlaista Tuimassa. Toisaalta juttutyyppina pitkilld jutuilla ei ole kovin pitka historia
Suomessa, ja niille oli vaikea 16ytid suomenkielistd, hyvin edustavaa sanaa. Kategorian
nimi, Laajat, syntyikin viimeisend, vasta sen jilkeen, kun sen sisdltosuunnittelu oli saatu
valmiiksi. Kategorian nimettiin aluksi Reportaasit-kategoriaksi, koska olimme laskeneet
suurimman osan pidemmisté jutuista olevan reportaaseja, jotka tuotettaisiin uuden ope-
tussuunnitelman aikakauslehtikerronnan opintojaksolta. Varmistaessamme, ettd kysei-
nen opintojakso tuottaisi jatkossa lukukausittain reportaaseja, joita Tuima voisi sitten
julkaista, kavi kuitenkin ilmi, ettd opintojaksolla vilttimattd ole samanlaista reportaasi-
tuotantoa, kuin mitd vastaavalla kurssilla ailemmassa opetussuunnitelmassa on ollut.
Koska olimme sitd mielti, ettd Tuiman toimituksella ei tulisi olemaan mahdollisuutta
yksinddn tuottaa Reportaasit-kategoriaan reportaaseja, eiki niiden tuotanto koulutusoh-
jelman muilta opintojaksoilta ollut taysin varmaa, aloitimme kategorian suunnittelun

alusta.

Suunnittelun alkuvaiheessa kategoriasta puhuttiin pitkaan juurikin pitkien juttujen kate-
goriana, minkd vuoksi yksi nimiehdotuksista kategorialle oli Pitkit. Kun pohdimme
kategorian luonnetta sisaltoryhmin kanssa tarkemmin, emme halunneet, etta tuleva
kategoria maarittyisi eniten sen mukaan, ettd jutut ovat merkkimaaraltdan muita juttuja
isompia. Halusimme kategorian sisaltdvin hidasta journalismia, joka on syvempia, tut-

kivampaa ja antaa lukijalle useampia nakékulmia.

Yksi nimivaihtoehdoista oli feature, jonka kuitenkin hylkdsimme sen vuoksi, ettd mie-
lestimme keskivertolukijalle sana ei vilttimatta kerro tarpeeksi suoraan, millaisia juttuja
sen takaa voisi 16ytaa. Pidimme kovasti kategorianimestd Hitaat, mutta sen jatimme
pois sen vuoksi, ettd Helsingin Sanomat kokoaa verkkosivuilleen hitaat juttunsa osioon,
jonka se on nimennyt sanalla hitaat. Koimme siis, ettd emme voisi kopioida titd Hel-

singin Sanomilta. LLaajat oli nimi, joka mielestimme kuvasi haluamaamme tulevaa mate-
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riaalia parhaiten ja oli tarpeeksi neutraali, jotta sen alle voisi sijoittaa paljon erilaisia jut-

tutyyppeja.

Sisdltosuunnittelun edetessi saimme my0s ideoita, joita voisi hyodyntda Tuiman sisal-
16issd kategoriasta riippumatta. Yksi asia, johon sisdltoryhma haluaisi tulevassa Tuimas-
sa kiinnitettdvin huomiota, on julkisuuden henkiléiden kdyttiminen jutuissa. Edellinen
Tuima ei kayttinyt julkisuuden henkil6ita jutuissaan lainkaan. Sisaltoryhma naki julki-
suuden henkil6t asiana, joka voisi lisata Tuiman kiinnostavuutta uusissa ihmisryhmissa
ja tuoda sitd kautta verkkolehdelle my6s lisda lukijoita. Toinen tillainen mahdollisesti
useammassa kategoriassa hy6dyllinen idea oli journalismin koulutusohjelmasta vaihto-
oppilaiksi ldhtevien opiskelijoiden hyédyntaiminen. Olisi seka vaihto-oppilaiden, etté
Tuiman etu, jos vaihto-oppilaat halutessaan tekisivit materiaalia Tuimaan ulkomailta.
Tillainen mahdollisuus voitaisiin Tuiman puolesta esitelld esimerkiksi vaihto-oppilas
infoissa, joita koulutusohjelma jirjestdd vaihtoon haluaville opiskelijoille. Jotta nima
ideat eivit jatkossa jdisi vain idean tasolle, sisdltoryhma péitti kirjata my6s ne uudistu-

neen Tuiman tyylikirjaan.

4.4 Kategoriasuunnittelun syventiminen

Sisdltosuunnittelu eteni syventimalld kategoriasuunnittelua. Vaikka eri kategorioiden
juttutyyppeja et ole tarkoitettu silld tavalla sitoviksi, ettd niita olisi pakko tuottaa esimer-
kiksi joku tietty maira, tai ettd mitidn muunlaisia juttutyyppeja ei voisi jatkossa tehdi,
padtimme rakentaa muutamia esimerkkejd. Olimme sitd mieltd, ettd esimerkkien ja niis-
ta kootun tyylikirjan avulla Tuiman tulevien toimitusten tyo helpottuu. On myos tirke-
a4 saada tuleville toimitukselle mahdollisimman selked kuva uudesta Tuimasta sellaise-
na, millaiseksi me olemme sen uudistusprojektissa suunnitelleet. Paitettiinkin, ettd
vaikka uudistusprojektiin osallistuneista opiskelijoista ei vilttimattd kukaan enéd jatka
syksyn 2014 toimituksessa, tulisimme auttamaan uuden toimituksen alkutaivalta uudis-

tuneen verkkolehden kanssa mahdollisuuksien mukaan.
Vaikka olimme sitd mielta, ettd juttutyyppeja ei kannata sitoa liian tiukasti tiettyihin

merkkimdirirajoihin, suunnittelimme kuitenkin suositusmerkkimairit eri kategorioiden

juttutyypeille. Merkkimairit suunniteltiin tarkastelemalla jo Tuimassa julkaistuja juttuja
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ja pohtimalla niiden siséltdjen pituuksia, joita tuotetaan koulutusohjelman opintojak-

soilta.

Halusimme reagoida my6s yksittiisen kategorian juttutuotannon varmistamiseksi. Siksi
sisaltéryhma paitti ehdottaa, ettd jokaiselle kategorialle valittaisiin jatkossa oma tuotta-

ja, joka pitiisi huolta kategorian tdyttymisti ja sen tasapainoisesta juttutuotannosta.

4.4.1 Ajankohtaiset

Ajankohtaiset-kategorian suunnittelimme siis kategoriaparina Ajattomat-kategorian
kanssa. Tahan kategoriaan suunnittelimme sijoitettavaksi jutut, jotka tarkastelevat ajan-
kohtaisia ilmidité, tapahtumia tai asioita. Kategoriaan suunnittelimme kaksi esimerkki-
juttutyyppid. Ajankohtaisten ilmi6juttujen kaksi esimerkkityyppid on jaettu niidden pi-
tuuksien mukaan lyhyempiin ja pidempiin ajankohtaisiin ilmiGjuttuthin. Lyhyet ajan-
kohtaisartikkelit ovat Tuiman uutismaisinta juttumateriaalia, jota on tarkoitus tuottaa
nopealla tahdilla. Koska Tuima on voittoa tavoittelematon opiskelijalehti, se ei tieten-
kadn pyri kilpailemaan valtakunnallisten tai paikallisten uutismedioiden kanssa, minka
vuoksi lyhyiden ajankohtaisjuttujen kanssa taytyy olla aina siind mielessa tarkkana, ettd
niilld on aina selkeasti oma karki ja nikokulma. Lyhyita ajankohtaisjuttuja Tuima voisi
tuottaa esimerkiksi tiedotteiden ja tiedotustilaisuuksien pohjalta edellistd Tuimaa
enemman. Suositusmerkkimaariksi lyhyille ajankohtaisjutuille suunnittelimme 1000—
2500 merkkid. Lyhyiden ajankohtaisten ilmi6juttujen jutuntekoprosessissa haluaisimme
uudistuneen Tuiman hyédyntivin entistd paremmin sosiaalista mediaa ja tissa tapauk-

sessa etenkin Twitteria.

Toinen esimerkkijuttutyyppi Ajankohtaiset-kategoriassa on pidemmat ajankohtaisjutut,
joiden merkkimairid on noin 3000-5000 merkkid. Ne kertovat my6s ajankohtaisesta
ilmi6std, tapahtumasta tai asiasta, mutta niissd voidaan tuoda esille useampi nikékulma
esiteltyyn aitheeseen, jolloin juttu ei enda ole uutismainen artikkeli, vaan se syventda

ajankohtaista aihetta tavalla tai toisella.
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4.4.2 Ajattomat

Ajattomat toimii siis kategoriaparina Ajankohtaiset-kategorialle. Myos Ajattomat sisél-
tad ilmiGjuttuja, mutta niiden ero ajankohtaisiin ilmi6juttuihin on se, ettd niiden aiheet
eivat ole vilittomasti ajankohtaisia. Sekd Ajankohtaisiin, ettd Ajattomiin voidaan tuottaa
materiaalia journalismin koulutusohjelman opintojaksolta Uutis- ja ajankohtaisjourna-
lismi. Juttujen ajankohtaisuus tai ajattomuus tulee siis arvioida aina yksittiinen juttu
kerrallaan, eikd esimerkiksi siten, ettd tuolta opintojaksolta tulevat jutut sijoitettaisiin
automaattisesti esimerkiksi Ajankohtaisiin. Lisaksi ajattomia ilmi6juttuja tulee myos

Tuiman omalta toimitukselta.

Myos Ajattomien esimerkkijuttutyypit jaettiin niiden laajuuden mukaisesti. Ajattomien
lyhyiden ilmiGjuttujen suositusmerkkimaira on 1000—2500 merkkid. Pohdimme, etti
esimerkiksi harrastusesittelyt ja urheilujutut Tuimassa ovat olleet suppeita ajattomia
lmi6juttuja. Toiset timin kategorian jutuista ovat pidempid ajattomia ilmiGjuttuja, jotka
kertovat myo6s asiasta tai ilmiostd. Merkkimaaraltaan laajemmilta jutuilta vaaditaan myos

laajempi nikokulma tarkasteltavaan aiheeseen ja vahintddn kaksi haastateltavaa.

Juttukategorioina Ajattomat ja Ajankohtaiset ovat edelleen melko viljid. Vaikka katego-
riasuunnittelussa pyrimme siihen, etté erilaiset juttutyypit voidaan mahdollisimman hy-
vin sijoittaa eri kategorioihin, emme kuitenkaan voineet taysin ennustaa sitd, millaisia
juttuja koulutusohjelman eri kursseilta tullaan tuottamaan. Tdmi kategoriapari mahdol-

listaa sen, ettd Tuimaan voidaan jatkossakin tuottaa laaja miiri erilaisia juttuja.

4.4.3 Ihmiset

Ihmiset-kategorian suunnittelu oli sikili yksinkertaista, ettd henkil6juttutyypit olivat
olleet Tuimassa jo aiemmin melko selkeitd. Henkil6juttujen suunnittelussa paadyimme
sithen, ettd juttuja on kahdenlaisia. Henkil6juttuja, jotka ovat tyypiltidn perinteisempia
henkil6kuvia ja henkilGjuttuja, jotka kertovat jostakin ilmidstd yhden padhenkilén kaut-
ta, eli henkilovetoisia ilmi6juttuja. Ensimmaiisessa henkil6juttutyypissa juttu pyrkii tuo-
maan jutun padhenkilon todella ldhelle lukijaa. Sen tehtavina on paljastaa jotain uutta
paahenkilosta. Toisessa juttutyypissa pyritaan taas paasemaan lahelle jotakin ajankoh-

taista tai ajatonta ilmiotd jonkun henkilon kautta.
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Henkil6juttuja Tuimaan saadaan koulutusohjelman opintojaksolta Haastattelutekniikka
ja henkil6jutut ja Tuiman omalta toimitukselta. Henkil6juttujen suositusmerkkimaarak-
si viivasimme 30007000 merkkid. Taméd merkkimaird pditettiin yhdessa sisaltésuun-

nitteluryhmin kanssa kevaalld 2014. Henkil6jutuille 3000 merkkid on kuitenkin isohko

alamitta, ja tata voisi olla hyva rajata vield alaspain.

Tuiman toimitus suunnitteli ja toteutti syksylla 2013 Poikkeustapaus-henkil6juttusarjan,
jonka julkaisua my6s keviin 2014 toimitus jatkoi. Poikkeustapaus on Thmiset-
kategorian vakiojuttuformaatti, joka koostuu noin kahdeksasta kysymys ja vastaus
-parista seka kainalosta. Sisaltoryhmin mielestd Poikkeustapauksen tuotannon jatkami-
nen olisi ehdottomasti kannattavaa, silld juttusarja on ollut mielenkiintoinen, toimiva ja
se on ollut myos kohtuullisen helppo juttutyyppi toteuttaa. Poikkeustapauksen maksi-

mimerkkiméariksi rajasimme 3500 merkkia.

Ihmiset-kategoriaa suunnitellessa sisdltoryhma linjasi myos sen olevan kategoria, johon
Tuima voisi helposti tuottaa henkil6iden videohaastatteluja. Mahdollisuuksien mukaan
videojuttuja olisi hyva kayttad Tuimassa my0s tekstin ohessa. Henkil6juttujen kohdalla
tima voisi tarkoittaa esimerkiksi henkil6std kertovan kainalojutun korvaamista lyhyelld

videoinsertilld. Henkil6juttujen taittoon suosittelemme nostojen kayttamista.

4.4.4 Laajat

Tuiman juttukategoria Laajat on suunniteltu hitaan journalismin innoittamana. Sen tar-
koituksena on koota samaan paikkaan kaikki jutut, jotka jollain tavalla edustavat syvilli-
sempii ja tutkivaa journalismia, joka antaa lukijalleen monta erilaista nikékulmaa. Laa-
jat-kategorioiden jutuilta vaaditaan kisittelyssd olevan asian, ilmion tai henkilon erittdin
monipuolista katsausta. Laajat-juttukategorian paivittyminen ei tule olla yhta nopeaa
kuin muiden juttukategorioiden, silli myos jutuntekoprosessi on kategorian jutuissa

laaja ja se vie paljon aikaa.

Laajat-kategoriassa tirked juttutyyppi on reportaasit, joita mahdollisesti saadaan jatkos-

sa Aikakauslehtikerronnan opintojaksolta, mutta my6s Tuiman oman toimituksen olisi
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hyvi panostaa nithin. Reportaasi on laaja juttu, jossa toimittaja menee kasiteltdvin asi-
an, paikan, tai henkil6n luo. Reportaasille luonteenomaista on se, etté se sisaltda paljon

kuvailua toimittajan tekemista havainnoista.

Muita juttuja voivat olla esimerkiksi pitkit esseet, pitkat ilmio- ja henkil6jutut. Esimer-
kiksi Ajattomat-kategorian tuotannon suunnitteluvaitheessa voi nousta esiin mielenkii-
toisia aiheita, joista olisi mahdollista toteuttaa hyvinkin laajanikékulmainen juttu. Silloin
juttuidea voidaan siirtdd Laajat-kategorian puolelle, jossa jutuntekoprosessi on erilainen,
syventivi, ja pidempi. Vaikka kategorian juttujen laajuus on erityisesti sisallollistd laa-

juutta, suositusmerkkimaidra Laajat-jutuille on 6000—11 000 merkkia.

4.4.5 Videot

Videojutut ovat Tuimassa sellaista materiaalia, joita on julkaistu aiemmin vain vahan.
Varmistaaksemme videojuttujen laajemman tuotannon jatkossa paadyimme sithen, ettd
Videot-kategorian juttutyyppeja rakennetaan jo etukiteen ehka hieman pidemmalle
kuin muiden kategorioiden esimerkkijuttutyyppejd. Halusimme, ettd tulevien toimitus-
ten kynnys tehda videojuttuja laskisi titd kautta. Ndemme, ettd Tuimassa olisi tilaa ai-
nakin neljille erilaiselle videotyypille. Nama juttutyypit ovat lyhyt videojuttu tekstiartik-
kelin oheen, pidempi videojuttu, joka toimii itsendisend juttuna ilman tekstid, henkil6-

kuvat seka videoblogit.

Lyhyissa videojutuissa ideana on se, ettd toimittaja tekee lyhyen videojutun tekstiartik-
kelin kylkeen esimerkiksi ajankohtaisesta tapahtumasta. Pidemmat videojutut ovat
luonteeltaan sellaisia videoita, joita Tuimassa on jo jonkin verran julkaistukin. Pituudel-
taan nama videojutut ovat noin puolestatoista minuutista kahteen ja puoleen minuut-
tiin. Sisdltéryhmin oletuksena on, ettd tillaisia videoita tulevaan Tuimaan on jatkossa
mahdollista tuottaa my6s koulutusohjelman videotyon opintojaksolta, silld sellainen

jarjestetddn uudessa opintosuunnitelmassa kaikille pakollisena opintojaksona.
Henkil6kuvat videojuttuina voivat olla esimerkiksi sellaisia, ettd ne koostuvat kahdesta

eri elementistd, henkilohaastattelusta, jossa haasteltava esitetidn puhuva pai -

tyyppisesti, ja kuvituskuvasta, jossa henkil6 on esimerkiksi tekemissa jotakin itselleen
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tarkeda asiaa. TAma etenkin sellaisissa aiheissa, joissa tekeminen liittyy itse jutun aihee-

seen.

Yksi juttutyyppi, jonka uskomme toimivaksi Tuimassa, on videoblogi. Videoblogi voisi
olla toimiva sen vuoksi, ettd sen avulla Tuimassa pystyttiisiin helposti luomaan lisda
materiaalia, joka liittyisi johonkin Tuimassa jo julkaistuun juttuun tai athepiiriin, mika
taas lisdisi mahdollisuutta linkata juttuja keskendan. Tamé mahdollisesti pidentaisi luki-
jan viettamaa aitkaa Tuiman sivustolla, kun yksittiinen juttu houkuttaisi entista tehok-
kaammin lukemaan my0s seuraavan jutun. Videoblogit ovat my6s luonteeltaan sellaisia,
ettd ne on helppo toteuttaa nopealla aikataululla, esimerkiksi Tuiman toimituskokous-
ten yhteydessi. Tillaisten videoiden idea on se, ettd videolla Tuiman toimittaja haastat-
telisi toista toimittajaa esimerkiksi ajankohtaisesta aitheesta. Keskustelulla haettaisiin
esimerkiksi jonkinlaista syvempéa analyysid tai atheen purkamista, oman nikokulman ja

mielipiteen esille tuomista.

4.4.6 Blogi

Blogijuttujen mairittiva tekija on, ettd blogitekstien tulee jollain tavalla liittyd Tuimassa
julkaistuihin juttuihin tai aiheisiin. Se, kuinka tiukasti blogitekstin aihe jo julkaistuihin
juttuihin liittyy ei ole niin merkittivaa, yhteys voi olla hyvinkin valjd. Talld tavalla blogi
saa kuitenkin yhtenevaisyytta, joka siltd on aiemmin puuttunut. Blogissa toimittaja tuo
oman nikokulmansa mukaan juttuaiheeseen. Blogitekstit pyritddn pitimain tiiviind,

suositeltava maksimimerkkimaira niille on noin 2500 merkkia.

4.5 Kohti uudistuneen Tuima-sivuston testiversiota

Huhtikuun 2014 lopussa Tuiman uudistuksen suunnittelutyo oli edennyt sithen vaihee-
seen, ettd mukaan tarvittiin tekninen osaaja, joka osaisi kertoa meille suunnitellun sivus-
touudistuksen teknisistd vaatimuksista ja sivuston varsinaisen rakentamisen etenemises-
ta. Tietojenkasittelyn koulutusohjelmasta mukaan saatiin tradenomiopiskelija Tapio

Naumanen, joka osallistui Tuiman kehitysryhmin kokoukseen yhdessi vastaavien opet-

tajien kanssa 23. huhtikuuta.
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Havainnollistimme Naumaselle seki edellista Tuimaa esittelemalld, ettd suunnitelmi-
amme selventimailld, mistd projektista oikeastaan on kysymys, ja missi vaiheessa olim-
me uudistuksen kanssa menossa. Esittelimme myo6s niitd Wordpressin teemavaihtoeh-
toja, joihin olimme projektiryhmin kanssa aikaisemmassa tapaamisessa kiintyneet. T4a-
min kokouksen aikana teimme my6s lopullisen valinnasta tulevasta teemasta, joka toi-
misi uudistuneen Tuiman selkirankana. Teemaksi valittiin Wordpressin teema Hades

(ite 2).

Naumasen mukaan suunnittelun tdssi vaiheessa oli tirkedd luoda uudistuneelle Tuimal-
le testiversio, eli fyysinen paikka, jonne sivua voitaisiin alkaa rakentaa. Projektiryhméltd
Naumanen kertoi tarvitsevansa tarkan kuvauksen siita, mitd elementtejd sivuston mi-
hinkin osaan tulisi. Sen lisiksi han kertoi, ettd olisi tarkedi selvittda, mikad taho uudistu-
neen Tuiman sivustoa tulisi yllapitimadn. Koulutusohjelmajohtaja Anne Leppéjarvi oli
sitd mieltd, ettd olisi mahdollista, ettd Haaga-Helian I'T-palvelut voisivat ylldpitad Tui-

ma.fi:td. Leppéjirvi lupasi selvittad asiaa.

Kokouksessa paatimme myos, ettd opiskelija Ville Eklund tulisi kanssamme osaksi si-
saltosuunnitteluryhmai, sillda han oli tdhan asti hoitanut projektin multimediasuunnitte-
lua yksin. Pddtimme siten jatkaa my6s multimediasuunnittelua Villen ajatusten pohjalta

yhdessa sisdltoryhman kesken.

Huhtikuun lopun kokous oli viimeinen kokous, jossa oli mukana koko projektiryhma.
Toukokuun aikana seka ulkoasuryhmi, etta sisdltoryhma veivit suunnittelutyonsa paa-
tokseen keskenddn. Ulkoasuryhmistd Milla Higg kokosi Tuiman etusivusta luonnok-
sen, jossa hin kaytti tukena Wordpress-teemaa Hades (liite 3). Tamaé luonnos on tirked
osa koko Tuiman uudistusprojektia, silld sitd voidaan pitda ulkoasusuunnittelun loppu-

tuloksena, jonka pohjalta sivusto rakennettaan.

Suunnitteluryhmien jasenet pitivat kevain lopussa vield keskeneraisisti asioista ja kysy-
myksista tiiviisti yhteyttd Facebookin valitykselld. Kun lihdimme projektiin, tavoit-
teenamme oli olla valmiita uudistussuunnitelman kanssa toukokuun 2014 lopussa. Sisil-

tosuunnittelu valmistui tavoiteaikaan mennessa, ja ulkoasusuunnittelusta keskeneriisek-
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si jai ainoastaan logon suunnittelu. Opiskelija Milla Hagg tyosti logovaihtoehtoja kesian

2014 aikana.

4.6 Tuiman tyylikirja

Sisaltéryhman viimeisessa suunnittelutapaamisessa l6imme lukkoon loput yksityiskoh-
dat liittyen Tuiman sisdltduudistukseen. Kéytinndssd tima tarkoitti Tuiman tyylikirjan
kokoamista. Suunnittelutapaamisessa paiatimme juttukategorioiden viimeisistd kesken-
eraisistd asioista. Tyylikirjaan suunnittelimme muun muassa kategorioille erilaisia juttu-
tyyppeja suositusmerkkimiirineen. Halusimme luoda tyylikirjan, jonka avulla tulevat
toimitukset pystyisivat helpommin jatkamaan uudistuneen Tuiman parissa. Uust tyyli-
kirja 16ytyy timan opinndytetyon liitteistd (liite 4). Minun lisikseni sitd olivat mukana
suunnittelemassa ja kirjoittamassa opiskelijat Ville Eklund, Milla Higg ja Samuli Lau-

nonen.

Tyylikirjan luomisen jalkeen jaoimme sisaltoryhman kanssa Tuimassa aiemmin julkais-
tut jutut uusiin kategorioihin valmiiksi, jotta niiden siirtiminen uudistuneeseen Tui-
maan olisi helpompaa. Tama vahvisti myo6s kasitystimme uusista kategorioista, silld
saimme vanhojen juttujen kautta pohtia uusien kategorioiden luonnetta vield syvem-

min.

5 Verkkojournalismin trendit osana uudistusta

Oman pédtoimittajakauteni jalkeen mielikuvani Tuimasta oli se, ettd se oli jaykka ja
blogimainen verkkolehti, jossa oli monenlaisia puutteita. Jaykkyys nikyi lehden koko-
naisuudessa, ei pelkistidn sen ulkoasun asettamissa rajoituksissa. Mielestdni ehka yksi
suurimmista ongelmista oli jaykkyys Tuiman sisalloissd suhteessa sithen, millainen
muuttuva mediamaailma Tuimaa ympar6i. Etenkin verkkojournalismissa, jossa kehitty-
neen tekniikan avulla sisdlldissd on mahdollista kiyttdd uudella tavalla kuvaa, videota,
grafiikkaa ja tekstid, syntyy jatkuvasti uusia trendeja. Nopeasti muuttuvassa verkkome-
diassa on vaikea arvioida suuntauksien pysyvyyttd, mutta joitain linjauksia ja johtopaa-

toksia suosiossa olevista trendeista voidaan silti vetaa.
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Vaikka Tuiman journalistinen sisilté on ollut laadukasta, sitd oli mielestini leimannut
se, ettd uutta ei oltu hirveisti ldhdetty kokeilemaan. Suurimmaksi osaksi jutut olivat
2000—4000 merkin ilmié- ja henkil6juttuja, joiden yhteydessa julkaistiin lihes poikkeuk-
setta kaksi kuvaa. Osittain juttumateriaalin yksipuoleisuudesta voitiinkin syyttaa jayk-
kyyttd julkaisualustassa, silld esimerkiksi jutun padkuvan tuli aina olla samankokoinen
vaakakuva, joka rajasi omalta osaltaan jutun visuaalisuutta. Sen lisaksi, ettd julkaisualus-
tassa oli omat rajoitteensa, ndin muitakin ongelmia siind, miksi verkkolehti ei ollut ak-

titvisemmin ldhtenyt tuottamaan uudenlaista materiaalia.

Tuiman luonteella opiskelijoiden verkkolehteni on paljon merkitystd, kun mietitain,
millaista sielld julkaistu materiaali on. Tuima pedagogisena julkaisualustana seka itsenai-
send verkkolehtend tarkoittaa sitd, ettd toisaalta Tuima on paikka, jossa jokaisella Haa-
ga-Helian toimittajaopiskelijalla on mahdollisuus julkaista oma juttu ja saada siita itsel-
leen tyGniyte, mutta ettd toisaalta Tuima pyrkii my6s toimimaan kuten mika tahansa
verkkolehti siten, ettd sen oma toimitus tekee viime kadessa juttujen julkaisupditokset.
Tahan liittyva ongelma oli vanha opetussuunnitelma, joka oli siinakin mielessa vanhen-
tunut, ettd vain harvoilla kursseilla toteutettiin juttuja, jotka jollain tavalla testasivat uu-
sia median muotoja. Koska kursseilta tullut materiaali on iso osa Tuiman jutuista, talla
toki oli vaikutusta my6s Tuimaan. Toisaalta Tuiman ja eri opintojaksojen yhteisty6 oli
vahaista, eli vaikka erilaisia juttutyyppeja olisi voitu tuottaa eri opintojaksoilta, tima

vaihtoehto jitettiin usein kayttamatta.

Esimerkiksi vuonna 2013 journalismin koulutusohjelma jirjesti vapaavalinnaisiksi opin-
tojaksoiksi tarkoitetut kurssit videotyon ja datajournalismin perusteista. Tuima ei tehnyt
datajournalismin kurssin kanssa yhteistyota ollenkaan, ja videotyon kurssilta Tuimaan
tuotettiin yksi video. Laajemmalla yhteistyolla eri opintojaksojen kanssa Tuimaan oltai-

siin siis jo aiemmin voitu suhteellisen helposti tuottaa erilaista materiaalia.

Tuiman oman toimituksen roolia ei pidd my6skddn vihitelld siind, miksi uusia juttuja el
ole lahdetty kokeilemaan aiemmin. Toimitus koostuu opiskelijoista, jotka osallistuvat
vapaachtoiselle opintojaksolle Verkkolehden toimittaminen. Opiskelijat saavat opinto-
jaksosta opintopisteita pitaimalla tuntipaivakirjaa siitd, kuinka paljon he ovat kdyttineet

aikaa opintojakson t6ihin. Toisin sanoen opiskelijat saavat itse paittdia oman tyomaa-

33



ransa Tuiman toimituksessa. Padtoimittajana ndin tima asian toisaalta hyvand, mutta
toisaalta myOs huonona asiana. Parhaimmillaan tuo vapaus paittia itse omasta tyomaa-
ristdan lisdd motivaatiota tehtavai tyota kohtaan, mutta huonoimmillaan se on tapa,
joka mahdollistaa opiskelijan hyvin vihiisen osallistumisen kurssilla. Téssd kuvaan as-
tuu siis se, ettd yksittdiselld toimituksella ja sen yksil6illd on iso merkitys siind, millaiset

resurssit uudenlaisten juttujen kokeilemiseen Tuimalla oikeastaan on.

Uusien asioiden luominen vaatii aikaa ja on tyolaampai kuin vanhojen kaavojen toista-
minen, minka vuoksi toimituksen motivointi ja yhteisty6 ovat tirked pointti, kun mieti-
tadn Tuiman resursseja uusien mediamuotojen kokeilemiseen. Tuimaa ohjaavalla opet-
tajalla on iso rooli toimituksen motivoijana uusien asioiden kokeilemiseen. Esimerkiksi
syksylld 2013 ohjaava opettaja Reetta Nousiainen kannusti toimitusta videojuttujen te-
koon, jolloin niita tuotettiinkin Tuimaan enemmain kuin koskaan aiemmin. Kaiken
kaikkiaan toimituksen motivointi kurssilla, jossa opintopisteiden maird maardytyy teh-
dyn ty6n mukaan, on hankala kysymys, jota olisi mielestini hyvi pohtia jokaisen toimi-
tuksen kanssa yhdessa kurssin alkaessa. Motivoitunut sitoutuminen lehden tekoon ko-
ko kurssin ajaksi on tirkedd laadun ja jatkuvuuden varmistamiseksi, mutta myos uuden

luomiseksi.

5.1 Hidas journalismi

Kansainvilisesti jo pidemmain aikaa suosiotaan kasvattanut hidas journalismi on rantau-
tunut Suomeen parin viimeisen vuoden aikana, ja trendind merkkimairiltddn isot, tut-
kivat jutut onkin nyt selkedsti havaittavissa mediamaailmassa. Koska hitaan journalis-
min merkitys ja nikyvyys verkkojournalismissa on tilld hetkelld niin suuri, pidimme sen
puuttumista Tuimasta yhtend suurimmista sisallollisistd puutteista. Hitaan journalismin

kategorian luominen olikin sisdltéryhman suunnitelmissa kirkkaana alusta asti.

Yksi parhaista ja tunnetuimmista suomalaisista esimerkeistd hitaan journalismin suosion
kasvusta viime vuosina on Long Play, hitaan journalismin palvelu, joka julkaisee pitkaa
ja tutkivaa journalismia digitaalisesti. Long Play voitti marraskuussa 2013 Helsingin
Sanomain Saation Uutisraivaajakilpailun, jossa paapalkintona oli 250 000 euroa (Kalli-

onpai 2013). Uutisraivaajakilpailun blogissa LLong Playn silloinen paitoimittaja Johanna
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Vehkoo listasi hitaan journalismin suosion syiksi luku- ja tablettilaitteiden yleistymisen,
juttujen jakomahdollisuuden sosiaalisessa mediassa ja ajansiirto-applikaatiot, joiden

avulla lukija voi siirtaa kiinnostavan artikkelin lukemisen myohempiéin ajankohtaan

(Vehkoo 2013).

Pitkien juttujen suosion kasvu on nahtivissa myos muualla. Helsingin Sanomat yhdisti
vuonna 2013 pitkit juttunsa verkkosivuillaan samaan paikkaan, jolloin syntyi HS Hitaat
(Helsingin Sanomat 2014a). Helsingin Sanomien paitoimittaja Kaius Niemi kertoi
3.5.2014 Sananvapauspaivin paneelikeskustelussa Sanomatalossa, ettd Helsingin Sano-
mien nuoret lukijat lukevat yhid enemmin ja enemmin pitkid reportaaseja sisiltivaa
Kuukausiliitetta. My6s Alma Media tunnustaa hitaan journalismin kasvavan suosion.
Alma Median sijoittajille osoitetussa artikkelissa Lapin Kansan entinen paitoimittaja,
nykyinen Aamulehden uudistusprojektin paallikké Matti Posio summaa lukijoiden ha-
lun lukea syvillisid enemmain syvillisid juttuja silld, ettd on noussut uusi trendi, jonka
harjalla lukijat haluavat lukea hyvid juttuja, ymmartdd maailmaa sekd antaa asioille mer-
kityksia (KKauhala 2014). Imagen pédatoimittaja Mikko Numminen kertoi my6s Imagen
numeron 196 piakirjoituksessa lehden luottavan hitaan journalismin tuloon helmikuus-

sa vuonna 2013 (Numminen 2013).

5.2 Multimedia

Multimedia on tietokonetekniikan kehityksen tulos, jota hyédynnetiin verkkojourna-
lismissa. Multimedian historia ulottuu jopa 1960-luvulle, jolloin aloitettiin kehittimain
teknista laitteistoa, joka mahdollisti multimedian synnyn. Talld hetkelld termi multime-
dia ymmarretddn lihinnid datan, tekstin, kuvan ja ddnen kiyttimistd samaan aikaan sa-
massa digitaalisessa informaatioymparistossa. (Wise 2000, 2.) Multimedian kdytto en-
nen digitalisoitumista on tarkoittanut esimerkiksi tekstin, kuvien ja ddnen katselua sa-
manaikaisesti CD-levyltd (Wise 2000, 59). Verkkojournalismissa multimedia ei ole uusi
trendi, mutta talld hetkelld multimedian osuuden laajentuminen verkkolehtien materiaa-

lista on erityisen nopeaa. Videojuttujen liittiminen kirjoitettuun tekstiin on suosittua.

Multimedian vihdinen osuus Tuimassa on osittain johtunut siitd, ettd Haaga-Helian

journalismin koulutusohjelman painopiste ei ole videoissa, vaan kirjoittamisessa. Opis-
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kelijoiden on toki hankalaa tuottaa videojuttuja, jos sithen ei yksinkertaisesti 16ydy tar-
vittavaa teknistd osaamista. Toisaalta olen sitd mieltd, ettd koska esimerkiksi syksylld
2013 toimituksesta l10ytyi tarvittava méard osaamista ja toimitukselle my6s tarjottiin
lisdopetusta videojuttujen tekemistd varten, mahdollista ongelmaa taytyy etsid myos
muualta. Multimedian kehittiminen on digitaalisen journalismin kehittimistd. Uuden
kokeilemiseen ja kehittimiseen Tuima tarvitsee samoja asioita kuin muutkin toimituk-
set meitd ympéroivissd muuttuvassa mediamaailmassa: innostusta, ideoita ja rohkeutta

(Vehkoo 2011, 31).

Paitoimittajana syksylla 2013 olin ylped Tuiman toimituksen tuottamista videojutuista.
Vaikka niité ei julkaistu paljon, ne koettiin toimituksen kesken hyvin toimivaksi materi-
aaliksi Tuimassa. Uudistusprojektissa sisaltéryhma paitti timin vuoksi kehittdd multi-
mediaa eteenpain. Tarkeintéd oli luoda videoille oma kategoria, silla edellisessa Tuimassa
videomateriaali sulautui liitkaa muiden juttujen sekaan, vaikka sen erityisyyden vuoksi

sita olisi ollut tarkea korostaa.

5.3 Osallistava ja sosiaalinen media

Internetin ja sosiaalisen median avulla lukijoille on avautunut uusia mahdollisuuksia
yhteydenpidossa ja tiedonjaossa. Sosiaalinen media mahdollistaa my6s yleisén osallis-
tamisen uudella tavalla. My6s yleisojen tuottamat sisdllot ovat mukana journalistisissa
prosesseissa eri tavalla kuin aiemmin. (Nikunen 2011, 69.) Kun journalistiseen tiedon-
hakuun tai vaikkapa ongelmanratkaisuun pyydetidn mukaan suuri méira lukijoita, pro-
sessia kutsutaan joukkoistamiseksi (Harju, Sirkkunen 2013). Esimerkiksi Helsingin Sa-
nomien verkkosivuilla toteutetaan paljon juttuja joukkoistamisen avulla. Yksi viimei-
simmistd esimerkeistd on lehden tekema kysely, jossa lukijoita pyydettiin kertomaan,

miksi heiddn ystivyyssuhteensa ovat paittyneet. (Helsingin Sanomat 2014b.)

Tuimassa yleison osallistaminen on jadnyt oikeastaan sille tasolle, ettd lukijoita on pyy-
detty sosiaalisessa mediassa ottamaan kantaa johonkin Tuimassa julkaistuun juttuun tai
juttuthin liittyviin aiheisiin. Jossain vaiheessa uudistusprojektia oli vireilld idea jonkin-
laisista lukijakilpailuista, joilla lukijoita oltaisiin mahdollisesti puhuteltu suoremmin osal-

listumaan johonkin tiettyyn aiheeseen. Ideaa joukkostamisen kayttamisestd my6s Tui-
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massa el missain vaiheessa hylitty, ja tulevat toimitukset voisivatkin miettid sen toimi-

vuutta tulevaisuudessa.

Sosiaalisen median hyédyntiminen Tuimassa on muutenkin ollut vaihtelevaa. Sosiaali-
sen median kanavia on piivitetty epitasaisesti, mikd on johtanut tietynlaiseen epajoh-
donmukaisuuteen eri kanavien, kuten Facebookin ja Twitterin profiileissa. Ongelma on
johtunut padosin siitd, ettd vaikka sosiaalisen median kanaville on nimetty aina oma
tuottajansa, niin kanavia on paivittinyt koko Tuiman toimitus, aina kukin opiskelija
omalla vuorollaan. Vuorosysteemi on sikali ollut hyvi, ettd yksittdisen opiskelijan ty6-
maird sosiaalisen median péivittimisessd on ollut sopiva ja kaikki ei ole ollut sosiaalisen
median tuottajan harteilla, mutta se on atheuttanut myos tilanteita, joissa esimerkiksi

Tuiman Twitter-kanava on pysynyt hiljaisena useita paivid.

Tulevaisuudessa olisi kenties hy6dyllistd pohtia, voisiko Tuiman sosiaalisen median
kanaville olla mahdollista luoda oma 4dni tai oma linjaus, jota toimitus sitoutuu noudat-
tamaan. Adnelld tarkoitan tietynlaista tyylid, jolla Tuima, tai kuten lehdet verkossa yli-
piitiin, puhuu sosiaalisessa mediassa. Adni esimerkiksi Facebookissa tai Twitterissd
olisi parhaimmillaan sellainen, etté se valittyisi lukijoille aina samanlaisena ja tunnistet-
tavana. Se my6s omalta osaltaan ilmentii lehden luonnetta. Adneen voi mielestini vai-
kuttaa kielellisilld valinnoilla, kuten sosiaalisen median julkaisujen tekstien tietynlaisilla
rakenteilla ja, yksinkertaisimmillaan, sanavalinnoilla. Adneen voi myés vaikuttaa esi-
merkiksi sellaisilla asioilla kuten paitetdanko lukijoilta kysyi sosiaalisessa mediassa ky-
symyksia, millaisia kuvia julkaistaan ja millaisiin yhteiskunnallisesti puhuttuihin aiheisiin

lehti reagoi.

Sosiaalisen median yksi tirkeimmisté piirteista on sen hektisyys ja nopeus. Mielestini
Tuiman toimitus voisi hyédyntid titd paremmin esimerkiksi mielenkiintoisilla juttu-
keikoilla tai muihin tapahtumiin osallistuttaessa. Etenkin Twitteriin on helppo saada
mielenkiintoista sisdltod siten, ettd se pidetddn aktiivisena osana jutuntekoprosesseja.
Sisaltéryhman mielesté olisikin hyvi, ettd jos sen lisdksi, ettd sosiaalista mediaa paivite-
tain kaikkien juttujen yhteydessa, se sidottaisiin vield tiukemmin Ajankohtaiset-
kategoriaan, jonka sisdltimin materiaalin tuotantoprosessissa pidettiisiin huolta myds

siita, etta sosiaalinen media on mukana tavalla tai toisella.
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Yksi sosiaalisen median timin hetken isoista trendeistd on sosiaalisen viestinnian kuval-
listuminen, mikd on nihtdvissd kuva- ja videopalveluiden suosion kasvun myé6td (Lep-
panen 2014). Mielestini jo syksyn 2014 toimitus voisikin miettid mahdollisuutta ottaa
kaytto6n uusia sosiaalisen median kanavia. Kuvallistumisen kannalta voisi olla tirkeda
ottaa kaytto6n tilld hetkelld suosiotaan nopeasti kasvattava sosiaalisen median palvelu

Instagram.

6 Arviointi

Tuiman vilttimattomaksi koettu uudistusprojekti toteutettiin sekd Haaga-Helian jour-
nalismin koulutusohjelman, etta opiskelijoiden tahdosta. Uudistusprojektiin mukaan
lihtenyt motivoitunut projektiryhma koostui syksyn 2013 toimituksesta. Tavoit-
teenamme oli luoda kevain 2014 aikana suunnitelma verkkolehden uudistuksesta, joka
palvelisi seka ulkoasu-uudistusta, etta sisallollista uudistusta. Tdssd osiossa arvioin pro-
jektin tyoprosessia, uudistussuunnitelman lopputulosta, sekd omaa oppimistani projek-

tin ja opinnaytetyoprosessin aikana.

Kirjoittaessani titd arviointia kesilld 2014 Tuiman uudistusprojekti on siind vaiheessa,
ettd uudistussuunnitelma on valmis, mutta uudistunen sivuston rakentamista ei ole vield
aloitettu. Sivusto on tarkoitus rakentaa kokoon mahdollisimman pian lukukauden alka-
essa syksylla 2014. Tiéssd arvioin siis timan opinnaytetyon lopputulosta, verkkolehti
Tuiman uudistussuunnitelmaa. Ndin ollen en siis arvioi lopullista uudistunutta Tuiman

verkkosivustoa.

6.1 Tyo6prosessin arviointi

Tuiman uudistuksen tyoprosessin voi kuvailla sujuneen kaiken kaikkiaan hyvin. Tavoit-
teenamme oli suunnitella ja saada valmiiksi suunnitelma uudistetusta Tuimasta seki
ulkoasullisesti, etta sisallollisesti kevadn 2014 aikana. Projektin aloittamisessa kesti hie-
man odotettua pidempéin, mutta silld ei lopulta ollut vaikutusta lopulliseen aikatau-
luun, ja saimme suunnittelutyon valmiiksi kesain mennessa, kuten halusimmekin. Tama

oli mielestini erittdin tirkead, silld kesian 2014 ajaksi projektiryhman opiskelijoilla ei
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ollut mahdollisuutta sitoutua jatkamaan suunnittelutyotd, ja muutaman kuukauden tau-
ko suunnitteluun olisi luultavasti vaikuttanut tyon lopputulokseen negatiivisella tavalla.
Lisdksi usealla projektiryhmin opiskelijalla ei olisi ollut mahdollisuutta aikataulullisesti

olla mukana uudistusprojektissa endd syksylla 2014.

Vaikka pysyimme aikataulussa, jialkeenpain ajatellen olisi ollut hyva projektin alkajaisiksi
tehda tyGprosessille jonkinlainen vaiheittainen aikataulu. Olisimme voineet esimerkiksi
suunnitella jokaiselle kevatkuukaudelle suunnitelman etenemiselle tavoitteen. Koin ai-
kataulun viljyyden hankalaksi usein ainakin sen vuoksi, ettd projektiryhmi saattoi olla
vililld jonkin aikaa tekemittd mitddn uudistuksen eteen, eikd kenellikddn ollut tarkkaa
tietoa siitd, ettd missa vaiheessa esimerkiksi eri vastuuryhmat olivat menossa. Tama
osaltaan johti sithen, ettd suunnittelun tyoprosessin loppuvatheessa meille tuli hieman

kiire, vaikka aiemmin keviilld olisi ollut aikaa tehda asioita rauhallisemmalla tahdilla.

Tarkemman aikataulun lisiksi tihdn vaikutti mielestidni osaltaan my6s suunnitteluryh-
min yhteydenpitomenetelmi. Pidimme yhteytta toisiitmme Facebookissa luodun ryh-
min kautta, joka oli usein kitevi tapa saada nopeastikin yhteyttd suunnitteluryhmin eri
jaseniin, mutta valilla ihmisten yhteydenpito sitd kautta oli melko hidasta. Tamén vuok-
si olisi voinut olla hy6dyllistd tavata koko ryhmin kesken siadnnéllisemmin, esimerkiksi

joka toinen viikko.

Tuiman uudistuksen suunnitteluun tarvittiin mukaan tekninen osaaja, silld projektiryh-
milld yksindan el ollut tarpeeksi osaamista fyysisten internetsivujen suunnittelua ja ko-
koamista varten. Koulutusohjelmajohtaja Anne Leppdjirven kautta saimme mukaan
suunnitteluty6hon tradenomiopiskelija Tapio Naumasen. Projektiryhmin opiskelijoi-
den kesken olisimme toivoneet teknisen osaajan lisnaoloa jo suunnittelutyon aiemmas-
sa vatheessa. Naumanen tuli mukaan kevain lopussa, jolloin suurin osa suunnitelmista
oli jo valmiina, ja aikaa jaljelld enad vihin. Vaikka tillaisen teknisen osaajan suurin rooli
keskittyy sivuston varsinaiseen rakentamiseen, olisimme halunneet hinet mukaan jo
alemmin, jotta hianen olisi ollut helpompi saada tiydellinen kuva siitd, millaiseksi me

uudistuneen Tuiman suunnittelimme.
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Tyoprosessiamme ohjaamassa olivat Tuiman vastaava opettaja Reetta Nousiainen seki
journalismin koulutusohjelman johtaja Anne Leppéjarvi. Pidin hyvini asiana sité, ettd

saimme opiskelijat keskenimme suunnitella ja toteuttaa uudistusprojektia suurimmaksi
osaksi itsendisesti. Tama erityisesti mielestani vahvisti ryhmaléisten kykya tehdéd projek-
tinomaista ryhmatyotd. Kun tarvitsimme ohjausta ja tukea tyGprosessin aikana, saimme

sitd ohjaavilta opettajilta.

Lehtiuudistuksessa erittdin tirkedd on se, ettd suunnitelma on realistinen (Rantanen
2007, 207). Suunnitelman realistisuutta pystyy todella arvioimaan vasta sitten, kun uu-
distunut Tuima on julkaistu ja uusi toimitus testaa suunnitelman toimivuutta. Tassd
kohtaa haluan kuitenkin todeta projektiryhmin tavoitelleen suunnitelmassa realistisuut-
ta koko suunnitteluprosessin ajan. Esimerkiksi Tuiman tyylikirjaa tehdessa peilasimme
ideoitamme ja suunnitelmiamme koko ajan sellaisiin asioihin, kuten kuinka monta jut-
tua Tuiman on tulevaisuudessa vihimmilladn ja enimmillddn mahdollista julkaista.
Vaikka suunnitelmamme olivat kunnianhimoisia, pyrimme kuitenkin aina sithen, ettd ne

olivat realistisia, oikeasti mahdollisia toteuttaa.

6.2 Sielu ja keho

Tamain opinndytetyon kohdassa 2.5 kerroin, ettd uudistusprojektin pohjana kaytettiin
sitd ajatusta, ettd uuden lehden suunnittelussa tai lehden uudistuksessa lehdelle luodaan
oma luonne, joka koostuu lehden sielusta ja kehosta (Rantanen 2007, 192). Téssi osios-
sa arvioin, kuinka onnistuimme suunnitelmassamme luoda Tuimalle oman luonteen,

jonka sielu ja keho yhdessda maarittavat.

Lehden sielu pitaa sisillian lehden siséllolliset asiat ja lehden keho suunnittelun ulko-
asulliset valinnat. Jotta sielu ja keho voivat yhdessd muodostaa lehden personaan, nii-
den tulee olla tasapainossa keskendan. (Rantanen 2007, 192.) Suunnittelutyossa otimme
tamian huomioon alusta asti. Peilasimme sisaltOsuunnittelussa suunnitelmiamme ulko-
asusuunnitelmiin ja toisin pdin. Pidin hyvina sitd, ettd opiskelija Milla Higg oli mukana
sekd ulkoasusuunnitteluryhmassa, ettd sisaltosuunnitteluryhmassa, silla sisdltésuunnitte-
lussa hinen kauttaan oli helppo kiydai lipi sisill6llisten asioiden vaikutusta ulkoasuun.

Halusimme koko ajan olla varmoja siité, ettd ulkoasuryhma ja sisaltéryhma suunnitteli-
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vat samanlaista Tuimaa. Tdmi ajatus oli koko ajan mukana ohjaamassa uudistussuunni-

telmaa tiettyyn suuntaan, ja mielestini onnistuimme ajatuksen kantamisessa hyvin.

Tuimalle etsittiin ja madriteltiin tietynlaista sielua etenkin suunnittelun loppuvaiheessa,
kun pienetkin yksityiskohdat ly6tiin lukkoon, ja Tuimalle luotiin oma tyylikirja. Sisall6l-
le luotiin raamit, joiden puitteissa tulevien toimitusten on helpompi lihted tekemiin
joka kerta samantyylistd verkkolehted. Suunnitelma uudistetusta kehosta luotiin tuke-
maan sisallollisid ratkaisuja, ja toisin pain. Kun syksylla 2014 nahdain viela lopputulos,
uudistunut verkkolehti, pddstidn tarkemmin arvioimaan, kuinka nama kaksi tukevat

toisiaan.

Lehden luonnetta on toki vaikea arvioida pelkin uudistussuunnitelman perusteella, ja
uudistuneen Tuiman julkaisun jalkeen on syyta arvioida my6s, kuinka suunnittele-
mamme luonne lehdesti lukijoille heijastuu. Oikeastaan tissa vaitheessa arvioidessani
tyomme jilked voin todeta vain, ettd olemme luoneet hyvin pohjan ja suuntaviivat sille,
millaisen luonteen ja persoonan uudistunut Tuima jatkossa tulee ottamaan ja esitta-

maan ulospiin.

Titd kirjoittaessani huomaan, ettd tita sielusta ja kehosta koostuvaa suunniteltua per-
soonaa, luonnetta ei ole erikseen kuvailtu missid kohtaa. Tama johtuu lehden persoo-
nasta asiana, jonka mairittely on vaikeaa. Luonne, persoona, dani ovat mielestani asioi-
ta, jotka jokaisen tiytyy oman kokemuksen kautta méarittdd tietynlaisiksi. Toinen lukija
vol kokea sielusta ja kehosta koostuvan luonteen eri tavalla kuin toinen. Luodessamme
Tuimalle luonnetta emme mairitelleet tarkasti etukiteen, millaisen siitd haluaisimme
tulevan. Tallainen luonteen tarkka maarittely jaikin suunnittelusta oikeastaan kokonaan
pois. Pikemminkin kaikki asiat, jotka l0ytyvat uudistussuunnitelmasta, maarittivit uu-
distuneen Tuiman luonteen. Tuiman luonne koostuu kaikista niistd ulkoasullisista ja

sisallollisista ratkaisuista, jotka projektiryhmin kanssa teimme.

Mini kuvailisin tulevan Tuiman luonnetta uskottavaksi, raikkaaksi, ennakkoluulotto-

maksi, realistiseksi, kunnianhimoiseksi ja kauniiksi.
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6.3 Oma oppiminen

Kuten timin opinndytetyon alussa kerroin, toimin syksyn 2013 Tuiman paitoimittaja-
na, ja minulle uudistusprojektiin mukaan lihteminen tuntui luonnolliselta. Tuimasta oli
puolessa vuodessa muodostunut minulle tirked asia, ja uudistusprojekti oli mahdolli-
suus jatkaa tyOskentelyd sen parissa. Projekti oli tietenkin my6s mahdollisuus pdista

oppimaan uutta.

Suunnitteluty6 toteutettiin projektimaisena opintojaksona, jossa opiskelijat saivat paljon
vastuuta. Projektimainen tyoskentely onkin asia, josta opin paljon suunnitteluprosessin
aikana. Minun vastuullani oli sisdltésuunnittelun eteneminen. Suunnitteluun hyvin si-
toutunut sisaltésuunnitteluryhma teki timin vastuun kantamisesta helppoa, ja tyosken-
tely sujui ryhmityona sulavasti, kun kaikki ottivat vastuuta tasaisesti. Opin, miten pro-
jektin sujuvuudessa voi olla usein kyse motivaatiosta ja siitd, miten projektiryhmaa pro-

jektin aitkana motivoidaan.

Opinndytetyotd varten luin paljon verkkomedioihin liittyvia aineistoa, ja kisitykseni
journalismista verkossa laajentui. Tarkeimpina kuitenkin pidin sitd, miten tyGprosessin
aikana havainnoin asioita eri verkkomedioissa. Esimerkiksi verkkolehtien ulkoasuihin
liittyvit asiat vaikuttivat entistd kiintoisimmilta. Kun aiemmin lopetin jonkun verkko-
median selaamisen, koska se ei vain vaikuttanut kiinnostavalta, nyt mietin, mitka tekijat
verkkolehden kiinnostavuuteen vaikuttavat negatiivisesti ja mitké asiat kenties voisivat

sitd kohentaa. Ymmirsin, miten pienilldkin yksityiskohdilla on merkitysta.

Tidssd opinndytetyossd hyodyntimaini Lasse Rantasen teosta Mistd on hyvit lehdet
tehty? kiitdn erityisesti siitd, miten opin nakemian verkkolehdet kokonaisuuksina, joissa
sisalto ja ulkoasu tukevat toinen toisiaan. Tami auttoi suunnittelutyén hahmottamisessa
sellaisena projektina, jossa yhteisty6 eri suunnitteluosioiden vililld on darimmaisen tar-
kead. Tama laittoi ajattelemaan myos kauemmas, ja ymmarsin entistd paremmin, kuinka
tarkeda toimituksissa ylipaatain erilaisten osaajien on ymmartaa toistensa tyota. Tekni-
sen osaajan astuessa projektimme kuvaan ajattelin, kuinka hyodyllistd etenkin verkko-
lehtien toimittajien olisi ymmartiid edes jonkin verran internetsivustoja ja niiden mah-

dollisuuksia my6s teknisestd nakokulmasta.
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Verkkomedioihin huolellinen perehtyminen sai minut myos todella ymmartdmain, mi-
ten tarkeda journalismin kehittiminen verkossa talld hetkelld on. Vaikka itse toimittaja-
opiskelijana vasta levittelen journalistisia siipidni, aloin pohtia sitd, miten media-alan

osaajien vastuu journalismin tulevaisuudesta muodostuu. Muutos mediamaailmassa on
tapahtunut ja meidin tarvitsee innostua siitd, jotta voimme kehittdd uusia, yleis6ja kiin-
nostavia muotoja. Se, ettd olen opiskellut journalismia juuri sen murrosvaiheessa, on

ollut mielestini hyva asia. Se, ettd paasin tdssi vatheessa matkaani journalistina kehitté-
mian mediatuotetta verkossa, on mielestini adrimmaisen hieno asia, ja olen siita kiitol-

linen.

6.4 Tulevaisuus

Tuiman uudistussuunnitelma on nyt valmis, ja seuraava vaihe on internetsivuston ko-
koaminen. Haluan vield lopuksi listata muutaman mielestini tirkedn asian liittyen Tui-

man tulevaisuuteen.

Kun sivusto on rakennettu, pidin tirkedni sitd, ettd osa suunnitteluryhmién opiskelijois-
ta olisi mukana tukemassa uudistuneen Tuiman kanssa aloittavaa toimitusta. Mielestini
sivustoa uudistaneiden opiskelijoiden on oltava mukana, jotta uudistuneen Tuiman
varmistetaan lahtevan kohti sitd suuntaa, jonka sille kevain aikana suunnittelimme.
Esimerkiksi tyylikirjan yksityiskohtien toimivuus tulee toki testata kdytinnossa ja muun-
taa sitd mukaa, kun tarve vaatii, mutta jos uusi toimitus ei pyri noudattamaan suunnitte-
lemiamme ohjeita ja suuntaviivoja, suunnittelutyé on ollut turhaa. Siksi olisi tirkead,
ettd osa suunnitteluryhman opiskelijoista olisi aluksi mukana tukemassa uutta toimitus-

ta uudistuneen Tuiman kanssa.

Toivonkin Tuiman uuden tyylikirjan muodostuvan tulevien toimitusten tukipilariksi.
Uudistuneen verkkolehden kannalta olisi hy6dyllista, etta tyylikirja kaytiisiin ldpi toimi-
tuksen kesken aina uuden toimituksen aloittaessa. Kun tyylikirjassa havaitaan puutteita
tai huomataan, etta joku sinne kirjattu asia ei toimi kaytinnossa, olisi hyva, jos kirjaa
muokattaisiin aina heti, palvelemaan taas tulevien toimitusten tyoté. Itse paitoimittajan

roolissa toimineena uskon, etta tyylikirja helpottaa myG6s padtoimittajan tyota, silld sen
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avulla Tuima verkkolehtena on helpompi hahmottaa, ja kokonaisuutta on siten hel-

pompi pitdd hallinnassa.

Sisdltéuudistuksen yksityiskohdat 16ytyvit siis kaikki tyylikirjasta. Ulkoasuun liittyvia
yksityiskohtia pitdd vield hioa siind vaiheessa, kun sivusto on valmis. Lahitulevaisuudes-
sa olisi siis esimerkiksi tarpeellista paattaa jonkinlaiset suuntaviivat sille, kuinka paljon ja
miten Tuiman juttujen yhteydessa julkaistaan kuvia. Tallaisia asioita taytyy padstd kat-
somaan ja kokeilemaan valmiin sivuston kanssa, minkéd vuoksi niita ei ole kirjattu uudis-

tussuunnitelmaan.

Tyylikirjassa ei ole erikseen mainittu mitdian Tuiman sosiaalisen median kanavista. Tas-
si opinndytetyGssd olen sivunnut niitd jonkin verran. Kuten aiemminkin, Tuimalle on
hyvi nimetd myos jatkossa sosiaalisen median tuottaja. Kun uvudistunut Tuima lansee-
rataan, olisi sosiaalisen median tuottajan mielestini tirkedd aiempaa tarkemmin pitdd
Tuiman sosiaalisen median kanavat aktiivisina. Kanavilla julkaistuun materiaaliin voisi
kiinnittidd vield enemmin huomiota, eli sitd voisi suunnitella etukiteen tarkemmin.
Tuottajan yhdessi toimituksen kanssa olisi hyvad pohtia Tuiman sosiaalisen median ka-
navien yhtenaisyytté ja aanti, jota pohdin hieman timan opinnaytetyon osiossa 5.3.
Lisaksi olisi syytd miettid, olisiko Tuiman syytd laajentua sosiaalisessa mediassa. Esi-
merkiksi kuvapalvelu Instagram voisi olla sellainen kanava, jonka Tuima voisi piankin

ottaa osaksi sosiaalisen median kanavakirjoaan.
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Liite 1. Kuva Tuiman etusivusta ennen uudistusta.
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Liite 4. Tuiman tyylikirja

Tuiman tyylikirja
Koonneet: Eklund Ville, Higg Milla, LLaakso Hanna ja Launonen Samuli

YLEISTA

1. Kategoriat ja niiden tuottajat

Jokaisella kategorialla on oma tuottajansa. Han vastaa siitd, etta kategoriaan tulee sisaltoa sdan-
nollisesti ja se vastaa tyylikirjan ohjeita. Tarvittaessa tuottaja tekee yhteisty6td sen journalistisen
kurssin kanssa, jolta hinen kategoriaansa tulee erityisen paljon sisiltdd.

Kategoriat ovat:

Thmiset
Ajankohtaiset
Ajattomat
Videot

Laajat

Blogi

Yksi ja sama artikkeli voi kuulua yhti aikaa useampaan kategoriaan. Esimerkiksi pitkd repor-
taasi saattaa mennd niin Thmiset, Ajankohtaiset (tai Ajattomat) kuin Laajat -kategorioihin, ja
vield ndiden lisdksi Videoihin, jos sithen on tuotettu videokainalo. Videot edustavatkin lahes
poikkeuksetta my0s jotakin muuta juttutyyppid kuin pelkkid Videoita.

2. Muut vastuuhenkil6t

Kategorioiden tuottajien lisdksi Tuiman toimituksella on opiskelijoiden keskuudesta valittu
péddtoimittaja. Toimitukselle valitaan my6s sosiaalisen median tuottaja, yksi tai useampi toimi-

tussihteeri ja yksi tai useampi kuvatoimittaja.

Yksi henkil6 voi tarvittaessa ottaa vastuulleen useamman tehtivan. Vastaavana paitoimittajana
toimii kurssin kulloinenkin opettaja.

ITHMISET

Ihmiset-palstalle sopivat jutut voi karkeasti jakaa kahteen: henkil6juttuihin sekd henkilévetoi-
siin ilmi6juttuihin.

1. Henkil6juttu

Henkil6juttu kertoo ithmisesti ja ilmiistd hinen ymparillddn. Se kisittelee kohdettaan moni-
puolisemmin ja syvillisemmin kuin henkilévetoinen ilmiGjuttu, jossa kohde toimii jutun aiheen
ddnitorvena, mutta ei valttimatti tule monipuolisesti esiin persoonana.

Henkil6juttuihin saadaan sisiltod Haastattelutekniikka ja henkil6jutut -kurssilta. Lisdksi toimi-
tuksen tulee luoda omaa henkil6juttusisaltda.
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Henkil6jutun mitaksi suositellaan 3000-7000 merkkid. Néiden juttujen taitossa tulisi erityisesti
suosia nostoja.

Poikkeustapaus

Ihmiset-palstan vakioformaatti on Poikkeustapaus-juttusarja, johon haastatellaan massasta
erottuvia henkil6itd. Juttu rakentuu kahdeksasta kysymyksesti ja kainalosta. Poikkeustapauksen
suositusmitta on 3500 merkkia.

Videohaastattelut

Henkilohaastatteluja kannustetaan tekeméan yha enemmin videomuodossa. Ihmiset-palstan
tuottajan vastuulla on huolehtia yhdessi videotuottajan kanssa, etti tillaista sisdltod tulee Tui-
maan.

Yksinkertaisimmillaan videohaastattelu on helppoa toteuttaa. Kysymykset voi esimerkiksi nayt-
tad ruudussa tekstiplanssina ja leikata haastateltavan vastaukset niiden jilkeen, kuten tdssa:

www.basso.fi/site/kilpailut/slamari/

Videohaastatteluja voi tarvittaessa tehdd nopeastikin, joten formaatti saattaa soveltua myos
juttusarjaksi.

Videohaastattelua tulee mahdollisuuksien mukaan hyodyntida myo6s tekstiartikkelien oheismate-
riaalina, esimerkiksi kirjoitetun kainalon voi korvata lyhyelld videoinsertilld. Insertti voi olla

tarkoin suunniteltu ja leikattu osa kokonaisuutta tai lyhyt ja lihes editoimaton tilanne- tai yksi-
tyiskohtakuvaus.

2. Henkil6vetoinen ilmidjuttu

Ihmiset-palstalle sopii lihtokohtaisesti mika tahansa artikkeli, jonka pddosassa on ihminen,
vaikka hinen henkil6nsi ei olisikaan jutun ydinaihe.

Esimerkiksi urheilulajista kertova ajankohtaisartikkeli voidaan luokitella my6s Thmiset-
kategoriaan, jos thminen kertoo siina kokemubksiaan lajista.

Ihmiset-palstan artikkeleihin suositellaan faktalaatikkoa tai muuta kainaloa, ellei sen pois jatta-
miseen ole erityisen perusteltua syyta.

Henkilévetoisen ilmiSjutun pituus on 3000-7000 merkkia.

AJANKOHTAISET

Ajankohtaiset-kategoria on Ajattomat-kategorian vastapuoli. Kategoriaan sisaltyvit kaikki
ajankohtaisia ilmiditd, tapahtumia tai asioita tarkastelevat artikkelit. Ajankohtaiset tekee Tui-
masta nopeatahtisemman ja paremmin ajan hermolla olevan tiedotusvilineen kuin ennen.

Palstan mukana eldd Tuiman Twitter-tili. Kategorian artikkelit tuotetaan nopealla tahdilla, jol-

loin my6s aiheiden reaaliaikainen seuraaminen ja niistd tiedottaminen sosiaalisessa mediassa
tuovat nithin lisdarvoa.
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Ajankohtaiset-kategoriaan tuotetaan juttuja ennen muuta uuden opintosuunnitelman uutis-
kurssilta sekd Tuiman toimituksesta. Kategoria jakautuu kahteen juttutyyppiin, joita yhdistad
ajankohtaisuus.

1. Lyhyet jutut

Lyhyet ajankohtaisartikkelit ovat Tuiman uutismaisinta sisiltod. Artikkelit toteutetaan nopealla
tahdilla. Tuima ei pysty kilpailemaan valtamedian uutisvilineiden kanssa nopeudessa, joten
jokaisessa jutussa tulee olla muista medioista erottuva kirki ja nikékulma.

Lyhyita ajankohtaisjuttuja voi tehdé esimerkiksi tiedotteen tai tiedotustilaisuuden pohjalta. Li-
siksi tapahtumiin liittyvat jutut kuuluvat yleensa ajankohtaiskategoriaan. Tapahtumia kisittele-
vien artikkelin ei tarvitse olla puffeja: ne voidaan julkaista my0s tapahtuman jilkeen, kuitenkin

niin, ettei tapahtumasta ole kulunut paljon aikaa.

Ajankohtaisartikkelien yhteydessi voidaan julkaista myos alempana kuvailtuja fiilisvideoita.
Esimerkiksi tapahtumia kisittelevissd jutuissa lyhyet videopitkit ovat hyvi lisa.

Merkkimaira lyhyissa jutuissa on noin 1000-2500.

2. Pidemmait ajankohtaisjutut

Pidempii ajankohtaisjuttuja koskevat vaatimukset ovat samankaltaiset kuin lyhyissa ajankoh-
taisartikkeleissa.

Ajankohtaisjutun aiheita voi ammentaa esimerkiksi aitkaan sidotuista ilmi6isté, tapahtumista,
jotka nousevat puheenaiheiksi, seka ilmidistd ilmididen sisalla.

Aikaan sidottu ilmidartikkeli voi kertoa esimerkiksi kulutustottumuksista joulun alla.
Suuresta tapahtumasta kertoo esimerkiksi juttu Valko-Venijin jadkiekon MM-kisoista ja ih-

misoikeuksista.

Merkkimaira pidemmissa ajankohtaisjutuissa on noin 3000-5000.

AJATTOMAT

Ajattomat-palsta on Ajankohtaiset-kategorian vastapuoli. Sithen sijoittuvat artikkelit, jotka ei-
vit ole vilittomaisti ajankohtaisia. Silti my6s Ajattomat-palstan sisdllolld tulee olla kuranttia
kiinnostavuutta.

Uutis- ja ajankohtaisjournalismin kurssilla tuotettu sisdlt sopii padsaantoisesti talle palstalle,
silld artikkelit eivit yleensa ole henkil6juttuja eivitka liity paivanpolttaviin uutisiin.

1. Suppeat ajattomat jutut
Tillaisia ovat muun muassa ruoka-, urheilu- ja lifestyle-jutut, kuten harrastusesittelyt.
Toimitus voi nikékulmaa hiomalla pdattad, tehddanko aiheesta juttu Ajankohtaisiin vai Ajat-

tomiin. Esimerkiksi uutuuskirjan lehdistétilaisuudesta voi tehdi yhtd hyvin ajattoman jutun
kirjailijan ammatin haasteista tai ajankohtaisen jutun jostakin uutuuskirjan aiheesta.
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Suppeisiin ajattomiin juttuihin haastatellaan vihintiian yhta henkil64 ja mitta on 1000-2500
merkkid.

Tiahan juttutyyppiin sopivat usein julkisuuden henkilGt, ja palstan tuottajan tehtdvini on huo-
lehtia, ettd heitd hyodynnetdan.

2. Laajat ajattomat jutut

Laajojen ajattomien juttujen aiheet ja kriteerit ovat samat kuin lyhyiden, mutta niihin haastatel-
laan ainakin kahta henkil64 ja mitta on 3000-7000 merkkia.

VIDEOT

1. Perusinsertti

Tuimassa on kiytetty tiiviitd videoinsertteja, pituudeltaan noin puolestatoista minuutista kah-
teen ja puoleen. Pituus on hyvi, kun halutaan tehda lyhyitd videoita, jotka toimivat itsendisind
juttuina.

Tahian mittaan mahtuu paljon haastattelua. Runsas kuvituskuvan kuvaaminen on tarkedd muun
muassa siksi, ettd sen avulla haastateltavan puheen leikkaaminen saadaan hiivytettyd kuvasta.

Rakenne on yksinkertainen:
1) Spiikki sisddn, eli kerrotaan mistd video kertoo
2) Haastateltava daneen seka kuvituskuvaa

3) Mahdollisesti muita haastateltavia
4) Video loppuu

2. Henkilokuvat

Videota voi hyédyntid myos henkilokuvia tehdessa.
Video voi esimerkiksi koostua kahdesta elementista, haastattelusta (puhuva piad) ja tekemisesta,
jossa haastateltava tekee asiaa, johon haastattelu liittyy. Néiden vililld vuorotellaan niin, ettd

puhe kulkee my6s tekemiskuvan taustalla.

Esimerkiksi kdy Tuimassa julkaistu breakdance-video: http://voutu.be/x38nNnA7]48

Formaatti soveltuu etenkin henkil6juttuihin, joiden pddpaino on teemassa eikd henkildssa.

3. Fiilisvideot

Tuimaan voi tuottaa my0s lyhyitd, alle minuutinkin mittaisia insertteja (“fiilispatkia”) esimer-
kiksi erilaisista tapahtumista. Jutun kylkeen voi kuvata muutaman lyhyen otoksen videon, joka
valaisee katsojalle sitd, miltd paikan paalld tuntui.

Tillaisessa videossa ei ole pakko olla haastattelua, joskin muutaman lauseen haastattelu tuo

sithen lisdarvoa. Tarkoituksena on, ettd ndmi olisivat rivakoita tehda: lyhyen, vihin puhetta
sisaltdvin videon editoiminen on nopeaa.
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Esimerkki: poliisthuutokauppa-jutun yhteydessi oleva fiilisvideo (http://tuima.fi/?p=8113).

4. Mielipiteet ja kolumnit

Tuimaan sopiva juttutyyppi on kainalovideo, jossa toimittaja haastattelee toista toimittajaa.
Tdssé olisi esimerkiksi padjutun atheen syvempid analyysia, sen perkaamista toimittajan vink-
kelista tai yhdistimista laajempaan keskusteluun.

Tillaisella videolla voi reagoida myds jutun julkaisun jalkeisiin tapahtumiin. Esimerkiksi Kun
sossun tuki riittdd -jutun jilkeen olisi voinut tehdd videon, jossa toimittaja ja/tai padtoimittaja
pohtii artikkelin atheuttamaa kansallista kohua.

Nimi videot voi kuvata esimerkiksi Tuiman toimitustiloissa. Laajempaakin keskustelua voi
kokeilla. Voidaan mennd esimerkiksi studioluokkaan ja kuvata péydin ympariltd keskustelu,
jossa jotakin teemaa puidaan yhdessa.

Esimerkkeja:

http://www.hs.fi/hstv/uutiset/Kokoomuksen+puheenjohtajakisasta+tuleet+kova+kamppailu
v1398740572544

http://www.hs.fi/hstv/videoanalyysit/P%C3%A4iv/C3%A4n+videoanalyysiss%oC3%A4+O
scar-gaala+Juontaja+i%C3%A4i+musiikkinumeroiden+ijalkoihin/v1305651332782
http://www.iltasanomat.fi/poppipoliisit/?pos=nav

Kiinnostava mahdollisuus on myds vlogeista lainaava videokolumni, jossa toimittaja pohtii
suoraan kameralle kolumnihenkisesti valitsemaansa teemaa, tuoden esille oman persoonaansa.

Visuaalisesti timd voi lainata paljonkin nykyisestd vlogikulttuurista, jossa videot leikkaavat sel-
keisti nytkdhtden tyhjien kohtien yli, videon sekaan ripotellaan tekstid ja valilld leikataan still-
kuviin. Tdmiénkaltainen leikittely ei kuitenkaan ole vilttimatonta.

5. Sekalaista

Myo6s kokeilevammat videot voivat toimia Tuimassa. Esimerkiksi Vaasankadun kivelykatuko-
keilua kisittelevissd videossa oli hyvi idea:
http://www.youtube.com/watch?v=xnurHsdpAhU.

Tuimaan voi tehdd my6s laajempia, noin neljin tai viiden minuutin mittaisia videojuttuja. Nii-
hin vaaditaan enemmin sisiltod, teemojen avaamista syvemmin sekd laajempaa draaman kaarta
kuin lyhyempiin videoihin.

Koulutusohjelma ei ole televisioty6n koulutusohjelma, joten titd pidemmille videoille ei valt-
tamattd ole kysyntaa.

6. Videoiden visuaalinen ilme

Videon alkuun ei tule erillisti otsikkoa, kuten Lihaton lokakuu -videossa
(http:/ /www.youtube.com/watch?v=GsTqsHUO_IE), vaan video menee suoraan asiaan.

Tuima-logon tulee nikyi jokaisessa videossa. Se sijoitetaan loppuun tekijitietojen jilkeen.
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http://www.hs.fi/hstv/uutiset/Kokoomuksen+puheenjohtajakisasta+tulee+kova+kamppailu/v1398740572544
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http://www.youtube.com/watch?v=xnurHsdpAhU

Juttukategoria Laajat on suunniteltu hitaan journalismin innoittamana. Sen tarkoituksena on
koota samaan paikkaan jutut, jotka edustavat syvillistd ja tutkivaa journalismia, joka antaa luki-
jalleen monta erilaista nikékulmaa.

Laajat-kategorian jutuilta vaaditaan kasittelyssd olevan asian, ilmién tai henkilén monipuolista

tarkastelua. Piivittymisen ei tarvitse olla yhtd nopeaa kuin muiden juttukategorioiden, silld
my0s jutuntekoprosessi on laaja.

1. Reportaasit

Laajat-kategoriassa tirkead juttutyyppi on reportaasit, joita mahdollisesti saadaan jatkossa Aika-
kauslehtikerronnan opintojaksolta, mutta myos Tuiman oman toimituksen olisi hyva panostaa
niihin.

Reportaasissa toimittaja menee asian, paikan tai henkilén luo. Reportaasi sisiltid paljon kuvai-
lua toimittajan tekemistd havainnoista.

2. Esseet, ilmiot ja henkil6jutut

Muita Laajoja voivat olla pitkit esseet seka pitkit ilmi6- ja henkil6jutut. Esimerkiksi Ajattomat-
kategorian tuotannon suunnitteluvaiheessa voi nousta esiin aiheita, joista olisi mahdollista to-
teuttaa laajandkékulmainen juttu. Silloin juttuidea voidaan siirtda Laajat-kategorian puolelle,
jossa jutuntekoprosessi on syventivi ja pidempi.

Juttu voi my6s kuulua useaan kategoriaan yhta aikaa. Esimerkiksi pitkd henkil6haastattelu voi
samaan aikaan sisiltyd Laajat, Ihmiset ja Ajattomat -kategorioihin.

Kategorian juttujen laajuus on sisallollistd laajuutta ennemmin kuin pituudellista. Suositus-
merkkimaira on 6000-11 000 merkkii.

BLOGI

Blogitekstien tulee jollakin tavalla liittyd Tuimassa julkaistuihin juttuihin tai aiheisiin. Yhteys
julkaistuihin juttuihin voi olla suora tai hyvinkin viljd. T4lld tavalla blogi saa yhteneviisyyttd,
joka siltd on aiemmin puuttunut. Kéytinté mahdollistaa my6s eri artikkelien linkittimisen toi-
siinsa.

Blogissa toimittaja tuo oman nikokulmansa mukaan juttuun. Blogitekstit pyritidn pitimadn
tiiviina, suositeltava maksimimerkkimiiri niille on 2500 merkkii.

Blogin kuvituksessa tulisi aina olla mukana kirjoittajan kasvokuva.

Oma juttutyyppinsa on videoblogi, jota kisitelldidn tarkemmin Videot-osiossa.
MUUTA

1. Ajankohtaisseuranta

57



Toimituksen tulee tilata sihképostiinsa mahdollisimman paljon kiinnostavien tahojen tiedottei-
ta ja pyrkid kdiymain lehdistotilaisuuksissa. Siten Tuimaan saadaan ajankohtaista sisdltod.

Olennaista on, ettd tiedotustilaisuudesta kootussa jutussa on jokin nikokulma, jota muilla ei

ole, silld ennakkopuffeja julkaisee moni muukin sivusto. Nikékulma tulee aina miettid etuka-
teen.

2. Kuuluisat haastateltavat

Kuuluisuuksilla on hypnoottista vetovoimaa, ja kavijimairien kasvattamiseksi Tuiman tulee
lisata heiddn madrainsa jutuissaan.

Julkisuuden henkil6a ei kuitenkaan koskaan haastatella Tuimaan kuuluisuuden itsensa vuoksi,
vain jos hin sopii edustamaan jutun aihetta.

Kuuluisat thmiset kerdavit sivustolle lisad kavijoitd yleisen kiinnostavuutensa, oman jakotoi-
mintansa (esimerkiksi T'witter-tilin) ja hakukoneiden kautta.

3. Ulkomaankirjeenvaihto

Tuimaan halutaan lisda aineistoa ulkomailta, esimerkiksi vaihto-oppilailta. Vaihto-oppilaat saa-
vat siten kokemusta mediatyGstd vieraassa maassa ja opintolaarin kautta opintopisteitd, ja Tui-
man maailmankuva laajenee.

Ulkomaanjutut ovat sisalloltadn ja kriteereiltadn samoja kuin Suomessa tehdyt, ja ne lajitellaan
samothin kategorioihin.
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