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TIIVISTELMA

Opinndytetydkseni suunnittelin visuaalisen ilmeen pienimuotoiselle Driiben-
koruteosndyttelylle. Tyé sisdlsi tapahtumatunnuksen suunnittelun, vdrivalinnat ja
kuvamaailman suunnittelun, sekd typografiamddrittelyt. Opinndytetyéhéni kuului
lisdksi ndyttelyn kutsun, julisteen ja sdhkdisen kutsun suunnittelu. Luomani visu-
aalinen ilme on pelkistetty ja se sitoo yhteen koruissa esiintyvdt teemat: pintojen

kerroksellisuuden, Berliinin, sekd herkkyyden.

ABSTRACT

The subject of my graduation project was to design a visual identity for small
Jjewellery exhibition Driiben. The task was to design a logo, decide the colour scheme
and create picture style and also make typographical choices to be used in marketing
materials. I designed invitations, posters and electrical invitation for the event. The
simplistic visual identity combines themes: layered surfaces, Berlin and sensible

forms of jewellery pieces.
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1. JOHDANTO

Valitsin opinndytetydkseni visuaalisen ilmeen suunnitteluun liittyvdn tehtdvdn,
koska siind yhdistyy monia graafisen suunnittelun osa-alueita. Aiheekseni vali-
koitui ilmeen luominen Driiben-ndyttelylle. Olen ollut projektissa mukana toisena
tekijdnd, kultasepdn ja korumuotoilijan tydparina.

Visuaalisen ilmeen suunnittelussa luodaan tunnus, sen lisdksi tehdddn valintoja
vdrimaailman, kuvallisen maailman ja kuvallisten elementtien sekd typografian
suhteen. Pidin hyvdnd seikkana sitd, ettd tyélle voidaan asettaa selkedt raamit
ajankdyton ja tehtdvdn rajauksen osalta.

Osallistuin kesdlld 2011 LAMK:in Visuaalisen identiteetin suunnittelu -kurssil-
le. Pidin kurssia hyddyllisend ja koin, ettd tdmdn tyyppisten suunnittelutehtdvien
parissa haluaisin myo0s jatkossa tehdd tditd. Freelancer-tydssdni olen suunnitellut
logoja pienyrityksille ja tehnyt muutamia visuaalisia ilmeitd. Olen mahdollisuuk-
sien mukaan hyddyntdnyt kurssilla kdyttdmidmme metodeja tydprojekteissa,
vaikka usein aikataulu on ollutkin valitettavan kiireinen, ja tamd vaihe on jddnyt
Iyhyeksi. Opinndytetydssd minulla oli jdlleen mahdollisuus hyddyntdd kurssilla
kaytettyjdvisuaalisen ilmeen suunnittelun tyékaluja perusteellisesti ja dokumen-

toida kaikki suunnittelun vaiheet.



Opinndytetyd on ollut kokonaisuudessaan monivaiheinen ja haastavakin. Aika-
taulu on venynyt ditiyslomani vuoksi, mutta koen kuitenkin, ettd sain projektin
pidettyd kdsissdni melko hallitusti haasteista huolimatta.

Vaikka opinndytetydssd suunnittelemani visuaalinen ilme ei olekaan konkre-
tisoitunut alkuperdisen suunnitelman mukaisesti ndyttelyn visuaalisena ilmeend,
voi ilmettd hyddyntdd myéhemmin muulla tavoin. Kirjoittaessani tdtd johdantoa
syyskuussa 2014 Driiben-projektimme korut ovat esilld Fiskarsin ruukin kesd-
ndyttelyssd Rajapinnat / Blurred Lines. Olemme hakeneet korukokoelmallamme
jo seuraavaan ryhmdndyttelyyn, ja olemme pohtineet mahdollisuuksia jatkaa
Driiben-projektia myds kaupallisessa tarkoituksessa. Tassd mielessd en koe, ettd

tyé olisi mennyt hukkaan millddn tavoin.
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Kuvat ylhddlld: Sonja Tuulia Halttunen ja Elina Makkonen

2. DRUBEN-PROJEKTI

Driiben on kahden suunnittelijan, kultaseppd-korumuotoilijan ja graafisen suun-
nittelijan, yhteistyoprojekti. Tallaisessa projektissa paitsi saa — myds joutuu- miet-
timddn luomisprosessia toisen alan osaajan ndkékulmasta kdsin ja tekemddn tyo-
td tiiviisti yhdessd. Projektin lopputuotoksena ovat korut, joiden materiaalina on
hopea, paperija puu.

Olemme kuvanneet Driiben-ndyttelyn taustoja seuraavasti: "Kaupunkitilassa,
kaduilla, rakennusten seinissd on sekd tahallista ettd tahatonta visuaalisuutta, joita
ldhdimme dokumentoimaan ja tutkimaan tdssd projektissa Berliinin katukuvassa.
Ympadristo on tdynnd vdrejd, rumuutta ja kauneutta - sikin sokin, sulassa sovussa, -
usein tahattomasti ja kerrostuen muodostaen rikkaan ympdriston, josta ammentaa
inspiraatiota luovaan tyéhon. Sattuma yhdistettynd rakennettuun ympdristoon
[uo omaa ainutlaatuista estetiikkaansa. Pinnat ovat runsaudensarvia, paikkoja ja
tiloja, jotka ovat ajan myétd muodostuneet omanlaisikseen.” - - "Ndyttelyn tausta
pohjautuu ihmisten jéttdmiin jalkiin Berliinin katukuvassa ja havaintoihin, joita
tekijdt ovat tehneet ja tallentaneet valokuvin ollessaan Berliinissd taiteilijaresi-
denssissd syyskuussa 2012. Jdljet ymmdrretddn tdssd laajasti siten, ettd ne ovat
rakennusten seinissd ja kaduilla olevia kulumajdlkid, ihmisten tuottamien jdlkien
kerroksellisuutta eri pinnoilla, vanhoja repeytyneitd mainoksia seinissd, kulkemisen

jdlkid, kulkuvdlineiden tuottamia kulumajdlkid jne.”
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Berliini ndyttdytyy 2010-luvun alussa nuorekkaana, vdrikkddnd, nopealla syklil-
ld eldvind, synkkddkin historiaa ndhneend kaupunkina. Se on rosoinen ja rento
suurkaupunki, jossa ainutlaatuista on se, ettei kaikkea kaupunkitilaa ole siistitty
loputtoman kliiniseksi. Aikoinaan kahtiajakautunut suurkaupunki on tdynnd kau-
punkikulttuurin jdttdmid jdlkid kaikessa moninaisuudessaan.

Havaintomme Berliinistd olivat samankaltaisia, kaupungin rosoisuus ja ker-
roksellisuus viehdttivdit meitd molempia. Havaitsimme, ettd kauniit pinnat voivat
syntyd myds sattuman kautta ajan kuluessa ja eri toimijoiden vaikutuksesta. Valo-

kuvasimme kiinnostavia pintoja ja aloitimme projektin ideoinnin tutkimalla niitd.

2.1. DESIGN-BRIEF

Design-brief on tdrked tyokalu suunnittelutydssd, siind mddritellddn mihin suunni-
tellulla tyolld pyritddn tyylillisesti, ja mitd ominaisuuksia ja ldhtékohtia tyén tulisi
viestid. Briefissd mddritellddn myds tyon konkreettiset tavoitteet ja sovellukset, jotka
tydtehtdvd sisdltdd. Design-brief on keskeinen kommunikoinnin tyékalu tilaajan
ja suunnittelijan vdlilld, ja siithen voidaan aina palata tyon edetessd esimerkiksi
silloin, jos tyon tavoitteet hukkuvat projektin edetess.

Suunnittelupalaverissa tammikuussa 2013 laadimme opinndytetyétd koskevan
design-briefin ja asetimme tavoitteet, joiden mukaan etenisin tydssdni. Brief osoit-
tautui hyvdksi tyokaluksi ja siitd oli paljon hydtyd tyén kannalta erityisesti siind
vaiheessa, kun aikataulu venyi. Pyrin koko projektin ajan pitimdidn tyén tarkasti

briefin mukaan rajattunaja se oli tavoite, jossa onnistuin.
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DESIGN-BRIEF

VISUAALINEN ILME SISALTAA

1) logomaisen tunnuksen

2) vdri- ja kuvamaailman elementteineen
3) typografiamddrittelyn

TEHTAVANA ON LUODA
Markkinointimateriaalit:
1) juliste

2) kutsu

3) sihkéinen kutsu

Nayttelyn avainsanoja ovat: pinnat ja niiden
rosoisuus, kerroksellisuus ja sattumanvaraisuus.
Nayttelyn sisdllon symboliksi valittiin pydrdinkumin
jdlki, jonka toivottiin ndkyvdn visuaalisessa ilmees-

sd mahdollisuuksien mukaan.
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2.2. KASITTEISTA

Aihepiirid koskevassa kirjallisuudessa visuaalisen ilmeen, visuaalisen identiteetin
ja yrityskuvan kdsitteitd on kdytetty lihes synonyymeind toisilleen. En ole kir-
jallisuudesta loytdnyt kdsitteille sellaisia mddritelmid, joilla ne olisi mahdollista
erottaa toisistaan. (Wheeler 2013 ja Nieminen 2009.) Téssd opinndytetydssd kdytin
kdsitettd visuaalinen ilme.

Design-briefissd tehtdvdksi mddriteltiin luoda logomainen tunnus. Tassd opin-
ndytetydssd kdytetddn ndyttelyn tunnuksesta ilmausta tapahtumatunnus. Valitsin
kdsitteen tapahtumatunnus pelkdn logon tai liitkemerkin sijaan, koska kyseessd on
rajatussa ajassa tapahtuva ndyttely, jolle olen luomassa visuaalista ulkomuotoa.
Ndin sana kuvaa tarkemmin sitd, mitd olen tekemdssd. Tapatumatunnus on opin-

ndytetydssdni synonyymi sanalle tapahtumalogo.
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2.3. OPINNAYTETYON AIKATAULU

Olin alustavasti esitellyt aiheen kesdlld 2012 sahkdpostitse lehtori Kari Ojapellolle,

javirallisesti esitin aiheen aiheseminaarissa lokakuussa 2012, jossa se hyvdksyttiin.
Projektimme alkoi siis jo syyskuussa 2012 Berliinissd, jossa olimme kerddmdssd ai-
neistoa projektia varten valokuvaten ja ideoiden ndyttelyd.

Talvella 2012-2013 jatkoin perehtymistd opinndytetyéni aiheeseen kirjalli-
suuden ja taustatutkimuksen pohjalta. Samaan aikaan tein moodboardin ja to-
teutin ensimmadisid luonnoksia tapahtumatunnuksesta.

Tammi-helmikuussa 2013 projektimme jdi tauolle ja pddtimme jdttdd
ndyttelyn toteuttamatta kesdlld 2013. Osallistuin silti vdliseminaariin maa-
liskuussa 2013. Kdvi niin, ettd luvattu ndyttelyaikamme peruttiin meistd riip-
pumattomista syistd, ja lisdksi vaikean raskauteni takia jouduin jattdmddn
tydskentelyn kokonaan. Pddtimme kuitenkin tyéryhmdssamme, ettd emme
hautaa projektia kokonaan, vaan toteutamme sen myéhempdnd ajankohtana
ja toisessa muodossa.

Minun oli mahdollista palata seuraavan kerran opinndytetydn ja ndyttely-
projektin pariin vasta ldhes vuoden pddstd eli talvella 2014. Haimme projekti-
ideallamme Fiskarsin ruukin kesdn 2014 ndyttelyyn "Rajapinnat” ja ideamme
hyvdksyttiin. Ndyttelyssd tutkitaan ja etsitddn nimenomaan tuotteiden ja taiteen

vdlisid rajapintoja. Tamd aihepiiri osui hyvin alkuperdisideaamme toteuttaa koruja,
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joiden inspiraatiopohjana ja visuaalisena innoittajina ovat kaupunkitilan pinnat,
lisdksi lopputuotokset eli Driiben-korut ovat jossain taide-esineen ja tuotteen vd-
limaastossa.

Maaliskuussa 2014 aloitin tyén uudestaan tavoitteenani saattaa opinndyte-
tyoprosessi valmiiksi kesdlld 2014 ja niin, ettd voisin esittdd sen pddttdseminaarissa
syksylld 2014. Tamd uusi alku oli hyvd kimmoke myds opinndytetyoni suhteen. Ai-
heeni tuli uudestaan ajankohtaiseksi, ja sain uutta motivaatiota siitd, ettd projekti
tulisi toteutumaan tdssd muodossa.

Koska opinndytetyon ohjaajani oli jadnyt virkavapaalle kevddlld 2014, minun
piti minun l6ytdd tyélleni uusi ohjaaja. Tapasin Christoffer Lekan toukokuussa
2014, ja hdneltd sain hyvid evditd ja kommentteja jatkaa tyétdini kesdn aikana.
Kesdlld 2014 suunnittelin visuaalisen ilmeen kaikki elementit: tapahtumatun-
nuksen, vdrimaailman ja kuvalliset elementit valmiiksi. Loppukesdlld suunnittelin
markkinointimateriaalit eli sovelsin visuaalista ilmettd eri sovelluksiin. Syksylld

2014 sain opinndytetydni valmiiksi ja palautin kirjallisen osuuden.
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OPINNAYTETYON AIKATAULU

2012

Syyskuu: Aineistonkeruu Berliinissd

Lokakuu: Aiheseminaari

2013

Tammi-helmikuu:
Moodboard, logoluonnokset ja taustatutkimus

Maaliskuu: Viliseminaari

2014

Maalis—toukokuu:
Tapahtumatunnuksen suunnittelu, vdri- ja
typografiavalinnat, kuvaelementtien valinta,

ensimmdiset versiot sahkdisestd kutsusta

Kesikuu-syyskuu:
Lopullinen visuaalinen ilme valmis;
Ilmeen sovellukset valmiit ja opinndytetydn

kirjallisen osuuden viimeistely
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3. TAUSTAKARTOITUS

Ryhdyin jo varhaisessa vaiheessa prosessia tutustumaan aiheeseent liittyvddn kir-
Jjallisuuteen. Tdssd kappaleessa perehdyn logon ja visuaalisen ilmeen kadsitteisiin,
ja pohdin myds sitd, mitd eroavaisuuksia tapahtumailmeen suunnittelutydssd on
suhteessa yritysilmeen suunnittelutyéhén. Tamdn kokonaisuuden lopuksi syvenndn
taustatutkimustani perehtymdlld kolmeen minua miellyttdineeseen visuaaliseen
tapahtumailmeeseen, jotka valitsin tutkimuskohteikseni kevddlld 2013.
Kirjallisuus, johon perehdyin tdmdn aihepiirin tiimoilta, keskittyy pitkdlti
yritysilmeisiin ja niiden suunnitteluun. Teoreettista kirjallisuutta liittyen yksin-
omaan tapahtumailmeen suunnitteluun ei ole julkaistu. Tamdn totesimme myds
ensimmdisen ohjaajani Kari Ojapellon kanssa palaverissa kevdttalvella 2013 ja
sovimme, ettd kdytdn teoreettisena viitekehyksendni visuaalisen ilmeen suunnit-
teluun liittyvdd kirjallisuutta. Taustatutkimuksessa pohdin kuitenkin sitd, mitd
mahdollisia erityispiirteitd tapahtumailmeen suunnittelutehtdvdssd on verrattuna

yritysilmeen suunnittelutehtdvddn.

3.1. LOGO JA LIIKEMERKKI

Yritykset pyrkivit erottautumaan ja tulemaan tunnistetuiksi logon, litkemerkin tai
niiden yhdistelmdn avulla. Ojapellon mukaan logolla ja litkemerkilld on seuraavia
merkityksid: 1) se viestii yrityksen arvoja, 2) sen avulla luodaan ensivaikutelma ja
odotusarvo, 3) se luo esteettisen lisdarvon, 4) se luo omistajalleen persoonallisuu-
den, 5) siitd kasvaa yrityksen tunnistettavuus, ja 5) sen pitdd olla sopusoinnussa

litketoiminnan laadun kanssa. (Ojapelto 2011.)
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Arkieldmdssd puhutaan usein yleisesti logoista, olipa kyse sitten tekstimuotoisesta
logosta tai litkemerkistd tai niiden yhdistelmdstd. Tarkemmin mddriteltynd logo
on kirjaimin ilmaistu tunnus. Liikemerkki on puolestaan kuvio, joka voi olla myds
kirjain, kirjainyhdistelmd tai monogrammi. Usein kdytdssd on yhdistelmd kirjain-
muotoisesta logosta ja litkemerkistd. (Ojapelto 2011.)

Pitkdn uran visuaalisten ilmeiden parissa luoneen Bart Croshyn mukaan: "Lo-
gon tai merkin tulee ilmaista olennaisin yrityksestd, tuotteesta tai palvelusta - se
onvisuaalinen manifestiyrityksen, tuotteen tai palvelun luonteesta, pyrkimyksistd,
kulttuurista ja koko olemassaolosta (Wheeler 2013).

Ndmd kuvaukset osuvat hyvin niihin tavoitteisiin, joihin omassa suunnitte-
luprosessissani pyrin. Vaikka kyseessd onkin tapahtumatunnuksen ja ndyttelyn
visuaalisen ilmeen suunnittelutyd, ne ovat relevantteja viitekehyksid myds tdssd

tyossd.

3.2. VISUAALINEN ILME

Visuaalisen ilmeen tarkoituksena on ilmentdd kohteestaan jotakin omaleimaista ja
tunnistettavaa, joka erottaa kuvattavan kohteen muista samankaltaisista kohteis-
ta. Ilme sisdltdd paitsi logon tai liikkemerkin, sekd vdrivalinnat, typografiset mdd-
rittelyt ja kuvamaailman. Visuaalinen ilme toistuu eri medioissa tunnistettavalla
tavalla tukien ja vahvistaen haluttua viestid.

Visuaalisen yrityskuvan tarkoituksena on vilittdd yrityksen toimintaperiaat-
teita, tavoitteita, arvostuksia ja yksiléllisid tunnuspiirteitd - omaleimaisuutta

sekd persoonallisuutta (Nieminen 2009). Niemisen (2004, 84) mukaan yrityksen
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visuaalinen ilme kertoo lisdksi vastaanottajalleen jotakin liikeideasta, tuotteista,
asiakaskohderyhmdstd ja tavoiteltavasta imagosta.

Tyoni visuaalisen ilmeen tulisi ilmentdd projektille ominaisia taustoja ja kertoa
niistd periaatteista, joille projekti on rakentunut. Toisaalta sen pitdisi sopia yhteen
myds lopputuotteiden eli korujen visuaalisen ulkomuodon kanssa, joten ilmeen

luomisessa pitdd pystyd nivomaan yhteen monenlaisia vaatimuksia.

3.3. TAPAHTUMAILME VS. YRITYSILME

Tapahtuma-, ja ndyttelyilmeiden suunnittelussa pyritddn pitkdlti samoihin tavoit-
teisiin kuin yritysilmeiden suunnittelussa. Erona on kuitenkin se, ettd tapahtuma
tai ndyttely on aina ajallisesti rajattu ja usein lyhytkestoinen. Missd mddrin tdmd
muuttaa suunnittelutyon luonnetta vai muuttaako se sitd?

Tapahtumailmeen on oltava ainakin sellainen, ettd se puhuttelee kohderyh-
mddnsd tehokkaasti siind hetkessd: ilmeen on tarkoitus olla niin kutsuva, ettd se
saa katsojan kiinnostuksen herddmddn kyseistd tapahtumaa kohtaan. Sen on ol-
tava erottuva, viestiltddn niin tehokas ja kiinnostava, ettd se houkuttelee kdvijin
saapumaan paikan pddlle tapahtumaan tai ndyttelyyn.

Tunnistettavuus perustuu pitkdlti sithen, ettd toistokertoja on tarpeeksi usein
monissa eri viestintdkanavissa ja -sovelluksissa. Tehokkaalla ja tarpeeksi usein
toistetulla viestinndlld voidaan saavuttaa hyvd tunnistettavuus jopa suhteellisen

lyhyessd ajassa. Katsauksessani kolmeen tapahtumailmeeseen olen etsinyt hyvid
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esimerkkejd tehokkaista visuaalisista ilmeistd, jotka ovat hyvin tunnistettavia ja
joiden ilme toistuu hyvin niin markkinointimateriaaleissa kuin sisdlld tapahtuma-
tai nayttelytilassakin.

Suunnittelussa on hyvd ottaa myds huomioon se, ettd visuaalinen ilme saakin
olla ns. ajassa kiinni. Tdstd keskustelmimme myds ohjaajani Kari Ojapellon kans-
sa kevddn 2013 palaverissa. Suunnittelussa ei tarvitse ottaa huomioon sitd, ettd
tunnus ja visuaalinen ilme toimisivat visuaalisesti vield vuosienkin pddstd tai ettd
se olisi ajallisesti erityisen kestdvd. Ei siitd toki mitddn haittaa ole, mutta se ei ole

tapahtumailmeen suunnittelutydssd keskeistd.
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3.4. KATSAUS KOLMEEN TAPAHTUMAILMEESEEN

Suunnittelun taustaksi pddtin perehtyd aiheeseen paitsi kirjallisuuden pohjalta,
myéds analysoimalla lyhyehkdsti muutamia minua miellyttdneitd ndyttely- tai ta-
pahtumailmeitd. Tamdn perehtymisen toteutin etsimdlld materiaalia internetistd,
koska halusin sddstdd aikaa. Tamd on mielestdni perusteltua siksi, ettd nykydcn ldhes
kaikista tapahtumista on sahkdistd visuaalista materiaalia verkossa ja koin saavani
riittavdsti materiaalia analyysiini tdlld tavalla.

Asetin taustatutkimuksen tavoitteeksi loytdd muutaman vuoden sisdlld toteu-
tuneita tapahtumia, joiden visuaalinen maailma olisi jollain tavalla kiinnostava tai
minua miellyttdvd. Olin kiinnostunut myés visuaalisista ilmeistd, joissa on hyédyn-
netty markkinointikanavia tehokkaasti tai poikkeuksellisesti. Seuraavaksi esittelen
Iyhyesti kiinnostukseni herdttdneet tapahtumailmeet. Valinnat tein kevdttalvella

2013, ja kerdsin niitd koskevan kuvallisen aineiston internetistd samaan aikaan.

3.4.1. Beyonderground

Beyonderground, graafisen suunnittelun festivaali pidettiin Belgiassa 26.-
27.4.2013. Festivaalin visuaalinen ilme on moninainen ja vdarimaailmaltaan
rikas [1.-5.]. Logo sindllddn on aika rauhallinen muotokieleltddn, teksti si-
Jjoitettu vasemmalle tasattuna palstana laatikkomaiseen muotoon. Logo on
mustavalkoinen vdarimaailmaltaan [2.]. Typografiassa ollaan sen sijaan leiki-

telty enemmdn ja logossa on kdytetty kokeilevaa geometrista ja ei-muodollis-
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BEYONDERGROUND
26 + 71 APRIL 2013
HASSELT ~ BELGIUM

1.-5. Beyonderground-tapahtuman markkinointimateriaaleja, www.beyonderground.com



ta kirjaintyyppid. Runsaus ja eldvyys visuaaliseen ilmeeseen on luotu muiden
kuvallisten elementtien avulla.

Léysin tamdn festivaali-ilmeen kevdttalvella 2013. Projektimme aineiston-
keruu oli tapahtunut jo syksylld 2012, joten on tdyttd sattumaa, ettd ilmeessd
on samoja elementtejd kuin omassa ideassamme; kerroksellisisa maalipintoja ja
-roiskeita. Esimerkiksi nettisivujen etusivu sisdltdd kuvan roiskeilla maalatusta
seindpinnasta rouhean karulla betoniseindtaustalla. Pddtin ottaa Beyondergroun-
dinvisuaalisen ilmeen osaksi tdtd taustakartoitusta vdlttddkseni tuottamasta liian
samanlaista tapatumatunnusta ja visuaalista ilmettd.

Sovelluksesta riippumatta markkinointimateriaaleissa logo on sijoitettu aina
sivupohjan keskelle halliten sitd ja luoden stabiilin vaikutelman. Taustat vaihtele-
vat maalatusta roisketaustasta [4.] luonnonmukaiseen, ruskeasdvyiseen ympdris-
topaperiin [5.]. Tulkitsen kuvamateriaalia siten, ettd maaliroiskeet ja niiden pddl-
lekkdisyys kuvaavat festivaalin kokeilevaa luonnetta: "Heitetddn maalia pintaan ja
katsotaan, mitd siitd yhdessd syntyy’” Tapahtuma oli luonteeltaan interaktiivinen,
Jja ilme onnistuu mielestdni viestimddn hyvin yhdessd tekemisen iloa.

Festivaalin ilme viestii luovuutta ja monimuotoisuutta, mutta on kuitenkin
yhtendisilmeeltddn tarpeeksi vahva vaihtuvista kuvamateriaalista huolimatta, kos-
ka logo on vahvasti esilld ja aina samalla tavalla sommiteltuna. Jos etsin ilmeestd
jotain parannettavaa, liittyy se mielestdni logoon. Logossa on mielestdni hieman
hiomista kirjainten vdlistysten suhteen [1.ja 5.]. Se on visuaalisen ilmeen pieni

heikkous, mutta muulla tavoin visuaalinen ilme on onnistunut ja tehokas.
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3.4.2. The Beauty in the Making

Toisena tapahtumailmeend tarkastelin The Beauty in the Making -ndyttelyn visu-
aalista ilmettd. Ndyttely oli paperivalmistaja GF Smithin ja suunnittelutoimisto
Made Thoughtin yhteistyon tulos. Se pidettiin viisipdivdisend Lontoossa kevddlld
2012. Ndyttely toi esiin hienosti paperin ainutlaatuisuutta materiaalina, ja se oli
myds erddnlainen kunnianosoistus printtimateriaalin kauneudelle digitaalisella
aikakaudella. Perinteikkddlld paperivalmistajalla on toki ollut myds kaupallinen
tavoitteensa hyétyd tapahtumasta imagollisesti. Piddn ilmettd erittdin onnistu-
neena ja upeana kokonaisuutena.

Nayttely kertoi kattavasti paperista materiaalina, paperinvalmistuksen histo-
riasta ja paperintuotannosta, sekd paperin laajoista kdyttomahdollisuuksista. "Pi-
kemminkin juhlat kuin ndyttely, pikemminkin tyopajoja kuin vain galleria. Hieno
esimerkki upeista ihmisistd, jotka tietdvdt paljon aiheesta ja haluavat siirtdd sen
kiinnostuneille, jotka eivdt alunperin tienneetkddn kuinka paljon aiheesta olisi
mahdollista oppia’, kirjoittaa Liv Siddall (2012) kuvaavasti "Stunning new show
from GF Smith celebrates the making as an art form” -artikkelissa. Néyttely sisdlsi
siis myds tyopajojaja keskustelutilaisuuksia ja se oli suunnattu erityisesti graafisille
suunnittelijoille.

Visuaalinen ilme on vdrimaailtaan rikas ja runsas. Vdrit ovat kauttaaltaan
vaaleita, joten ne yhdistyvdt kauniiksi kokonaisuudeksi. Muodot ovat graafisia mm.

eri mallisia kolmioita, neliditd ja suunnikkaita. Rikkaus muodostuu paitsi vdreis-
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6.—11. Made Thought -ndyttely, www.septemberindustry.co.uk/madethought-gfsmith

td, myds leikatun paperin kerroksellisuudesta. Laajan vdripaletin ansiosta niistd
syntyy rikkaita varikombinaatioita. Tekstit on leikattu paperiin ja kirjaintyyppind
on pddtteeton stencil-fontti, joka soveltuu laserleikkaamiseen. Paperista leikatun
alueen alta paljastuu aina toinen vdri, samalla tavoin paperista leikatut kuviot
paljastavat altaan toisen vdripinnan. Vdrejd ei ole siis painettu paperiin, vaan ilme
syntyy vdripapereista, jotka on laserleikattu. Paperin tuntu materiaalina vdlittyy
hyvin, kun painettu pinta jdd kokonaan pois [6.-11.].

Ilme toteutuu ldpi linjan tehokkaana. Merkille pantavaa on myés se, kuinka
ndyttely-ympdristé tukee ilmettd ja antaa sille tilaa. Ympdristd eli korkea, vaalea
ja karuhko tila antaa visuaaliselle ilmeelle tilaa ja nostaa vdrit hyvin esille. Ko-
konaisuus olisi kokonaan toinen ahtaassa ja tummassa tilassa. Oheismateriaalit,
esimerkiksi painetut kangaskassit ja ndyttelyrakenteet tukevat myds ilmettd hyvin.
Nayttelyrakenteet eli tasot ovat OSB-levyd eli raakaa kerrostettua suurlastulevyd,
joka luo sopivaa karumpaa kontrastia pehmeille ja tdyteldisille vdreille [10.].

Kuvista syntyi minulle halu pddstd konkreettisesti paikan pddille hypistelemddn
paperimateriaaleja. Visuaalinen ilme rakentuu materiaalien laadukkuudesta ja
vdrien sekd leikattujen graafisten elementtien yhdistelmistd. The Beauty in the
Making on hyvd esimerkki siitd, miten ndyttelyn visuaalinen ilme on rakennettu

tilassa viimeistellysti alusta loppuun noudattaen kantavaa ideaa.
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3.4.3. Paviljonki

Kolmanneksi perehdyin Paviljongin visuaaliseen ilmeeseen. Paviljonki oli yleisélle
avoin tila Designmuseon ja Suomen arkkitehtuurimuseon vilissd. Se oli osa WDC
Helsinki 2012 designpddkaupunkivuoden ohjelmaa, ja se toimi myds kaupunki-
laisten kohtaamispaikkana. Paviljongissa oli kahvila, tapahtumia, tydpajoja, kes-
kusteluja sekd musiikkia ja elokuvia viikottain vaihtuvan kalenterin mukaisesti.

Kokoro & Moin suunnittelema visuaalinen ilme on raikas, se tdydentdd WDC:n
visuaalista ilmettd, mutta on kuitenkin oma tunnistettava kokonaisuutensa. Ilme
rakentuu pitkdlti syaanin ja keltaisen vériyhdistelmddn sekd rakenteissa kdytettyyn
vaaleaan puupintaan [13.-16.]. Visuaalista ilmettd on sovellettu johdonmukaisesti
kaikessa materiaalissa ldpi linjan kuitenkaan sortumatta tylsyyteen. Ilme sisdltdd
kaksi erilaista logoa: Toinen on negatiivinen logo kolmion sisdlld [12.] ja toinen
erilaisista kirjaintyypeistd sommiteltu kirjainmuodostelma [15.]. Ilmeessd ollaan
onnistuneesti otettu huomioon tila, jossa tapahtuma pidetddn, ja siitd on otettu
vaikutteita visuaaliseen ilmeeseen. Logon kolmiokuvio viittaa Paviljongin raken-
nuksen kolmionmallisiin kattorakenteisiin.

Paviljongilla on kaksi muodoltaan tdysin erilaista logoa kdytdssd. Valinta on
poikkeuksellinen; kahden logon kdytto rinnakkain ei ole ymmdrtdcdkseni kovin ylei-
nen kdytdnté. Kuitenkin voimakas ja selked varimaailma sekd muuten yhtendinen
ilme sallivat myds tdllaisen ratkaisun.

Tamdn esimerkin valitsin paitsi kaksoislogon poikkeuksellisen kdyton vuoksi

ja toisaalta myds sen vuoksi, ettd olin mieltynyt tapaan, jolla ilme oli onnistuttu
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jalkauttamaan katukuvaan ja materiaaleihin. [lme ndkyi Helsingissd mm. katuihin
maalattuina opasteina, joiden avulla paitsi ohjattiin ihmiset perille, myds kerrot-
tiin symbolisesti siitd, ettd tapahtuma kuuluu kaikille ja on osa kaupunkitilaa.
Piddn ilmettd kokonaisuudessaan onnistuneena ja hyvdnd esimerkkind tapah-
tumailmeestd, joka sopii yhteen WDC:n visuaalisen ilmeen kanssa, mutta on kui-

tenkin tarpeeksi erottuva toimiakseen itsendisesti omana visuaalisena ilmeenddn.

4. SUUNNITTELUPROSESSI

Perehdyttydni taustatutkimukseen ryhdyin varsinaiseen suunnittelutyéhén. Suun-
nitteluprosessi alkoi moodboardin luomisella, seuraavaksi siirryin luonnostele-
maan ensimmdisid tapahtumatunnuksia. Tein monia versioita muuttaen vdlissd
tapahtumalogon perusideaaja tyylid. Suunnittelussa tarkeimpdnd tyékalunani oli
ehdottomasti design-brief. Lopulta lGysin minua miellyttdneen ratkaisun tapah-
tumatunnuksen suhteen. Suurin oivallukseni suunnittelussa oli se, ettei kaikkien
design-briefissd mddriteltyjen seikkojen tarvitse tulla esiin tapahtumalogossa, vaan
nevoivat tulla ilmi lopullisissa materiaaleissa myds muiden visuaalisten element-
tien avulla.

Seuraavaksi perehdyin muiden visuaalisten elementtien suunnitteluun, joita
kehitin yhtdaikaisesti. Lopuksi etenin konkreettisten markkinointimateriaalien
suunnitteluun eli eri sovelluksiin. Olin jo opinndytetydaihetta esittdessdni rajannut

markkinointimateriaalin koskemaan ainoastaan printtikutsua ja -julistetta sekd
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sdhkéistd kutsua. Ajatuksenani oli se, ettd visuaalinen ilme toistuisi ndyttelyssd
myods esillepanon osalta, mutta se ei kuuluisi varsinaisen opinndytetydni sisdltoon.

Tdmd oli hyvd pddtos, ja se piti suunnitteluprosessin tiukoissa rajoissa.

4.1. MOODBOARD

Moodboardia tai miellekarttaa kdytetddn luovan suunnitteluprosessin apuna sen
alkuvaiheessa. Moodboardin avulla voidaan hahmotella tyylid ja tunnelmaa, ja
siiihen voidaan kerdtd erilaisia visuaalisia elementtejd, kuten valokuvia, kuvitus-
kuvia, vdrimaailmaa ja typografiaa. Se on hyédyllinen ja konkreettinen tydkalu,
jota olin kayttdnyt suunnitteluprosessissa apuna jo mm. Visuaalisen identiteetin
suunnittelu -kurssilla. (Ojapelto 2011.)

Moodboardissa pystyin hahmottelemaan visuaalisesti ominaisuuksia, joita
visuaaliselta ilmeeltd hain. Kerdsin moodboardiin internetistd kuvia rosoisista ja
kerroksellisista seind- ja lattiapinnoista [22.-23. ja 26.]. Moodboardissa on mukana
myds omia valokuviamme pinnoista [24. ja 27.]. Toisaalta etsin miellekarttaan
kuvia minimalistisesta graafisesta materiaalista, joissa kerroksellisuus on hallitseva
elementti [17.ja 19.]. Keskeinen ideani ja myds haasteeni oli yhdistelld ndmd kaksi
erilaista tyylid toisiinsa. En halunnut lopullisen visuaalisen identiteetin olevan liian
rosoinen ja ns. grunge-tyylinen, vaan sen tulisi olla myds harmonisen rauhallinen,
jotta se sopisi Elinan muotokieleen ja koruteemaan. Tunsin tydparini tyylin melko

hyvin ja tiesin, ettd liian rosoinen lopputulos ei sopisi yhteen hdnen muotokielensd
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17. Bianca Changin kerroksellista paperitaidetta, www.papercrave.com/bianca-chang 22, 23.ja 26. Rosoinen ja kerroksellisen kulunut seindpinta, www.chasin-pigeons.com

18. Relis script-tyylinen logo, www.melkeveien.no 24. ja 27. Kerroksellinen seindpinta Berliinissd, kuva Elina Makkonen ja Sonja Tuulia Halttunen

19. Pelkistetty karttapiirros, jossa viivojen kerroksellisuutta. www.chasin-pigeons.com 25. Karttapiirros, jossa viivojen ja kuvituksen kerroksellisuutta. www.chasin-pigeons.com

20. Pyérdankumin kuvio, kuva Sonja Tuulia Halttunen 28. TipTop script-tyylinen logo, www.melkeveien.no

21. Sarah Kellyn paperikoru www.pinterest.com



ja tyylinsd kanssa. Halusin myds karsia rosoisuutta, koska tavoitteenani oli puhu-
tella myds rauhallisemman ja minimalistisemman tyylin ystdvid.

Moodboardissa on myds script-logoja [18.ja 28.], koska alunperin ajattelin tyy-
lin sopivan yhteen projektin taustan kanssa. Lopullisessa tapahtumatunnuksessa
pdddyin kuitenkin toisenlaiseen ratkaisuun.

Miellekartassa on myds yksi koru [21.], jossa on ideamme mukaisesti runsasta

kerroksellisuutta ja kuvallista pintaa pitddkseni mielessd ndyttelyn lopputuotokset.

4.2. DRUBEN-TAPAHTUMATUNNUS

Tapahtumatunnuksen suunnittelussa alkuperdinen ajatukseni oli, ettd se voisi ol-
la tekstin ja typografian osalta script-tyylinen. Ajatuksenani oli kdyttdd vapaata
kdsialaa jdljittelevdd kirjaintyyppid, jonka yldluokituksena on kalligrafiset kir-
Jaintyypit (Itkonen 2003, 53).
Tdmd idea pohjautui ajatukseen siitd, ettd vapaalla kdsialalla kirjoitettu kirjain-
tyyppi ilmentdd ihmisten persoonallista kddenjdlked ja samalla tavoin ihmiset
jdttdvdt persoonallisia jdlkid ympdristoonsd. Kirjaintyyppi viestisi siis projektin
taustoja tdlld tavalla.

Ensimmdiset kdsinpiirretyt luonnokset [29.] tuntuivat hyvin kémpeldiltd, enkd
saanut luonnoksiin merkittdvdd kantavaa ajatusta. Pohdin ajatusta pydrdinkumista

osana tapahtumatunnusta, mutta pddtin kuitenkin jdttdd pyorankumin jéljen pois.
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Koin, ettd se ei asettunut luontevasti osaksi tunnusta, vaan se olisi vdkindinen ja
irrallinen osa sitd. Aloin pohtia, ettd tapahtumatunnus voisi olla pelkdstddn teks-
timuotoinen ilman litkemerkkid.

Viliseminaarissa minulle ehdotettiin perehtymistd Experimental Typography-kd-
sitteeseen. Innostuin itsekin ajatuksesta ja se vaikutti sopivan yhteen visuaalisen
inspiraatiomateriaalini kanssa. Tutkiessani kdsitettd se osoittautui kuitenkin moni-
tulkintaiseksi ja hyvin laajaksi. Kirjallisuuden ja internetistd [Gytyneen aineiston pe-
rusteella syntyi kuva, ettd Experimental Typography -kdsitettd kdytetddn yleisimmin
kuvaamaan tekstejd, jotka on luotu poikkeuksellisista materiaaleista ja usein tekstit
ovat jollain tavalla kolmiulotteisia. Pohdin erilaisia ratkaisuja, mutta en loytdnyt
suuntaa saattaa logosuunnittelua tdmdn avulla eteenpdin. Pelkdsin, ettd viestistd ja
visuaalisesta ilmeestd tulisi liian sekava, eikd koruissa mukana oleva herkkyys tulisi
esiin tai se riitelisi tapatumatunnuksen muodon kanssa.

Pddtin ensimmdisten logoluonnostelujen jdlkeen unohtaa script-tyylin kokei-
[un kokonaan. Tavoitteeni oli suunnitella mahdollisimman ehjd ja selked tapah-
tumatunnus, joka jdttdisi tilaa ilmeen muille elementeille ja koruille itsessddn.
Saksalainen u, umlaut-kirjain, jossa on pisteet u-kirjaimen pddlld, on visuaalisesti
mielestdni niin kaunis, ettd pddtin korostaa sitd logossa. Parhaiten se korostuisi, jos
kirjaintyyppi olisi muodoltaan selkedlinjainen ja yksinkertainen.

Olen tyytyvdinen, ettd jatkoin selkedmmadlld linjalla. Pddtin kokeilla valmiita
fontteja oikean tyylin loytdmiseksi. Etsimdni puhtaat muodot [6ysin Brandon Gro-

tesque fontin black-leikkauksesta [30.]. Se on muotokieleltddn tasapaksu, selked
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ja luettava. Brandon Grotesque on kirjaintyypiltddn geometrinen groteski, joiden
paksuusvaihtelu on vdhdinen (Itkonen 2003, 46.) Mielestdni siro, ohut, koristeelli-
nen tai pddtteellinen kirjaintyyppi olisi voinut viedd huomiota pois korujen omilta
rikkailta ja kerroksellisilta muodoilta.

Tavoitteenani oli luoda logo, joka sopisiyhteen korujen muotojen kanssa ja antaisi
niille tilaa. Valitsin paksun ja pddtteettdmdn geometrisen groteskin kirjaintyypin
kolmesta syystd. Ensinndkin kirjaintyypin paksuus luo sopivaa visuaalista kontrastia
korujen muotokieleen verrattuna. Toiseksi pddtteetdn kirjaintyyppi antaa mahdolli-
simman paljon tilaa korujen muodoille. Uusgroteskin kirjaintyypin etuna on kolman-
neksi myds se, ettd niiden muodot pohjautuvat pitkdlti perusmuotoihin, neliéon ja
ympyrddn. Driiben-koruissa on neliékuvioitua kerroksellista pintaa, ja kirjaintyypin
muodot sopivat ndin ollen hyvin yhteen koruihin painetun pinnan kanssa.

Kokeilin Brandon Grotesquen lisdksi myds kahta muuta pddtteetontd ja geo-
metrisia muotoja noudattavaa kirjaintyyppid, Code Pro:ta bold-leikkauksella [31.]
sekd Foliota bold-leikkauksella [32.]. Mielestdni Brandon Grotesque ndytti kuiten-
kin ehdottomasti parhaimmalta, koska kirjainten kulmat ovat hieman pydéristetyt,
joka luo aavistuksen pehmedmmdn vaikutelman kuin tdysin kulmikkaat Code Pro
Jja Folio. Olin tyytyvdinen myds sithen, miltd saksalainen umlaut-u-kirjain ndyttdd
logoluonnoksessa [30.]. Pisteet ovat suurehkot, ja ne ndyttdvdt voimakkailta ja
hieman kruunumaiselta kuviolta.

Liitin seuraavaksi tapahtumatunnuksen luonnoksen kerrokselliseen ja rosoi-

seen kuvapintaan [33.ja 34.], silld suunnitteluprosessin alusta alkaen ajatuksenani
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oli ollut, ettd kuvaamamme rosoiset pinnat esiintyvit visuaalisessa ilmeessdjollain
tavalla. Tamd kokeilu oli mielestdni onnistunut, ja se oli tyyliltddn sellainen, joka
sopisi myds korumaailmaan. Rosoisen, mutta vaalean ja rauhallisen, kuvataustan
yhdistdminen tunnukseen ndytti hallitulta ja tasapainoiselta.

Vaikka olin tyytyvdinen tapahtumalogoluonnokseen [30.], kokeilin vield kir-
Jjainten uutta sommittelua Brandon Grotesque-kirjaintyypilld. Halusin ndhdd miltd
kirjaintyyppi ndyttdisi ei-stabiilissa sommitelmassa. Asettelin kirjaimia kokeel-
lisemmin epdsymmetrisesti ja myds hieman pddllekkdin [35.]. Liitin kirjaimiin
myds rosoista, varikdstd pintaa, mutta jdlki ei miellyttinyt minua [36.ja 37.]. Logo
muistutti mielestdni pikemminkin katuvaatemerkin tai skeittimerkin logoa, eikd
se sopisi koruille. Lisdksi kokeilin jo ensimmadisissd luonnoksissa esitettyd ajatusta
viivoista rajaamassa kirjaimia ja symboloimassa pyordnkuminjdlked [38.].

Tulin sithen lopputulokseen, ettd mahdollisimman yksinkertainen ja selked
tyyli toimisi paremmin tdssd suunnittelutydssd siksi, ettd ilme pysyisi hallittuna ja
rauhallisena. Samalla tein havainnon, ettd pintojen vdarimaailma olisi hyvd pitdd
savyiltddn harmonisina [33.34. ja 39.]. Vaikka ratkaisuni tunnuksen suhteen oli
yksinkertainen, pddtin pitdd siitd kiinni, koska tunnus oli sindllddn onnistunut.

Vaikka olin tyytyvdinen tapahtumatunnukseen [30.], sen kirjainvdlistystd piti
mielestdni kasvattaa. Ndin kirjaimet ja niiden puhtaan kauniit muodot pddsisivdt
parhaiten esiin. Lopullinen tapahtumatunnus muodostui kaikessa yksinkertaisuu-
dessaan kirjainyhdistelmdksi [40.]. Olin nyt tyytyvdinen lopputulokseen. Mddrit-

telin tunnukselle myds turva-alueen [41.]. Koin parhaaksi alkaa pohtia logon
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suhdetta muihin elementteihin, varimaailmaan ja
kuvamateriaaliin. Sen, minkd vdrinen tapahtuma-
35. tunnus on ja kdytetddnkd sitd negana [42.], pddtin
jdttdd tarkoituksella avoimeksi vield tdssd vaiheessa.
Mielestdni tunnus negalogona ndytti kuitenkin hy-

vdltd, joten pidin ajatuksen mielessdni suunnittelun

seuraavassa vaiheessa.

36. Kaikki vaiheet tapahtumatunnuksen suunnit-
telussa olivat hyddyllisid. Niiden kautta hahmottui,
ettd yksinkertainen ja rauhallinen tyyli ja sommi-

telma ovat oikea ldhtokohta visuaalisen ilmeen

suunnittelulle.
37.
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40. Lopullinen tapahtumatunnus, jonka vdlistystd muokattu
41. Tapahtumatunnus turva-alueineen

42. Lopullinen tapahtumatunnus negatiivisena kuvapohjalla



4.3. VARIT

Virejd kdytetddn visuaalisessa suunnittelussa herdttdimddn tunteita ja ilmaise-
maanyrityksen tai tapahtuman persoonallisuutta. Virien avulla viestitddn ja vah-
vistetaan ilmeen tunnettuutta. Usein visuaalinen ilme sisdltdd yhden primaarivdrin
Jjayhden tai useamman sekundddrivdrin, jotka tdydentdvdt primddrivdrid. Suun-
nittelijan tulee ymmadrtdd vdrien kulttuurisia merkityksid ja rakentaa vdrimaailma
ja -hierarkia viestin kannalta oikeanlaiseksi. (Wheeler 2013, 150-151.)

Kuten Wheeler (2003, 150) teoksessa Designing Brand Identity toteaa, vérien
sovittaminen eri kdyttitarkoituksiin eri medioissa ei ole aivan yksinkertainen teh-
tdvd. Vdrit toistuvat eri tavalla eri kdyttétarkoituksissa ja eri sovelluksissa. Pyrin
miettimddn vdrit heti alussa niin, ettd mukana olisi yksi pddvdri ja kaksi lisavdrid,
joista toinen toimisi myds kuvien vdrind.

Kun aloin suunnitella visuaalisen ilmeen vdrimaailmaa, otin vdrimaailman suun-
nittelussa huomioon korujen vdrit ja sovitin vdrimaailman niihin sopiviksi. Koruissa
kaytetddn hopean ja puun lisiksi paperia. Paperin toinen puoli on vaalean marjapuu-
ron vdrinen [43. ja 44.]. Tehostevdrind korussa on vaalea omenanvihred [43. ja 45.].

Valitsin marjapuuronpunaisen ja vaalean omenanvihredn ldhtokohdikseni
vdrimaailmaa rakentaessani. Marjapuuronpunainen [44.] on pddvdri ja omenan-
vihred [45.] ensimmdinen lisdvdri.

Punainen ja vihred vastavdreind saavat aikaan tehokkaan vdrisommittelun

(Nieminen 2009, 191). Vdrit ovat murrettuja, mutta vaaleusasteeltaan samankal-
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taisia ja sen vuoksi harmonisia. Oikeissa mddrdsuhteissa kdytetyilld vastavdreilld
tehddcdn vakaa ja mddrdtietoinen kuvavaikutus (Itten 2004, 50-56).

Koruissa vaalea marjapuuronpunainen ja vaalea omenanvihred ovat tummien
savyjen rinnalla [43.], ja siten ne ndyttdvit kirkkailta. Lisdksi korujen muut mate-
riaalit, hopea ja vaalea puu, nostavat vdrit esiin kuulaina ja raikkaina.
Marjapuuronpunainen pddvdri ja omenanvihred lisavdri vaativat rinnalleen kui-
tenkin mielestdnivoimakkaamman lisdvdrin. Sopiva vdri [6ytyi tummasta sinises-
td, joka taittuu hieman liilaan. [46. ja 47.] Pdddyin siniseen, koska sininen viestii
keveyttd, ilmavuutta ja raikkautta (Nieminen 2009, 193). Rakensin valitsemistani
pddvdristd ja lisdvdreistd variviuhkat asteittan vaalenevaan suuntaan, jotta niitd
voisi kdyttdd myds vaaleampina sdvyind tarvittaessa [44.-46.]

Virisommittelussa oli mukana myds jo suunniteltu tapahtumatunnus [47.].
Koin vdrien rikastavan yksinkertaista tunnusta kuitenkaan tekemdttd siitd liian
hentoa. Tunnuksen voimakkaat ja selkedt muodot suhteessa melko hempeddn
vdrimaailmaan luovat sopivan kontrastin niiden vdlille, mikd miellyttid minua.

Pohdin lisdvdrivalintaa tehdessdni myds sitd, miten vdrit sovitettaisiin yhteen
valokuvien kanssa ja miten valokuvat tulisivat mahdollimman hyvin esiin. Virin
pitdisi olla aika tumma ja voimakas, jotta valokuvissa olisi tarpeeksi kontrastia.
Etsin inspiraatiota kirjoista ja muista materiaaleista, ja l6ysinkin muutaman minua
miellyttdneen esimerkin, joissa kuvat ovat sdvyltddn sinisid [49., 50.ja 52.]. Ndissd
esimerkeissd on myds tyylillisesti sellaista yksinkertaista, mutta voimakasta ilmettd,

jota olin hakemassa. Esimerkeissd on graafisia elementtejd tai kirjaimia yhdistetty
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valokuvaan ja ne muodostavat yhdessd kiinnostavan ja tehokkaan sommittelun
sivupohjalle. Esimerkeissdni valokuvat ovat yksivdrisid monotone-kuvia, cyano-
type-kuvia tai mustavalkoisia kuvia [48.-52.]. Huomasin myds kdytdnndssd, ettd

vaaleammat savyt eivdt toista kuvia yhted selkedsti [vrt. 51. ja 52.]

4.4. KUVAT

Seuraavaksi ryhdyin suunnittelemaan markkinointimateriaalien kuvallista mate-
riaalia. Ajatuksenani oli kdyttdd paitsi muutamaa kuvaa koruista, myds valokuvia
tekijoistd osana ilmettd. Ideani oli, ettd valokuvissa tekijdt esitettdisiin seindpin-
tojen katsojina ja tulkitsijoina. Tdlld tavoin voisin tuoda projektin taustaa esiin
ilmeessd vdlttden liian vakavaa ja totista henked. Lisdksi ajattelin, ettd ilmeeseen
tulee henkildkohtaisuutta lisdd, kun materiaalissa esiintyy ithmisid.

Ideakuvanani oli passikuva-automaatin kaverikuva [53.]. Piddn tdstd kuvatyy-
listd, koska siind on mukana hauskuutta ja rentoa ldhestymistapaa. Henkilévaloku-
vat otettiin tdtd tyylid jdljitellen. Ohjaamassani valokuvaustilanteessa valokuvaaja
etsi passikuva-automaatin sommitelmaaja hyvdd, hauskaa tunnelmaa. Lopullisiin
kuviinvalitsin kuvat, jotka ovat keskenddn tarpeeksi erilaiset ja joissa vdlittyy pro-
jektin hyvd ja rento tunnelma [54.]

Seuraavaksi kddnsin kuvat valitsemaani siniseen savyyn [55.]. Minusta ne

ndyttivdt hyviltd; kuvissa oli sellaista raikkautta ja rentoutta, jota olin kuva-
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tyyliltd etsinyt. Lisdksi sininen vdri on tarpeeksi voimakas toistamaan kuvien
ykstityiskohdat ja kontrastit.

Valokuvissa ei haettu tyypillistd korukuvien maailmaa oikeilla malleilla, vaan
nimenomaan tarkoitus oli tuoda esiin ndyttelyn taustaa, ei niinkddn kertoa lop-
putuotteista. Tarkoitus oli, ettd katsoja ndkisi korut kunnolla kokonaisuudessaan
vasta ndyttelyssd. Silld tavoin visuaalinen ilme ja myds kuvamaailma eroavat yri-

tysilmeestd ja sen sovelluksista. Korukuvat eivit siis ole pddroolissa materiaalissa.

4.5. TYPOGRAFIA

Seuraavaksi ryhdyin luonnostelemaan sopivaa tekstityyppid tapahtumatunnuksen
rinnalle. Tapahtumatunnuksen fonttina olin pddtynyt yksinkertaiseen ratkaisuun
kdyttdd Brandon Grotesque-fonttia tunnuksen pohjana, oli luonnollista ja perustel-
tua kokeilla konseptissa samaa kirjaintyyppid sekd kirjaintyypin muita leikkauk-
sia. Kokeilin Brandon Grotesquen black-leikkauksen lisdksi myos light-leikkausta
[57.-58.]. Pddtin piddttdytyd yhden kirjaintyypin typografiassa, koska se loisi
osaltaan hakemaani rauhallisuutta ilmeeseen.

Kuvamaailmaa miettiessdni nousi myds ajatus luoda symboliviestimdiin Berliinistd
projektin innoittajana. Symbolia voitaisiin kdyttddyhdessd tekstin keskelld ja esimerkik-
si jdsentamddn tekstikenttid omiksi ryhmikseen. Olin mieltynyt tekstin vertikaaliseen
sommitteluun [56.-57.], ja loysin hetimuodon, joka toimisi tdssd tarkoituksessa ja viestisi

myds projektin alkuperdstd. Piirsin Berliinid symboloivan tv-tornin vektorimuotoon ja
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sovitin sitd osaksi typografiaa [59.]. Tassd vaiheessa olin pddttdnyt jo jdttdd pyoranku-
minjdljen pois visuaalisesta ilmeestd, koska se ei asettunut luotevasti osaksi ilmettd. Sain
vahvistusta tdlle ajatukselle myds tapaamisessani uuden ohjaajani Christoffer Lekan M

kanssa, joka oli myds sitd mieltd, ettd on turha yrittdd vdkisin liittdd visuaaliseen ilmee-

seen mukaan elementti, joka ei sithen luontevasti asetu. > N0
Tv-torni toimi mielestdni hyvin tekstinjakajana, mutta koin, ettd muotoa pitdisi U
vield hioa. Pyéristin tornin muotoja hieman kdyttamdlld tapahtumatunnuksen kir-
Jjainten muotokieltd. Otin kirjaimista osia ja piirsin niistd muokkaamalla tv-tornin g:; 60
uudelleen [60.]. Nyt elementti muodostui luontevaksi osaksi tekstikenttdd [61.]. E
i
59.
ol
wn
A
i
=
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59. Tv-torni symboli osana tekstikenttdd
60. Muokattu muoto tv-tornista

61. Muokattu tv-torni osana tekstikenttdd
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5. VISUAALINEN ILME

Nyt minulla oli koossa kaikki visuaalisen ilmeen elementit, jotka on koottu vierei-
selle sivulle [62.-66.]. Tastd kokonaisuudesta ldhdin rakentamaan sovelluksia eli
suunnittelemaan kutsua ja julistetta.

Kerroksellisuus ja sattumanvaraisuus oli kirjattu jo design-briefissd ndyttelym-
meydinajatuksiin. Valokuva rosoisesta seindpinnasta [63.] pddllekkdisend lipind-
kyvdnd pintana ilmentdd kerroksellisuutta ja se sopii myds minimalistiseen tyyliin.
Valokuvasta tuli ehjd osa kuvamateriaalia, kun kddnsin sen muiden kuvien tapaan
siniseksi monotone-kuvaksi. Koska ilme oli muuten rauhallinen ja minimalistinen,
olin peldnnyt, ettd liian rouhea pinta pilaisi vaikutelman. Pddtin kdyttdd tdtd kuvaa

sekd henkilokuvien ettd tuotekuvadetaljin pohjalla [63.].

5.1. ENSIMMAINEN SOVELLUS: KUTSU

Design-briefissd oli mddritelty, ettd suunnittelisin kutsun printtimuodossa ja
sdhkdisessd@ muodossa. Jo suunnittelun alussa minulle oli selvdd, ettd kutsu ja
Jjuliste olisivat tyyliltddn mahdollisimman pelkistettyjd ja sommittelussa sivu-
pinnalle jdtettdisiin tyhjdd tilaa.

Léhdin kutsun suunnittelussa grid-ajattelusta. Gridin kdsitteen toivat esiin
alunperin ns. Swiss typography -tyylin perustajat Sveitsissd toisen maailmanso-

dan jdlkeen. Sveitsildinen typografia ja gridin kdsite perustuvat ajatukselle, ettd
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sivupohja jaetaan pysty- ja vaakaviivoin osiin ja erilaisille sivupohjan elementeille
on mddritelty omat paikkansa sivupohjassa. Grid on sovellettavissa erilaisiin sivu-
pohjiin ja medioihin. Sen kdyttd luo yhdenmukaisen ja koherentin ilmeen kaikille
sivuille. Sveitsildisen tyylin perustajan Miiller-Brockmannin mukaan ihminen kai-
paa visuaalista jdrjestystd samaan tapaan kuin mitd tahansa muuta jdrjestystd
ympdrilleen, ja grid tarjoaa evditd tdhdn. (Roberts 2011, 16-17.) Ajattelin siis, ettd
gridin kdyttd tarjoaa minulle apuvdlineen pitdd elementit koossa eri sovelluksissa.

Olimme keskustelleet ndyttelytyéryhmdssimme jo projektin alkumetreilld,
ettd kutsut toteutettaisiin A5-muodossa. Talld tavoin saisimme pidettyd pai-
nokustannukset kurissa. Toiseksi standardikokoista kutsua olisi myds helppo
ldhettdd kirjekuorissa ja tarjota kutsua mukaan postitse alueen sidosryhmille
ja toimijoille ldhetettdvddn As-kokoiseen markkinointi- ja tiedotuspaket-
tiin. Koin, ettd oli perusteltua pysytelld tdssd standardikokoisessa kutsukoossa
mainitsemieni hydtyjen vuoksi.

Ryhdyin suunnittelemaan gridid As-kokoiselle sivupohjalle. Tavoitteenani oli
[uoda layout, jossa olisi paljon tyhjdd tilaa ja selkedt alueet eri elementtikentille eli
kuville ja teksteille [67.—68.]. Pyrin sommitelmassa melko stabiiliin vaikutelmaan
Jja tasapainoisuuteen. Sijoitin tekstit kahteen tekstikenttddn, sekd tapahtumatun-
nuskenttddn. Hahmottelin vertikaalisen tekstin kdyttod alhaalla sijaitsevaan teks-
tikenttddn.Lisdksi minulla oli ajatus kdyttdd tv-tornin muotoa osana tekstimassaa.

Kuvat sijoitin tekstikentdn kanssa samaan linjaan sivupinnan oikealle sivulle [68.].
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Hahmottelin gridiin tyhjdn alueen sivun vasempaan reunaan. Koska lukusuuntam-
me on vasemmalta oikealle, on rauhallisempaa sijoittaa teksti ja kuvat oikealle
sivupinnalla kuin vasemmalle. Vasemmalla sijaitsevat kuvat olisivat lukusuun-
nasta katsottuna heti painavana elementtind vastassa. Kun kuvat ovat oikealla,
ne eivdt ole niin hyékkddvid.

Kutsun suunnittelu sujui lopulta ylldttdvdn helposti gridin avulla. Jo ensimmadi-
nen versio kutsusta oli mielestdni onnistunut ja tyyliltddn sekd sommittelultaan
tasapainoinen [69.]. Ainoastaan tapahtumatunnus ndytti minusta liian pieneltd ja
irralliselta. Sijoitin seuraavaksi tapahtumatunnuksen kuvien vasemmalle puolelle
vertikaaliseen linjaan [70.]. Tdmd ratkaisu oli mielestdni suhteellisen onnistunut,
mutta tapahtumatunnus ei noussut kuitenkaan tarpeeksi vahvasti esiin. Sinisend se
ndytti taas aivan liian raskaalta elementiltd. Lisdksi muutin alatekstikentdn tekstit
sinisiksi, mutta ne veivdt mielestdni liian paljon pois huomiota kuvilta.

Valmiissa kutsussa [71. ja 72.] tapahtumatunnus on hieman suurempana kuin en-
simmadisessd versiossa [69.], mutta sijoitettuna kuitenkin samaan kohtaan. On jdrkevdd
nostaa sivupinnalla yksi asia vahvimmin esiin. Kutsussa kuvat ja tapahtumatunnus
ovatvisuaalisestivahvimpia elementtejd, koska ne on painettu tummansiniselld vdrilld
vaalealle pohjalle. Jdtin muut tekstikentdt valkoisiksi ja lisdksi muutin alatekstipalkin
tekstit kokonaan Brandon Grotesque black-leikkaukseksi. Kuvien alla olevat tekstit ovat
sen sijaan Brandon Grotesque light-leikkauksella. Nostin ainoastaan pdivdmddrdn esiin
vihredlld vdrilld, jotta vdri sdilyisi pienend varimausteena layoutissa.

Olimme keskustelleet ohjaajani Christoffer Lekan kanssa, ettd voisin suunni-
tella kutsuista samaa layoutia hyddyntden pari erilaista versiota. Toisessa versiossa

korukuva on erilainen, ja taustavdrind on vaaleampi sdvyaste sinisestd [72.].
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Design-briefissd oli mddritelty tehtdvdkseni myds sdhkéisen kutsun suunnittelu.
Sdhkdpostin liitteend ldhetettdvdn kuvan tein formaatiltaan ja sommittelultaan
identtiseksi printtikutsun kanssa. Ndin se olisi ilmeeltddn samanlainen kuin pai-
nettu kutsu, mikd on mielestdni perusteltua viestin samankaltaisen toistuvuuden

vuoksi.

5.2. TOINEN SOVELLUS: JULISTE

Julisteen suunnittelussa pddtin luopua standardikokoisesta paperikoosta. Koska
painokustannukset ovat kuitenkin projektissamme ratkaisevia, pddtin ratkaista
asian kdyttamdlld kahtialeikattua standardipaperikokoa. Ndin muoto on poik-
keava, mutta kustannukset pysyvdt kuitenkin hallinnassa. Julisteen koko on 210
X 594 mm. Mielestdni pitkd pystyformaatti sopii yhteen kutsun layoutin kanssa,
jossa elementit on sijoitettu vertikaaliseen linjaan pddllekkdin oikealle puolelle
sivupintaa.

Julisteenkin suunnittelussa sovelsin gridin kdyttod. Julisteen layout noudatte-
lee samaa ilmettd kuin kutsu yhtendisen ilmeen saavuttamiseksi. Sijoitin kuvat ja
tekstit oikealle puolelle sivupintaa [73.-74.]. Jdtin julisteesta pois kutsussa olevan
alatekstipalkin, jossa tekstit on sommiteltu vertikaaliseen muotoon. Tekstin sijoit-
telu vertikaalisesti ei ollut ongelma kutsussa, koska A5-kokoinen kutsu on helppo

kddntdd kddessd tekstin lukemiseksi, mutta julisteessa ratkaisu ei toimi. Juliste on
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seindlld tai muulla pinnalla kiinni, eikd sen kddntdminen ole mahdollista, lisdksi
Jjulisteen koko estdd paperin kddntdamiseen. Pddtin siis luopua vertikaalisen tekstin
kdytastd julisteessa.

Hahmoteltuani layoutia pelkdsin sen olevan liian hajanainen, mutta julisteesta
tuli mielestdni kuitenkin ehyt kokonaisuus. Yhtendinen vaikutelma syntyy pitkalti
typografian yhdenmukaisuudesta ja tekstin valkoisesta vdrivalinnasta.

Julisteen korkea ja kapea muoto oli mielestdni onnistunut valinta. Poikkeava
koko herdttdd huomiota, eikd se vie leveysuunnassa liikaa tilaa. Se voidaan kiinnit-
tdd helposti kapeille pinnoille, kuten pylvdisiin ja pienikokoisille ilmoitustauluille.

Julisteessa huomio kiinnittyy kutsun tavoin valokuviin ja siniseen tapahtuma-
tunnukseen. Julisteesta on kaksi erilaista vdri- ja kuvaversiota [75.-76.]. Henki-
l6kuvat on samoja, mutta tuotekuva vaihtuu. Juliste ja kutsu ovat selvdsti samaa

perhettd, mutta muodon erilaisuus tuo niihin kuitenkin tarpeeksi eroavaisuutta.
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6. LOPUKSI

Opinndytetydni aihepiirin valinta oli onnistunut. Koen, ettd tdllainen suunnittelun
dokumentointi on ollut hyédyllistd jatkon kannalta. Vaikka valinnat pitdd asiakas-
projekteissa perustella asiakkaalle ja itselleen suunnittelua tehdessd, on valintojen
perustelu ja suunnittelun dokumentaatio ollut perusteellisuudessaan kuitenkin
poikkeuksellista verrattuna asiakasprojekteihin.

Opinndytetyoni hyviin puoliin kuuluu myds opetus siitd, ettd vaikeat ja haas-
tavat projektit on mahdollista saada valmiiksi. Olen myds tyytyvdinen sithen, ettd
sain pidettyd projektin hallinnassa, eikd se ldhtenyt ronsyilemddn liian laajaksi.

Valmiissa tydssd ndkee aina jdlkikdteen jotain parannettavaa. Vaikka olen
tyytyvdinen tapahtumatunnuksen ulkoasuun, olisin saanut tuotua ammatillista
osaamistani paremmin esiin, jos en olisi valinnut siihen valmista kirjaintyyppid.
Toisaalta pohdin, onko tarpeen hyldtd onnistunut tapahtumatunnus, jos se toimii
kuitenkin visuaalisesti hyvin?

Visuaalisen ilmeen suunnittelussa onnistuin mielestdni hyvin yhdistdimddn il-
meeseen melko moninaiset teemat ja tyylit: kerroksellisuuden, projektin rentouden,
selkeyden ja Berliinin. Tehtdvd ei ollut missddn mddrin yksinkertainen, mutta lop-
putuloksissa teemat ovat kuitenkin esilld. Korumme saivat positiivista ndakyvyyttd
mediassa Rajapinnat -ndyttelyssd [77.]. Olen iloinen, ettd sain suunnitella tdlle

koruteossarjalle ndyttelyilmeen.
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KIITOS.

Lampimadt kiitokset: Kari Ojapelto, Christoffer Leka, Penni Osipow, Jonna Pen-
nanen, Elina Rantapuska, Elina Makkonen ja Kari Nyyssénen. Grasu09:n ja
Grasu10:n opiskelukavereille kiitokset opiskeluvuosista. Suurin kiitos kuuluu

perheelleni: Markolle ja poikani isovanhemmille, joiden ansiosta sain aikaa

puristaa tyéni valmiiksi. Kiitos myds yon pimeille tunneille - olitte korvaamat-

tomia projektin loppuunsaattamisessa!







