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Opinndytetyon tarkoituksena on ensinndkin selvittdd, mitd ekologinen graafinen suunnittelu tarkoittaa
ja mistd se muodostuu. Tdhdn vastatataan kirjallisuuden avulla. Toiseksi halutaan selvittdd, minkdalaisia
ekologisia vaihtoehtoja suomalaiset painotalot tarjoavat yritysilmeen toteutukselle. Tahdn kysymyk-
seen haetaan vastauksia kahdesta painotalon tyontekijan haastattelusta sekd yhdestd paperitukkurin
haastattelusta, silld painot toimivat tiiviissd yhteistyossd tukkureiden kanssa. Haastattelut suoritettiin
Lonnberg-painotalon yhteyspaallikkén, Erweko-painotalon asiakkuuspdillikkon ja paperitukkuri Anta-
liksen edustajien kanssa. Kolmanneksi tyossd tutkitaan toiminnallisesti ja teoriataustaa hyoédyntden,
miten luomukauppa-kahvilan yritysilme voidaan suunnittella ekologisista ldhtokohdista. Yritysilme
suunniteltiin Hula-nimiselle luomukauppa-kahvilalle, jonka yhteydessd toimivat myds joogasali ja
pienimutoinen luontaishoitola. Yritysilme sisilsi tunnuksen, virit, typografian, kidyntikortin, kirje-

pohjan, web-sivusuunnitelman, paperikassin ja liiketilagrafiikan.

Teoreettisessa osiossa késitellddn ekologisen graafisen suunnittelun prosessia elinkaariajattelun niko-
kulmasta, vertaillaan painetun ja digitaalisen materiaalin ekologisuutta ja ymparistdystdvillisen suun-
nittelun kustannuksia. Lisdksi esitellddn kestdvan kehityksen mukaista painamista: painometelmia,
papereja, painovdrejd, painotyén viimeistelymenetelmid ja painopinnan suunnittelua. Ty6ssd kdyddan
lapi my6s ympiristosertifikaatteja, joiden tuntemus on oleellista graafiselle suunnittelijalle. Lopuksi

hahmotellaan kokonaismalli ekologisen graafisen suunnitelun osa-alueista.

Graafisen suunnittelijan valinnat esimerkiksi paperilaaduissa, painotydn koossa ja viimeistelyssd ovat
keskeisid tyon ympadristévaikutuksissa. Painotuotteen ympdristdvaikutuksiin liittyvd asiantuntijuus
antaa suunnittelijalle uskottavuutta asiakkaan kohtaamisessa. Oleellista on, miten suunnittelija oman
roolinsa nikee. Onko hén vain asiakkaan toiveiden toteuttaja ja linkki asiakkaan ja painon valilld vai
muutosagentti, joka pyrkii saamaan aikaan positiivista muutosta niin asiakkaan kuin kollegoidensakin

ympdristotietoisuudessa?

Avainsanat ekologinen graafinen suunnittelu, yritysilme, ekologinen suunnittelu,
ympdristotietoisuus, kestdvd kehitys
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First, this Bachelor’s thesis explores the concept of sustainable graphic design through a literature
review. Second, it investigates the options and possibilities of Finnish printing houses for sustainable
printing through interviews with representatives from Lénnberg and Erwerko printing houses and
Antalis paper distributor. Antalis was included in this study, because printing houses work in close
collaboration with paper suppliers. Third, the process of sustainable visual identity design is discussed
in reference to a visual identity that the author designed for Hula, which is an organic coffee house
and food shop with a yoga room and a small natural treatment centre. The visual identity included a
logo, brand colour scheme, typography, business cards, letterhead, web page, paper bag and shop

signage.

Sustainable graphic design processes are examined through a life-cycle assessment and the "designing
backwards” tradition. The thesis presents a comparison of digital and printing options and material
costs of green graphic design. It also introduces the phases of sustainable print manufacturing related
to paper, ink, printing options, print layout design and finishing technique as well as environmental
certificates, because they are important and useful for graphic designers. Finally, the thesis suggests

a model for sustainable graphic design.

It is essential for graphic designers to understand the environmental implications of their choices and
their potential role as catalysts for a positive change in passing on sustainable values to clients and
colleagues. Thus the designers’ knowledge in sustainable design and print manufacturing processes is

essential.

Keywords Sustainable graphic design, visual identity, ecological design,
ecodesign, sustainability
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1 JOHDANTO

Opinndytetyoni aiheeksi valikoitui ekologinen graafinen suunnittelu, silld huomasin
opintojeni loppuvaiheessa, ettd sitd ei juurikaan ollut graafisen suunnittelun opinnoissa
kasitelty. Ollessani jo osittain tyoeldmadssd tormadsin usein siihen, ettd olisin tarvinnut
lisdd tietdmystd uusiopapereiden kirjosta ja ympdristosertifikaateista. Koska koulukaan
ei tarjonnut aiheesta valinnaisia kursseja, opinndytetyo tuntui hyviltd tavalta syventdd
timdn alueen tuntemusta. Kun tyoén toiminnalliselle osuudelle vield 16ytyi asiakas,

joka oli perustamassa luomukauppa-kahvilaa, oli aihe tdydellinen valinta.

Ekologinen graafinen suunnittelu kytkeytyy ekologisen muotoilun laajempaan perin-
teeseen. Keskeistd ekologisessa suunnittelussa on elinkaariajattelu, jonka mukaan suun-
nittelijan on otettava huomioon suunniteltavan tuotteen koko elinkaari (Jedlicka 2012).
Suunnittelu aloitetaan tuotteen elinkaaren loppupdin hahmottelulla (Dougherty 2008).
Suomalaista tutkimuskirjallisuutta ekologisesta graafisesta suunnittelusta ei juurikaan
ole. Sen sijaan ulkomaista, erityisesti amerikkalaista tutkimusta ja kirjallisuutta on jon-
kin verran. Juuri yritysilmeen ekologiseen suunnitteluun keskittyvaa kirjallisuutta en
juurikaan 16ytanyt. Haasteeksi ty¢ssani muodostui siis sen pohtiminen, mitd ekologinen
graafinen suunnittelu juuri yritysilmeen kohdalla tarkoittaa. Olen tdstd syystd rajannut
opinndytetyostani tarkoituksella pois pakkausuunnittelun, jonka ekologisuus liittyy pit-
kalti pakkausrakenteisiin ja -materiaaleihin.

Opinndytetyoni tarkoituksena oli ensinndkin pureutua siihen, mitd ekologinen graa-
finen suunnittelu tarkoittaa ja mistd se muodostuu. Halusin siis selvittdd, minkdlaista
ajattelua ja minkdlaisia valintoja ekologinen graafinen suunnittelu pitdd sisdllidn. Tahdn
kysymykseen pyrin vastaamaan kirjallisuuden avulla. Toiseksi halusin selvittdd, minka-
laisia ekologisia vaihtoehtoja suomalaiset painotalot tarjoavat yritysilmeen toteutukselle.
Tahan kysymykseen hain vastauksia kahdesta painotalon tyontekijan haastattelusta seka
yhdestd paperitukkurin haastattelusta. Paperitukkuri valittiin mukaan, silld painot toimi-
vat tiiviissd yhteistyossa tukkureiden kanssa. Haastattelin Lonnberg-painotalon yhteys-
padllikkoa Saila Jadskeldistd sekd Erweko-painotalon asiakkuuspddllikkod Jouni Peltolaa.
Paperitukkuriksi valikoitui Antalis Oy, joka kuuluu Euroopan johtavaan paperitukku-
ketjuun. Antaliksella haastattelin yhteyspaillikké Nora Partista ja eCommerce Manageria
Jonna Kuosaa. Kolmas opinndytetyoni tavoite liittyi tyon toiminnalliseen osuuteen.
Tutkin toiminnallisesti ja teoriataustaa hyddyntden, miten luomukauppa-kahvilan
yritysilme voidaan suunnittellla ekologisista lahtokohdista.

Ekologinen graafinen suunnittelu on aiheena tdrked siksi, ettd se on ollut vdistimaton-
td jo pitkddn ja on yha tirkedmmassd roolissa tulevaisuudessa. Kulutamme talld hetkelld
maapallon luonnonvaroja silld vauhdilla, ettd tarvitsisimme puolitoista maapalloa tyy-
dyttdmadn tdimdn hetken tarpeet. (Jedlicka 2012, 5.) Graafisen alan kasvihuonepdistot
olivat vuonna 2005 Suomessa noin 670 000 tonnia. Paperi- ja painotuotteiden osuus
koko Suomen kasvihuonekaasupdistdistd oli noin 0,5 prosenttia. Vuonna 2010 graafisen
alan yritykset kdyttivat yhteensd noin 512 000 tonnia painopaperia, mikd vastaa noin
2,2-2,8 miljoonaa puukuutiometrid. Tatd varten metsid kaadettiin arviolta noin 10 000
hehtaaria. Painovirejd graafinen ala kulutti vuonna 2010 keskimaarin 1,1-1,5 tonnia
yhtd valmista tuotetonnia kohden. (Rissa 2011, 52-53.) Eldessimme vuotta 2014 luvut



ovat tdstd tietenkin hieman muuttuneet, silld graafinen teollisuus elda tilld hetkelld suur-
ta murroskautta sihkdisten viestimien vallatessa alaa perinteiseltd painetulta materiaalil-
ta. Luvut antavat kuitenkin suuntaa painoteollisuuden paastdista.

Ymparistotietoiset asiakkaat ja sidosryhmadt odottavat, ettd tilattava painotuote tuotetaan
mahdollisimman ekotehokkaasti (Rissa 2011, 3). Oikeastaan ainoallakaan painotalolla ei
endd nykypdivand ole varaa olla vdlittdmattd ympadristoasioista, silld moniin painotalojen
kilpailutuksiin ei edes pddse mukaan ilman tiettyjd ympdristosertifikaatteja. Tdtd taustaa
vasten onkin kummallista, ettd graafiset suunnittelijat puhuvat niin vdhdn ympéristoasi-
oista, vaikka juuri he ovat keskeisessd asemassa asiakkaan ja painotalon valilla.

Yksi syy vdhdiseen ekologista suunnittelua koskevaan keskusteluun graafisten suun-
nittelijoiden kesken lienee kdsitys siitd, ettd graafinen suunnittelija ei itse ole vastuussa
tyonsd ekologisesta jalanjdljestd, vaan sen sanelee asiakas budjetteineen. Keskeistd vas-
tuulliseen suunnittelijuuteen kasvamisessa on kuitenkin ymmartdd, ettd juuri graafisen
suunnittelijan valinnat ja suositukset esimerkiksi paperilaaduissa, painotyén koossa ja
viimeistelyssd ovat keskeisid tyon ympadristovaikutuksissa (Denison 2010, 9-10). Jos sel-
vitimme, kuinka suuren hiilijalanjdljen esimerkiksi yhden aikakauslehden painaminen
aiheuttaa, voimme hahmottaa valintojemme tarkeyttd. Valintojen perustelussa on keskeis-
td graafisen suunnittelijan tietimys ekologisesta painamisesta ja eri painomenetelmien
ymparistovaikutuksista. Oleellista on my6s, miten suunnittelija oman roolinsa nikee.
Onko hidn asiakkaan toiveiden toteuttaja vai mahdollisesti jopa muutosagentti, joka pyr-
kii saamaan aikaan muutosta niin asiakkaan kuin ehka kollegoidensakin ajattelussa?

Dougherty (2008) huomauttaa, ettd graafisella alalla paradigman muutos ekologisen
suunnittelun periaatteita kohti on jo aluillaan. Dougherty painottaa, ettd seuraavan kym-
menen vuoden sisdlld jokaisen suunnittelijan on jollakin tavoin kehitettdva ajatteluaan
vihredksi jo asiakkaidenkin vaatimusten tdhden. Doughertyn ”"Green Graphic Design”
-teoksen julkaisusta on nyt kahdeksan vuotta, joten olemme jo pitkalld silld ajanjaksolla,
jolla muutosta on tapahduttava. Ekologisen suunnittelun mahdollisuudet ja uusioma-
teriaalien kirjo my6s kasvavat nykypdivand nopeasti, joten suunnittelijan on jatkuvasti
pdivitettivd osaamistaan. Tdma opinndytetyé on oma pyrkimykseni rakentaa ammatti-
identiteettiin kytkeytyvad tietimystd ekolgisesta graafisesta suunnittelusta, jota muutos-
agenttina toimimisessa tarvitaan. Painomenetelmien ja painomateriaalien lisaksi olen
kiinnostunut ekologisen suunnittelun prosessista. Kaikki lihtee uudenlaisesta ajattelusta,
eli suunnittelijan ongelmanratkaisukyvystd ymparistdhaasteiden keskelld.

Opinndytetyoni ensimmadisessd luvussa kasittelen ekologisen graafisen suunnittelun
prosessia elinkaariajattelun nakékulmasta. Toisessa luvussa kasittelen kestdvan kehityksen
mukaista painamista: painometelmid, papereja, painovdrejd, painotyon viimeistelyme-
netelmid ja painopinnan suunnittelua. Esittelen my6s ympadristosertifikaatteja, joiden
tuntemus on oleellista graafiselle suunnittelijalle. Kolmannessa luvussa esittelen opin-
ndytetyoni toiminnallisen osuuden: yritysilmeen lihtokohdat, suunnitteluprosessin
ja valmiin yritysilmesuunnitelman painomateriaaleineen. Viimeisessd luvussa pohdin
suunnitelmani onnistumista ja haasteita sekd tiivistin ekologisen graafisen suunnittelu-
prosessin kokonaisuuden havainnollistavaan kuvioon.



2 EKOLOGINEN GRAAFINEN SUUNNITTELU

2.1 KESTAVA KEHITYS JA EKOLOGINEN SUUNNITTELU

Ekologinen graafinen suunnittelu on kestdvin kehityksen mukaista toimintaa. Kestaval-
le kehitykselle on monta maaritelmda, mutta ehka selkein ja tavanomaisin madritelma
sille on tasapainoinen luonnon, sosiaalisen ja taloudellisen pddoman kayttd. Keskeistd
on luonnonvarojen kaytto niin, ettd tyydytetddn yhteiskunnan tarpeet ilman, ettd teh-
dddn myonnytyksid tulevien sukupolvien kustannuksella. (Sherin 2008, 12—13.) Kestdvd
kehitys on sekd maailmanlaajuisesti ettd paikallisesti tapahtuvaa jatkuvaa yhteiskunnal-
lista muutosta, jonka tarkoituksena on turvata nykyisille ja tuleville sukupolville hyvit
eldmisen mahdollisuudet. Kyse on siis ekologisesta, taloudellisesta ja sosiaalisesta eli
kulttuurisesta kestivyydestd. (Ympadristoministeric 2014.)

Ekologinen graafinen suunnittelu liittyy ekologisen suunnittelun yleiseen kdsitteeseen.
Ekologisen suunnittelun yksi merkittavimmistd tutkijoista on ollut arkkitehtuuriin kes-
kittynyt Sim Van Der Ryn, joka madaritteli ekologisen suunnittelun kaikenlaiseksi muo-
toiluksi, joka minimoi ympdristod tuhoavia vaikutuksia integroimalla itsensd luonnon
kiertokulkuun (”any form of design that minimizes environmentally destructive impacts
by integrating itself with living processes”, Van Der Ryn & Cowan 2007, x). Ekologinen
suunnittelu on samalla sekd tulevaisuuden visio ettd kdytdinnon tyévdline suunnittelijal-
le. Ekologisuus suunnittelun lihtdkohtana tarjoaa erityiskeinoja minimoida energian ja
materiaalien kulutusta, vahentdd saasteita, ylldpitdd elinympariston hyvinvointia ja vaalia
yhteisod, terveyttd ja kauneutta. Van Der Rynin ja Cowanin mukaan ekologinen suunnit-
telu on kokonaan uusi tapa ajatella muotoilua. (Van Der Ryn & Cowan 2007, x.)

TyO- ja elinkeinoministerion (2014) mddritelmdn mukaan ekologinen suunnittelu eli
ecodesign pyrkii parantamaan energiatehokkuutta sisallyttdmalld ymparisténakokoh-
dat ja elinkaariajattelu tuotteiden suunnitteluvaiheeseen. Elinkaariajattelu (LCA = Life-
cycle assesment) onkin keskeistd ekologisessa suunnittelussa. " Takaperin-suunnittelu”
("Designing backwards”) ja “kehdosta kehtoon™ -ajattelu (“Cradle to cradle™) ottavat
lihtokohdaksi suunniteltavan tuotteen elinkaaren. Doughertyn (2008) hahmotteleman
“takaperinsuunnittelun” ldhtékohta on tuotteen paras mahdollinen viimeinen sijoi-
tuspaikka. Pahinta mahdollista skenaariota, kaatopaikkaa, pyritdan valttdmdan ja kaikki
tuotteen elinkaaren vaiheet pyritddn saamaan mahdollisimman tuottaviksi ja tehokkaiksi.
(Dougherty 2008.)

Elinkaariajattelu on nykyisin tullut keskeiseksi my6s yritysten ymparisténhallinta-
jarjestelmissd. Titen graafisen alan ymparistévaatimukset kdsittivit tuotteen elinkaaren
aina metsistd jatteenkdsittelyyn tai uusiokdyttéon asti. Keskeinen osa elinkaariarviointia
on hiilijalanjiljen laskenta. Hiilijalanjdlki tarkoittaa tuotteen, toiminnan tai palvelun
aiheuttamaa kasvihuonekaasukuormaa. Painotuotteen hiilijalanjalki koostuu metsin-
kasvusta ja puun korjuusta, sellun ja paperin tuotannosta, energian tuotannosta, paino-
tuotteen valmistamisesta, kuljetuksista ja loppukdytdstd ja sijoituksesta. Seuraamalla
painotuotteen koko elinkaaren ympdristdvaikutuksia voidaan saada kuva graafisen alan
ympdristdongelmista. (Rissa 2011, 48—49.)

Vihred graafinen suunnittelu on siis ekologista suunnittelua, joka elinkaariajattelun kei-



noin pyrkii minimoimaan painotuotteen tai muun lopputuotteen hiilijalanjiljen. "Eco-fri-
endly”, "green” ja "ecodesign” ovat padllekkdisid kdsitteitd ja viittaavat kaikki prosesseihin,
joiden ydin on ympadristévastuullisuus. Kyseiset termit viittaavat ensisijaisesti ymparistoon,
kun taas termi kestdva kehitys sisdltdd my0Os sosiaalisen ja taloudellisen puolen. (Sherin
2008, 12—-13.) Tama opinndytetyo keskittyy graafisen suunnittelijan tyon kestdvan kehityk-
sen vihreddn puoleen, josta kdytdn tdssd tyOssd termid ekologinen graafinen suunnittelu.

2.2 EKOLOGINEN SUUNNITTELUPROSESSI

Doughertyn (2008) mukaan graafinen suunnitteluprosessi pitdisi aina aloittaa kuvitte-
lemalla suunniteltavalle tuotteelle paras mahdollinen loppu ja edetd sitten tuotteen elin-
kaarta pitkin alkuun eli suunnittelijan ty6époydalle pohtien kullekin vaiheelle mahdolli-
simman ekologisin ja tehokkain prosessi.

Graafisen tuotteen elimdn pditds voi olla uudelleenkiytossd (tuotteen alkuperdisessd
tai uudessa tarkoituksessa), kierrityksessd (tuote hajotetaan ja siitd tehdddn uusiomate-
riaalia), kompostoinnissa (kotitaloudessa tai kunnallisesti), jdtteenpoltossa (tuote muut-
tuu energiaksi, ilmansaasteeksi ja tuhkaksi), kaatopaikalla tai pahimmassa mahdollisessa
tilanteessa ikuisena jitteend esimerkiksi valtameressa tai maan kiertokulussa.

Kun suunnittelija on hahmotellut tuotteellensa sellaisen elinkaaren paitoksen, jolla on
pienin mahdollinen ekologinen jalanjilki, hanen tulisi siirtyd pohtimaan tuotteen kayt-
tdjan (esimerkiksi kirjan lukijan) kokemusta ja suunnitella siitd mahdollisimman mie-
leenpainuva ja tehokkaasti toivottuun toimintaan ohjaava. Tamadn jdlkeen painotuotteen
jakelu ja toimitus kayttdjdlle tulisi hahmotella mahdollisimman ymparistdystavélliseksi.
Lopulta suunnitellaan ekologisin tapa painaa, jilkikésitelld ja sitoa graafinen tuote ottaen
huomioon myés itse painoprosessin ekologinen jalanjilki. (Dougherty 2008, 44—45.)

Dougherty painottaa, ettd hyvd suunnittelu itsessddan on ekologisempaa kuin huo-
no suunnittelu, silld se kestdd paremmin aikaa ja lunastaa tehtdviansd. Onnistuneesti
kohderyhmalle suunnattu ty6 saa aikaan toivotun vaikutuksen ja lunastaa sijoituksen,
jonka suunnittelijan asiakas on suunnittelutyolle asettanut. Monella tasolla ekotehok-
kuus graafisessa suunnittelussa on oikeastaan panosten siirtimistd hukkaan heitetyistd
painotuotteista suunnittelutyoéhon. Sen sijaan, ettd ldhetetddn esimerkiksi massapostina
mainoslehtistd kymmenille tuhansille ihmisille, mainos tulisi kohdistaa potentiaalisille
asiakkaille, tietylle asiakasryhmille (idn, arvojen, ostostapojen ym. mukaan) taitavan
suunnittelun ja ldhestymiskanavan kautta. (Dougherty 2008, 66—80.)

Elinkaariajattelu on ydin myos systeemiajattelussa (”Systems thinking™), jonka
mukaan suunnittelutyén tuotos nihdddn osana maailman kiertokulkua koko ela-
madnkaarensa ajan. Suunnittelijan on ndhtdvd suunnitelmansa osana koko maailman
"systeemid”, johon vaikuttaa kaikki ja joka vaikuttaa osaltaan kaikkeen.Tdmad vaatii
suunnittelijalta ymmarrystd sekd painotyén ympadristovaikutuksista ettd muuttuvista
markkinatrendeistd. Suunnittelijan on titen omaksuttava kokonaisvaltainen nakemys
luonnon ja markkinoiden kiertokulusta. On pyrittavd ymmadrtamdan, mitd markkinat
ja maailma tarvitsevat ja mika niille sopii, eli mika saa aikaan mahdollisimman paljon
positiivisia vaikutuksia. (Jedlicka 2010, 146-160.)

Renourish-sivusto on soveltanut systeemiajattelun periaatteet nelikohtaiseksi strate-



giaksi, jota graafinen suunnittelija voi noudattaa saadessaan uuden tehtdvinannon.
Ensinndkin on tarkasti mddriteltdvd projektin tavoitteet miettimalld, mitd lopputuotteen
tulisi saavuttaa. Tdiman jdlkeen tulisi hahmotella ennakkoluulottomasti erilaisia toteutus-
vaihtoehtoja, jotka vievdt parhaaseen mahdolliseen tulokseen ympariston ja asiakkaan
toiveiden kannalta. Tdssd vaiheessa suunnittelijan on tdrkedd kdyttdd asiantuntijuuttaan
ohjaamaan asiakasta mahdollisesti jopa toisenlaiseen suuntaan kuin tdmad oli ensin aja-
tellut. Kolmannella askeleella suunnittelijan tulisi siirtya pohtimaan eri vaihtoehtojen
suoria ja epdsuoria riskejd ja hyotyjd. Lopuksi tulisi arvioida projektin lopputulemaa,
eli sitd, mika vaihtoehto tyydyttdd asiakkaan tarpeet, mutta saavuttaa kuitenkin eniten
positiivisia vaikutuksia. Strategian keskeinen ajatus on se, ettd ympdristotietoisen suun-
nittelijan tulisi alusta ldhtien arvioida kriittisesti asiakkaan briefid. Tuottaako esimer-
kiksi juliste ilmaston limpenemisestd tehokkaimman tuloksen, vai olisiko jarkevimpaa
kehittdd vaikkapa mobiiliapplikaatio, joka tavoittaisi paremmin kohderyhman ja toimisi
monipuolisemmin kuin kadunvarsijuliste? Strategian sisdistiminen vaatii perinteisen, jo
koulunpenkilld opitun kaavan rikkomista, jossa lopputuotteen muoto on jo etukiteen
lukittu. Renourish-sivuston takana ovat graafisen suunnittelun avustava professori Eric
Benson Illinoisin yliopistosta ja Yvette Perullo, graafisen suunnittelun opettaja Massa-
chusettsin Brookline Collegesta. (Renourish 2014.)

2.3 PAINETTUA VAI DIGITALISOITUA?

Usein tormaa kasitykseen, ettd painaminen on aina epaekologisempaa kuin saman sisal-
16n esittdminen digitaalisesti, esimerkiksi pdf-tiedostona tai nettisivuna. Paperiteollisuus
on kiistatta yksi maailman suurimmista kasvihuonekaasujen aikaansaajista tuottaen
merkittdvit madrat pddstojd sekd jitteitd (WWEF 2007). Aivan niin yksinkertainen asia ei
kuitenkaan ole. Jokaista tyotd tulisi ennemminkin tarkastella omana tapauksenaan miet-
tien, kuinka moni tuotosta tulee lukemaan ja kuinka kauan. Jokainen ty6é on oma koko-
naisuutensa; mikd auttaa vahentdmddn ymparistovaikutuksia yhdessd tyossa voi toisessa
taas lisdtd niitd. Esimerkiksi tietyn uusiopaperin kuljettaminen kaukaa painettavaksi voi
nollata uusiopaperin ymparistohyddyn. (Denison 2009, 10.)

Ruotsalaisessa Mobergin, Johanssonin ja Jonssonin (2007) tutkimuksessa vertailtiin
paperisen sanomalehden, tietokoneella luettavan verkkolehden ja tablettisanomalehden
ympdristovaikutuksia. Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd paperilehden suurimmat ympa-
ristovaikutukset aiheutuivat kdytetystd paperilaadusta. Tietokoneelta luettavan lehden
suurimmat ymparistévaikutukset puolestaan aiheutuivat lehden lukemiseen kdytettdvin
nayttopddtteen energiankdytostd. Tablettilehden suurimmat ymparistovaikutukset taas
aiheutuivat tablettilehden tuotannosta. Tutkimuksessa kdvi my6s ilmi, ettd luettaessa
sahkoistd sanomalehted (tietokoneen ndytoltd tai tablettiversiona) 10 minuuttia paivdssd
kdytetddn vihemman luonnonvaroja kuin yhden paperisen sanomalehden lukemisessa.
Sen sijaan 30 minuutin mittainen sihkoisen lehden lukeminen saa aikaan saman rasit-
teen ympdristolle kuin paperilehden lukeminen johtuen laitteiden energiankaytdsta.
Joissakin tapauksissa lehden web-version lukemisen aiheuttama ympadristorasite oli
tassd tapauksessa jopa suurempi kuin paperilehden lukemisen. Tutkimuksessa kaytettiin
elinkaariarviointia (LCA), jonka perusteella arvioitiin toimituksellisen ty6n, paperin-



valmistuksen ja painamisen, tietokoneiden ja e-paperin valmistuksen, sanomalehden
lukemisen ja paperin sekd elektroniikkalaitteen jitteenkasittelyn ymparistovaikutuksia.
Huomioitavaa on kuitenkin, ettd ymparistd6n vaikuttavat monet muutkin muuttuvat
seikat, kuten kuinka moni ihminen yhteensa tiettyd sanomalehted lukee, kuinka pitka
on lukemisessa kaytettavan tietokoneen tai naytén elinkaari ja kuinka moni laitetta kayt-
tdd. (Moberg, Johansson & Jonsson 2007.)

2.4 YMPARISTOYSTAVALLISEN SUUNNITTELUN KUSTANNUKSET

Hyvin yleinen ajatusmalli on, ettd ymparistoystavalliset valinnat painoty6ssa maksa-
vat litkaa. Dougherty (2011, 34-40) argumentoi kuitenkin, ettd ndin ei tarvitse olla.
Suunnittelijan tulisi kohdistaa huomionsa koko projektin kustannuksiin pelkkien mate-
riaalikustannusten sijaan. Paperi on lopulta kuitenkin vain yksi osa tyén kokonaiskus-
tannuksista, mutta merkittdvd osa projektin ekologisesta jalanjdljestd. Keskeistd on myo6s
ymmartdd, ettd ymparistoystavallisistd valinnoista saatava lisdarvo voi voittaa koituvat
rahalliset lisakulut. Tarkeda olisi keskittyd siihen, miten suunnittelun tuloksesta saadaan
mahdollisimman tehokas, eli miten se tavoittaa oikean kohderyhman ja saavuttaa sille
asetetun viestinndllisen tavoitteen. (Dougherty 2011, 34—40.)

Tosiasia on joka tapauksessa, ettd kierrdtyspaperit ovat neitseellisistd kuiduista valmis-
tettuja papereita kalliimpia. Esimerkiksi 100-prosenttisesta kierratyskuidusta valmistettu
Cocoon Offset on noin 20 prosenttia kalliimpaa kuin neitseellisestd kuidusta valmistettu
Edixion Offset. Kierdtyspaperin hintaan vaikuttavat pitkdt kuljetusmatkat (kerdyspaperin
kuljetus kerdysastioista tehtaille) sekd monimutkaisempi valmistus- ja valkaisuprosessi.
Antaliksen edustajan haastattelussa kavi ilmi, ettd usein ensisijaisesti kierratyspaperin
painoty6hon valinneet yritykset vaihtavatkin lopulta paperin FSC-sertifioituun paperiin
kuullessaan kustannuksista. (Partinen & Kuosa 2014.)

Erds mielenkiintoinen ndkékulma ympdristdystavallisten painovalintojen kustannuk-
siin on Erwekolla tehdyssa haastattelussa esiin noussut ajatus siitd, ettd ymparistoysta-
valliset valinnat tekevat painotydsta itseasiassa edullisempia. Kun valitaan A-koon paperi
eikd kdytetd ympdristdd suhteessa enemmaén kuormittavaa laminointia, liimausta, foli-
ointia tai lakkauksia, kustannukset jaavdt pienemmiksi. Painotyén viimeistelyssd preegla-
us on ldhes unohdettu nykypdivand, vaikka se olisikin hyvin ekologisesti varteenotettava
viimeistelymenetelma. Preeglauslaattakin voidaan sdilyttdd, joten sitd voi kdyttdd uudes-
taan. (Peltola 2014.)

2.5 GRAAFINEN SUUNNITTELIJA
EKOLOGISEN SUUNNITTELUN ASIANTUNTIJANA

Viime vuosina suomalaisella graafisen suunnittelun kentdlld on kéyty paljon keskustelua
siitd, mihin graafinen suunnittelu oikein on menossa. Graafisten tuotteiden siirtyessa
yhd enemman verkkoon, painetun median hiipuessa ja tyéeldmdn epavarmuuden kes-
kelld on koettu alan kadottavan ydintddn. Hyvd esimerkki hahmottomuuden kokemuk-
sesta on Johannes Ekholmin Designmuseon graafisen suunnittelun nayttelyyn syksylld



2014 kirjoittama teos "Graafinen suunnittelu. Kdytdnnot, tekniikat, strategiat, 318 s.”,
jota Helsingin Sanomat nimitti sukupolven manifestiksi. Timdnkaltaiset pohdinnat kyt-
keytyvat kiintedsti sithen, minkdlaisena graafisen suunnittelijan rooli nykypdivind nih-
dddn ja mitd arvoja suunnittelijalla on.

Doughertyn (2008, 8—9) mukaan graafisen suunnittelijan rooli voidaan nihda kol-
mella tavalla: pinnan jarjestelijand, viestinviejand tai muutosagenttina. Kun suunnit-
telijan roolia tarkastellaan ekologisen graafisen suunnittelun viitekehyksessd, pinnan
jarjestelijin rooliin kuuluu mahdollisimman ekologisten painomateriaalien, vdrien ja
pakkausrakenteiden valitseminen (ks. luku 3).Viestinviejdn roolissa suunnittelija puo-
lestaan auttaa asiakasta kohdentamaan sanoman mahdollisimman tehokkaalla tavalla
halutulle yleisolle. Viestin muotoilu vaikuttaa siihen, miten se otetaan vastaan. Tdssa
suunnittelijalla on oleellinen rooli olla mukana viemadssa kestavan kehityksen sanomaa
esimerkiksi ymparistoystavallisyyttd edistavien yritysten identiteetin luomisessa tai yri-
tysvastuuohjelmien yhteydessd. Suunnittelija muutosagenttina taasen on ekologisen
suunnittelun kannalta syvéllisin rooli. Graafisen suunnittelun tavoite on lopulta aina
muutoksen aikaansaaminen. Asiakas sijoittaa graafiseen suunnitteluun tavoitteenaan
muutos kohderyhman kéyttdytymisessa. Esimerkiksi juliste ohjaa kavijoitd tapahtumaan,
tai mainoksen avulla asiakkaat 16ytdvdt uuden tuotteen. Tdssd prosessissa suunnittelijan
on kuitenkin my6s mahdollista vaikuttaa itse brandin ekologisuuteen, asiakkaan ajatte-
luun ja tdtd kautta suunniteltavan tuotteen tai palvelun sisdlt6én. Timédntasoinen eko-
loginen graafinen suunnittelu on positiivisen muutoksen alullepanemista ja vaikuttaa
my&s parhaassa tapauksessa kollegoiden ajatteluun. (Dougherty 2008, 8-9.)

Kuten Dougherty (2008) painottaa, mahdollisuutemme ekologisina graafisina suunnitte-
lijoina kytkeytyvit kiintedsti sithen, minkdlaisena oman roolin suunnittelijana kdsitimme.
Nadkisin, ettd varsinkin pienyritystd perustettaessa graafisella suunnittelijalla voi olla hyvin-
kin merkittdvd mahdollisuus vaikuttaa brandin linjauksiin ja valintoihin. Tdssd suunnitteli-
jan asiantuntijuus ekologisesta graafisesta suunnittelusta on epdilemaittd hyvin tarkeda.

Martikainen (2004, 25-29) pohti hedelmallisesti graafisen suunnittelun roolia kes-
tavan kehityksen edistdmisessd teoksessa " 1. luku: graafiset suunnittelijat kirjoittavat”.
Koska graafisen suunnittelijan kddenjélki ndkyy lopputuotteina ja suunnitteluty6 tyyli-
nd, suunnittelijan tekemat ratkaisut kertovat, millaisia arvoja suunnittelija haluaa tukea
ja millaista maailmaa rakentaa. Graafiset tuotteet saattavat toimittaa virkansa muutamas-
sa minuutissa ja joutua sen jalkeen roskakoriin. Suunnittelija voi kuitenkin esimerkiksi
ohjata kuluttajaa kierrdttdmaddn tuotetta tai suunnittellla tuotteelle uusiokdyttémahdolli-
suuden. (Martikainen 2004, 25-29.)

Osa graafisen suunnittelijan asiantuntijuutta on myos tietoisuus viherpesun vaarasta.
Viherpesulla tarkoitetaan pinnallista ymparistoystavallisyyttd, joka ndkyy vain mainosre-
toriikassa eikd ulotu yrityksen arkipdivdiseen kdytdntéon (Dougherty 2008, 164—165).
Nykypaivina kaikkien suurten yritysten yritysvastuuseen kuuluvat oleellisesti ymparis-
toasiat. Lonnbergilld ja Erwekolla tekemissani haastatteluissa kavi ilmi, ettd kdytdnnossa
tdima nikyy asiakkaiden paperivalintatoiveissa. Esimerkiksi toimintakertomukseen saa-
tetaan valita uusiopaperi. Graafisen suunnittelijan rooli voisi tdssd tapauksessa olla myo&s
pohtia yhdessa asiakkaan kanssa, mitd muita ympadristoystavallisid valintoja toiminta-
kertomuksen yhteydessa voitaisiin tehdd. Voitaisiinko toimintakertomus toteuttaa
esimerkiksi sahkoisesti?



3 EKOLOGINEN PAINAMINEN

"Takaperin suunnittelun” periaatteiden mukaan graafisen tuotteen painamisen suunnit-
telu tulisi aloittaa selvittdmalld painosmadard, joka madrittdd painomenetelman. Valittu
painomenetelmad puolestaan rajaa mahdollisia paperivaihtoehtoja ja madrittdd tuotteelle
sopivan koon. Tuotteen paperikoko on sitten suunnittelun perusta. Suunnittelijan on siis
tarkedd ottaa huomioon painoprosessi kokonaisuudessaan ennen suunnitelman raken-
teen ja koon médrittdmistd. (Dougherty 2010, 105.) Vaikka graafiset suunnittelijat eivit
suoraan ole tekemisissd paperin valmistamisen ja tuottamisen kanssa, heididn valintansa
ovat merkittavid ymparistén kannalta. Paperi- ja varivalinnat sekd tuotteen viimeistely-
tekniikat ovat merkittdvdssd roolissa graafisen painotyén ymparistovaikutuksissa.
(Denison 2010, 9-10.)

Pihkola ym. (2010) selvittivit Leader-projektissaan Suomessa painetun sanomalehden,
aikakauslehden, mainoslehtisen ja valokuvakirjan ymparistovaikutuksia. Suurimmat
padstot painotuotteiden elinkaaren aikana tulivat paperinvalmistamisesta sekd tuotteen
painamisesta ja kuljetuksesta. Painamisen osuus lopputuotteen hiilijalanjiljesta oli pai-
notuotteesta riippuen 13—46 prosenttia ja paperinvalmistukseen liittyvd osuus puoles-
taan 33-55 prosenttia. Tutkimuksessa paddyttiin siihen, ettd mitd monimutkaisempi pai-
notyd on, sitd suurempi on painoprosessin osuus tyon hiilijalanjiljestd. (Pihkola 2010.)
Graafisen suunnittelijan ndkokulmasta siis painotalon valinnalla on suuri vaikutus tuot-
teen ymparistoystdvdllisyyteen.

3.1 YMPARISTOSERTIFIKAATIT

Kuinka suunnittelija sitten osaa valita mahdollisimman ymparistoystavallisen painota-
lon? Erilaiset ymparistosertifikaatit ovat tae painon sitoutumisesta ympdristoystavalli-
seen kehittdmiseen. Erds tunnetuin ympdristosertifikaatti on suomalaisille tuttu Jout-
senmerkki (kuva 1), joka on osoitus painon ymparistovastuun tasosta. Sekd painolaitos
ettd sen yksittdiset painotuotteet voivat saada Joutsenmerkin. Vain Joutsenmerkitty paino
voi painaa Joutsenmerkittyjd painotuotteita. Joutsenmerkin saadakseen painotalon on
taytettavat tiukat vaatimukset koskien esimerkiksi kaytettdvid papereita, kemikaaleja,
painoprosessien padstojd ja jitteitd, energiankdyttod ja tyoturvallisuutta. Painotuote voi
saada Joutsenmerkin silloin, kun sen paperista vihintddn 90 prosenttia tdyttdd painopa-
pereita koskevat ymparistomerkkivaatimukset eikd painotuote sisdlli PVC:td. (Joutsen-
merkki 2014.) Sekd Lonnbergilld ettd Erwekolla on Joutsenmerkki.
Eu-ympdristomerkki, "Eu-kukka”, (kuva 1.) on Joutsenmerkkid vastaava Euroopan
komission myontdmd eurooppalainen sertifikaatti, joka voidaan myontdd tuotteille tai
palveluille, jotka tdyttavit merkin ympdristokriteerit koko elinkaaren ajalta. Vaatimustaso
on asetettu niin, ettd vain 10—20 prosenttia tuoteryhmadn tuotteista voi merkin saada.
(Eu-ympadristomerkki 2014) Lonnbergille myénnettiin vuonna 2013 Euroopan ensim-
madisend arkkipainona Eu-kukan kdyttdoikeus (Lonnberg 2014; Jadskeldinen 2014).
Ymparistomerkkien hankkiminen vaatii painoilta paljon taloudellisia ja strategisia
ponnisteluita. Pienimmille painoille merkkien hankkiminen on jo taloudellisestikin
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Kuva 1. Joutsenmerkki ja EU-ymparistomerkki.

haastavaa. Ymparistdasioiden hyvilld hallinnalla voidaan kuitenkin merkittavasti edistda
kilpailukykyd ja parantaa yrityskuvaa (Rissa 2011, 28). Osaan painotdiden kilpailutuk-
siin ei valttimattd myoskddn pddse mukaan ilman tiettyd ympdristosertifikaattia (Peltola
2014). Joutsenmerkin ja Eu-ympadristomerkin lisiksi EMAS-merkintd ja ISO 14001 ker-
tovat painotalon ympdristésitoutumisesta. ISO 14001 on ympdristdasioiden hallintajar-
jestelmd, joka tarjoaa yrityksille selkedn tyokalun ympdristétoimintojen suunnitteluun
ja johtamiseen. Sertifioitu ISO 14001 -ympdristojirjestelmad osoittaa, ettd yrityksen toi-
minta tdyttdd standardin asettamat vaatimukset. Huomioitava on kuitenkin, ettd mikdan
ympdristojdrjestelmad ei vélttamattd kerro yrityksen ympdristonsuojelun tasoa, silld jar-
jestelmat eivat sisalld ymparistonsuojelun tasovaatimuksia. Tdten eri painotalot voivat
tayttdd ISO 14001-standardin tai EMAS-asetuksen vaatimukset, vaikka niilld olisi hyvin-
kin erilainen ympadristénsuojelun taso. (Rissa 2011, 29-31.)

Haastattelun antaneilla painotaloilla Lénnbergilld ja Erwekolla on molemmilla Jout-
senmerkki ja EMAS-sertifikaatit. Niiden saavuttaminen on vaatinut vuosien kehitystyota
ja niiden olenassaolo on monille painotalojen asiakkaille erittdin tdrkeda (Peltola 2014;
Jadskeldinen 2014).

3.2 PAINOMENETELMAT

Suurin painomenetelman valintaan vaikuttava tekijd on painosmaddrd. Doughertyn
(2008, 106—111) mukaan korkeintaan 1000 kappaleen painosmaddrd on ymparis-
toystavallisintd painaa digipainolla. Digipainosta ei synny juurikaan paperijatettd tyon
painoonlaitossa, siihen ei tarvita pesuvesid ja mustetta menee vain vaihan hukkaan.
Keskisuurille painosmaddrille (1000—50 000 kpl) offset-paino on puolestaan hinnan,
laadun, joustavuuden ja ympadristdvaikutustensa puolesta sopivin valinta. Offset-painon
ympdrist6d rasittavat vaiheet ovat koneen painokuntoon valmistelussa, jossa suuria maa-
rid paperia ja mustetta menee hukkaan. Painokoneiden ajoajat ovat pitkid ja kuluttavat
suuren madran energiaa. Offset-kone on aina lopuksi my&s puhdistettava, mikd myds
lisdd ympdristohaittoja. (Dougherty 2008, 106—111.) Vaikka suomalaisissa painoissa on
nykyddn pddosin kdytossd kasvioljypohjaisia pesuneisteitd, on pesujite edelleen ongel-
majdtettd, joka on toimitettava ongelmajatelaitokselle (Rissa 2011, 104). Digipainolle ja
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offset-painolle sopivista painosmddristd ndyttdd olevan suosituseroja. Tekemissini haas-
tatteluissa kummankin painon edustajat nimittdin pitivdt 500 kappaleen painosmadrad
jarkevdnd rajana offset-painamiselle, eli suositus on puolet pienempi kuin Doughertyn.

3.3 PAPERIT

Vaikka kierrdtyspaperin mdard on kaksinkertaistunut vuodesta 1961, maailman pape-
rinkulutus on kasvanut niin nopeasti ettd paperinkierritykselld sitd ei pysytd enda
tyydyttdimadn. Metsien tuhoamisen lisdksi paperintuotanto tuottaa valtavasti kasvihuo-
nepadstojd. Paperiteollisuus on teollisuuden aloista neljanneksi suurin hiilidioksidi-
pddstdjen aiheuttaja (9 %).Tdstd huolimatta paperi voi kuitenkin olla my6s ekologisesti
hyva valinta. Sitd voidaan kierrittdd ja kompostoida, ja puu on uusiutuvat luonnonvara.
(Dougherty 2008, 122—124.) Graafisen suunnittelijan on tirkedd tuntea paperien serti-
fikaatit, jotka auttavat valitsemaan kestdvan paperilaadun.

PAPERITYYPIT

Paperit voidaan jakaa neitseellisiin, uusio- eli kierrdtyspapereihin sekd ndiden yhdistel-
miin. Lisdksi on olemassa vaihtoehtoisista kuiduista, kuten bambusta, hampusta,
maatalousjdtteestd, banaaninkuidusta ja riisistd valmistettua paperia. (Dougherty 2008,
128-132.) Kierrdtyspaperin sisdltdimalle uusiokuidun madarille ei ole yleistd médritel-
mad. Kierratyspaperiksi voidaan siis kutsua paperia, joka on valmistettu kokonaan tai
vain osittain kierrratyskuidusta. Koska kierrdtyskuitua ei voi kdytdd loputtomiin, pape-
rissa on usein myo6s uutta kuitua. Mikdli metsd, josta neitseellinen kuitu on perdisin,
on hoidettu kestavalld tavalla, sieltd saadut kuidut ovat Antaliksen mukaan ympariston
kannalta yhtd hyvid kuin kierratyskuidut. Kierratyspaperi on harvoin yhtd valkoista kuin
neitsytkuidusta valmistettu paperi, mutta sen opasiteetti on puolestaan samasta syystd
parempi. Kierrdtyspaperi eroaa neitseellisestd paperista my0s siten, ettd se ei ole yhtd
jaykkaa ja lujaa, silld paperin kuidut on jo kerran hajotettu. (Antalis 2014.)

WWEF kehottaa valitsemaan valkaisematonta tai klooritonta paperia, jonka valmista-
jalla on ymparistonhallintajdrjestelma. Vaikka sellun valkaisu kloorilla on vidhentynyt,
vieldkin noin 20 prosenttia kaikesta valmistetusta valkaistusta sellusta valkaistaan alkuai-
nekloorilla, josta syntyy huomattavia AOX-pdastojd sekd dioksiinipddstojd. Jos tarvitaan
valkaistua paperia, pitdisi valita hapella, otsonilla tai vetyperoksidilla valkaistu paperi.
Téllaisia ovat TCF- (Totally Chlorine Free) sekd PCF (Processed Chlorine Free) -paperit.
Nadma eroavat toisistaan siten, ettd TCF on valmistettu neitseellisestd kuidusta ja PCF
kierrityskuidusta. Huomioitava on, ettd ECF (Chlorine Free) on nimestd huolimatta
valkaistu klooriyhdisteilld, vaikka yhdisteitd onkin kdytetty hieman vihemmadn. (WWF
2007, 10.)

Tarked padtos paperinvalinnan yhteydessd on myds paperin grammamaddrad. Ymparis-
toystavillisyyden ndkékulmasta paperin painon tulisi olla pienin tarkoituksenmukaisin.
Esimerkiksi paperin painon vaihtaminen 100 g/m?*:sta 80 g/m?:aan vdhentdd kulutusta
jopa 20 prosenttia. (WWF 2007, 5.)

Paperivalintoja pohtivalle suunnittelijalle hyvd apuvdline on WWE:n paperimittari
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Kuva 2. FSC- ja PEFC-sertifikaatit.

(http://www2.wwi.fi/wwi/www/uploads/pdf/wwf_paperiopas_netti.pdf), jonka
avulla paperille voi antaa pisteitd kuituldhteen, fossiilisten hiilidioksidipddstjen, AOX-
padstojen, COD-pddstojen, kaatopaikkajitteen ja ympdristohallintajirjestelman ja toi-
minnan ldpindkyvyyden perusteella. Ndiden tietojen selvittimiseen suunnittelija tarvit-
see kuitenkin usein painotalon ja paperitukkurin apua.

UUSIOPAPERIMERKIT

Suomessa tukkukauppa Antaliksen Green selection —uusipaperikokoelmaan kuuluvat
Cocoon, Cyclus, Digigreen ja Conqueror. Ndistd parinkymmenen vuoden ajan markki-
noilla ollut Cyclus ja vasta muutaman vuoden valikoimassa ollut Cocoon on valmistettu
100-prosenttisesta kierratyskuidusta. Conquerorin valikoimaan kuuluu muita merkkeja
valkoisempia kierrdtyspapereita, joiden puhtaus on saavutettu kayttamalld vain tietyn-
laista kierrdtyspaperimassaa. Conquerorilla on my6s nopeasti uusiutuvasta bambusta
valmistettua paperia. Antaliksella ilmoitetaan aina muun kuin perussellun prosentuaa-
linen madrd paperimassassa. Samasta paperilaadusta voi olla erilaisia versioita, joissa
kierrdtyskuidun osuus vaihtelee. (Antalis 2014; Partinen & Kuosa 2014.) Graafisen suun-
nittelijan ndkékulmasta mielenkiintoinen Antaliksen uutuus on Arjo Wigginsin Curious
Matter, joka on tehty perunateollisuuden jdtteestd. Paperissa on materiaalista johtuen
rapean karhea tuntu. Antaliksella tehdyn haastattelun perusteella Suomessa ei tunnu ole-
van kovin laajaa vaihtoehtoisista kuiduista valmistettujen paperien markkinaa. Esimer-
kiksi Pohjois-Amerikassa tarjonta on huomattavasti laajempi.

PAPERIEN YMPARISTOSERTIFIKAATIT

Tunnetuin paperin alkuperdsertifikaatti kansainvdlisesti on FSC (Forest Stewardship
Council). FSC:n kriteerit mddrittelevit ekologisesti, sosiaalisesti ja taloudellisesti kestd-
vian metsdnkdyton kriteerit ja periaatteet. Sertifikaatti myonnetddn vasta, kun kaikki met-
sanhoitoon liittyvit periaatteet toteutuvat. (FSC 2014.) Niinikddn PEFC (Programme for
the Endorsement of Forest Certification) on kestdvin metsinhoidon sertifiointijirjestel-
md. Kymmenesosa maailman metsistd on sertifioitu — ja niistd kaksi kolmasosaa PEFC:n
vaatimusten mukaisesti. (PEFC 2014.) PEFC on metsien omistusoikeuksista johtuen ylei-
nen Pohjoismaissa, kun taas FSC on yleinen Euroopassa ja muualla maailmassa (Partinen
& Kuosa 2014). FSC- ja PEFC-tunnukset on esitetty kuvassa 2.
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Paperien ekologinen jalanjalki muodostuu kuiduista, joista paperi on tehty, vedesta,
jota paperinvalmistukseen kdytetddn sekd energianldhteestd, joka valmistuksen mahdollis-
taa. (Dougherty 2008, 126—137.) FSC-sertifioituja paperilaatuja on nykypdivind mark-
kinoilla jo huomattava maard. Jos kuitenkaan FSC-sertifioitua paperia ei jostain syystd
painotyohoén ole saatavilla, pitdisi ainakin varmistaa, ettd paperinvalmistaja pystyy jaljit-
tdimdan kuidun alkuperan. Paperinvalmistajan tulee osoittaa, ettei paperin valmistuksessa
kaytetty puuraaka-aine ole perdisin suojelluista metsista tai laittomilta hakkuualueilta.

3.4 PAINOVARIT JA PAINOTYON VIIMEISTELY

Painovirit koostuvat pigmentistd (vdriaineesta), sidosaineista, lisdaineista seka liuotti-
mista, jotka haihtuvat painovarin kuivuessa jattden pigmentin paperin pintaan. Tdssa
ilmaan pddsee VOC-pdistdja (Volatile Organic Compound). Kasvioljypohjaisissa painova-
reissd on matalammat VOC-arvot kuin mineraalipohjaisissa vareissd, joita ennen padosin
kaytettiin. (Jedlicka 2010, 314—323.) Lonnberg- ja Erweko-painotaloissa on kummassa-
kin kdytossd ainoastaan kasvioljypohjaisia varejd, kuten useissa kotimaisissa painotaloissa
nykyddn (Peltola 2014; Jadskeldinen 2014).

Kasvidljypohjaisia vdrejd on useita ja eri painokoneet kdyttavat erilaisia vareja. Myos
kasvioljypohjaisissa vireissd kaytetddn kuitenkin mineraali6ljyja. Erds kiistellyimmistad
kasvioljypohjaisista vareista on soijadljystd valmistetut painovdrit, joiden soijadljypitoi-
suus voi vaihdella. Minimissddn se voi olla vain seitsemdn prosenttia. (Jedlicka 2010,
326-327; Dougherty 2008, 112—113.)

Metalli- ja neonvdrit sisdltiavit eniten metalleja, kuten kuparia ja sinkkid, joten niita tuli-
si ymparistondkokulmasta valttdd. Metalliviripintoja myos lakataan tai laminoidaan usein,
jotta vdri pysyisi paremmin paperin pinnassa. Lakkaukset haittaavat paperin kierrdtystad tai
tekevdt sen pahimmillaan mahdottomaksi. (Jedlicka 2010, 335; Dougherty 2008, 113.)

Painovdreistd koituu myos jatteitd, jotka kuormittavat ympadristéd. Ylijagdmadpainovareja
voidaan kuitenkin kayttad hyodyksi esimerkiksi sanomalehtimusteen valmistuksessa.
Varsinaista painovarijitettd syntyykin nykypdivind endd noin 100—400 grammaa tuote-
tonnia kohden. (Rissa 2011, 54-55.)

Painoty6n viimeistelymenetelmid ovat laminointi, lakkaukset, foliointi, stanssaus ja
preeglaus. Painotyén laminointi saattaa johtaa siihen, ettd tuote ei ole endd kierratetta-
vissd. Laminoinnissa on kuitenkin nykyddn mahdollista kdyttdd petroleumista valmistetun
muovin sijaan biomuovia, joka on helpompi poistaa materiaalin kierratyksessa. (Jedlicka
2010, 329-331.)

3.5 PAINOPINNAN SUUNNITTELU

Kysyin haastatteluissa Lonnberg- ja Erweko-painotaloissa, mitd suunnittelijan tulisi
painon ndkdkulmasta ottaa huomioon, jotta ty6std tulisi mahdollisimman ekologinen.
Kummassakin haastattelussa tuli selvésti esiin toive, ettd suunnittelija ottaisi yhteytta pai-
noon jo tyon alkuvaiheessa, jolloin voitaisiin yhteistydssd suunnitella painotyoélle mah-
dollisimman kustannustehokkaat mitat. Lonnbergin haastattelussa kavi ilmi, etta usein
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suunnittelijat ovat jo pddttaneet tyon koon ja toteutuksen esimerkiksi inspiroiduttuaan
jostain nikemdstddn painotuotteesta, kun he ottavat ensimmdistd kertaa yhteyttd painoon.
Dougherty (2008, 114—115) ehdottaa, ettd graafinen suunnittelija voisi itse laskea vali-
tun paperin painoarkin koon mukaan painotuotteen mitat mahdollisimman kustannuste-
hokkaiksi. Haastattelujen perusteella varsin varteenotettava vaihtoehto on kuitenkin luot-
taa painon asiantuntijuuteen ja pyytdd painon edustajaa laskemaan tyoélle sopivat mitat jo
suunnittelun alkuvaiheessa. Erwekon haastattelussa kavi myos ilmi, ettd ekologisinta olisi
painaa monta ty6ta samalla kertaa, samalle paperille (esim. kdyntikortit ja kutsukortit).
Télloin voidaan minimoida paperihukka. (Peltola 2014.)

Pahin haaste ekologisen painotuotteen suunnittelussa ja valmistuksessa on ajanpuute
suunnittelussa. Se aiheuttaa usein virheitd, joita korjataan painoteknisesti hankalassa vai-
heessa, joskus esimerkiksi vasta silloin, kun painolaatat on jo tehty. Oikein tehty paino-
aineisto, selkedt ohjeet ja riittdvd aikataulu vihentavat virheitd ja paperihukkaa ja paran-
tavat titen tyon ekologisuutta. (Peltola 2014; Jadskeldinen 2014.)
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4 HULA! - YRITYSILMEEN SUUNNITTELU
LUOMUKAUPPA-KAHVILALLE

4.1 YRITYSIDEA JA YRITYKSEN LAHTOKOHDAT

Opinndytetyoni toiminnallisessa osuudessa suunnittelin yritysilmeen Helsingin Puisto-
lan ostarille perustettavalle yritykselle, jonka yhteydessd toimivat luomukauppa, kahvi-
la, joogasali ja luontaishoitoja tarjoava pienimuotoinen hoitola. Yrityksen tarkoitus oli
tarjota kokonaisvaltaista hyvinvointia ymparistoystavallisessa hengessa. Yrityksen tavoit-
teena oli my6s elavoittdd Puistolan keskustaa ja tarjota puistolalaisille vaihtoehto vapaa-
ajanviettoon ostarin pubien rinnalle seka tila tavata toisiaan. Yrityksen oli tarkoitus tarjo-
ta tila my&s Puistolassa entuudestaan toimivan ruokapiirin tukikohdaksi.

Yritysidean suurena haasteena oli yrityksen palveluiden monimuotoisuus. Miten
muotoilla yritysilme, joka ilmentdd kaikkia neljad palvelumuotoa: kauppaa, kahvilaa,
joogaa ja luontaishoitoja yhtd lailla ilman, ettd mikddn naista on padosassa? Asiakas
pohti aluksi hyvinvointikeskus-sanan kdyttdd, mutta siitd luovuttiin, koska se ei tuonut
riittavasti esille luomukaupan ja kahvilan henked ja vei ajatukset liikaa litkuntaan ja kau-
neudenhoitoon.

YRITYSTILAN SISUSTUSSUUNNITTELU

Yritykselle kaavailtu tila oli Puistolan ostarin 70-luvulla rakennetussa tasakattoraken-
nuksessa Puistolan torin laidalla. Muita ostarin yrityksid olivat muun muassa kauppa,
pubit ja kampaamo. 70 neliémetrin kokoisessa tilassa oli aiemmin ollut minigolfkeskus,
joten tila vaati kokonaisvaltaista remontoimista: pintojen maalausta, lattian uusimista ja
myvyntitiskin ja myyntihyllyjen rakentamista. Minun lisdkseni yrityksen ilmetta aloitti
suunnittelemaan asiakkaan kontaktoima sisustussuunnittelija. Hinelld oli paavastuu tilan
sisustuksesta ja minulla graafisesta ilmeestd, mutta asiakkaan toive oli, ettd tekisimme
alusta asti mahdollisimman tiiviisti yhteistyotad ja kehittelisimme tilan ja yrityksen tun-
nelmaa kaikki kolme yhdessa.

Haasteena tilan ja oikeastaan koko yritysilmeenkin suunnittelussa oli saada aikaiseksi
valoisa, kutsuva ja raikas yritystila ankeaan 70-lukulaiseen ostarirakennukseen, jossa
tosin oli onneksemme suuret ikkunat kahteen suuntaan. Alusta asti oli selvai, etta tila
tarvitsi ndyttdvin muodonmuutoksen.

AIKATAULU

Suunnitteluprosessi eteni joulukuusta 2013 huhtikuuhun 2014. Huhtikuun puolessa
valissd asiakas joutui epdonnekseni perddntymadan yrityksen perustamisesta henkilokoh-
taisista syistd. Oma suunnittelutyoni jatkui siis tdhdn asti asiakkaan kanssa palloillen ja
timan jalkeen vein suunnitelman loppuun niilld tiedoilla ja linjoilla, jotka olin siihen
mennessd kerdnnyt. Vaikka projektia ei saatukaan toivottuun lopputulokseen, eli toteu-
tuneeseen yritysilmeeseen, alun suunnitteluty6 oli kuitenkin varsin hedelmallinen ja
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I Kuva 3. Yritystilan pohjapiirustus,
johon sisustussuunnittelija on hahmo-
tellut huoneiden kayttotarkoitukset.

sisains
\ 1

kaynti
\

" kessaholvi

mielenkiintoista yhteistyotd asiakkaan ja sisustussuunnitelijan kanssa. Ikdvaa oli, etta
emme ehtineet pohtimaan loppuun asti yrityksen palveluiden nimedmistd. "Luomuto-
ri”, "kahvila”, "luontaishoitoja” ja "joogaa & seuraa” olivat varsinaisesti tyonimid, jotka
sitten jdivdt suunnitelmaani lopullisesti, koska en keskity opinndytetydssani varsinaisesti

brandin sisallélliseen muotoiluun.

ALOITUSPALAVERIT JA YRITYSBRANDIN YDIN

Joulukuussa 2013 tapasin asiakkaan ensimmadistd kertaa ja vastaanotin ensimmaisen
briefin. Tdssd vaiheessa yrityksen ty6nimi oli "Téssd elimd on” — lausahdus, joka edusti
asiakkaalle yrityksen henked: elimastd nauttimista, hetkeen tarttumista ja rentoutumista.
Sain tehtdvaksi suunnitella yritykselle tunnuksen ja graafisen ilmeen sovellukset: nettisi-
vun, kdyntikortit, lomakkeiston, ikkunateippaukset ja paperikassin. Kuulin myos sisus-
tussuunnittelijalle annetun briefin. Sovimme, ettd pidimme kolmen kesken yhteisen
ensimmadisen palaverin.

Ensimmadinen palaveri asiakkaan ja sisustussuunnittelijan kanssa pidettiin Skypen
valitykselld. Tassd vaiheessa sisustussuunnittelija oli jo hahmotellut tilan visuaalisuutta,
mutta toivoin, ettd voisimme kuitenkin peruuttaa sen verran, ettd kavisimme yhdessa
lapi yrityksen ldhtokohtia ja brandid, jotta olisimme kaikki yhtdmielisid yrityksen tun-
nelmasta. Puhuimme palaverissa paljon tilan kdytdinnon ratkaisuista: mihin myymala-
ja kahvilatilat sijoitettaisiin, miten joogatila erotettaisiin muusta tilasta ja niin edelleen
(ks. kuva 3). Olin valmistellut palaveria varten yritysilmettd pohjustavia kysymyksid,
joita kivimme yhteisesti ldpi. Ensinndkin kertasimme vield kerran, mitd palveluja yri-
tys tarjoaa. Tdssd kavi ilmi, ettd kahvila oli osioista pienin, silld se olisi todenndkdisesti
suhteessa vahiten tuottavin. Luomumyymald ja luontaishoitojen lisdksi yritys tarjoaisi
sosiaalista toimintaa ja joogasalin myymalitilan takana olevassa suuressa salissa. Tamdn
jilkeen kysyin asiakkaalta hdnen kaavailemaansa kohderyhmaa. Tdssd vaiheessa koh-

16



deryhma oli supistunut kaikenikdisistd puistolalaisista 30—80-vuotiaisiin naisiin, jotka
hakevat irtiottoa arjesta ja perhe-eldmastd. Toisaalta yrityksen asiakkaita pdivisin olisivat
todenndkoisesti myods kotididit lapsineen, mika pitdisi ottaa huomioon erityisesti tilan-
kaytollisesti: minne vaunut ja rattaat sijoitetaan?

Kysyin asiakkaalta, mikd hdnen mielestddn olisi yrityksen lupaus asiakkailleen. Asiakas
vastasi, ettd yrityksen lupaus oli hengdhdyshetki, tilaisuus pddstd hetkeksi irti arjesta
kauniissa ja hyvinvointia lisddvassd ympdristossd omassa asuinymparistossa Puistolassa.
Ei siis tarvitsisi ldhted Helsinkiin. Yritysideaan liittyi my0s ajatus puistolalaisten aktivoi-
misesta ja naapurien tutustuttamisesta toisiinsa. Asiakkaalla oli haaveita yhteisten tee-
mailtojen jarjestimisestd puistolalaisille. Yrityksen tulisi olla puistolalaisten olohuone,
jonne puistolalaiset mieluusti kokoontuisivat ja jossa he tapaisivat toisiaan.

Yrityksen ilmeeseen liittyy my0s yrityksen ddnensavy, jolla potentiaalisia asiakkaita
puhutellaan ja joka ndkyy mainosteksteissa ja verkkosivuilla. Asiakas oli sitd mielta, ettd
yrityksen ddnensavy olisi pehmed, myonteinen, eldmdniloinen ja mainostekstien sisdltd
kokeileva, jopa humoristinen. Emme hahmotelleet tarkemmin, mitd tdma kdytannossa
tarkoittaisi, mutta asiakkaan mukaan lausahdus "Téssd eldmd on” oli timdntyyppinen.

Lopulta pohdimme my®6s yrityksen kilpailijoita ja keinoja erottautua niistd. Puistolassa
ei ole vastaavia yrityksid, mutta ldhin luomu- ja ldhikauppa Liike 51 sijaitsee Tapanilas-
sa, joka on melko ldhelld Puistolaa. Erottautuminen tdsta yrityksestd olisi tarkedd, tosin
yritysidea Tdssd eldimd on -yrityksessd oli jo ldihtokohtaisesti laajempi kuin Liike 51:n,
joka tarjoaa pdivittdistavaroita ja ruokaa, tuoretta leipaad ja laajan valikoiman luomu- ja
lihiruokatuotteita. Helsingistd asiakas mainitsi samantyyppiseksi yritykseksi HIMA hap-
piness -keskuksen, joka tarjoaa joogasalin ja onnellisuusvalmennuksia, mutta ei luomu-
tuotteita tai kahvilapalveluja.

Ensimmadisessd yhteisessd palaverissa kerroin, ettd opinndytetyoni teoreettinen nakokul-
ma liittyy ekologiseen graafiseen suunnitteluun, mika sopi yrityksen ekologisiin ldhto-
kohtiin muutenkin. Tosin ekologisuutta ei haluttu nostaa brandin tai yritysilmeen aino-
aksi perustaksi. Se oli ennemminkin itsenstddnselvyys kuin mikddn lisdarvo. Perinteisistd
ekokaupoista haluttiin my&s erottautua luomalla raikas, ei "homssuinen” sisustus. Asia-
kas pohti, ettd usein ekokauppojen sisustukset ovat liiallisen “kotikutoisia”. Luomutuot-
teita myyva kauppa voi olla my6s ndyttavd ja trendikds ilman, ettd se olisi tai vaikuttaisi
yhtddn epdekologisemmalta. Asiakkaan mielikuvissa yrityksen sisustus muistutti Berliinin
kahviloita: lattia on betonia, huonekalut trendikkaitd ja ilmeikkditd ja pinnoissa ja tun-
nelmassa on tiettya karuutta. Vaikutelman toivottiin olevan valoisa ja raikas.

Ensimmadisen yhteisen palaverin jilkeen perustimme jaetun Pinterest-kansion, jonne
kerdsimme kukin yrityksen tunnelmaan sopivia inspiraatiokuvia (yhteensd 69 kpl).
Kansio osoittautui yrityksen ilmeen ja sisustuksen suunnittelussa erittdin kdteviksi. Pin-
terestissd kuvia voi kommentoida, joten monen kuvan yhteyteen syntyi keskusteluket-
ju. Kuvien avulla saimme sisustussuunnittelijan kanssa paremmin selville, mitd asiakas
esimerkiksi karuudella tarkoitti. Pinterest-kansion sisdllostd on otos kuvassa 6. Kuva 5
muodostui yhdeksi tairkeimmistd ohjenuorista sisustukselle. Kyseisestd kuvasta poimit-
tiin muun muassa ideat keltaisilla laatoilla paallystetysta tiskistd ja puulaatikkohyllykosta
(ks. kuvan lihde s. 41).
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Kuva 4. (ylhaalla)
Ideoita yritysilmeen vareille, materiaaleille
ja leimasimelle.

Kuva 5. (oikealla)
Inspiraatiokuva, josta poimittiin liiketilan
sisustuksen keskeisia elementteja.

Kuva 6. (alhaalla)

Yrityksen ilmeen hahmottelua asiakkaan
ja sisustussuunnittelijan kanssa
Pinterest-palvelussa.

Iso teksti mustalla taustalla on niin
upea!

Sunny color combo.

a Pinned by

a Pinned by

Boterham Amsterdam by Petite
Passport

a Pinned by

‘Hams & Bacon', a produce store in
e R i Brunswick, Melbourne

a Pinned by
a Pinned by '

Johanna

Tasta tulee mielean
mahdollisuudet sen eteisen
ikkunan teippaamisessal
Olemassa on mybs ikkunamaaleja,
Jjos teippaukset tulevat lian

Felicidad deli+café | Buenos Aires

Bakery by Maciej Kurkowski

a Pinned by

BIFe ey kalliiksi.
s e D]
— 14
hx‘ @ -"{ﬁ- 7 ﬂ Adrl a rammant
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4.2 YRITYSILMEEN SUUNNITTELUPROSESSI

Yritykselle aluksi kaavailtu nimi "Tdssd elimd on” todettiin pian hankalaksi kdytdnnos-
sd. Se jdtettiin hautumaan mahdolliseksi sloganiksi. Asiakas keksi pian uuden nimen:
"Hula!”. Nimi kuvaa hyvin yrityksen ajatusta ilosta ja hetkeen heittdytymisestd. Mieliku-
va hulavanteesta on humoristinen ja tuo mieleen liikkeen. Huutomerkki nimen lopussa
lisdsi nimeen tietynlaisen kehoituksen.

Lopullisen nimen keksimisen jilkeen aloitin tunnuksen suunnittelun. Ensimmadiseksi
laadin yhden melko nopean ehdotuksen, jonka tarkoitus oli hieman tunnustella, olinko
ldhtenyt oikeaan suuntaan (kuva 7). Sanaan “Hula!” olin valinnut Sali-scriptkirjaintyypin
ja muihin teksteihin Egyptienne F-kirjaintyyppin. Ehdotuksen mukana oli esimerkkejd
muista yritysilmeistd, joissa oli samaa henked ja materiaaleja, joita olin ajatellut: kirkas
keltainen, musta, ruskea paperi ja script-tyylisen kirjaintyypin ja jaykdn groteskin yhdis-
telmd. Kuvassa 4 ndkyy leimasin, jonka esittelin ideana my6s (ks. kuvan ldhde s. 41).
Itsedni innosti ajatus siitd, ettd leimasin voisi olla ekologisempi tapa toistaa ilmettd kuin
painaminen. Keltainen oli ldhes itsestddnselvad valinta yritysilmeeseen sen raikkauden, iloi-
suuden ja elimdnmyodnteisyyden vuoksi. Lisdksi siithen oli ihastuttu jo yhteisesti kuvan 5
kohdalla Pinterestissa (s. 18).

Asiakas innostui keltaisesta vdristd, materiaaleista ja ilmeen yleisestd tunnelmasta,
mutta koki tunnuksen Sali-kirjaintyypin liilan romanttiseksi. Timdn pohjalta tein lisdeh-
dotuksia tunnuksesta. Laadin neljd ehdotusta (Kuva 8) ja liitin mukaan hahmotelmaa
niiden kdytostd yritystilan ikkunoissa. Ehdotuksista kaksi oli kirjoitettu kdsin ja kolmessa
oli mukana ympyrd, jonka symboliarvoon asiakas oli mieltynyt. Ehdotus A edusti ideaa,
jossa yrityksen nimen tavut oli jaoteltu kahdelle eri riville. Timan heikkoutena oli kui-

Preams Preams

DON'T WORK DON'T WORK
UNLESS YOU DO. UNLESS YOU DO.

}Z u l) a / THIS IS A
good day

TERAPIAA e LUOMUA TO HAVE
PUISTOLANTORI 1, HELSINKI A GOOD DAY.

HULA.FI e HULA@GMAIL.COM

Kuva 7. Ensimmaisia kokeiluja Hulan ilmeelle.
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tenkin L-kirjaimen epdselvyys. Ehdotus B puolestaan oli turhan ilmeetén ja C ilmavasta
sijoittelusta huolimatta liian jaykka. Asiakas valitsi ehdotuksen D, jonka pohjalla oli peh-
mennetty Thirsty Script -kirjaintyyppi. Niinpa ldhdin viimeistelmaan ja testailemaan tatd
tunnusta, jonka ympdriltd tippui lopulta kuitenkin pois ympyrd turhana elementtina.

Tunnuksen viimeistelyssd mietimme asiakkaan kanssa sen erottautumista kilpailijan
Liike51:n tunnuksesta. Vaarana pidimme samantyyppistd kirjaintyyppid ja ensimmadisen
kirjaimen tunnusomaista lenkkia. Esittelin asiakkaalle keinoja erottautua tunnuksesta:
nimen selva lihavoiminen, varjoviivojen kdytto ja tekstuurin kayttd (kuva 9).

Piddyimme lopulta vain lihavoimaan tunnusta hieman. Koska yritysilme on muutakin
kuin tunnus, paddyin siihen, ettd Hulaan liittyva keltainen viri ja muu typografia erot-
tavat sen tarpeeksi Liike51:n ilmeestd. Tamdn pohjalta viimeistelin tunnuksen valmiiksi.
Olin epar6inyt hieman Thirsty Scriptin kdyttéd tunnuksen pohjana, silld kyseistd kirjain-
tyyppid on viime aikoina nakynyt erittdin paljon. Viimeistelyn jilkeen Thirstyn Scriptin
tunnusomainen terdvan ja pehmeiden muotojen liitto kuitenkin katosi, enkd kokenut
endd, ettd tunnuksesta tulisi litkaa mieleen tuo paljon kaytetty kirjaintyyppi.

Eniten viimeistelyd ja pohdintaa tunnuksessa aiheutti H-kirjaimen avonaisuus ja len-
kin pinta-ala sekd huutomerkin muoto. Opinndytetyoni ohjaaja kommentoi, ettd huuto-
merkki olisi hyvd saada leikkiin mukaan. Lenkillinen huutomerkki vei litkaa huomiota
sanalta. Niinpa pdadyin lenkittémdaan huutomerkkiin, joka mukailee sanan suuntia ja
pehmeyttd (kuva 10).

HV
A

H 1A

HYVINVOINTIA /
KAHVIA / TERAPIAA
/ LUOMUA

Kuva 8. Alustavia ehdotuksia
Hulan tunnukselle.
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HMula.

Kuva 9. Selkeasti lihavoitu, varjoviivoilla
varustettu ja teksturoitu kokeilu
Kilpailijan tunnuksesta erottautumiseksi.
Liike51:n tunnus oikealla.

Kuva 10. Hula-tunnuksen
evoluutio Thirsty Scriptista
lopulliseen.
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EKOLOGISET VALINNAT YRITYSILMEESSA

Tdmad on ensimmadinen projektini, jonka suunnittelun lahtékohdat ovat ekologiset.
Opinndytetyoni toiminnallinen osuus on kokeilua siitd, miten ekologista graafista suun-
nittelua voi toteuttaa. Elinkaariajattelun mukaan suunnittelu tulisi aloittaa pohtimalla
tuotteelle mahdollisimman ekologinen elinkaaren pddtds. Kun kyseessd on yritysilme,
jonka sovelluksia ovat kdyntikortti, kirjekuoret, ikkunateippaukset on ensin arvioitava,
mitd sovelluksia yritys todella tarvitsee, ja voiko ne toteuttaa tavallista ekologisemmin.
Pohdin erityisesti, mikd on kdyntikortin paras mahdollinen loppusijoituspaikka, voiko
kayntikortilla olla jokin muukin funktio kuin yrityksen tiedoista muistuttaminen, voi-
siko kdyntikortti olla esimerkiksi kutsu “naapurikahvittelulle” Hulaan. Tai pieni kaunis
aforismi, joka ilahduttaa saajansa kodissa pitkddn? Pohdin my6s, onko kdyntikortti nyky-
pdivand todella tarpeellinen lainkaan. Voiko se muuttaa muotoaan ja tarjota toisenkin
kayttotarkoituksen?

Mainostoimisto Fischer Portugalin suunnittelemassa uudessa kdyntikorttikonseptissa
ympdristokonsultille kdyntikortti muodostuu leimasta ja hukkapapereista, kuten pahvin-
palasta, kirjekuoren takaosasta, laskun reunasta, servetin palasta tai jogurttipurkin folio-
kannesta. Kaytinnossd kdyntikortti on siis yksinkertaisesti leima ja sen alusta voi olla
mikd tahansa kdteen osuva hukkapaperi tai —palanen. (Bernic 2010.)

Konsepti oli mielestini mielenkiintoinen ja toteutus moderni. Mietin kuitenkin,
minkdlaisen kuvan epamadrdiset paperinpalat yrityksestd antaisivat ihmisille, jotka eivat
valttdmattd ole ekologisesti valveutuneita tai ymmdrrd graafista suunnittelua konsepti-
tasolla. Pdddyin siihen, ettd asiakkaani saisi kdyttoonsd Hulan leimasimen, jota hin voisi
kayntikorttien sijaan kuljettaa mukanaan ja yritystd markkinoidessaan painaa esimerkik-
si mahdollisen asiakkaan tai tavarantoimittajan kalenteriin, muistikirjaan, servettiin tai
muuhun sellaiseen. Leimasin voisi toimia kdyntikorttien lisdksi servettien, kirjekuorien
ja paperikassien “painona”. Pdddyin kuitenkin myds siihen, ettd asiakkaalla olisi hyvi
olla kaikesta huolimatta pieni mddrd perinteisid valmiita kdyntikortteja.
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4.3 HULAN GRAAFINEN ILME
JA PAINOMATERIAALIT

TUNNUS JA VARIT

Hulan perustunnus koostuu script-tyylisestd Hula-sanasta ja huutomerkistd (Kuva 12).
Tunnukseen liittyy myos lisdosa, joka kuvaa yrityksen tarjoamia palveluita: kahvila, luo-
mutori, luontaishoidot ja jooga & seura (Kuva 13). Lisdosan sanoja ja sanapareja ryt-
mittavat kaksi vaakaviivaa ja yksi ylempadn vaakaviivaan yhdistyva pystyviiva. Viiva ele-
menttind toistuu myds muualla yritysilmeessd (web-sivuilla ja kirjepohjassa). Tunnuksen
lisdosaa ei koskaan kdytetd yksinddn irrallaan Hulan perustunnuksesta. Hulan perustun-
nus mukailee 16yhdsti Thirsty Script —kirjaintyypin kirjaimia.

Hulan graafisen ilmeen oleellinen elementti on keltaisen, mustan ja valkoisen kontrasti,
jota tasapainoittaa valkaisematon voimapaperin ruskea (paperikassi ja pakkausmateriaa-
lit). Yritysvdrien tarkemmat varikoodit on esitelty kuvassa 11. Perustunnuksen pddasial-
linen vari on musta, mutta se voidaan esittdd myos valkoisena, jolloin tunnusta voidaan
kayttad esimerkiksi keltaisella taustalla, kuten toisessa painettavassa kdyntikorttivaihtoeh-
dossa (kuva 15). Mustaa Hulan perustunnusta ei koskaan kdytetd keltaisella pohjalla.

TYPOGRAFIA

Yrityksen typografia perustuu Svetoslav Simovin (Fontfabric) vuonna 2012 suunnitte-
lemaan Intro-kirjaintyyppiin. Tunnuksen lisdosassa on kdytdssa kavennettu versaalikir-
jaintyyppi Intro Cond Black, jota kdytetddn myos kiyntikorteissa, otsikkokirjaintyyppind
web-sivuilla ja lomakkeistossa. Ilmeeseen kuuluva leipatekstityyppi on Intron regular-
leikkaus, joskin mainosmateriaalissa kdytetddn paljon my6s Intro Cond Black -kirjain-
tyyppid (ks. esim. kuvan 17 kutsukortti). Intro on Futuraa muistuttava geometrinen
groteski, jossa on yllittavidkin pehmeitd ja kaarevia muotoja. Intro Cond Black -kirjain-
tyypin jykevyys jamakoittdd “"Hula!”-sanaa. Kirjaintyypin pehmedt muodot puolestaan
mukailevat "Hula!”-sanan script-tyylid.

Keltainen: Pantone 108U/C Valkoinen: Pantone White Musta: Pantone Black
CMYK 0/5/100/0 CMYK 0/0/0/0 CMYK 0/0/0/100
RGB 255/230/50 RGB 255/255/255 RGB 0/0/0

Kuva 11. Hulan ilmeen varit
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Hula!

Kuva 12. Hulan perustunnus

Huta!

LUOMUTORI

LUONTAIS-‘ JOOGAA
HOITOJA & SEURAA

KAHVILA

Kuva 13. Hulal-tunnus
ja tunnuksen lisdosa

ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLM abcdefghijklm
NOPQRSTUVWXYZ nopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Kuva 14. Hulan typografiaa:
Intro Cond Black ja Intro Regular
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Kuva 15. Hulan painetut
kayntikortit, joissa preeglattu
tunnus. (60 x 75 mm), C4- ja C5-
kuoret leimoilla seka kirjepohja.
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Huta!

LUOMUTORI

LUONTAIS- |  JOOGAA
HOITOJA SEURAA

KAHVILA

LOREM IPSUM

Jukolan talo, eteldisessa Hameessa. seisoo eradn méen pohjoisella rinteells, liki Toukolan
kyla. Sen laheisin ymparist on kivinen tanner, mutta alempana alkaa pellot, joissa. en-
nenkuin talo oli haviéén mennyt, aaltoili terinen vilja. Peltojen alla on niittu, apiladyrainen.
halki-leikkaama monipolvisen ojan: ja runsaasti antoi se heinid. ennenkuin joutui laitumeksi
kylan karjalle. Muutoin on talolla avaria metsid. soita ja eramaita, jotka, taman tilustan en-
simmaisen perustajan oivallisen toiminnan kautta, olivat langenneet sille osaksi jo ison jaon
kéiydessa entisind aikoina. Silloinpa Jukolan isénté, pitaen enemmén huolta jélkeentulevainsa
edusta kuin omasta parhaastansa, otti vastaan osaksensa kulon polttaman metsén ja sai silla
keinolla seitseman vertaa enemmén kuin toiset naapurinsa. Mutta kaikki kulovalkean jaljet
olivat jo kadonneet hinen piiristansé ja tuuhea metsé kasvanut sijaan. - Ja tama on niiden
seitseman veljen koto, joiden elamanvaiheita téssa nyt kayn kertoilemaan,

Veljesten nimet vanhimmasta nuorimpaan ovat: Juhani, Tuomas, Aapo, Simeoni, Timo, Lauri

ja Eero. Ovat heista Tuomas ja Aapo kaksoispari ja samoin Timo ja Lauri. Juhanin, vanhimman
veljen, ik on kaksikymmentd ja viisi vuotta. mutta Eero, nuorin heista, on tuskin nahnyt
kahdeksantoista auringon kierrosta. Ruumiin vartalo heilla on tukeva ja harteva, pituus
kohtalainen. paitsi Eeron. joka viela on kovin lyhyt. Pisin heista kaikista on Aapo. ehka ei
suinkaan hartevin. Tamé jalkimmainen etu ja kunnia on Tuomaan. joka oikein on kuuluisa

artioittensa levyyden tahden. Omituisuus, joka heit kaikkia yhteisesti merkitsee. on heidan
ruskea ihonsa ja kankea, hampunkarvainen tukkansa, jonka karheus etenkin Juhanilla on

silmaan pistiv

Heidéin isaansa, joka oli ankaran innokas metsémies, kohtasi hanen parhaassa igssaan
akisti surma, kun han tappeli akeén karhun kanssa. Molemmat silloin, niin metsan kontio
kuin mies, [8yttiin kuolleina, toinen toisensa rinnalla maaten verisells tanterella. Pahoin
oli mies haavoitettu, mutta pedonkin seka kurkku etta kylki nahtiin puukon viittdmané ja

hanen rintansa kivaérin tuiman luodin lavistamana. Niin lopetti paivans roteva mies, joka oli
kaatanut enemmén kuin viisikymmenta karhua. Mutta néiden metséretkiensa kautta l6i han
laimin tyén ja toimen talossansa, joka vahitellen. itman esimiehen johtoa, joutui rappiolle
Eivat kyenneet hanen poikansakaan kyntésn ja kylvaen: silla olivatpa he perineet isaltansa
saman voimallisen innon metsotusten pyyntodn. He rakentelivat satimia, loukkuja, ansaita
ja teerentarhoja surmaksi linnuille ja janiksille. Niin viettivat he poikuutensa ajat, kunnes.
rupesivat kiisittelemaan tuliluikkua ja rohkenivat lahestya otsoa korvessa

PUISTOLAN RAITTI 6,
00760 HELSINKI / P. 040 123 3377
PUISTOLANHULAFI
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Kuva 16. Hulan paperikassi,
pakkausmateriaaleja ja leimattu

paperipussi

Huta!

LUOMUTORI

LUONTAIS-' JOOGAA
HOITOJA & SEURAA

KAHVILA

PUISTOLAN RAITTI 6,
00760 HELSINKI / P. 040 123 3377
MA-LA 11-20, SU 12-16
PUISTOLANHULA.FI

Kuva 17. Esimerkki yritysilmeen
sovelluksesta: kutsukortti tutustumis-
iltaan. Tekstit ja kuvat esimerkkeja.
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HYVA NAAPURINI.

PUISTOLANTORILLE AVATAAN UUSI KAHVILA-
LUOMUTORI 20.8. KLO 16.00, JOKATARJOAA
PUISTOLALAISILLE MYOS PALJON MUUTA.
LAHDE KANSSANI HULAN AVAJAISIIN KATSO-
MAAN, MISTA ON KYSE. HULA TARJOAA MEILLE
RAAKAKAKKUKAHVIT. EHKA TUTUSTUTAAN!

TERVEISIN:
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Hutat

LUoHuTORT

LWonTas- |
HOITOJA & SEURAA
KAHYVILA

s
A WS /. b 13y
Pt

Kuva 18. Hulan kayntikorteissa
kaytettava leimasin. Kuvissa
kalenterin sivulla, kuitin taus-
talla, kirjekuoresta repaistylla
palasella ja kartonginpalasella.
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KAYNTIKORTIT JA LOMAKKEISTO

Hulan padasiallinen kdyntikortti on leimasin, joka voidaan painaa asiakkaan tai mahdolli-
sen tavarantoimittajan kalenteriin, muistivihkoon, servettiin, paperinpalaan ja niin edel-
leen (kuva 18).Tamad kdytdnto kyseenalaistaa perinteisten kdyntikorttien ekologisuuden.

Hulalle on kuitenkin myds suunniteltu painettavia kdyntikortteja, joita kdytetddn sel-
laisissa yhteyksissa, joihin pelkkad leimasimen jilki ei epatavallisuutensa vuoksi sovel-
tuisi tai leimasinta ei ole mahdollista ottaa mukaan. Kdyntikortin muoto on perinteistd
kayntikorttikokoa neliomdisempi (60 mm x 75 mm). Kdyntikortti painetaan valkoiselle
Cocoon Offset -paperille (300 g/m?). Cocoon Offset on pddllystimdtdn uusiopaperi,
jolla on EU-kukka ja FSC-sertifikaatti. Cocoon Offset on my0s Joutsenmerkkikelpoinen
ja soveltuu preeglattavaksi. Cocoon Offsetilla on PCF-merkintd, joten sitd ei ole valkaistu
ymparistolle haitallisella alkuainekloorilla. Paperin valkoinen savy on selvasti kirkkaampi
kuin esimerkiksi Cyclus Offset -uusiopaperin sivy. Tastd syystd se on raikas tausta Hulan
keltaiselle savylle.

Kayntikortin koko on Erwekon Jouni Peltolan avustuksella laskettu niin, ettd A4-
paperiarkista saa 10 korttia. Esimerkiksi kortista, jonka mitat ovat 70 x 80 mm saisi
vain kahdeksan kdyntikorttia. Painettavasta kdyntikortista on sekd valkoinen ettd keltapoh-
jainen versio. Koska Hulan varsinaisena kdyntikorttina toimii leimasin, otetaan vain pieni
painos. Pienen painosmddrdn vuoksi kortit painetaan digitaalisesti, silld tdmd on pienissd
printtimddrissd ekologisin painomenetelmd. Kortin "Hula!”-teksti kohopreeglataan,
jotta kortille saadaan lisdd ndyttavyyttd. Preeglaus on viimeistelymenetelmistd ekologisin
ja sopii hyvin tunnuksen muotokieleen.

Hulalle on suunniteltu my&s C4- ja C5-kuoret, joiden paperi on niinikddn Cocoon
Offset. Kuoria ei paineta. Sen sijaan niihin leimataan tunnus ja osoitetiedot erillisilld
leimasimilla. Ndin kuorien ekologinen jalanjdlki on pienempi verrattuna painettuihin
kuoriin. Painetut kdyntikortit ja leimattavat kuoret sekd yrityksen lomakepohja on esitet-
ty kokonaisuudessaan kuvassa 15 (s. 25). Liitteessd 4 on kuoret ja lomakepohja hieman
suuremmassa koossa (ei kuitenkaan todellisessa koossa).

KIRJEKUORET JA PAPERIKASSIT

Hulan luomutorin ostokset pakataan paperikasseihin tai pienempiin paperisiin kauppa-
pusseihin (kuva 16). Paperikassit ovat valkaisematonta 100-prosenttista uusiopaperia,
joita myy esimerkiksi virolainen Dispak. Yrityksen Italiassa valmistetut ekokassit ovat
FSC-sertifioituja. Niilld on myds Soil Association Woodmark -sertifikaatti. Paperikasseissa
on yksipuolinen neliviripainatus. Hulan slogan "Téssd eldmd on.” on ndyttavasti esil-

14 kassissa. Kassi on pyritty suunnittelemaan siten, ettd Hulan asiakas haluaisi sdilyttdd
kassin pidempdan osana kotinsa sisustusta. Kassia voi kayttda esimerkiksi kerdayspaperin
sdilyttimend. Kassin elinidn pidentyessd sen suhteellinen ekologinen jalanjdlki pienenee.
Hulan paperiset kauppapussit ovat niinikddn valkaisematonta uusiopaperia. Hulan tun-
nus leimataan niihin liikkeessd ostotapahtuman yhteydessd. Pusseja varten on leimasin,
jossa on vain Hulan tunnus, eikd sen lisdosaa lainkaan.
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WEB-SIVUT

Hulan web-sivut on suunniteltu selkeiksi sekd visuaalisesti ettd rakenteellisesti (ks. sivut
29-31). Keltainen vdri on hallitseva web-sisdllén taustalla. Sivujen sisdlt6laatikot ovat
samassa nakymdssa allekkain (kuva 22). Klikkaamalla tunnuksen lisdosan osioita (kahvila,
luomutori, luontaishoidot, jooga & seura) selain hyppai alaspdin kyseiseen kohtaan. Tastd
kayttdjd padsee takaisin etusivundkymain keltaisella nuolella. Hin voi my6s halutessaan
jaddd selaamaan muita osioita. Hiirtd liikuttamalla selain liukuu aina seuraavaan osioon.

Etusivun taustalla oleva kuva on kuva yritystilasta. Taustalla vaihtuu kolme tilakuvaa
alfafeidauksella. Sosiaalisen median linkit ovat etusivulla. Koska tilasta ei ollut mahdol-
lista ottaa kuvia, kdytossa on esimerkkikuva, joka kuvaa hyvin Hulan yritystilan tunnel-
maa ja valaistusta. Web-sivujen suunnitelmassa nikyvat kuvat ovat kaikki esimerkkiku-
via, eivit lopullisia kuvia (ks. kuvien ldhteet s. 41).

Web-sivujen typografia perustuu Intro Cond Blackin webfont-versioon. Otsikot ovat
Intro Cond Black -fonttia ja leipatekstissd on kdytdssd web-versio Intro Regularista.
Mahdollisissa nostoissa on web-versio Intro Cond Black -fontista (esim. "Hulassa vain
luomua” -nosto kahvilaosiossa).

Tablettiformaattiin sivu kutistuu kokonaisuudessaan, mutta mobiiliversioon sivun taus-
takeltainen jad pois ja valkoiset taustalaatikot asettuvat perdkkdin samaan tapaan kuin tie-
tokoneen ndytolldkin siten, ettd keltainen palkki erottaa ne toisistaan (kuva 21). Toimin-
nallisesti sivu kdyttaytyy mobiilissa ja tabletissa kuten tietokonepditteelld silld erotuksella,
ettd kategoriasta toiseen (luomutori, kahvila jne.) padsee siirtymddn ylos- ja alaspdin
pyyhkaisemalla.

Kuva 19. Hulan etusivun
sisaltonakyma. Taustalla
esimerkkikuvana 3D-
renderdinti yritystilasta.

LUOMUTORI
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HOITOJA & SEURAA

KAHVILA

PUISTOLAN RAITTI 6,
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MA-LA 11-20, SU 12-16
INFO@PUISTOLANHULA.FI
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Kuva 20. Hulan etusivu-
nakyma keltaisella taustalla.
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KAHVILA

Esimerkkiteksti. Hulan kahvila tarjoaa virvokkeita
puistolalaisille. Tule nauttimaan hoyryavista
luomukahvista tai ~teesta ja (mpimaisist.

Kuva 21. Hulan mobiilinakyma
ja mobiilin kayttaytyminen.
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KAHVILA —

Esimerkkiteksti, Hulan kahvila tarjoaa virvok-
keita puistolalaisile. Tule nauttimaan hayryavasta
luomukahvista tai -teesta ja lampimasists.

Kahvinvaldgtucttelta

LUOMUTORI

Esimerkiteksti. Luomutorimme tarjoaa muun

muassa lshituotettua a luonnonmukaisista raska-

aineista valmistettua lepia, vinanneksia, hunajaa,
kahvia- teet sullaata, makeisia ja leseita

Tovaranoimittaamme Leppdlan Luomutia,
in Spelt Oy, Ruislandia Oy. Coquu
Vavesaaren tla, Pargas AX Oy

Pui I
Paikallinen luomupirt kokoontlu Hulan tioissa.

‘mukaan tai tule tutusturmaan luomupirriin
‘toimintaan paikan palle keskiviikkona.

—— JOOGAA ——
& SEURAA

Esimerkkiteksti, Hulassa leps niin miel kuin
ehokin. Meilts loydat naspuriseuraa ja joka
jikko kokoantuvan joogaryhman.

Joogaryhmat
tistaisi ja torstaisin
o 18-19

209 Hulassaariesetaan nagpurtfea jossa
foolista tutustua pustolalaisiin ja
Fulan tarjontaan a tomintaan. Tervetuloal

LUONTAIS-
HOITOJA

Espmerdtchen T renteutunsan s oloa
1 kolonaisvaltaisesta
mdcstavas(aacolamc terapeuttimme.
Varaa ik
Colonie-terapeut Eja Esmerki

y ST P

KAHVILA

Esimerkkiteksti. Hulan kahvila tarjoaa virvok-
keita puistolalaisille. Tule nauttimaan héyryavasta
luomukahvista tai -teesta ja lsmpimaisista.

Kahvilan vakiotuotteita
kahvi 2.50 €
tee 2.00 €
croissant 2.50 €
macaron-leivos 1.50 €
spelttipannari 4.50
ruisrieska 3.50 €

Kuva 22. Hulan web-sivun sisalto.
Vasemmalla sisaltolaatikoiden jarjestys
web-sivulla. Oikealla sisaltolaatikko
kahvila suuremmassa koossa.
Keltainen nuoli vie etusivunakymaan.



LIIKETILAGRAFIIKKA JA KUVITUSELEMENTIT

Oleellinen osa liiketilaa on tiskin takana oleva seind, josta suunnitelma kuvassa 24.
Tiskin sijoittuminen yritystilaan ndkyy kuvan 33 3D-mallissa. Sisustussuunnittelijan
versio samasta nakymastd ndkyy kuvissa 25-26 Emme ehtineet yhtendistdd seindn som-
mitelmaa yhdessd sisustussuunnittelijan kanssa ennen projektin keskeytymistd.

Seind on tarkoitus maalata liitutaulumaalilla ja tayttdd hyllyin ja puulaatikoin, joissa sdi-
lytetddn kahvilassa tarvittavia astioita ja elintarvikkeita, esimerkiksi teepurkkeja ja kahvia.
Omassa suunnitelmassani Hulan tunnus lisdosineen on sommiteltu osaksi hyllykokonai-
suutta. Suunnitelmassani on jitetty seindn sommitelmaan tilaa myds kirjoittaa liidulla
kahvilan pdivan tarjouksia ja erikoisuuksia.

Into Cond Black -kirjaintyyppi on kiytossd myos muualla liiketilan grafiikassa,
esimerkiksi luomutorin seindteippauksissa, joilla ohjataan asiakasta ldytdimdan oikea
tuotekategoria (kuva 27). Hintakyltit on kahvilatilan liitutaulun tapaan maalattu liitu-
taulumaalilla. Niissd on valkoinen ristikkomaalaus, joka erottaa tuotteen nimen, tuotta-
jan ja tuotteen hinnan. Tuotteen tiedot kirjoitetaan hintakyltteihin liitutaulutussilla.

Yrityksen julkisivussa on monta suurta ikkunaa ja ikkunaruutua. 70-luvulle tyypilli-
sesti ikkunanpokat ovat ruskeita. Ikkunateippauksissa toistuu Hula-tunnus. Tunnuksen
lisiosan sanat on jaoteltu ikkunan yldosan eri osiin, silld tunnus virallisine lisdosineen
ndkyy ikkunoiden ldpi tiskin taustalla olevalta liitutauluseinaltd. "Tédssd eldmd on”-
sloganille on annettu tilaa yhden suuren ikkunan verran. (ks. kuva 28)

Hulan yritysilmeeseen kuuluu myds kuvitus, jonka tarkoitus on vilittad yritykses-
td iloinen, raikas ja elimanmyonteinen vaikutelma. Kuvituksen muotokieli mukailee
Hulan tunnuksen pehmeyttd. Kuvitus koostuu késinpiirretyista vihanneksista, koyn-
noksistd, linnuista, sienistd ja marjoista. Kuvitus on padosin kaytdssa yritystilassa ikku-
nateippauksissa. Astuttaessa padovesta sisddn liiketilaan tullaan pieneen eteiseen, jossa
on naulakko ja suuri sisdikkuna, jonka lapi ndkee kirkkaasti valaistun ja puulaatikoin ja
valkoisin seinin sisustetun luomutoritilan. Lihes neliénmallisessa ikkunassa on kuvitus,
joka kehystdd timdn ndkymadn. Kuvituksen keskelld on teksti "Tervetuloa Hulan luomu-
torille!” Intro Cond Black —kirjaintyypilld. Teippaus on valkoinen. Eteisen ikkunan kuvi-
tus on esitetty kuvassa 29 ja 30. Pieni osa kuvituksesta on mukana my6s ulkoikkuna-
teippauksissa (kuva 28).
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Eteisikkuna Myymalatila
Luomutorille "Hulan Luomutori”

Kuva 23. 3D-mallinnus
Hulan tilasuunnitelmasta
(Kuva: Katja Lindstrom /
Lively Space)
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Kuva 24. Tiskin taustaseina
maalauksineen.
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Tiskin taustaseina.

LUOMUTORI

LUONTAIS- JOOGAA
HOITOJA & SEURAA

KAHVILA




Kuva 25. Tiskin taustaseina sisustus-
suunnittelijan suunnitelmassa.
(Kuva: Katja Lindstrom / Lively Space)

Kuva 26. Kahvilatilaa sisustussuunnittelijan suunnitelmassa.
Luonnoksen seinan typografia ei ole kuvassa Hulan graafisen
ilmeen mukainen. (Kuva: Katja Lindstrém / Lively Space)
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HILLOT & HUNAJAT

Kuva 27. Myymalatilan
seinateippaukset ja hintakyltit.

LUONTAIS
KAHVILA LUOMUTORI HOITOJA

TEET & KAHVIT

JOOGAA
& SEURAA

Hutes!

Kuva 28. Julkisivun teippaukset
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Kuva 29. Eteisseinan ikkuna-
teippaus myymalatilaan.

TERVETULOA
HULAM
LUOMUTORILLE!

Kuva 30. Eteisseinan ikkuna
myymalatilaan.
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5 POHDINTA

Ekologinen graafinen suunnittelija tuntee painotuotteen elinkaaren ymparistohaasteet ja
osaa valita painomenetelman, paperin, painovdrit ja painotyon viimeistelymenetelmat
tarkoituksenmukaisesti ja ympdristdystavallisesti. Hin tuntee ymparistosertifikaatit ja
osaa valita painotehtaan, jonka ymparistoystavallisyys on ymparistomerkein varmistettu.
Olen koonnut kuvioon 1 yhteenvedoksi painotuotteen elinkaaren vaiheet ja ekologisuu-
teen liittyvat valinnat ja haasteet, jotka ovat tulleet esille timdn opinndytetyon laatimisen
aikana. Kuvio kdsittdd kaikki ne vaiheet, joita ekologisesti ajatteleva graafinen suunnitte-
lija pohtii suunnitteluprosessin aikana.

Ennen kaikkea ekologinen graafinen suunnittelu lihtee ajattelusta, jonka keskiossd on
elinkaariarviointi. Suunnittelun ldhtékohta on suunniteltavan tuotteen elinkaaren paitos
eli tuotteen viimeinen sijoituspaikka. Suunnittelija ymmartad, ettd ratkaisuilla voivat olla
mittavat ympdristovaikutukset. Ekologinen graafinen suunnittelu vaatii halua ottaa selvdd
eri vaihtoehdoista ja rohkeutta esittdd myos eridvid mielipiteitd asiakkaan kanssa. Keskeistd
tdssd on suunnittelijan ndkemys omasta roolistaan. Jos graafinen suunnittelija kokee ole-
vansa vain linkki asiakkaan ja painotalon vililld, hanen on vaikeaa tunnistaa potentiaaliaan
vaikuttaa tyén ympdristoystavallisyyteen. Painotuotteen ymparistovaikutuksiin liittyva
asiantuntijuus antaa suunnittelijalle valmiuksia ja uskottavuutta asiakkaan kohtaamisessa.

Ekologinen graafinen suunnittelu on kuitenkin myds epavarmojen valintojen tekoa, silld
usein suunniteltavan tuotteen koko elinkaaren ekologista jalanjilked on vaikea arvioida;
tuotteen elinkaaren eri osissa on paljon muuttujia. Myoskddn monien materiaalien ympa-
ristdhyodyistd ei ole absoluuttista totuutta. Tahdn tormadsin erityisesti paperien kohdalla.
Kumpi on parempi ympdriston kannalta, neitseellisistd kuiduista valmistettu sertifioitu
paperi, joka tulee kestavasti hoidetuista metsistd vai uusiokuiduista valmistettu sertifioitu
kierratyspaperi? Tahdn kysymykseen ei voi antaa lopullista vastausta, silld kattavaa tutki-
musta ei aiheesta ole tehty. Dilemma on toisaalta my6s kiinni nikokulmasta ja maantieteel-
lisestd sijainnista. Suomessa metsid on paljon ja kuitu tulee ldheltd, kun taas joissakin mais-
sa selluntuotanto uhkaa viimeisid luonnonmetsid ja niiden korvaamatonta ekosysteemid
sekd ihmisid, jotka eldvdt tiiviissd yhteydessd metsiin (WWF 2007).Tdmdn opinndytetyon
perusteella olen tullut sithen tulokseen, ettd valinta on joka tapauksessa tirkedd tehdad serti-
fioidun uusiopaperin ja sertifioidun neitseellisen paperin valill.

Hulan yritysilmeen suunnittelu oli ensimmadinen kokeiluni, miten yritysilme voidaan
suunnitella ekologisista ldhtokohdista. Samalla projekti oli omien ennakko-oletusten
rikkomista ja elinkaariajattelun perusteiden opettelua. Ehka syvallisimmin pohdin kdyn-
tikorttien ekologisuutta. Mielestdni nykypdivana on aiheellista kyseenalaistaa painetun
kdyntikortin tarpeellisuus, kun yhteystiedot kuitenkin 16ytyvit internetin hakupalvelui-
den avulla. Jonkinlaisen konkreettisen muiston yrittdjd kuitenkin halunnee yrityksestaan
jattdd esimerkiksi uusia tavarantoimittajia kohdatessaan. Olisi ollut mielenkiintoista ndh-
dd, miten ideoimani leimasin toimii kdyntikorttina kaytannossa. Idea leimasimen kayt-
toon ei silti syntynyt pelkdstddn ekologisista syistd, vaan se oli my6s harkittu visuaalinen
valinta. Leimasimen jdlki istuu Hulan huolettomaan ilmeeseen mielestdni hyvin.

Yritysilmeen suunnitelmassani oli alun perin enemman valkaisematonta (eli ruskeaa)
paperia. Suunnitelmassani kirjekuoret olivat alun alkaen ruskeaa paperia. Kavi kuiten-
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BRIEF ASIAKKAALTA: Offset Digi EMAS-merkinta?

>n. 500 kpl <n. 500 kpl ISO 14001?
. Joutsenmerkki?
ROHDERYHMA? \ / Eu-kukka?
SAHKOINEN tarkempi rajaus
VAI PAINETTU? voi pienentaa . PAINOMENETELMA
PAINOSMAARA l
PAPERI

PAINOTALO - koko?

- uusiopaperi vai neitseellisista
kuiduista valmistettu paperi?

- FSC / PEFC sertifioitu?

- TCF / PCF? (valkaisumenetelma)

P - paperin paino tarkoituksen-

L mukaiseksi, mahd. pieneksi

suunnittelijan
ehdotukset ja ‘
tarkennukset

PAINOVARIT
2 —
SUUNNITTELIJA PAINAMINEN - vain kasvi6ljypohjaiset!

- valta metalli- ja neonvareja

VIIMEISTELY

- laminointi (jos pakollista,
voidaanko kayttaa biomuovia?)
- lakkaus
RULJETUS - foliointi
JA JAKELU - stanssaus

- preeglaus (ymparistdystavallisin)

Tuotteella uusi elama
toisessa tarkoituksessa?

Tuotteen kierratys?
Materiaalin
kompostoituminen?

\ GRAAFISEN

TUOTTEEN
ELAMAN
PAATOS?

TUOTE
KULUTTAJALLA - Miten tuote tavoittaa kuluttajan?

- Miten tehokkaasti tuote lunastaa
tarkoituksensa eli saa aikaan
toivotun toiminnan?

- Voiko tuotetta kayttaa eri
tarkoituksiin tai eri yhteyksissa?

- Miten kuluttajaa ohjataan

Onaclmaiste? kierrattamaan tuote?
ngelmajate?

Kuvio 1. Ekologisen graafisen
suunnittelun osa-alueet
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kin ilmi, ettd valkaisemattomia ja sertifioituja uusiokuoria ei endd Suomesta saa. Loysin
australialaisen BuyEcoGreen-paperinvalmistajan, jolla on valikoimissaan paallystimatto-
mid ja valkaisemattomia uusiokuoria, mutta kuorien lennittdiminen Suomeen Australias-
ta olisi nollannut kaikki muut kuoriin liittyvat ekologiset hyddyt. Niinpd pdddyin valkoi-
siin Cocoon Offset -kuoriin. Ruskea paperi mielletddn ekologisemmaksi kuin valkoinen
paperi. Tastd syystd sitd varmasti kdytetddnkin usein sellaisten yritysten graafisissa mate-
riaaleissa, joiden brandiin ymparistoystavallisyys liittyy kiintedsti. Myo6s padllystamat-
tomat paperit mielletddn usein pdallystettyjd ympdristoystavallisemmiksi, vaikka ndin ei
valttdmattd ole. Lonnbergilld tehdyssd haastattelussa kavi ilmi, ettd muutaman vuosi sit-
ten kun pdillystimattdman paperit nousivat erityiseen suosioon, monet asiakkaat valit-
sivat painot6ihin uusiopaperin, mutta kun heille selvisivit uusiopaperien korkeammat
kustannukset, valittiinkin padllystimaton paperi saman vaikutelman aikaansaamiseksi.
Ekologisesti ajattelevan graafisen suunnittelijan tehtdvd onkin pysya selvilld siitd, mikd
mielletddn ympdristOystavalliseksi ja mikd on sitd oikeasti. Ehkd ympadristotietoisuudessa
ollaan jo siind vaiheessa, ettd osataan katsoa pinnan alle ndenndisen ymparistoystavalli-
syyden ldpi. Toisaalta graafinen suunnittelu on mitd suuremmissa madrin my6s mieliku-
vien luomista. Niiden luomisessa ei silti saa sortua viherpesuun.

Koska opinndytetyohoni liittynyt asiakkuus katkesi ennen kuin lopullinen suunnitel-
ma oli valmis, jdi yritysilmeen sovellusten kustannusten selvitys tyostd kokonaan pois.
Kéyntikortteihin ja kuoriin valitsemani Cocoon Offset on 20 prosenttia kalliimpaa kuin
esimerkiksi vastaavanlaatuinen neitseellisista kuiduista valmistettu Edixion Offset, kuten
totesin luvussa 2 (ks. s. 7). Toisaalta sddst6jd syntyy siitd, ettd kdytossd on leimasin, eli
kuoria ei paineta. Painettuja kiayntikorttejakin on tarkoitus teettdd vain pieni maara.

Tdma ty6 on toiminut minulle vilineend ekologisen graafisen suunnittelun kokonai-
suuden hahmottamisessa. Olen kerannyt tulevaisuutta varten aiheeseen liittyvaa kirjalli-
suutta ja web-sivuja, joihin palata, kun tarve vaatii. Toivon tyostdni olevan hyotyd myos
muille aihealueesta kiinnostuneille opiskelijoille. Ekologinen graafinen suunnittelu on
aiheena niin monitahoinen, ettd se vaatii seuraavaksi osa-alueiden ldhempda tarkastelua.
Pohdintaa pitdisikin entisestddn syventad, jotta pddstdisiin todella ekologisen suunnittelu-
prosessin ytimeen. Mielenkiintoista olisi my6s kehitelld lisdd ideoita kdyntikortin toteu-
tukselle. Mitd erilaisia lisifunktioita kdyntikortilla voisi olla? Voisiko kdyntikortti toimia
maksuvilineend, muistitikkuna tai jonain muuna arkisena kdyttdtavarana? Tai voisiko
kayntikorttipaperissa olla siemenid, jolloin sen istuttamalla voisi kasvattaa vaikka puun?
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LIITTEET

LIITE 1. JOUNI PELTOLAN HAASTATTELU ERWEKOLLA

1 Aluksi: Kuinka paljon asiakkaat/suunnittelutoimistot painottavat ekologisia
kysymyksia? Ovatko asiakkaat kiinnostuneita painotalon ymparistémerkeista?
Monille asiakkaille ekologisuus ykkosjuttu. Suurten yritysten yritysvastuussa jo lukee
tdima ekologisuus. Esim Fazer. Joutsenmerkki monelle yritykselle tirked. Puolet ekologi-
suudesta kuitenkin imagojuttua. Kdytetddn esim pddllystimatontd paperia. Vuosikerto-
muksessa kulminoituu kaikki arvot. Siihen kaikki sertifikaatit ja muut. Suunnittelutoi-
mistot ennemminkin toteuttaa asiakkaiden toiveita. Ei omia ekologisia tavoitteita.

Mika on painotalon pdilinja ekologisuudessa? Missa osioissa painotalon ekologi-
suutta on kehitetty viimeisen kymmenen vuoden aikana?

Térkein asia on ollut sertifikaattien hankinta. Ensimmadisend PEFC. Kilpailutuksiin ei
padse mukaan ilman tiettyjd sertejd. Fuusion mydtd my6s pohjoisen painot piti saada
sertien hyvaksyntddn. Henkilokunnan koulutus on oleellista.

2 Painovirit: Miten ekologisuus nikyy painotalon painovarivalikoimassa?

Onko kaytossa kasvidljypohjaisia vareja? Kaytetidnko paljon?

Kaikki kasvidljypohjaisia.

Onko kaytossa UV-vdreja? Kiaytetaanko paljon?

Ei ole ollenkaan.

Minkilaisia tulevaisuuden nikymid painovarien ekologisuudessa on?

Ei tietoa.

Pantone vai cmyk? Kumpi ekologisempi?

Ei eroavaisuuksia jos kdyttdd kasvidljypohjaisia ja Pohjoismaisen ympdristomerkin
hyviksymid. Metalli PMS-vdrit haitallisimpia.

Viltetadnko haitallisia Pantone-vireji (EPA:n Environmental Protection Agency
” Section 313” —listaus)? Vilitetaanko asiakkaille tietoa ndistd, mikali he haluavat
kayttaa?

Ei tietoa listauksesta. Kaikki Erwekon kemikaalit tdyttavit REACH vaatimukset Joutsen-
merkin kautta.

3 Paperit: Minkalaisia ekologisia vaihtoehtoja painotalo tarjoaa?

Onko saatavilla vaihtoehtoisia kuituja (esim. bambu, tai maatalouden viljelysjate?)
Kaytetdanko niitd paljon? Pitdiko tilata kaukaa (kumoaako pitka kuljetusmatka
ekologisen vaikutuksen?)

Ollaan riippuvaisia tukusta.



Neitseelliset kuidut, uusiokuidut ja vaihtoehtoiset kuidut. Arvio prosenttimaarista,
joita painossa kaytetaan?

Asiakkaat voivat haluta uusiokuitupapereja (Cyclus ja Cocoon). Vaihtoehtoisista kuiduis-
ta valmistettu bambupaperi designpaperia, kdytetddn harvoin.

95% neitseellisid kuituja, 5 % uusio.

Tulevaisuuden ekopaperit?

4 Painoprosessi: Miten ekologisuus nikyy painotalon painoprosessissa?

Onko kaytossa suljettu kiertojarjestelma?

Ei tietoa mikd se on.

Onko Offset-paino FTP (Film to Plate) vai CTP (Computer to Plate)?
(jilkimmainen ekologisempi)

Vain CTP.

Digi vs. Offset, onko digi aina ekologisempi?

Ei voi sanoa. Laitteen eldmdankaari lyhyempi. Digissd vihemman hukkapaperia. Digipai-
non ja offset-koneen vililld uusi kone Anicolor: A3.Vihin parempi jilki kuin digilld,
menee paksummat materiaalit, vihemmaddn hukkaan kuin offsetissa, mutta enemman
kuin digissa.

5 Jalkikasittely ja viimeistely: Mika lakkaus on ekologisin? (offsetlakka, vesi- eli
dispersiolakka, UV-lakka)

Eniten kdytetddn vesi- eli dispersiolakkaa. Uv-lakka ostetaan alihankintana. Mikdan lakka
ei estd siistausta. Muovin kdyttd, laminointi voi nollata ekologisuuden. Tuoksulakkaus on
epdekologista. Haitallisia kemikaaleja.

Voiko jalkikasittelylld ”nollata” tyon ekologisuuden (paperivalinnat jne.)

Tuleeko mieleen esimerkkeja tasta?

6 Suunnittelijan rooli: Miten suunnittelija voi parhaiten ottaa huomioon arkkikoot,
jotka sadstavat paperia? Onko tihin peukalosiint6ja? Missa vaiheessa suunnittelijan
kannattaa olla painoon yhteydessa? Heti alussa? Miten yhteistyota voisi tehostaa?
Paneutuminen takaa aina laadun. Formaatti A4 aina ekologisin. 28 s voi olla ekompi
kuin 32 s.Taskuesitesarja esim. Monta tuotetta samaan aikaan tilauksessa, ekompaa.
Materiaalien yhdenmukaistaminen eri esitteissd lisdd ekologisuutta, esim grammapai-
not samat kahdessa eri esitteessd. Nelionmallinen on hankala koko. Yhteen aikaan kaikki
halusivat aina 210 x 210mm. Usein kiire aiheuttaa hukkaa, korjataan yhtd pientd juttua
valissd. Suunnittelija voi taata ekologisuuden: Heti alussa yhteydessd painoon. Kdyttaa
pohjoismaalaisen ympdristémerkin saanutta painoa tai PFC- tai PEFC-logoa. A-koon
papereista vahiten hukkaa. Ekologisinta on, ettd ei kdytd foliointia, laminointia, liima-
usta ja lakkauksisa. Stiftattu A4 tuote ilman tehosteita ekologisin. Preeglaus on ekompaa
kuin esim lakka/foliointi. Preglaus kaunis yritysilmeessd, kdytetddn turhan harvoin
nykyddn. Laattaakin sdilyy ja sitd voi kdyttdd uudestaan.



Useiden toiden painaminen samaan aikaan (jopa samalle arkille) lienee ekologista,
mutta onko muita keinoja lisita painotyon ekologisuutta suunnittelijan kannalta?
Esim.Yhteisty6 muiden suunnittelutoimistojen/asiakkaiden kanssa, asettelu arkille
(painotyon mitat).

Ympadristomerkin saanut paino tai PFC- tai PEFC-merkit. Painamisessa kannattaa kayt-
tdd yritystd joka saanut ISO 14001. Virheet epiekoja, varsinkin uudelleen painaminen
virheen takia. Tdimadn takia on tdrked jattdd painotyolle riittdvasti aikaa. Oikein tehty pai-
noaineisto, selkedt ohjeet ja riittdva aikataulu vihentavdt virheitd. Sihkoisen vedostuksen
kaytto. Valmistuotteen toimituksen hyvad suunnittelu.

Paperi madrittdd, uusiopaperit ovat vain kalliimpia mutta muuten ei. Uusiopaperien
siistaukseen kuluu huimasti energiaa, eli vihdn epdekologisempia tavallaan. Siistausjate
menee kylld kiertoon.

Uusiopaperin kayttd on joillekin imagoasia ilman etta siitd tiedetddn tarkemmin.

7 Caset: Tuleeko mieleen projekteja, joissa on painotettu ekologisuutta tai oltu eko-
logisesti innovatiivisia? Miten tima nakyi?

Ei oikein tule. Yhdessd casessa eri savyisid ja vdrisid materiaaleja lankasidotussa vihkoses-
sa. "Kayttdkdd mitd teilld on”. Visuaalisuus viestii ekologisuudesta. Esim. Paperin tuntu.

8 Yleista: Tekevatko ekologiset valinnat valttaimattd tyostd kalliimpia?

Milla keinoin kustannusten nousua voisi valttaa?

Ekologiset valinnat tekevdt tyostd halvempia. Ks. Kohta 6. Tosin uusiopaperi kalliimpaa.
Mita ekologisia tavoitteita painotalolla on tulevaisuudessa?

Pohjoismaisen ymparistdmerkin uudet vaatimukset tulevat kdayttéén v. 2014. Uudet tuo-
tantokoneet ovat ekologisempia. Painokoneen limmon tehokkaampi talteenotto. Kehi-
tysvapaiden painolevyjen kayttd yleistyy. Sihkdisen etdvedokstuksen kdyton lisdidminen.



LIITE 2. SAILA JAASKELAISEN HAASTATTELU LONNBERGILLA

1 Aluksi: Kuinka paljon asiakkaat/suunnittelutoimistot painottavat ekologisia kysy-
myksid? Ovatko asiakkaat kiinnostuneita painotalon ymparistomerkeista?
Nykyddn varsinkin asiakkaat painottavat paljon. Keskustellaan pdivittdin. Asiakkaille on
erityisen tirkedd painotalon ekologisuus. Erityisesti isommille asiakkaille, joilla ekologi-
suus on kirjattu yritysvastuuohjelmaan. Joutsenmerkki on juttu, joka on asiakkaille tar-
ked. Pienemmille asiakkaille kustannukset mddrittivit enemman toimintaa.
En osaa mddritelld mikd on suunnittelutoimistojen rooli ekologisissa toiveissa. Jostain
viesti tulee. Tuntuma, ettd asiakkaat ovat ne, jotka asiaa ajavat, eivdt suunnittelijat.
Nykyédn kaikki tukkureiden paperit ovat joko FSC- tai PEFC-sertifikaateilla. Viime
vuosina paitsi painot my6s tukkurit ovat jumpanneet toimintaansa ja tuotteitaan ekolo-
gisemmiksi.
Mika on painotalon pailinja ekologisuudessa? Missa osioissa painotalon ekologi-
suutta on kehitetty viimeisen kymmenen vuoden aikana?
Lonnbergilld uusin kehitys on PEFC- ja FSC- alkuperdsertifikaatit. Suomessa ensimmaisi-
nd. Tamdn myota tukkureilta on saatu uusia papereita.

2 Painovarit: Miten ekologisuus nakyy painotalon painovarivalikoimassa?

Onko kaytossa kasvidljypohjaisia vireja? Kaytetidnko paljon?

Ylivoimaisesti eniten kdytetdan kasvipohjaisia varejd kuten monessa muussakin painossa.
Onko kaytossa UV-vdreja? Kiaytetaanko paljon?

Loénnbergin hybridipainokone kayttdd UV-vareja.

Minkilaisia tulevaisuuden nikymid painovirien ekologisuudessa on?

Pantone vai cmyk? Kumpi ekologisempi?

Vaikea sanoa.

Viltetainko haitallisia Pantone-vireja (EPA:n Environmental Protection Agency
” Section 313” —listaus)? Vilitetidnko asiakkaille tietoa ndistd, mikali he haluavat
kayttad?

Ei tietoa listasta.

3 Paperit: Minkalaisia ekologisia vaihtoehtoja painotalo tarjoaa? Onko saatavilla
vaihtoehtoisia kuituja (esim. bambu, tai maatalouden viljelysjite?) Kiytetiinko
niita paljon? Pitaiko tilata kaukaa (kumoaako pitka kuljetusmatka ekologisen vai-
kutuksen?)

Ei ole tehty vaihtoehtoisille kuiduille juurikaan.

Neitseelliset kuidut, uusiokuidut ja vaihtoehtoiset kuidut. Arvio prosenttimaarista,
joita painossa kdytetdan?

90% neitseellisid, 10% uusiokuituja

Tulevaisuuden ekopaperit?



4 Painoprosessi: Miten ekologisuus nakyy painotalon painoprosessissa?

Onko kaytossa suljettu kiertojarjestelma?

Koneet pestddn kaksi kertaa vuodessa ja pesuvesistd huolehtii jatteenkierratyslaitos.
Painoprosessissa haihtuu vettd, jota lisitddn koneeseen aika ajoin. Koneiden pdivittdinen
riattipesu tehddan réteilld, joiden kierratyksestd Lassila & Tikanoja huolehtii.

Onko Offset-paino FTP (Film to Plate) vai CTP (Computer to Plate)?
(jalkimmadinen ekologisempi)

CTP. Aineistontekovaiheessa tdstd ei jdd levyd. Lopuksi jaa.

Digi vs. Offset, onko digi aina ekologisempi?

Ei voi sanoa. Digissd materiaalihdvikki pienempi. Digissdkin voidaan tehdad isoja t6itd,
jos tulee paljon personointia (esim kdyntikortit, joissa vaihtuva nimi). Alle 500 painok-
sissa ei kannata painaa offsettina, silld siitd tulee 400 arkkia pelkdstddn koneen kuntoon
laittamisessa.

5 Jalkikasittely ja viimeistely: Mika lakkaus on ekologisin? (offsetlakka, vesi-eli dis-
persiolakka, UV-lakka)

Ekologisin vesi- eli dispressiolakka, josta tulee lakkahuntu ilman, ettd sitd edes nakyy
paljon. Viri pysyy tdten paremmin. Ei varmuutta mitd Joutsenmerkki sanoo lakoista.
Lakat ovat parempia kuin laminoinnit tai metallia kuluttavat folioinnit.

Voiko jalkikasittelylld “nollata” tyon ekologisuuden (paperivalinnat jne.)

Tuleeko mieleen esimerkkeja tasta?

Paperivalinnat saattavat olla asiakkaille tirkedmpid kuin viimeistelyt. Laminoinnit saatta-
vat siis mennd ekologisuuden ohi. Niitd ei jtetd ekologisuuden takia pois.

6 Suunnittelijan rooli: Miten suunnittelija voi parhaiten ottaa huomioon arkkikoot,
jotka sddstdvat paperia? Onko tihian peukalosiint6ja? Missd vaiheessa suunnittelijan
kannattaa olla painoon yhteydessa? Heti alussa? Miten yhteistyota voisi tehostaa?
Kannattaa kdyttdd standardikokoja (A-sarjan papereja). Kuitenkin jos painomadara

> 10 000 voi my6s suunnitella isompaan kokoon, koska silloin voidaan tilata isompia
arkkeja tdtd varten (valtava mddrd 5000 kg) Nditd ei kuitenkaan nykyddn juurikaan teh-
da. Painosmadardt ovat pienentyneet radikaalisti. Painoon kannattaisi olla yhteydessa heti
suunnittelun alussa (esim kirjan). Mielummin aiemmin kuin painotarjouksen yhteydes-
sd, jolloin speksit jo aika lukittuja. Yleinen ajanpuute johtaa nopeisiin liikkeisiin ja huo-
noihin valintoihin. Usein suunnitelmat perustuvat johonkin, mitd on ndhty ulkomailla.
Usein nditd ei valttdmadttd voi teettdd Suomessa (esim Kiinassa teetetyt kdsityotd vaativat
tyot) kustannusten vuoksi.

Arkille asettelulla voidaan vaikuttaa hukkapaperin mdardan. Esim. jos kyse pienem-
madstd mitasta, painokin voi ehdottaa pienennysta.

Kaynnissa nettipohjaisen tilausjarjestelman kehittely: Myydaan arkista painopinta,
josta saa varata osansa. Sama arkki saattaa sopia useammalle tilaajalle. Ndin vihemman
hukkaa, kustannushyotyad asiakkaalle. Nettikauppa on tdiman esiasite. Sieltd stanssipohjia.
Kayntikorteissa ollut jo sihkdinen tilausjdrjestelma kdytossd. Asiakas vedostaa itse. Esim.
kayntikortit, esitteet, muistiblokit.



Useiden toiden painaminen samaan aikaan (jopa samalle arkille) lienee ekologista,
mutta onko muita keinoja lisitd painotyon ekologisuutta suunnittelijan kannalta?
Esim.Yhteistyé6 muiden suunnittelutoimistojen/asiakkaiden kanssa, asettelu arkille
(painotyon mitat)

7 Caset: Tuleeko mieleen projekteja, joissa on painotettu ekologisuutta tai oltu eko-
logisesti innovatiivisia? Miten tima nakyi?

Ei tule mieleen ainuttakaan... Paukut kéytetty sertifikaattien saamiseen. Ekologisuus jaa
materiaalien pohdintaan usein asiakkaan osalta.

8 Yleista: Tekevatko ekologiset valinnat valttimatta tyosta kalliimpia?

Milla keinoin kustannusten nousua voisi valttaa?

Lonnbegin maine laadukkaana, mutta kalliina painona johtuu kehitystyostd. Kallista
kehittdd ja hankkia sertifikaatteja. Se on rahoitettava jotenkin. Uusiopaperit ovat hie-
man kalliimpia kuin tavalliset. Usein kuitenkin uusiokuitujen valmistamisessa kdytetddn
pahoja myrkkyjd, jolloin ekologisuus on kyseenalaista.

Muutaman vuoden takainen buumi padllystimattomistd papereista on johtanut sithen
ettd niitd suositaan nyt etupadnsa. Ensin haluttiin uusiopaperia, mutta sitten kun huo-
mattiin niiden kalleus, niin valittiiinkin pdallystimdton saman fiiliksen aikaansaamisek-
si. Kuitenkaan padllystimadton ei valttamattd ole padllystettyd paperia ekologisempi.

Mita ekologisia tavoitteita painotalolla on tulevaisuudessa?
Uusin on EU-kukka (2013). Uusin tydstén alla on ISO 14001 sertifikaatti.



LIITE 3. NORA PARTISEN JA JONNA KUOSAN
HAASTATTELU ANTALIKSELLA

1 Mitka ovat Antaliksen ymparistévastuun paikohdat?

1 Tuotteet ja palvelut ymparistoystavallisid

2 Multisite-konserni kokonaisuudessaan sertifioitu

3 Tavarantoimittajien sitoutuminen + Ilmastokompensaatiomahdollisuus.

Tilattaessa paperia, painon pitdd pyytdd ettd se on kompensoitu. Rahalla istutetaan
Mosambigiin metsdd. Vain Antaliksen tuotteilla tima mahdollisuus. Antalis raportoi vuo-
sittain kaiken talon toiminnan.

2 Kierratyspaperit:

Onko kierrityspapereille (edelleenkddin) sidddsta siitd kuinka paljon uusiokuitua
niiden tulisi sisaltaa?

Ei. Kutsutaan kierrdtyspaperiksi, vaikka olisi vain vdhan uusikuituja. Onko merkitysta,
kun aina annetaan prosenttuaaliset mddritteet? Papereissa voidaan kdyttdd erilaisia kier-
ratysmateriaaleja, esim. vain valkoisia toimistopapereja tai sekalehtimateriaalia. Uusio-
paperissa on tosin aina pienid hippusia.

Miten kierratyspaperi/uusiopaperi maaritellaan Antaliksella?

Antaliksella kierrdtyspapereista annetaan aina uusiokuidun osuus kokonaismassasta (%).
Samasta paperilaadusta voi olla sekd uusio ettd neitseellinen versio, esim Keycolour-ori-
ginal (designpaperi). Uusio-Keycolour: 30% uusiokuitua / loput FSC:td. Pitdd aina maa-
rittdd muut kuin perusmassa (esim. bambu). Kaikki Antaliksen paperit ovat sertifioituja
jollain lailla. Fi endd ollenkaan papereja, joiden alkuperdd ei tunneta.

Mita kierratyspaperimerkkeja Antalis tarjoaa? Mika niista on suosituin ja miksi?
Cyclus Offset + print = vanhin brandi (15-20v), kdytetyin, 100% uusiokuitua

Cocoon Offset + Silk + Gloss = valkoisempi offset-paperin kaltainen, 100% uusiokui-
tua. Conquerista, Riefistd ja Keycolourista my0s tdysin kierrdtettyjd laatuja.
Mielenkiintoinen tuottaja: Arjo Wiggins

Kuinka suosittuja kierratyspaperit ovat Suomessa? (Viime aikoina on uutisoitu
kierrityspaperin vihenemisestd Suomessa, mistd tima johtuu?)

Kierrdtyspaperit ovat nykyddn suosittuja, tai ainakin sertifioidut paperit. Kuitenkin bud-
jetti saattaa lopulta ratkaista, ettd perddannytaan kierratyspaperin kaytostd ja valitaan vain
sertifioitu paperi. Kenttd on kuitenkin vaihteleva. On yrityksid, jotka haluavat ehdotto-
masti 100% uusiopaperin. Graafisissa ohjeistoissa voitaisiin madritelld myo6s kaytettava
paperi, jolloin ilme olisi yhteneva kaikkialla (eri toimipisteissd /maissa).

Uusiopaperi vs. neitseellisesta kuidusta valmistettu paperi — Kumpi on lopulta eko-
logisempi kokonaisuuden kannalta? Mitka ovat uusiopaperin miinuspuolet?

Vaikea sanoa. Kierrdtyspaperin valmistamiseen tarvitaan satoja rekkoja jotka tuovat pape-
rit tehtaalle. Prosessi kalliimpi, monimutkaisempi, siistaus, valkaisuprosessi pidempi.
Nadma nakyvat sitten hinnassa! Suomessa neitseellinen kuitu saattaa tulla paperitehtaalle
muuutaman kilometrin pdastd. Kierratyspaperin miinuspuolia: Ei tasalaatuista, ei sovi



elintarvikkeisiin (valkaisuprosessissa yhdistelmid, jotka eivit sovellu elintarvikkeisiin.
Voi olla kuitenkin pakkauksessa jos ei ole suoraan kosketuksissa tuotteeseen.

Mitka ovat olleet viime vuosien kierratyspaperien kehityslinjat? Onko tullut paljon
uusia?

Uusin Cocoon.

3 Paperien valinta suunnittelijan nakokulmasta:

Mita kidytinnon tyokaluja suunnittelijalle on tarjolla paperien valinnassa?
Paperimallisto, joka on jaettu mainostoimistoihin. Antaliksen erilaiset esitteet, folderit.
Konsultoinnit, luennot, nettisivut. Konsultointia tarjolla my6s asiakkaan asiakkaalle (eli
suunnittelutoimiston asiakkaalle)

Sertifikaatit kertovat paperien ekologisuudesta. Mika ero on PEFC ja FSC-serteilld?
Kumpi on suppeampi? Mitd paperinvalmistuksen prosesseja nima eivit kata (esim
tehtaiden paastot)?

PEFC — painottuu taloudellinen ja sosiaalinen kestavyys. Valtio valvoo metsid Suomessa.
Kaytossd erityisesti Pohjoismaissa, kun omistus on pirstaloitunut

ESC — painottuu ekologinen puoli ldhtokohtana enemmankin. Yleinen Euroopassa.
Metsdn hoidon periaatteet + tehtaan ympdristoystavallisyys?

Paperitehtaat voivat kuulua EMAS-jdrjestoén. Emas-standardit. Jos tehtaalta ldhtee ser-
tifioitua paperia, tehdaskin on sertifioitu. Antalis ylldpitdd listaa, jossa luotettavat toimijat
ja heiddn sertifikaatit.

FSC-logon mukana on aina koodi, jonka perusteella voi selvittdd tuotten painopaikan.
Ei voi kdyttdd mitd tahansa FSC-merkkia siis.

Register.pefc.cz/search1.asp

Info.fsc.org/certificate.php

4 Tulevaisuus:

Minkalaisia tulevaisuuden nikymii ekologisille papereille on (uusiopaperit/
vaihtoehtoisista kuiduista valmistetut paperit)? Tulevaisuuden ”ekopaperit”?

Kun printti supistuu halutaan panostaa valintoihin. Painotuotteesta tulee esine, tuotteen
paperilla on lisdarvo.



LIITE 4. HULAN KUORET JA KIRJELOMAKE

Hula!

/
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Huta!

LUOMUTORI

LUONTAI | JOOGAA
HOITOJA & SEURAA

KAHVILA

LOREM IPSUM.

Jukolan talo, eteldisessa Hameessa, seisoo eraan maen pohjoisella rinteelld, liki Toukolan
kylaa. Sen laheisin ymparist6 on kivinen tanner, mutta alempana alkaa pellot, joissa, en-
nenkuin talo oli havioén mennyt, aaltoili terainen vilja. Peltojen alla on niittu, apiladyrainen,
halki-leikkaama monipolvisen ojan: ja runsaasti antoi se heinia, ennenkuin joutui laitumeksi
kylén Karjalle. Muutoin on talolla avaria metsi, soita ja eramaita, jotka, tdman tilustan en-
simmaisen perustajan oivallisen toiminnan kautta, olivat langenneet sille osaksi jo ison jaon
kaydessa entisina aikoina. Silloinpa Jukolan isénta, pitden enemman huolta jalkeentulevainsa
edusta kuin omasta parhaastansa, otti vastaan osaksensa kulon polttaman metsan ja sai silla
keinolla seitseman vertaa enemman kuin toiset naapurinsa. Mutta kaikki kulovalkean jaljet
olivat jo kadonneet hanen piiristansa ja tuuhea metsa kasvanut sijaan. - Ja tama on niiden
seitseman veljen koto, joiden elaméanvaiheita tassa nyt kdayn kertoilemaan.

Veljesten nimet vanhimmasta nuorimpaan ovat: Juhani, Tuomas, Aapo, Simeoni, Timo, Lauri
ja Eero. Ovat heista Tuomas ja Aapo kaksoispari ja samoin Timo ja Lauri. Juhanin, vanhim-
man veljen, ikd on kaksikymmenta ja viisi vuotta, mutta Eero, nuorin heist&, on tuskin nahnyt
kahdeksantoista auringon kierrosta. Ruumiin vartalo heilld on tukeva ja harteva, pituus
kohtalainen, paitsi Eeron, joka vield on kovin lyhyt. Pisin heista kaikista on Aapo, ehka ei
suinkaan hartevin. Tama jalkimmainen etu ja kunnia on Tuomaan, joka oikein on kuuluisa
hartioittensa levyyden tahden. Omituisuus, joka heita kaikkia yhteisesti merkitsee, on heidan
ruskea ihonsa ja kankea, hampunkarvainen tukkansa, jonka karheus etenkin Juhanilla on
silmaan pistava.

Heidan isaansa, joka oli ankaran innokas metsamies, kohtasi hanen parhaassa iassaan
akisti surma, kun han tappeli akean karhun kanssa. Molemmat silloin, niin metsan kontio
kuin mies, loyttiin kuolleina, toinen toisensa rinnalla maaten verisella tanterella. Pahoin oli
mies haavoitettu, mutta pedonkin seka kurkku etta kylki nahtiin puukon viiltdméana ja hanen
rintansa kivaarin tuiman luodin lavistamana. Niin lopetti paivansa roteva mies, joka oli kaata-
nut enemman kuin viisikymmenta karhua. Mutta naiden metsaretkiensa kautta (6i han laimin
tyon ja toimen talossansa, joka vahitellen, ilman esimiehen johtoa, joutui rappiolle. Eivat
kyenneet hanen poikansakaan kyntéon ja kylvéon: silla olivatpa he perineet isaltansa saman
voimallisen innon metsaotusten pyyntéon. He rakentelivat satimia, loukkuja, ansaita ja teer-
entarhoja surmaksi linnuille ja janiksille. Niin viettivat he poikuutensa ajat, kunnes rupesivat
kasittelemaan tuliluikkua ja rohkenivat lahestya otsoa korvessa.
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