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Opinnéaytetyon lahtokohtana oli suunnitella kolme tuotetta, joissa yhdistyy
kuva ja kayttotarkoitus. Tuotteet analysoitiin funktioanalyysin perustein ja
niista tehtiin myos kysely, jonka kysymykset pohjautuivat funktioanalyy-
sin eri osa-alueisiin. Kyselyn tarkoituksena oli selvitta tuotteiden kohde-
ryhmaa seka potentiaalia tuotemarkkinoilla ja sitd, kuinka paljon muotoili-
jan ajatukset tuotteistaan eroavat asiakaskunnan ajatuksista. Tyon teoreet-
tisena pohjana oli Victor Papanekin teoria kuudesta funktio-
ominaisuudesta.

Kohderyhma oli onnistunut Seindpuun ja Paperikruunun kohdalla, mutta
Aikamaiseman kohderyhmad olisi voinut olla tarkempi. Asiakaskyselyssa
parhaimman vastaanoton sai Seindpuu-hylly, mutta muidenkin tuotteiden
tulokset olivat positiivisia. Muotoilijan analyysi tuotteista oli l&himpéna
Seindpuussa ja Paperikruunussa, mutta Aikamaiseman kohdalla ajatukset
olivat vastaajista kauimpana. Asiakaskyselyn mukaan Seindpuusta toivot-
tiin siirreltdvaa versiota sekd useampia varivaihtoehtoja. Paperikruunuun
haluttiin koko- ja varivaihtoehtoja ja Aikamaisemaan teknisten ratkaisujen
parempaa hiomista ja kuvan vaihtomahdollisuutta.

Ty0 osoitti, ettd kéayttdjien mukaan ottaminen tuotesuunnittelun alkuvai-
heessa on kannattavaa, koska heilta saa hyodyllisté tietoa siitd, mit4 tuot-

teilta toivotaan ja olisiko niilla potentiaalia tuotemarkkinoilla. Kyselyn po-
sitiiviset tulokset myos vahvistivat tekijan uskoa kykyihinsa muotoilijana.

Kayttajalahtoisyys, asiakaskysely, tuotesuunnittelu

44 s. + liitteet 1 s.
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The purpose of this thesis was to design three products that combine a pic-
ture with a purpose of use. The products were analyzed by Victor
Papanek’s function analysis, which was used as a theoretical background
of this thesis. There was also a customer survey, the meaning of which
was to find out what the target group of the product is, to have the poten-
tial of the product tested on the market, and to see how far the designer’s
thoughts of the products are from the target group’s thoughts.

The target group was successful for two products, Paperikruunu and
Seindpuu, but with Aikamaisema it was too wide. The most interesting
product was Seindpuu, but the other products got positive comments as
well. The designer’s analysis came closest on Seindpuu and Paperikruunu,
but the analysis of Aikamaisema was far from the results of the customer
survey. Customers hoped for a movable version of Seindpuu and more
choice of colours, both for Seindpuu and Paperikruunu. With
Aikamaisema they wanted to improve the technical solutions and hoped
that the picture could be replaceable.

This thesis proved that it is useful to involve the customers in the product
design process. They brought helpful information for the product devel-
opment and showed the designer that the products do have possibilities on
the product market. The positive results of the customer survey also
strengthened the artist’s faith in her talent as being a designer.
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Kuvassa tuote

1 JOHDANTO

Opinnéaytetyon aiheena on suunnitella kolme tuotetta, jossa yhdistyy graa-
finen kuva ja arkinen kayttotarkoitus. Suunnittelen seinésisustuskuvat, joi-
hin yhdistan joitakin arkikayttoisia elementteja, esimerkiksi hyllytasoja ja
ripustuskoukkuja. Tuloksena syntyy uudenlainen tuote.

Aiheen valinta perustui siihen, ettd halusin yhdistad oppimaani muotoilua
graafiseen osaamiseeni ja suunnitella jonkin uuden tuotteen. Sisustuskuvia
on markkinoilla paljon, joten halusin tuoda siihen jotain lisa4; kuvan ei
tarvitse toimia pelkkana kauniina yksityiskohtana vaan silla voi olla myos
suurempi tehtava.

Ty0 kasittelee tuotekehityksen alkuvaiheita. Tuotesuunnittelun jalkeen
analysoin tuotokset funktioanalyysin perustein. Otan suunnitteluun mu-
kaan kuluttajat ja l&hestyn aihetta kayttajdkeskeisen tuotesuunnittelun
kautta. Opinndytetyohon sisaltyy kysely, jonka avulla saan tietoa kohde-
ryhmasta seka siitd, 10ytyisiko tuotteille ostajia ja miten tuotteita voisi ke-
hittda eteenpdin. Kyselystd saatuja tuloksia vertaan myds omaan analyy-
siin ja saan tietoa siitd, kuinka paljon suunnittelijan ajatukset eroavat vas-
taajien mielipiteistd. Tuloksena minulla on kolme tuoteideaa esityskuvi-
neen ja alustava selvitys siitd, olisiko téllaisille tuotteille tarvetta tuote-
markkinoilla (kuva 1).

Pyrin opinnédytetydssd vastaamaan seuraaviin kysymyksiin: Miten yhdis-
tan kayttotarkoituksen ja kuvan uudeksi tuotteeksi? Onko suunnittelemil-
lani tuotteilla potentiaalia tuotemarkkinoilla? Millainen on tuotteideni
kohderyhm&? Kuinka paljon omat ajatukset tuotteesta muotoilijana eroa-
vat kohderyhméan mielipiteistd? Kuinka tuotteita voisi kehittda eteenpéin?

1.1 Tyo6vaiheet

Ensimmainen vaihe opinndytetydssa on tuotesuunnittelu. Sen tyosto lahtee
ideasta jatkuen luonnosteluun ja piirtdmiseen. Piirros siirretddn tietoko-
neelle ja tyostén sitd Adobe Photoshopin sek& Illustratorin avulla kunnes
se on valmis. Kuvaan liitettdvdt elementit suunnittelen 3D-
mallinnusohjelma Rhinocerosin avulla. Kuva ja elementit yhdistetdan toi-
siinsa ja tuloksena on valmis esityskuva. Esityskuvia teen 2 - 3 jokaisesta
tuotteesta. Esityskuvien tarkoituksena on tuoda ilmi tuotteiden idea kyse-
lya varten.
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Kuval.  Opinndytetydprosessi

Suunnittelemiani tuotteita analysoin funktioanalyysin perustein. Tama
vaihe kulkee samaa matkaa kuvan suunnittelun kanssa. Muotoilijana olen
maaritellyt tietyt kriteerit, jotka kuvan taytyy tayttaa, ennen kuin olen sii-
hen tyytyvdinen. Esimerkiksi tuotteen pitad4 olla kaunis, ei ruma. Silla pi-
t44 olla jokin tarve; se ei saa olla turha. Sen pitéda kiinnittad katselijan
huomio eik& olla huomaamaton. Tarkoitus on kuitenkin vieda analysointi
pidemmélle ja mééaritell4 tarkasti, mitd funktioita tuotteillani on.

Koska analyysin avulla pystyn kertomaan, miten muotoilijana koen tuot-
teet, siséltdd opinndytetyd myos kyselyn. Kyselyn tavoitteena on selvittaa,
mitd mieltd mahdollinen asiakaskunta on tuotteista. Tavoitteena on saada
laadittua aiheen kannalta oleellisimmat kysymykset kyselya varten ja saa-
da kysymykset oikein muotoiltua, jotta vastaukset kattavat kyselyn tavoit-
teen. Kyselyn toteutus ldhtee kysymysten laadinnasta ja kyselylomakkeen
teosta jatkuen tulosten kasittelyyn ja niiden pohdintaan.

Teetdn kustakin tuotteesta kyselyn, jonka kohderyhmé&n maaritdn etuké-
teen. Kohderyhmana toimivat sellaiset ihmiset, joille olen ajatellut tuottei-
den soveltuvan. Kysely siséltaa tuotteiden esityskuvat ja kysymykset myo-
tailevat Papanekin funktioanalyysissé pohdittavia asioita. Lopuksi teen yh-
teenvedon kyselyn tuloksista ja vertaan niitd analyyseihin. Taman avulla
saan tietoa siitd, miten vastaajat nakevat tuotteet ja kuinka paljon heidén
kuvansa tuotteesta eroavat ajatuksistani.
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1.2 Viitekehys

Tuotesuunnittelun vaiheessa taustapohjana ovat ndkemykseni hyvéasta
tuotteesta. Valmis esityskuva pohjautuu taitoihini muotoilijana ja tietoko-
neavusteisten ohjelmien kayttajand. Funktioanalyysin teoria on mukana
osittain jo tassd vaiheessa, koska tuotteeseen liittyy jo suunnitteluvaihees-
sa joitakin funktioita, varsinkin estetiikan osa-alueelta, kuten tuotteen ul-
komuoto ja vari. Myos kayton osa-alue tulee vahvasti esiin jo tdssa vai-
heessa. Kun paatan, mita kayttotarpeen elementteja kuvaan lisdén, olkoon
vaikka hyllytaso, niin se jo méarittelee sen, mihin tuotetta kaytetaan. Tuo-
tesuunnittelun vaiheessa vastaan kysymykseen, miten yhdistdn kayttotar-
koituksen ja kuvan uudeksi tuotteeksi.

I ” N
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Kuvassa tuote | Sisustuskuvz
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Kuva2. Viitekehys

Analyysin teko pohjautuu Victor Papanekin funktioanalyysin teoriaan, jo-
ka koostuu kuudesta eri funktiosta: tarve, kaytto, estetiikka, assosiaatio,
menetelma ja telesis. Analyysiin sisaltyvien kysymysten avulla saan maa-
riteltya tuotteille tarkat ominaisuudet. Taustatietona kaytan funktioanalyy-
sia ja tuotesuunnittelua koskevia teoksia. Analyysi perustuu omiin nake-
myksiini tuotteista. Kysely taas muodostuu kysymyksista, jotka myotéile-
vat funktioanalyysin eri osa-alueita. Apuna kyselyn teossa kéaytan kirjalli-
suutta, joka koskee kayttajalahtoistd tuotesuunnittelua. Kasittelen tulokset
ja vertaan niitd analyysiini. Sen avulla pystyn vastaamaan kysymykseen
siitd, kuinka paljon suunnittelijan ajatukset omista tuotteista eroavat koh-
deryhmén ajatuksista. Kyselyyn saatujen vastauksien perusteella pystyn
my06s vastaamaan kysymyksiin, onko suunnittelemillani tuotteilla potenti-
aalia tuotemarkkinoilla, millainen on tuotteideni kohderyhmé ja kuinka
tuotteita voisi kehittada eteenpéin (kuva 2).
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1.3 Aiheenrajaus

Opinndytetyon aihe ké&sittaa tuotteen alkukehitysvaiheen. Kéyttéjia lahes-
tytddn jo siind vaiheessa, kun tuote on vasta idea-asteella. Tastd syysta jaa
menetelman funktion kasittely tydssd vahemmélle. Menetelman funktio si-
séltadd esimerkiksi tuotteen valmistusmateriaalit, valmistustavat, tekniset
ratkaisut ja niin edespain. Ajatuksena on testata, toimiiko tuotteen idea ja
I6ytyisiko sitd kohtaan kiinnostusta markkinoilta, ennen kuin tuotekehitys-
t4 viedaan sen pidemmalle. Siksi ei ole tarpeen pohtia valmistusratkaisuja
kovinkaan tarkasti. Jos opinndytetyon tulos on lupaava, niin sitten voi siir-
tyd pohtimaan toteutustapaa tai materiaaleja; ehk& jopa tarjota tuotekon-
septia eteenpain.

2 FUNKTIOANALYYSI

Kaytté Tarve

Menetelméa Funktio Telesis

Estetiikka Assosiaatio

Kuva 3.  Victor Papanekin 1970-luvulla kehittdmd kuudesta funktiosta koostuva kuu-
tio (Papanek 1973, 25).

Victor Papanek kehitti funktioanalyysin 1970-luvulla. H&n havainnollisti
ajatuksensa kuudesta funktio-ominaisuudesta koostuvalla kuutiolla (kuva
3). (Papanek 1970.)

Niin kuin Papanekin kuutiosta nakee, kaikki ndma funktiot ovat yhteydes-
sé toisiinsa. Tuotteen estetiikkaa pohtiessa pitad ottaa huomioon, kuinka
tuotteen menetelmat vaikuttavat siihen. Menetelmdan vaikuttaa taas se,
millainen suunnittelija on halunnut tuotteen esteettisesti olevan, mikéa vai-
kuttaa materiaaliratkaisuihin. Assosiaatiot liittyvat vahvasti telesikseen,
koska ne ovat aika- ja kulttuurisidonnaisia. Tuotteen esteettiset ominai-
suudet taas ovat niitd, jotka saavat assosiaatiot meissé ylipaatdan heraé-
maan. Kaikki kuusi funktiota ovat siis vahvasti yhteydessé toisiinsa ja mi-
kaan niista ei sulje toista pois. Niita ei voikaan kasitella kunnolla erillisinad
osioina, vaan ne kaikki sivuavat toisiaan (kuva 4).
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Kuva4.  Funktiot ovat yhteydessé toisiinsa

Anttilan mukaan kayton analyysia voidaan tehdd muun muassa kayttéjan,
kayttotarkoituksen ja kayttotilanteen nakdkulmasta. Voidaan analysoida
kuka tuotetta k&yttaa, toimiiko tuote siind kaytossd mihin se on tarkoitettu
ja miten tuote sopii siihen tilanteeseen, johon se on tarkoitettu. (Anttila
1992, 156.)

Tuotesuunnittelun laht6kohtana on yleensé jonkin peruskayttotarpeen tyy-
dyttdminen. Suunnitellaan astioita, ettd on jotakin mistd sydda ja juoda,
vapaa-aikaan liittyvia tuotteita harrastuksia varten tai sisustustuotteita ko-
tia varten. (Hati-Korkeila & Ké&honen 1985, 46.) Esineilld on usein myos
toissijaisia tehtavid, kuten esimerkiksi tyynyn pédasiallinen tehtdvd on
toimia pehmikkeend, mutta se voi olla myos térkeé osa sisustusta. Toisen-
lainen tyyny taas saattaa olla kova ja epakaytdnndllinen tyynyjen yleista
kayttoa ajatellessa; silloin sen padtehtava on pelkéstaan sisustuksellinen.

Suunnittelijan tulisi pohtia tuotteen kayttbominaisuuksia, eli sitd miten
tuote joutuu tekemisiin ihmisten kanssa. Tuotteen tulisi olla hallittavissa
niin, ettd se suoriutuu hyvin siitd tehtavastd, johon se on suunniteltu. Eri
esineilla on eri tarkoitus, joten niiden kayttbominaisuudet eroavat toisis-
taan. (Hati-Korkeila & Kahonen 1985, 115.)

Anttila toteaa, ettd ihmiset yleensd hankkivat tuotteensa tarpeen mukaan.
Se, mille on tarvetta, vaihtelee kuitenkin ihmisten valilla ja usein se ja&
epaselvaksi. Joku saattaa hankkia tuotteen, koska se on uudenlainen ja
muodikas. Toisaalta taas vaikuttimet saattavat olla piilossa tuotteen hank-
kijalta itseltaankin. Usein myos kéyttotarkoituksen ja tarpeen merkitykset
sekoittuvat keskendén. (Anttila 1992, 149.)
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Karkeasti jaoteltuna ihmisen tarpeet jakautuvat kulttuurista ja aikakaudes-
ta riippumatta neljadn inhimilliseen tarpeen alueeseen: tarve turvallisuu-
teen, tarve tunteen tasolla vastaamiseen, tarve sosiaaliseen hyvaksyntaan
ja tarve uusiin kokemuksiin (Anttila 1992, 152-153). Tamén jaon perus-
teella puolalainen Andrzej Niezabitowski (1987) on laatinut seuraavanlai-
sen tarveluokituksen (Anttila 1992, 153):

— Turvallisuuden tarve pyrkii ihmisen niin sisaisesti kuin ulkoisestikin
tuntemien uhkien torjumiseen. Tahan kuuluu muun muassa ympéris-
ton saastuttamisen torjunta ja teknologian hallinta.

— Mukavuuden tarve tyydyttyy, kun ihmisen perustarpeet on tyydytetty,
kuten puhtaus ja lampo.

— Sosiaalisen patemisen tarve pitdd sisalldaédn ihmisen tarpeen todistaa
omaa asemaansa muille; ympariston tulee olla muodikasta, laadukasta
ja eleganttia.

— Sosiaaliseen tarpeeseen sisaltyy ihmisen kontakti muiden kanssa; ih-
misen halu liittyd muihin ihmisiin.

— Toiminnan tarve taas kattaa ihmisen halun liikkua ja menestyéa, tehda
havaintoja ja saada kokemuksia.

— Rauhan tarpeessa oleva ihminen haluaa oman paikan, mihin vetaytya
ja olla rauhassa, ympdriston tulee olla pysyva ja yksityinen.

— Kauneuden tarve sisaltdd esteettiset arvot; esimerkiksi tilassa olevien
muotojen ja varien huomioimisen.

Anttilan (1992) mukaan ké&sityolaisen ndkdkulmasta ovat seuraavat tarpeet
mielenkiintoisia: inhimilliset perustarpeet, psyykkiset tarpeet, sosio-
kulttuuriset tarpeet, itseilmaisun ja luovuuden tarpeet, tavaratarpeet seka
aineettomat vuorovaikutustarpeet. Inhimillisiin tarpeisiin sisaltyvat fyysi-
set tarpeet; toteutuuko tuotteessa kayttokelpoisuus, kestavyys, turvallisuus
ja niin edespdin. Psyykkiset tarpeet tayttdessa tuote on miellyttavé ja es-
teettinen. Kohteen muodikkuus ja ajanmukaisuus siséltyvat sosio-
kulttuuriseen tarpeeseen. Itseilmaisun ja luovuuden tarve on taas tuotteen
tekijallg; toteutuuko tydssa hanen tarpeensa saada tyydytysta tuotteen te-
ossa. Tavaratarpeiden vaatimus liittyy siihen, missa maarin tuote vastaa
nykyajan tavaravaatimuksia. Aineettomiin vuorovaikutustarpeisiin taas
liittyy ihmisten keskindinen kanssakaynti. (Anttila 1992, 155.)

2.3  Menetelma

Papanekin (1970) mukaan menetelma kertoo tydvalineiden, tyémenetel-
mien ja materiaalien valisestd vuorovaikutuksesta. Materiaalien kayton tu-
lisi aina olla rehellistd: niita ei yritetd saada nayttdmaan joltakin muulta
kuin mita ne ovat. Jos jonkin asian voi tehdd tehokkaammin ja halvemmin
jollakin toisella materiaalilla, niin miksi tuhlata jotakin toista, kayttéon ei
niin sopivaa, materiaalia siihen. (Pananek 1970, 25.)

Menetelman funktio pité4 siséllaan tuotteen valmistuksen ja siihen kaytetyt
materiaalit seka tuotteeseen liittyvét taloudelliset seikat. Menetelmaan voi
myo0s ajatella kuuluvan tuotteeseen liittyvat ekologiset ja eettiset kysymyk-
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set. Menetelmén funktioon liittyvat kysymykset voivat olla seuraavanlai-
sia:

— Mistd materiaalista tuote valmistetaan?

— Milla tekniikalla tuote tehdéén?

— Kuka tuotteen tekee?

— Missé tuote tehddan?

— Millaisia ympéristovaikutuksia tuotteen valmistuksella on?

Koska en opinnaytetydssani konkreettisesti valmista mitéén tuotetta, en
née tarpeelliseksi kdydd menetelman funktiota lapi tuotteideni analyyseis-
sa kovinkaan laajasti. Kerron mistd materiaalista ajattelin, ettd tuotteet voi-
taisiin valmistaa, mutta en lahde sen tarkemmin eritteleméén valmistusta-
poja ja materiaaliratkaisuja, koska ne eivat ole t&ssé tuotekehitysvaiheessa
viela ratkaisevassa asemassa.

2.4  Esteettisyys

Tuotteen esteettisiin ominaisuuksiin voidaan vaikuttaa muun muassa ul-
komuodolla, véreilld, materiaaleilla ja niiden kasittelytavoilla. Ndmé& ovat
asioita, jotka ensimmaisend vaikuttavat siihen, millainen kasitys kulutta-
jalla tuotteesta syntyy ja kuinka miellyttdva se on. Tuotteen suunnittelijalla
on vaikutusmahdollisuus ndihin ominaisuuksiin suunnittelun alusta l&hti-
en. Jokainen esine on esteettinen kokonaisuus, ja sen muotoa voidaan ar-
vioida kauneuskésityksen pohjalta. Tuotteen vari ja muoto vaikuttavat ih-
miseen joko kielteisesti tai myonteisesti. Esteettisesti onnistunut tuote luo
kayttajalleen mielihyvan tunteen. (Hati-Korkeila & Ké&honen 1985, 126,
28.)

Estetiikan ydin on se, ettd ihminen haluaa itselleen miellyttdvén ja tarkoi-
tuksenmukaisen ympaériston. Esineiden avulla pystymme ilmaisemaan
omaa identiteettidmme joko tietoisesti tai tiedostamattomalla tavalla. Niil-
I1& voidaan esimerkiksi korostaa tai vastaavasti peittdd persoonallisuut-
tamme sekd suhdettamme muihin ihmisiin ja ympéristoomme. (Ihminen
seuraa muotoa. Tapio Peridisen Kirjoituksia 1962—-1986.)

Ihmiselld pit4é olla tuotteesta omakohtaisia kokemuksia, etta h&n voi paat-
tad, pitddko han siité vai ei. Tarvitaan tunnustelua ja kokeilua. Esteettinen
arviointi on aina henkilokohtainen mielipide, johon muiden mielipiteet
pyrkivat vaikuttamaan. Kuitenkin ihminen itse on se, joka lopulta p&attaa,
pitd&dko han esineestd vai ei. (Suomalainen muotoilu. Kohti kestévia valin-
toja 2009, 61-62.)

Esteettisyyteen vaikuttaa myos kulttuuriperintd. Esimerkiksi tieto siitd, etta
tuote on suomalainen, saattaa tehda positiivisen vaikutuksen. Se mygs oh-
jaa katsojaa kiinnittdmaan huomiota tiettyihin suomalaisiin piirteisiin tuot-
teessa, esimerkiksi materiaaliin. Yleensad suomalaisiksi esteettisiksi piir-
teiksi mielletaén yksinkertaisuus, selkeys ja luonnonlé&heisyys. (Suomalai-
nen muotoilu. Kohti kestévia valintoja 2009, 59, 63.)
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2.4.1 Muoto

2.4.2 Vari

Tuotteen muoto kertoo kuluttajalle tuotteen tarkoituksesta. Se valittaa in-
formaatiota siitd, miten tuotetta kéytetdén ja kuinka laadukas tuote on.
Muoto vaikuttaa kahdella tavalla; se ndhdéaén ja se voidaan tuntea kosket-
tamalla. Molemmat ndisté ovat oleellisia, kun puhutaan tuotteen estetiikas-
ta. Kuva muodostuu yksikgistd, kuten piste, viiva, massa ja véri. Yksikot
ohjaavat katsojan havaintoja ja niitd yhdistelemalla suunnittelija voi vai-
kuttaa siihen, millaisia mielikuvia tuotteesta herdd. Muoto tuo tuotteelle
merkityksen, jos sité tarkastellaan ihmisen kannalta. (Hati-Korkeila & Ka-
honen 1985, 129.)

Wilhide (2002, 30) sanoo kirjassaan Kodin sisustajan kirja Ihmisen olevan
visuaalinen olento ja sen vuoksi vari on hdnen mukaansa yksi tehokkaim-
mista sisustuselementeistd. Varit herattavat vastaanottajassa tunteita; ne
voivat herkistdd, kiihdyttda tai rauhoittaa ja jopa synnyttdd vastenmieli-
syyttéd. Siksi kéytettdvia vareja kannattaakin pohtia tarkkaan. Kuten Hati-
Korkeila ja Kahonen (1985, 140) sanovat; suunnittelussa on tarkeaa tietaa
miten eri varit vaikuttavat ja miten suunnittelija itse voi vaikuttaa niihin.

Hati-Korkeilan ja Kéhdsen (1985) mukaan vari on osa tuotetta ja sen laa-
tua. Vareilla on vahva vaikutus siihen, miltd tuote mielestimme néyttaa.
Variin myos vaikuttaa monta eri seikkaa. Se vaihtelee sen mukaan, nékee-
ko esineen paivanvalossa vai keinovalossa. Keskindinen varien vaikutus
ilmenee taustavarien avulla: vaalea tausta saa tumman vaikuttamaan tum-
memmalta ja tumma tausta vaalean taas vaaleammalta. V&ria tarkemmin
arvioidessa taytyisikin ottaa huomioon seuraavat seikat:

— ympaériston vérit ja valaistusolot

— varillisen pinnan tai varivalon etéisyys kayttajastéa

—  pinnan suuruus

— kaytetyn varin syvyysaste

— vdritetyn esineen koko, muoto ja sijainti

— esineen tai ympdriston kayttotarkoitus.

Varit ovat vuorovaikutuksessa toisiinsa; ne muuttuvat aina muiden lahell&
olevien varien ja olosuhteiden vaikutuksesta. Yhté varia ei tulisikaan nah-
d& muista vareista riippumattomana elementting; vérit ovat aina osa koko-
naisuutta. (Hati-Korkeila & Kéhonen 1985, 140-145, 151, 140.)

2.4.3 Sommittelu

Sita, miten elementit on jarjestelty tietylla alueella, kuvataan sommitteluk-
si. Kettusen (2001) mukaan sommittelu voi olla visuaalisesti silmé&& miel-
Iyttavaa, mutta silla on muitakin tehtavid. Elementtien jérjestys antaa kat-
sojille tietoa siita, millainen suhde eri osa-alueiden valilla on ja kuinka sit&
pitdisi tulkita. Elementit voidaan sijoittaa esimerkiksi koskettamaan toisi-
aan tai paallekkain; tdmé korostaa naiden kahden elementin suhdetta toi-
siinsa. Onnistunut sommitelma on sellainen, joka on katsojan mielest&
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mielenkiintoinen, siind on jokin tietty tasapaino ja rytmi. Tuotteen suun-
nittelija kayttad naitd sommittelu keinoja suunnitellessaan tuotteesta kulut-
tajaa houkuttelevan ja hanta miellyttdvén tuotteen. Hyva tuote on myyva
ja se kertoo kuluttajalle olevansa laadukas ja luotettava, seka se tayttaa sen
tehtdvan, johon se on tarkoitettu. (Kettunen 2001, 26, 15.)

2.5 Assosiaatiot

Assosiaation funktio kuvaa sitd, millaisia mielikuvia saamme tuotteesta.
Anttilan mukaan esineistd saamamme assosiaatiot ovat usein peréisin lap-
suudestamme. Yhdistdmme esineitd menneisiin tapahtumiin tai asiayhte-
yksiin. Monet ndistd mielleyhtymista ovat tiedostamattomia ja syvalle it-
seemme juurtuneita arvoja. (Anttila 1992, 162.)

Assosiaatiot liittyvat laheisesti tuotteen estetiikkaan, sill& esineen esteetti-
set ominaisuudet ohjaavat sitd, millaisia mielikuvia tuotteista saamme.
Na&in ollen muotoilija on suuressa osassa paattaméssa sitd, millaisia mieli-
kuvia tuotteista saamme.

Kun suomalaisesta muotoilusta pitdva kuluttaja ostaa tuotteen, sen ei valt-
tdmatta tarvitse olla suomalainen, riitt44 ettd se on suomalaisen esineen
oloinen, silla silloin sen ajatellaan ilmentdvén suomalaisuutta (Suomalai-
nen muotoilu. Kohti kestavia valintoja 2009, 68, 71). Esimerkiksi koivu
materiaalina antaa helposti mielikuvan suomalaisesta tuotteesta, koska ky-
seistd puuta kasvaa maassamme, vaikka tuote olisi suunniteltu ja valmis-
tettu muualla. ”Suomalaisuutta ilmentdavad, suomalaisen suunnitteleman
oloinen, Suomeen sopivan tuntuinen ja vield poikkeuksellisen kaunis esine
olisi ilmeisesti parasta mahdollista muotoilua Suomessa” (Suomalainen
muotoilu. Kohti kestavia valintoja 2009, 71).

Assosiaatiot liittyvat vahvasti myos brandeihin. Meilld on tietty mielikuva
yrityksista ja sen tuotteista. Jos tuotetta valmistava yritys kayttdd vaikka
lapsitydvoimaa, se vaikuttaa Kielteisesti siihen, mitd mieleemme tulee hei-
dan tuotteistaan. Ne alkavat helposti tuntua vastenmielisilta ja se vaikuttaa
ostopaatokseemme kielteisesti.

Muotoilija voi vaikuttaa siihen, millainen mielikuva kuluttajalla on yrityk-
sestd tai tuotemerkistd. Koska tarjontaa on niin paljon, pyritdan tuotevali-
koimia yleensa raataloimaan tarkemmin. Suunnittelussa pyritddn saamaan
tuotteille yhtendinen ilme, jotta ne tunnistetaan tuoteperheeksi, ja tdma ei
saa olla ristiriidassa tuotebréandin kanssa. (Suomalainen muotoilu. Kohti
kestavia valintoja 2009, 133.)

Mainoksilla ja kuvilla yritetddn myods vaikuttaa kuluttajaan. Mainosten
avulla tuotteesta pyritdan valittdmadn mielikuva tunnelmasta ja onnesta,
jonka kuluttaja saa siirrettyd omaan eldmaansé ostamalla tuotteen. Monesti
ostetaankin tuotteiden sijaan mielinyvéaa. Esimerkiksi hauskan julkisuuden
henkilon kéayttdminen mainoksessa lisédé tuotteeseen liitettyd positiivista
mielikuvaa. Usein mainostajat kéyttavat tunteisiin vaikuttavia elementteja,
kuten vauvoja vetoamaan aitien tunteisiin. (Vilkko-Riihelda 1999, 699-
700.)
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2.6 Telesis

Telesis tarkoittaa “harkittua, tarkoituksellista luonnon ja yhteiskunnan
prosessien kdyttoa tiettyjen tarkoitusten saavuttamiseksi”. Victor Papane-
kin mukaan tuotteen tulee ilmentdd sitd aikakautta ja oloja, joissa se on
suunniteltu. Tuotteen tulee myds sopia siihen ymparistdon, jossa sitd kay-
tetdan. (Papanek 1970, 32.) Ihmisilla ja esineilld on laheinen suhde; esi-
neet ovat osa ihmisen késitystd omasta itsestdan suhteessa ympéristoon.
Ne liséksi kertovat kulttuurista vieraille sekd valottavat meidan kasitys-
tdmme ajastamme tuleville sukupolville. (Hati-Korkeila & Kéhénen 1985,
30.) Victor Papanek sanookin tiukasti, ettd esineitd ei voi siirtda ajasta ja
kulttuurista toiseen (Papanek 1970).

Yleensé esine ilmentaakin sita aikakautta, jossa se on valmistettu. Jokaisen
aikakauden ajanhenki ndkyy senhetkisissé tuotteissa. Esimerkiksi kasitoin
tehty muotoilu on pitkalti aika- ja kulttuurisidonnainen, koska kasityon
prosessi on erilainen eri aikoina ja eri paikoissa. Menneina aikoina kiinni-
tettiin tuotteissa myos huomiota eri asioihin kuin nykyaéan. (Anttila 1992,
169.)

Telesikseen voi liittd4d myos tyylin kasitteen. Tietylld ajanjaksolla on omi-
naisia piirteitd, joiden mukaan sille kehkeytyy oma tyylinsa. Tyyli ei syn-
ny paatoksen perusteella, vaan se on suuremman muutoksen tulos. Yhtena
hetkena se voi olla kaikkialla ja sitten taas havitd huomaamatta. (Suoma-
lainen muotoilu. Kohti kestavia valintoja 2009, 250.)

Oma kulttuuriperint® vaikuttaa vahvasti siihen, millaisista tuotteista ihmi-
nen pitdd. Kulttuuriin kasvetaan ja arvot opitaan. Sama patee myos siihen,
millaisia esteettisid ominaisuuksia pidetddn arvossa. Suomalaisessa muo-
toilussa oli pitk&én ldhtokohtana se, ettd tuote on sek& pitkéikainen ettéd
monikayttdinen. Ulkomuoto oli usein selked ja esine sopi moniin ympaéris-
toihin, eika se ollut tiettyyn tyyliin sidonnainen. Kéyttajat arvostivat sita,
etta tuote saattoi kestaa jopa elinian. Muotoilijoiden pyrkimyksené on ollut
tuottaa esineitd, joissa yhdistyy muodon kauneus, k&yton varmuus seka
helppous. Materiaalina on kédytetty paljon luonnon materiaaleja, joten tuot-
teet ovat siksi olleet ympéristonsa kanssa harmoniassa. (Suomalainen
muotoilu. Kohti kestavia valintoja 2009, 61, 24.)

Edelleen monen suomalaisen tyyli myotdilee samoja ratoja kuin ennen.
Luonnonmateriaalit ovat arvossaan ja niistd valmistetut tuotteet sopivat
hyvin suomalaisiin koteihin. Vaikka tuotteilta ei en&é vélttdmatta vaadita
elinidn kestoa, niiden halutaan kuitenkin olevan aikaa kestavia. Siksi koen
juuri ajattoman muotoilun olevan tdhan aikaan sopivan; tuotteen ei tarvitse
edustaa mitdan tiettyd tyylisuuntausta tai ismié. Pelkistetty ja ajaton muo-
toilu mahdollistaa myos sen, etta tuote sopii useampaan kotiin. Kokonaan
Suomessa suunniteltu ja valmistettu tuote ilmentad parhaiten sita, millai-
nen ajan henki nyt on. Kotimaisuutta sek& hyvéaa kasityota ja laadukasta
tuotetta arvostetaan ja siitd ollaan valmiita maksamaan.
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3 TUOTESUUNNITTELU

Hati-Korkeilan ja Kahdsen (1985, 24, 98) mukaan hyva tuote on sellainen,
joka ylittaa jokaisen sille asetetun vaatimuksen alarajan. Tuotetta suunni-
tellessa on hyva vertailla eri ideoita, mutta suunnittelijan ei tarvitse etsia
sitd parasta ratkaisua. Riittaa, ettd tuote on senhetkisiin oloihin nédhden riit-
tdvan hyva. Riittdvan hyvan tuotteesta tekee se, ettd tuote on kuluttajan
kannalta parempi kuin vastaavat tuotteet. (Hati-Korkeila & Kahonen 1985,
24,98))

Uuden tuotteen tulee olla kiinnostava ja tarpeellinen, ettd se houkuttelee
ostajaa. Tuotetta suunnitellessa onkin tarkeda tuntea kohderyhmé; millai-
sia arvoja, tarpeita ja toimintamalleja pitda suunnittelussa ottaa huomioon,
ettd tuotteesta tulisi entistd kiinnostavampi. (Huotari, Laitakari-Svérd,
Laakko & Koskinen 2003,16.) Kettusen (2001, 15) mukaan muotoilijan
oma maku on yleensa taysin eri kuin kohderyhman muotoilijan tavoitel-
lessa harmonista ja kaunista esinekokonaisuutta ymparilleen.

Kilpailu tuotemarkkinoilla on kovaa ja kuluttajat ovat oppineet vaatimaan
tuotteilta yhda enemman laatua. Laaduksi koetaan yleensé se, ettd tuote on
helppo ja ymmarrettdva ja se vastaa tilanteessa olevaan tarpeeseen. Suun-
nittelijan on osattava tehdé tuotteestaan kéyttdjia jo kaukaa houkutteleva;
pelkkien uusien lisdominaisuuksien lisddminen tuotteeseen ei riitd. Ostos-
kayttaytymiseen vaikuttavatkin nykydédn monet vaikeasti méadriteltavat te-
kijat, kuten ostajien arvomaailma, ennakkoluulot ja asenteet sekd kau-
neuskaésitykset. Namé tarpeet on hyva ottaa huomioon jo tuotteen suunnit-
teluvaiheessa. (Huotari ym. 2003, 15.)

3.1 Seindpuu

Idea seinédssd olevasta puusta oli koko opinndyteyon aiheen lahtokohta.
Tuotteen idea lahti siitg, ettd halusin suunnitella ndyttdvan tuotteen, jonka
paikka olisi olohuoneen aitiopaikalla. Vélittoméasti mieleen tuli puu ja
aloin rakentaa tuotetta sen pohjalta. Ajattelin kokonaisuutta enemman si-
sustuksellisena elementting, joten tuotteen kayttotarkoituksesta tuli toissi-
jainen tehtavé. Kayttotarkoituksen halusin olevan jokin olohuoneeseen so-
piva, joten paadyin hyllytasoihin. Kantavana ideana tuotteen takana oli se,
ettd kun sitd katsoo kohtisuoraan, ei ensimmaisena kiinnitd huomiota tuot-
teen hyllyominaisuuteen vaan itse kuvaan. Niin kuin Wilhide toteaa;
”Olohuoneessa on oltava jokin sisustuksen ldhtokohtana toimiva kiintopis-
te” (Wilhide 2002, 77). Sisustuskuvia kdytetddn nykyéaén paljon ja téllai-
nen tuote kuuluu osittain samaan kategoriaan ja on siksi ajankohtainen.
Monet haluavat kotiinsa ndyttavia ja tyylikkaita yksityiskohtia. Tama tuote
tuo vaihtoehdon perinteisten sisustuskuvien rinnalle. En ole nédhnyt vas-
taavia tuotteita markkinoilla, joten tdma tekee tuotteesta uuden ja kulutta-
jan kannalta mielenkiintoisen ja erilaisen vaihtoehdon perinteisille ratkai-
suille.

11
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Kuva 6.  Seindpuun kukat piirsin ja maalasin kasin

Luonnostelin tuotteen ideaa ensin késin, mutta nopeasti paadyin siihen, et-
t4 teen puunrungon oikean puun avulla. Otin kuvia pihalla olevista puista
(kuva 5) ja kuvankasittelyohjelman avulla sain tehtya silmaani miellytta-
van kokonaisuuden. Kukat paatin tehda kasin, joten piirsin ja maalasin ne
ja tyostin loppuun tietokoneen avulla (kuva 6). Kuvankasittelyohjelman
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avulla yhdistin kukat puun runkoon. Sommittelulla tavoittelin rytmid, aset-
telin kukat osin lomittain ja rykelmiksi, kuitenkin niin, ettd kokonaisuus
olisi tasapainoinen ja luonnollisen nakdinen. Varoin myos lisaamaésté lii-
kaa kukkia, ettei kuvasta tulisi liian tukkoisen ja tayteen ahdetun nakaoinen.
3D-mallinnusohjelmalla tein kuvaan hyllytasot. Hyllytasot tein mahdolli-
simman ohuiksi, jotta ne eivat tuotetta kohtisuoraan katsoessa erotu niin
helposti. Lopullinen tuote koostuu isosta kuvasta, joka kiinnitetdén seindan
ja sithen asennetaan mustat hyllytasot. Kuva on tapetti, joka kiinnitetdan
seinaan ja hyllytasot on valmistettu puusta.

Pohdin alusta alkaen kohderyhmaa ja mielesténi tuote on selkeésti suun-
nattu nuorelle naiselle. lkdhaarukaksi ajattelin 19-24-vuotiaat naiset.
Kohderyhmén kautta puun ja sen oksistojen variksi valikoitui nopeasti
musta. Kuvittelen nuorten kayttavan paljon mustaa sisustuksessaan ja siksi
se on sopiva vari tuotteelleni. Kukkien variksi valitsin hempedmman vaa-
leanpunertavan, koska en halunnut, ettd kuvasta tulisi lilan sarmikés ja
tumma. Vaalea punainen antaa pehmeén kontrastin mustalle ja se myos
tuo kukat hyvin esiin mustista oksista. Hyllyjen vériksi valitsin myds mus-
tan, jotta ne sulautuisivat hyvin kuvaan. Mielestani vérit sopivat hyvin yh-
teen ja oksistojen graafisuus yhdistettynd maalauksellisiin kukkiin on mie-
lenkiintoinen yhdistelméd kahta eri tyylid&. Tuotteen muoto tuo mieleen
kukkivan puun tai pensaan. Vaaleanpunaiset kukat tuovat mieleen Japanin
kirsikkapuut.

Kuva7.  Ensimmadinen esityskuva, jossa tuotetta katsotaan kohtisuoraa
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Tuotetta kaytetdan sisustuksellisena yksityiskohtana; puu ja kukat muo-
dostavat kauniin kokonaisuuden paljaalla seindpinnalla. Kuvaan kiinnite-
tyt tasaiset hyllytasot pitavat esineet hyvin paikallaan. Tuote on suunnitel-
tu kotikayttoon, eika se ole liikuteltavissa. Tuotetta kdyttd4d nainen, joka
pitdé herkistad vareistd, mutta kaipaa sisustukseen mygds sarmaa, jota puun
oksat varillaan tuovat. Nainen haluaa kotiinsa muusta sisustuksesta erottu-
van Kiintopisteen, jolla on my6s jokin konkreettinen kayttotarkoitus. Han
ei halua raskasta kirjahylly4, vaan kevedn kokonaisuuden, jota ei valtta-
maétta Kirjahyllyksi tunnista.

Kuva8.  Toinen esityskuva, joka on lahikuva tuotteesta

Valmistusmateriaaliksi halusin suomalaiset raaka-aineet, koska kotimai-
suutta arvostetaan. Tuotteen valmistus olisi tdten myds ymparistoystavalli-
sempéd, kun materiaaleja ei tarvitsisi kuljettaa pitkid matkoja.
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Tuote tyydyttad seuraavia tarpeita:

— sosiaalisen patemisen tarve: tuo ymparistoon eleganssia; viestittad, et-
t4 on muodikas ihminen, joka arvostaa laadukasta ympéristoa

— rauhan tarve: tuote on tarkoitettu kotikayttoon, joten sielld osana muu-
ta ymparistda luo kodikkaan ja luonnonléheisen vaikutelman

— kauneuden tarve: yhteensopivat vdrit luovat esteettisen ympériston.
Tuotteessa oleva rytmi puun oksien ja hyllyjen vélilla miellyttaa sil-
maa ja nayttaa harmoniselta.

— turvallisuuden tarve: tuote on kotimainen ja Suomessa valmistettu, jo-
ten se tukee ihmisen tarvetta toimia ekologisesti

Kyselya varten tein kolme esityskuvaa. Ensimmaisessa kuvassa tuote né-
kyy kohtisuoraan (kuva 7), toisessa on lahikuva (kuva 8) ja kolmannessa
koko hylly sivuttaissuunnasta (kuva 9). Tein esityskuviin 3D-ohjelman ja
valokuvien avulla myds oheisrekvisiittaa. Hyllyille asettelin esimerkiksi
kirjoja tuomaan tuotteen kayttotarkoituksen paremmin esille. Sivuttaiseen
kuvaan lisasin vierelle nojatuolin, ettd tuotteen koosta saisi paremman ka-
sityksen.

Kuva9.  Kolmas esityskuva. Kuvassa olevan rekvisiitan tarkoituksena on antaa katso-
jalle viitteita tuotteen koosta.
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KAYTTO

kuva toimii sisustuksellisena elementtina
hyllytasot ovat tavaroita varten
kdytetdan kotona paljaalla seindpinnalla
ei liikuteltavissa

19-24-vuotiaalle nuorelle

muuttanut pois kotoaan ensimmaiseen omaan

kotiin

haluaa muusta sisustuksesta erottuvan kiinto-

pisteen, jolla on kadyttotarkoitus

ESTETIKKA

musta runko
vaaleanpunertavat kukat

hyllyt eivat erotu taustasta kohtisuoraan kat-
sottaessa

mustat hyllytasot

puun oksat menevat lomittain
kukat sommiteltu rykelmiksi
nayttava ja tyylikas yksityiskohta
hyva rytmi ja tasapaino

vaaleat kukat tulevat hyvin esiin musta oksia
vasten

kukissa maalauksellinen vivahde

kukat luovat kontrastin graafiselle mustalle

Kuva 10.

ASSOSIAATIOT

puu, pensas
Japanin kirsikkapuu
lukunurkkaus, oksien suojassa

TARVE

sosiaalisen patemisen tarve: muodikas ihmi-
nen, arvostaa laadukasta ymparistda

rauhan tarve: luo kodikasta ymparistoa ja an-
taa luonnolaheisen vaikutelman

kauneuden tarve: esteettisesti kaunis, hyva
turvallisuuden tarve: kotimaisuus, ekologi-
suus

MENETELMA

tapetti

hyllytasot puuta
kotimaiset materiaalit
valmistettu Suomessa

TELESIS

sisustuskuvia kaytetdan paljon
musta vari on yleinen sisustuksessa
tehostevarit

valmistettu Suomessa; ekologisuus
kaytetty kotimaisia materiaaleja

Yhteenveto Seindpuun analyysista
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3.2 Aikamaisema

Tuotteen idean pohjana oli ajatus ahtaista eteisistd. Monessa asunnossa on
kapeita kéytavia ja pienid eteisid; halusin suunnitella tuotteen joka olisi
kaytannollinen mutta ei silti veisi paljoa tilaa. Kerésin kuvia erilaisista
naulakoista ja seinddn kiinnitettavista esineista ja niisté lahti liikkeelle idea
tuotteesta (kuva 11). P&atin yhdistdd naulakon, kellon ja valaisimen yh-
deksi tuotteeksi. Tavoitteena oli tehdd tuotteesta suomalaisen nékdinen.

Kuva 11. Kuvakollaasi, jota kéytin apuna tuotteen ideoinnissa.

Tila toi vaatimuksia tuotteelle. Tuote ei saa olla liian syv4, ettei se vie lii-
kaa tilaa. Sen pitaa olla korkea, ettd siihen saa ripustettua vaatteita roik-
kumaan. Kellon pitaa olla vielda korkeammalla, ettd se nédkyy kauas. Aluksi
suunnittelin liittdvani tuotteeseen myos laskutason, mutta se olisi hanka-
loittanut vaatteiden ripustamista, joten jatin sen pois.

Nopeasti tuotteelle hahmottuivat sen paalinjat. Valaisimesta suunnittelin
vanhaa hehkulamppua muistuttavan, koska se miellyttdd ainakin omaa
silmaa. Inspiraationa oli kuvakollaasissa oleva lamppu. Kellosta suunnitte-
lin perinteisen nékoisen. Halusin tuotteesta selkeén ja yksinkertaisen, kos-
ka siind on yhdistettynd niin monta elementtid. Rytmia tuotteeseen tuo ri-
pustimien tasainen jarjestys.

Kuvan suunnittelu tuotteeseen oli haastavaa. Tuotteen linjat muistuttavat
kehyksid, padadyin lopulta kaupunkimaisemaan. Nain tuote olisi ikdan kuin
ikkuna. Tastd syystd kutsunkin tuotetta tydssini ”Aikamaisemaksi”. Ko-
keilin aluksi piirrettyd maisemaa, mutta jotenkin se teki tuotteesta sekavan
nékoisen. Lopulta padadyin kayttdmaan kuvaa Orivedestd, jonka otin ker-
rostalon kolmannen kerroksen ikkunasta (kuva 12). Kuvasta tein musta-
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valkoisen ja  yksinkertaistetun. Tein tuotteen  valmiiksi  3D-
mallinnusohjelmalla.

Kuva 12.  Kuvan pohjana on ottamani valokuva Oriveden keskustasta.

Lopullinen tuote koostuu puuosista ja kuvasta, jotka kiinnitetddn seindén
eika tuote ole asennuksen jalkeen liikuteltavissa. Halusin korostaa tuotteen
suomalaista vaikutelmaa, joten valitsin materiaaliksi puun. Vériksi vali-
koitui ruskea, koska en halunnut tuotteen puuosien olevan liian kasitellyn
nékoisid. Halusin noudattaa Victor Papanekin neuvoa siité, ettd materiaa-
lin pitdisi ndyttaa siltd mitd se on. Liséksi puuosat tuovat tuotteelle van-
hanaikaisen vivahteen. Esteettisesti tuote on linjakas ja tasapainossa. Puu
antaa tuotteelle lampdisen ja kosketeltavan pinnan.

Tuotteen kohderyhma ei ollut niin selked kuin kahden muun tuotteen. Kal-
listuin silti siihen, ettd tuote olisi enemman miehille suunniteltu. Ehka se
on tuotteen linjat, selkeys ja vari, jotka sopivat mielestani paremmin mies-
ten makuun. Ikahaarukan ajattelen olevan laaja, 20-50-vuotiaat miehet.
Mielesténi tuote sopii niin kaupunkiasuntoihin kuin maalaistaloihinkin, jo-
ten en sen tarkemmin rajannut kohderyhmdd. Tuotteen ostajalla on tyhjé
seinatila, johon han tarvitsee naulakkoa, mutta etsii persoonallista ja eri-
laista vaihtoehtoa.

Tuote tyydyttad seuraavia tarpeita:

— mukavuuden tarve: tuotteeseen saa ripustettua vaatteet tieltd pois, nain
ympdristosta tulee siistimpi. Tuotteesta nakee kellonajan, ei tarvitse
tarkastaa sitd muualta,
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— rauhan tarve: Tuote on tarkoitettu kotikayttoon, joten sielld osana
muuta ymparistdd luo kodikasta tunnelmaa,

— kauneuden tarve: Tuo ymparistéonsé silmaa miellyttavaa kuvaa ja puu
antaa kaunista ja kosketeltavaa pintaa,

— turvallisuuden tarve: Ihminen tuntee olevansa kiinnostunut ymparis-
tostadn valitsemalla kotimaisia tuotteita.

Kuva 13.  Ensimmadinen esityskuva, jossa tuote ndkyy kokonaisuudessaan.

Mielesténi tuote on ajankohtainen. Maisemakuvia kaytetdan sisustuksessa
paljon, ja tuotteessa kdytetddn tatd elementtia uudella tavalla. Materiaali-
ratkaisuilla on otettu huomioon nykyajan trendit; kotimaisuus on valttia.
Naulakot ovat usein samanlaisia, joten tuote poikkeaa joukosta ja on jota-
kin taysin uutta. Ndin se on myds mielenkiintoinen ja kuluttajan kannalta
ajankohtainen; tuotteen avulla saa eteistilaan uudenlaista ilmettd. Puu ma-
teriaalina tekee tuotteesta suomalaiselle helposti lahestyttavén ja laaduk-
kaan.

Kyselya varten tein kolme esityskuvaa. Ensimmaisessa on kuva sivuttais-
suunnassa koko tuotteesta (kuva 13). Toisessa kuvassa on nahtévissa ri-
pustimet sek& valaisin lahempéaa (kuva 14). Kolmannessa kuvassa on la-
hiotos kellosta (kuva 15).
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Kuva 14. Toinen esityskuva, jossa nakyy ripustimet, kuva ja valaisin lahempaa.

w

Kuva 15. Kolmas esityskuva, joka on lahikuva kellosta.
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ESTETIKKA

Ruskeaa puuta

Puun syyt hyvin esilld
Mustavalkoinen kuva
Linjakas
Tasapainoinen
Selked
Luonnonldheinen

TARVE

Rauhan tarve: luo tunnelmaa

Turvallisuuden tarve: tuotteen valmistuksen
ymparistoystavallisyys

Mukavuuden tarve: tavarat pois tielta
Kauneuden tarve: esteettinen ympadristo

TELESIS

Seinakuvien suosio

Uusi tuote
Kotimaiset raaka-aineet

Valmistettu Suomessa; ekologisuus

Kuva 16.
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ASSOSIAATIOT

Luonto, puut
Ikkuna, josta nakyma kaupunkiin

Vanhanaikainen hehkulamppu

MENETELMA

Puu

Tapetti

Lamppu

Raaka-aineet kotimaisia
Valmistusmaa Suomi

KAYTTO

Seindpinnoilla
Kaytavamainen tila
Ahdas tila
Vaatteiden ripustus
Ajan nayttaminen
Sisustuskuva
Valaisu

Sisustuskuvat

Yhteenveto Aikamaiseman analyysista
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3.3 Paperikruunu

Halusin kaikkien tuotteiden olevan erilaisia, joten kolmatta tuotetta suun-
nitellessa kellot, hyllyt, koukut ja muut jatin pois jo suunnitteluvaiheessa.
Tasta ajatukseni ohjautuivat keittidtilaan, koska kumpikaan aiempi tuote ei
ollut kyseiseen huoneeseen suunniteltu. Mietin varsinkin pienien kaupun-
kiasuntojen keittioitd; mitd niistd puutuu, mitd uutta voisin niihin suunni-
tella. Mieleeni tuli valaisin, joka olisi varta vasten suunniteltu pieneen ti-
laan. Valaisimia on markkinoilla paljon, joten tuotteeni pitéisi olla joten-
kin erilainen, joten suunnittelin kristallikruunun pohjalta paperivalaisimen,
jota kutsun opinnaytetyossani paperikruunuksi. Kerasin lehdista kuvia eri-
laisista valaisimista ja kasveista, joiden muotoja kéytin hyvakseni ideoin-
nissa.

Kuva 17. Pienoismalli on tehty paperista leikatuista ruuduista.

Paatin, ettd en lahde tekemaan valaisinta suoraan 3D-mallinnusohjelmalla,
vaan parempi lahestymistapa on tehda pienoismalli. Leikkasin paperista
kolmenlaisia, erikokoisia ruutuja (kuva 17). Kiinnitin ruudut toisiinsa lan-
kojen avulla. Valmistin paperista kaaret, joihin kiinnitin ruudut riippu-
maan. Kaaria on kolme, joista jokaiseen riippuu erimittaisia ruuturyhmia.
N&in saan tuotteeseen samanlaisen kerroksellisuuden kuin kristallikruu-
nuissa.

Materiaaliksi paperi oli mielestani luonnollinen vaihtoehto. Se on kevytta,
edullista ja mahdollistaa tuotteen valmistuksen Suomessa. Halusin tuot-
teen olevan kotimainen niin valmistuksen kuin materiaalienkin puolesta.
Kotimaisuus on ajankohtaista ja kuluttajat arvostavat sitd. Valonlahteeksi
ajattelin Led-valoja, koska ne ovat pienid ja tehokkaita, ja saan ne hyvin
piiloon paperikruunun kaarien taustapuolelle. Tuotteen kiinnitysratkaisuja
mietin sen verran, etté valaisin Kiinnitetdan seindan.
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Kuva 18. Kuvaamista varten kiinnitin pienoismallin seindan.

Tuotteen muoto médrittyi pienoismallia tehdessa. Jaljittelin perinteisten
kristallikruunujen tyyli& ja muotoa, mutta tein siitd puoliympyran muotoi-
sen, jotta se voidaan asentaa seinadn pdydan ylapuolelle. Monessa kau-
punkiasunnossa ei ole tilaa keskelle huonetta sijoitettavalle ruokapdydalle
ja sen ylle ripustettavalle kattokruunulle, joten tuotteen avulla keittioon
saa juhlavan ja elegantin tunnelman tilaa tuhlaamatta. Taméa tekee tuot-
teesta myods uuden, koska markkinoilla ei ole vastaavia valaisimia. Suun-
nittelussa tavoittelin Kklassista ja tyylikéstd, ajatonta muotoilua seka har-
moniaa tuotteen ja sen ympaériston vélille. Esteettisesti tuote on kaunis ja
juhlava.

Kuvaamista varten kiinnitin kaaret seinddn (kuva 18). Valoefektin tein
kolmen poytavalaisimen avulla. Koska tuotekonseptiini kuuluu my6s ku-
va, suunnittelin paperikruunuun sopivan tapetin. Tata varten leikkasin pa-
perista ruutuja, jotka kiinnitin teipilld samaan sein&an, jossa valaisin oli
kiinni. Tapetissa olevien ruutujen tarkoitus on heijastaa valaisimesta lah-
tevaa valoa ja ndin tehda tilasta entistd valoisampi. 3D-ohjelmalla tein esi-
tyskuvaan rekvisiitaksi pdydan ja kolme tuolia, jotta valaisimen ja tapetin
idea ja koko tulisi selvemmin esille. Kuvankasittelyohjelmalla yhdistin va-
laisimen ja tapetin kuvan keittiomallinnukseen.

Esityskuvia tein kyselya varten kaksi. Toisessa nékyy valaisin, tapetti seka
poytaryhma (kuva 19) ja toisessa on lahikuva valaisimesta (kuva 21). Esi-
tyskuvien valmistuttua jain pohtimaan, onko tapetti vahén liikaa liitettyna
tuotteeseen. Valaisin toimisi ehkd paremmin ilman sitd. Jatin sen kuitenkin
osaksi tuotetta tuotekonseptin vuoksi, koska mielesténi ilman sité tuote ei
olisi en&a osa konseptia.

Tuote on ajankohtainen, koska se on jotakin uutta. Valaisin tuo perinteisel-
le kristallikruunulle modernin vaihtoehdon. Lisdksi paperisia valaisimia
myydadn paljon. Mieleeni tuli myds lkean lamput, jotka on valmistettu
jostakin valkoisesta muovista. Oma tuotteeni on kuitenkin arvokkaamman
oloinen, koska materiaaliksi on valittu luonnollisempi vaihtoehto. Tuote
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soveltuu ihmiselle, joka haluaa erottua joukosta ja tuoda kotiinsa muodik-
kaan ja juhlavan savayksen. Kohderyhméksi maédrittelin 29-55-vuotiaat
naiset. Tuotteen ostajalla olisi tarvetta seindéan kiinnitettavalle valaisimel-
le. Hanen keittionsa olisi valkoinen ja pelkistetty ja han kaipaa sinne per-
soonallista ratkaisua valaisuun.

Tuote tyydyttdd rauhan, sosiaalisen patemisen, turvallisuuden seka kau-
neuden tarvetta. Kruunun keveys rauhoittaa, mutta se antaa myos elegans-
sin vaikutelman. Se viestittaa, ettd kayttajalla on esteettista silméaa ja han
on tietoinen sisustuksen trendeistd sek& ekologisista valinnoista. Valaisin
tekee keittion poydan ympérille yksityisen ja rajatun alueen, jolle on hyva
kokoontua ystavien ja perheen kanssa.

Kuva 19. Rekvisiitaksi kuvaan tein poytaryhman
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ESTETHKKA

Kerroksellisuus
Kristallikruunun muoto
Kevyt

Juhlallinen

Elegantti

Ajaton

Harmoninen

Paperin lapikuultavuus

TARVE

Rauhan tarve: luo tunnelmaa, rajaa tilaa
Turvallisuuden tarve: tuotteen valmistuksen
ymparistoystavallisyys

Kauneuden tarve: esteettinen ymparisto

Sosiaalisen pdtemisen tarve: tietoinen sisus-
tuksen trendeista

TELESIS

Kotimaisuus

Uusi tuote

Kotimaiset raaka-aineet
Valmistettu Suomessa; ekologisuus

ASSOSIAATIOT

Kristallikruunut
Ilkean valaisimet

MENETELMA

Paperi ja tapetti
Kotimaiset materiaalit
Valmistus Suomessa
Led-valot

KAYTTO

Pienet keittidtilat

Valaisu

Seinaa vasten olevan ruokapoydan ylapuolel-
le

Kiinnitetaan seindaan

Valkoinen ja pelkistetty keittio
Persoonallinen ratkaisu

29-55-vuotiaat naiset

Tapetti heijastaa valoa

Kuva 20. Yhteenveto valaisimen analyysista
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Kuva 21. Valaisin lahempé&a.

4 KYSELY

Kettusen (2001, 15) mukaan muotoilijaan vaikuttaa hanen tavoitteensa
saada aikaan harmoninen ja kaunis esineymparistd. Muotoilijan ammatti ja
koulutus vaikuttavat siihen, ettd usein hdnen omat mieltymyksensd ovat
osin erilaisia kuin ajatellun kohderyhman ajatukset tuotteesta. Huotakari
ym. (2003, 16) lisad tdhan, ettd muotoilijan tulisi katsoa tuotettaan kulutta-
jan silmin, ett4 han kykenee valmistamaan tuotteen, joka on loppukéytta-
jan mielesté haluttava.

Tuotteen menestys riippuu siitd, onko se tarpeellinen ja kiinnostava kulut-
tajan mielesté. Jotta tallainen tuote voidaan valmistaa, tulee suunnittelijan
tuntea kohderyhmansa arvot, tarpeet ja toimintamallit. Suunnittelijan omi-
en asenteiden ja uskomusten vaikutusta tuotteeseen voidaan véhentad, jos
kohderyhmaésta hankitaan enemmaén tietoa. Kayttajilla on oma kokemus-
tausta, jonka perusteella he kéayttavat tuotteita. (Huotakari ym. 2003, 16.)

Kéayttajatutkimus on hyvéa aloittaa jo tuotteen suunnittelun alkuvaiheessa.
Silloin tuotteen suunnitteluratkaisuja voidaan arvioida ja parantaa kayttaji-
en palautteen perusteella. Alkuvaiheessa tuotekehitykseen ei ole kéytetty
viela paljoa rahaa, joten muutosten tekeminen on halpaa ja helppoa. Jos
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tuote on jo markkinoilla, on muutosten tekeminen paljon hankalampaa ja
kallista. (Huotakari ym. 2003, 19-21.)

Huotakarin ym. (2003, 21-23) mukaan kayttajatutkimus on suuressa roo-
lissa varsinkin silloin, kun kyseessé on tuotekonsepti tai etsitdan ideoita
konseptin lahtokohdiksi. Kayttajatutkimus vaikuttaa talloin kaikista eniten
tuotteen kehitykseen. Kayttajatutkimusta tehdessa suunnittelijan tulee ker-
toa selvasti, miksi tutkimus tehdaén, mité sill4 halutaan saada selville, ke-
nelle se tehdéan ja kuinka luottamuksellisia vastaajan antamat tiedot ovat.

4.1 Kyselyn toteutus

Kyselyn avulla haluan saada tietoa siitd, kuinka kayttajat suhtautuvat tuot-
teisiini. Tdman avulla pystyn viemadn tuotteitani eteenpéin kuluttajien ha-
luamaan suuntaan. Kyselyn avulla néden, kuinka paljon omat ajatukseni
ovat ohjanneet tuotteen suunnittelua ja pystyn ndkeméaan suunnittelemani
tuotteet kuluttajien silmin.

Kyselyn toteutin séhkdpostikyselyna. Léhetin jokaisesta tuotteesta kyselyn
henkildille, jotka kuuluivat kohderyhmé&an. Vastaajat poimin facebookin
valitykselld. Kyselyn alkukappaleessa esittelen itseni ja opinndytetyoni ai-
heen sekd syyn tutkimukselleni. Pyydan vastauksia myds muutamaan taus-
takartoituskysymykseen, joita ovat ik&, sukupuoli, opiskeluhistoria ja am-
matti. Opiskeluhistoria ja ammatti ovat mukana siksi, ettd tiedén, onko
vastaajalla tieto- ja taustapohjaa arvioida tuotetta ammattilaisen nakokul-
masta. Kyselyssa kerron mygs, ettd vastaukset kasitelladn luottamukselli-
sesti ja taustatietoja ei julkaista misséén, vaan ne jaavat vain tutkimuksen
tekijan tiedoksi.

Kyselyssa pyydan vastaajaa tutustumaan sédhkopostiin liitteena tulleisiin
kuviin tuotteesta ja lukemaan tuotteen kuvauksen. Sen jélkeen vastaajalle
esitetddn kahdeksan kysymysta tuotteeseen liittyen. Kyselyssé korostetaan,
ettd tuote on vasta idea-asteella ja sitd ei valmisteta tai myyda missaan.
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illaiselle inmiselle tuote sinusta sopisi

Toimiiko tuotteen idea? . .
Assosiaatio

Mita sinulle tulee tuotteesta mieleen-

Kaytte
i

O
itko kuY]ite_IIa ?mistavas_i tallaisen ,tugtteen?

Telesis

Onko tuote sinusta ajankohtainen/aikaansa sopiva? Miksi?

Estetiikka

Millainen tuote sinusta on-

I\/Ienetc?lmé

Mita mielta olet tuotteen valmistusmateriaaleis

L?'?a rve

Jos hankkisit tallaisen tuotteen, niin miksi tekisit sen?

Kuva 22. Kyselyssa kayttdmani kysymykset on muodostettu funktioanalyysin pohjalta.

Kysymykset muodostin Papanekin funktioanalyysissa esiintyvien kysy-
mysten pohjalta. Halusin saada jokaisesta funktiosta jonkin kysymyksen,
jotta pystyn vertaamaan omaa analyysiani vastaajien vastauksiin parem-
min (kuva 22). Kohderyhmaan liittyen kyselyssa on kaksi kysymysté; toi-
sessa tiedustellaan, voisiko vastaaja kuvitella itse hankkivansa kyseisen
tuotteen ja toisessa pyydetddn vastaajaa pohtimaan, kenelle tuote olisi
suunniteltu. N&in saan tietoa siit4, onko ajatukseni kohderyhmasta yht&éan
oikeilla jaljilla. Kyselyssa pyydetdan vastaajaa myos ottamaan kantaa tuot-
teen ulkonakdon, ajankohtaisuuteen, valmistusmateriaaleihin, tuotteen os-
toon vaikuttaviin syihin seké itse tuoteideaan (liite 1).

4.2 Vastaukset tuotteesta Seindpuu

Lahetin kyselyn kymmenelle henkil6lle, joista seitseméan vastasi. Kukaan
vastaajista ei ole opiskellut tai tydskennellyt alalla, mika antaisi ammatilli-
sia valmiuksia tuotteiden arvioimiseen. Vastaajista nelja oli 20-vuotiaita ja
kolme 21-vuotiaita. Lahetin kyselyn sahkopostitse 2.3.—-3.3.2014 ja vasta-
usaikaa oli 9.3.2014 asti.

Kyselyssa oli liitteend kolme esityskuvaa seké viestissa lyhyt tuotekuvaus:
"Kyseessd on seindlle laitettavan kuvan ja kirjahyllyn yhdistelmd. Kuva
kiinnitetdan seindan tapetin lailla ja se ei ole liikuteltavissa. Hyllyt ovat
puuta ja ne kiinnitetdan ennalta maaratyille paikoille. Kaytetyt materiaalit
ovat kotimaisia ja tuotetta valmistettaisiin Suomessa.”

Vastauksien perusteella mielenkiintoisena tuotetta piti kaksi henked. Kaksi

nosti esiin sen, ettd tuote on enemman sisustuselementti kuin sailytystila.
Esteettisesti kauniiksi tuotteen mainitsi kolme henked. Olohuoneen huo-
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mionpisteeksi tuotetta kuvasi erés vastaaja. Yksi kuvasi tuotetta erilaisek-
si ja kaksi mainitsi, etteivat ole koskaan aiemmin nahnyt vastaavanlaista
tuotetta. Yhden vastaajan mukaan tuote on kaunis yhdistelmé graafista ja
romanttisempaa tyylid. Tuotetta kuvattiin myos miellyttavan nakoiseksi ja
hauskaksi.

Kuusi vastasi, ettd he voisivat kuvitella omistavansa kyseisen tuotteen.
Kaksi ehdotti, etté tuotteella olisi valikoima erilaisia véreja tai taustavaih-
toehtoja, jotta se olisi helpompi istuttaa omaan sisustukseen. Yksi vastaaja
koki tuotteen olevan juuri hdnen tyylinsa sopivan. Yksi vastaaja ei haluaisi
omistaa tuotetta, koska tuote ei ole siirrettavissa.

Yksi vastasi tuotteen sopivan naiselle, toinen nuorelle naiselle ja kolmas
jokaiselle. Yksi kuvaili tuotteen sopivan henkil6lle, joka pitdd modernista
seka hempedsta tyylistd. Yhden vastaajan mielesté tuotteen ostaisi henkild,
joka haluaisi erilaisuutta ja persoonallisuutta kotiinsa. Yksi vastaaja kuvai-
li tuotteen soveltuvan ihmiselle, joka haluaa yhdistéa taidetta ja kaytannol-
lisyytta, sekd ekologisuutta arvostaville ihmisille. Pelkistettyyn kotiin te-
hokeinoksi ja katseenvangitsijaksi tuote sopisi yhden vastaajan mielesta.
Erddn vastaajan mukaan tuote sopisi paremmin yrityksiin esim. hotellei-
hin, koska tuote ei ole siirrettavissa. Toimistoon tai nuoren parin ensikotiin
tuote sopisi yhden vastaajan mielesté.

Tuotteen ideaa toimivana pitivét kaikki vastaajat. Sen sijaan tuotteen siir-
tamattdmyys herétti monessa epailyksid. Kaksi vastaajaa toivoi tuotteesta
siirrettdvad mallia. Yksi pohti siirtdmattdmyyden rajoittavan asiakaskun-
taan. Kahdelle tuli mieleen tuotteesta sisustustarrat. Kahden mielesta tuote
toimii erittdin hyvin, jos sen péaasiallinen tehtdvd on toimia koristeena.
Yksi vastaajista toivoi tuotteeseen enemman hyllytilaa ja toinen erilaisia
taustavaihtoehtoja.

Yksi vastaajista hankkisi tuotteen lahjaksi. Kaksi mainitsi tuotteen olevan
piristava lisa sisustukseen. Yksi hankkisi tuotteen, koska se on néayttava ja
silla saisi erilaisen ratkaisun muutamaa sisustusesinettd varten. Yhden
mukaan tuotteeseen saisi tavarat mukavasti piiloon, koska katsojan huo-
mio kiinnittyy enemman kuvaan kuin hyllyihin ja niiden esineisiin. YKksi
hankkisi tuotteen Internetistd, jos sielté saisi valita tuotteeseen haluamansa
kuosit. Yksi ei hankkisi tuotetta nykyisessa muodossa, koska se on liian
pysyva. Han ehdotti, ettd kuva olisi siirrettdvad mallia, esimerkiksi tarra,
niin sitten han voisi kuvitella hankkivansa tuotteen. Ostopaatdkseen ker-
rottiin vaikuttavan myos se, etta tuote on kaunis, erilainen ja hyva sisus-
tuselementti.

Kolmelle vastaajista tuli tuotteesta mieleen Japanin kirsikkapuut. Yhdelle
tuli mieleen taideteos ja toiselle vastaajalle vérik&s. Han pohti, sopiiko
vaaleanpunainen véri jokaiseen kotiin. YKksi vastaajista mainitsi feminiini-
syyden sekd modernin ja perinteisen yhdistelyn. Yhdelle tuli tuotteesta
mieleen se, ettei han ole aiemmin néhnyt vastaavaa. Yhdelle vastaajista tu-
li mieleen, ettd tuote olisi hyva nuoren parin modernissa kodissa tai toi-
mistossa, ja se toimisi mielenkiintoisena katseenvangitsijana.
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Kuuden mielesta tuote on ajankohtainen. Yksi mainitsi tuotteen luonnon-
laheisyyden ajankohtaisena aiheena ja toisen mielesta puut ja kukat eivéat
aiheena vanhene koskaan. Se, ettd kyseessd on sisustustuote, tekee siita
ajankohtaisen neljan mielestd, koska sisustukseen panostetaan nyt paljon.
Kahden mielesta tuote sopii hyvin pelkistettyyn, valkoiseen tyyliin, joka
on talla hetkelld suosittua. Kahden mielestd tuote on erilaisuutensa johdos-
ta ajanmukainen. Yhden mielesta tuote ei ole ajankohtainen, koska ihmiset
vaihtavat sisustustaan nykyadn usein ja tuotetta ei pystyisi vaihtamaan,
koska se ei ole liikuteltavissa. Kaksi vastaajaa mainitsi, ettd tuotteesta voi-
si tulla suosittu.

Kuuden mielestd materiaalivalinnat ovat hyvat. Kaksi mainitsi erikseen
puun olevan hyva valinta hyllyjen materiaaliksi. Kotimaisuutta plussana
pitivat nelja vastaaja, joista yksi mainitsi sen eritoten vaikuttavan positiivi-
sesti omiin ostopaatoksiinsa. Yhden mielesté tapetti vaikuttaa silté, etta se
on vaikea asentaa, ja toivoi jotakin helpompaa ratkaisua. Toinen toivoi, et-
td tuotteesta saisi siirrettdvan mallin. Yksi vastaajista piti suomalaisia ma-
teriaaleja hyvand, mutta kertoi hinnan vaikuttavan enemmén ostospaattk-
seen kuin kotimaisuuden. Yksi vastaajista olisi kaivannut yksityiskohtai-
sempia tietoja tuotteen materiaaleista.

SUOSITUIMMAT VASTAUKSET

Mielenkiintoinen (2)
Sisustuselementti enemman kuin hylly (2)
Esteettisesti kaunis (3)
Erilainen/uusi tuote (3)
Toimiva tuoteidea (7)
Ajankohtainen (6)
Voisi omistaa tuotteen (6)
Piristava lisa sisustukseen (2)
Naiselle (2)
Tulee mieleen sisustustarrat (2)
Tulee mieleen Japanin kirsikkapuut (3)
Siirrettava malli (3)
Viérivaihtoehtoja (3)
Hyva materiaali (6)
Kotimaisuus plussaa (4)

Kuva 23. Yhteenveto suosituimmista vastauksista. Vastaajien lukumaara sulkeissa.

4.3 Vastaukset tuotteesta Aikamaisema

Lahetin kyselyn sahkdpostitse kahdeksalle henkil6lle 5.3.-6.3.2014. Vas-
tausaikaa oli 12.3.2014 asti. Koska vastauksia tuli niin vahan, l&hetin ky-
selyn 13.3.2014 vield kolmelle henkil6lle. Talla ryhmallé oli vastausaikaa
16.3.2014 asti. Yhteensé vastauksia sain kuusi kappaletta. Osallistujat oli-
vat ialtdan 22—-49-vuotiaita miehid. Kukaan vastaajista ei ole opiskellut tai
tyoskennellyt alalla, joka antaisi ammatillisia valmiuksia tuotteiden arvi-
oimiseen.
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Kyselyssa oli liitteend kolme esityskuvaa, seké lyhyt kuvaus tuotteesta:
”Aikamaisema on monen kayttotarkoituksen yhdistelma. Se koostuu mai-
semakuvasta, ripustintapeista, kellosta seka valonléhteesta. Tuote ei vie
paljoakaan tilaa syvyyssuunnassa, joten se sopii hyvin kaytaviin ja tyhjille
seinapinnoille. Parhaiten tuote toimii eteis- ja aulatiloissa sen ominai-
suuksien puolesta. Tuotteen puuosat kiinnitetddn seindan ruuveilla ja kuva
tapetin tapaan. Materiaalina kaytettaisiin suomalaista puuta. Tuote myds
valmistettaisiin kotimaassa.”

Tuotetta kuvattiin moderniksi, kalliiksi design-tuotteeksi, hammentavaksi,
ideaaliksi ja monikayttdiseksi. Yksi vastaaja pohti millaiset ovat tuotteen
tekniset ratkaisut, kuten kellon patterijarjestelma seka tuotteen ruuvikiinni-
tys. Han myos pohti kuvan ja lampun paikkaa ja totesi kokonaisuuden kai-
paavan vield hiomista, koska kuva peittyy, jos ylemmissa ripustimissa
riippuu jotakin. Kahden vastaajan mukaan valaisin voisi olla ylempana.
Yhden vastaajan mukaan idea on hyva, mutta hieman sekava. Hanen mu-
kaansa kello voisi olla alempana ja valaisin ylempana.

Kaksi vastaajaa eivat voineet kuvitella omistavansa tuotetta. Yhden mu-
kaan tuote sopisi paremmin julkisiin tiloihin sen vaatiman tilan avaruuden
vuoksi, ja han ei siksi hankkisi tuotetta omaan kotiin. YKksi sanoi, ettd han-
kintapa&tos riippuisi siitd, millaiseen tilaan sitd suunniteltaisiin. Yksi vas-
taaja kertoi, ettd voisi kuvitella omistavansa tuotteen sen jalkeen, kun tuo-
tekehitys olisi saatettu loppuun.

Yhden vastaajan mukaan tuote soveltuisi helppoja sisustusratkaisuja etsi-
vélle. Toisen mukaan tuotteen hankkisi sisustuksesta kiinnostunut ihmi-
nen, joka pitdd modernista taiteesta. Toinen vastaaja oli samoilla linjoilla:
h&nen mukaansa tuote sopisi taiteelliselle, rajoja rikkovalle ja valokuvauk-
sellisuudesta pitavalle sisustajalle. Yksi kuvasi tuotteen ostajan olevan sel-
lainen, jolla olisi suuri ja avara tila tuotetta varten. Yhden vastaajan mu-
kaan tuote sopii nykyaikaiselle, kultturellille ihmiselle. Yhden vastaajan
mukaan tuote sopisi nuorekkaalle ihmiselle, joka haluaa kodissaan olevan
tuoretta ilmettd. Han veikkasi kohderyhmén olevan noin 20-40-vuotiaita.

Viiden vastaajan mielesta tuotteen idea toimii. Kaksi heistd mainitsi tuot-
teen tarvitsevan ympérilleen paljon valoa ja tilaa. Yksi vastaaja ehdotti, et-
t4 olisiko tuotteessa mahdollista vaihtaa kuva haluamaansa. Yhden mu-
kaan tuotteessa on kiva valo, ja naulakko ja kello toimivat my6s. Eritoten
hén mainitsi pitdvansé lampun kahvasta. Erds vastaaja ei osannut sanoa,
toimiiko tuotteen idea.

Kaksi vastaajaa hankkisi tuotteen lahjaksi. Yksi voisi kuvitella yhden han-
Kintaperusteen olevan tuotteen taiteellisuus. Yksi hankkisi tuotteen saa-
dakseen uutta ilmetta kotiin ja samalla my6s hanen vieraansa ja ystavansa
nékisivat hanen olevan rohkea tuotevalinnoissaan. Yhden vastaajan han-
kintapaatokseen vaikuttaisi se, ettd hdnen seurustelukumppaninsa haluaisi
tuotteen. Toisen mukaan tuotteen hankintaan vaikuttaisi paikka; hanella
olisi iso eteisaula, mihin han tarvitsisi jonkin sisustuselementin ja naula-
kon.
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Vastaajille tuli tuotteesta mieleen sisustus, nykyaikaisuus, meri, galleria ja
taidemuseo. Yhdelle vastaajalle tulee mieleen naulakon korvaaja ja toisel-
le asianajotoimiston eteisaula. YKksi vastaaja ei osannut kertoa, mita hanel-
le tulee mieleen.

Viiden vastaajan mukaan tuote on ajankohtainen. Yhden vastaajan mu-
kaan tuote nayttdd modernilta. Toisen mukaan tuote on ominaisuuksiensa
puolesta sopiva tdhan pdivaan, mutta se on myods ajaton. Yhden mukaan
tuote on jotakin uutta. Han pitdd lampun kiinnitystavasta, josta hénelle tu-
lee vanhahtavan esineen tyyli mieleen. Yhden vastaajan mukaan tuote on
omalla tavallaan abstrakti ja nykytaiteen nakdinen; yhdistettynd puuta,
taulu, hento valaistus seka pyoreys ja kulmikkuus. Yhden vastaajan mu-
kaan tuote on ajankohtainen, koska nykyaén sisustukseen kiinnitetaan pal-
jon huomiota. Yksi vastaaja ei osannut sanoa, onko tuote ajankohtainen
vai ei.

Kolmen vastaajan mukaan puu materiaalina toimii hyvin. Viisi korosti
tuotteen suomalaisten materiaalivalintojen olevan positiivinen asia. Yhden
mukaan suomalaisen tuotteen suunnittelussa on aina hyva kayttaa lahto-
kohtaisesti mahdollisimman paljon kotimaisia valmistusmateriaaleja ja sen
valmistaminen on myos hyva toteuttaa Suomessa. Yksi mainitsi tuotteen
kotimaisuuden olevan hyvé, mutta se tekee siitd my6s kalliimman.

SUOSITUIMMAT VASTAUKSET

- Elementtien sijoitusta tulisi harkita (4)
Eivat omistaisi tuotetta (2)
- Taiteesta pitdvalle (2)
Toimiva tuoteidea (5)
- Tarvitsee tilaa ja valoa (2)
Lahjaksi (2)
Ajankohtainen (5)
Toimiva materiaaliratkaisu (3)
- Suomalaisuus plussaa (5)

Kuva 24. Yhteenveto suosituimmista vastauksista. Vastaajien lukumaara sulkeissa.

4.4 Vastaukset tuotteesta Paperikruunu

Lahetin kyselyn sédhkopostitse kahdelletoista kohderyhmaan kuuluneelle
henkildlle 2.3.-13.3.2014. Vastausaikaa oli 16.3.2014 asti ja vastauksia
sain viisi kappaletta. Kenellakaan vastaajista ei ole koulutusta tai koke-
musta arvioida tuotetta ammattilaisen ndkokulmasta. Kyselyyn vastanneet
olivat ialtddn 28-52-vuotiaita naisia.

Kyselyssa oli liitteena kaksi esityskuvaa tuotteesta, seké tuotekuvaus:

“Paperikruunu on paperista valmistettu lamppu. Valonladhteend toimi-
vat led-valot, jotka ovat piilossa kruunun ylareunuksien takana. Itse kruu-
nu koostuu kolmesta paksusta paperikaaresta, joissa kaikissa riippuu pa-
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periruutuja. Takimmaisessa kaaressa roikkuu pidempia ruuturyhmia ja
etummaisessa lyhimpi&. N&ain paperiruudut erottuvat lomittain ja antavat
lampulle sen kristallikruunumaisen vaikutelman. Materiaalina paperi li-
sda valon maaraa sen lapikuultavuuden ansiosta ja tekee tuotteesta myos
kevyen.

Paperikruunu jaljittelee perinteisten kristallikruunujen muotoa, mutta se
on suunniteltu puoliympyréan muotoiseksi, jotta se voidaan asentaa sei-
naan poydan ylapuolelle. Tama sopii erityisesti pieniin keittidihin, missa
ei ole tilaa perinteiselle isolle, keskelle huonetta sijoitettavalle poydal-
le. Seindan, johon lamppu kiinnitetéddn, asennetaan myds vaalea tapetti.
Tapetissa on ruudun muotoisia kuvioita, jotka loistavat lampusta lahtevéas-
sd valossa ja lisdavat valon vaikutusta. Paperikruunun ja tapetin materi-
aalit olisivat kotimaisia ja tuotetta myéos valmistettaisiin Suomessa.”

Kaksi vastaajaa kuvasi tuotetta hauskaksi tai kivaksi. Tuotetta kuvailtiin
my0s sanoilla erilainen, nétti, nuorekas, kevyt ja elavan nékoinen. Kaksi
mainitsi tuotteen olevan valoisa. Tuotetta myds kuvattiin ekologiseksi si-
sustuselementiksi.

Neljan vastaajan mukaan tuote ei sovi heidan sisustukseensa, mutta kaksi
mainitsi, ettd he voisivat kuvitella omistavansa sellaisen, jos sisustus olisi
erilainen. Yksi vastasi, ettd tuote on suunnattu nuoremmille ja siksi hén ei
voisi kuvitella omistavansa kyseista tuotetta.

Kahden mielestd tuote sopisi nuorelle ihmiselle. Yksi mainitsi tuotteen so-
veltuvan modernille ihmiselle, ja toisen mukaan se sopisi trendikké&élle si-
sustajalle. Yhden vastaajan mukaan tuote sopisi ihmiselle, joka pitaa ke-
veydestd ja selkeydestd, mutta tahtoo kuitenkin pientd “kimallusta™ ela-
méaansa. Yksi mainitsi, ettd tuotteen ostaja olisi asennustaitoinen ja toisen
mukaan han ottaisi huomioon ekologisuuden tuotevalinnoissaan. Yhden
mukaan tuote soveltuisi parhaiten uudisrakentajalle.

Viiden vastaajan mielesta tuotteen idea toimii. Kahta vastaajaa epéilyttaa
tapetti; toinen pohti, voisiko lampun hankkia ilman tapettia ja toisen mu-
kaan ongelmia saattaisi tuottaa tapetin asennus. Yksi vastaaja pohti, miten
tuotteessa on ajateltu saada sahkot lamppuun ilman, ettd ruma johto olisi
nékyvissa ja onko paperinen valaisin tarpeeksi kestdva. Yhden vastaajan
mukaan olisi hienoa, jos valaisinta olisi saatavilla eri kokoja ja useita vari-
vaihtoehtoja. Yksi vastaaja mainitsi pitavansa tuotteen muodosta, jos se ei
ole liian iso.

Yksi vastaaja hankkisi tuotteen keventdméan huoneen ilmettd ja tuomaan
valoa. Toisen mukaan hankintapaattkseen vaikuttaisi tuotteen hyva muoto
tilaan, johon se on suunniteltu ja koska Led-valot ovat energiatehokkaita.
Yksi vastaaja hankkisi tuotteen, koska se on kivan nékdéinen, ja toinen sik-
si, ettd se sopisi hyvin hanen sisustukseensa. Yhden mukaan kotimaisuus
olisi painava tekijé tuotteen hankinnassa.

Vastaajille tuli valaisimesta mieleen askartelu, lumisade, kotimaisuus, ké-
dentaidot ja keved poutapilvi. Yksi vastaajista mainitsi mieleensa tulevan
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valoisan, avaran ja melko pelkistetyn tilan, jossa tuote toimisi katseenvan-
gitsijana. Yhdelle vastaajista tuli mieleen Ikean lamput. H&n odottaisi tuot-
teen olevan halpa, koska valmistusmateriaalina on paperi. Han myds pohti,
onko tuote liian kallis tehdd Suomessa.

Kaikkien viiden vastaajan mukaan tuote on ajankohtainen. Kaksi mainitsi
ekologisuuden kuuluvan tadhén aikaan. Yhden mielesta valaisin on ajaton
ja sopii aikaan kuin aikaan, mutta muun kalustuksen pitéisi olla tietynlai-
nen, jotta lamppu sopisi tilaan. Hanen mukaansa valaisin sopisi hyvin
esimerkiksi lasiseen tai valkoiseen ruokailuryhmdan, mutta ei vélttdmatta
massiivimantypuisen pirttiryhmén kanssa. Yhden mukaan kotimaisuus
myo0s lisdé tuotteen ajankohtaisuutta. Yksi vastaaja mainitsi vanhan kris-
tallikruunu-idean olevan aina pinnalla, ja tuote on siksi ajankohtainen.

Neljaé vastaajaa arvelutti tuotteen puhtaanapito. Yksi mainitsi, etta ei lait-
taisi valaisinta keittioon sielld syntyvien rasvakéryjen vuoksi. Yhden vas-
taajan mielestd paperi on valmistusmateriaalina erinomainen, koska se 1&-
paisee valoa pehmeasti ja luo tunnelmaa.

SUOSITUIMMAT VASTAUKSET

Hauska/kiva (2)
Valoisa (2)
Ei sovi timéanhetkiseen sisustukseen (4)
Voisivat omistaa (2)
Nuorelle (2)
Toimiva tuoteidea (5)
Tapetti epaillyttaa (2)
Ajankohtainen (5)
Ekologisuus ajankohtaista (2)
Tuotteen puhtaanapito? (4)

Kuva 25. Yhteenveto suosituimmista vastauksista. Vastaajien lukumaara suluissa.

5 TULOKSET

Kyselyn tulokset olivat positiivisia ja tuotteiden ideaa pidettiin toimivana.
Hyllyn ja paperikruunun kohdalla vastaukset olivat l&helld omia ajatuksia-
ni. Naulakko taas jai kauas omasta analyysistani. Luulen tdmén johtuvan
siitd, ettd vastaajat olivat miehid. Tulokset olivat kuitenkin kaiken kaikki-
aan positiivisia. Koska kyselyn otanta oli pieni, eivéat vastaukset ole sata-
prosenttisen luotettavia, mutta ne antavat kuitenkin hyvéaa osviittaa siit,
mihin suuntaan tuotteita kannattaa kehittaa.

5.1 Seindpuu

Tutkimuksen tulokset olivat positiivisia ja tukivat omia ajatuksiani. Koh-
deryhmén maéarittdmisessd onnistuin, koska seitseméstéd vastaajasta kuusi
voisi kuvitella ostavansa tuotteen. Tuotetta kuvattiin sisustuselementiksi ja
olohuoneen katseenvangitsijaksi, jossa kayttotarkoitus on toissijaista, joten
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tuotteen tarkoitus oli vastaajaryhméssd ymmarretty niin kuin tavoittelin-
kin. Suunnittelin tuotteen kotikaytt6on ja suurimman osan mielesté se sin-
ne sopiikin. Itse mainitsin tuotteen soveltuvan sisustukseen, jossa on mus-
tia huonekaluja. Vastaajien ajatukset olivat pédinvastaisia; heiddn mukaan-
sa tuote soveltuu paremmin valkoiseen ja pelkistettyyn sisustukseen. Tuot-
teen kiinted asennus heratti epdilyksi&, ja moni toivoi siirrettdvad mallia.

Kuva 26. Tuotteesta toivottiin siirrettdvad mallia. Tuote voisi koostua ohuesta levysta,
jonka paélla kuva on. Tama kiinnitettéisiin seindan, mutta se olisi my®os irro-
tettavissa ja sen paikkaa pystyisi vaihtamaan.

Tuotteen tarpeellisuudesta sen esteettinen arvo nousi suurimmaksi hankin-
nan vaikuttimeksi. Tuotetta kuvattiin esteettisesti kauniiksi ja erilaiseksi,
uudeksi tuotteeksi, mik& kertoo minun onnistuneen halussani suunnitella
taysin uudenlainen tuote. Tuotteen pééasiallinen tehtdva on toimia sisus-
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tuksellisena kohokohtana, ja tdm& oli monen vastaajankin mielesta sen
tarkoitus.

Vastaajille tuli mieleen sisustustarrat, joista koko ideani oli lahtenyt liik-
keelle. Vastaajat olivat kanssani samaa mielta siitd, ettd ne ovat talla het-
kella suosittuja, ja siksi tuotteeni on ajankohtainen. Ajankohtaiseksi tuot-
teen tekee myds se, ettd se on taysin uudenlainen, mista vastaajatkin olivat
samaa mieltd. Kolmelle vastaajalle tuotteesta tuli mieleen Japanin Kirsik-
kapuu, mika oli yksi omista mielleyhtymistani.

Materiaaliksi valitsin kotimaista, koska se on ekologisempaa ja herattaa
ostajissa positiivisia ajatuksia. Vastaajat olivat t4ssd samaa mielté ja piti-
vat kotimaisuutta plussana.

Ehdotuksia jatkokehittelyyn tuli paljon. Tuotteen kayttotapaa aion kehittaa
eteenpdin ja tarkoitus on suunnitella tuotteesta sellainen, ett4 sen paikkaa
voi vaihtaa (kuva 26). Myds tuotteen kaytto julkisissa tiloissa on pohtimi-
sen arvoinen. Vérivaihtoehtoja tuotteelle on hyva tehda monia, etté se so-
pii useampaan kotiin (kuva 27 ja kuva 28).

Olen erittéin tyytyvéinen kyselyn tulokseen, koska se antaa vahvaa uskoa
sille, ettd tallaiselle tuotteelle olisi kysyntdd. Seindpuun kohdalla myos
omat ajatukseni tuotteesta olivat kaikista lahinné vastaajaryhmaa.

Kuva 27. Tuotteesta voisi tehda useita varivariaatioita, niin se sopisi useampaan kotiin.
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5.2 Aikamaisema

Kéayttbominaisuuksien sijoitteluun ehdotettiin muutosta. Lamppua toivot-
tiin ylemmaksi ja kelloa taas alemmaksi. Tuotteen kayttopaikasta vastaa-
jilla oli eri ndkemykset kuin minulla. Moni nosti esiin tuotteen tarvitsevan
avaruutta ja valoa ympérilleen, kun itse ajattelin sen soveltuvan myos ah-
taisiin kaytaviin. Tuotteen ehdotettiinkin soveltuvan enemmaén julkisiin ti-
loihin, mika itselleni ei tullut mieleen. Kuvasta en kyselyn perusteella saa-
nut palautetta, mutta yksi ehdotti, ettd kuva voisi olla vaihdettavissa (kuva
29).

Kuva 29. Tuotteessa voisi olla kaksi lasia, jonka valiin kuva tulisi. Tall6in kuvaa voisi
vaihtaa. Kenties kuvan voisi myos teetéttdd omasta kuvasta.

Kukaan vastaajista ei sellaisenaan hankkisi tuotetta kotiinsa. Vastausten
perusteella jai sellainen kuva, etta kyselyyn vastanneiden mielesté tuotteen
hankkija olisi ennemminkin nainen kuin mies. Tata mielesténi tukevat vas-
taajien valitsemat sanat ostajasta; sisustaja, taiteellinen, valokuvaukselli-
nen, kultturelli. Erdén vastaajan veikkaus ikdhaarukasta, 20—40-vuotiaat,
ei ollut niin kaukana omastani.
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Tuoteideaa pidettiin yleisesti ottaen hyvana ja kayttéominaisuuksia tar-
peellisina. Se, etté tuote ei ole liikuteltavissa, ei herdttanyt vastaajissa mie-
lipiteitd ja tdman perusteella voisi paatella, ettd tamén tuotteen kohdalla se
ei ole ongelma. Naulakot on totutusti asennettu koteihin kiinte&sti, joten
luulen sen vaikuttavan asiaan.

Yhden vastaajan hankintaperuste liittyisi maarittelemé&éani mukavuuden
tarpeeseen. Hanella olisi paikka ja tarve naulakolle, kellosta nakisi hyvin
ajan ja lamppu toisi valoa. Yhden vastaajan mukaan ostospaatos voisi liit-
tya siihen, etté tarvitsisi sisustuselementin, mikéa tyydyttaa taas kauneuden
tarvetta. Erddn vastaajan mielestd suomalainen puu on kaunista, joten tdméa
tukee myo6s kauneuden tarvetta. Koska tuotetta ehdotettiin soveltuvaksi
paremmin julkisiin tiloihin, ei rauhan tarve liity tuotteeseen, jos se sijoite-
taan muualle kuin kotiin. Yksi vastaaja mainitsi, ett4 tuotteella voisi néayt-
taa ystavilleen olevan rohkea tuotevalinnoissaan; tama tyydyttéisi sosiaali-
sen patemisen tarvetta, mitd en itse ollut nostanut yhdeksi tuotteen tarvet-
ta.

Vastaajien assosiaatiot tuotteesta eivat olleet samoja, joita minulle suun-
nittelijana tuotteesta herési. Moni kuitenkin mainitsi tuotteesta tulevan
mieleen taiteellisuus, taidemuseo tai galleria. Luulen tdmén johtuvan siita,
ettd kuva itsessddn muistuttaa taulua. Taulu taas muotonsa perusteella ei
ole kaukana omasta ajatuksestani ikkunasta.

Kaksi vastaajaa mainitsi, ettd tuote on moderni tai jotakin uutta, joten se
tukee omaa ajatustani tuotteen ajankohtaisuudesta. Erds vastaaja mainitsi,
ettd tuotteen avulla saisi eteistilaan uutta ilmettd, milla kuvailin myos tuo-
tetta ajankohtaisuutta késiteltaessa.

Valmistusmateriaaleista vastaajat olivat samaa mieltd kuin mind. Kotimai-
suutta pidettiin isona plussana ja tuotteen valmistus Suomessa herétti posi-
tilvisia tuntemuksia.

Tuotteen kohderyhmé vaatii pohtimista. Seuraava vaihe voisi olla suorittaa
sama kysely, mutta niin, ettd vastaajat ovat naisia. Nain saisi lisaa tietoa
siitd, oliko kohderyhmén sukupuoli maéritetty oikein. Tuotteeseen voisi
tehdd myos lisad kuvavaihtoehtoja.

Pohdin itsekin ripustimien paikkaa esityskuvaa tehdessani. Koska en aja-
tellut kuvan olevan niin isossa roolissa, enemmankin taustana, niin en aja-
tellut sen haittaavan. Kyselyn perusteella vastaajat kuitenkin kokivat ku-
van olevan tarkein elementti. Jos kuva olisi pienempi tai kapeampi, eiké se
kiinnittaisi huomiota niin paljoa, silloin tuotteen kayttbominaisuudet nou-
sisivat isompaan rooliin. Tuotteesta poistuisi sen tarve tilalle ja avaruudel-
le, ja se sopisi paremmin myods ahtaisiin eteistiloihin, niinkuin alunperin
suunnittelin.

Lampun sijoittelu voisi olla ylempéna, jolloin siihen ei ylety lapset eiké se

ole tielld. Toisaalta kelloa en haluaisi siirtdd alemmaksi, koska muuten se
ei nay niin pitkalle.
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Oma analyysini tuotteesta poikkesi melko lailla vastaajien mielipiteista.
Kuvittelisin tdman johtuvan siitd, ettd vastaajien sukupuoli on eri kuin it-
sellani. Tuotteita suunnitellessani kiinnitdn eniten huomiota tuotteen es-
teettisiin seikkoihin ja vastaajaryhman miehet katsoivat tuotetta enemman
tekniseltd kannalta.

5.3 Paperikruunu

Sana kevyt” nousi esiin tuotteen kuvailussa, ja se oli yksi minunkin kéyt-
tdmistani sanavalinnoista. Myds tuotteen valoisuus huomioitiin, mika oli-
kin yksi tuotteen perusominaisuus.

Moni vastaaja mainitsi, ettd tuote ei sovi heidan sisustukseensa. Tamé sai
minut pohtimaan, miten tuotteesta saisi sellaisen, etta se sopisi useampaan
kotiin. Valaisimella voisi olla eri koko- ja vérivaihtoehtoja (kuva 30 ja ku-
va 31).

Kuva 30. Tuotetta voisi olla saatavilla erikokoisina.

Kysely vahvisti kohderyhmén ikahaarukan ja sukupuolen olevan oikea.
Moni mainitsi tuotteen soveltuvan pelkistettyyn ja vaaleaan ympéristoon.
Tamaén perusteella kohderyhmaéa voisi vield supistaa tietynlaisen sisustus-
tyylin omaaviin ihmisiin. Yhden vastaajan mukaan tuote sopisi parhaiten
vaalean tai lasisen ruokailuryhman kaveriksi, niin kuin minakin suunnitte-
lin tehdessani oheisrekvisiittaa esityskuviin.
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Kuva 31. My0ds Paperikruunua voisi olla saatavilla eri vareissa.

Tuotteen ideaa pidettiin toimivana. Voisi harkita kokonaan luopumista ta-
petista, niinkuin yksi vastaaja pohti. Tapetti on ehk& ylimaardinen koko-
naisuutta ajatellen. Kiinnostuneita ostajia saattaisi myos olla enemman, jos
kyseessa on pelkké valaisin.

Esteettisyyden tarve nousi kyselyn perusteella hallitsevaksi ostopééatoksen
syyksi. Tuotetta kuvattiin miellyttdvdn muotoiseksi ja nakoiseksi. Muka-
vuuden tarpeeseen tuotteen voisi hankkia yksi vastaaja, koska lampusta
saa valoa. Toinenkin vastaaja mainitsi led-valot energiatehokkaiksi.

Moni vastaaja kuvaili valaisinta kevyeksi, joka on yksi omista assosiaati-
oistani. Tuotteesta saatuja assosiaatioita olivat myds muun muassa lumi-
sade ja keved poutapilvi, ovat l&helld kevyttd. Oma mielleyhtymani klassi-
suudesta ja ajattomuudesta tuli myods esiin vastaajien pohtiessa tuotteen
ajankohtaisuutta. Kristallikruunua ei kukaan vastaajista maininnut miel-
leyhtymaksi, mutta oletan sen johtuvan siité, ett4 se on assosiaationa liian
selked ja mainittiin tuotteen kuvauksessa puhuttaessa tuotteen muodosta.
Ikean lamput mainitsee yksi vastaaja ja se tuli myds minulle mieleen tuot-
teen ideointivaiheessa.

Tuotteen ekologisuus ja kotimaisuus teki myos vastaajien mielesté tuot-
teesta ajankohtaisen. Yksi vastaajista oli kanssani samaa mielté siitd, ettd
paperi valmistusmateriaalina on hyva sen valonlépéisevyyden johdosta.

Kyselystd sain uusia asioita, joita pohtia tuotteen eteenpéin kehityksessa,
esimerkiksi miten paperi materiaalina toimii keittiétilassa ja kuinka sen
puhtaanapito onnistuu. Paperi voisi olla kiiltavapintaista ja pyyhittavissa.
Kokonaisuudessaan tulos oli positiivinen ja sen perusteella uskoisin, etta
tuotteella voisi olla jatkokehityksen jalkeen mahdollisuuksia tuotemarkki-
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noilla. Vastauksien perusteella omat ajatukseni tuotteesta eivét olleet kau-
kana vastaajien mielipiteista.

6 POHDINTA & ARVIOINTI

Tuotesuunnittelu oli helppoa varsinkin ensimmaisen tuotteen kohdalla,
koska sen idea oli lahtokohtana koko opinnéytetydlle. Seindpuu on mieles-
tani opinnédytetydn onnistunein tuote. Se on kokonaisuutena eniten valmis.
Esityskuvista sain myos onnistuneet. Niista k&vi hyvin ilmi tuotteen koko,
kayttotarkoitus ja muoto.

Paperikruunusta pudottaisin tapetin pois kokonaan, ja keskittyisin pelk-
k&é&n valaisimeen. Itse tuote on mielestani hyva ja toimiva kokonaisuus,
jossa on potentiaalia. Tuotteen tekeminen pienoismallina oli oikea ratkai-
su, koska sen mallintaminen tietokoneella olisi vienyt turhan paljon aikaa.
Esityskuvat tuotteesta onnistuivat hyvin ja ne toivat tuotteen muodon,
kéyttotarkoituksen ja esteettisen puolen hyvin esille kyselyssa.

Aikamaisema on kaikista keskeneréisin tuote ja se vaatii paljon jatkokehit-
telyd, ennen kuin se on valmis. Ongelmia on niin kuvan kuin kayttoele-
menttien sijoittelun kanssa. Tdssa vaiheessa suunnittelisin tuotteen koko-
naan alusta asti ja ehka luopuisin joistakin elementeistd. Aikamaisemasta
oleva esityskuva, jota kdytin kyselyssd, olisi voinut olla informatiivisempi.
Kaikille kyselyyn vastanneille tuotteen koko ei tullut selville. Yksi vastaa-
ja ehdotti lamppua korkeammalle, etteivét esimerkiksi lapset ylettyisi sii-
hen. Esityskuvasta olisi pitanyt kdyda paremmin ilmi tuotteen koko ja se,
etta lamppu on sijoitettu korkealle. Seindpuun esityskuvaan tekemani rek-
visiitat auttoivat vastaajia hahmottamaan tuotteen koon, joten aikamaise-
maankin olisi pitanyt tehdd muuta rekvisiittaa antamaan viitteité tuotteen
koosta tai siita olisi pitdnyt mainita tuotteen esittelyssa. Myos kaksi lahi-
kuvaa tuotteesta antoivat ehk& vaarad viitetta tuotteen koosta. Kuvakulma
olisi pitanyt valita siten, ettd tuotetta katsotaan kayttajan korkeudelta kai-
kissa kuvissa.

Kyselyn perusteella Aikamaisema on tuotteena sellainen, etta se tulisi ot-
taa huomioon jo asunnon hankinnan tai talon rakentamisen vaiheessa,
koska se tarvitsee tilaa ympdrilleen. Siksi tuotteen kanssa kannattaisi 1a-
hestyd enemman sisustuspalveluja tai rakennuspalveluja tekevia yrityksia.
Seindpuun ja paperikruunun kanssa tata ongelmaa ei ole, silla niidenlaisil-
le esineille ja huonekaluille on yleensa joka asunnossa tilaa.

Kyselyn tekeminen oli yllattavan helppoa funktioanalyysin avulla. Sen
kayttdminen oli tarpeellista, koska sen avulla pystyin tarkemmin madritte-
lemaan, mitd kayttajilta pitad kysya, jotta kyselyn tulos olisi mahdolli-
simman hyddyllinen. Se my6s helpotti omien ajatusten vertailemista vas-
taajien mielipiteisiin, kun pohjana toimivat tarkat ajatukset tuotteiden eri
ominaisuuksista.

Vastauksia Seindpuuhun sain mielestani riittavasti, mutta Paperikruunuun
ja Aikamaisemaan niité olisin toivonut enemman. Enimmaékseen vastaajat
olivat ymmarténeet kysymykset. Assosiaatioihin liittyva kysymys néytti
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olevan kaikista vaikein vastata. Halusin pitdd vastaajaryhméan pieneng,
koska kysymykset olivat avoimia ja niiden kasittely olisi helpompaa, kun
vastauksia oli vah&n. Tama onnistui hyvin ja vastaukset oli helppo kéyda
lapi ja koota yhteen. Kokonaisuudessaan kysely onnistui hyvin ja sain siita
tarkeda tutkimustietoa koskien tuotteitani. Sen avulla sain tietooni ongel-
makohtia, joita en itse olisi tullut edes ajateltua sekd hyvié ideoita tuottei-
den lisakehitykseen.

Mielestani opinnaytetydn tavoitteet tayttyivat hyvin. Tyd valotti sitd,
kuinka hyodyllistd on ottaa mukaan kayttajat jo tuotekehityksen alussa.
Heidan nédkokulmansa on hyvé ottaa huomioon, jotta tuotteesta saataisiin
mahdollisimman kiinnostava; heillehdn tuote kuitenkin suunnitellaan.
Tyon kohdalla voisi my6s tehda paatelman siitd, mitd kauempana kohde-
ryhma on minusta itsestani, sitd vaikeampi kohderyhmalle suunnittelu on.
Taméa on osa-alue, jonka suhteen minulla on kehitettavaa tuotesuunnitte-
lussa.

Aikataulullisesti jain jalkeen alkuperdisesta suunnitelmastani, jota tyoku-
viot sekoittivat. Aloitin tyon jo syksylla 2013, silloin tiesin tyon aiheen ja
ensimmadinen tuote oli valmis. Vauhtiin paasin vasta tammikuun puolella,
kun lahdin suunnittelemaan muita tuotteita sekd kavin l&pi kirjallisuutta,
jota tydsséni kaytin. Tuotteiden suunnittelu kdvi nopeasti, koska suunnitte-
luni perustuu yleensa valmiille tuotteelle, jonka nden mielesséni. Vaikea
vaihe on saada tuote paperille ja valmiiksi esityskuvaksi. Kyselyn sain teh-
tyd nopeasti ja vastauksien kasittelyssdkaan ei mennyt kauaa. Muutenkin
opinnéytetyon kirjoittaminen sujui sutjakasti, koska minulla on kokemusta
kirjoittamisesta paljon, enk& koskaan ole kokenut sitd haastavaksi. Tyoku-
viot kuitenkin sotkivat aikataulua, joten tyo oli valmis vasta syksylla 2014.

Kokonaisuudessaan opinndytetyd onnistui mielestdni hyvin. Tuotteita
ty6ssa olisi voinut olla ehkd enemman, mutta luovuin tasta ajatuksesta ai-
kataulun takia. Ty0 koostuu kuitenkin monesta osa-alueesta, ja ajattelin,
etta tulisi kiire, jos tuotteita olisi enemman. Ty0 antoi hyvia vinkkeja sii-
hen, miten voin kehittad itsedni muotoilijana pidemmalle. Kyselyn positii-
viset tulokset myds vahvistavat omaa luottamustani taitoihini muotoilija-
na.
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Liitel

KYSELY

Opiskelen Hameen ammattikorkeakoulussa muotoilua ja teen talla hetkelld opinnaytetyotani.
Aiheenani on kuvan ja kayttotarkoituksen yhdistdminen tuotteeksi. Lidhestyn aihetta kayttdja-
keskeisen tuotesuunnittelun kautta; haluan selvittda, kuinka tuotteen suunnittelijan ajatukset
tuotteesta eroavat kdyttdjakunnan ajatuksista ja kuinka tuotetta voisi kehittdd eteenpadin.
Opinnadytetyohoni liittyen pyytdisinkin sinua vastaamaan muutamaan kysymykseen. Kaikki
vastaukset kasitelldan luottamuksellisesti ja henkilotietoja ei luovuteta eteenpdin. Vastauksia
kasitellddn opinnaytetydssani nimettomasti.

Pyytaisin sinua lahettdmaan vastauksesi sdhkopostilla 9.3.2014 mennessa osoitteeseen
jatta.sahramies@gmail.com

KYSELY
Kyselyssd kdsitteltdvd tuote on idea-asteella ja sitd ei valmisteta tai myydd missddén.

Lyhyt kuvaus tuotteesta:

Katso sdahkopostin liitteena tulleet kuvat |dpi hyvin ja vastaa sen jalkeen mielelldan kaikkiin alla
oleviin kysymyksiin. Koita perustella vastauksesi mahdollisimman hyvin.

Millainen tuote sinusta on?

Voisitko kuvitella omistavasi tdllaisen tuotteen?

Millaiselle ihmiselle tuote mielestési sopisi?

Toimiiko tuotteen idea?

Jos hankkisit tillaisen tuotteen, niin miksi tekisit sen?

Mita sinulle tulee tuotteesta mieleen?

Onko tuote sinusta ajankohtainen/aikaansa sopiva? Miksi?

Mit3 mieltd olet tuotteen valmistusmateriaaleista?

Pyytadisin sinua vield vastaamaan muutamaan taustakartoituskysymykseen
Sukupuoli

Ika

Opiskeluhistoria (mité alaa olet opiskellut/opiskelet)

Nykyinen ammattisi
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