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Tama opinnaytetydn tarkoitus on luoda naisten aikakauslehti Olivialle ohjeistus sosiaalisen
median sovelluksen Instagramin tehokkaaseen ja toimivaan kayttoon.

Opinnaytetydn tulos on valmis ohjeistus, jota Olivian toimitus voi kayttaa Instagram-strategian
luomiseen.

Ohjeistuksen laatimisessa kaytettiin menetelmana tarkkailuselvitysta, haastatteluja ja kaytta-
jakokemusta. Niiden perusteella laadittiin paivitettavissa oleva ohjeistus.

Ensimmaiseksi ohjeistuksen pohjana kaytettiin selvitysta kolmesta suomalaisesta naistenleh-
desta Instagramissa. Naistenlehtien julkaisutahtia ja -sisaltéja tarkkailtiin kolmen kuukauden
aikana kevaalla 2014. Selvitysta tehtiin myds kolmen ulkomaisen naistenlehden Instagram-
tilista kahden kuukauden ajalta kevaalla 2014.

Ohjeistuksen perusteena kaytettiin myds neljan Instagramin aktiivikayttajan haastatteluja.
Aktiivikayttjat valittiin sen perusteella, ettd he kuuluvat Olivian kohderyhmaan ja ovat itse ak-
tiivisia Instagramissa.

Lisaksi ohjeistus pohjautuu omiin kayttajakokemuksiini.

Koska Instagram on melko tuore sosiaalinen media, sita on tutkittu varsin vahan. Opinnayt-
teessa on siksi sovellettu muihin sosiaalisiin medioihin ja verkkosisaltdihin tarkoitettuja ohjeita
ja saantgja.

Ohjeistuksessa korostuivat muun muassa tunnelman luominen, bréndin esilletuominen ja
aktiivinen lasnaolo.

Valmis ohjeistus esiteltiin Olivia-lehdelle toukokuussa 2014. Se sisaltda selvityksen ja haas-
tattelujen tulokset seka neuvoja ja esimerkkeja tulevaa varten.
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Instagram, aikakauslehdet, naistenlehdet, sosiaalinen media, ohjeet
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1 Johdanto

Taman opinnaytetydn tarkoitus on luoda naistenlehti Olivialle ohjeistus kuvanjakopalvelu
Instagramin kayttoa varten. Maalaisjarkikin sanoo, etta naisille tarkoitetun aikakauslehden

on jarkevaa olla Instagramissa, mutta miksi?

Instagram on ilmainen kuvanjakopalvelu ja -sovellus, joka on perustettu vuonna 2010.
Taman opinnaytteen kirjoitushetkella Instagramilla on noin 200 miljoonaa aktiivista kuu-
kausittaista kayttajaa ja se on nopeimmin kasvava sosiaalinen media. (Instagram 2014.)

Lisaksi enemmistd brandisisallon seuraajista Instagramissa on naisia. (Totems 2014b.)

Olivia on vuodesta 2007 julkaistu kolmekymppisille naisille suunnattu aikakauslehti, joka
ilmestyy kuukausittain. Kun ajattelen omaa elamaani, en tunne ainuttakaan ikaryhmaan

kuuluvaa naista, joka ei kayttaisi Instagramia.

Median murroksessa aikakauslehden on oltava monikanavainen media, jotta se sailyttaisi
lukijoiden kiinnostuksen. Sosiaalinen media tarjoaa aikakauslehdelle keinoja seka sitout-
taa olemassa olevia lukijoitaan ettd hankkia uusia ja kerata heilta kallisarvoista tietoa. Ai-
kakauslehden kannattaa olla siella, missa sen lukijatkin ovat. Kun toimittaja huomioi luki-
jansa monikanavaisesti, molemminpuolinen luottamus kasvaa. (Aalto & Yoe Uusisaari
2010, 100.)

Oma kiinnostukseni Instagramin journalistiseen ominaisuuteen herasi kesalla 2012 olles-
sani opiskeluihin liittyvassa tyoharjoittelussa Trendi-lehdessa, jossa viikottaisiin tyotehta-
viini kuului Trendin Instagram-tilin paivitys. Tyoharjoitteluni aikana Trendissa luotiin Insta-
gram-strategia, jota olin mukana paivittamassa. Silloin ymmarsin ensi kertaa, miten tarke-
aa suunnitelmallisuus sosiaalisessa mediassa on. Olen ylpea saatuani olla mukana pro-
jektissa, jonka tulokset ovat silminnahtavia ja selkeita. Henkilbkohtainen mielipiteeni on,
ettd Trendin Instagram-tili on suomalaisten aikakauslehtien tilien ehdotonta parhaimmis-
toa. Aloitettuani opinnaytetyoprosessin tajusin, etta halusin soveltaa tarkkailemaani ja

oppimaani omista lahtokohdistani sellaiselle aikakauslehdelle, joka tarvitsisi asiassa apua.

Valitsin opinnaytety6n kohteeksi Olivia-lehden, silla halusin aikakauslehden, jolla on jo
olemassa jonkinlainen presenssi Instagramissa. Muihin tutkimiini naistenlehtiin verrattuna
Olivialla oli vAhemman seuraajia ja haparoivampi ote sovelluksen paivityksessa. Silla oli
kuitenkin jo aktiivisesti paivittyva Instagram-tili, joten tydhon ei tarvinnut 1ahteéd taysin puh-

taalta péydalta. Tarvitsin lehden, joka hyétyisi avustani kaikkein eniten ja paatin, etta Oli-



via on sellainen. Lehden toimituksessa otettiin kehittamisehdotukseni heti avoimin mielin

vastaan.

Teen aiheesta opinnaytetydn siksi, etta aikakauslehden aktiivinen lasnaolo sosiaalisessa
mediassa on tarkeaa paitsi aikakauslehdelle itselleen, myos sen lukijoille ja sosiaalisen
median kayttdjille yleensa — ja silti sielld toimitaan musta tuntuu -periaatteella. Sosiaalisen
median luonteeseen kuuluu rentous ja vapaamielisyys, ja kenties siita syysta aikakaus-
lehdissa ja muissakin organisaatioissa suunnitellaan sielld olemisen tapoja varsin vahan.
Uskon, etta pienilld neuvoilla ja ohjeilla Olivia voi saavuttaa Instagram-kayttajatililladan
printtilehted ja verkkosivuja taydentavan palvelun ja sen avulla tarjota lukijoille merkityk-
sellista sisaltoa. Lisaksi aikakauslehti voi Instagramin avulla markkinoida lehted entistakin

paremmin.

Aikakauslehtien toimituksissa on vahan resursseja keskittya sosiaalisen median sisallon-
tuotantoon omana kokonaisuutenaan. Monessa toimituksessa sosiaalista mediaa hoide-
taan lennosta ja usean henkilén toimesta. Samasta syysta harvoin ehditdan miettia, miksi
sosiaalisessa mediassa ollaan, milla tavalla siella halutaan nayttaytya ja mita silla halu-
taan saavuttaa. Talla opinnaytetyolla pyrin tarjoamaan Olivia-lehden toimitukselle tytkalut

parantaa Instagram-kayttajatilidén vaivattomasti mutta harkitusti.

HAAGA-HELIAnN kurssilla Sisélléntuotanto muuttuvassa mediassa sain ajatuksen, etta
voisin tarkastella suomalaisia aikakauslehtid Instagramissa. Se tuntui minusta aiheelta,
josta en ole kuullut paljoa aikaisemmin, mutta josta tiesin toimituksissa puhuttavan. Tein
avustajan toita muutamaan naistenlehteen, joten niihin keskittyminen tuntui minusta luon-
tevalta. Tein kurssille pienen selvityksen suomalaisista naistenlehdista Instagramissa, ja

kaytin sita opinnaytetyon pohjana.

Tapaamisessa Olivia-lehden kanssa kavimme |api, mita toimitus opinnaytetydlta toivoo.

Paadyimme neljaan olennaiseen tekijaan:

— yleinen katsaus tilanteeseen, mita Instagramissa tapahtuu
— Kkilpailijaselvitys suomalaisista ja ulkomaisista lehdista Instagramissa
— kayttajahaastattelut Olivian kohderyhmaan kuuluvilta Instagram-kayttajilta

— hyvat kaytannaot eli toimivat julkaisutyylit ja -tahti Instagramissa.

Opinnaytety® koostuu keskeisista kasitteista, syista ja seurauksista, kilpailijaselvityksesta,
kayttadjahaastatteluista ja omasta kayttajakokemuksestani. Tyon tuloksena on Instagram-

ohjeistus, jonka Olivian toimitus saa kayttéonsa. Ohjeistus sisaltaa tutkimustietoa, vinkke-
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ja Instagramin kayttoon ja konkreettisia esimerkkeja, joita toimitus voi paivittaa tarpeen
mukaan. Toivon myds, ettd Olivian toimitus innostuu aiheesta tarpeeksi seuratakseen,

mitd Instagramin maailmassa tapahtuu ja paivittddkseen ohjeistusta sen mukaan.

Taman opinnaytetydn haasteena on se, etta vaikka sosiaalista mediaa yleensa on tutkittu
paljon, ei Instagramista ole vield omaa, ajantasaista tietoa. Opinnaytetydssa joudun siksi
soveltamaan ohjeita muusta sosiaalisesta mediasta, luomaan uutta tietoa ja toimimaan

oman tuntuman ja kokemuksen pohjalta.



2 Kasitteiden maarittelya

Tassa luvussa avaan opinnaytetydssa kaytettyja kasitteita ja aikakauslehtien nykytilaa
Instagramissa. Kerron, mika Instagram on ja mita silla voi tehda, mika on sen sijoitus so-
siaalisen median maailmassa seka milla tavoin suomalaiset aikakauslehdet ovat sosiaali-

sessa mediassa ja etenkin Instagramissa.

2.1 Sosiaalinen media

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan Internetin palveluita ja sovelluksia, jossa kayttajat voi-
vat kommunikoida ja jakaa sisaltda toistensa kesken. Sosiaalisen median keskeisin omi-
naispiirre on se, etta toiminta ei ole yksisuuntaista, vaan vuorovaikutteista. Kayttajat tuot-
tavat aktiivisesti sisaltda myos itse. Muita piirteitd ovat maksuttomuus, helppokayttdisyys

ja mahdollisuus tuottaa sisaltdéa kollektiivisesti. (Jyvaskylan yliopisto 2014.)

2.2 Instagram

Instagram on vuonna 2010 perustettu visuaalinen sosiaalinen media ja sovellus, jonka
perimmainen tarkoitus on jakaa kuvia muiden kayttajien kanssa. Se toimii opinnaytetydn
kirjoitushetkelld iOS- ja Android-kayttojarjestelmissa. Instagramin omistaa Facebook.

Kaupat tehtiin vuonna 2012. (Instagram 2014.)

Instagramiin voi ladata omia kuvia ja videoita, selata toisten kayttajien julkaisuja ja halu-
tessaan seurata tiettyja kayttgjia siten, ettd heidan julkaisunsa nakyvat seuraajalle auto-
maattisesti. Kuvista ja videoista voi tykata napayttamalla sydanta niiden alla tai kaksois-
napayttamalla kuvaa. Julkaisuja voi myds kommentoida. Kuvateksteihin ja kommentteihin

voi lisatad hashtageja, joista kerron lisaa seuraavassa luvussa.

Instagram on opinnaytetyon kirjoitushetkelld maailman nopeimmin kasvava sosiaalinen
media. Se on kasvattanut kayttdjakuntaansa ensimmaisten vuosien aikana 900 prosenttia

joka vuosi. (Totems 2014a).

Mihin Instagramin suosio perustuu? Muurisen (2014) mukaan kasvu perustuu siihen, etta
kuva todella kertoo enemman kuin sanat voivat. Kuvan avulla voi valittda tunnelmia, tun-

teita, ajatuksia ja ideoita tavalla, johon teksti ei pysty. Han kirjoittaa:

“Instagramin viehatys on se, etta sen voi ottaa mukaan arkeen. Se sitouttaa ja kou-

kuttaa kayttajansa. Instagramissa jokainen voi tuntea olevansa hyva kuvaaja.”



2.3 Geotagit ja hashtagit

£%!. oliviamagazine
Q0 Katajanokan Kasino

Kuva 1. Olivian geotag Katajanokan Kasinolla.

Instagramiin ladatut kuvat voi merkita geotunnisteella eli geotagilla otetuksi tietyssa pai-
kassa (Helsinki, Olivian toimitus. Pursimiehenkatu, Liisan oma koti), jolloin kuva tulee
osaksi osaksi kuvakokoelmaa, jossa ovat kaikki talla samalla geotunnisteella merkityt jul-
kiset kuvat. Geotag toimii luokitustietona, joka keraa kaikki samaan luokkaan kuuluvat
kuvat yhteen. Samalla geotagilla eli samaan paikkaan merkittyja kuvia voi katsella napayt-

tamalla tagia, joka on mobiiilisovelluksessa nakyvissa kuvan ylapuolella (kuva 1).



&« #OLIVIAMATKUSTAA

el

Kuva 2. Olivian hashtag #oliviamatkustaa.

Kuvan voi merkitd myds sanatunnisteella eli hashtagilla, jonka perustarkoitus on kertoa,
mita kuvassa on. Hashtag toimii avainsanana, joka luokittelee kuvan. Olivian tapauksessa
voidaan kayttéa esimerkiksi hashtagia #oliviamatkustaa, kun joku toimituksen jasen julkai-
see kuvia juttumatkalta ulkomaille (kuva 2). Hashtagia napauttamalla kayttaja paasee kat-
soman kuvakokoelman, joka sisaltda kaikki samalla tunnisteella merkityt julkiset kuvat.
Hashtag-tunnisteet lisdtdan kuvan tai videon kuvatekstiin, ja niita voi lisadtd mydés kommen-
teissa. Hashtageja ei tarvitse kayttaa ollenkaan. Seka geo- ettd hashtageja voi luoda itse.

Hashtagien luomisesta kirjoitan lisda luvussa 4.6.

2.4 Aikakauslehdet Instagramissa

Arvioin, ettd kaikilla suomalaisilla aikakauslehdilld on Facebook-sivut. Uskon, ettd enem-
mistd niistd on myos Twitterissa. Instagramissa aikakauslehtien lasndolo on selkeasti niu-
kempaa. Tama saattaa johtua siita, ettd Facebook ja Twitter kdsitetddn monipuolisen
journalistisen sisallén jakamiseen tarkoitetuksi kanavaksi, kun taas Instagramin luonne on
selkedsti visuaalinen. Monipuolisen linkkisisallon, joka sisaltda tekstia, jakaminen on ken-
ties journalisteille ominaisempaa, kun taas "pelkkien” kuvien tai videoiden jakamista ei
ehka mielletd journalistisesti vakavasti otettavaksi toiminnaksi. Kaikki sosiaaliset mediat
perustuvat kuitenkin samoihin asioihin: vapaaehtoisuuteen ja viihteellisyyteen. Miksei ai-

kakauslehti voisi tavoittaa lukijakuntaansa ja tehda markkinointia myés Instagramissa?
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Instagram ja naistenlehti sopivat hyvin yhteen. Instagram on visuaalinen sosiaalinen me-
dia. Naisten aikakauslehdet perustuvat pitkalti visuaalisuuteen, silla ne koostuvat suurilta
osin muotia ja kauneutta kasittelevasta sisallosta. Opinnaytteen kirjoitushetkella suurin
osa suomalaisista naistenlehdista on Instagramissa, mutta monella tuntuu olevan kesken-

erainen nakemys siita, mita siella pitaisi tehda.

Markkinointitoimisto Kubo teki kevaalla 2014 sisaltomarkkinointia tekeville suomalaisille
yrityksille kyselyn siitd, mitd sosiaalisen median kanavia nama kayttavat yrityksensa sisal-
tojen jakamisessa. Eniten kaytettiin Facebookia, toiseksi eniten Youtubea, kolmanneksi
LinkedInia ja neljanneksi Twitteria. Instagram piti vasta yhdeksatta sijaa. Samassa kyse-
lyssa selvisi, ettad vain 23 prosenttia yrityksista on tehnyt dokumentoidun strategian tai
suunnitelman siita, mita sosiaalisen median sisaltomarkkinoinnilla pyritdan saavuttamaan
ja miten sita tehdaan. Kubon raportista kay ilmi, ettd suomalaiset yritykset ovat Australiaa,
Yhdysvaltoja ja Iso-Britanniaa reilusti jaljessd sosiaalisen median kdytdéssa. Suomalaisista
markkinoijista 80 prosenttia kayttda sosiaalista mediaa, kun Australiassa ja Yhdysvallois-
sa luku on 93 prosenttia ja Iso-Britanniassa 88 prosenttia. (Lintulahti 2014.) Taman opin-
naytteen luvussa nelja selviaa, ettd selvityksen kohteena olevat naistenlehdet (ruotsalai-
nen, tanskalainen ja kanadalainen) kayttavat Instagramia suomalaisia menestyksek-

kaammin.



3 Miksi aikakauslehden kannattaa olla Instagramissa?

Median murroksessa aikakauslehti pitdd Suomessa pintansa sanomalehted paremmin,
silla aikakauslehdet tulevat sanomalehtien perassa nettiversioiden seka puhelin- ja tablet-
tisovelluksien suhteen. Inmiset lukevat kuukausittain ilmestyvaa aikakauslehtea viela mie-
lelldan paperisena siina, missa sanomalehtea luetaan yha enenevassa maarin internetis-
sa ja mobiilisovelluksista. Vaikka aikakauslehden suosio paperilehtena sailyy, taytyy sen
kuitenkin kasvattaa monimuotoista presenssidan muissa viestintavalineissa. Jos interne-
tissa ei ole nakdisversiota lehdesta, on siella oltava lehtead tdydentavaa blogisisaltoa ja
muuta sellaista materiaalia, jota lukija ei muualta saa. Jos lehdesta ei ole mobiilisovellus-
ta, on mobiilissa sosiaalisessa mediassa oltava muuta lehteen liittyvaa kiinnostavaa sisal-

toa.

Naistenlehti on lukijalleen kuin hyva ystava, ja se julkaisee sosiaalisessa mediassa sa-
mankaltaista sisaltoa kuin lukija itsekin. Aikakauslehti saa sosiaalisessa mediassa olevalta
lukijalta vaivattomasti kallisarvoista tietoa kaikkia julkaisukanaviaan varten. Tykkaysnapin
painaminen on seuraajalle helppoa, mutta se kertoo lehdelle paljon siitd, mika lukijaa miel-
Iyttda. Instagramista 16ytyy lisaksi juttuaiheita, uusia lukijoita ja lukemattomia mahdolli-

suuksia kartoittaa lukijoiden tarpeita ja luoda sisaltda lehteen.

3.1 Yleisesti

Miksi mink& hyvansa organisaation kannattaa olla Instagramissa? Sovellan Instagramiin
samoja kuutta sdantda kuin Katleena Kortesuo (2012, 62—63) soveltaa blogeihin ja siihen,
miksi suurten yritysten kannattaa pitda blogia. Kortesuon neuvot on merkitty seuraavaan

ranskalaisin viivoin ja muokattu soveltumaan Instagramin kayttoon.

— Instagram tuo organisaation edustajat persoonina esiin — organisaatiosta tulee

helpommin lahestyttava.

Aikakauslehti on helpommin lahestyttava, kun sitd voi seurata maksuttomasti sosiaalises-
sa mediassa. Lukija tai mahdollinen lukija voi tutustua lehteen ystavana — sen sielunela-
maan, sen aaneen, sen toimituksen jaseniin. Lehted ja nettisivuja on mukavampi lukea,
kun tietda, millaisia ihmisia sen takana on. Jos toimituksen jasenet eivat halua esiintya
Instagram-tililld kasvoillaan, vahempikin riittdd. Seuraaja saa maisemakuvienkin kautta
kosketuksen siihen, mista toimituksessa pidetaan, mita sielld arvostetaan ja millaisia sen

jasenet ovat.



— Organisaatiosta ja sen julkaisuista tulee monidanisempia ja monipuolisempia, kun

tekijat saavat danensa (kuvansa) kuuluviin (nakyviin).

Aikakauslehden sisaltd on monipuolista, silla sita tekee kokonainen toimitus lukuisine
avustajineen. Instagramissa patee sama saantd. Siind, missa yksittainen lukija ei pida
jostakin lehteen paatyneesta jutusta, rakastaa han toista. Instagram-sisaltoon liittyvat

mieltymykset vaihtelevat samoin tavoin, ja monipuolisuus on aikakauslehdelle valttia.

— Vuorovaikutus asiakkaiden eli lukijoiden ja seuraajien kanssa helpottuu ja para-
nee: tuote kehittyy asiakkaiden palautteen perusteella.

Mita useampi kanava lukijalla on kommunikointiin toimituksen kanssa, sita parempi. Insta-
gram tarjoaa matalan kynnyksen foorumin seka palautteen systemaattiseen kerdamiseen
ettd spontaaniin palautteenantoon. Palautetta seuraajilta voidaan kysya esimerkiksi julkai-
semalla kuvakollaasi lehden viimevuotisista kansista ja pyytaa seuraajia kommentoimaan
suosikkinsa. Suurempi yleisd saavutetaan, jos seuraajia pyydetaan julkaisemaan kuva

suosikkijutustaan viime kuun lehdessa. Haastattelusta julkaistuun kuvaan lukija taas saat-

taa spontaanisti kommentoida, mita mieltda han on haastateltavan valinnasta.

— Instagram tuo ihmiset tutuiksi ja se luo yhteisollisyytta.

Naisten aikakauslehti pyrkii olemaan lukijan paras ystava. Ystavyys syvenee, kun koh-
taamisia tapahtuu sellaisissa kanavissa, missa lukija tapaa muitakin ystavidan. Samalla
lehti voi tutustua lukijaansa ja muodostaa seuraajistaan yhteisollisen ryhman, joka palve-
lee kaikkia jaseniaan. Lukijat saavat Instagramin kautta ainutlaatuista, lehteen liittyvaa

sisaltda, ja lehti hyodyllista tietoa ja valineita lehden sisaltoon ja tydnsa kehittamiseen.

— Instagramin kommentointimahdollisuus mahdollistaa eri asemissa ja eri puolilla
maata (myds maailmaa) olevien ihmisten vuorovaikutuksen ja mielipiteiden vaih-

don.

Kansainvalisyys on nuorille kaupunkilaisnaisille tarkeda. On sanomattakin selvaa, etta
internetissa julkaistuun sisaltoon paasee kasiksi ympari maailmaa. Tama on hyodyllista
paitsi siksi, etta lukijat ja seuraajat voivat matkoillaankin pysya kosketuksissa lehteen,
mutta myO0s siksi, ettd lehti itse voi julkaista juttumatkoiltaan kiinnostavaa sneak peek -

sisaltoa.

— Instagram sitouttaa seka tekijoita etta lukijoita.



Instagram tarjoaa paitsi lukijoille sellaista sisaltda, jota lehdesta ei [6ydy, myos mahdolli-
suuden vaikuttaa lehden sisaltéon ja antaa siitd palautetta. Silloin lukijasta tulee sitou-
tuneempi aikakauslehteen. Mielenkiintoisen Instagram-tilin paivittdminen sitouttaa yleison
lisdksi myos itse tekijoita, kun he paasevat vaikuttamaan siihen, millaista sisaltda lehti

julkaisee ja tekemaan tyota, joka perustuu viihteellisyyteen ja hyvaan mieleen.

Hakola ja Hiila (2012), Kortesuo (2014) seka Aalto ja Yoe Uusisaari (2010) painottavat
teoksissaan sosiaalisen median mahdollisuuksia vuorovaikutteiseen lasnaoloon ja kom-
munikointiin verkossa yleisén kanssa. Some ei ole yksisuuntainen media, eika sita tule
ajatella sellaisena. Aikakauslehden tapauksessa tama tarkoittaa kallisarvoista tietoa koh-
deyleisosta. Lehden Instagram-seuraajia tutkimalla selvida, millaisia muita medioita nama
seuraavat sosiaalisessa mediassa. Muita medioita tutkimalla saa ideoita, joita voi soveltaa
ja hyodyntda omassa Instagram-sisallossaan. Lisaksi Instagramissa voi kysya seuraajilta
kysymyksia, kerata materiaalia ja poimia ideoita omia julkaisusisaltojaan varten mihin ta-

hansa kanavaan.

Ei riita, ettd Instagramissa julkaisee sisaltda ja odottaa kommentteja. Lukijoiden ja seuraa-
jien kanssa voi kayda keskustelua. Julkaisujen pitaa olla sellaisia, etta ne houkuttelevat
vuorovaikutukseen. Kortesuon (2014, 27) mukaan sosiaalisen median vuorovaikutukselli-

selta tekstilta vaaditaan useita ominaisuuksia. Niitd ovat:

— lyhyt

— ei absoluuttisen kattava

— kommunikoiva

— positiivinen

— helppolukuinen

— ajan tasainen

— hauska sopivissa tilanteissa
—  kriittinen

— hyvalla tavalla markkinoiva.

Instagramiin suoraan sovellettavia naista ovat positiivisuus, lyhyys, helppolukuisuus, ajan-
tasaisuus, hauskuus ja markkinointi. Instagram on luonteeltaan varsin positiivinen sosiaa-
linen media, eika siellad esiinny juuri vihapuhetta. Reaaliaikaisena mediana Instagram-
sisaltojen lyhyys on kaiken a ja o — seuraajat odottavat kompaktia, valmiiksi pureskeltua
sisaltoa. Huonokin kuva voi saada valtavasti julkisuutta, jos sen sisalto tai kuvateksti on
hauska. Hauskuus sopii rentoon, epdaviralliseen mediaan (Kortesuo 2014, 28) ja sita tulisi

korostaa Instagramissa.
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Pelkkien tykkayksien tai kommenttien haaliminen ei sekaan viela riita — seuraajat on myos
saatava osallistumaan omalla sisallontuotannollaan. Jos muutamakin tietyn organisaation
tai brandin seuraaja julkaisee omalla tililldan kuvan, jonka han merkitsee brandin omalla,
kustomoidulla hashtagilla, nakyvyys laajenee eksponentiaalisesti. Jos hashtag on sellai-
nen, ettd se houkuttelee seuraajien seuraajatkin osallistumaan, kasvaa yleis6 entisestaan.
On myds hyva muistaa, ettei osallistumiseen valttamatta tarvitse olla kilpailua tai palkin-

toa. Moni sisallontuottaja kaipaa ideoita postauksiaan varten.

3.2 Instagramin haasteet

Sosiaalisen median paivittdminen on toimituksissa monesti haastava tehtava. Aikakaus-

lehden tulee olla sosiaalisessa mediassa, mutta sisallollistd vastuuta ei toimituksessa ole
valttamatta osattu jakaa kenellekdan. Aikakauslehtien sosiaalisen median strategiat ovat
usein kahvitauolla kyhattyja suuntaviivoja, joita ei paiviteta ja joihin ei osata sitoutua. On-
gelma ei koske ainoastaan aikakauslehtia — samanlainen tilanne patee muissakin organi-

saatioissa.

Hakolan ja Hiilan (2012, 7-9) mukaan yritysten verkkoviestintdongelmat voidaan jakaa
kolmeen paaongelmaan, jotka hidastavat verkkomenestysta: 1. sisalto, 2. teknologiavetoi-

suus ja 3. mututuntumaan luottaminen. Seuraavassa avaan ongelmia laajemmalti.

1. Sisalto: Yleisdn kanssa pitda 16ytaa yhteinen savel ja yhteiset arvot. Lisaksi sisal-
I6n pitaa olla kiinnostavaa ja hyddyllista. Sisallén kaupallisuus ei ole yleisélle on-
gelma, jos se on muuten kiinnostavaa.

2. Teknologiavetoisuus: yleisélla ei valttamatta ole laitteistoa (patee instagramiin hy-
vin siksi, etta se toimii parhaiten Applen laitteissa ja Suomi on edelleen melko no-
kiavetoinen maa). Sosiaaliseen mediaan mennaan helposti siksi, ettd se on ole-
massa ja siella ovat kaikki muutkin, eika mietita, milla tavoin se tukee liiketoimintaa
ja tavoittaa yleisot.

3. Mutu: Verkkopresenssia ja somejulkaisuja tehdaan perinteisesti (ja paradoksaali-
sesti) musta tuntuu -periaatteella, vaikka nimenomaan verkossa on valtavasti hyo-

dyllista tietoa luovien ja toimivien paatdsten ja ratkaisujen tekemiseen

Kaikki edella mainitut ongelmat ovat varsin yleisia aikakauslehtien ja muidenkin organi-
saatioiden sosiaalisen median kaytossa. Instagramiin patee etenkin kolmas ongelma. Re-
sursseja tai varsinaista ohjeistusta ei ole, mutta lehdelta edellytetaan siitéd huolimatta Ias-

naoloa sosiaalisessa mediassa. Tahan kytkeytyy myds toinen ongelma: se, etta sosiaali-
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sessa mediassa taytyy olla, vaikkei toimituksessa valttamatta ehditd miettia, miksi siella

ollaan ja mita sielld tehdaan.

3.3 Olivia Instagramissa

Olivia on vuonna 2007 perustettu, kolmekymppisille, hyvin toimeentuleville kaupunkilais-
naisille suunnattu suomalainen aikakauslehti. Sen lukijakunta koostuu paaasiassa 20—39-
vuotiaista naisista (Aller 2012a). Sen levikki on 36 389 (Aller 2012b).

Instagram-ohjeistuksen suunnittelussa otettiin Olivian omat sosiaalisen median tavoitteet

huomioon. Niita ovat:

— tilaus- ja itonumeromyynnin tukeminen
— liikkenteen ohjaaminen verkkosivuille

— lukijasuhteen parantaminen ja yllapito.

Lisaksi toimitusta kiinnosti ilmoitusyhteistyon sisallyttdminen ja uskottava kaupallinen yh-
teistyd Instagramissa. Tuloksena oli tarkoitus saada tarkkailuun ja haastatteluihin pohjau-
tuva Instagram-ohjeistus, jota toimituksen jdsenten on mahdollista paivittda. Olivian toimi-
tus teki heti ensitapaamisella selvaksi, ettd lehden aani on sisallontuottajilla hallussa, ja

myds heidan oma danensa saa kuulua. Ohjeistuksen tarkoitus ei saanut olla konseptoida

Instagram-tilia lilan kliiniseksi.

Olivia-lehti on liittynyt Instagramiin 23.5.2013. Opinnaytetydn lahtétilanteessa maaliskuus-
sa 2014 Olivialla oli Instagram-tililldén noin 650 seuraajaa. Toukokuun 22. paivaan vuon-
na 2014 mennessa silla oli 1100 seuraajaa. Oliviassa Instagramia paivittavat padasiassa

toimituspaallikkd, muotituottaja ja kauneustoimittaja.

Helmi-, maalis- ja huhtikuun 2014 seurannan perusteella Olivia paivittda Instagramiaan

keskimaarin yhdella kuvalla paivassa. Hajonta on kuitenkin melko suurta, silla helmikuus-
sa kuvia julkaistiin 23 kappaletta, maaliskuussa 35 ja huhtikuussa 54. Kuvat ovat tyyliltdan
ja aihepiireiltdan melko monipuolisia, mutta nayttaa silta, etta yhtenainen visuaalinen linja

puuttuu.
Poimin Olivian Instagram-tililtd helmi-, maalis- ja huhtikuulta eniten tykkayksia saaneet

kuvat kultakin kuukaudelta. Helmi- ja maaliskuulta kuvia on kolme kuukautta kohti, mutta

huhtikuulta kuvia on enemman, koska saman maaran tykkayksia saaneita kuvia on useita.
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Tykkaykset on laskettu ja kuvat tallennettu 22. toukokuuta 2014. Instagramin kuvista voi

tykata takautuvasti, joten tykkdysmaarien tilanne on todennakadisesti sittemmin muuttunut.
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Kuva 3. Olivian tykatyimmat kuvat helmikuulta 2014.

Olivian Instagram-tilin tykatyimmat kuvat helmikuussa esittivat toimituksen jasenia lehden

syntymapaivana, kurkistusta muotikuvauksien kulissien taakse ja lehden kantta (kuva 3).
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Kuva 4. Olivian tykatyimmat kuvat maaliskuulta 2014.

Maaliskuussa Olivian Instagram-tilin suosituimmissa kuvissa on lehden kansi, kukkia ja

tunnelmakuva nayteikkunasta, jossa on humoristinen slogan kahvista (kuva 4).

Kuva 5. Olivian tykatyimmat kuvat huhtikuulta 2014.
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Huhtikuussa Olivian Instagram-tilin kuvat sisaltavat tavallista enemman tuotekuvia pressi-
paivien vuoksi. Tassa kuussa tykatyimmissa kuvissa on myos tavallista enemman tuote-

kuvia (kuva 5).

Olivian suosituimmat julkaisut sisaltavat naistenlehdelle tyypillisia kuvia. Sellaisia ovat
kuvat lehden kannesta (tai muut kuvat, joissa brandi on nakyvasti esilla), tunnelmakuvat
(kukat, ruoat ja juomat sekd maisemat) ja tuotekuvat, jotka liittyvat yleensa vaatteisiin.
asusteisiin tai kosmetiikkaan. Tykatyimmat kuvat ovat saaneet tarkastelukuukausien aika-
na 30-50 tykkaysta (taulukko 1).

helmikuu maaliskuu huhtikuu
Suosituimman kuvan tykkaykset 38 59 39
Suosituimman kuvan sisalto toimitus tunnelma, tuotekuva
huumori

Taulukko 1. Olivian suosituimmat kuvat helmi-, maalis- ja toukokuulta.
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4 Ohjeistuksen pohjana kaytetyt menetelmat

Saadakseni selville, millainen sisaltd Instagramissa toimii, paatin kayttdd menetelmana
kevytta sisatoselvitystd sekad suomalaisten etta ulkomaisten aikakauslehtien Instagram-
tileista kevaalla 2014. Kilpailijaselvitys tehtiin tarkkailemalla kilpailijoiden tileja ja ana-
lysoimalla niiden suosituimpia julkaisuja. Julkaisujen suosio laskettiin kuvien saamien tyk-
kaysten perusteella. Instagram-kuvista voi tykata niin kauan kuin ne ovat olemassa, joten
kuvien tykkdysmaara on lukujen kerdamisen jalkeen todennakdisesti muuttunut. Suoma-
laisten kilpailijoiden selvityksesta kerron luvussa 4.1. ja ulkomaisten lehtien selvityksesta
luvussa 4.2. Selvitysten lisaksi kaytin haastattelumenetelmaa: haastattelin neljaa Insta-
gramin aktiivikayttajaa siita, millainen Instagram-sisaltd on heidan mielestaan hyvaa ja
millaista aikakauslehden sisallon tulisi olla. Haastattelut suoritettiin sdhkodpostitse maalis-
huhtikuussa 2014. Haastatteluista kerron lisaa luvussa 4.4. Haastattelujen ja kilpailijaselvi-
tyksen lisaksi sovelsin tydssa ohjeita muiden sosiaalisten medioiden ohjeistuksista ja

ammensin omasta kayttajakokemuksestani. Niista lisda luvuissa 4.6 ja 4.7.

4.1 Kilpailijaselvitys suomalaisista naistenlehdista

Kilpailijaselvitys helmikuun osio suomalaisista naistenlehdista Instagramissa oli samalla
osa HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun opintojaksoa Siséalldntuotanto muuttuvassa me-
diassa, josta sain idean opinnaytetyohon. Alkuperaisessa selvityksessa (liite 1) tarkastelin
kolmen suomalaisen naistenlehden Instagram-tilien sisalt6d helmikuussa 2014. Tarkaste-
lun kohteena olivat julkaisujen maara, niiden sisallot ja niiden suosio. Suosiota mitattiin
tykkaysten maaralla selvityksen tekopaivana. Luvut kerattiin 4. maaliskuuta 2014. Tykka-
ysten perusteella valitsin jokaisen kilpailijan tililtd kolme suosituinta kuvaa. Kaytin helmi-
kuun kilpailijaselvitystd muun selvityksen pohjana, ja kerasin kolmelta tarkasteltavalta
suomalaislehdeltd kolme suosituinta kuvaa myds maalis- ja huhtikuulta. Luvut ja kuvat on
siis keratty kolmen kuukauden ajalta helmi-, maalis- ja huhtikuulta 2014 ja koottu lopulli-

seen muotoonsa 22. toukokuuta 2014.

Kilpailijaselvitykseen valikoituivat Suomesta seuraavat naistenlehdet: Cosmopolitan, Cos-
tume ja Trendi. Valitsin lehdet niiden kohderyhman ja instagram-menestyksen perusteella.
Nama kolme lehted olivat valinnan tekohetkella suomalaisista naistenlehdesta ne, joiden
tileilla oli eniten seuraajia, kun huomioon otetaan naisten muotiin ja kauneuteen liittyvat
lehdet. Halusin valita lehdet silld perusteella, ettéd ne ovat uskottavia kilpailijoita Olivialle.
Pyrin myds valitsemaan lehdet, jotka vastaisivat parhaiten Oliviaa seka sisall6llisesti, vi-

suaalisesti ettd kohderyhmaltaan.
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4.1.1 Cosmopolitan

Cosmopolitan on mediatietojensa mukaan Suomen suosituin nuorten naisten brandi. Se
on 12 kertaa vuodessa ilmestyva nuorten naisten lehti, jonka levikki on 56 880. Sita julkai-

see Sanoma Magazines Finland. (Sanoma Magazines 2014.)

Cosmopolitanin ensimmainen Instagram-julkaisu on paivatty 11.1.2013, joten se on selvi-
tyksen lehdistd ensimmainen Instagramiin liittynyt lehti. Silld on myds selvityksessa eniten
seuraajia. Suuri seuraajamaara voi olla osittain selitettavissa silla, ettad se on ollut Insta-
gramissa muita lehtid pidempaan. 22.5. mennessa silla oli 5600 seuraajaa Instagramissa.
Cosmopolitanin Instagram-tili @cosmofinland sisaltdd melko monipuolista kuvamateriaa-
lia. Cosmo julkaisee Instagram-tililldan paljon paivityksia tapahtumista ja julkisuuden hen-
kiloista seka lehdesta itsestaan. Tilin yleisiime on tyttdmainen, humoristinen seka leikkisa

ja kuvien tyyleissa, sisalloissa ja teksteissa 16ytyy paljon variaatiota.
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Kuva 6. Cosmopolitanin tykatyimmat Instagram-kuvat helmi-, maalis- ja huhtikuulta 2014.

Cosmopolitanin suosituimmissa Instagram-kuvissa (kuva 6) kansainvalinen Cosmopolitan-
brandi on nakyvasti esilla. Kolmen kuukauden tarkastelujakson aikana yksi jokaisen kuu-
kauden tykatyimmista kuvista esittaa uusimman lehden kantta. Muut suositut kuvat esitta-
vat kauniisti aseteltuja ruokia ja juomia, ja yksi komeaa julkisuuden henkiloa. Tykatyim-
missa kuvissa on 400-800 tykkaysta.
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4.1.2 Costume

Costume on tarkasteltavista lehdista uusin nuorten naisten aikakauslehti. Costume lan-

seerattiin Suomessa syksylla 2012. Se kuuluu Olivian kanssa samaan perheeseen, ja sita
julkaisee nykyisin Aller. Aller Media osti Bonnierin suomalaiset aikakauslehdet opinnayte-
tyon alkumetrien aikana kevattalvella 2014 (Taloussanomat 2014). Costume on muotiin ja

kauneuteen keskittyva lehti, joka ilmestyy kymmenen kertaa vuodessa. (Aller 2014c.)

Costumen ensimmainen Instagram-julkaisu on paivatty 5.4.2013. Seuraajia Costumella oli
22.5. mennessé noin 2300. Costumen Instagram-tili @costumesuomi on tyylikas ja yksin-

kertainen ja keskittyy lehden tavoin paaasiassa muotiin ja tuotekuviin.

Kuva 7. Costumen tykatyimmat Instagram-kuvat helmi-, maalis- ja huhtikuulta 2014.

Costumen Instagram-tilin tykatyimmat kuvat tarkastelujaksolta (kuva 7) esittavat suurelta
osin brandia itsedan. Yhdeksasta suosituimmasta kuvasta perati neljassa on lehden kan-
si. Kolmessa kuvassa on kauniisti aseteltua sy6tavaa ja kahdessa asusteita. Costumen

suosituimmissa kuvissa on 100-200 tykkaysta.
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4.1.3 Trendi

Trendi on kuukausittain ilmestyva suomalainen naistenlehti, joka perustettiin vuonna
1989. Sita julkaisee opinnaytteen kirjoitushetkelld A-lehdet Oy ja sen levikki on 36 345. (A-
lehdet 2014.)

Trendin ensimmainen Instagram-julkaisu on paivatty 11.4.2013. Se on selvityksen koh-
teena olevista lehdista viimeinen, joka on ryhtynyt julkaisemaan sisalt6a Instagramissa.
Trendilld seuraajia on 22.5. mennessa noin 3300. Trendin Instagram-tili @trendimag si-
saltda padasiassa muoti- ja tuotekuvia, tunnelmakuvia, kulissien takaa -tyyppisia julkaisu-
ja seka jonkin verran lehdesta poimittuja sitaatteja. Tilin yleisilme on kaunis mutta sarmi-

kas, naisellinen ja tyylikas.
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Kuva 8. Trendin tykatyimmat Instagram-kuvat helmi-, maalis- ja huhtikuulta 2014.

Trendin suosituimmissa kuvissa (kuva 8) tarkastelujaksolla on brandi esilla kahdessa ku-

vassa. Vain yhdessa kuvassa on lehden kansi, ja siindkin on kyse hauskasta aprillipilasta,
jossa lehden kanteen on kasitelty komea julkisuuden henkild, vaikka Trendin kannessa ei
miehid ndhda. Kuvista kolmessa on yksinomaan kukkia ja kolmessa kaunis aamiaistarjoi-
lu. Yksi kuva on juttumatkalta Lontoosta. Trendin suosituimmilla kuvilla on 100-200 tykka-

ysta.
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4.1.4 Kotimaisen selvityksen tulokset

Suomalaisten kilpailijoiden suosituimmilla kuvilla on 166—200 tykkaysta (taulukko 2). Kaik-
kien suomalaisten aikakauslehtien suosituimmat julkaisut Instagramissa esittavat neljaa
paaaihetta: brandia (lehden kansi), tunnelmaa (kukkia, ruokaa tai juomaa), huumoria seka
julkisuuden henkil6ita (taulukko 3). Seuraavaksi suosituimpia aiheita ovat tuotekuvat. Va-
hiten tykattiin videoista. Mielenkiintoinen havainto on, ettd yhdessakaan tykatyimmista
kuvista ei ole kilpailua tai arvontaa (tykk&a kuvasta ja voita). Mielenkiintoista on myds se,
ettd ruokaan ja juomaan liittyvat julkaisut ovat yleensa samalla kurkistuksia toimituksen
kulisseihin: lehdistoétilaisuuksiin tai toimituspalavereihin. Huomionarvoista Cosmopolitanis-
sa on se, etta lehden kannessa esiintyy aina joku julkisuuden henkild, kun kahdessa
muussa selvityksen lehdessa kansihenkildind kaytetddn malleja. Cosmopolitanin kansiku-
vat lukeutuvat siis yhta aikaa kahteen suosittuun kategoriaan: brandi ja julkisuuden henki-

16. Kaikilla selvityksen kohteena olevilla lehdilla on keskimaarin 1-3 julkaisua paivassa.

Trendi Cosmopolitan Costume
helmikuu 166 569 199
maaliskuu 188 822 186
huhtikuu 227 591 203

Taulukko 2. Suosituimpien kuvien tykkaykset.

Trendi Cosmopolitan Costume
helmikuu tunnelma tunnelma tunnelma
maaliskuu brandi julkkis, huumori brandi

brandi, julkkis,
huhtikuu huumori tunnelma tunnelma

Taulukko 3. Suosituimpien kuvien sisalto.

4.2 Kilpailijaselvitys ulkomaisista kilpailijoista

Suomalaisten naistenlehtien selvityksen rinnalla tarkastelin myds kolmea ulkomaista nais-
tenlehted samoin perustein. Ulkomaisten lehtien selvitys on suomalaisia kevyempi, silla
suomalaisella lehdella on eniten opittavaa muilta suomalaisilta. Ulkomaisia lehtia tarkas-
teltiin kahden kuukauden ajalta maalis- ja huhtikuussa 2014. Luvut on koottu lopulliseen

muotoonsa 22. toukokuuta 2014.

Ulkomaisista lehdista selvitykseen valikoituivat tanskalainen Cover, ruotsalainen Damer-
nas Varld seka kanadalainen Flare. Nama lehdet valitsin siksi, etten halunnut liian tunnet-

tuja esimerkkeja. Halusin valita lehdet, jotka ovat uskottavia kilpailijoita mutta silti sellaisia,
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joilla ei ole vield valtavaa seuraajamaaraa. Maailmanlaajuisia brandeja (kuten esimerkiksi
Elle, Cosmopolitan) seurataan niiden julkaisemasta Instagram-sisallésta huolimatta. Nii-
den ei tarvitse houkutella uusia seuraajia. Paakriteerina lehtien valinnassa toimivat niiden
Instagram-tilit ja niiden ilmeet, mutta pyrin ottamaan valinnassa huomioon myds kohde-
ryhman ja sisalléon samankaltaisuuden verrattuna Oliviaan. Kuitenkin esimerkiksi kohde-
ryhmissa on enemman vaihtelua kuin selvityksen kotimaisissa kilpailijoissa. Tanskalainen
ja ruotsalainen lehti valikoituivat mukaan pohjoismaisuutensa vuoksi ja kanadalainen Fla-

re esimerkkinad muualta maailmasta.

4.21 Cover

Cover on tanskalainen nuorten naisten muotilehti, jota julkaisee Malling Publications. Co-
ver perustettiin vuonna 2005 ja sen nettisivu on Tanskan vierailluin muotiin liittyva sivusto.

Lehti ilmestyy kymmenen kertaa vuodessa. (Malling 2014.)

Coverin Instagram-tilin yleisilme on ylellinen, taiteellinen ja yksinkertainen. Se sisaltaa
paljon muotikuvia, jotka ovat verrattavissa valokuvataiteeseen. Kuvissa on useita tuotteita
ja tuotemerkkeja, ja sisaltd koostuu paaasiassa mainos- ja tyylikuvista kaduilta ja muoti-
naytoksista. Coverin instagram-tilillda @covermag on toukokuun 22. paivana vuonna 2014

19 700 seuraajaa. Lehti on liittynyt Instagramiin 27.9.2012.
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Kuva 9. Coverin tykatyimmat kuvat maalis- ja huhtikuulta 2014.
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Coverin suosituimmissa julkaisuissa kahden kuukauden tarkastelujakson ajalta (kuva 9)
on kolme tuotekuvaa, kaksi kuvaa lehdenteon kulisseista (joista molemmissa ndhdaan
Instagramin kestosuosikkeja, toisessa kukkia ja toisessa ruokaa) ja yksi muotimaailman

uutisesta kertova mainoskuva. Tykkayksia suosituimmilla kuvilla on 500—-1000.

4.2.2 Damernas Varld

Damernas Véarld on Ruotsin suurin muotiin ja kauneuteen keskittyva naistenlehti. Se pe-
rustettiin jo vuonna 1940 ja sen levikki on 80400. Damernas Varld ilmestyy 14 kertaa vuo-

dessa. Sen lukijan keski-ikd on 46 vuotta. (Bonnier 2014.)

Lehti on liittynyt Instagramiin 28. toukokuuta vuonna 2012 ja analyysin tekohetkella silla
on sovelluksessa 5700 seuraajaa. Lehden Instagram-tili @damernasvarld sisaltada paljon

vaatteisiin ja koruihin liittyvia tuotekuvia seka maisema- ja tunnelmakuvia juttumatkoilta.

- Fals damernasvarid
K
Dagens utsikt | Eng
o, g
. =7
(F£ 3
4

.
l“ v \ VAy/"

LAppsT(ET %-

LApy ;i

ELLEANS /‘ %
? ¢ 4
" &

STORA
SKONHETS-
BIBE!

oxpe s

Kuva 10. Damernas Varldin tykatyimmat kuvat maalis- ja huhtikuulta 2014.

Damernas Varldin suosituimmat kuvat (kuva 10) kahdelta tarkastelukuukaudelta ovat ja-
kautuneet tasaisesti kolmeen aihealueeseen. Niihin kuuluu kaksi kuvaa lehden kannesta,
kaksi julkisuuden henkil6ista ja kaksi tunnelmakuvaa, joista toisessa on kukkia ja toisessa

kaunis maisema. Tykkayksia suosituimmilla kuvilla on 150-250.
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4.2.3 Flare

Flare on kaksitoista kertaa vuodessa ilmestyva kanadalainen naistenlehti, joka on perus-

tettu vuonna 1979. Sen keskimaarainen lukija on 39-vuotias nainen. Lehden levikki on
125111. (Rogers Media 2014.) Flarella on selvityksen tekohetkelld toukokuussa 2014

6900 seuraajaa Instagram-tilillaan @flaremag. Lehti on liittynyt Instagramiin 3.9.2013.

Kuva 11. Flaren tykatyimmat kuvat maalis- ja huhtikuulta 2014.

Flaren Instagram-tili sisaltda monipuolista kuvamateriaalia, jossa kauneustuotteet ja leh-
den brandi ovat runsaasti esilla. Flaren tili sisaltda tarkasteltavina olevista lehdista eniten
kuvia itse printtilehdesta. Flaren kuudesta suosituimmasta kuvasta kolmessa on brandi

vahvasti esilla (kuva 11). Kahdessa kuvassa on leivoksia ja kahdessa muotituotteita. Fla-

ren tykatyimmilla kuvilla on 150-250 tykkaysta.

4.2.4 Ulkomaisen minianalyysin tulokset

Ulkomaisista lehdistd Cover ja DV ovat liittyneet Instagramiin huomattavasti suomalaisia
kilpailijoitaan aiemmin. Huomattakoon kuitenkin, ettéd vaikka kanadalainen Flare on liittynyt
instagramiin kaikkia selvityksen kohteena olevia suomalaislehtia myéhemmin, silla on silti
enemman seuraajia. Ulkomaisten lehtien suosituimmat julkaisut sisaltavat seuraavia aihei-

ta: julkkikset ja tutut kasvot, lehtien kannet ja kuvat, joissa brandi nakyvasti seka tuoteku-
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vat. Naiden lisdksi kuvat, joissa on paljon tykkayksia, esittdvat Instagramin perussisaltoa:

kukkia, leivoksia ja aamiaiskattauksia.

Ulkomaisten aikakauslehtien Instagram-tileja yhdistaa suomalaisiin se, etta yhdessakaan
tykatyimmista kuvista ei naissakaan tapauksissa ollut kilpailua. Ulkomaiset lehdet ovat
hiukan laiskempia paivittdmaan Instagram-tilejaan kuin suomalaiset: kaikilla selvityksessa

mukana olleilla lehdilla oli keskimaarin yksi julkaisu paivassa.

Cover DV Flare
maaliskuu 737 274 156
huhtikuu 1061 217 239

Taulukko 4. Suosituimpien kuvien tykkaykset.

Cover DV Flare
maaliskuu toimitus tunnelma tuote
huhtikuu tuote julkkis brandi

Taulukko 5. Suosituimpien kuvien sisalto.

4.3 Kilpailijaselvitysten yhteenveto

Taulukossa 6 nahdaan, etta selvitysten perusteella suomalaiset naistenlehdet kayttavat
ulkomaisia enemman huumoria suosituimmissa julkaisuissaan. Suomalaisten lehtien ku-
vat ovat myo6s useimmin luokiteltavissa useaan suosittuun kategoriaan yhta aikaa. Suo-
malaisten lehtien Instagram-julkaisuissa on yhta paljon tuotteita kuin ulkomaisissa, mutta
ne eivat ole paasseet suosituimpien kuvien joukkoon. Suomalaisista lehdista nuorin el
Costume paivittda kaikista lehdistd harvimmin Instagram-tilidén, vaikka muut suomalais-
lehdet ovat ulkomaisia kilpailijoitaan ahkerampia paivittajia. Tunnelma- ja brandikuvat
esiintyvat seka kotimaisten ettd ulkomaisten lehtien suosituimmissa julkaisuissa. Tykkayk-
sien perusteella kaikki lehdet ovat tanskalaisen Coverin jaljessa, vaikka kaikilla selvityk-

seen dokumentoiduilla suosituilla kuvilla on kunnioitettavasti kolmatta sataa tykkaysta.
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Julkaisuja/pva, Suosituimman Suosituimman kuvan
keskiarvo julkaisun sisaltd tykkaykset
Trendi 29 brandi, julkkis, huumori 227
Cosmopolitan 2,6 julkkis, huumori 822
Costume 0,9 tunnelma 203
Cover 1,2 tuote 1061
DV 1,0 tunnelma 274
Flare 1,3 brandi 239

Taulukko 6. Yhteenveto.

4.4 Haastattelut

Opinnaytteen suunnitteluvaiheessa tulimme Olivian toimituksen kanssa siihen tulokseen,
ettd haluamme haastatella Instagramin aktiivikayttgjia selvittddksemme, millaista sisaltda
he aikakauslehden Instagram-tilita tai hyvalta Instagram-tililta ylipaataan toivovat. Paa-
timme haastatella kourallista Olivian kohderyhaan kuuluvia kayttajia, jotka valikoin paa-
asiassa omiin kayttajakokemuksiini pohjautuvin perustein. Suurempaa haastatteluotantaa
ei voitu tehda, silla ohjeistus perustuu myos jo tehtyyn kilpailijaselvitykseen. Tiedostimme
toimituksen kanssa jo haastatteluja suuniteltaessa, etta niiden riskina on se, etta kukin
kokee Instagramin omalla tavallaan, eikd suurta joukkoa koskevia johtopaatoksia voida

tehda. Paatimme kuitenkin suorittaa haastattelut hyddyllisen tiedon saamiseksi.

441 Keta haastateltiin ja miksi?

Opinnaytteessa haastatellaan neljaa Instagramin aktiivikayttajaa, jotka kuuluvat Olivian
kohderyhmaan. Haastateltavat valittiin silld perusteella, ettd he kuuluvat Olivian kohde-
ryhmaan (ovat kolmekymppisia kaupunkilaisnaisia), he ovat aktiivisia Instagramin kayttajia
ja ovat itse onnistuneet luomaan toimivaa sisalt6a eli heilld on suuri maara seuraajia. Suu-

rena maarana tassa pidettiin vahintdan useita satoja.

Valitsin kolme haastateltavista omien Instagram-kayttajakokemusteni perusteella. Oli jo
etukateen selvaa, etta neljan vastaajan otanta tulee olemaan pieni, joten valikoin haasta-
teltavat satunnaisesti. Yksi haastateltavistani ehdotti minulle pyynndstani toista haastatel-

tavaa.

Haastateltavat ovat kaikki suomalaisia, kaupunkialueella asuvia naisia, jotka ovat aktiivisia

Instagramin kayttajia. Tallaisilla henkil6illd on paljon arvokasta tietoa Instagramin kaytos-
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ta, joka perustuu omiin kayttajakokemuksiin ja jota ei ole tilastoitu. Haastateltavat ovat
kaikki 28—33-vuotiaita.

Paatin pitaa haastattelukysymykset lyhyina ja yksinkertaisina. Halusin kysya vain muuta-
man kysymyksen, jotta haastateltavat kokisivat, etta voivat vastata niihin pidemmalti. Pi-
datin oikeuden kysya tarkentavia kysymyksia, mutta niita ei mielestani tarvittu. Haastatel-

tavilta kysyttiin 4 kysymysta:

— Seuraatko aikakauslehtia Instagramissa ja miksi?
— Millainen on hyva Instagram-tili ja miksi?
— Mika Instagramissa arsyttaa?

— Mité mieltd olet Olivian Instagram-tilista?

Haastattelut tehtiin sdhkopostitse, silla kayttajat asuvat eri puolilla Suomea.

4.4.2 Vastaukset

Neljasta haastatellusta kolme kertoi seuraavansa Instagramissa mitaan aikakauslehtia.
Aikakauslehdet, joita he seurasivat, olivat valikoituneet satunnaisesti tai niissa tyoskente-
levien tuttujen perusteella. Yksi haastateltavista kertoi seuraavansa aikakauslehtia saa-
dakseen tietoa kiinnostavista asioista mailman eri kolkista. Sama haastateltava sanoi
myos suunnittelevansa kahden aikakauslehden tilaamista yksinomaan niiden Instagram-

tilien perusteella.

H1: "Seuraan tileja hienojen kuvien perusteella. Yrityksen tililtd vaadin erityisen hie

noja kuvia ja erityisen kiinnostavaa sisalt6a.”

Kaikki haastateltavat odottivat hyvalta Instagram-kayttajatililta kauniita ja laadukkaita ku-
via. Suttuiset ja epaselvat kuvat eivat miellytéd kenenkaan silmaa. Yksi vastaajista oli sita
mielta, ettd Instagramia pitda paivittda usein. Seuraavassa kysymyksessa kolme vastaa-

jaa kuitenkin tuomitsi arsyttavaksi sen, jos Instagramia paivittaa lilan usein.

H3: "Instagramissa arsyttaa selfiet ja se, ettd ottaa enemman kuin kaksi kuvaa sa-

masta asiasta tai tilanteesta.”

Haastateltavien mielesta Instagramin paivittaminen lilan usein samasta tilanteesta on luo-
taantydntavaa. Samalla haastateltavat kuitenkin odottavat kayttajalta aktiivista paivitysta

ja monipuolista sisdltéd. Kolme neljastd haastateltavasta mainitsi omakuvat eli selfiet so-
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velluksen arsyttavimpana sisalténa. Selfie-kritiikit eivat juuri kosketa aikakauslehtea vaan

liittyvat yksityiskayttajiin.

Neljasta haastateltavasta kolme oli tutustunut Olivian Instagram-tiliin ja kaksi seurasi sita
jo entuudestaan. Haastateltavat, jotka olivat seuranneet Olivian instagram-tilia, olivat pan-
neet merkille sen laadun. Niilla kayttajilla oli myos kritiikkid ja neuvoja tilin laadun paran-
tamiseen. Kaikki haastateltavat antoivat neuvoja, miten Olivia voisi parantaa Instagram-

sisaltoaan.

Seuraaja haluaa tietada, keta lehdessa on toissa ja kuka Instagram-tilia paivittaa. Kenen
tehtava on tehda haastattelumatkoja valtameren taakse tai ravata pressipaivilla? Kuka on

valinnut kuvan julkaistavaksi lehden tililla?

H1: "Aikakauslehti voisi kertoa kuka kuvan on kuvannut, tekee lehden helpommin

l&hestyttavaksi, kun kuvaajalla on nimi.”

Printtilehtitasoisen laadun ja kiinnostavan sisallon lisaksi haastateltavat kaipaavat lehdelta

ajantasaisuutta ja aktiivista otetta sisallon paivittamiseen.

H2: "Yksityishenkild voi paivittaa tilidan koska haluaa, mutta lehden tulisi paivittaa

paivittain.”

Haastateltavat kaipaavat aikakauslehden julkaisuilta henkilokohtaista otetta ja otoksia
toimituksen arjesta. Toisia kiinnostavat uutuudet ja tuotekuvat, toisia eivat. Sisalléssa on

oltava jotakin kiinnostavaa, eika se saa toistua printtilehdessa.

H3: "Minua ei kiinnosta juurikaan esim. syksyn mallistojen esittely pressipaivilta ke-

vaalla, ndenhan toimituksen valitsemat parhaat tuotteet lehdessa tulevaisuudessa.”

Vaikka aikakauslehdelta toivotaan aktiivista paivitystahtia, ei tihea tahti kiinnosta, jos sisal-
td ei ole mielenkiintoista. Tilaisuuksista kuten haastattelukeikoilta tai konserteista riittaa

yksi kuva — useampi alkaa jo arsyttaa.

H4: "En jaksa sisaltdd, joka toistaa itsedan. Minua ei kiinnosta feedissa peréjalkeen
tulevat saman kayttajan kuvat, kayttajan pitdisi osata valita yleis6a eniten palveleva
kuva. Ei siis montaa kuvaa putkeen yhdesta tilaisuudesta, vaan monipuolista sisal-

t64, joka on ajan tasalla.”
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4.5 Haastattelujen yhteenveto

Haastateltavat eivat odota aikakauslehden Instagram-tililn sisallolta erikoisuutta tai inno-
vatiivisuutta. Aikakauslehden tililtd halutaan kaunista ja hauskaa sisaltoa ja julkaisuja,
jotka eivat arsyta huonolla laadulla tai liian tihealla paivitystahdilla. Haastattelujen mukaan
kuvat saavat sisaltaa myods mainontaa. Mainontaa pidetdan Instagram-maailmassa luon-
nollisena, eikd se hairitse kayttajia. Haastattelujen perusteella hyvaa sisaltéa ei ole usein
toistuva, samankaltainen sisaltd. Vaikka paivitystahdin tulee olla aktiivinen, ei sisalto saa
olla keskenaan lilan samankaltaista. Haastateltavia kiinnostaa, kuka lehtea tekee, mutta

liikaa omakuvia ei saa olla.

Aikakauslehden Instagram-sisallon tulee haastattelujen mukaan olla laadukasta ja moni-
puolista. Kuvien taytyy olla harkittuja ja kauniita ja tekstien hyvaa kielta. Tilin taytyy sisal-
taa lehden linjalle tarkoituksenmukaista kuvamateriaalia kuten kauneuteen, muotiin tai
uutuustuotteisiin liittyvia kuvia, mutta myo6s kauniita tunnelmakuvia, joissa kuvaajan tai

toimituksen henkildkohtainen ote on nakyvilla.

4.6 Sosiaalisen median ohjeiden soveltaminen

Eras tdman opinnaytteen tarkeimmista kysymyksista on, millainen Instagram-sisalto ylei-
sesti ottaen toimii. Sovellan Kortesuon (2012, 92) toimivan sisallén verkkosivu-

nyrkkisdantoja tassa Instagramiin. Kortesuon ohjeet on kursivoitu.

* Tarjoa jotain uutta: Instagram-seuraajan pitda saada aikakauslehden tililta jotain
sellaista, mitd han ei muualta saa, esim behind the scenes-tai sneak peek-
matskua

o Al4 tuhlaa lukijasi aikaa: omaperaisyys on valttia — kilpailijoihin tutustuminen, ide-
oiden varastaminen ja omalla tavalla toteuttaminen on sallittua ja kannattavaa.
Osoita my®6s lukijalle, ettad olet huomioinut hanet!

* Pidé tekstit (ja kuvat) sisélléllisesti laadukkaina: Instagramissa sisallollinen laaduk-
kuus tarkoittaa yleensa visuaalista laadukkuutta. Kiinnostava sisalté on plussaa,
mutta visuaalisuus on koko sovelluksen juju.

* Pid§ tekstit kielen kannalta laadukkaina: journalistinen sisallontuotanto ei voi olla

instant-ymparistossakaan huolimatonta, vaikka ote saakin olla rento.

Johtopaatoksena voidaan todeta, etta Instagram-sisaltd on rentoudestaan ja vapaatyyli-
syydestaan huolimatta journalistista sisaltda, kun sen julkaisijana on aikakauslehti. Seu-
raajat odottavat lehdelta tiettya laatutasoa ja virheettomyytta niin kielessa kuin tyylissakin.
Voimme jalleen palata sosiaalisen median kaksisuuntaisuuteen. On tarkeaa osoittaa
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huomiota myds lukijoille. Yksinkertaisimmillaan taméa tapahtuu kyselyiden muodossa, jol-
loin lehti voi pyytaa seuraajiltaan ehdotuksia haastateltaviksi tai kehottaa heitd antamaan
palautetta. Tarkeda on myos se, etta tilin paivittaja kay valilla tykkailemassa myds seuraa-
jien kuvista — etenkin sellaisista, jotka on merkitty hash- tai geotagilla Olivialle relevanttiin
kuvajoukkoon. Koska sosiaalinen media ei ole yksisuuntainen media, on siella tarkeaa
olla aktiivinen. Pelkka sisalléntuotanto ei riitd. Omien sisaltdjen jakamisen lisdksi tulee

jakaa ja kommentoida my6s muiden sisaltéja (Kortesuo 2014, 53).

Verkkobisnestoimisto Grapevine on koonnut viisi Instagram-vinkkia yrityksille (Saunamaki
2012). Seuraavassa kerron, miten Olivian kannattaa soveltaa vinkkeja omassa Instagram-

toiminnassaan. Grapevinen ohjeet on kursivoitu.

Kerro tarina

Instagram on muutakin kuin kuvienjakopalvelu. Se on mahdollisuus kertoa ja luoda tarinoi-
ta — avoimesti.

Aikakauslehti luo trendeja ja kertoo niista. Se voi varsin hyvin suorittaa tata perustehta-
vaansa myos Instagramissa. Kaikki kuvamateriaali esimerkiksi muotiin liittyvilta pressipai-
vilta, joka ei mahdu lehteen, soveltuu varsin hyvin julkaistavaksi Instagramissa. Kuvateks-
tin avulla tuotekuvatkin voi liittdad kontekstiin, joka on lukijalle (seuraajalle) kiinnostava.
Esimerkiksi: "Raita on in! Olivian muotitoimittaja aikoo takuulla hankkia ensi kevaaksi tal-

laisen Xxxx:n takin.”

Vie seuraajasi matkalle kulisseihin

Néyté asiakkaillesi, kuinka heidén lempituotteensa syntyvét. Tai miké parempaa, vilauta
heille tulevia uutuuksia!

Aikakauslehden kulissit ovat seuraajalle varsin mielenkiintoisia. Kukapa naistenlehden
lukija ei haluaisi tietda, miten artikkelit ja muotikuvat syntyvat tai kenen julkisuuden henki-
I6n haastattelun han voi lukea seuraavasta lehdesta. Instagramissa tietoa voi jakaa avoi-

mesti tai salaperaisesti tiputellen.

Kuvaa tuotteitasi/palveluitasi luovasti

Aktivoi kysymyksillé ja arvuutuksilla.

Olivia voi halutessaan julkaista osaksi peitetyn kuvan seuraava lehden kannesta ja kehot-
taa seuraajia arvaamaan, kuka kannessa on. Seuraajilta voi kysya, kenen haastattelun he
haluavat lukea tulevasta lehdesta tai mika lehden kansiotsikko on houkuttelevin ja miksi.
Samalla toimitus saa arvokasta tietoa kayttajien mieltymyksista ilman raskaita gallupeja.
Seuraajat saavat mahdollisuuden osallistua lehden tekemiseen ja sitoutuvat siihen tehok-

kaammin.
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Esittele tekijat

Kuvaa toimistosi ihmisié ja anna yrityksellesi kasvot. Ota Instagram mukaan tyématkalle ja
messuille.

Seuraajat haluavat tietda, mita kulisseissa tapahtuu (kohta 2). Epaviralliset toimittajaselfiet
kiinnostavien haastateltavien kanssa tuovat lisda nakyvyytta, kahvitauko- ja palaverikuvat
tarjoavat kurkistuksen toimituksen arkeen ja maisemakuvat tydmatkalta antavat samais-
tumisen kohteita seuraajalle. Kulissikuvat tuovat seka tekijoita etta tuotetta lahemmaksi

seuraajaa.

Analysoi kuviesi suoriutumista

Instagram antaa sinulle mahdollisuuden tarkkailla, mitk& kuvistasi luovat eniten péhinéa.
Ehképé seuraava printtimainos syntyy kuvasta, joka aiheutti suurimman mielenkiinnon
Instagramissa?

Kaytannossa kuvien analysointiin on aikakauslehdella vain vahan resursseja, ja osaksi
siita syysta tehtiin tdma opinnaytetyd. Toimitus voi halutessaan kuitenkin ladata erillisen
sovelluksen, joka auttaa kavijakayttaytymisen tarkkailussa. Tallainen on esimerkiksi

Iconosquare.

Instagram on koonnut myds omille nettisivuilleen kourallisen neuvoja yrityksille, jotka ha-
luavat kehittaa tilinsa sisaltda ja tarjota seuraajilleen sita, mitd ndma haluavat ndhda. Seu-
raavassa olen suomentanut neuvot vapaasti Instagramin sivuilta (Instagram for business

2014) ja soveltanut niitd naistenlehtimaailmaan. Instagramin ohjeet on kursivoitu.

Ole uskollinen bréndillesi.
Varmista, ettd kuvamateriaalilla on yhtenainen persoonallisuus ja dani. Vaikka lehden
Instagram-tilia paivittda toimituksessa moni, tulee ilmeen ja &anen olla yhtenainen kuten

lehdessakin.

Jaa kokemuksia.
Tarjoa nakdala brandisi tarjoamaan maailmaan. Mista olivialaiset erityisesti pitadvat? Mika

on Olivian suosikkivaate talla kaudella tai lempijaatelémaku tana kesana?

Léydé kauneutta kaikkialta.
Nayta, milta maailma nayttada brandisi nakokulmasta kasin. Tama on muodin ja kauneu-
den maailmassa toimivalle naistenlehdelle helppoa. Tydpaikka pursuilee kauniita asioita

paivittain.
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Inspiroi.
Aloita movement brandisi ymparille. Mallia voi ottaa vaikkapa Trendilta, joka kannustaa
seuraajiaan kuvaamaan lehdenlukuhetkensa ja merkitsem&an sen Trendin omalla hash-

tagilla.

Tunne yleisési.
Ota selvaa, mita ihmiset rakastavat brandissasi ja kayta sitd hyvaksesi. Kauniit kuvat leh-
den kannesta ovat hyva ja helposti toteutettavissa oleva esimerkki brandin vaivattomasta

hyvaksikaytosta.

Vaikka hashtagien kaytto ei ole Instagramissa tarkeinta, kannattaa siihen kuitenkin kiinnit-
tda huomiota. Hashtagin oikeaoppinen merkinta tapahtuu lisdamalla risuaita sanan eteen
kayttamatta valilyonteja. Jokaisen erillisen hashtagin valiin sen sijaan kannattaa merkita
valilyonti, jotta niitd on helpompi lukea. Tunnisteissa ei voi kayttaa erikoismerkkeja — aino-
astaan numerot ja kirjaimet kayvat. Monet kayttajat kokevat liiallisen hashtagien kayton
arsyttavaksi: muutama oikein valittu tag on yleensa riittavasti. Takala (2014a) kirjoittaa

taydellisen hashtagin branddamisesta seuraavasti:

"Kun hashtag on helposti muistettavissa ja yhdistettavissa sinuun, voi joku eksya
paakallopaikallekin niiden ansiosta.”

Hashtageja on monenlaisia, ja niita voi kayttaa luovasti. Merkitsemalla hauskan, kissaa
esittavan kuvan tunnisteella #kissa, paatyy se kokoelmaan kaikkia kuvia maailmassa,
jotka on merkitty samalla tunnisteella Instagramin maailmassa. Kun merkitset kuvan tun-
nisteella #liisankissa, #oliviakissat tai #oliviankissakeskiviikko, paasee tunnistetta klik-
kaamalla katsomaan kuvia, jotka on merkitty samankaltaisesti. Jos tunniste on lehdelle
brandatty, I0ytyvat sen takaa vain ne julkaisut, jotka ovat tietoisesti kayttaneet brandin
omaa hashtagia. Takalan (2014b) mukaan oma, brandatty hashtag saa sisaltaa korkein-
taan kolme sanaa, kuten esimerkkini #oliviankissakeskiviikko osoittaa. Takala muistuttaa,
ettd lyhyt hashtag on ytimekas, mutta oman brandin sisallyttdminen siihen on tarkeaa.
Seuraajia voi kehottaa osallistumaan kuvakokoelman kerryttamiseen merkitsemalla omat
kissakuvansa keskiviikkoisin Olivian omalla, brandatylla hashtagilla, ja kas — nakyvyys

paranee.
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4.7 Oma kayttidjakokemus

Olen kolmekymppinen, melko hyvin toimeentuleva kaupunkilaisnainen, jolla on okemusta
Instagramin kaytosta seka yksityishenkilona ettd bloggaajana ja kolmen eri journalistisen
julkaisun toimituksen jasenena. Siksi uskallan soveltaa tdssa opinnaytetydéssa myds omaa
kayttajakokemustani.

Olen suurilta osin samaa mieltd opinndytteeseen haastateltujen kayttajien kanssa. Arvos-
tan selkeita ja kauniita kuvia, hyvin ja kekselidasti kirjoitettuja kuvateksteja seka oikein
kaytettyja hashtageja. Mielestani Instagram-tilista nakee nopeasti, jos sen kayttaja ei ole
sinut sovelluksen kanssa. Silloin kuvat ovat huonolaatuisia, tekstit huolimattomasti kirjoi-

tettuja ja hashtageja on usein liikaa.

Oman kayttajakokemukseni perusteella tilin liian tiivis paivittdminen arsyttda enemman
kuin se, etta paivitys jaisi silloin talldin valista. Kun seurattavia on useita satoja, valtavassa
kuvavirrassa tietyn seurattavan paivityksen puuttumista ei edes huomaa. Mielestani aika-
kauslehden sopiva paivitystahti on 1-3 kuvaa paivassa. Kuvia ei myoskaan sovi julkaista

ainoastaan siksi, etta jotakin pitaa paivittaa. Jokaisella julkaisulla on oltava jokin merkitys.

Instagramin omat kuvanmuokkausmahdollisuudet ovat rajatut ja hiukan loppuun kulutetut,
joten kuvien muokkaaminen muilla sovelluksilla on suositeltavaa. Silloin on mahdollisuus
erottua joukosta ja parannella kuviin pujahtaneita mahdollisia virheita. Suosittelin toimituk-
selle muutamaa kuvankasittelysovellusta kuvien muokkaukseen. Jokainen alypuhelimen
kayttaja voi luonnollisesti kuitenkin kayttaa sellaista sovellusta, joka hanelle parhaiten so-
pii. Kehotan jokaista, joka haluaa kasvattaa Instagram-yleis6aan, kayttamaan vahintaan
yhta erillistd kuvankasittelysovellusta ennen kuvien julkaisua. Persoonallinen visuaalinen

ote herattaa heti huomiota ja keraa tykkayksia.

Aikakauslehti voi mielestani helposti koukuttaa seuraajiaan toistuvilla postaustyypeilla,
kuten vaikkapa #manikyyrimaanantai tai #trumpettihousutorstai, tai hauska viikonlopuntoi-
votus perjantaisin. Tallaiseen toimintaan seuraajan on itsensa helppo lahted mukaan. Kun
lehden kayttdma hashtag yleistyy, 10ytaa yha useampi kayttaja sen Instagram-tilin pariin.
Seuraajia voi koukuttaa myo6s harvinaisemmilla, vaikkapa kerran kuussa toistuvilla julkai-
suilla, joissa lukijaa kehotetaan osallistumaan ottamalla kuva lehdesta ja nayttamalla,
missa sitd lukee. TAman koukutuksen ovat toteuttaneet ainakin Demi, Cosmopolitan ja
Trendi.
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Instagram-tili vaatii itsekin markkinointia. Aikakauslehden kannattaa julkaista Instagram-
kuviaan my6s muissa kanavissaan, kuten Facebook-sivuillaan, Twittertilillaan ja verk-
kosivuillaan. Olivian bloggaajilla on todennakodisesti omat Instagram-tilit, jotka voivat mai-

nostaa Oliviaa ja toisinpain.

Ayotten (2012) mukaan Instagramissa on kaksi paékategoriaa: kauniit kuvat ja hauskat
kuvat. Olen osittain samaa mielta. Kauniista kuvasta on helppo tykata ajattelematta kum-
memmin, mita se esittaa tai symboloi, tai minka puolesta se puhuu. Parhaita paivityksia
Instagramissa ovat omasta mielestani kuitenkin oivaltavat, hauskat julkaisut, joita pitaa
katsoa tai tutkia hetki, tai joissa on kuvateksti, josta kuvan hauskuus selviaa. Aikakaus-
lehden toimituksessa sattuu takuulla kommelluksia, joista I0ytyy paljon materiaalia haus-

kojen Instagram-paivitysten tekemiseen.

Ohjeistuksen esittelypaivana keskustelimme toimituksen kanssa Olivian Instagram-tilin
nimesta. Tilin nimi on @oliviamagazine, joka osoittautui hankalaksi I6ytaa. Lehti, sen pai-
vitykset ja muut sosiaalisen median kanavat ovat suomeksi, joten lehden Instagram-
tilinkin nimi voisi olla suomeksi @olivialehti. Paatdsta asiassa ei tehty. Lisaksi Olivian on
mielestani suositeltavaa laittaa nettisivuilleen linkki Instagram-tilille. Opinnaytteen kirjoi-

tushetkella sellaista ei ole.
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5 Instagram-ohjeistus

Tassa luvussa tarkastelen kilpailija-analyysin ja kayttdjahaastattelujen tuloksia ja sovellan
niitd valmiiseen ohjeistukseen Olivia-lehdelle. Ohjeistus esiteltiin PowerPoint-esityksena

Olivian toimituksessa 27. toukokuuta 2014.

5.1 Selvityksen ja haastattelujen tulokset

Kun tykkayksien maaraa lasketaan, seuraavat kuvatyypit toimivat instagramissa kayttaja-
haastattelujen ja kilpailijaselvityksen perusteella parhaiten (tyypit eivat ole tarkeysjarjes-

tyksessa):

— lehti, kansifiilistely

— toimituksen kulissit, teaserit, sneak peekit
— tunnelmakuvat eli kukat, kakut ja leivokset
— tuotekuvat

— tutut hahmot, julkkikset

— huumori ja rentous.

Ylivoimaisesti suosituimmat julkaisut, jotka toistuvat kaikilla tarkastelun kohteena olevilla
aikakauslehdilla, sisaltavat lehden kannen tai brandin nakyvasti. Instagram-seuraajat,
jotka rakastavat lehted, pitavat sen kannesta: se on tuttu, herkullinen, ja suunniteltu, ja se
tarjoaa kurkistuksen siihen, mita on tulossa, tai vaihtoehtoisesti samaistumiskohteen, kos-
ka lukijalla on jo lehti hyppysissdan. Sama péatee julkisuuden henkiléihin. He ovat tuttuja ja

viehattavia, joten heistd on helppo tykata.

Suosituimpia kuvia ovat myds tunnelmakuvat, jotka sisaltavat suloisia, pehmeita vareja,
kauniita kukkia tai ruokia seka inspiroivia, tunnelmallisia maisemia. Ei ole yllatys todeta,
ettd Instagram-maailmassa jo lahes kliseiksi muodostuneet aamiais- ja leivoskuvat pitavat
edelleen pintansa. Kauniit tunnelmakuvat kielivat lepohetkesta tai jopa luksuksesta arjen
keskella. Arkipaivan hemmottelu leikkokukin tai leivoksin on helppo toteuttaa omassakin
elamassa. Tunnelmakuvat ovat suosittuja, silla ne ovat yksinkertaisen kauniita ja niista on

helppo tykata.

Tuotekuvat eivat valttdmatta herata suuria tunteita, ainakaan jos niitéa on paljon. Ne kui-

tenkin kuuluvat olennaisena osana muotia kasittelevan naistenlehden sisaltérepertuaariin.
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Tulevat trendit kiinnostavat suurinta osaa naistenlehtien lukijoista, ja kauniista vaatteesta

on helppo tykata myds Instagramissa.

Kilpailija-analyysin kohteena olevien Instagram-tilien tykatyimmissa kuvissa ei ollut yhdes-
sakaan tapauksessa kilpailua. Tasta voidaan paatella, etta kuvista tykatdan puhtaasti tyk-
kaamisen vuoksi, eika kilpailujen jarjestamisella ole nékyvyyteen vaikuttavaa hyotya In-

stagramissa.

Kayttajahaastattelujen perusteella voidaan tulkita, ettd aikakauslehden Instagram-tilia pi-
detdan luonnollisena osana printtilehted. Kaksi kayttajaa kertoi, etteivat seuraa Oliviaa
Instagramissa, silla he eivat lue lehtedkaan. Oletus siis on, etta lehden lukija seuraa sita
Instagramissa tai seuraaja lukee myos lehted. Taman oletuksen mukaan lukijalle mielekas

ja relevantti Instgram-tili voi myds johtaa lehden lukemiseen ja tilaamiseen.

Haastattelujen perusteella Instagramin kayttaja kaipaa aikakauslehden Instagram-tililta
samanlaista laatua kuin lehden sivuilta. Talla tarkoitetaan kauniita, hyvalaatuisia kuvia ja

oikein kirjoitettua suomen kielta.

Lehden seuraajaa kiinnostaa, miten lehti syntyy. Sosiaalinen media tarjoaa herkulliset
puitteet kurkistuksille kulissien taakse. Lehden sitoutunutta lukijaa kiinnostaa takuulla,
keta lehdessa on tdissa, millaisia heidan tyopaivansa ovat ja miten kansijuttu kussakin
numerossa tehtiin. Aikakauslehden fani haluaa myoés tietda, ettd hanen rakastamansa
lehden toimituksessa juodaan aamuisin litrakaupalla kahvia siina, missa hanen omallakin
tyopaikallaan, ja haukotellaan maanantaipalavereissa aivan kuten hanenkin toimistollaan.
Toimitukseen tutustuminen ei tarkoita sita, etta tydntekijdiden tulisi esitella kasvojaan jo-
kaisessa kuvassa. Paivitys toimituksen lounashetkestd, jossa nakyy, mitad kukakin valitsi

ruoaksi, riittaa.

5.2 Ohjeistuksen keskeiset toimenpiteet

Haastattelujen ja analyysin perusteella kokosin Olivialle ohjeistuksen, joka on tdméan opin-

naytetyon liitteend. Keskeiset toimenpiteet olen tiivistanyt seuraavaan listaukseen:

— Paivita tilia aktiivisesti 1-3 kertaa paivassa.

— Julkaise saanndllisesti kuvia lehdesta, julkisuuden henkildista, kukista ja lei-
voksista, tuotteista ja lehden kulisseista.

— Kiinnitd huomiota kuvatekstien oikeinkirjoitukseen ja hashtagien oikeaoppi-

seen kayttoon.
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— Tunne julkaisun tyyli ja 4ani ja pysy niille uskollisena.

— Brandaa muutama oma hashtag ja kayta niita sdannallisesti.

Koukuta seuraajia toistuvilla postaustyypeilla.

Tykkaa myos seuraajien kuvista — vahintaan niista, jotka on merkitty branda-

tyillda hashtageilla.

Kayta kuvien muokkaukseen erillista kuvankasittelysovellusta.

Aktiivinen paivitystahti ja laadukkaat kuvat ovat Instagramin kayttajan perusoletuksia
etenkin, kun seurattavana on yritys tai brandi. Uusien seuraajien ja tykkaajien haaliminen
helpottuu, jos tililla julkaisee sdanndllisesti kuvia, joista on helppo tykata. Viela laajemmal-
le nakyvyys kasvaa, jos kuviin liittdad geo- ja hashtageja, jotka helpottavat niiden l16ytamis-
ta. Harvemmin toteutettavia jippoja ovat brandatyt hashtagit ja koukuttavat postaukset.

Tassa opinnaytteessa jo monta kertaa mainittua vuorovaikutustakaan ei sovi unohtaa.

5.3 Ohjeistuksen arviointi

Instagram-ohjeistus otettiin Olivia-lehdessa innostuneesti vastaan, silld aikaa ja resursseja
sellaisen tekemiseen itse ei toimituksessa ole. Uskon, etta se tayttda toimituksessa tyhji-
on, jota kukaan muu ei olisi voinut tayttaa. Ohjeistus esiteltiin Olivian toimituksessa toimi-
tuskokouksen yhteydessa 27. toukokuuta 2014. Onnistuneesta tilaisuudesta huolimatta
Olivian toimitus antoi kritiikkia siita, etta kilpailijaselvityksen kohteena olevien lehtien koh-
deryhma eroaa Olivian kohderyhmasta liikaa. On totta, ettd Cosmopolitanin lukijakunta on
Oliviaa nuorempaa. Se ei kuitenkaan tarkoita sit, etteik6 Cosmpolitanin Instagram-tililta
I6ytyisi varteenotettavia malleja Olivian tilid ajatellen. Haluan myds korostaa, ettei Insta-
gram ole vain teini-ikaisten tyttdjen sovellus, vaan se sopii kaikille visuaalisuuden ystaville.
Olivian kohderyhma ei ole ollenkaan liian varttunutta Instagramiin — painvastoin. On myos
hyva muistaa, etta toimivia Instagram-vinkkeja I0ytyy varmasti muiltakin yrityksiltd kuin

oman kohderyhman aikakauslehtien tileilta.

Instagram-ohjeistuksen pohjana oleva analyysi ja haastattelut tehtiin pienella otannalla ja
melko kevyen analysoinnin perusteella. Siksi on otettava huomioon, etta ohjeistus ei ole
universaali strategia, joka sopisi jokaiseen aikakauslehteen tai jokaiselle tydyhteisolle.
Olen kuitenkin pyrkinyt tekemaan ohjeista yleistettavia ilman, etta tarjoaisin liilan spesifeja
esimerkkeja toimituksen tydkaluiksi. Ohjeistuksen hyoéty Olivia-lehdelle kasvaisi, jos sen
pohjalle tehtaisiin laajempi kayttajatyytyvaisyystutkimus. Kohderyhman edustajia voisi

pyytaa tutustumaan Olivian Instagram-tiliin ja antaa sen pohjalta mielipiteensa.
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Olisi mielenkiintoista syventya tarkemmin esimerkiksi Instagramissa parhaiten toimiviin
kellonaikoihin, hashtageihin ja julkaisutyyleihin. Haastavan ohjeistuksesta teki vahainen
valmis materiaali. Toisaalta tekeminen oli helppoa oman kiinnostuksen ja aktiivisuuden

vuoksi.

Instagram on sovellus, joka kasvattaa suosiotaan jatkuvasti. Nousujohteisuus merkitsee
myds jatkuvia parannuksia sovelluksen toimivuuteen. Opinnayteydn loppulukujen kirjoi-
tushetkella se on jo saanut useita sellaisia toimintoja ja ominaisuuksia, joita haastattelu-
jen, kayttajaanalyysin ja varisnaisen ohjeistuksen tekohetkella ei ollut vield olemassa. So-
velluksen jatkuva kehittdminen tarkoittaa myos sita, etta ohjeistusta tulee paivittaa. Te-
hokkain hyoty ja mielekkain ty6 saavutetaan silla, etta aikakauslehden Instagram-tilin pai-

vitykselle uhrataan toimituksessa hiukan aikaa ja ajatusta.
Jatkoa ajatellen kehotan, ettd ohjeistuksen seuraavassa paivityksessa kaytetaan lconos-

quare-sovelluksen tilastointia. Sen avulla voidaan seurata, mista tykkaykset maantieteelli-

sesti tulevat ja mihin kellonaikaan Instagramissa on aktiivisin aika.
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6 Lopuksi

Taman opinnaytetydn tekeminen oli minulle mielekasta siksi, etta olen luontaisesti kiinnos-
tunut aiheesta Instagramin kayttajana niin yksityishenkiléna kuin toimittajanakin. Siksi oh-

jeistuksen tekeminen tuntui valilla turhauttavalta: ohjeet ovat itselleni itsestdanselvyyksia.

Opinnaytetydn haasteita oli kaksi: ensimmainen oli sosiaalisen median jatkuva kehittymi-
nen. Varsinaisen ohjeistuksen tekemisen ja opinnaytetydn palauttamisen valisind kuukau-
sina Instagramia on ehditty paivittaa jo useaan kertaan ja se on saanut sellaisia ominai-
suuksia, jotka parantavat organisaation mahdollisuuksia tehda markkinointia. Toinen
haaste on se, etta visuaalisen ja viihteellisen luonteensa vuoksi Instagramista ei ole ajan-
tasaista tutkimustietoa. Siksi opinnaytetydssa on sovellettu paljon ohjeita muusta sosiaali-

sesta mediasta ja verkkosisallosta yleensa.

Totuus on se, ettd sosiaalisen median sovellukset paivittyvat ja kehittyvat jatkuvasti ja

siksi my0s tata ohjeistusta tulee paivittaa. Reaaliajassa paivittyvan sovelluksen luonneh-
dinta ja arviointi on aina vain katsaus juuri sen hetkiseen tilanteeseen. Luvut ja esimerkit
vastaavaa tutkimusta varten on kerattava eri tileiltd samana paivana, koska tilanne muut-

tuu koko ajan.

Erilaisia aikakauslehtia on vaikea verrata toisiinsa, silla huomioon otettavia seikkoja on
paljon. Lehden kohderyhma tulee olla samankaltainen, Instagram-ilmeen samantyyppista
linjaa noudattava, levikin tarpeeksi iso etta silla on yleis6a, muttei liian iso, jotta yleison

kerdaminen olisi lehdelle tarpeetonta.

Opin ty6ta tehdessani paljon Instagramista ja siita, millainen sisalt6 sielld parhaiten toimii.
Uutuusarvostaan huolimatta se on yllattavan perinteinen sosiaalinen media. On yllattavaa,
ettd suloiset eldinvauvat ja pastellinsavyiset kukkakollaasit toimivat kuukaudesta toiseen
sosiaalisessa mediassa, jossa on mahdollisuudet vaikka minkalaiseen mielikuvitukselli-

seen toimintaan.

Mikali mahdollista, suosittelen jatkotutkimuksen tekemista suuremmalla otannalla kaytta-
jahaastattelujen suhteen ja laajemmalla analyysilla kilpailijoiden suhteen. Hyvia kaytanto-
ja, vinkkeja ja esimerkkeja voi helposti [0ytya myos sellaisilta yrityksilta, jotka eivat toimi

journalismin maailmassa.

Jatkossa olisi myos mielenkiintoista haastatella lehtien toimituksien jasenia siita, milla
tavalla he kokevat Instagramin paivittamisen tyotehtadvana. Monesti tilid paivitetdan aikoi-
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hin, jotka eivat kuulu normaaliin tydaikaan. Joskus lehden graafikko paivittaa tilid palave-
rista, galleriasta tai konserttisalista kasin. Helpottuuko paivittaminen, jos kasilla on siihen
tarkoitetut ohjeet? Kuka tilia paivittaa ja milloin? Pitaakd kaikilla toimituksen jasenilla olla
tunnukset tilid varten? Instagramin paivittdminen tydntekijan ndkdkulmasta olisi uuden,

mielenkiintoisen tutkimuksen aihe.

Uskon ja toivon, ettd ohjeistuksesta on Olivia-lehdelle hyotya. Vaikka toimituksessa ei
tehtaisi toimenpiteitd opinnaytetydn ohjeiden mukaisesti, uskon etta katsauksesta muihin
kilpailijoihin ja Instagram-maailman nykyhetkeen on sovellusta paivittaville henkilGille na-

kemyksellista hyotya.
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Liitteet

Liite 1. Instagram-selvitys HAAGA-HELIA ammattikorkeakoulun kurssille Sisallon-

tuotanto muuttuvassa mediassa

Suomalaiset naistenlehdet Instagramissa

Taman selvityksen tarkoitus on analysoida kevyesti kolmen suomalaisen naistenlehden
lasnoloa kuvanjakopalvelu Instagramissa ja selvittaa, millainen paivitys Instagramissa toi-
mii naistenlehdelle parhaiten. Valitsin selvityksen kohteeksi kolme lehted, joilla on talla

hetkelld suurimmat seuraajamaarat Instagramissa: Cosmopolitan, Trendi ja Costume.

Mika on Instagram?

Tech Crunch -lehti kirjoitti verkkosivuillaan tammikuussa, etta Instagram on maailman
nopeimmin kasvava sosiaalinen mobiilimedia. Se viisinkertaisti kdyttdjamaaransa ensim-
maisena toimintavuotenaan ja kasvoi 23 % viimeisen puolen vuoden aikana. (Lundgren

2014.)

Instagram on ilmainen sosiaalisen median sovellus, joka mahdollistaa kuvien ottamisen ja
jakamisen sille tarkoitetulla mobiilialustalla. Silla on maailmanlaajuisesti 150 miljoonaa
aktiivista kuukausittaista kayttdjaa (Nitrogram 2014). Instagram-kuviin voi lisdta hashtage-

ja eli tunnisteita, joiden takaa kaikki samalla tunnisteella merkityt kuvat nakyvat.

Instagramin potentiaali naistenlehdelle

Instagram tarjoaa naistenlehdelle sopivan alustan tavoittaa lukijoita printtilehden, verk-
kosivujen ja Facebookin lisaksi. Verkkosivut ja Facebook-sivut 16ytyvat kaikilta suomalaisil-
ta naistenlehdilta. Selvityksen kohteea olevien lehtien on tarkoituksenmukaista olla Insta-
gramissa, silla sen ydinkayttajia ovat kohderyhmaan kuuluvat ihmiset — nuoret ja nuoret

aikuiset naiset.

Mielestani Instagramin parasta antia on mahdollisuus tarjota lukijoille pilkahduksia sellai-
sesta, mita printtilehdesta ei |I6ydy. Lehden linjaa noudattava Instagram-tili antaa lukijalle
lisdarvoa kulkemalla kdsi kadessa seka printtijulkaisun etta lukijan kanssa. Lukija voi Insta-

gramissa kommunikoida toimituksen kanssa ja kertoa lehdelle arvokasta tietoa siitd, mil-
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laisia asioita han sosiaalisessa mediassa arvosta. Parhaassa tapauksessa lukija kokee saa-
vansa yhteyden ihmisiin, jotka tekevat hanen rakastamaansa julkaisua. Instagramissa voi
esitelld sneak peek -kurkistuksia toimituksen arkeen, muotikuvauksien takahuoneeseen ja
jopa haastateltavien elamiin. Ndin sisaltd on lukijalle kiinnostavaa sydmatta huomiota itse

printtijulkaisusta.

Takalan (2014) mukaan Instagramin avulla voi johdatella liikennetta yrityksen verk-
kosivuille viidella eri tavalla. Ensimmaiseksi Takala kehottaa lisdamaan kuviin brandin vesi-
leiman. Yksikdan selvityksen kohteena olevista lehdista ei ole tehnyt niin. Toiseksi hdn
suosittelee kdyttamaan brandattyja hashtageja. Tata neuvoa ovat kaikki selvityksessa mu-
kana olevat lehdet hyodyntdaneet, esimerkiksi #trendihelmikuu, #cosmofinland ja #teh-
dadncostumea. Kolmanneksi Takala ehdottaa kdyttamaan paikkamerkintéja. Tastakin
neuvosta ovat kaikki lehdet ottaneet vaarin. Instagramia padivittavat toimittajat tagaavat
kuvan aina kuhunkin tapahtumaan tai paikkaan, missa paivityshetkella ovat. Tama toimii
loistavasti myds kaupallisen yhteistyon valineena: kun toimitus kutsutaan vaikkapa
L’Orealin uusien tuotteiden lanseeraustapahtumaan, toimittaja voi paivittaa sielta Insta-
gramia, jolloin tuotteet esiintyvat niin kuvassa, hashtageissa kuin paikkamerkinnassakin.
Takalan neljas Instagram-neuvo on lyhyturlien kayttaminen. Linkit eivat toimi Instagram-
kommenteissa, joten lyhyturlien kdyttaminen on suositeltavaa silloin, kun haluaa linkata
nettisivun. Koska linkit eivat toimi, on liikenne Instagramista kuitenkin todennakdisesti
melko vahaista. kenties siksi lehdet eivat kayta tata neuvoa hyvidkseen. linkkeja ei kuvissa
nady lainkaan. Viides ja viimeinen neuvo on ainoan toimivan linkin kdayttaminen tilin kuva-

ukselle tarkoitetussa paikassa. Tama neuvo on kaikilla lehdilla kaytdssa.

Cosmopolitan Finland

Cosmopolitan on selvityksessa mukana oleviin lehtiin verrattuna Instagramissa suosituin.
Silla on selvityksen kirjoitushetkelld 4532 seuraajaa. Sen kohderyhmaa ovat alle kolme-
kymppiset naiset, mutta tyypillinen lukija on muita lehtia nuorempi (Cosmopolitan me-
diakortti 2013). Tama nakyy Cosmopolitanin Instagram-kuvissa tietynlaisena ravakkyytena
verrattuna muihin lehtiin. Kuvissa on muita lehtia enemman kirkkaita vareja ja vaihtelua

aiheissa.
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Cosmopolitan Finland Taggaa oma Cosmo-kuvasi! #cosmofinland

February 2014

Costume Suomi

Muotilehti Costumella on selvityksen kirjoitushetkelld Instagramissa 1772 seuraajaa. Cos-
tumen kohderyhmaa ovat 18—29-vuotiaat, muodista kiinnostuneet naiset (Costume me-
diakortti 2014). Costume keskittyy Trendia ja Cosmopolitania vahvemmin muotiin ja va-
hemman ihmissuhde- ja lifestyleteemoihin. Instagram-tilin yleisilme on pehmea ja naisel-

linen ja keskittyy odotetusti paljolti tuotteisiin.
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Trendi

Suomen suurimmalla muoti- ja lifestyle-lehti Trendilld on talla hetkelld 2229 Instagram-
seuraajaa. Sen kohderyhmaa ovat 18—-39-vuotiaat naiset. (Trendi mediakortti 2014.)
Trendin Instagram-tilin yleisiime noudattaa Costumen kanssa samantyyppista linjaa,
pehmeita vareja ja kauniita, vaaleasavyisia kuvia. Printtilehden kansi on muita lehtia vah-

vemmin esilld, mutta se johtunee uudistuneen lehden julkaisusta.
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Instagram-tilit suhteessa toisiinsa

Cosmopolitanin ensimmainen Instagram-julkaisu on paivatty 11.1.2013, joten se on selvi-
tyksen lehdista ensimmainen Instagramiin liittynyt lehti. Suuri seuraajamaara voi olla osit-
tain selitettavissa silla, ettad se on ollut Instagramissa muita lehtia pidempaan. Costumen
ensimmainen Instagram-julkaisu on pdivatty 5.4.2013, ja pahnan pohjimmaisena on Tren-

di, jonka ensimmainen Instagram-julkaisu on padivatty viikkkoa myéhemmin, 11.4.2013.
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Lehti Cosmopolitan

Julkaisuja
Seuraajia

Seurattuja

Luvut keratty 4.3.2014.

Cosmopolitanilla on kuitenkin paradoksaalisesti muita lehtia vahemman julkaisuja Insta-
gramissa. Trendi, joka on kolmesta lehdesta viimeinen Instagramiin liittynyt, julkaisee
kuvia selkeasti muita lehtida ahkerammin. Se my6s seuraa muita tileja Instagramissa muita

enemman.

Lehtien paivitystahti helmikuussa:
Cosmopolitan: 75 julkaisua, joista videoita 4 - keskimaarin 2,6 julkaisua per paiva
Trendi: 82 julkaisua, joista videoita 5 = keskimaarin 2,9 julkaisua per paiva

Costume: 24 julkaisua, joista videoita 0 = keskimaarin 0,85 julkaisua per paiva

Lehti saa sitd enemman nakyvyyttad Instagramissa, mitda enemman sen julkaisuista tyka-
taan ja niita kommentoidaan. Siksi tassa selvityksessa on tarkoituksenmukaista keskittya
tykkaysten maaraan.

Cosmopolitanin tykatyimmat kuvat
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Cosmopolitanin tykatyin Instagram-kuva esittda aamupalaa. Instagram on kuuluisa lukui-
sista aamupaloja ja brunssiruokia esittavista kuvistaan, joten aamupala ei tule yllatyksena.
Toiseksi tykatyimmassa kuvassa on Runebergin torttuja, ja kolmannessa uuden Cosmopo-
litanin kansi. Cosmossa vahiten tykkayksia keranneet julkaisut ovat videoita. Niissakin

tykkayksia on kuitenkin 75-76.

Trendin tykdatyimmat kuvat
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Leave a comment

Trendin Instagram-tilin tykatyimmissa kuvissa on kukkia ja saippuakuplia. Vahiten tykka-
yksia Trendin Instagramissa keraavat selkeasti videot. Niissa tykkaykset kieppuvat parin-

kymmenen hujakoilla.
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Costumen tykatyimmat kuvat
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Costumen eniten tykkayksia kerannyt kuva esittaa suloisia ystavanpaivan leivoksia.
Perinteisesti Instagramissa suositut ruokaan liittyvat kuvat nakyvat siis myos Costumen
tililla. Costumen vahiten tykatyt kuvat ovat kutsu Seppalan ja Costumen shoppailuiltaan
(37 tykkaysta) ja vanha lapsuuskuva, jossa kehotetaan lukijoita kertomaan, onko oma aiti

vaikuttanut tyyliin jollakin tavalla (37).

Johtopaatokset
Instagram pitaa pintansa kauniiden kuvien, kuten leivosten, aamupalojen ja kukka-
asetelmien kehtona. Vaikka naistenlehdella on tarjota sisallollistakin visuaalisuutta, tykka-
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yksia keradvat eniten yksinkertaiset, kauniit, naiselliset, jopa tyttdmaiset kuvat. Yhdessa-
kaan tykatyimmista kuvista ei ole "tykkaa, niin voitat” -tyyppista kehotusta. Instagram on
luonteeltaan nopean, valmiiksi pureskellun ja puhtaasti kauniin sisallén julkaisu- ja se-
lausalusta. Selkedn, kauniita asioita esittavan kuvan tykkadaminen on helpompaa ja miel-

lyttavampaa kuin monimutkaisen ja sisallollisen kuvan darelle pysahtyminen.

Mita ahkerammin Instagram-tilia pdivitetaan, sitda vahemman tykkayksia kuvat saavat.
Nopeasti pdivittyvat kuvat katoavat talléin kuvavirtaan ja niiden nakyvyys huononee. Leh-
den olisi siis jarkevaa valikoida julkaisemansa kuvat harkitusti ja paivittaa vain optimoitua
sisaltda sen sijaan, ettd napsii useita kuvia ja pdivittaa niita ahkerasti. Kuvien
julkaisuajankohta voi vaikuttaa tykkdaysmaariin. Tata nakékulmaa ei voi valitettavasti tassa

selvityksessa kuitenkaan tutkia, silla Instagramissa ei ole tarkkoja aikaleimoja.

Olisi mielenkiintoista tietda, millaiset sosiaalisen median ja Instagramin strategiat
selvityksen kohteena olleilla lehdilld on, tai onko sellaisia lainkaan. Mielenkiintoista olisi
myos tutkia, miten lehdet markkinoivat instagram-tiliaan esimerkiksi verkkosivuilla tai

printissa. Sen jatan tasta selvityksesta pois, jottei homma paisu kasiin.
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