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The subject of this thesis is reusing and upcycling of surplus material from a Finnish
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyo tehtiin toimeksiantona Private Case Oy:lle. Aihe syntyi tarpeesta
kehittaa ratkaisu keratyn ja tuotannossa jatkuvasti syntyvan ylijgagmamateriaa-

lin hyédyntamiselle.

Tyon painotus on materiaalilahtéisessa suunnitteluprosessissa. Produktiivi-
sessa osassa kaydaan vaiheittain 1api kaksi suunnitteluprosessia: nykyisen
tuotantoylijgdman jalostaminen uusiksi tuotteiksi ja uuden zero waste -
tuotteen tuotekehitys. Suunnitelmat paatellaan pohtimalla niiden sovittamista
yrityskuvaan. Tyon kulkua dokumentoitiin reflektoivasti ideointivaiheista val-
miisiin prototyyppeihin.

Kierratysmateriaalit ja kestava kehitys ovat opinnaytetyoni tarkeimpia aiheita.
Tutkittavan aiheen taustalla on kiinnostus ekologisen muotoilun asemaan ja
mahdollisuuksiin. Ekologisuuden tarkeytta ei tarvitse perustella. On selvaa, et-
ta kaytamme nykyisilla kulutustavoillamme rajallisia varoja epaekologisesti ja
ettd asiaan puuttuminen on jo valttamattomyys. Ekologisuudesta ja kierratta-
misesta on jo tullut erdénlainen trendi-ilmi6. Se ei kuitenkaan tule jaamaan
vain trendiksi. Asenteet jatemateriaalien hydodyntamisesta ovat muuttumassa.
Se, mika ennen oli jopa myynnin este, on tdnaan Private Casen toimitusjohta-
jan Ari Korolaisen mukaan itseisarvo. Ekologisen muotoilun osalta ty6 keskit-

tyy kierratysmateriaalien kayttoon ja kestdvaan muotoiluun.

Tutkimuksen tavoitteena oli keréta tietoa tueksi suunnittelutyolle. Eri menetel-
min hankittu tieto antoi nakokulmaa siita, mita suunnittelussa tuli ottaa huomi-
oon. Tutkimusmetodeina tyossa kaytettiin toimintatutkimusta, asiakaskyselya

ja vertailututkimusta.

Aiheen rajaukseen johtivat produktiivisen osan tavoitteet. Tutkimuksessa sel-
vitettiin niin konkreettisesti kuin abstraktistikin suunnitteluun vaikuttavia tekijoi-
ta. Keskiosséa oli aiheeseen liittyvien mielikuvien ja ndkemysten kartoittami-
nen. Koska suunnittelun toinen osa perustui zero waste -menetelman sovel-
tamiseen muotoilussa, kasitellaan tutkimuksessa periaatteen taustoja ja mah-
dollisuuksia. Siina sivutaan myos bricolage -toimintaa, joka selkeytti tydon pro-

duktion tekemista.



2 TOIMINNAN KONTEKSTI JA YHTEISTYOYRITYS

Private Case on suomalainen yritys, joka valmistaa laadukkaita design-
tuotteita kierréatetyista ja kierratettavista materiaaleista. Laajaan tuotevalikoi-
maan kuuluu monenlaisia tuotteita sailytykseen ja kuljetukseen seka useita
toimistotarvikkeita (stationery products). Tuoteryhmiin lukeutuvat vihkot, kalen-
terit, kansiot, kotelot, salkut, laukut, sailytyslaatikot ja pakkaukset. (Private
Case 2015.)

Yrityksen toimitilat sijaitsevat Lahdessa, jossa kaikki tuotteet valmistetaan. Yri-
tyksella on oma shop-in-shop myymala Globe Hope Kiseleffin tiloissa Helsin-

gissa seké useita jalleenmyyjia paakaupunkiseudulla ja Lahdessa.

Private Case on kierratysmuotoilun edellékavija, joka erottuu edukseen erityi-
sesti materiaalivalinnoillaan. Suomessa ei ole montaa yritysta, joka kayttaa

tuotannossaan vastaavia uusiomateriaaleja.

2.1 Toimeksianto ja tyon rajaus

Tutustuin yhteistyoyritys Private Caseen kevaalla ollessani siella tyoharjoitte-
lussa. Opinnaytety6n toimeksianto syntyi todellisesta tarpeesta. Keskustelles-
samme asiasta esiin nousi pian tuotantoon liittyva kehittdmiskohde: tuotanto-

ylijddman hyddyntaminen.

Opinnaytetyon aihe on yrityksen kannalta ajankohtainen ja ensisijaisen tarkea.
Leikkuujatetta syntyy talla hetkella turhan paljon. Yrityksessa ei haluta hyvan
materiaalin menevan hukkaan, ja siella onkin aina pyritty kerddmaan mahdol-
lisimman suuri osa ylijagdgmamateriaalista talteen jatkokayttoa varten. Tiloista
l6ytyy kuitenkin laatikoittain erikokoisia paloja, joille ei viela ole keksitty teho-
kasta jatkokayttod. Ekologisuutta arvostavana yrityksena Private Casella on
aihetta ottaa kayttéon suunnitelma, jolla mahdollisimman suuri osa tuotantoyli-
jadmasta saataisiin hyddynnettyd. Taméa uudelleenkayttoperiaate tukisi ja
vahvistaisi vastuullista yrityskuvaa entisestaén, se olisi seuraava askel kohti
kokonaisvaltaista zero waste-tavoitetta: tuotantoylijgdman minimointia niin,
ettei jatetta synny ollenkaan. Tavoite on haasteellinen ja sen saavuttaminen

on vaativa prosessi, mutta jostakin on aina aloitettava.



Aikana, jolloin ekologisuudesta muotoilun alalla on hyvaa vauhtia tulossa it-
sestaanselvyys, saa tallainen lisaarvo yrityksen toiminnassa todennékdisesti
puoleensa ainoastaan positiivista huomiota. Parhaassa tapauksessa se vai-
kuttaisi myds yrityksen perimmaisiin tavoitteisiin menestymisesta ja myynnin

kasvusta.

Ty06 on laadultaan produktiivinen, ja padpaino on tuotesuunnitteluprosessissa.
Keskeinen paamaara toimeksiannossa oli tuotantoylijddmaésté eroon paase-
minen uusiokaytén muodossa ja syntyvan jatteen minimoiminen tulevaisuu-
dessa. Tyoni produktiivinen osa rajautui kahteen eri tehtavaan, joiden lopulli-
nen idealistinen tavoite oli sama — zero waste, ei lainkaan jatettd. Ensimmai-
nen tehtava oli uusien ideoiden ja ratkaisujen kautta kehittad suunnitelma ker-
tyvan tuotantoylijgdman hyédyntamiselle. Toinen tehtava oli uuden tuotteen
suunnittelu zero waste -menetelmaan perustuen. Tuoteidea, joka tuli yrityksen
johdolta, oli erityinen kansio todistusten sailytysta ja kuljetusta varten. Tama
uusi tuote tukisi sekin osaltaan zero waste -periaatetta, vaikka hieman eri ta-
valla. Lopussa mainitut kaksi konseptia tuli nivoa yhteen sovittamalla ne yri-

tyskuvaan.

Materiaalien osalta tyoni keskittyi uusionahkaan, johon tutustun yksityiskohtai-
semmin. Materiaalirajaus oli tehtédvan kannalta luonteva, silla esimerkiksi pah-
vin kierrétys hoituu nykyaan tehokkaasti muulla tavalla. Suunnittelu oli ensisi-
jaisesti materiaalilahtoista, joten valinnan tarkoituksena oli myds selkeyttaa

tyon rajausta. Muut materiaalit eivat kuitenkaan miss&an nimessa olleet koko-

naan poissuljettuja suunnittelussa.

Opinnaytetyon tekemisen aikataulu ulottui syyskuun alusta marraskuun puo-
lelle. Koko tdmé&n ajan olin itse tdissa yhteistyoyrityksella osa-aikaisesti. Do-
kumentoin tietoa ja aineistoa kirjoittamalla muistiinpanoja, luonnostelemalla ja

valokuvaamalla tydvaiheita tyon edetessa.

2.2 Tyon ajankohtaisuus

Kierratysmuotoilun asema on muuttunut kumouksellisesti viime vuosien aika-
na. Private Casen alkuaikoina kierratysmateriaalien kaytté muotoilussa nahtiin
l&hinn& myynnin esteend. Ajan myota kierratysmuotoilu on kuitenkin onnistu-

nut herattamaan kiinnostusta yha enemman ja nykyaéan se koetaan lisdarvo-



na. (Korolainen 2015.) Kuluttajat ovat yha valveutuneempia ekologisuudesta
ja kestavan kehityksen valttamattomyydestd, monelle se on oleellinen osto-
paatokseen vaikuttava tekija. Kierratys ja uusiokayttd kasvattavat suosiotaan
jo muidenkin kuin ymparistdasioista valistuneiden ihmisryhmien keskuudessa.
Se on hyvaa vauhtia kasvamassa yleiseksi muoti-ilmioksi. (Lintuluoto 2013:
31)

Muotoilussa kasite kierratys voidaan jakaa kahteen osaan lahtékohdan mu-
kaan: tuote muotoillaan kierratettavaksi tai tuote muotoillaan kierrétys- ja ja-
temateriaalia hyodyntden (Niemeléa 2010: 83). Private Casen tapauksessa
paapaino on jalkimmaisella vaihtoehdolla. Luonnollisesti myds kierratettavyys
on otettu huomioon, mutta juuri kierratysmateriaalien kaytté paaraaka-aineena

on alun perin erottanut yrityksen kilpailijoistaan ekologisen muotoilun kentalla.

2.3 Private Case: yrityksen tausta, arvot ja tavoitteet

Private Casen perusti vuonna 1985 Ari Korolainen, joka toimi talldin raken-
nusarkkitehtina. Idea yrityksesta syntyi Korolaisen mukaan tarpeesta. Tyopii-
rustusten kuljettamiseen ei siihen aikaan ollut saatavilla kunnollista ratkaisua,
ja niinpd Korolainen paatti itse suunnitella kayttdtarkoitukseen sopivan salkun.
Materiaaliksi valikoitui silloin viel& tuntematon uusiopahvi, jota tultiin kaytta-
maan pian myos kansioissa, kalentereissa ja muissa tuotteissa. Ennen pitkaa
Korolainen jatti arkkitehdin tyot ja keskittyi suunnittelemaan uusia tuotteita,

keskeisena ajatuksena uusiomateriaalien kaytto. (Keskiaho 2015.)

Ari Korolainen on voittanut Private Case -tuotteillaan useita kansainvalisia
muotoilupalkintoja, ja vaikka kyseessa on kotimainen, lahituotantoa arvostava

yritys, tunnetaan se brandind myés maailmalla. (Private Case 2015.)

Private Case kiteyttaa paasaantdiset arvonsa kolmeen E:hen: estetiikka, eko-
logia ja ergonomia. Naité pyritdan korostamaan bréndissa tasavertaisesti. (Ko-
rolainen 2015.) Estetiikkaa edustavat tuotteiden tyylikads mutta persoonallinen
muotoilu sek& uskottava, ammattimainen ulkoasu. Ekologialla tarkoitetaan
luonnollisesti ymparistoystavallisten materiaalien kayttoa ja kestavan kehityk-
sen periaatteiden noudattamista. Ergonomia on tuotteiden kaytettavyyden ja
kayttomukavuuden osalta itsestaanselvyys. Kuluttajan tarpeet ovat aina laht6-

kohtana suunnittelulle. Useimmissa yrityksen tuotteissa on perimmaisen kayt-
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tétarkoituksen liséksi jokin toiminto, joka osaltaan tekee tuotteesta erityisen ja
erottaa sen kilpailijoista. Esimerkiksi voidaan ottaa Olga-tietokonelaukku, jon-
ka toiminnallinen juoni on sen saadettava hihna. Yksinkertaiselta vaikuttava
ratkaisu tekee laukusta muuntautuvan ja monikayttoisen (kuva 1). Kekseliai-

syys ja yksinkertaiset oivallukset ovat niin ikaan tuotteiden toiminnallisia omi-

naisuuksia.

Kuva 1. Uusionahkaisen Olga-tietokonelaukun eri kayttomahdollisuudet (Private Case, 2015)

Kolmen edella mainitun arvotekijan lisaksi Private Casen yrityskuvassa koros-
tuu kotimaisuus ja lahituotanto. Yrityksen perustamisesta tdhan paivaan tuot-
teiden suunnittelu ja valmistus on tapahtunut kokonaan Lahdessa. Massatuo-
tanto ja -kulutusyhteiskunnan vallitessa yritys haluaa painottaa tuotteiden al-

kuperan ja tarinan merkitysta. Kaikkien mainittujen arvojen taustalla on tieten-

kin tuotteiden korkea laatutaso. (Korolainen 2015.)

Talla hetkella yrityksessé koetaan paallimmaisené ja nakyvimpana arvona
olevan estetiikka eli hyva muotoilu. Kierratys tulee vasta sen jalkeen, lisdarvo-
na. Yrityksen tuotteet eivat vastaa mielikuvaa tyypillisista kierratystuotteista,
silla kierratys ei nay niissé paallepain. On ymmarrettavaa, ettei moni ensivai-
kutelman perusteella tunnista materiaaleja kierratetyiksi. Yritys haluaa kuiten-
kin pitdd oman linjansa muotoilussa ja uskoo, etta kierratys sisaltyy hyvaan
muotoiluun. L&htdkohta tuotteille ei alun perin ollut kierratysmateriaalien kayt-

t6, vaan halu tehdéa laadukkaita, muotoiltuja tuotteita. (Korolainen 2015.)

Private Casen taustalla on kolmenkymmenen vuoden kokemus kierratysmate-
riaalien kaytosta tuotemuotoilussa. Se on selvasti alansa vanhimpia toimijoita
Suomessa, ja siksi perinteikkyyttakin voidaan pitaa tarkeana kilpailutekijana.

Yrityksen tavoitteena on jatkaa toimintaa samoja periaatteita noudattaen, ke-
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hittdmalla uusia, luovia ratkaisuja muuttuvan maailman tarpeisiin (Korolainen
2015).

2.4 Materiaalit

Private Casen perustaja Ari Korolainen I6ysi uusiopahvin aikoinaan sattumal-
ta, ja yritys on siita lahtien hyddyntanyt tuotteissaan kierratettyja materiaaleja.
Paamateriaalit ovat uusiopahvi ja uusionahka, joista valtaosa tuotteista talla
hetkella valmistetaan. Muovituotteissa kaytettava polypropeeni on kierratetta-
vaa. Joukkoon mahtuu my6s muita kierratysmateriaaleja, kuten vanhoja kir-

jankansia ja pakkauksia. (Private Case 2015.)

2.4.1 Uusiopahvi

Ensimmaiset Private Case tuotteet valmistettiin sataprosenttisesta kierratys-
pahvista. Korolainen valitsi materiaalin alun perin, koska piti sen tuntumasta.
Pahvi soveltuu yrityksen tuotteisiin kestavyytensa takia, lisdksi se on edullinen
ja kierratettava materiaali. Kaytetyt paavarit ovat musta ja harmaa, mutta va-
rastosta loytyy myos varikkddmpia pahveja, esimerkiksi punaista ja keltaista.
(Korolainen 2015.)

Talla hetkella osa pahvin ylijadamamateriaalista paatyy energiajatteeksi. Suu-
rimmat ja kayttokelpoiset palat pyritddn saastdamaan mahdollista muuta kayt-
toa varten, esimerkiksi materiaaliksi pienikokoisiin asiakasmalleihin. (Taipale
2015.)

2.4.2 Uusionahka

My6hemmin kayttoon otettu uusionahka on valmistettu kenk&- ja laukkutehtai-
den ylijddmasuikaleista. (Private Case 2015.) Raaka-aine kerataan eri puolilta
Eurooppaa. Korolainen I6ysi uusionahan messuilta muutama vuosi sitten. Ko-
rolainen 2015.)

Materiaalin valmistusprosessissa nahan suikaleet jauhetaan hienoksi rou-

heeksi. Seos ohennetaan vedella ja pumpataan sitten viiran (long screen
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machine) 1api. Sen jalkeen materiaali puristetaan levyksi, kuivatetaan ja kierre-
taan rullalle. Prosessi muistuttaa hyvin paljon paperin valmistusprosessia (ku-
va 2). Kiinnityksessa kaytetddn luonnollisia sidonta-aineita: luonnollista latek-
siajarasvaa (Backhaus 2011). Nahka voidaan pinnoittaa, jolloin siihen saa-
daan halutessa varillinen pinta. Lopputuloksena on hyvin paljon aitoa nahkaa
muistuttava materiaali, jolla on hyva kulutuskestavyys ja miellyttava pintatun-
tuma. Uusionahka ei siis ole tekonahkaa, silla sen valmistuksessa kaytetty

nahka on aidon eldimennahan leikkuujatetta. (Korolainen 2015.)

Vegetable leather P

b
Wet-blue leather 9 |
: : 3
| Tanning powder [~ ® (@) Milling
Additive  Water T
' ' W
[ { Refiner
< ]
Dilution Defibration
Long screen machine
) N . O~{_ " —— E'
Screen part Press part Drying part

Winding part

Production of Bonded Leather

Kuva 2. Uusionahan valmistusprosessi (Korolainen 2015)

Uusionahalla ei ole uhkaa terveydelle tai ympéristolle, eika se sisalla myrkylli-
sia aineita. Pienet maarat uusionahkaa voidaan héavittaa tai polttaa kotitalous-

jatteiden tavoin. (Backhaus 2011.)

Vaikka uusionahka on valmistettu rouheesta, ei valmista materiaalia voida
samalla tavoin kayttaa tuotannossa uudelleen sen siséltamien sidosaineiden
ja pinnoitteen takia. Nain ollen mahdollisuudeksi jaa kayttaa materiaali lopulli-
sessa muodossaan. (Korolainen 2015.) Uusionahka edustaa itsess&éan zero
waste -menetelmaa, silla siind hydédynnetddn nahkasta jadva hukkamateriaali,
jolloin turhaa jatetta ei synny. Uusionahkasta jaavan hukkamateriaalin kaytt6

yrityksen tuotannossa jatkaisi ajatusta viela askelen pidemmalle.
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Private Casella on talla hetkelld kaytdssa yhteensé yhdeksan nahan varivaih-
toehtoa, joista pinnoitettuja on musta, valkoinen, punainen, oranssi, limenvih-
rea ja turkoosi. Luonnollinen ruskea ja luonnollinen harmaa ovat pinnoittamat-
tomia, mutta niiden kayttémahdollisuudet ovat kaytdnndssa samat kuin pinnoi-
tetuilla. Niiden pinta on huokoinen, eika kesta kulutusta yht& hyvin kuin pinnoi-
tettujen. Toisaalta patinoituminen antaa tuotteelle kayttssé persoonallisia vi-
vahteita. Ruskea ja harmaa ovat vareina myds maanlaheisia ja niissa on eko-

loginen tuntu. (Kuva 3.)

Kuva 3. Uusionahan vérivaihtoehdot (Hékkinen 2015)

2.4.3 Muut materiaalit

Private Case kayttdd myods muita kierratysmateriaaleja, kuten kirjankansia,
juomapakkauksia ja vanhoja LP-levyjen kansia. Vanhat tuotteet saavat nain
uuden kayttotarkoituksen myéta uuden mahdollisuuden. Toisin kuin muissa
tuotteissa, kierratysteema on naissa kierratystuotteissa selvasti nakyvilla. (Pri-
vate Case 2015.)

Muovista yritys valmistaa muun muassa kansioita, vihkoja ja pakkauksia.
Muovituotteissa materiaalina on kierratettava, ymparistoystavallinen polypro-
peeni seka vanhoissa ulkomainoksissa kaytetyt PP-kennolevyt. (Private Case
2015.)

Nyky&aan yritys kayttad materiaalina my0ds pinnoittamatonta koivuvaneria. Va-
nerin tarkein raaka-aine — puu on uusiutuva luonnonvara, mika tekee materi-

aalista ymparistoystavallisen. Koivuvaneria kaytetaan talla hetkella erilaisten
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vihkojen kansissa. Kaikkein vihkojen, myds muista materiaaleista tehtyjen,

lehdet ovat kierratettya paperia. (Korolainen 2015.)

3 TUTKIMUS

3.1 Aikaisemmat tutkimukset aiheesta

Kierratysmateriaaleja ja ekologista muotoilua kasittelevia opinnaytetdita |0ytyy
jonkin verran. Kierratysmuotoilua tutkivat ty6t painottuvat kuitenkin enemman
kasity6- kuin teolliseen tuotantoon. Aiempien tutkimusten selaaminen auttoi
rajaamaan omaa aihettani ja antoi myés jonkin verran taustatietoa ja vertailu-

kohtia tydlleni.

Tuotantoylijddman uusiokayttba on tutkittu eri materiaalien osalta, [ahinna kui-
tenkin tekstiilipainotteisesti. Sanna Hilpas on painottanut muotoilun ekologi-
suutta ja eettisyytta opinnaytetydssaan "Finlaysonin havikkimateriaalin jalos-
taminen uusiotuotteiksi” tutkimalla ympariston tilaa. Tuotesuunnittelussa han
on kayttanyt kankaiden havikkimateriaaleja. (Hilpas 2013.) Riina Hynysen
opinnaytetyo "llosaarirock Recycled — tuotemalliston suunnittelu ja valmistus”
puolestaan tarkastelee materiaalien kierratysta ja kierratysmuotoilua kasi-
tyonéakokulmasta. Kierratysmateriaalit ovat tdssé tapauksessa vanhat rannek-
keet, t-paidat ja cd-levyt seka pullonkorkit. (Hynynen 2011.) Alina Vasun opin-
naytetyo "Ekologinen yrityslahja rakennus- ja sisustusalan ylijddmamateriaa-
leista” on tuotemuotoilupainotteinen tyo, jossa kaytetyt materiaalit ovat muo-
vimatto, akryyli ja durat. Tutkimusosaltaan se avaa ekologisen muotoilun kent-

taa yleisesti, selittamalla lyhyesti alan kasitteistéa. (Vasu 2012.)

Elina Lintuluoto on opinnaytetydssdan "Asustemalliston suunnittelu kierratys-
nahasta” tutkinut kierratettya nahkaa materiaalina seka sen uusiokayttomah-
dollisuuksia. Tassé tapauksessa nahka on kierratettya eladimen- ja tekonah-
kaa, ja suunnittelullinen ote on hyvin kasitydmainen. Tydssa kartoitetaan myos

Suomessa toimivia kierratysnahkaa kayttavia yrityksia. (Lintuluoto 2013.)
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Zero waste on aiheena varsin vahan tutkittu. Luv Upadhyaya on Kirjoittanut
laajan tutkimuksen Zero waste -periaatteen kokonaisvaltaisesta merkityksestéa
kemiantekniikan opinnaytetydssaan "Zero waste”. Se kasittelee jatteita, jate-
huoltoa ja zero wasten toimintaperiaatteita yleisesti. (Upadhyaya 2013.) Vaik-
ka opinnaytetyo ei liity zero waste -menetelmaén muotoilussa, sain sen avulla

taustatietoa aiheesta omaa tutkimustani varten.

Muotoilussa myos zero waste -menetelman kayttéa on tutkittu 1&hinna tekstii-
lialalla. Vaatesuunnittelua ja kaavoitusta kasittelevia toita 16ytyy useita, mutta

muita materiaaleja ei tdstd nakokulmasta tunnu olevan juurikaan tarkasteltu.

3.2 Tutkimuskysymykset ja viitekehys

Tutkimukseni paakysymys oli selked: Miten Private Casen tuotantoylijagama
saadaan hyodynnettya ja minimoitua? Tama kysymys perustuu tyon konkreet-
tiseen tavoitteeseen, eli ylijgamamateriaalin hyotykayttésuunnitelman kehitta-

miseen.

Ensimmainen alakysymys koski yrityksen imagoa ja muotoilua: Miksi kuluttajat
ostavat Private Casen tuotteita? Pyrin selvittdma&an Private Casen asiakkai-
den arvomaailmaa ja heidan kasitystaan yrityksen bréandista. Vastaako asiak-
kaiden ja muiden kuluttajien mielikuva yrityksen omia arvoja ja tavoitteita? Li-
saksi kysyin, mik& on kuluttajien mielikuva ja tietoisuus kierratysmuotoilusta
yleens&. Tavoitteena oli selvittaa kierratysmateriaalien asemaa muotoilun alal-
la, millaisia mielikuvia kierratys ja siihen liittyvat kasitteet kuluttajissa heratta-
vat tuotteen laadun suhteen. Laatu on tutkimuksen ydinkysymys. Vaikka ta-
man paivan kuluttajat varmasti ovat yha kiinnostuneempia ja valistuneempia
ekologisista arvoista, ei ole itsestaan selvaa, millainen maine niin kutsutuilla

kierratystuotteilla todella on eri kayttajien keskuudessa.

Toinen alakysymys juontui kiinnostuksesta zero waste -menetelm&a kohtaan.
Olemassa oleviin ratkaisuihin perehtymalla ja kyseiseen menetelmaan perus-
tuvaa tuotetta suunnittelemalla pyrin vastaamaan kysymykseen: Miten hyvin

zero waste on sovellettavissa teolliseen muotoiluun?

Tutkimuksen tavoitteena oli keratyn tiedon avulla selkeyttaa, miten uusien

konseptien edustama zero waste -menetelma saatettiin sopivimmin tuoda
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osaksi Private Casen brandia. Miten kierratysmuotoilu esitelldan yrityskuvaan
istuvalla tavalla ja millainen sen rooli on yrityskuvassa, jossa laatu on kaikki
kaikessa. Viitekehyksessa ilmenevat tutkittavat kohteet, jotka kaikki vaikutta-

vat tavoitteen maarittelemiseen. (Kuva 4.)

PRIVATE
CASE
Arvot
Tavoitteet
Imago
KULUTTAJAT ZERO WASTE
Mielikuvat Mahdollisuudet
: - Materiaalit
:Nomaa'lma Private Casen oma TuZter:iZIn
senteet
ZERO WASTE L
L. i organisointi
Kasitykset toimintamalli

SUUNNITELMA & KONSEPTI

Tuotantoylijgdman Zero waste -tuote

uudelleenkaytto

Kuva 4. Opinnaytetyon viitekehys (Hakkinen 2015)

Private Casen brandi on hyvin selke&, samoin yrityksen arvot ja imagotavoit-
teet. Namé& asetetut arvot ja tavoitteet tulivat vaikuttamaan uuteen toimintaan
vahvasti. Kyse oli lahinna uusien toimintatapojen sovittamisesta nykyiseen
brandiin. Tutkimuksella pyrittiin selvittdmaan, kohtaavatko kuluttajien arvo-
maailmat yrityksen arvot seka kartoitettiin laajan asiakaspiirin kasityksia ja
mielikuvia niin Private Casen brandista kuin kierratysmateriaalien kaytosta

muotoilussa yleisesti.

Zero waste -tavoitteeseen vaikuttavat konkreettiset asiat kuten tuotannon ja
materiaalien mahdollisuudet. Tuotannon organisoinnilla tarkoitetaan tassé ta-
pauksessa zero waste -periaatteen sisallyttamista tuotannon eri vaiheisiin.
Voiko nykyisia tuotantotapoja kehittaa kestavampaan suuntaan minimoimalla

jatteen syntymisen seka keksimalla syntyvalle jatteelle tehokasta ja aiheellista
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jatkokayttéa? Toisaalta uusien konseptien suunnittelussa tuli ottaa huomioon

teollinen valmistettavuus mahdollisuuksineen ja rajoituksineen.

3.3 Tutkimusmetodit

Opinnaytetyon aiheen kannalta oleellisin tutkimuksessa kaytettava tiedonhan-
kintamenetelma oli toimintatutkimus. Toimintatutkimus oli tdsséa tapauksessa
sopiva ja hyvin luonteva metodi, silla opinnaytety6ta tehdessa tydskentelin itse
Private Casella muun muassa tuotantotehtavissa. Tyo mahdollisti jatkuvan
havainnoinnin seka kontaktin yrityksen johtoon ja tyontekijoihin. Keskustelin
paljon yrityksen johdon kanssa, enka siksi kokenut varsinaista tarvetta osoit-
taa heille strukturoitua haastattelua. Suunnittelun aikana pidimme yhteisia pa-
lautekeskusteluja, jotta suunta pysyi oikeana. Jututin myds tuotantopuolen
tyontekijoita tydaikana. Vuorovaikutus oli osa toimintatutkimusta, kuten myés
materiaalikokeilut ja muut ideointimenetelméat. Opinnaytetydsséani pohdin, mi-
ten tyoskentely yrityksessa vaikutti opinndytetydn tekoon ja koko suunnittelu-

prosessiin.

Toimintatutkimuksen liséksi tein asiakastutkimusta kyselyn avulla. Pyrkimyk-
send oli tavoittaa kuluttajia myds yrityksen kohderyhman ulkopuolelta monita-
hoisen tiedon saamiseksi. Asiakaskyselysta toteutettiin séhkdinen kyselylo-

make kuluttajille.

Selvittddkseni ekologisen yrityksen brandia suoritin vertailevan analyysin, jos-
sa tutkin tarkemmin Private Casea vastaavia yrityksia, eli yrityksia, jotka kayt-
tavat tuotteissaan kierratettyja materiaaleja. LaAhempéaan tarkasteluun valitsin
lahtelaisen vaatealan yrityksen Nurmi Designin seké helsinkildisen Coston.

Tarkoituksena oli selvittaa, miten kyseiset yritykset tuovat kierratysmateriaali-

en kayton esiin brandissaan.

3.3.1 Toimintatutkimus ja havainnointi

Tyoni koostui jatkuvasta toimintatutkimuksesta. Kaikki yrityksella tapahtunut

keskustelu, ideointi ja suunnittelu olivat toimintatutkimusta.
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Toimintatutkimuksessa tutkijan rooli on olla osana organisaatiota, jossa tutki-
mus tapahtuu. Kyse on tutkimusmetodista, jossa tarvittava informaatio keréa-
taan yhdessa asiakkaiden eli tulosten tarvitsijoiden kanssa. (Anttila 2000:
153.) Tasséa tapauksessa asiakkaita olivat niin Private Case kuin tutkija itse.
Toimintatutkimuksessa tiedon koonti tapahtuu esimerkiksi havainnoivana osal-
listumisena, mika oli tilanteeni kannalta enemman kuin luonteva menetelma.
Tyoskentely yrityksella mahdollisti saannéllisen osallistumisen yrityksen toi-
mintaan ja tutustumisen osapuolten kasityksiin ja ajattelutapoihin. Yrityksen
johdon ja tyontekijoiden haastattelut tapahtuivat keskusteluiden ja reflektoinnin
muodossa. Tavoitteiden asettaminen seka arvotaustojen méaarittely projektin
alussa loivat selkedn pohjan tyon toteuttamiselle, ja yhteisen mielikuvan hah-
mottaminen antoi suuntaa suunnittelulle. Samalla tavoin kuin ideointi ja suun-
nittelu yhdessa johndon kanssa, myos materiaalikokeilut ja hahmomallien teko,

eli varsinainen toiminta, olivat osa toimintatutkimusta.

Yksinkertaisesti esitettyna tama niin kutsuttu kohdesuuntautunut toimintatut-
kimus noudatti hyvin pitkalti Anttilan toimintatutkimuksen spiraalimaista ete-
nemismallia: suunnittelu — toiminta — havainnointi — reflektointi (Anttila 2000:
154.)

Havainnointi oli aktiivista ja osallistuvaa. Jatkuvan vuorovaikutuksen takia ha-
vainnoinnin strukturoimiselle ei ollut varsinaista tarvetta, vaan havaintomateri-
aali tallennettiin muistiin paivakirjamaisesti sitd mukaa kun projekti eteni, ja

analysoitiin jalkeenpain. Tyon kulkua dokumentoitiin luonnoksin ja valokuvin.

3.3.2 Asiakastutkimus

Asiakastutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena, silla se oli tutkimuskysymys-
ten kannalta sopiva tiedonhankinnan muoto. Kyselytutkimusta kaytetaan, kun
tarkoituksena on suurien yleiskartoitusten tekeminen. Se on toimiva ja talou-
dellinen metodi kun halutaan kerata sellaista aineistoa kuten kasityksia, mieli-
piteitd ja asenteita. (Anttila 2000: 237.)

Laadin kyselyn tutkimuskysymysteni pohjalta, ja yhdessa yrityksen kanssa
pohdimme, mita heille hyodyllista tietoa silla liséksi voisi hankkia. Asiakastut-
kimus toteutettiin sahkoisella lomakkeella, jota jaettiin Facebookissa. Face-

book on aiemmin osoittautunut hyvaksi kanavaksi jakaa tietoa, ja tulimme yri-
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tyksen kanssa yhteisymmarrykseen siita, etta se olisi paras tapa tavoittaa
useita ihmisia helposti. Jakamalla kyselya seka Ari Korolaisen Facebook-
sivulla ettd omallani, toivoin voivani tavoittaa laajan ja moninaisen vastaaja-
maaran. Oletuksena oli, ettd kyselyyn osallistuisi sekd Private Casen tuntevia
henkiloita ettéa sellaisia, jotka eivat olleet aiemmin kuulleetkaan yrityksesta.
Antamalla yhteystietonsa vastaajat saivat osallistua arvontaan, jossa arvottiin
tuotepalkintona Private Casen uusionahkainen vihkokalenteri. Palkinnon toi-

vottiin lisddjan vastaajamaaraa.

Kyselyyn vastasi yhteensa 42 henkilda, mikéa tuntui maarana tyydyttavalta.
Heista 14 tunsi ennestaan Private Case -tuotemerkin ja 28 ei tuntenut. Ikgja-
kauma oli varsin vaihteleva 18 ja 64 vuoden vélilla. Suurin osa (15 henkil6a)

on 18-24 -vuotiaita. Toiseksi eniten oli 45-55 -vuotiaita.

Lahtokohtana kyselylle oli kysymys: Miksi asiakkaat ostavat tai ostaisivat Pri-
vate Casen tuotteita? Talla pyrittiin selvittamaan kuluttajien arvomaailmaa ja
syitd, jotka vaikuttavat vahvimmin ostopéattkseen. Esitin yrityksen tuotteita
kuvaavia ominaisuuksia, joista pyysin vastaajia valitsemaan enimmillé&n kol-
me térkeinta. Ominaisuuksista esiin nousivat selkeasti kierratysmateriaalien
kayttd ja kotimaisuus. Ostopaatokseen naytti vaikuttavan merkittavasti myos

laadukkuus ja toimivuus. (Kuva 5.)

Tuotteet ovat laadukkaita

Tuotteet nayttdvat ja tuntuvat miellyttaviltd
Tuotteet on valmistettu kierrdtysmateriaaleista (u...
Tuotteet ovat toimivia ja kdyttitarkoitukseensa so...
Tuotteet ovat ainutlaatuisia, vastaavia tuotteita ...
Tuotteet on valmistettu Suomessa

Muuta

Kuva 5. Vastausjakauma kysymykseen "Miksi ostat/ostaisit Private Casen tuotteita?” (Hakki-
nen 2015)

30
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Seuraavassa kohdassa kartoitettiin vastaajien arvomaailmaa kysymalla "Os-
taessasi mita tahansa kayttétuotetta, miten tarkeina pidat seuraavia asioita?”
Kysymyksessa pyydettiin arvioimaan esitetyt ominaisuudet asteikolla yhdesta
viiteen niiden tarkeyden mukaan. Kaytettavyys koettiin lahes poikkeuksetta jo-
ko hyvin tarkeéksi (54,7 %) tai tarkeaksi (40,48 %). Ekologisuuden kohdalla
vastaukset olivat vaihtelevampia. Vastaukset keskittyvat tarkean (43,86 %) ja
melko téarkean (23,81 %) maille. Hyvin tarkeda se on vain noin 14 % mielests,
ja yhden vastaajan mielesta ei lainkaan tarke&aa. Design ja ulkonaké on arvioi-
tu varsin tasapuolisesti melko tarkean, tarkean ja hyvin tarkean kesken. Myos
hinta koetaan melko tarkeéana (50 %), tarkeana tai hyvin tarkeana. Kotimai-
suuden kohdalla oli hajontaa hyvin tarkeén ja ei kovinkaan tarkean valilla,
mutta vastausten kokonaisméaara kallistuu selvasti téarkean puolelle. Tarina ja
alkuperé sen sijaan ovat enemmiston mielesta melko tarkeda (40,48 %) tai ei
kovinkaan tarke&da (28,57 %). Vastaajista nelja piti tarinaa ja alkuperaa hyvin
tarkeina ja kolme ei ollenkaan tarkeind. Keskiarvoltaan selvasti suurimman ar-
von sai kaytettavyys 4,5 pisteella viidesta. Seuraavana oli design keskiarvolla
3,89 ja heti sen jalkeen hinta. Ekologisuuden keskiarvo oli 3,5, kotimaisuuden
3,57. (Kuva 6.)

i Aritmeettinen keskiarvo (@)

Standard deviation (%)

kaytettavyys
ekologisuus
design/ulkon&kd
hinta
kotimaisuus

tarina ja alkupera

Kuva 6. Eri ominaisuuksien keskiarvot ja vastausmaarat (Hakkinen 2015)

Ekologisuus korostui kyselyn vastauksissa kaiken kaikkiaan merkittavasti.

Tarkennusta tdhan pyrin saamaan kysymall&, onko ekologisuus hyvassa muo-
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toilussa itsestaanselvyys, valttamatonta, lisdarvo vai tarpeetonta. 50 % vastasi
pitdvansa ekologisuutta lisdarvona. 35,7 %:n mielesta se on valttamatonta, ja

itsestaan selvaa 9,5 %:n mielesta.

Kysymykselle "Miksi ET ostaisi kierratys- tai uusiomateriaalista valmistettua
tuotetta?” oli avoin vastauskentta. Jatin kysymyksen avoimeksi, silla en halun-
nut ohjata vastauksia oletuksilla, vaan antaa vastaajien sanoa rehellinen, silla
hetkella mieleen tuleva mielipide asiasta. Toisaalta tama jatti epaselvaksi, tar-
koittaako vastaamatta jattdminen, ettei vastaajalla ole syyta olla ostamatta vai
sitd, ettei vastaushetkella sellaista keksi. Vastauksia tahan kohtaan tuli kaikki-
aan 14. 5 vastaajaa mainitsee liian kalliin hinnan. Design ja siisti ulkon&akdo, ku-
ten my0s laatu ja toimivuus asetetaan usein ensisijaisiksi ostotekijoiksi. Pelkka
materiaalivalinta ei riitd. Kaksi vastaajaa sanoo jattavansa tuotteen mahdolli-
sesti ostamatta, jos materiaalin alkupera ei kay ilmi tuotteesta. Kahden muun

mielesta ei ole syyta olla ostamatta.

Kyselyn lopussa mainitsin Private Casen suunnitelmasta hyddyntaa tuotannon
hukkamateriaali, ja pyysin vastaajia ehdottaan omia ideoitaan hukkapalojen
kaytolle. Tarkoituksena oli antaa asiakkaille mahdollisuus osallistua suunnitte-
luun ja selvittédd heidén toiveitaan Private Casen valikoiman suhteen. (Kuva
7.)

Laukkuja Matkamuistoja

Kannykkéakotelo Avaimenperia

tai -pussukka Karpaslatka Taskuja

Sandaalit Pienia kukkaroita Kansioita
Lompakko siimalasikotelo ~ Koruja Osa tuotetta,
P/e/?/a . MI(—:‘.hI"e oma ma.lllsto esim. Va/@/S/f]
késilaukkuja Tablettien suojakansia

; 3 Koiran pantoja
Tilataideteos 3 e
Pienia pussukoita ja taluttimia

kasilaukkuun Kalenterien malleihin

: SO no Vyélaukku
uusia variaatioita
Leipa- tai

hedelmékulho tms. 0%a LIotEtld

(esim valaisimen
varjostinosa)

Murua josta voi
muotoilla mitd vaan

Kuva 7. Vastaajien ideat hukkapalojen kaytolle (Hakkinen 2015)
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Ehdotusten maara ja monipuolisuus yllattivat minut positiivisesti. Mukaan

mahtui kekseliéita ideoita ja suuri osa niista olisi varmasti toteuttamiskelpoisia.
Kuvassa 6 on esitetty suuremmalla fontilla ne ideat, joita ehdotettiin useammin
kuin kerran: Kannykkéakotelo, avaimenperat, lompakko, korut ja tablettien suo-

jakannet.

3.3.3 Vertailuanalyysi

Vertailuanalyysilla pyrin lahtokohtaisesti selkeyttdmaan, miten kierratys nakyy
alan yritysten brandissa. Tavoitteena oli alan toimijoita tarkastelemalla saada
esimerkkia ja ideoita, joita mychemmin voisi hyddyntdd uusien konseptien

kautta Private Casen brandissa.

Valitsin vertailuun kaksi arvoiltaan Private Casen kaltaista yritystd, Nurmi De-
signin ja Coston. Perusteita valinnoille olivat vastaavat periaatteet, kierréatys-
materiaalien kaytto ja kotimaisuus. Ekologisuus muotoilun l&htékohtana ei ole
uusi nakokulma suomalaisessa muotoilussa, ja Suomessa toimiikin useita
kierratysmateriaaleja hyodyntavia yrityksia. En kuitenkaan tarkoituksella otta-
nut mukaan yritysta, jossa kierratys tai ekologisuus on selvasti nakyvassa roo-

lissa.

Valitut yritykset ovat vaatealan yrityksid, mutta kummallakin on valikoimas-
saan myos laukkuja tai koteloita. Tarkastelin yritysten ilmetta sellaisen asiak-
kaan nakokulmasta, jolle yritykset eivat ole ennestaan tuttuja. Vertailukohtina

kaytin aineistoa, jota 18ysin kunkin yrityksen internetsivuilta.

Vertailun pohjaksi kokosin yleiskatsauksen Private Casen brandi-ilmeesta
(kuva 8). Kuvat edustavat tiivistettyna mielikuvaani siita, miten yritysilme paal-

lisin puolin nayttaytyy.
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T

PRIVATE CASE

FOR PROFESSIONAL USE

Kuva 8. Private Casen visuaalisen ilmeen kartoitusta (Hakkinen 2015)

Ensivaikutelma yrityksesta internetsivun perusteella oli omasta mielestani
tasmallisen tyylikés. Tasainen, selkedlinjainen logo henkii perinteikkyytta ja
ammattimaista otetta. Selkeét linjat toistuvat myos sivun asettelussa, ja suu-
ressa osassa tuotteitakin. Tuotteet nayttavat yksinkertaisuudessaan laaduk-
kailta. Ylatunnisteen teksti "Muotoilustaan palkittuja tuotteita sailyttamiseen ja
kuljettamiseen”, seka esimerkiksi Red Dot Award -palkintologo vahvistavat
mielikuvaa laadusta ja tasokkaista tuotteista. Kirkkaat varit ovat houkuttelevia,
mutta eivat liian réaikeita rikkoakseen asiallista tunnelmaa. Uusionahka saattaa
herattédd epatavanomaisena materiaalina kiinnostusta. Taustalla oleva kuva
viljapellosta on yhdistettavissa kotimaisuuteen ja antaa sivuille lamminhenki-
syyttd. Suomalaisuus painottuu myos etusivulla yrityksen kuvauksessa. Kier-
ratys on nakyvissa internetsivuilla satunnaisen kierratysmerkin muodossa.
Kierratysmerkkia yritys kayttdd myos yhdessa logonsa kanssa kaikkien tuot-
teiden preeglauksissa. Se on selkea ja ymmarrettava merkki ymparistoysta-
vallisyydesta. Internetsivuilla on myo6s kerrottu yrityksen historiasta ja tarinas-

ta, mika tutustuttaa asiakasta yrityksen toimintaan.

Ensimmainen vertailtava yritys on Lahdessa toimiva Nurmi Design. Se on vaa-

tealan yritys, joka suunnittelee vaatteita ja asusteita ekologisesti ja eettisesti
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valmistetuista materiaaleista. Kaytettyja materiaaleja ovat luomupuuvilla,
hamppu, kierratetyt kankaat seka tekstiiliteollisuuden ylijaggdmépalat. Yrityksen
perusti vuonna 2010 vaatesuunnittelija Anniina Nurmi. Nurmi panostaa tuot-
teidensa kestavyyteen niin laadun kuin tyylinkin suhteen. Nama arvot nakyvat
yrityksen ilmeessa, joka on hillityn tyylikas ja huoliteltu. Kokosin pienen kuva-
kollaasin kuvatakseni visuaalista ilmetta yleisesti. (Kuva 9.) Kuvassa nakyy
otoksia yrityksen internetsivulta seka esimerkkeja tuotteista. Valitsin mukaan
Akseli -lapparilaukun ja Aku -puhelinkotelon, koska ne on valmistettu uu-
sionahasta. (Nurmi 2015.)

W e
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Kuva 9. Nurmi Designin visuaalisen ilmeen kartoitusta (Hakkinen 2015)

Kuvat ja vérit antavat pienia viitteita ekologisista arvoista, ilman etta ne kuiten-
kaan hyppivat silmille. Tuotteet eivat ehka sinansa poikkea tyyliltdan muista
muotituotteista, joskin maanlaheiset varit ja kuosit voivat herattaa mielikuvia
ekologisuudesta. Samoin tuotteiden pakkaukset ja hintalaput, joissa tuotetie-
dot ovat selvasti esilla. Lapinakyvyys, jota Nurmi arvoissaan painottaa, on
tuotteisiin tutustuttaessa helposti ymmarrettavissa. Yrityksen verkkokaupassa
on jokaisella tuotteella hyvin tarkat kuvaukset kaytetyista materiaaleista, nii-

den alkuperasta ja valmistusprosessista. Esimerkiksi uusionahkatuotteid

en kohdalla on kerrottu yksityiskohtaisesti uusionahan valmistuksesta. Tallai-

nen lapinakyvyys ja avoimuus luovat luotettavuutta. Nurmi on myos panosta-
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nut tunnettuuteensa ja kestavien arvojen markkinoimiseen. Anniina Nurmi ja-
kaa Vihreét Vaatteet -blogissaan tietoa naista arvoista, ekologisista materiaa-
leista ja alan muista toimijoista. Internetsivuilla on "sustainability” -valilehti,
jonka alla on tarkemmin tietoa kestavyydestd, ja siita mita se Nurmi Designille
merkitsee. Sosiaalista mediaa on myds hyddynnetty, mikéa luo mielikuvaa
trendikkyydesta ja ajankohtaisuudesta. Nain Nurmi on rakentanut ekologista
brandiaan, jonka arvot tuntuvat perustuvan pikemminkin tietoisuuden kuin ul-

koisen ilmeen mainostamiseen.

Costo on kolmen helsinkildaisen suunnittelijan perustama yritys, joka valmistaa
tekstiilituotteita sataprosenttisesti kierratetyista tekstiileista. Yritys aloitti kayt-
tamalla hyodyksi teollisuuden ylijaamamateriaaleja ja yhdistamalla konseptiin
omat erityiset tyylinsa. (Costo 2015.) Eettiset arvot ovat alusta asti olleet vah-
vasti mukana toiminnassa. Perustajien startup -yritys Pure Waste Textiles on
kehittdnyt laadukkaita kuituja intialaisen yhteistybkumppanin kanssa. Coston
Anders Bengs kertoo yrityksen kieltaytyvan valmistamasta tuotteita halvem-
malla, vaikka se olisi mahdollista, silla he eivat kannata kertakayttomuotia.
(Chhabra 2015.)

Coston brandissa tuotteiden laatu perustuu kestavyyteen, kokemukseen ja
ammattitaitoon. Bengsin mielesta vaatteen ei pitaisi nayttaa kierratetylta. Kes-
tavyys ja hyva muotoilu kulkevat hdnen mukaansa kasi kéddessé. (Chhabra
2015.) Tama kasitys nakyy niin yrityksen ilmeessa kuin tuotteissakin. Kuvakol-

laasi perustuu yrityksen internetsivujen visuaalisiin esimerkkikuviin. (Kuva 10.)

Kuva 10. Coston visuaalisen ilmeen kartoitusta (Hakkinen 2015)
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Nurmeen verrattuna ekologisuus on Coston ilmeessa viela huomaamatto-
mampaa. Internetsivujen ilme on selkeén tyylikas, eikd etusivu anna ekologis-
ta ensivaikutelmaa. Kuvat voi kasittda edustavan laadukasta, urbaania katu-
muotia, enka esimerkiksi itse yhdistaisi logoa millaan lailla kierratysmateriaal e-
ja kayttavaan yritykseen. Sivuja selatessa l6ytaa kuitenkin viitteita kestaviin
arvoihin harmaasavyisten materiaaleja ja valmistusta esittavien kuvien muo-
dossa. Sivuilla toistuva "Quality, ecology & style” kertoo hienovaraisesti, mista
on kyse ja tiivistaa ytimekkaasti Coston olemuksen. Itse tuotteet ovat erikoi-
suutensa takia kiinnostavia, ja maanléaheisesta varimaailmasta |6ytyy pirteam-
pi& varipilkkujakin. Yrityksen tavaramerkiksi miellettavd Kombai -hattu saattaa
esimerkiksi erikoisuudessaan herattaa kiinnostusta tuotteen taustasta. Tuote-
tiedoista kay ilmi kaytetyt kierratysmateriaalit. Toisin kuin Nurmen sivuilla, ei
Coston sivuilla ole selkeasti tuotu esiin materiaalien alkuperamaata. Pakkauk-
sissa kaytetty ruskea pahvi on sekin asiakkaan silmissa pieni, mutta selkea

viite ymparistoystavallisyydesta.

3.4 Tutkimustulosten analysointi ja paatelmat

Se, ettd ekologisuus nousi esiin tarkeana asiakaskyselyn tuloksista osoittaa,
ettd asiakaskunta on jonkin verran valistuneita ja kiinnostuneita kierratyksen
mahdollisuuksista. Kierratysmateriaalit ovat tarkein Private Casen tuotteiden
ostopaatokseen vaikuttava tekija, jopa niiden vastaajien mielesta, jotka eivat
yritystd ennestaan tunteneet. Private Casen tapauksessa kierratysmateriaali-
en kaytdlle siis 16ytyy arvostusta. Tama tuli pitda mielessa tuotteita suunnitel-

lessa ja erityisesti pohdittaessa niiden esittamista yrityksen brandissa.

Asiakaskyselysta voi paatella selvasti, ettei kierratys kuitenkaan yleisesti ole
ensisijainen arvotekija. Vaikka moni piti tuotteen ekologisuutta valttamattoma-
na ja osa jopa itsestdan selvana, oli suurin osa vastannut sen olevan lisaarvo.
Kierratysmateriaali ei ole kaikille laadun tae, eika kierratystuotetta osteta, mi-
kali sita ei koeta toimivaksi tai hyvannékaoiseksi. Kaytettavyys ensisijaisena
ominaisuutena erottui vastauksista kaikkein selkeimmin. Liian korkea hinta
mainittiin useamman kerran, mik& sekin kertoo jotain kierratysmateriaalituot-
teiden asemasta. Sitd saatetaan pitaa viela hieman elitistisena tai tietylle koh-
deryhmalle suunnattuna asiana. Tuotteen tarinaa ja alkuperaa ei yleisesti koe-

ta erityisen tarkeaksi ostotekijaksi. Kierratystuotteisiin liitettyna sen merkitys
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on suurempi. Tuotteen ostoon vaikuttaa jossain maarin, ilmeneeko siitd mate-
riaalin alkupera ja tausta. Alkuperda hyvin tarkeana pitavien vastauksissa ko-
rostui yhta paljon kotimaisuus. Kotimaisuutta arvostetaan mahdollisesti keski-

maarin yhta paljon kuin ekologisuutta.

Tutkimuksen perusteella voi paatella, etta vaikka ekologisuutta pidetaan tren-
di-ilmioéna, ei siitd ole syytd tehda suurta numeroa. Se on arvo, jonka olemas-
saoloa arvostetaan, mutta jonka ei valttamatta haluta olevan perustana tuot-
teen ulkoiselle iimeelle. Jos tuote on ekologinen, sen taytyy kdyda selvasti ilmi
asiasta kiinnostuneelle. Kiinnostus edellyttad, etta tuote on ulkoisilta ominai-
suuksiltaan kunnossa. Hyva design ja miellyttava ulkon&kd ovat tuotteissa
merkittdvassa roolissa kiinnostuksen ja mielikuvien herattdmisen osalta. Tama
liittyy suoraan kaytettavyyteen ja laatuun, jotka ovat kayttajien nakokulmasta
hyvan tuotteen perusta. Muotoilulla on aina jonkinlainen vaikutus mielikuviin,

ja mielikuva tuotteesta luo odotuksia naiden ominaisuuksien suhteen.

4 KIERRATYSMATERIAALIT JA ZERO WASTE MUOTOILUSSA

Elamme maailmassa, jossa kulutuskulttuuri on juurtunut elamantapaamme.
Uusia tuotteita kuluttajan tarpeisiin kehitetaan jatkuvasti, eika tama tule muut-
tumaan. On selvag, ettd varojen kaytté on nykyisessa tahdissaan epaekolo-
gista ja epakestavaa. Se liittyy niin nykyisiin kulutustapoihimme kuin tuotanto-
jarjestelméaéankin. (Fuad-Luke 2009: 67.)

Ymparistotekijéiden huomioiminen niin muotoilun kuin tuotannonkin kaytan-
ndissa on jo valttamattomyys. Muotoilijoiden rooli ymparistokysymyksissa ja
kestavan kehityksen yllapitamisesséa on keskeinen, silla heille kuuluu vastuu
tuotteiden materiaaleihin ja tuotantotapoihin liittyvista valinnoista. Positiivista
on, ettd materiaalien, tekniikoiden ja valmistustapojen kehitys tarjoaa loputto-
masti mahdollisuuksia. Suomessa esimerkiksi kierratysmateriaaleja on hyo-
dynnetty jo vuosia, ja niiden kayttd suomalaisessa muotoilussa on viime aikoi-
na alkanut kiinnostaa myos teollisuuden parissa. (Niemela 2010, 83.) Ekologi-

sen ajattelun sisallyttaminen olemassa oleviin kaytantoihin vaatii innovatiivi-
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suutta seka intoa rikkoa rajoja ja luoda uusia polkuja. (Brower 2009: 7.) Muo-
toilijan ty® perustuu ongelmanratkaisuun, ja kasvava huoli ympariston tilan-

teesta on globaali ongelma.

Muotoilussa on kehittynyt useita lahestymistapoja vastauksena huolestuttaval-
le kulutus- ja tuotantokysymykselle. Ekologisen muotoilun aihealue on hyvin
laaja, joten rajoitin tutkimustani keskittymalla malleihin, jotka perustuvat kierra-
tysmateriaalien kayttéon muotoilussa. Tahan liittyy vahvasti myos kestava
muotoilu (sustainable design). Aihealueen taustaan ja kasitteistoon tutustumi-
nen auttoi minua itsedni selkeyttaméaan, mita on tyoni aiheen kannalta oleellis-
ta. Tassa luvussa avaan eri lahestymistapoja ja malleja lyhyesti, tavoitteena
maaritella sopivaa kasitetta Private Casen ja opinnaytetyoni tapaukselle. Esit-
telen nama lahestymistavat erilaisten nakokulmien muodossa. Yhteista kaikilla

esitetyilla kasitteilla on sama pddmaara: zero waste.

Tutkin my6s zero waste -menetelméa ja sen hyddyntamista muotoilun eri osa-
alueilla. Zero waste -kasite tunnetaan parhaiten tekstiilialalla, johon tutustu-
mista tutkimus ndin ollen edellytti. Tavoitteena oli selvittaa, miten menetelma
on sovellettavissa myo6s tuotemuotoiluun seka 10ytaa jo keksittyja ratkaisuja
kyseiselta osa-alueelta. Poimin tutkimuksesta ideoita omaan tyohoni. Liséksi
kerron tarkemmin bricolage -toimintaperiaatteesta, koska se oli itselleni en-
nestaan tuntematon kasite, mutta méarittelee kaytannosséa sen, mité oikeas-
taan olen tyoni produktiivisessa osassa tekemasséa. Sen liséksi, etta zero was-
te -gjattelu kiinnostaa itseani toivoin voivani tehda sita tutuksi kuluttajille ja tal-
|& tavoin saada ihmisia kiinnostumaan ja innostumaan periaatteesta, jollainen

kaikilla on mahdollisuus omaksua.

4.1 Termien maarittely

Aiheen kannalta sopivan termin méaarittely osoittautui haasteelliseksi, mutta
tarkedksi. Private Casen tapauksessa ekologisuus perustuu kierratettyjen ma-
teriaalien kayttoon. Niemelan (2010) mukaan kasitteella kierratysmuotoilu tar-
koitetaan tuotteiden suunnittelua ja valmistusta paaosin kierratys- ja jatemate-
riaaleista. Uusiokaytto on jatteiden kierratysta takaisin tuotannon raaka-
aineiksi. Uudelleenkaytto (reuse) puolestaan tarkoittaa tuotteen kayttéa uudel-

leen ilman uudelleentuotantoa. (Niemeld 2010: 82—-83.) Mikaan naista termeis-



29

ta ei kuitenkaan ole sopiva kuvaamaan Private Casen muotoiluperiaatetta.
Kierratysmuotoilu viittaa tuotteen kierrattdmiseen ja kayttamiseen tuotteessa.
Se saatetaan myos yhdistdd muotoilullisesti tietynlaiseen tyyliin, jollaista Pri-
vate Casen tuotteet eivat edusta. Uusiokaytt6 vaikuttaa Niemelan kuvauksen
mukaan korrektimmalta. Termin& se on kuitenkin harhaanjohtava, vaikka yri-
tyksen materiaaleista kaytetaan nimitysta uusiopahvi ja uusionahka. Sama pa-
tee uusiomuotoiluun. Heponiemi kertoo opinnaytetyéssaan uusiomuotoilun
kayttdvan materiaalia, joka on jo nédhnyt parhaat paivansa. Uusiomuotoilussa

annetaan tallaiselle tuotteelle uusi elamé. (Heponiemi 2010:14.)

Kierratykseen viittaavat sanat eivat sovi Private Casen brandin, ja yrityksen

arvoja vastaakin parhaiten yksinkertaisesti hyva muotoilu. Kierratysmateriaali-
en kaytto on kuitenkin oleellista, kunhan se ei ole kasitettavissa vaarin. Osuvin
maaritelma& yrityksen toiminnalle voisi siis olla hyvad muotoilua kierratysmate-
riaaleista. Yrityksella oltiin yhta mielta siita, etta tata maaritelmaa tulisi kayttaa

yrityksen markkinoinnissa.

4.2 Nakokulmia kierratysmateriaaleista muotoilussa

Private Casen alkuaikoina 80-luvulla sanassa "uusiopahvi” koettiin olevan ne-
gatiivinen savy, eika kierratysmateriaaleille juuri [6ytynyt kannatusta. Suomes-
sa ekologinen muotoilu alkoi kehittya 1990-luvulla, ja kierratysmuotoilu vasta
1990-luvun loppupuolella (Niemel& 2010: 80). Isa Kukkapuro-Enbomin mu-
kaan kierratettyd raaka-ainetta ei vielak&an osata kayttdd markkinoinnin ar-
gumenttina. Esimerkiksi Fiskarsin saksien muoviosa on aina valmistettu kier-
ratetystd materiaalista, mutta koska ominaisuuden peléttiin alentavan tuotteen
arvoa, ei sita koskaan ole haluttu kayttaa markkinoinnissa. Nykyaan se on jul-

kinen salaisuus. (Ristola 2014.)

Ekologinen muotoilu ei ole yksiselitteistd. Muotoilun alalta |16ytyy useita lahes-
tymistapoja ekologisuuden eri osa-alueille. Kenties perusteellisin ja kattavin
lahestymistapa on McDonoughin ja Braungartin kehdosta kehtoon -malli
(cradle-to-cradle). Se perustuu niin kutsuttuun elinkaariajatteluun, jossa tuote-
suunnittelussa olennaista on materiaalin soveltuvuus uudelleenkaytettavaksi.
Sen sijaan ettd kaytosta poistettu tuote paatyisi jatteeksi (kehdosta hautaan -

malli), tuote tulisi voida palauttaa tuotantoprosessiin, laadukkaaksi raaka-
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aineeksi uusia tuotteita varten. (McDonough & Braungart 2002: 90-91.) Téal-
lainen syklinen elinkaariajattelu tuntuu aiheelliselta tuotteen ekologisuuden ja

kestavyyden kokonaisvaltaisen ymmartamisen kannalta.

Englanninkielessa kaytetdan usein yleisena termind sanaa "sustainable de-
sign”, eli kestdva muotoilu. Mité kestavalla muotoilulla kaytanndssa tarkoite-
taan? On itsestdan selvaa, etté tuotteen fyysinen kestavyys on ekologinen
ominaisuus. Kestava tuote on suunniteltu pysymaan kaytéssa mahdollisim-
man pitkaan. Taman takaavat laadukkaat, kulutusta ja aikaa kestavat materi-
aalit, rakenteelliset ratkaisut seka oikeat tuotantotavat. Tarked huomio on, etta
kestavyydella voidaan tarkoittaa tuotteen fyysisen pitkaikaisyyden lisaksi sen
visuaalista, esteettista kestavyytta. Visuaalisesti kestava tuote sailyy erilaisten
trendivirtausten lapi ja miellyttaa kayttajaé useiden vuosien ajan. Téallainen
ajaton tuote on myo6s ekologinen, silla sen halutaan pysyvan pidempaan kayt-
tokelpoisena. (Kuusela 2014: 24-25.)

Huonekalumuotoilija Peter Danko pitaé kestavyyden liséksi ihmisen mielenti-
laa merkittavana tuotteen menestykseen vaikuttavana tekijana. Valitsemme
tuotteita senkin perusteella, miten ne kuvastavat arvomaailmaamme. Kesta-
vaksi yhteiskunnaksi muuttuminen edellyttdd arvojen kehittymista niin, etta
tuotteet nahdaan erilaisessa viitekehyksessa. Muotoilijan tehtava on valistaa
kuluttajia ekologisista arvoista luomalla houkuttelevia tuotteita, jotka innosta-
vat ihmisia valitsemaan ekologisen tuotteen perinteisen "tutun ja turvallisen”

sijaan. (Brower et al. 2009:16.)

Chick ja Micklethwaite kyseenalaistavat termit "kestava muotoilu” ja "ekomuo-
toilu”, ja esittavat ndiden sisaltyvan hyvaan muotoiluun. Muotoilun on oltava
kestavaa, jotta sitd voidaan kutsua hyvéaksi muotoiluksi. Kestavyyden ei pitaisi
olla vain lisdarvo, vaan ilmeinen osa hyvaa muotoilua siind missa muutkin
ominaisuudet. (Chick, Micklethwaite 2011: 116.) Kirjassa "Design for Sus-
tainable Change viitataan teollisen muotoilijan Dieter Ramsin muotoiluperiaat-
teisiin. Rams on hyvaa muotoilua maaritellessaan laskenut kestavyyden yh-

deksi hyvan suunnittelun kymmenesta sdénnéstéa (kuva 11).
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Dieter Rams Good design is innovative Good design is honest

Ten principles Good design makes a Good design is long-lasting
for good design product useful

Good design is aesthetic Good design is thorough,
down to the last detail

Good design makes a Good design is
product understandable environmentally-friendly
Good design is unobtrusive Good design is as little

design as possible

VITSCE vitsoe.com

Kuva 11. Dieter Ramsin "Hyvan suunnittelun 10 sdantda” (Think Jar Collective)

Ramsin sdannoston mukaan hyva design maaritetdan kokonaisuudessaan
seuraavasti: Hyva design on innovatiivista. Hyva design tekee tuotteesta hyo-
dyllisen. Hyva design on esteettistd. Hyva design tekee tuotteesta ymmarret-
tavan. Hyva design on huomaamatonta. Hyva design on rehellistéa. Hyva de-
sign kestaa aikaa. Hyva design on perusteellista viimeista yksityiskohtaa my 6-
ten. Hyva design on ymparistoystavallista. Hyva design on niin vahan designia
kuin mahdollista. (Vitsoe 2015.)

Kasitys ekologisuudesta muotoilussa itsestdan selvyytena tuntuu toistuvan
yh& useammassa yhteydessé. Arkkitehti Marco Casagrande ihmettelee Ylen
artikkelissa "Romusta raaka-ainetta muotoiluun” elinkaari -sanan kayton tar-
vetta: Jos erikseen pitaa mainita tuotteen elinkaari, niin sehan merkitsee sa-
nanmukaisesti sitd, ettd kaikki muu on roskaa tai suunniteltu tyydyttamaan jo-
takin hetkellista tarvetta tulevien sukupolvien kustannuksella. Keraamikko Ka-
rin Widnas puolestaan toteaa samassa artikkelissa pitdvansa kierrétettya raa-

ka-ainetta materiaalina muiden joukossa. (Ristola 2015.)

Naiden nadkokulmien perusteella kestavyys toimii kattavana termina ekologisil-
le periaatteille, mutta sen ymmartadminen vaatii tutustumista aiheeseen. Sita

paitsi kestdva muotoilu on muuttumassa niin itsestaén selvéksi, etta tarve
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termille on kyseenalainen. Voisiko kestavan muotoilun korvata yksinkertaisesti

hyvalla muotoilulla?

4.3 Zero waste -periaate ja menetelmén toteutus muotoilussa

Zero waste tarkoittaa kokonaisvaltaista, systemaattista lahestymistapaa jat-
teen eliminoimiseen. (Snow & Dickinson 2000.) Se on kattava konsepti, jonka
aarimmainen tavoite on minimoida kaiken jatteen syntyminen nollaan, mukaan
lukien kaikki kiinted jate, paastot, tuotannon jate, haitallinen ja myrkyllinen jate
seka tuotteen kuljetuksesta, kaytosta ja havittamisesta aiheutuva jate. Luon-
nonvarojen sekéa henkildstbvarojen haaskaus ovat niin ikd&n ongelma, johon
zero waste ottaa kantaa. (Chalfan 2001: 4-5.) Ratkaisuun pyritdan kierratyk-
sen ja kaikkien kasilla olevien varojen sédéstamisen kautta. Konseptin idealisti-
nen paamaara on selkeé: Ei pelkastaan jatteen kasityksen muuttaminen, vaan

itse kasityksen poistaminen lopullisesti (Chalfan 2001: 2).

Zero waste on siis hyvin laaja kasite, joka kattaa kaikki ekologisuuden ja kes-
tavan kehityksen periaatteet. Muotoilussa zero waste on ajattelutapa, joka
huomioi tuotteen koko elinkaaren pyrkiessaan jatteen syntymisen minimointiin
(Snow & Dickinson 2000). Kéaytannossa se voidaan rinnastaa cradle-to-cradle
-mallin sykliseen elinkaariajatteluun. (Kuva 12.) Teollisen muotoilijan rooli zero
waste -konseptissa on ratkaiseva. Tuotteet muotoillaan kestaviksi, korjattavik-
si ja kierratettavaksi joko luontoon tai takaisin teollisuuteen. Tuotantoylijddméan
ja sivutuotteiden syntyminen huomioidaan tuotesuunnittelussa siten, etta ne
voidaan mahdollisimman helposti kayttaa uudelleen samassa tai jossain
muussa teollisessa prosessissa. (Snow & Dickinson 2000.) Koko elinkaaren
huomioiminen on valttamatonta, koska silla tavoin muotoilija tiedostaa, mihin
keskittya ymparistbvaikutusten minimointia ajatellen. Tuotteen lajista riippuen
sen merkittavin ymparistdvaikutus voi olla valmistus-, kuljetus-, kaytto- tai kay-
tosta poisto -vaiheessa. (Chick & Micklethwaite 2011:106.) Muotoilijan rooli
ulottuu myds tuotannon kaytantoihin ja organisointiin. Tuotteiden ja palvelui-
den liséksi muotoilu voi panostaa merkittavasti tuotannollisiin muutoksiin, joita
zero waste -toiminta vaatii (Brower et al. 2009:52). Muotoilijat ovat luovia on-
gelman ratkaisijoita, joiden tehtaviin kuuluu uusien mahdollisuuksien tunnis-

taminen.
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Kuva 12. Tuotteen elinkaari (Eco Enterprises 2014)

Tyossani keskityn zero waste -periaatteeseen tuotteen valmistusvaiheessa.
Produktiivinen osuus edellyttda tarkempaa tutustumista juuri tdhén osa-
alueeseen. Kaytannossa tdma tarkoittaa niin tuotannossa kaytettavissa olevan
materiaalin hyddyntamista kuin materiaalin minimoivaa suunnitteluakin. Tar-
kastelen [ahemmin juuri zero waste -kaavoitusratkaisujen kayttoa eri materiaa-

leissa.

Niin sanottua jatteetonta suunnittelua on kaytetty eri kulttuureissa jo kauan sit-
ten. 2000-luvulla zero waste -ajattelu alkoi vahitellen yleisty&, ja on sittemmin
tullut tunnetuksi erityisesti tekstiilialalla. Tekstiilialalla puhutaan zero waste -

menetelmasta ja jatteettomasta tekniikasta. (Vilén 2012.)

Zero waste -menetelman tarkoituksena on eliminoida jate jo suunnitteluvai-
heessa (Redress 2013: 9). Vaate tai tuote suunnitellaan niin, ettei leikkuujatet-
ta synny ollenkaan. Tapoja on erilaisia, jatteettoméaén designin voi luoda koko
kankaan hyodyntavalla kaavoituksella tai leikkuusuunnitelmalla, tai vaihtoeh-
toisesti taittelemalla ja laskostamalla kangasta. Ainoana sdanténa on, etta
syntyvan jatteen méara on nolla. (Vilén 2012.) Tekniikan valinta vaikuttaa
oleellisesti materiaalin hankintaan. Kaytettavan kankaan (tai aihion) mitat on
oltava tiedossa tuotteen suunnittelua varten. Toisaalta on tiedettava valmiin
designin mitat jotta voidaan hankkia sopiva materiaali. Talla tavoin suunnittelu
ja materiaalilahtdisyys kulkevat zero waste -menetelmassa kasikkain. Zero

waste -kaavoituksessa ideana on kayttaa koko materiaali jarjestamalla kaavan
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osat palapelin tavoin. (Redress 2013: 4.) Kyseista tekniikkaa on kayttanyt
muiden muassa alan tunnetuimpiin nimiin kuuluva Timo Rissanen monessa
vaatesuunnitelmassaan. Kuvassa 13 on esimerkkin& Rissasen suunnittelema
pyjama, jonka materiaalina on kaytetty vanhoja lakanoita 1940-luvulta (Rissa-
nen 2011).

Sheet width 136cm, sheet length 217cm

Sleeve Sleeve Sleeve

Collar

Body

Peplum
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gusset|

Kuva 13. Timo Rissasen zero waste -kaava miesten pyjamalle ja valmis vaate (Rissanen
2011)

Tekstiilimuotoilun alalla zero waste on jo vakiintunut menetelma, mutta sen
kaytosta teollisessa muotoilussa on huomattavasti vahemman julkista naky-
vyytta. Ei kuitenkaan ole epailystakaan, ettei menetelma olisi hyddynnettavis-
sa myos tuotemuotoilussa, muissakin materiaaleissa kuin tekstiileissa. Seu-
raava esimerkki on Matthew Bietzin Quartertwenty -yritykselleen suunnittele-
ma GiddyUp -istuin (kuva 14.) Muunneltavan istuimen runko on valmistettu te-
raslevysta, ja istuinosan materiaaliksi voi valita puun, kankaan tai nahan. Zero
waste -menetelma toteutuu kekselidadssa tuotteessa siing, etta terdsrungosta
irti leikatut palat on hyddynnetty tekemall& niistd kaksi muuta tuotetta: WallS-
tirrup -hyllynpidikkeet ja Knucklehead -korkinavaaja (kuva 15). (Bietz 2015.)
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Kuva 14. GiddyUp -istuin (Quartertwenty)

Kuva 15. WallStirrup -hyllynpidike ja Knucklehead -korkinavaaja (Quartertwenty)

Zero waste -kaavoitus ilmenee innoittavasti myds Baggun varikkaissa tuot-
teissa. Baggu on yhdysvaltalainen yritys, joka valmistaa erilaisia laukkuja,
kasseja ja reppuja kierratyspuuvillasta, kasviparkitusta nahasta ja muista eko-
logisista materiaaleista. (Yalo 2015.) Kaikissa tuotteissa leikkuujate on mini-
moitu hyvin yksinkertaisilla ratkaisuilla. Esimerkiksi ostoskassin mallisesta
nahkakassista ylijaavat muodot on hyédynnetty tekemalla niista pienia pussu-

koita puhelimille tai muulle pientavaralle (kuva 16).
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Kuva 16. Baggun nahkakassit ja leikkausylijadmasta tehdyt pussukat (The Fashion Informer
2012)

Tutkimus osoitti, ettd vaikka zero waste -kaavoitusmenetelmaa on hyédynnet-
ty tuotemuotoilussa jonkin verran, ei se ole julkisesti vakiintunut menetelma.
Poimitut esimerkit olivat erittdin inspiroivia, koska niissa nakyy luovuus yksin-
kertaisissa ratkaisuissa. Johtopaatbksena voidaan todeta, ettd menetelméan
soveltaminen tuotemuotoiluun on hyvin mahdollista, mutta vaatii ennakkoluu-

lottomuutta ja sitoutunutta merkityksen tavoittelua.

4.4 Bricolage

Kettunen mainitsee muotoiluprosessin merkityksellistamisesta kertoessaan
bricolagen. Bricolage -kasitteella tarkoitetaan aktiviteettia, jossa tekija eli "bri-
coleur” kayttaa kasilla olevia keinoja ongelman ratkaisemiseen. Keinot voivat
olla fyysisia, esimerkiksi olemassa olevia materiaaleja tai osia. Nama materi-
aalit eivat ole olemassa jotakin tiettya tarkoitusta varten. Ne ovat jo aiemmin
kaytettyjd materiaaleja, jotka on keratty ja sailytetty mahdollisen my6hemman
kayton varalle. Suunnitteluprojektia aloitettaessa saatavilla olevat materiaalit
maarittavat ongelman ratkaisemisen mahdollisuudet. Se, ettd materiaalit ovat
ennestaan tuttuja, tekee niistd hyodyllisia. Tarkasteltaessa muotoilua tasta
nakokulmasta, voidaan muotoilua ja bricolagea pitaa perati synonyymeina.
Weick (2001) on todennut muotoilun olevan merkityksellistdmisen prosessi,
joka tulee toimeen kayttden mita hyvansa kasilla olevaa materiaalia. (Kettunen

2013: 34-35) Tallainen muotoilutyd on ennakkoluulotonta ja kekseliasta, ja
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vaatii ennen kaikkea luovuutta. Se on erdanlaista askartelua ja improvisointia,

joka poikkeaa loogisesta ja suunnitellusta tavasta ajatella.

Bricoleurin taito on siind, etta han selkeén lopputuloksen sijaan pikemminkin
tuottaa toimintaympaéristdoaan. Tallainen "polun tekeminen” kehittaa uusia toi-
mia, jotka myéhemmin voivat nousta organisaation vakituisiksi toimintatavoik-
si. (Kettunen 2013:36.)

Muotoiltaessa tuotteita tuotannon ylijddmamateriaalista, tapahtuu suunnittelu
kasilla olevan, tutun materiaalin ehdoilla. Kyse on prosessista, jossa suunnit-
telua ohjaavat materiaalin asettamat haasteet ja mahdollisuudet. Kyse on kay-

tannossa juuri bricolagesta.

5 TYOVAIHEET: IDEOISTA TUOTTEIKSI

Suunnittelun paatavoitteina oli kehittaa tuotteita, jotka ennen kaikkea edustai-
sivat niissa kaytettya uusiomateriaalia. Tassa tapauksessa suunnittelu tapah-
tuikin paaosin materiaalin ehdoilla. Tuotteiden tuli myds luonnollisesti sopia
Private Casen brandiin ja valikoimaan, jossa ei ole tilaa millekaan turhanpai-
vaiselle. Tama ei kuitenkaan tarkoittanut, etteivatkoé ideat tuotteista voisi olla
jotain ennennékemaéatdntd. Uudenlaiset tuotteet voivat uudistaa yritysta hyvin-
kin positiivisella tavalla. Ideointivaiheessa syntyikin laaja joukko kovin erilaisia
ideoita. Rajaus oli kuitenkin tehtava, silla materiaalin kannalta mahdollisuudet

olisivat muuten olleet rajattomat.

5.1 Moodboard suunnittelun pohjaksi

Private Casen brandi-ilme oli tullut minulle aiemmin varsin tutuksi, mutta paa-
tin selkeyttaa sen visuaalisuutta viela itselleni moodboardin avulla. Moodboard
on osoittautunut hyvéksi tavaksi luoda visuaalinen pohja suunnittelun tueksi,
jatallakin kertaa se auttoi [6ytdmaan uusia puolia ja tarkentamaan aikaisem-
pia kasityksia yrityksen ilmeesté. Pohdin yritysta kuvaavia attribuutteja ja valit-

sin elementtejd, jotka oman kasitykseni mukaan vastaavat yrityksen tavoitel-
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tua imagoa. Moodboardin kuvat ja attribuutit viittaavat niin tuotemerkin visuaa-

lisiin kuin toiminnallisiinkin ominaisuuksiin (kuva 17).

T raJtional

E
-
-
(0]
(]
O]

Kuva 17. Moodboard (Hakkinen 2015)

Kuten Private Casen logostakin kay ilmi: "For professional use”, brandissa ko-
rostuu ammattimaisuus ja asiallisuus. Vaikka kyseessa on perinteikas yritys,
edustavat tuotteet myds modernia tyylia ja materiaaleja. Kontrastia ammatti-
maiselle otteelle tuovat tuotteiden monet kirkkaatkin varivaihtoehdot, jotka te-
kevat tuotteista erottuvia ja lahestyttavia. Muotokieleltdan Private Casen tuot-
teet ovat yksinkertaisia ja linjakkaita. Kekselidisyys ja persoonallisuus ovat
my0s nakyvia ominaisuuksia. Ekologisuus ei ole tuotteissa selvasti esilla, mut-
ta lisdarvon ominaisuudessa sen tulisi mahdollisesti nédkya ainakin jossain

muodossa.

Kaytin moodboardia kummankin suunnittelutehtavan apuna. Suunnittelua oh-

jasi myos inspiroituminen Private Casen tuotteiden oivaltavuudesta.

5.2 Tuotantoylijgama

Suunnittelun alussa méaarittelimme yhdessa yrityksen johdon kanssa tuotanto-
ylijddman tavoitteet. Avainsanoja olivat materiaalilahtdisyys ja teollinen valmis-
tettavuus. Valmistettavuuteen liittyen pyrin pitdamaan mielessa, etta tuotteet

vaatisivat suunnitelman mukaan niin vahan tyéstéa kuin mahdollista. Uu-
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sionahka tarjoaisi materiaalina rajattomasti mahdollisuuksia, mutta ideointia
rajoitti luonnollisesti tuotteiden istuvuus Private Casen bréndiin ja tuotevali-

koimaan. Kuvaan ei mahtuisi mitaan turhaa.

Toisaalta pidin tarkeana tuoda esiin, miten monipuolinen materiaali uusionah-
ka on. En rajannut ideointia tietynlaisiin tuotteisiin, koska halusin selvittaa eri-
laisia kayttotapoja ja tyostotekniikoita materiaalille. Luovuus ja kekselidisyys
olivat ideointivaiheessa sallittuja. Bricolagen tavoin tarkoituksena oli keksia
kayttoa kaikelle kasilla olevalle materiaalille, niin suuremmille suikaleille kuin
stanssauksesta jaaville pikkupaloillekin. Tehtavananto ei rajautunut varsinai-
siin uusiin tuotteisiin, vaan suunnittelu oli avointa muunkinlaiselle kaytolle,

esimerkiksi yrityksen promootiomateriaaliksi.

Lopullisten tuotteiden tuli siis olla helposti valmistettavia, materiaalille oikeutta
tekevid sekda innostavia ja uudenlaisia. Naiden lahtokohtien selkeyttdminen

muodosti kdytanndn pohjan tuotantoylijagman kehityssuunnitelmalle.

Private Casella on jo pitkdan keratty talteen tuotannon leikkuujatepaloja, eri-
tyisesti kayttokelpoista uusionahkaa I6ytyy kasoittain. Uusiopahvin kierratys
toimii talla hetkelld hyvin, eika pahvin leikkuujatetta siksi juurikaan kerry. Kier-
ratettavasta muovistakin syntyy leikkuujatetta vain vahan. Uusionahka sen si-
jaan on ongelmallisempi materiaali, silla sité ei voi tyostda uudelleen raaka-
aineeksi ja kayttaa talla tavalla uudelleen. Kyseessa on hyva ja arvokas mate-
riaali, joka taytyy kayttda sellaisenaan. Se valikoitui padmateriaaliksi tuotanto-
ylijddmatuotteissa, sulkematta kuitenkaan pois muiden materiaalien kaytto-

mahdollisuutta.

5.2.1 Kaytettavan materiaalin kartoitus

Materiaalilahtdisyyden takia ensimmainen tydvaihe oli saatavilla olevan mate-
riaalin kartoitus. Se tarkoitti pahvilaatikoiden kaivamista ja kaikkien eri materi-
aalipalojen keraamista. Aloitin selvittamalld, minka kokoisia ja muotoisia huk-
kapaloja tdhédn mennessa on kertynyt. Suurimmat palat ovat eri levyisia, noin
metrin pituisia liuskoja. Muodoiltaan isommat palat ovat erikokoisia suorakul-
mioita, jotka syntyvéat pddasiassa aihioiden leikkauksessa. Pienimmat palat
ovat enimmakseen stanssiterista syntyvida muotoja, esimerkiksi kalentereiden

ja vihkojen numeroita ja kirjaimia. (Kuva 18.) Tallaisia kirjaimia ja numeroita
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syntyy jatkuvasti vihkojen "NOTES” ja "PRIVATE” -stanssauksista, kuten
my0s kalenterien vuosiluvuista. Kuvassa nakyvat pyoristetyt suorakulmiot syn-
tyvat matkalaukkutagin stanssauksesta, joten nekin ovat muotona vakioita.

Sama péatee pyoreisiin osiin, jotka tulevat slim -muistivihkojen stanssista.

Kuva 18. Uusionahan tuotantoylijgamapaloja (Hakkinen 2015)

Tiedustelin tuotantoon ja jatteen syntymiseen liittyvia asioita tuotannossa
tyoskentelevaltd Mike Taipaleelta. Kysyin, voisiko tuotantoa kehittaa sellai-
seen suuntaan, etta ylijagamamateriaalia syntyisi vdhemman. Nahan jatepaloja
ja -suikaleita syntyy Taipaleen mukaan aina, niin stanssattavien tuotteiden ai-
hioiden raakaleikkauksessa kuin hienoleikkauksessakin. Stanssia varten tay-
tyy jattaa noin 15 mm aihion reunoille, minka takia stanssauksesta jaa aina
"kehys” yli. Naita paloja ei yleensa koeta jarkevaksi saastaa niiden epamaa-

raisen muodon takia. (Taipale 2015.)

Leikkauksesta jaavat hyodynnettavan kokoiset palat otetaan talteen pienem-

pia tuotteita varten. Palojen sailytyksessa on kuitenkin ongelmansa. Materiaa-
lia on keratty pitkdéan ja hydodyntaméattomia paloja on kertynyt kasoittain. Vaik-
ka uusionahka on aikaa kestava materiaali, voi se ajan mittaan karsia esimer-

kiksi lojuessaan kasojen pohjalla vahankin taittuneena. (Taipale 2015.)

Hukkapalojen talteen ottoa olisi mahdollista kehittaa lajittelemalla palat selke-
asti koon mukaan. Tama on kuitenkin tilan puutteen takia haasteellista, se
vaatisi Taipaleen mukaan koko tuotantotilan perusteellisempaa uudelleen jar-
jestamista. Kyseessa olisi suuritdinen ja aikaa vaativa, mutta toteutettavissa

oleva projekti. Ensimmaéinen askel voisi olla tietynkokoisen, tarvittavan palan
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talteen ottaminen, ja toiminnan jatkaminen sitd mukaa kun useammalle koolle
keksitaan kayttoa. Jarkevampi lajittelu uudelleenkéytdon suunnitelman mukaan

maksimoisi materiaalin hydédyntamisen mahdollisuudet.

Aiempi tyoskentely Private Casen tuotteiden parissa oli tutustuttanut minua
materiaaleihin ja antanut tuntumaa niiden tydstettavyydesta. Uusionahka on
erittain kestavaa ja jaykkaa, joten se soveltuu monenlaiseen kayttéon. Eriko-
koiset palat asettivat omat ehtonsa suunnittelulle. Ylijaamapaloissa huomioita-
vaa oli esimerkiksi, etta kaikki palat ei ole leikattu millitarkasti. Valtaosa palois-
ta on reunoja levysta, josta on raakaleikattu maaratyn kokoinen aihio stanssia
varten. Uudet tuotteet eivat siis voi olla tarkkaa mitoitusta vaativia mikali palat

kaytettaisiin sellaisinaan.

Aiemmin tyoharjoittelun aikana olin ehtinyt tutustua kaytéssa oleviin lisatarvik-
keisiin, joita myos saattoi kayttaa tuotteissa. Naita ovat muun muassa eripitui-

set ja -variset kuminauhat, wire-sidonta, nepparikiinnitys ja kynanpidike.

5.2.2 ldeointi

Alkuvaiheessa en asettanut ideoinnille materiaalin lisdksi mitaan rajoitteita.
Uskon, etta hyvia ideoita voi syntya mista tahansa ja tarkoituksena olikin saa-
da kasaan mahdollisimman suuri maara ideoita, joista myohemmin valittaisi
parhaat jatkokehitettaviksi. Ideoinnin apuna kaytin asiakaskyselyista esiin tul-

leita toiveita sekéa internetia selaamalla erilaisia nahkatuotteita.

Ideoita syntyi paljon. Luonnostelin joitakin ideoita paperille, mutta l&htokohtai-
sesti kokosin ne vain ajatuksina listalle seuraavaa vaihetta varten. Listalle
mahtui muun muassa lasinaluset, silmé- tai aurinkolasikotelo, lompakko, k&an-
nykkakotelo tai -pussukka, kirjanmerkki, avaimenpera, usb-tikku, koruja, kyna-
teline, vyd, matkamuistoja, yrityslahjoja, joulukoristeita ja leluja. Pohdin myds,
voisiko uusionahkasta tehda hintalappuja tai ehka kayntikortteja. Vaihtoehtoi-
sesti ndissa voisi kayttdd myos uusiopahvia. Hintalaput olisivat tavallaan myos
materiaalinaytteita, ja niihin voisi liittaéd pienen kertomuksen materiaalin alku-
perastd. Nain tuotteisiin saisi mukaan tarinaa ja sita kautta myos ekologisuus

selkeytyisi asiakkaalle. (Kuva 19.)
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Kuva 19. Alkuluonnoksia ja materiaalikokeiluja hukkamateriaalituotteista (Hakkinen 2015)

Seuraavaksi kavimme yhdessa lapi listaamiani ideoita yrityksen kanssa. Poh-
dimme yhdessa teollisen valmistettavuuden kannalta parhaita tuoteideoita.
Kasitydmaisia tuotteita ei haluttu, silla sellainen ei sopisi yrityksen imagoon.
Tama ohje rajoitti tulevaa jatkokehitysta merkittavasti tyostotapojen kannalta.
Esimerkiksi useampien kirjainten tai numeroiden kaytto olisi hankalaa, silla ne
olisi aseteltava ja limattava kasin. Jatkokehitykseen valittiin kirjanmerkit, kote-
lo tai pidike nappikuulokkeille ja viinilasinaluset ja -merkit. Private Case myy
esimerkiksi viinilasilaukkuja ja viinipakkauksista tehtyja vihkoja, joten tuotteille
olisi paikka valikoimassa. Merkit olisi lisaksi vaivattomasti valmistettavissa tuo-
tannosta jaavista pyoreista muodoista. Kuulokekoteloa tai -pidiketta voisi
ideana laajentaa esimerkiksi tietokonetarvikkeiden, johtojen tai vastaavan lajit-
telun ja sailytyksen ratkaisuihin. Uusionahkaisia hintalappuja pidettiin myos to-
teuttamiskelpoisena ideana. Uutena ideana nousi keskustelussa esiin jonkin-
lainen flatpack -tuote, eli yhdesté palasta koostuva tuote, jonka kayttaja voi
koota itse lopulliseen muotoon. Téallainen tuote olisi hyva valmistettavuuden li-
saksi toimituksenkin kannalta, silla se mahtuisi mahdollisesti kirjekuoreen. Ko-
rolaiset totesivat, etta tuotteiden ei tarvitsisi muodostaa mink&anlaista tuote-
perhetta tai kokoelmaa, vaan ideat voisivat olla erilaisia, yksittaisia tuotteita.
Valitsin itse jatkokehitykseen lisdksi kdnnykkakotelon, silla sellaista oli use-

amman kerran toivottu asiakaskyselyssa.
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5.2.3 Ideoiden jatkokehitys ja hahmomallit

Kun jatkokehitettavéat ideat oli valittu, keskityin tarkemmin materiaalin ehtoihin
ja tuotteiden valmistettavuuteen. Korolaisten antaman palautteen perusteella
ideoiden tuli olla todella yksinkertaisia, jotta niiden toteuttaminen olisi aiheellis-

ta. Pohdin ratkaisuja, joissa voisi hyodyntaa valmiita muotoja (Kuva 20.)

Kuva 20. Ideoiden jatkokehitysta: kuulokepidike, kirjanmerkki ja hintalappu-avaimenpera
(Hakkinen 2015)

Kuulokepidike oli ideana hyva ja tarpeellinen tuote, joka mielestani sopisi Pri-
vate Casen valikoimaan. Kokeilin erilaisia toimivuuteen sopivia muotoja yritta-
en pitaa idean mahdollisimman yksinkertaisena. Rusettimuoto osoittautui
napparaksi ja oli hauskan nakoéinen. Kuulokkeet kierretddn nahkapalan ympari
ja pienet viillot ja reiat pitavat niiden péat tiukasti paikoillaan. (Kuva 20.) Muoto
voitaisiin leikata matkalaukkutagista yli jaavasta palasta, joten tuotteen val-
mistus olisi melko helppoa. Tein mallin kijanmerkki-ideastani, jossa nahkaosa
ja kuminauha muodostavat lenkin. Ajatuksena oli, etta merkki pysyisi aina pai-
kallaan eik& putoaisi ja katoaisi, kun se siirretdan lukuhetkell& pois. Merkkia
voisi kayttdd myos sulkemaan vihkon tai kirjankannet. Yksinkertaisen nahka-

osan saisi leikattua ohuesta suikaleesta. (Kuva 20.)
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Asiakaskyselyssa oli useammin ehdotettu avaimenperad, ja sellainen olisi toki
materiaalin kannalta hyva tuoteidea. Avaimenperéa itsessaan vaikutti yrityksen
tuotevalikoiman kannalta kuitenkin tarpeettomalta, jos silla ei olisi muuta kayt-
tétarkoitusta. Pohdimme yhdesséa Private Casen Carita Korolaisen kanssa,
voisiko avaimenperan yhdistaa hintalappuideaan. Nahkainen hintalappu tuntui
pelkaksi hintalapuksi hieman liian arvokkaalta. Hintalapun tulisi olla sellainen,
jonka asiakas haluaa sdastaa ja mahdollisesti kayttaa myohemmin avaimen-
perand. Ainoa ongelma oli, ettd lappuun taytyi liimata EAN-koodilla varustettu
tarra, joka tulisi voida poistaa, jotta lappua voisi kayttaa avaimenperana. Koro-
lainen ehdotti lappua, jossa kooditarra olisi poistettavissa leikkaamalla. Minulla
oli idea salkun muotoisesta hintalapusta, ja kehitin version, jossa asiakas voi
itse leikata kooditarran irti ostettuaan tuotteen. Lappu nayttaa kokonaisena ta-
valliselta hintalapulta, mutta kun osan leikkaa irti, jaljelle ja& pieni salkkua-

vaimenpera (kuva 20).

Esitin kaikista tuoteideoista tekemani hahmomallit yritykselle. Tassa vaihees-
sa pohdimme tarkasti valmistettavuusnakodkulmaa ja tarvetta tuotteille. Lopulta
ideoista valittiin vain ne, jotka koettiin toteuttamiskelpoisiksi. Se tarkoitti kay-
tanndssa mahdollisimman vahan tyovaiheita ja kustannuksia vaativia konsep-
teja. Konsepteja oli lopulta nelja: lasinaluset ja -merkit, kirjanmerkki, matkapu-

helinkotelo seka hintalappu-avaimenpera.

5.3 Zero waste -tuote

Toimeksiannon toinen 0sa, zero waste -tuotteen suunnittelu vastaa toisenlais-
ta lahestymistapaa ylijadmamateriaalin minimoimiseen. Ylijagdgman synty mini-

moidaan suunnitteluvaiheessa, mahdollisuuksien mukaan nollaan.

Tehtavéana oli suunnitella erityisesti todistusten sdilytykseen ja kuljetukseen

tarkoitettu kansio.

5.3.1 Lahtokohdat ja brief

Todistuskansio oli tuoteidea, jota Ari Korolainen oli pohtinut jo aikaisemmin.
Opinnaytetyo oli hyva tilaisuus idean toteuttamiselle. Lahtokohta tuotteen te-

kemiselle oli uuden tuotteen suunnittelu erityiseen tarpeeseen. Vaikka tuote
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ensisijaisesti oli tarkoitettu todistuksille, ei se kuitenkaan saisi olla kayttétarkoi-

tukseltaan liian rajoitettu, vaan kayttajan tarpeeseen mukautuva.

Kansio tuli olemaan seka todistusten sailytysta etta kuljetusta varten. Ominai-
suuksiltaan tuotteen tuli ensisijaisesti olla toimiva ja helppo, mutta samalla
Private Casen tuotteiden tavoin oivaltava. Tarkeaa oli myés innostavuus ja
edistyksellisyys, vaikutuksen tekeminen. Erityisen tuotteesta tekisi myos zero
waste -menetelman kayttd, joka tarkoitti kdytanndssa mahdollisimman vahan
tyostoa vaativaa, yksinkertaista konseptia. Ohjeistuksessa painottui neuvo, jo-
hon Ari Korolainen vahvasti uskoo ja jota myods Private Casen tuotteet noudat-

tavat: "Keep it simple”.

Annetut perusmaaritteet tuotteelle olivat A4 -arkin mahduttava koko suljettuna
seka kolme paikkaa eri todistuksille: koulu-, tyd- ja muut todistukset, esimer-
kiksi harrastukset. Kolmas kohta otettiin mukaan, koska tuotteen ideana oli
kannustaa kayttajaé tuomaan kaikki osaamisensa nayttavasti esille. Materiaa-

liksi valittiin aluksi uusionahka.

Asetin suunnittelun tavoitteeksi kehittaa ratkaisu, joka olisi yksinkertaisuudes-
saan toimiva. Kuten Rams on hyvan muotoilun saénnéstéossaan osuvasti sa-
nonut: hyva design on niin vahan designia kuin mahdollista (Vitsoe). Tuotteen
tulisi olla erityinen ilman mitaan ylimaaraisia ominaisuuksia. Sen tulisi sopia
kayttotarkoitukseensa siind maarin, etta kayttaja valitsisi sen jonkin tavallisen
kansion sijaan. Sen tulisi olla tyylillisesti ajaton ilman péaélle liimattua esteettis-
ta kikkailua. Ideana oli, ettd esteettisyys tulisi toimivuuteen perustuvista muo-

toilullisista ominaisuuksista ja menetelman vaatimista ratkaisuista.

5.3.2 Ideointi ja luonnokset

Aloitin suunnittelun kartoittamalla vastaavia, olemassa olevia tuotteita. Erilai-
sia kansioita I16ytyy maailmalta vaikka milla mitalla, mutta tdmén kaltaiseen,
kayttotarkoitukseltaan aivan erityiseen tuotteeseen en internetid selaamalla

tormannyt.

Tuotteen kayttotilannetta ja -tarkoitusta oli suunnittelun kannalta térkeé pohtia
tarkasti. Kansion tulisi olla toimivuudeltaan erittéain vaivaton, eli kaytannossa

helppo avata ja kasitella esittelytilanteessa. Siina ei saisi olla mitdan tarpee-
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tonta, joka estéisi toimivuutta. Tulin esimerkiksi kuljetettavuuden kannalta sii-
hen tulokseen, etta jonkinlainen kantokahva ei olisi tarpeellinen, silla tuotetta
todennékadisesti tultaisi kuljettamaan salkussa tai laukussa. Arvokkaiden pape-
reiden taytyisi kuitenkin pysya kansiossa suojassa niin, etta jokainen sivu olisi

suojattu.

Zero waste pysyi suunnittelun taustalla koko ajan, ja oli usein suunnitelman
l&ahtdpisteenédkin. Luonnostellessani koetin jokaisen idean kohdalla sovittaa ja
asetella osia yhdelle arkille. Periaate painautui mieleen ja muuttui pikkuhiljaa
tavaksi tehdéa. Ulkonakd ei milloinkaan ollut [ahtékohta suunnittelulle, vaan tyy-
lilliset elementit muodostuivat osien asettelusta ja kaavan toimivuudesta. Ide-
oita alkoi syntya runsaasti. Tassa vaiheessa ideoita oli monenlaisia, seka ra-

kenteeltaan etta ulkondsltaan toisistaan poikkeavia. (Kuva 20.)
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Kuva 21. Todistuskansion luonnoksia (Hakkinen 2015)

Luonnosteltuani kasan kansioideoita paperille, esittelin ne Ari ja Carita Koro-

laiselle saadakseni heiltd nakdkulmaa jatkokehitysta varten.

Joukosta karsiutui heti ne ideat, joiden muodoissa oli vinottaisia viivoja. Ne ei-
vat Korolaisten mielesta vastanneet yrityksen ilmetta. Tavoiteltiin suorempia

linjoja ja selkedmpéaéa kokonaisuutta niin ulkonadllisesti kuin toimivuudeltakin.
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Sain neuvoksi pelkistaa suunnitelmaa viela enemman kahden valitun luon-
noksen pohjalta. Kehitin valittuja ideoita pidemmalle ensin luonnostelemalla,

mutta siirryin pian rakentamaan hahmomalleja.

5.3.3 Hahmomallit

Tamankaltaisen tuotteen kohdalla hahmomallien teko oli valttdmaton vaihe
suunnittelussa. Kokeilin suunnitelmieni toimivuutta ja mitoitusta tekemalla niis-
ta pahvimallit. Tassa vaiheessa esiin tuli ongelmia, joita ei luonnosteluvai-
heessa ollut osannut hahmottaa, kuten taitoskohtien mitoitus. Vaikka zero
waste -kaava vaikutti teoriassa toimivalta, osoittautui se todella haastavaksi
toteuttaa kaytannossa niin, ettei materiaalia jaisi yhtaan yli. Mitoituksen oli ol-

tava tasmallista, jotta tuote toimisi.

Ensimmainen suunnitelma, josta tein hahmomallin, noudatti mielestani zero
waste -leikkuusuunnitelmaa onnistuneesti. Se koostui yhdesté isosta ja kah-
desta lisdosasta, jotka sain sovitettua yhdelle tasamittaiselle arkille. Tuotteen
kokoonpano onnistuisi enimmakseen taittelemalla, mutta vaatisi tikkauksen
koko matkalle yla- ja alareunaan. Sulkijaosan kiinnityksessa olisi pitanyt kayt-
taa esimerkiksi tarranauhaa tai magneettia. Tata suunnitelmaa pidettiin kay-

tannossa lilan monimutkaisena, ja aihion pituus oli turhan suuri. (Kuva 22.)

Kuva 22. Hahmomallin leikkuusuunnitelma ja kaytettavyydenr kokeilua (Hékkien 2015)
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Kokeilin hahmomalleina my6s muutamaa ideaa, joissa sulkeminen ratkaistaisi
kuminauhalla. Kuvassa 23 nakyy malli ideasta, jossa jokaisella sivulla olisi
tasku todistuksille. Teoriassa ajatus oli hyva, silla paperit pysyisivat tukevasti
paikallaan eivatka paasisi putoamaan ulos sivuilta. Suunnittelemani tikkaus
yla- ja alareunoilla tekisi taskuista kuitenkin ehka liian tiiviit paksummalle nipul-

le papereita. Tama ei sopinut ajatukseen tuotteen mukautuvuudesta.

Toinen malli kuvassa 23 osoittautui ehka lilankin yksinkertaiseksi. Se oli yh-
desta kappaleesta koostuva kansio, jossa oli lapat yla- ja alareunassa todis-
tusten suojaamista varten ja kahden kuminauhan sulkumekanismi. Pidin sita
yksinkertaisuudessaankin toimivana ja mukavan nakéisend, mutta idea ei ollut

riittdvan erityinen.

Kuva 23. Hahmomalleja kuminauhalla suljettavista ideoista (Hakkinen 2015)
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Kuva 24. Lopullinen hahmomalli kehitysvaiheessa (Hakkinen 2015)

Vein hahmomallit yritykselle arvioitaviksi. Korolaiset auttoivat valmistettavuu-
teen liittyvissd huomioissa. Minua kehotettiin hylkaamaan tikkaus ja pelkista-
maén ideoita vield lisd&. Pohdimme ratkaisua, jolla kansion voisi sulkea ilman
mitédan lisatarvikkeita. Jatkokehitykseen valittiin kuvan 24 malli, jossa kansio
suljetaan tyontamalla irrallinen l&ppa etukannen viiltoon. Sita taytyi tosin viela
yksinkertaistaa. Kaikki ylimaarainen karsittaisi pois. Totesimme, etté kolme-
paikkaisuus riittaisi tekemaan tuotteesta kayttotarkoitukseltaan erityisen. Yli-
maaraiset elementit, joilla ei ole varsinaista tarkoitusta vain véhentéaisivat itse

tuotteen tarpeellisuutta.

Tassa vaiheessa myo0s tuotteen materiaali vaihdettiin uusionahasta pahviin.
Valittu idea toimisi pahvissa yhta hyvin kuin nahassakin, ja pahvi olisi seka

valmistuksen etta kustannusten kannalta parempi vaihtoehto.

Kun lopullinen suunnitelma oli valmis, tein tuotteesta nakodismallin oikeassa
tuotteessa kaytettavasta materiaalista. Materiaaliksi valittiin vahvuudeltaan 0,7
mm uusiopahvi. Annoin konseptille tydnimeksi "Showcase”. Englanninkielessa
se tarkoittaa verbinéd kaytettyna esittelya, ja tuotteen tarkoitusta ajatellen sana
tuntui melko osuvalta. Alkuperéaisena ideahan oli tuotteen avulla kannustaa

kayttdjia tuomaan osaamisensa esille.
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6 VALMIT KONSEPTIT

6.1 Suunnitelma tuotantoylijgdman kaytolle

Lopputuloksena suunnittelusta syntyi nelja ylijgdmamateriaalia hyddyntavaa
tuotekonseptia. Yksittaiset tuotteet eivat toki ratkaise koko ongelmaa ylijaa-
mamateriaalin kaytosta, mutta ne ovat alku kokonaisvaltaiselle tuotannon
suunnitelmalle. Suuret jarjestelmalliset muutokset kehkeytyvat pienista muu-

toksista.

Jotta suunnitelma ylijddmamateriaalin hyddyntamiselle voidaan panna taytan-
t6on, on materiaalin lajittelu ensisijainen toimenpide. Kaikki hyddyntamiskel-
poinen materiaali kerataan talteen entista jarjestelmallisemmin. Palat voidaan
lajitella sitd mukaa kun niille keksitdan kayttétarkoitus. Talla tavoin hukkama-
teriaali saadaan minimoitua vahan kerrallaan. Tavoite tuotantoylijgagman mi-
nimoinnista innostaa kehittdmaan jatkuvasti uusia ratkaisuja sen saavuttami-
seksi. Uusien tuotteiden tarkoitus on edistaa ajatusta, etta mikaan materiaali

ei ole turhaa.

Seuraavassa esittelen konseptit, jotka yritys valitsi lopullisiksi. Esitetyt kuvat

tuotteista ovat prototyyppeja.

Konsepti 1: Lasinaluset ja -merkit

Lasinaluset ja -merkit valittiin toteutettaviksi siita syysta, etté ne olivat valmis-
tuksen kannalta valmis konsepti. Pydred muoto lasinalusille tuli ideasta kayt-
taa merkeissa valmista pientd pyoreda muotoa. Konseptin ideana on, etta
kaksi tuotetta syntyy yhdesta kappaleesta. Lasimerkki leikataan irti lasinalu-
sesta, jolloin aluseen jaa pyorea aukko. Reika on tapa séastaa materiaalia,
mutta myo6s ulkonakotekija. Merkkiin leikataan aukko samaan kohtaan, jolloin
merkissa toistuu alusen muoto pienoiskoossa. Merkin reunassa on pieni viilto,
josta se asetetaan viinilasin kaulan tai vaikka glogilasin korvan ympaérille. (Ku-
va 25.)
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Kuva 25. Lasinalusen ja -merkin kaava, mitat ja nakdismallit kaytdssa (Hakkinen 2015)

Lasinalusia ja -merkkeja voisi myyda esimerkiksi neljéan tai kuuden erivarisen
kappaleen settein&. Private Casen valikoimasta 16ytyy valmiina muovinen ko-
telo, johon mahtuu nelja tuotetta. Tah&n mennessa kertyneita pienia pyoryloita
voi kayttaa hyodyksi myymalla niita merkkeina erikseen usean kappaleen laji-
telmina. Tuotetta varten teetetddn stanssiterd. Lasinalunen on mitoitettu niin,

ettd sen voi stanssata irti ylijgdmépalasta.

Konsepti 2: Kirjanmerkki

Kirjanmerkki tuoteideana pelkistyi prosessissa huomattavasti. Valmis konsepti
on yksinkertainen, mutta toimiva. Merkki asetetaan kirjan valiin niin, etta sen
osien valiin jaa muutama sivu. Kirjanmerkki voidaan valmistaa matkalaukkuta-
gin stanssauksessa ylijadavasta sisapalasta. Pyoristetyt kulmat antavat tuot-
teelle huolitellun iimeen. Vaihtoehtoisesti suurempi malli syntyy ylijgdméasuika-

leesta, jollaisia tuotannossa myds syntyy jatkuvasti. (Kuva 26.)
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Kuva 26. Kirjanmerkin ndkéismallit (Hakkinen 2015)

Kirjanmerkki sopii tuotteena hyvin Private Casen valikomaan. Sita voisi myyda

esimerkiksi yrityksille preeglatulla logolla varustettuna.

Konsepti 3: Matkapuhelimen suojakotelo

Matkapuhelimen suojakotelo edustaa tyyliltdan hieman erilaista hukkapalojen
hyotykayttéa. Se koostuu kahdesta ylijgdmasuikaleesta, jotka voivat olla le-
veydeltaan samankokoisia tai erikokoisia. Suikaleet kiinnitetaan toisiinsa tik-
kaamalla. Niiden koko valitaan tarpeen mukaan. Ideana tuotteessa onkin, etta
se sopii erikokoisille matkapuhelimille. Kotelo suljetaan yhdell& kuminauhalla,
joka samalla estéa puhelinta putoamasta kotelon sivuilta. Kuminauha antaa
mya0s joustovaraa, joten sama kotelo voi soveltua useammalle matkapuhelin-
koolle. (Kuva 27.)
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Kuva 27. Matkapuhelimen suojakotelon aihiot ja nakéismallit (Hakkinen 2015)

Kotelosta saa vareja yhdistelemalla luotua hyvin erinékdisia tyyleja. Tikkauk-
sen ja kuminauhan varit antavat omat erityispiirteensé tuotteen ilmeelle. Ku-

van malleista tikkaukset puuttuvat.

Matkapuhelinkotelo on ulkon&oltaén hillityn tyylikas, mutta rakenne antaa viit-
teita kaytettyyn hukkamateriaaliin. Tuotteesta nakee selvasti, ettd se on val-
mistettu kahdesta palasta. Tuotteen valmistusta varten ei tarvitse teettaa
stanssia, vaan siina voi monipuolisesti hyodyntaa erikokoisia ylijaagmapaloja
sellaisinaan. Tuote toimii myos flatpack -tuotteena, silld se muodostaa levitet-
taessa yhden yhtenaisen kappaleen, joka on enimmilladn noin 240 mm x 145
mm kokoinen. Sen kokoaminen vaatii vain kuminauhan pujottamisen paikal-

leen.
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Konsepti 4: Hintalappu-avaimenpera

Salkkuideasta paadyttiin lopulta yksinkertaiseen salkun muotoiseen hintalap-
pu-avaimenperaan. Se tavallaan edustaa Private Casen brandia pelkistettyna
symbolina. Tuote on hauska pieni lisa, joka samalla antaa vaikutelmaa laa-
dukkuudesta. Idea siitd, etta se ei ole pelkka hintalappu antaa tuotteelle, johon
se kiinnitetaan, lisdarvoa. Salkun kahva muodostaa lenkin, josta voidaan pu-
jottaa lanka tai pieni ketju. Lopullisessa tuotteessa voisi kuvitella kaytettavan

my0s avainrengasta. EAN-kooditarra limataan salkun taakse. (Kuva 28.)

16 mm

L .

46 mm

Kuva 28. Hintalappu-avaimenperan nakoismalli ja mitat stanssiterda varten (Hakkinen 2015)

Muoto vaatii stanssiterén, joka pienen koon takia ei vaadi suuria kustannuksia.
Pienen koon takia tuote on mahdollista stanssata ylijadmé&palasta. Hintalap-
puavaimenperaa tultaisi mahdollisesti alkuun kayttamaan ainoastaan suurim-

missa tuotteissa, kuten tietokonesalkuissa.
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6.2 Showcase -tuotekonsepti

Valmis konsepti on ensivaikutelmaltaan erittain pelkistetty. Tuotteen ulkonako
on selke&piirteinen ja tasapainoinen. Viillon paikka on mitoitettu niin, etta kan-
sion sulkeva lappa muodostaa sisaén tyonnettdessa etukanteen tasaisen ne-
lion. Tama on kaikessa yksinkertaisuudessaan tuotteen merkittavin tyylillinen
elementti. Sama muoto toistuu takana, jossa lappa tyontyy esiin samanlaises-
ta villlosta. Lappéa on liimattu kansion keskimmaiseen osaan sisapuolelta. Ra-
kenteeltaan kansio koostuu kolmesta kannesta, joissa olevat yla- ja alalapat
pitavat todistukset paikallaan. Nuuttaukset estavat papereita liikkumasta sivuil-
le. Tuotteen materiaali on nékdismallissa 0,7 mm paksu tummanharmaa uu-
siopahvi. Sulkijaosa on mallissa valkoinen, jotta se erottuisi paremmin kuvis-
sa. (Kuva 29.)

Kuva 29. Showcase -kansion nakdismalli kokoon taitettuna ja avattuna (Hakkinen 2015)
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Kuva 30. Kansion nakéismallin toimivuuden testaus (Hakkinen 2015)

Kuvassa 30 on esitetty kansion rakenne ja toimivuus. Se avataan vetamalla
l&ppa ulos viillosta, ja taittelemalla kannet auki. Lappa on kiinnitetty kansion
keskiosaan, joten se ei ole tiella kansion ollessa auki. L&ppé on liimattu kan-
teen vain yhdesta reunasta, joten se muodostaa sisapuolelle pienen salatas-
kun vaikkapa kayntikortin sailytysta varten. Kuvissa nakyvat yla- ja alalapat ei-
vat taitu nakoismallissa tarpeeksi, mutta tuotteen ollessa suljettuna ne asettu-

vat kohdilleen.

Zero waste -menetelma ei toteudu tuotekonseptissa taydellisesti. Tuotteen ra-
kenne ja materiaali tulivat tasséa asiassa valiin. Ainoa ylijaava materiaali on
kuitenkin tuotteen taitoskohtien levyiset palat lappien valilta. Stanssauksesta
ei aihion selkedn muodon takia jaa vaikeasti hydodyntamiskelvotonta hukkama-
teriaalia. Muuten konsepti vaatii vdh&n materiaalia ja on helpon valmistetta-
vuuden takia kustannustehokas. N&in ollen sen hintakaan ei nousisi liian kor-
keaksi. Koska kansio tehddan kahdesta osasta, on sulkijaosan materiaali
vaihdettavissa esimerkiksi toisenlaiseen tai -variseen pahviin. Uusionahkakin
toimisi taipuisuutensa takia hyvin, kun siihen tekisi kunnolliset nuuttaukset.
Varid ja materiaalia vaihtamalla tuotteesta saa pienella vaivalla hyvin erinakoi-
sid versioita, esimerkiksi nahkaosa toisi siihen lisdarvokkuutta. Lisdkappaleita

saa tehtya helposti useamman samasta yhdestéa suuresta aihiosta.
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Konsepti on télla hetkella prototyyppivaiheessa, ja sen toimivuutta taytyy viela
testata kaytossa ennen stanssiteran valmistusta. Mitoitusta taytyy kokeilla

esimerkiksi erikokoisten paperinippujen kanssa.

6.3 Uusien konseptien sovittaminen yrityskuvaan

Yrityksen tuotteilla on mielikuvien herattamisessa merkittava rooli. Private Ca-
se haluaa herattdd mielikuvia hyvasta designista, jota edustavat laadukkaat ja
ekologiset materiaalit seka kotimainen tuotanto. Tutkimus osoittaa, etta ekolo-
gisuudelle ja alkuperélle on kiinnostusta. Ekologisuus ei ole koskaan ollut yri-
tykselle paalle liimattu ominaisuus, joten se saisi kayda ilmi ndkyvammin. Uu-
det konseptit edustavat osaltaan uutta askelta uudelleenkayttoperiaatteessa.

Ekologisuuden nostaminen estetiikan ja ergonomian kanssa samalle tasolle

tuntuu aiheelliselta. Uusien konseptien mukaan Private Casen ekologisuus ei

perustu yksinomaan kierratettyjen materiaalien kayttoon.

Kysymys kuuluu, miten uudet konseptit sovitetaan yrityksen brandiin siihen
sopivalla tavalla, eli kaytanndssa, miten yritys esittdd uudet konseptit. Ensim-
maisena tehtavana on kiinnostuksen herattdminen. Kun kiinnostus saadaan
heratettya, haluavat asiakkaat tutustua tuotteen lisdarvoihin, kuten ekologisiin
materiaaleihin ja taustaan. Nama lisdarvot voivat olla ratkaiseva tekija osto-

paatoksessa.

Oman ylijddmamateriaalin hyddyntadminen tuotteissa ei ole viela lyonyt l1api
suomalaisessa muotoilussa. Uudet zero waste -konsepitit tarjoaisivat yrityksel-
le mahdollisuuden esiintya edellakavijana kierratysmateriaalien kaytossa. Tie-
don ja uusien ideoiden jakaminen olisi samalla valistavaa ja innostavaa. Téalla
tavoin yritys voi osaltaan herattda kuluttajissa uskoa siihen, etta pienillakin

asioilla voi vaikuttaa ympariston hyvinvointiin.

Tuotteiden on tuettava positiivista yrityskuvaa, jossa kuluttajia tuodaan la-
hemmas tuotteita ja yritysta niiden kautta. Avoimuus tuotteiden alkuperasta ja
valmistusprosessista luo mielikuvaa vilpittémyydesta. Kierratysmateriaalit,
varsinkin uusionahka saattavat olla suhteellisen vieraita materiaaleja suurelle
osalle vaestosta. Samoin zero waste -kasitetta tulisi tehda tutuksi kayttajille

niin, ettéd sen todellinen merkitys tulee ymmarretyksi. Yritys tuo arvojaan esille,
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jotta kuluttaja voi samaistua niihin. Oleellista on toimintaperiaatteiden merki-

tyksellistaminen kertomalla niista kayttdjille.

Tuotteita, joista talla hetkelld tuotantoon valmiita ovat lasinalunen ja -merkki,
voisi mahdollisesti valmistaa pienen eran Helsingin Ornamon Design Joulu-
myyjaisia varten. Tapahtuma olisi hyva tilaisuus testata tuotteiden kiinnosta-
vuutta. Uusille zero waste -tuotteille voisi myds jarjestaa pienimuotoisen kam-
panjan, jonka kautta tutustuttaa niita asiakkaille. Yrityksen internetsivut ovat
l&hitulevaisuudessa uudistumassa, joten sekin olisi kanava, jota hyodyntaa

uusien tuotteiden markkinoinnissa.

7 YHTEENVETO JA POHDINTA

Suunnittelun tuloksena selvisi useita ratkaisuja tuotantoylijiaméan hyotykaytol-
le. Vaikka mahdollisuudet rajautuivat paljon tuotannon asettamien kriteerien
takia, onnistuin mielestani kayttamaan olemassa olevaa hukkamateriaalia
hyodyksi erilaisilla, kekseliailla tavoilla. Tyd kasvatti ymmarrysta siitd, missa
rajoissa liikutaan teollisen valmistettavuuden ja kustannustehokkuuden suh-

teen.

Tutkimuksesta saatu aineisto oli osittain vahvistusta omille oletuksille. Se antoi
kuitenkin yleisen kasityksen siita, millainen on vallitseva mielikuva kierratys-

materiaalien kaytosta.

Tutkimuksessa pidin merkityksellisena zero waste -periaatteeseen tutustumis-
ta, silla se auttoi ymmartamaan muotoilun merkitysta kestavan kehityksen
kannalta laajemmassa mittakaavassa. Zero waste -menetelma osoittautui
mielenkiintoiseksi mutta haastavaksi teollisessa tuotannossa. Selvaa vastaus-
ta siihen, miten hyvin menetelma toimii teollisesti valmistettavassa tuotteessa,
en saanut. Oma zero waste -konseptini ei tue menetelmaa taydellisesti, mutta
uskon, etta jatkokehityksella konseptia saadaan paranneltua ja vAhentdmaan
jatteen syntymista. Konsepti olisi vaatinut lisaa aikaa ja tyovaiheita varsinkin
hahmomallien rakentamisessa. Aikatalutus olikin ty6n toteutuksen kannalta
suurin ongelma, joka olisi pitanyt tiedostaa jo tyota aloittaessa. Tyon vaatima

aika oli vaikea arvioida, koska aiheen tutkimusosuus ei ollut taysin selkea tyo-
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ta aloitettaessa. Kansion suunnittelu oli kokonaisuudessaan todella laaja pro-
sessi, joka olisi vaatinut enemman aikaa kuin olin sille varannut. Ensi nake-
malta ei ehka voi kuvitellakaan, miten paljon ty6ta lopputuloksen takana on.

Mutta juuri sitd muotoiluty6 todellisuudessa taitaa ollakin.

Kaiken kaikkiaan olen kuitenkin tyytyvainen tyén produktioon, erityisesti tuo-
tantoylijddmasta valmistettaviin tuotteisiin. Kaikki nelja tuoteideaa ovat valmiita
konsepteja, joista osa tullaan mahdollisesti toteuttamaan. Tuotteet ovat yksin-
kertaisia ratkaisuja, mutta siksi hyvia ja aiheellisia. Zero waste -periaate kay
ilmi joka konseptista enemman tai vahemman. Ne vastaavat tutkimukseni
paakysymykseen. Tuotantoylijddmasté suunnitellut tuotteet ja bricolage -
menetelmé& antoivat myds uudenlaista nakdkulmaa ratkaisujen etsimiseen.
Kun tavoitteena on tulla toimeen silla materiaalilla, mita on, 16ytaa sellaisia uu-

sia ratkaisuja, joita ei muuten keksisi.

Opinnaytety0 oli tyona juuri sita, miten sen olin aluksi maaritellytkin: haasteel-
linen ja laaja. Kaikkiaan se oli antoisa prosessi, joka ennen kaikkea muutti
omaa kasitystani ekologisuudesta muotoilussa. Jos ennen pidin ekologisuutta
lisdarvona, voin rehellisesti sanoa kokevani sen nyt valttdméattomyydeksi. Toi-
von, ettd muutkin Ioytaisivat tallaisen ymmarryksen aiheeseen tutustumisen

kautta.
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Private Case ja uusiomateriaalit tuotemuotoilussa

Sivu 1
Hyva vastaaja,

Tama kysely koskee kayttotuotteita ja kierratysmateriaaleista valmistettuja tuotteita.
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Kysely toteutetaan osana teollisen muotoilun opinnaytety6ta, toimeksiantona lahtelaiselle Private Case Oy:lle. Tarkoituksena on kerata

tietoa suunnittelutyon tueksi.

Kyselyyn vastaaminen vie pari minuuttia. Kaikki vastaukset ovat ainoastaan tutkimuskayttdon ja ne kasitellaan luottamuksellisesti.

Kysely on voimassa 30.10.2015 saakka.
Vastanneiden kesken arvotaan huippusuosittu uusionahkainen Private Case vihkokalenteri.

Kiitos osallistumisestasi!

Sivu 2

alle 18
18-24
25-34
35-44
45-54

55 - 64

Of O §OR O CH O G

yli 65

Tunnetko Private Case -tuotemerkin?
O kylla
O en

Miksi ostat/ostaisit Private Casen tuotteita? (Valitse max 3 tarkeinta kohtaa)
[J Tuotteet ovat laadukkaita
Tuotteet ndyttavat ja tuntuvat miellyttavilta
Tuotteet on valmistettu kierratysmateriaaleista (uusionahka ja -pahvi)

Tuotteet ovat toimivia ja kdyttétarkoitukseensa sopivia

Tuotteet on valmistettu Suomessa

(I
O
O
[} Tuotteet ovat ainutlaatuisia, vastaavia tuotteita ei |6ydy
(]
O

Jokin muu syy, mika?

Ost i mita tah kayttotuotetta, miten tarkeina pidat seuraavia asioita?
ei tarkeaa ei kovinkaan tarkeda melko tarkeaa tarkeaa

kaytettavyys @) O O @)
ekologisuus @) @) O O
design / ulkonaké O O O (@)
hinta O O @) O
kotimaisuus @) @) @ O
tarina ja alkupera O O @ @

hyvin tarkeaa

O

o) © FoN © Neo
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Puhuttaessa hyvasta muotoilusta, onko tuotteen ekologisuus mielestasi
QO itsestaanselvyys
O valttamatonta
O lisaarvo

(O tarpeetonta

Miksi ET ostaisi kierratys- tai uusiomateriaalista valmistettua tuotetta?
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Private Case pyrkii hyodyntamaan ja jalostamaan kaiken tuotannossa syntyvan hukkamateriaalin.
Osallistu ideointiin ehdottamalla, mita uusionahan hukkapaloista voisi tehda!

Toimistoon tai tyopoydalle, kasilaukkuun tai mukaan matkalle...

Ideointi on vapaata, ja kaikki ideat otetaan huomioon tuotekehityksessa.

Yhteystiedot

Antamalla yhteystietosi olet mukana Private Case tuotepalkinnon arvonnassa!
Voittajalle ilmoitetaan sahkoépostitse.

Etu- ja Sukunimi | ]

Sahkoposti | |

Osoite | |

Postinumero ja toimipaikka | I

Haluan jatkossa tietoa Private Case uutuustuotteista sahkopostiini

[J Kkynat

Kiitos!
Suuri kiitos osallistumisestasi!

Klikkaa "Loppu" -painiketta lopettaaksesi kyselyn.
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