Petri Suni

GRAAFISEN ILMEEN SUUNNITTELU

Esimerkkiyrityksena JatecMa OY

Opinnaytetyo
CENTRIA-AMMATTIKORKEAKOULU
Mediatekniikan koulutusohjelma
Joulukuu 2015



¢ Centria

AMMATTIKORKEAKOULU

THVISTELMA OPINNAYTETYOSTA

Yksikko Aika Tekija/tekijat
Ylivieska Joulukuu 2015 Petri Suni

Koulutusohjelma
Mediatekniikka

Tyodn nimi

GRAAFISEN ILMEEN SUUNNITTELU. Esimerkkiyrityksen& JatecMa Oy
Tyo6n ohjaaja Sivumaéaara
Timo Taari 20

Tybelamaohjaaja
Marko Mannikko

Taman opinnéytetyon aiheena oli suunnitella verkkosivut, litkemerkki, mainospohja seké kayntikortti
JatecMa Oy:lle. Yritykselta puuttui verkkosivusto, joka minua pyydettiin tekemdan, mutta laajensin
aihetta, jotta pystyin kayttdmaan sitd opinnédytetyoni aiheena.

Verkkosivujen suunnittelussa kaytettiin Adobe Dreamweaver -ohjelmaa. Sivuston toteuttamisessa ra-
kenne on mééritetty HTML-merkintakielta. Tyylimuotoilut tehtiin CSS-tyylinhallintakielella.

Liikemerkin, mainospohjan seké k&yntikortin suunnittelussa kaytettiin Adobe Photoshop -ohjelmaa.
Suunnittelun pohjana kaytettiin aikaisemmin luomaani liikemerkkia. Tilaaja toivoi, ettd yksinkertainen
teema ja varimaailma sailyvat myods opinndytetyohoni liittyvissé elementeissa.

Teoriaa tyoni suunnitteluun hankin internetistd 16ytyvista artikkeleista ja kirjoista. Kéyttamani kirjat
ovat Typografian kasikirja, Verkkojulkaisun typografia, Web-suunnittelu, CSS tehokas hallinta ja
Www-suunnittelu.

Opinnéaytetyon tuloksena syntyi suunnitelman mukaan vélittomasti kayttéon otetut www-sivut ja liike-
merkki. Néiden liséksi tulevaisuutta varten suunnittelin kaksi erilaista versiota k&yntikortista ja lehti-
mainoksesta.

Asiasanat
kayntikortti, lehtimainos, liikemerkki, typografia, verkko-ohjelmointi, www-sivut




¢ Centria

UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

ABSTRACT

CENTRIA UNIVERSITY OF AP- Date Author
PLIED SCIENCES December 2015 Petri Suni
Ylivieska

Degree programme
Media Technology

Name of thesis
CREATING VISUAL IDENTITY. JatecMa Oy as an example

Instructor Pages
Timo Taari 20
Supervisor

Marko Mannikkd

Subject of this thesis was to create website, business card, logo and newspaper advertisement to a com-
pany called JatecMa Oy. Company did not have website so | was asked to create one. | expanded subject
to include other elements, so | could use the subject as my thesis.

Website was created with Adobe Dreamweaver. Page structure was made in HTML and style sheets
with CSS.

| used Adobe Photoshop to create logo, newspaper advertisement and business card. All visual elements
conform to design of JatecMa Oy’s old logo. Client requested, that new designs included to my thesis
should maintain simple theme and colors from previous logo.

For a theory, | used books Typografian kasikirja, Verkkojulkaisun typografia, Web-suunnittelu, CSS
tehokas hallinta and Www-suunnittelu. Also several web articles were used.

As a result of this thesis, | developed website and logo, which will come to use immediately. Also for
the future, | created two designs for business card and newspaper advertisement.

Key words
business card, logo, newspaper advertisement, typography, web-pages, web-programming




KASITTEIDEN MAARITTELY

Client
Kéyttdja, joka ottaa yhteyttd palvelimeen.

CSS (Cascading Style Sheets)

Tyylitiedosto HTML-dokumentin ulkoasun muotoiluun.

Elementti
Yleisesti kéytetty muoto HTML-dokumentin rakenteista. Esimerkiksi div-
elementti.

Filezilla
Sovellus joka mahdollistaa yhteydenpidon FTP-palvelimen kanssa.

Footer

Verkkosivuston alatunniste, tassd tapauksessa sivuston alalaidassa oleva
palkki joka sisaltdd y-tunnuksen ja puhelinnumeron.

FTP (File Transfer Protocol)
Protokolla, jonka avulla kéyttdja voi siirtad tietoja palvelimelle.

Header

Verkkosivuston ylatunniste, tassé tapauksessa JatecMa Oy:n liikemerkKi.
Host

Palvelintietokone.
HTML

WWW-sivuston rakenteen maarittelemiseen tarkoitettu merkintakieli.

TCP (Transmission Control Protocol)
Protokolla, joka mahdollistaa k&yttajan ja palvelimen valisen yhteydenpidon.
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1 JOHDANTO

Sain tuttavaltani pyynnon tuottaa www-sivusto hanen yritykselleen sen perustamisvuonna 2012. Sivujen
tekeminen jéi tuolloin suunnitteluasteelle, kunnes sain idean k&yttdd sivustoa osana opinnaytetyotani.
Keskusteltuani yrittdjan kanssa paddyin ottamaan opinnédytetyon aiheeksi verkkosivuston, litkemerkin,
kéayntikortin ja mainospohjan suunnittelemisen. Www-sivut ja liikemerkki tulivat yrityksen kaytt6on
alkuperdisen suunnitelman mukaan. Mainospohjan ja kayntikortin kéyttéonottoa suunnitellaan mahdol-
lisesti tulevaisuudessa. Www-sivujen suunniteluun kaytettiin Adobe Dreamweaver -ohjelmaa, joka oli

itselleni tutuin sivujen suunnitteluun kaytettavé ohjelma.

Toimeksiantaja oli JatecMa Oy, joka tuottaa tyonjohto-, trukki- ja suunnittelupalveluita yrityksille ja
yksityisille asiakkaille. Olen suunnitellut yritykselle aikaisemmin logon, joka péivitettiin opinnédytetyon
ohessa yksinkertaisempaan ja siistimpaan versioon.

Yritykselle tarkein asia oli saada yksinkertaiset verkkosivut, joilta tulevat asiakkaat saavat helposti tietoa
yrityksen toiminnasta. Kaupparekisterissa yrityksen toimialaksi on médritetty varastointi, joten ilman
verkkosivuja asiakas ei saa selkeésti tietoja yrityksen toimialasta, ja usein yhteydenotot liittyivat vir-

heellisesti varastotilan kyselyihin.

Kéyntikortti ja lehtimainospohja eivat tule valittomasti yrityksen kéyttéon, mutta ne suunniteltiin val-
miiksi tulevaisuutta varten. JatecMa Oy ei ole vield tdhdn mennessé kayttanyt lehtiéd yrityksen markki-
nointiin, joten mainospohja tulee olemaan vain varalla, jos markkinointia paatetaan laajentaa myos leh-

tiin. Kayntikortti, liitkemerkki ja mainospohja on suunniteltu Adobe Photoshop -ohjelmalla.

Opinnéaytetyon lahteind kaytettiin www-suunnittelun pohjana Jukka K. Korpelan ja Tero Linjaman kirjaa
Web-suunnittelu, Jakob Nielsenin Www-suunnittelu, Andy Buddin, Cameron Mollin ja Simon Colliso-
nin CSS tehokas hallinta, Jukka K. Korpelan Verkkojulkaisun typografia ja muutamaa verkkojulkaisua.
Kirjoista 16ytyy tietoa www-suunnittelusta, syventavaa tietoa CSS:sté ja verkossa esitettavasta typogra-

fiasta.

Mainospohjan ja kayntikortin suunnitteluun liittyvéé asiaa 16ytyy Markus Itkosen Typografian ké&sikir-

jasta ja verkkoartikkeleista.



2 WWW-SIVUSTON SUUNNITTELU JA TOTEUTUS

Tarkoituksena oli luoda JatecMa Oy:lle yksinkertainen nettisivusto, joka antaa nykyisille ja tuleville
asiakkaille informaatiota yrityksen toiminnasta. Aikaisemmin ongelmana oli ollut asiakkaiden epétie-
toisuus yrityksen toiminnasta. Koska kaupparekisterissa toimialaksi on maéritetty varastointi, johti se
usein siihen, ettd asiakkaat kyselivét varastotiloja, joita yritys ei vuokraa. Sivuston luomiseen sain kay-
tdnnossa vapaat kadet, joten suunnittelu tapahtui omien visioideni pohjalta. Tdmén jélkeen esitin luo-
mukseni tilaajalle, jonka toivomusten ja ndkemysten pohjalta tein muutoksia sivustolle. Kahden luon-
noksen jalkeen alkoi olla selvillg, minké&lainen lopullinen sivusto tulee olemaan. T&sté4 eteenpdin suun-

nitteleminen sujui nopeasti kohti sivuston lopullista versiota.

Tilaajalla oli selke&d ndkemys siitd, mitd sivusto pitaa sisalladn, mutta ulkon&on ja hierarkian pohjalta
avaimet jaivat omiin ké&siini. Ainoa toive oli, ettd asiakkaat saavat selkeén ja informatiivisen kuvan yri-
tyksen toiminnasta ja sen palveluiden laajuudesta. Nakemykseni mukaan rakensin sivuston hierarkian
siten, ettd navigointipalkissa nakyvien otsikoiden alta 16ytyy kaikki tieto mitéa sivustolla on tarjolla.
Koska informaatiota oli maltillisesti, oli selke&d, ettd alasivuja ei tarvita ja silti kaikki tieto oli helposti
I0ydettavissd. Paadyin sijoittamaan navigointipalkin ylatunnisteen eli headerin alle, kokeiltuani ensin,
milta se nayttda sivuston vasemmassa laidassa. Navigointipalkki naytti huomattavasti selkeammalta ja

paremmalta ylatunnisteen ja sisaltdosion vélissa.

JatecMa Oy:n tapauksessa sivuston péaasiallinen tarkoitus on antaa tietoa tuleville asiakkaille yrityksen
toiminnasta, seka esitella referensseja tuotetuista suunnittelutdista. Tdman takia sivuston paivitystarve
on vahéinen, joten paatin ohjelmoida koko sivuston itse, vaikka aluksi harkitsin Wordpressin kayttamista
sivuston sisallonhallintajarjestelmand. Wordpress on todella helppokayttdinen alusta verkkosivustojen
luomiseen ja yllapitoon, jonka takia sen kayttd sivuston pohjana on nykyaan todella suosittua. Muita
suosittuja julkaisujérjestelmid ovat muun muassa Drupal, Joomla sekd CMS Made Simple.

2.1 Sivuston tekemisessa kaytetyt kielet

Sivuston tekemisessé kaytetyt kielet ovat HTML-merkintékieli (Hyper-Text Markup Language) ja CSS-
tyylinhallintakieli (Cascading Style Sheets).



2.1.1 HTML-kieli

HTML tarkoittaa rakenteellista merkkauskieltd. HTML kasittelee muutamia poikkeuksia lukuun otta-
matta vain tekstid, mutta se saattaa sisaltaa viittauksia esimerkiksi kuva- tai &énitiedostoihin. Viitates-
saan muun tyyppiseen dokumenttiin, HTML ilmaisee kyseisen dokumentin sijainnin, jolloin kyseinen
dokumentti, esimerkiksi kuva nakyy HTML-tiedostossa. Koska tietotekniikan merkkauskielid kasittele-
vat tietokoneet, ovat ne ennalta hyvin tarkasti ja tdsmallisesti maariteltyja (Korpela & Linjama 2005,
70). Sanalla rakenteinen tarkoitetaan tekstin jakamista omiin kokonaisuuksiinsa, jolloin niiden kasitte-
leminen on jalkeenpéin helpompaa. Sivusto voidaan jaotella omiin yksittéisiin elementteihinsa, joille
voidaan luoda saantoj4, jotta ne esiintyvat jatkossa aina samalla tavalla kaytettaessa. Esimerkiksi otsik-
koelementeille, jotka esiintyvét kuudessa eri tasossa muodossa <h1> - <h6> voidaan antaa maarityksia
fontteihin liittyen, jolloin ne nakyvat aina kaytettaessa samalla tavalla ilman niiden maarittdmista jokai-
sella kayttokerralla. Samalla tavalla madrityksia voidaan luoda muillekin ennalta mééritetyille elemen-
teille. HTML on typografisesti merkityksellinen, koska css:ll& tehdyt muotoilusdédnnét kohdistuvat
HTML-kielessa madriteltyihin elementteihin (Korpela 2010, 36).

2.1.2 CSS-kieli

CSS on tekniikkaa, joka mahdollistaa tyyliehdotusten yhdistamisen esimerkiksi HTML- tai XML (Ex-
tensible Markup Language) -tiedostoihin. CSS-tyylitiedoston maaritykset koskevat tdssa tapauksessa
tiedoston graafista ulkoasua. CSS on rakennekuvausta, jolla annetaan ulkoasuohjeita HTML-elemen-
teille. Vaikka CSS siséltdd merkkauskieliin verrattuna laajan skaalan madarityksid, vaatii se toimiakseen
merkkauskielilla madritettyé sisaltod. CSS:l1a tehty maaritykset voivat olla todella tarkkoja, koska niilla
voidaan vaikuttaa yksittaisten sanojen muotoiluun, tai parhaassa tapauksessa jopa yksittaisen kirjainten
nékymiseen dokumenteissa. Tyylitiedostoa voi kayttada kahdella tapaa, upottamalla sen osaksi sivuston
HTML-tiedostoa, tai linkittamélla erillisen tyylitiedoston osaksi sivustoa. Jakob Nielsen kehottaa Kirjas-
saan WWW-suunnittelu kdyttdmé&an aina linkitettya tyylitiedostoa, koska talla tavalla pystytdédn muotoi-
lemaan koko sivuston ulkoasua yhta tiedostoa muokkaamalla. Jos tyylitiedosto on upotettu osaksi
HTML-tiedostoa, joudutaan tyylimé&éritteitd muokkaamaan erikseen jokaisessa HTML-tiedostossa.
(Nielsen, 2000 77 —81.)



2.2 Hierarkia

Kun sain sivuston materiaalin kasiini, oli heti selvaa etta sivusto ei tarvitse syvaa hierarkiaa, jotta kaikki

tarpeellinen tieto saataisiin jarkevasti esitettya sivuilla.
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KUVIO 1. Esimerkki sivuston hierarkiasta (Six Revisions)

Sivuston hierarkia on rakennettu yksinkertaisiin ryhmiin, joiden maarén sivuston siséltdméa informaatio
maaritti. Alaryhmille ei ollut tarvetta, joka on hyvaksi sivuston esteettomyytta ajatellen. Informaation

I6ytyminen vaikeutuu sitd mukaa, kun sivuston rakenne syvenee alaryhmien mukana.

2.3 Sivuston rakenne

Sivustolla on hyvin pelkistetty rakenne, jonka pohjana on kaytetty div-elementtej4. Div-lyhenne tulee
sanasta division, joka k&antyy suomenkielelle kyseisessa tapauksessa sanaksi lohko. Sivuston rakenta-
minen on aloitettu jakamalla sen eri osat omien div-elementtien sisaan, joille on madritetty oma id eli
yksiloiva nimi. Yleisesti ymmarretéan, ettd Div-elementit ovat rakenteellisia muotoiluja, mutta ndin ei
kuitenkaan ole. Div-elementit tarjoavat kuitenkin mahdollisuuden jakaa dokumentti rakenteellisiin alu-
eisiin. (Collison, Budd, Moll 2007, 7.)



Omat osiot on ohjelmoitu headerille, navigointipalkille, sisaltd-osiolle sek& footerille. Headerin kooksi
on madritelty siind nédkyvan liikemerkin pikseliméardinen koko 1024 x 150, kun loppujen osioiden kor-
keus on madritetty muuttumaan sisallon mukaisesti. Navigointipalkin leveys vastaa headerin pikseli-
maardaista leveyttd, kun taas sisalto- ja footer-osioiden leveys on 800 pikselid. Alkuperéisessa suunnitel-
massa siséltoosioon oli tarkoitus méaarittdd sama pikselimaara jokaiselle sivulle, mutta siséllon maaran
suuren vaihtelun takia paadyin tahan ratkaisuun, koska tyhjaksi jaéva osuus oli esteettisesti huonon na-

kdinen.

Sivuston ulkoasun maaritykset tulevat CSS-tiedostosta. Jokaiselle edellisessa luvussa mainitulle osiolle
on omat maérityksensa tyylitiedoston sisalld. Kayttdmani maéaritykset olisi voinut toteuttaa myods
HTML-kielelld, mutta CSS-tyylitiedoston avulla sivusto oli huomattavasti katevampi ja helpompi to-
teuttaa. CSS-tyylitiedoston voi linkittdd useaan eri HTML-tiedostoon, jolloin ulkoasuun liittyvia tyy-
liohjeita ei tarvitse kirjoittaa useaan eri dokumenttiin. Maaritykset koskevat elementtien kokoa, fontteja,

marginaaleja seké véreja.

2.4 Sivuston testaaminen mobiililaitteilla

Sivuston toiminta mobiililaitteilla on yritykselle nykymaailmassa todella tarkeéa, joten paadyin testaa-
maan sivustoa muutamilla erilaisilla alylaitteilla. Googlen maajohtaja Anni Ronkaisen mukaan matka-
puhelin on yha useammin ensimmadinen ja ainoa vayla verkkoon. Googlen toukokuussa 2014 teettdmén
selvityksen mukaan 56 % vastanneista Suomalaisista jattaa sivuston kayttamisen alypuhelimella yhteen
kertaan, jos sivusto ei toimi puhelimella. (Yrittajat.fi.) Testin tarkoituksena oli selvittaa, vastaako sivusto
nykyisen mobiilihakujen maaran luoman tarpeen nékya esteettomand myos mobiililaitteissa. Testi sisélsi
erikokoisia laitteita iOs-, Android-, ja Windows-kayttojarjestelmilld (KUVIO 2).
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KUVIO 2. Sivuston testaaminen mobiililaitteissa (Phonearena)

Vaikka sivuston ohjelmoinnissa ei ole keskitytty erikseen mobiililaitteiden toimintaan, skaalautui se kui-
tenkin jokaisella testaamallani laitteella oikein ndytdlle. Huomasin, ettd sivun yksinkertaisen ja kevyen
rakenteen vuoksi erillistd mobiilisivua ei tarvita, koska sen toiminta taytti tarpeet mobiililaitteilla. Laa-
jamittaisempaa ja tarkempaa analyysia en alkanut mobiililaitteilla suorittamaan, koska mielestani tdma
antoi tarpeeksi pohjaa sille, ettd sivusto toimii laajalla skaalalla mobiililaitteissa. Harkitsin laitteiden

resoluution lisaamisté testiin, mutta tarkemman harkinnan jalkeen en néhnyt sita tarpeelliseksi.

2.5 Palvelin ja domain

Palvelimeksi kutsutaan tietokoneita, jotka toimivat verkossa tarjoten palveluita kayttajilleen. Palveli-
milla on useita eri ké&yttotarkoituksia kayttajan tarpeiden mukaisesti. Sovelluspalvelimet mahdollistavat
palvelimelle asennettujen sovellusten kayttamisen verkon kautta. Tallaisessa tapauksessa kayttajan tie-
tokoneelle asennettu ohjelma ottaa yhteyden palvelintietokoneeseen, jonka jalkeen kayttaja paasee ka-
siksi palvelimelle asennettuihin sovelluksiin. Tiedostopalvelimet ovat verkossa toimivia tallennustiloja,
jotka antavat kayttdjalle mahdollisuuden siirtdd ja sailyttdd tiedostojaan verkossa. Pilvipalvelut ovat
eraanlaisia tiedostopalvelimia, jotka ovat nykyaan todella suosittuja helppokéyttdisyytensa ja mobiili-

laitteissa joustavan toimintansa ansiosta. JatecMa hyodyntéé verkkosivujen ohessa Dropbox-palvelua



referenssien esittelyssa. Koska yrittgjalla ei ole kokemusta verkkosivujen yllapidosta, oli tdmé& helppo

ratkaisu referenssien esittelyyn, koska tiedostojen siirtdminen pilveen on &arimmaisen yksinkertaista.

Verkkosivustoja yllapitdd www-palvelin. Tilaaja oli hankkinut yritykselleen www-palvelimen ja do-
main-palvelun jo ennen kuin otin projektin vastaan. Tastd johtuen en ole ollut mukana kyseisten palve-
luiden hankkimisessa. Liséksi JatecMa hankki samalta palveluntarjoajalta séhkopostipalvelimen yrityk-
sen henkildstolle. Sivusto siirrettiin palvelimelle perinteisesti FTP (File Transfer Protocol) -palvelimelle
kirjautumalla Filezilla-sovelluksella. FTP on tiedonsiirtomenetelmd, joka kayttda TCP (Transmission
Control Protocol) -protokollaa luodakseen yhteyden asiakkaan (client) ja palvelimen (host) valille. TCP-
protokolla tarkoittaa lyhyesti tietoliikenneprotokollaa, joka mahdollistaa tietojen siirtdmisen kahden ver-
kossa olevan tietokoneen vililla luotettavasti. Se pitdd myds huolen, ettd koneiden lahettamét paketit

saapuvat oikeassa jarjestyksessa vastaanottajalle.

URL(Uniform Resource Location) on Internetissa yleisesti kaytossa oleva osoiterakenne. Esimerkking

URLIin rakenteesta toimii http://www.jatecma.fi/trukkipalvelut.html joka viittaa kirjoitusasun mukai-

sesti JatecMa Oy:n verkkopalvelimella olevaan trukkipalveluiden alasivuun. Vaikka protokollaosan
(http://) kirjoittaminen ei ole tarpeellinen, on se merkattu esimerkkiin selkeyttdmisen vuoksi. URL:n eri
osioiden erottimena toimii kauttaviiva (/). Ensimmaéiseksi URL kertoo protokollan olevan http, joka on
verkon yleinen yhteyskéaytantd. Taman jalkeinen osio kertoo sivuston Domain-nimen olevan Jatecma.fi.
Viimeisena URL yksil6i palvelimelta sijainnin, kayttéden tiedoston nimed palvelimen sisélla. (Korpela &
Linjama 2005, 407.)

Domain tarkoittaa www-sivuston verkkotunnusta. Se viittaa verkkosivuston IP-osoitteeseen, joka esiin-
tyy numeerisessa muodossa, esimerkiksi 212.50.215.15, jota voi kayttdd myos palvelimelle yhdistetta-
essé. Tam4 ei kuitenkaan ole kannattavaa, koska sivuston numeerisen osoitteen muistaminen on vaikeaa
ja se voi muuttua esimerkiksi palvelinlaitteiston uudistumisen yhteydessé (Korpela & Linjama 2005,
409).


http://www.jatecma.fi/trukkipalvelut.html

3 LIIKEMERKKI

Graafisten elementtien suunnittelun aloitin omien ndkemyksieni pohjalta. Olin suunnitellut jo aikaisem-
min yrittdjan toivomuksesta nimilogon, joka oli aika péivittaa verkkosivujen toteuttamisen yhteydessé.
Kyseessé on pieni yritys, joten tdma oli mielesténi oikea vaihtoehto. Yritys toimii alalla, jonka nakyvyys
ei ole kovinkaan suurta normaalien ihmisten arjessa, joten tunnettavuutta olisi vaikea rakentaa liikemer-
kill&, joka ei kerro suoraan, misté yrityksesta on kysymys. Varimaailma oli aikaisemmin suunnittele-
massani litkemerkissd mustavalkoinen, jota l&hdin soveltamaan ja paddyin muuttamaan logon paavarin
siniseksi jattden tekstin valkoiseksi, kuten se oli aikaisemmassakin versiossa. Esittelin suunnitelmani
yrittdjalle, mutta han oli jo mieltynyt mustavalkoiseen varimaailmaan, joten sininen vari hylattiin ja pa-

lattiin mustavalkoiseen variyhdistelmaan.

3.1 Liikemerkin tarkoitus

Toinen opinnédytety6hon liittyva osuus oli litkemerkin suunnittelu. Liikemerkin tehtdva on tuoda yrityk-
selle tunnettavuutta ihmisten silmissé. Tasta syysta litkemerkit ovat pitkaikaisia, koska hankittua tunnet-
tavuutta ei kannata menettaa turhaan uuden liikemerkin takia. Paivittyvat liikemerkit kuvastavat usein
kokonaisuudessaan yrityksen uudistumista. Esimerkkina voidaan kayttdd Suomalaista teleoperaattoria
Soneraa, joka fuusioituessaan Ruotsalaisen Telian kanssa otti samassa yhteydessa Telian brandin omaan
kayttoonsa (KUVIO 3).

et

sonera- ‘@ Sonera

KUVIO 3. Soneran liikemerkin muutos (Sonera)

Useat jo legendaariseksi muodostuneet liikemerkit ovat kokeneet hyvin maltillisia muutoksia vuosien
varrella. Ne ovat luoneet yritykselleen tunnettavuuden, jonka hankkiminen nykymaailmassa on todella



vaikeaa, ellei jopa mahdotonta. Jotkut variyhdistelmét tuovat helposti mieleen jonkun kuuluisan liike-
merkin vaikka niita k&ytettéisiin jossakin muussa yhteydessa. Coca-Colan punavalkoinen ikonisella fon-
tilla, Microsoftin lippu vérillisine nelidineen seka kotimaisen Osuuspankin oranssilla pohjalla olevaa %
-merkkia tyylitellysti muistuttava liikemerkki ovat esimerkkeja pitkaan séilyneistd merkeista. Jokainen
on kokenut vuosien varrella muutoksia modernimpaan suuntaan, mutta idea ja varimaailma ovat saily-

neet alkuperéisen merkin kaltaisena (KUVIO 4).

=" Microsoft

KUVIO 4. Coca-Colan, Microsoftin ja Osuuspankin liikemerkit (Coca-Cola, Microsoft, Osuuspankki)

3.2 Liikemerkin suunnittelu

Suunnittelin liikkemerkkia pienelle yritykselle, joten nimen nakyminen liikemerkissa oli oikea ratkaisu,
koska esimerkiksi Osuuspankin tapaisen symbolisen liikemerkin kautta tunnettavuuden tekeminen olisi
yritykselle vaikeaa. Yrittdjan toivomus oli séilyttad mustavalkoiset vérit, jotka olivat vakiintuneet yri-

tyksen kaytdssa jo aikaisemmin suunnittelemani litkemerkin johdosta.

Liikemerkki on ensimmainen suunnitelluista elementeistg, joten varimaailma ja tyyli pohjautuvat kai-
kissa sen asettamiin rajoihin. Alkuperdisessa suunnitelmassa merkin ulkorajat oli pyoristetty keskustaa
kohti, mutta uudessa suunnitelmassa merkki muuttui suorakaiteen muotoiseksi. Se néytti huomattavasti
paremmalta verkkosivun headerina kuin pyoristetyilla laidoilla oleva, koska halusin ehdottomasti sijoit-
taa navigointipalkin headerin alle. Tassé tapauksessa pyoristetty laita ei kuitenkaan sopinut ollenkaan
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sivuston yldosaan. Néisté syisté litkemerkin muoto vakiintui samaksi verkkosivuilla ja painotuotteissa.
(KUVIO 5.)

Liikemerkkiin valittu tekstin fontti on AR Julian, joka naytti omaan silmaani hyvalta. Tekstiin on tuotu

syvyytté lisédmaélla siséiset varjostukset. Tdma luo katsojan silmélle efektin logon kaksitasoisuudesta.

ATECMA

KUVIO 5. JatecMa Oy:n liikemerkki
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4 KAYNTIKORTTI

Kolmas osuus opinnéytetydssa oli kayntikortin suunnittelu. Kayntikorttia ei ole tarkoitus ottaa kéyttéon

ainakaan valittomasti, mutta se suunniteltiin valmiiksi mahdollisesti tulevaa kayttoa varten.

4.1 Kayntikortin tarkoitus

Kéyntikortin on tarkoitus antaa tarkeita tietoja yrityksesta tilanteessa, jossa yrityksen edustaja tapaa po-
tentiaalisen asiakkaan ja haluaa hieroa asiakassuhdetta. Yleisesti kayntikortin tarkoitus on kertoa kenen
kanssa asiakas asioi ja ndyttaa tarkeimmat yhteystiedot kuten osoite ja puhelinnumero. Kortille ei tule
kirjoittaa liikaa tietoa, jotta se pysyy selkedna ja helppolukuisena. Kéyntikortti on muodoltaan ja kool-
taan yleensa pieni, suorakulmion mallinen kartonkikortti. Kéyttdméni koko on 86 mm x 54 mm, joka
vastaa pankkikortin kokoa. Kéyntikortissa voi kayttaa useita erilaisia koristeluita, esimerkkina kohokir-

jaimet ja leikkaukset.

4.2 Typografia

Painotuotteissa typografialla tarkoitetaan tekstin saattamista painovalmiiksi. Tdma siséltéa tekstin aset-
telun, kuvien sijoittamisen tekstin yhteyteen seka tekstissa kéytettavien fonttien valitsemisen. (Korpela

2010, 10.) Typografia tarkoittaa ensisijaisesti tekstin muotoilua.

Suunnittelemani kéyntikortti on vaakatasossa oleva kortti, jonka etupuolella on yrittdjan nimi, puhelin-
numero, sahkdposti ja yrityksen osoite. Taustapuolella ndkyy yrityksen logo, jonka sisadn on lisétty
verkkosivujen osoite ilman www-merkintdd paremman ulkon&dn vuoksi (KUVIO 6). Lesa Snider Kir-
joittaa verkkoartikkelissaan, ettd kuvan kaytto on tarkeda kayntikortissa, jotta vahaisen tilan informaa-
tioarvo saadaan kaytettya maksimaalisesti osaamisen kuvaamiseen (Macworld). En kuitenkaan tassé ta-
pauksessa nahnyt jarkevéksi pieneen korttiin monimutkaisen 3D-kuvion lisd&dmistd, koska se olisi ollut

lilan epaselvé ja esteettisesti huonon nékéinen.
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Marko Mannikkd

Toimitusjohtaja

JATECMA  ..28es .

JatecMa.fi Nuoraperantie 119
85100 Kalajoki

KUVIO 6. JatecMa Oy:n kaytikorttimalli 1

Toiseen kayntikorttimalliin lisdsin molempien osakkaiden yhteystiedot ja vastuualueet yrityksessa. En-
simmadinen Kkortti on toimitusjohtajalle henkil6kohtainen, mutta se ei sisalla tietoa yrityksen ydinosaa-
misesta. Tdma ei ole jokaisessa tapauksessa valttamatonta, koska kéyntikortin ojentaessaan yrittaja pys-
tyy kertomaan yrityksen toiminnasta itse. Lisaksi kortti sisdltdd yrityksen verkkosivuston osoitteen,
jonka avulla potentiaalinen asiakas saa helposti lisatietoa yrityksen toiminnasta. Toisessa kdyntikortti-
mallissa taustapuoli on vastaava, mutta etupuolelle tuli osakkaiden nimet ja puhelinnumerot ja lyhyet
kuvaukset vastuualueista. (KUVIO 7.)

Marko Mamnmikka
044 262 4346
marko manmkko(@jatecma. fi
Teollisumden 3D-summitteln

JATECMA

Jarkko Mannminen
040072 3498

JatecMa.f1 jarkke manninenjd)jatecima. fi

Trukkipalvelat

KUVIO 7. JatecMa Oy:n kayntikorttimalli 2
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5 MAINOSPOHJA

Neljés osuus opinnaytetydssa oli suunnitella mainospohja paikallislehteen. Yritys on Kalajokinen ja toi-
minta keskittyy paikkakunnalle, joten mallipohjan suunnittelin Kalajokiseudun mainospaikkojen poh-
jalta. Lehden levikki on noin 4400 kappaletta ja lehti julkaistaan viikoittain. Tamé takaa hyvéan néaky-
vyyden, jos lehtimainonta péatetaan ottaa kéyttoon yrityksessa. Tahdn mennessa lehtimainonta ei ole

ollut yrityksen kéytossa.

5.1 Muotoilu

Valitsin kaksi kohtaa Kalajokiseudun mainoskartasta, johon kuvittelisin mainoksen sijoitettavan ja suun-
nittelin JatecMa Oy:n mainokset niihin sopiviksi (KUVIO 8). Ensimméiseksi suunnittelin mainospohjan
ilmoituskokoon 2/6 ylahylly, jonka leveys on 82 mm ja korkeus 65 mm (KUVIO 9). Suurempi mainos-
pohja on suunniteltu alasivun puolikkaaseen pohjaan, jonka leveys on 254 mm ja korkeus 146 mm (KU-
VIO 10). Totesin ndiden muotoisten mainosten tuovan hieman varianssia lehtimainonnan mahdollisuuk-
siin, ja ylahyllyn mainos antaa my6s mahdollisuuden edullisempaan mainokseen, samalla kuitenkin séi-
Iyttamélla kohtuullisen nakyvyyden. Téta pienempéan tilaan mainoksen sovittaminen ei vaikuttanut jér-
kevéltd, koska pienempéaan mainokseen olisi mahtunut liian vahén informaatiota. Liséksi yrittdjan on

helpompi suunnitella mainontaansa, kun valinnanvaraa on enemmaén kuin vain yksi ainoa tyyli.



Aukeama

korkeus 360 mm
leveys 534 mm

Koko slvu
korkeus 360 mm
leveys 254 mm

Alasivu

korkeus 292 mm
leveys 254 mm

Puoll sivua

| korkeus 175 mm

leveys 254 mm

Alasivun puolikas
vaaka

korkeus 146 mm
leveys 254 mm

Alasivun puollkas
pysty

korkeus 292 mm
leveys 125 mm

Alasivun
kolmasosa
korkeus 292 mm
leveys 82 mm

KALAJOKE

Maarakokoiset ilmoitukset

Premin
napplpalkka

korkeus 35 mm
leveys 35 mm

Koko yldhylly
korkeus 65 mm
leveys 254 mm

5/6 yldhylly
korkeus 65 mm
leveys 211 mm

4/6 ylahylly

korkeus 65 mm
leveys 168 mm

3/6 ylahylly
korkeus 65 mm
lovays 125 mim

2/6 ylihylly
korkeus 65 mm
leveys 82 mm

1/6 ylihylly
korkeus 65 mm
leveys 39 mm
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KUVIO 8. Kalajokiseudun mainosasettelut (Kalajokiseutu)

Pienestd mainospohjasta I0ytyy tietoa yrityksen ydinosaamisesta, yhteystiedot seké& verkkosivuston
osoite. Tassd on kaytetty vain valttdaméattomia tietoja yrityksestd, jotta kaikki tarpeellinen on saatu sovi-
tettua suhteellisen pieneen tilaan. Mainoksessa kaytetty fontti on AR Julian yhteystietoja lukuun otta-
matta, jotka on kirjattu mainokseen Times New Roman -fontilla. Mainoksesta tuli hieman kayntikortti-
tyylinen ja suunnittelin muuttavani alkuperaisen kayntikorttisuunnitelman tdh&n muotoon, mutta entisté
pienemmaéksi puristettaessa tdmén tyylisesta kortista olisi tullut suttuinen, joten paéatin sailyttaa sen al-

kuperdisen suunnitelman mukaisena.
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JATECMA

TEOLLISUUDEN 3D-SUUNNITTELU
TYONJOHTOPALVELUT

TRUKKIPALVELUT
Marko Manmkké

044 262 4346 WWW.JATECMALFI

Marko Manmkko(@)atecma fi

KUVIO 9. Pieni mainospohja

Suurempaan mainokseen suunnittelin vain pohjan ja jatin sisaltéosuuden tyhjéksi. Téassa tapauksessa
yrittdjalla on vapaat kadet kayttaa valitsemiaan tietoja, jos yrityksessa ryhdytadn lehtimainontaan. Poh-
jaan on suunniteltu valmiiksi litkemerkki, osakkaiden yhteystiedot ja verkko-osoite. Suuremmassa mai-
nospohjasuunnitelmassa kuvien kayttokin on mahdollista ja jopa suotavaa, koska ndin suuren sisaltbosan
tayttdminen pelkélla tekstilla tekisi mainoksesta huonosti luettavan, vaikka se siséltaisikin oikeaa asiaa
yrityksestad. Yldosan yrityksen nimen ja verkkosivuston osoitteen Kirjoitin AR Julian -fontilla, kuten lii-
kemerkin esittdmisessa on ollut tapana, mutta muu tieto mainoksen vasemmassa laidassa mustalla poh-
jalla on kirjoitettu Times New Roman -fontilla. Myos siséltdosion tekstin on tarkoitus kayttaa kyseista

fonttia.
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JATECMA

WWW.JATECMA.FI

Tyinjohto- ja snunnittelupalvelut
Marko Mannikko

044 262 4346
Marko Mannikko(@jatecma fi

Tyionjohto- ja trukkipalvelut
Jarkko Manninen
040 072 3408
Jarkko Manninen(@jatecma fi

Nuoraperdntie 119
85100 Kalajoki

Y-tunnus: 2516776-3

KUVIO 10. Suuri mainospohja

5.2 Typografia

Painotuotteissa kaytetaan fontin tyyppind yleisesti antiikvaa, joka tarkoittaa paatteellista fonttia (serif).
Antiikva on luettavaa fonttityyppié, kun taas paatteeton fonttityyppi eli groteski on katselemista varten.
Antiikva mukailee kasin kirjoitettua tekstid. Kirjainten pystysuorat viivat ovat paksumpia, koska kasin
kirjoitettaessa alaspéin vedettavat viivat ovat ylospéin viiston vedettyja viivoja vahvempia. Kirjasintyy-
pin perdssé oleva sana serif viittaa sanaan paate. Groteski on sen sijaan paatteetonta tekstid, jossa Kir-
jainten viivat ovat tasapaksut ja fontti on pééatteetonta. (Itkonen 2007, 11.) Tahan viitataan sanalla sans,

joka on ranskaa ja tarkoittaa “ilman”, jolla tarkoitetaan paatteettomyytta. (KUVIO 11.)



Aa Aa

ANTIIKVA  GROTESKI

iikva ja Groteski (Digipeople)
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6 TULOKSET JA POHDINTA

Opinnéaytetyon tuloksena syntyi JatecMa Oy:lle informatiivinen verkkosivusto, joka antaa tarpeellisen
tiedon nykyisille ja tuleville asiakkaille yrityksen toiminnasta. Tdma oli yrittdjalle tyon tarkein elementti.
Lisaksi yritys sai paivitetyn liikemerkin kdyttoonsa seka reserviin kayntikortin ja mainospohjan, joita se
voi kayttaa tulevaisuudessa, jos tarvetta ilmenee. Yrityksen ongelma oli jo aikaisemmin mainittu kaup-
parekisterissé oleva toimialamerkintg, joka aiheutti aiheettomia yhteydenottoja varastotiloihin liittyen,
vaikka yritykselld ei ole vuokratiloja. Tydn valmistumisen kanssa oli vaikeuksia ja se venyi alkuperdisen
aikataulutukseni yli reilusti, mutta alkusyksysta tehdyn uuden suunnitelman rajoissa pysyin aika hyvin

ja sain tyon valmiiksi.

Verkkosivuston rakentaminen ei ollut itselleni taysin uutta. Olen aikaisemmassa eldmani vaiheessa opis-
kellut it-alaa ja siella HTML.:n perusteet tulivat tutuiksi. Muutamia hyvin pelKkistettyja verkkosivuja olen
HTML:II& toteuttanut, mutta CSS oli tuttua vain ammattikorkeakoulun oppitunneilta. Ohjelmana
Dreamweaver oli suhteellisen uusi tuttavuus, mutta sen ké&ytto tuntui itselleni luontevammalta verrattuna
oppitunneilla kdytettyyn Microsoft Expression Web -ohjelmaan. Aloitin verkkosivuston suunnittelun jo
alkuvuodesta 2015, mutta se jamahti paikoilleen kevaalla, kun aikaa ei vain tuntunut riittavan. Vaikka
tyo oli aloitettu jo alkuvuodesta, suurin osa tydsta valmistui Lokakuussa, jolloin sain hieman motivaa-

tiota tyon suunnitteluun Kiireesta ja ajatuksesta, ettd tdman tyon jalkeen opiskelu on vihdoin ohitse.

Verkkosivujen suunnittelussa minulla oli alusta asti selkeé visio siitd, miltd sivujen tulisi nayttaa, mutta
suunnitelma muuttui matkan varrella reilusti, koska en saanut sitd mitenk&én visuaalisesti sen nakdiseksi
kuin olisin toivonut. Ulkonadkad jai hyvin pelkistetyksi, mutta yrittajélle tarkein asia oli saada asiakkaille
tarkeédd informaatiota Internetiin, joten tyydyin nykyiseen sivustoon, jonka yrittaja hyvéksyi muutaman

palautteen ja muutosehdotuksen jéalkeen.

Sivuston ulkoasu on omaa kasialaani, johon siséllytin yrittdjan nakemyksia hanen palautteensa pohjalla.
Tekstisisallon lisésin saadussa muodossa verkkosivuille pienten muutosten kera. Sisallon suunnittelusta

vastasi JatecMa Oy ja minun tehtdvékseni jai siséllyttaa se verkkosivulla ndhtédvassd muodossa.

Sivuston péivityksestd sovimme yrittdjan kanssa tulevaisuudessa tarpeen mukaan. Mitéan selkeéé suun-
nitelmaa siité ei ole, mutta sovitusti péivitan sivustoa tulevaisuudessa jos tarvetta ilmenee. Yksityiskoh-

dista sovitaan, kun paivityksen tarvetta ilmenee.
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Koska verkkosivusto ei ollut itsessaan riittdva opinnaytetyon aiheeksi, neuvottelin yritt4jan kanssa ja
paadyin lisédmaan opinnaytetyon aiheeseen myos liikemerkin péivityksen seka kayntikortin ja lehtimai-
nospohjan suunnittelun. Nama osat tyosta suunnittelin Adobe Photoshop -ohjelmalla, joka oli itselleni
tuttu ohjelma useista koulutdista ja oppitunneilta. Liikemerkki koki vain maltillisen paivityksen, oike-
astaan vain siistimisen ja muotolin. Aikaisemmassa oli hieman turhia elementteja, jotka tekivét sen ajoit-
tain epasiistin nakoiseksi. Vision uudesta muodosta sain yksinkertaisesti verkkosivujen headerin muotoa

mallintaessani.

Kéyntikortista tein ehk& tusinan verran hieman erilaisia versioita, koska jostain syysta jokainen versio
naytti omaan silméani enemman tai vahemman kolkolta. Viimeisin versio, joka tyohon paétyi, tyydytti
omaa silméani. Koska tavoitteena oli luoda siisti ja yksinkertainen kéyntikortti, jatin kaikki hienostelut

ja ylimaaraiset muotoiluun liittyvat kikkailut pois.

Kalajokiselle pienyritykselle mainospohjan suunnittelussa oli selvaa, etta paras mahdollinen paikka mai-
nostaa on Kalajokiseutu. Lehdella on hyvé levikki Kalajoella ja sen lahialueilla, joten en harkinnut muita
vaihtoehtoja missaan vaiheessa. Mainospohjan suunnittelussa en kéayttanyt mallina oikeastaan mitaan
aikaisempaa mainosta, koska visioni tdman suhteen oli ehk& kaikkein selkein kaikista tyon osuuksista.

Niinp& mainospohjan suunnittelu oli ehk& nopeimmin toteutettu kaikista tyon osista.

Kokonaisuudessaan tyon tekeminen oli itselleni vaikeaa, koska ajanpuute ja motivaatio olivat hukassa
opiskelusta pitdméni valivuoden ja viimeisena opiskeluvuotena taysipéivaisen tyoviikon, opiskelun ja
harrastusten aiheuttaman ajanpuutteen takia. Kuitenkin ldydettyéani pienen kiinnostuksen valmistumi-
seen tyo alkoi edetéd hyvin ilman sen suurempia vaikeuksia. Verkkosivujen ulkoasussa jai ehkéa eniten
miettimisen aihetta, mutta ne kelpasivat tilaajalle, joten en nahnyt enédé tarpeelliseksi muokata niita
enempéé. Kaiken kaikkiaan olen suhteellisen tyytyvéinen tyoni tulokseen siihen panostamaani tyomaé-

raan nahden.



20

LAHTEET

Coca-Cola. Liikemerkki. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://www.coca-cola.co.uk/stories/history/advertising/the-logo-story/. Viitattu 28.10.2015.

Collison, S., Budd, A. & Moll, C. 2007. CSS tehokas hallinta. Jyvéaskyla: Gummerus Kirjapaino Oy.

Digipeople. Antiikva ja Groteski. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://www.digipeople.fi/fi/typografia-kauneuden-aakkoset/. Viitattu 25.10.2015.

Itkonen, M. 2007. Typografian ké&sikirja. Jyvaskyla: Gummerus Kirjapaino Oy.

Kalajokiseutu. Mediaopas 2014. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://mediaopas.kp24.fi/Data/22d61105-f3ec-4443-954e-f47bb35bc059 Mediatie-
dot KS%202014 kp24.pdf. Viitattu 28.10.2015.

Korpela, J. 2010. Verkkojulkaisun typografia. Himeenlinna: Kariston kirjapaino Oy.
Korpela, J & Linjama, T. 2005. Web-suunnittelu. Porvoo: WS Bookwell.
Macworld. How to design your own great looking businesscard. Www-dokumentti. Saatavissa:

http://www.macworld.com/article/2877255/how-to-design-your-own-great-looking-business-
cards.html. Viitattu 4.11.2015.

Microsoft. Liikemerkki. Www-dokumentti. Saatavissa:
https://www.microsoft.com/en-us/leqgal/intellectualproperty/trademarks/usage/logo.aspx. Viitattu
28.10.2015.

Nielsen, J. 2000. Www-suunnittelu. Jyvaskyld: Gummerus Kirjapaino.

Osuuspankki. Litkemerkki. Saatavilla:
https://www.pohjola.fi/pohjola/media/kuvapankki/op-pohjola-ryhman-liikemerkki-ja-lo-
got?cid=331016651. Viitattu 28.10.2015.

Phonearena. Kayttojarjestelméat. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://www.phonearena.com/news/Best-new-Android-iOS-and-Windows-Phone-apps-of-February-
2014 id53617. Viitattu 28.10.2015.

Six Revisions. Www-sivun hierarkia. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://sixrevisions.com/usabilityaccessibility/information-architecture-101-techniques-and-best-prac-
tices/ Viitattu 28.10.2015.

Sonera. Liikemerkki. Www-dokumentti. Saatavissa:
https://www.sonera.fi/medialle/kuvapankki/showMedia?tag=25d8d04f-7e20-442f-8633-
76e08c1ch805. Viitattu 28.10.2015.

Yrittajat.fi. Mobiilisivut kuntoon tai asiakas tekee rajun ratkaisun. Www-dokumentti. Saatavissa:
http://www.yrittajat.fi/fi-Fl/uutisarkisto/a/etusivun-uutiset/mobiilisivut-kuntoon-tai-asiakas-tekee-
rajun-ratkaisun/. Viitattu 28.10.2015



http://www.coca-cola.co.uk/stories/history/advertising/the-logo-story/
http://www.digipeople.fi/fi/typografia-kauneuden-aakkoset/
http://mediaopas.kp24.fi/Data/22d61105-f3ec-4443-954e-f47bb35bc059_Mediatiedot_KS%202014_kp24.pdf
http://mediaopas.kp24.fi/Data/22d61105-f3ec-4443-954e-f47bb35bc059_Mediatiedot_KS%202014_kp24.pdf
http://www.macworld.com/article/2877255/how-to-design-your-own-great-looking-business-cards.html
http://www.macworld.com/article/2877255/how-to-design-your-own-great-looking-business-cards.html
https://www.microsoft.com/en-us/legal/intellectualproperty/trademarks/usage/logo.aspx
https://www.pohjola.fi/pohjola/media/kuvapankki/op-pohjola-ryhman-liikemerkki-ja-logot?cid=331016651
https://www.pohjola.fi/pohjola/media/kuvapankki/op-pohjola-ryhman-liikemerkki-ja-logot?cid=331016651
http://www.phonearena.com/news/Best-new-Android-iOS-and-Windows-Phone-apps-of-February-2014_id53617
http://www.phonearena.com/news/Best-new-Android-iOS-and-Windows-Phone-apps-of-February-2014_id53617
http://sixrevisions.com/usabilityaccessibility/information-architecture-101-techniques-and-best-practices/
http://sixrevisions.com/usabilityaccessibility/information-architecture-101-techniques-and-best-practices/
https://www.sonera.fi/medialle/kuvapankki/showMedia?tag=25d8d04f-7e20-442f-8633-76e08c1cb805
https://www.sonera.fi/medialle/kuvapankki/showMedia?tag=25d8d04f-7e20-442f-8633-76e08c1cb805
http://www.yrittajat.fi/fi-FI/uutisarkisto/a/etusivun-uutiset/mobiilisivut-kuntoon-tai-asiakas-tekee-rajun-ratkaisun/
http://www.yrittajat.fi/fi-FI/uutisarkisto/a/etusivun-uutiset/mobiilisivut-kuntoon-tai-asiakas-tekee-rajun-ratkaisun/

