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Opinnaytetyoni kasittelee Tampereen ammattikorkeakoulun (TAMK) nakyvyytta
lehdistdssa ja verkkojulkaisuissa erityisesti opiskelijoiden ja opintojen nakokulmasta.
Tarkastelin vuosien 2007 ja 2008 ajalta suomenkielisia artikkeleita, joissa mainitaan
TAMK tai jokin muu TAMKin avainsanoista. Mediaseurantatytkalujen avulla sain
artikkeleiden maaraksi 582 kappaletta, jotka luokittelin méaarallisesti ja sisallollisesti
erilaisiin kategorioihin.

Kaikista suomenkielisistd artikkeleista, joissa vuosina 2007—2008 mainitaan TAMK,
26 % kasitteli suoranaisesti oppilaitoksen opiskelijoita ja heidan opintojaan. Viestinnan
ja kuvataiteen opiskelijoista puhuttiin useimmiten heidan av-tuotannollisten projektien
ja tapahtumien yhteydessa. Erilaiset harjoitusyritysmessut toivat vastaavasti taas
liketalouden opiskelijoille nakyvyyttd, kun taas eri koulutusohjelmien insingorit

huomattiin uusien innovaatioiden ja yritysmaailman yhteistydkumppaneina.

Opinnaytetyodni kautta tuli esille se tulos, ettd parhaiten esille paasevat viestinnan ja
kuvataiteen opiskelijat, joiden yhteinen osuus on 76 % kaikista TAMKin opiskelijoita ja
opintoja koskevista artikkeleista. Naiden koulutusohjelmien opinnot ovat monesti ns.
mediaseksikkaampia kuin monen muun koulutusohjelman. Opinnaytetyoni
pohdinnoissani tuon kuitenkin esille sen nakdkannan, ettd myds muut
koulutusohjelmat voisivat rohkeammin tuoda itseaan esille lehdistossa seka erilaisissa
verkkojulkaisuissa. Tama on yksi mahdollinen keino saada myds muiden
koulutusohjelmien  opiskelijoita ja opintoja paremmin esille sekd saada

tulevaisuudessa nama tulokset tasavertaisimmiksi koulutusohjelmien valilla.
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My thesis analyzes how much TAMK University of Applied Sciences appears in press
and web publications and especially from the student’s perspective. | examined
Finnish articles which had suggested TAMK or similar keywords during years 2007-
2008. Media monitoring services found 582 articles, which | have classified

guantitatively and internally to different categories.

26 % of all articles dealt with students of TAMK and their studies. Students of Media
and Fine Art appeared in articles which discussed their audiovisual projects and
events. Diverse practice corporate fairs made publicity to students of Business
Administration. Students of engineering were noticed when in question was new

innovation or co-operation with corporate life.

Through my research | discovered that students of Media and Fine Art has the best
coverage in press and web publications. Their mutual allotment was 76 % of all
articles. These study programmes usually are more mediasexy than other study
programmes in TAMK. Through my research | found out that these study programmes
should broadcast themselves more in press. This is one possibility to get them more

visibility, and in the future these results will possibly be more coordinate.
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1. Johdanto

Tutkimukseni kohteena ovat Tampereen ammattikorkeakoulun opiskelijoiden ja
opintojen nékyvyys lehdistossd ja verkkojulkaisuissa. Havainnoinnit
pohjautuvat mediaseurantatytkaluilla kerattyihin aineistoihin, joiden yll&pito ja

arkistointi ovat yksi TAMKIin viestinpalvelun tehtavista.

Toimiessani TAMKIin viestintapalvelussa tiedotusharjoittelijana syksylla 2008
syntyi idea opinnaytetydlleni. Tyéssani olin seurannut oppilaitoksen nakyvyytta
eri medioissa, ja halusin tarkastella kuinka me opiskelijat saamme nakyvyytta
lehdissd. Taman liséksi minulle oli tarkedd saada tehda sellainen aihe
opinnaytetydlleni, josta olisi tulevaisuudessa apua viestintdalan tyotehtavien
saannissa. Opinnaytetyoni hyodyllisyys TAMKIin viestinpalvelulle antoi minulle

lisdpontta lahtea tyostamaan tata aihetta.

Korkeakouluille on yha tarkeampaa esitella toimintaansa, tuleville opiskelijoille,
henkilokunnalle kuin  mabhdollisille  yhteistydkumppaneille.  Oppilaitoksiin
hakevien nuorten ikdluokat ovat pienentyneet, ja sen seurauksena Kilpailu
potentiaalisista hakijoista on kiristynyt korkeakoulujen valilla. Avoimella ja
luotettavalla viestinnalla on mahdollista realisoida uusien opiskelijoiden
odotukset heidan hakeutuessaan opintoihin.



2. Kuva Tampereen ammattikorkeakoulusta

Opinnaytetydssani tutkin kuinka paljon ja mité Tampereen
ammattikorkeakoulun opiskelijoista ja heidan opinnoistaan Kkirjoitetaan
lehdistossa. Tutkielmani yksi pdamaard on auttaa TAMKia l0ytamaan omat
vahvuudet ja heikkoudet tiedotustoiminnassaan. Toinen tavoite on tarkastella

miten viestintastrategiaan kirjatut tavoitteet ovat toteutuneet.

Tampereen ammattikorkeakoulu on yksi Suomen suurimmista ty6elama&an
suuntautuneista korkeakouluista. Opiskelijoita on noin 5000, joista viidennes
opiskelee aikuiskoulutuksessa. Nuorten ja aikuisten tutkintoon johtavia
koulutusohjelmia on 16, joista nelja on englanninkielisia. Taman lisaksi
TAMKissa on seitseman ylempéaan AMK-tutkintoon johtavaa

koulutusohjelmaa.*

TAMK tarjoaa tutkintoon johtavan koulutuksen lisdksi mahdollisuuden
osaamisen yllapitamiseen taydennyskoulutusohjelmissa. Osana TAMKia toimii
my6s Tampereen ammatillinen opettajakorkeakoulu, jossa voi suorittaa

ammatillisen opettajan kelpoisuuden. (Emt.)

Liséksi TAMKissa tehd&d&n soveltavaa tutkimus- ja kehitystyota seka
harjoitetaan tydelamalahtoistd palvelutoimintaa. TAMKilla on myds merkittava
rooli Pirkanmaan alueen kehittdjana. Pirkanmaan nelja korkeakoulua
rakentavat Tamperetta aktiivisena korkeakoulukaupunkina Unipoli Tampere -
sopimuksen  mukaisesti.  Aluetta  kehitetdan  tiiviissd  yhteistytsséa

elinkeinoelaman kanssa. (Emt.)

! http://www.tamk. fi/fi/ WWWTAMKF1/tamk.html
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2.1 TAMKIin viestinta

Tampereen ammattikorkeakoulun viestintastrategiassa viestinnan lahtokohdiksi
maaritelladn se, etta TAMKIn viestintda edistada TAMKIn tunnettavuutta
julkaisemalla tiedotteita ja TAMK-materiaalia. Ulkoisen  viestinnan
materiaaleihin kuuluvat internet-sivut, messu- ja esittelymateriaalit seka
erindiset painotuotteet kuten esim. hakijan oppaat, folderit, esitteet, ilmoitukset
ja toimintakertomus. TAMKIin alueellista vaikuttavuutta Tampereen seudulla
lisataan aktiivisen viestinndn ja monipuolisen toiminnan avulla. Viestinnalla
pyritddn siihen, ettd oppilaitos on my6s tunnettu ja kiinnostava
ammattikorkeakoulu. (TAMKIin viestintastrategia 2010, s. 2)



TAMKIn viestintastrategiassa viestinnan tavoitteeksi on kirjattu hakijamaarien
turvaaminen koulutusohjelmissa sekd TAMKin osaamisen esilletuominen eri
medioissa monipuolisesti viestinnan keinoin. Ajantasaisen ja avoimen
tiedotuksen tahdotaan myds parantavan opiskelija-, asiakas- seka
sidosryhmatyytyvaisyytta. = Toiminnasta, tuloksista ja  ajankohtaisista
tapahtumista tiedotetaan aktiivisesti niin sisaisesti kuin ulkoisestikin.

(Emt., 4)

TAMKin viestinnadn tavoitteiden toteutumista seurataan aktiivisesti mm.
seuraavin tavoin: Taloustutkimus Oy:n toteuttamilla Ammattikorkeakoulujen
imagotutkimusella sekd Aikuiskoulutuksen imagotutkimusella, hakijaméaarilla
sekd mediaseurantatytkalun seurannalla, jolla seurataan, missa medioissa

TAMKIin mediatiedotteita on julkaistu.

Tampereen ammattikorkeakoulussa viestintapalvelut koordinoi
kokonaisviestintaa ja toteuttaa oppilaitoksen yhteista viestintdd. TAMKin eri
tehtavaalueet, esim. koulutusohjelmat, tdydennyskoulutus ja yrityspalvelut,
vastaavat omasta viestinnastddn, mutta tekevat tiivista yhteistyota

viestintapalveluiden kanssa. (Emt., 8)

Lehdistotiedotteet laatii joko ydinprosessin tiedottaja tai tiedotusvastaava.
Keskushallinnon lehdistotiedotteet laatii TAMKIn tiedotussihteeri, jonka kautta
my0Os kaikki eri koulutusohjelmien lehdistotiedotteet lahtevat tiedotusvélineille.
Viestintapalvelut julkaisevat taman lisaksi myos kaikki tiedotteet www-sivujen

lehdistotiedotteet -osiossa, seka www-sivujen ja intranetin uutispalstoilla.

Edella mainittujen viestinnan keinojen avulla TAMK pyrkii saavuttamaan
ammattikorkeakoulun keskeisimmat sidosryhmat. Naihin sidosryhmiin kuuluvat
niin  kotimaiset  kuin  ulkomaalaiset potentiaaliset  hakijat seka
ammattikorkeakouluun hakeutuvat osaajat, tyo- ja elinkeinoelama, erilaiset

yhteistybkumppanit, opiskelijat ja henkilost6. (Emt., 5)



2.2 Keskeiset kasitteet tutkielmassa

Opetusministerio maarittelee ammattikorkeakoulut (AMK) luonteeltaan paaosin
monialaisiksi ja alueellisiksi korkeakouluiksi, joissa suoritettavat tutkinnot ovat
ammatillispainotteisia korkeakoulututkintoja. Ammattikorkeakoulujen soveltava
tutkimus- ja kehitysty0 palvelee opetusta seka tukee alueen kehitysta ja
tyoelamaa. Ammattikorkeakoulut antavat ja kehittavat aikuiskoulutusta
tyoelamaosaamisen yllapitamiseksi ja kehittamiseksi. Taman liséksi

ammattikorkeakouluissa voidaan jarjestaa ammatillista opettajankoulutusta. 2

Ulkoisen tiedotuksen avulla oppilaitos kertoo toiminnastaan ulospain,
julkisuuteen.  Ulkoisen tiedottamisen tavoitteena on Iluoda kuvaa
oppilaitoksestaan ulospéin ja lisata tietoisuutta sen toiminnasta kohderyhmien
keskuudessa. Ulkoisen tiedottamisen kohderyhmia ovat yhteiskumppanit,
tiedotusvalineet, potentiaaliset hakijat ja tuleva henkilékunta seké tahot, joihin
oppilaitos haluaa vaikuttaa. (Aberg 1996, 158) Tassa opinnaytetydssa

keskitytaan erityisesti lehdistbon.

Tiedotusvalineilla tarkoitetaan joukkotiedotusvalineitd, joilla voidaan viestia
suurille joukoille toistuvasti. Opinnaytetydéssani olen tutkinut vain yhté
tiedotusvalineiden osaa lehdistdd, joka pitaa sisallaan seka paivalehdet etta
aikakauslehdet. Lehdiston liséksi olen tarkastellut myos verkkojulkaisuja, silla
uskon néiden kahden joukkotiedotusvalineen saavuttavan suurimman osan

Tampereen ammattikorkeakoulun sidosryhmista.

Verkkojulkaisu on Paivi Kuusiston ja Mika Pippurin maaritelméan mukaan
internetissa levitettdvaa ja luettavissa olevaa, saanndllisesti ilmestyvaa
journalistista kokonaisuutta. Verkkojulkaisut ovat journalismin kannalta tarkein
uusmedian osa-alue. Valtaosalla suomalaisista sanomalehdista on jo oma
painetun lehden verkkoversio, tdméan lisaksi myds monet televisio- ja
radiokanavat yllapitavat verkkosivustoja.

(Kuusisto ja Pippuri 1998, 15)

2 hitp://www.minedu.fi/fOPM/Koulutus/ammattikorkeakoulutus/?lang=fi
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MyOs uutiskriteeri vaihtelee tiedotusvélineen mukaan. Tiedotusvélineen
uutiskriteerit ovat eraanlainen mittari, jonka avulla toimitukset ja toimittajat
arvioivat uutisten ja alheiden sopivuutta omaan valineeseensa.
Uutiskriteereiden avulla maaritelladn jutun tai idean arvo eli se, ylittdako aihe
toimituksen yleisesti asettaman tai silla hetkella sovellettavan uutiskynnyksen.
(Ilvonen 2007, 54)
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3. TAMKIin nakyvyys

Taloustutkimus Oy on toteuttanut ammattikorkeakoulujen imagotutkimuksen
vuosina 2002-2008. Naina jokaisena seitseméana kertana, Tampereen
ammattikorkeakoulu on ollut yleisarvosanan perusteella kahden parhaan
joukossa. Imagolliset vahvuudet ovat maine opiskelupaikkana, nykyaikaisuus,
opetuksen ja tutkimuksen laatu seka sijaintipaikan houkuttelevuus. Mydnteisen
arvion oppilaitos sai my6s tiedonsaannista internet-sivuilta seka

kansainvalisyydesta. (Taloustutkimus Oy, 2008)

Ammattikorkeakoulujen imagotutkimuksessa TAMKia kuvataan
ihanneammattikorkeakouluksi, jonka imago on vahva ja hyvin vakiintunut.
Tutkimuksen mukaan TAMK sijjoittuu useimmissa asioissa selvasti
ammattikorkeakoulujen keskimaaraisen tuloksen ylapuolelle, eikd tarkeita

kehittamiskohteita tutkimuksen mukaan ole. (Taloustutkimus Oy, 2008)

Ammattikorkeakoulujen imagotutkimus on Taloustutkimuksen kehittaméa ja
vuosittain toteuttama tutkimus, missa selvitetaéan Suomen
ammattikorkeakoulujen tunnettuus ja imago. Tutkimuksessa arvioijina toimivat
mannersuomalaiset 17-29—vuotiaat nuoret, joiden avulla selvitetdan

korkeakoulujen tuntemista, niiden yleista imagoa imagotekijdiden avulla. *

3http://www.taloustutkimus.fi/tuotteetJa_paIveIut/juIkisen_sektorin_tutkimukset/valmiita_julkise

n_kuntasektorin/korkeakoulujen_imago/)
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3.1 TAMK tiedotusvéalineissa

Opinnaytetydssani olen tutkinut artikkeleita, joita TAMKista on Kkirjoitettu
kahden vuoden aikana, aikavalilla 1.1.2007 — 31.12.2008. Aineisto koostuu
kahdesta eri mediaseurantatytkalun materiaalista, M-Brain ja
Webnewsmonitori, joista Websnewsmonitor on ollut TAMKin kaytdssa
yhteistyon loputtua M-Brainin kanssa 24.9.2008. Edella mainitut
mediaseurantatytkalut ovat poimineet artikkeleita, joiden yhteydessa mainitaan
joku seuraavista avainsanoista: Tampereen ammattikorkea, TAMK, Tampereen
ammatillinen opettajakorkea, TAOKK, taiteen ja viestinndn, TTVO,
proAkatemia seka Tamko.

Mediaseurantatyokalujen mukaan aikavalilla 1.1.2007 — 31.12.2008 TAMKIin
avainsanat esiintyivat 582 kertaa eri tiedotusvéalineissa. Jotta tietdisimme mista
tdma luku 582 muodostuu, olen jaotellut artikkelit viiteen eri kategoriaan: TAMK
yleisesti, muu asiayhteys, entiset opiskelijat, tiedotteet seka opiskelijat ja

opinnot.

TAMK vyleisesti -kategoria pitda sisalladn artikkeleita, jotka kasittelevat
Tampereen  ammattikorkeakoulua yleisesta  korkeakoulundkodkulmasta.
Artikkeleissa puhutaan mm. TAMKin ja Pirkanmaan ammattikorkeakoulun
(PIRAMK) yhdistymisesta, hakijamdaarista, yhteistydésopimuksista ja TAMKIn
uusista  koulutusohjelmista. = Naiden  artikkeleiden m&ard 33 %

kokonaisméaarasta.

Muussa asiayhteydessa Tampereen ammattikorkeakoulun nimi on mainittu
yksittdisessa lauseessa, jonkun muun asian yhteydessa, mikd ei tavalla tai
toisella liity itse TAMKiin. Suurimmassa osassa naissa artikkeleissa joku
TAMKIin henkilokunnan jasen kommentoi jotain asiaa yhdella virkkeella tai
sitten jonkun opiskelijan harrastuksen yhteydessa tulee ilmi, ettéd han opiskelee

TAMKIissa. Kokonaissummaksi muut asiayhteydet kerasivéat 24 %:n osuuden.
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Opiskelijat ja opinnot —kategoria pitaa sisallaan artikkelit, jotka kasittelevat
Tampereen ammattikorkeakoulun opiskelijoita ja heidan opintojaan. Taméa
kategoria saavutti yli neljanneksen vuoden aikana Kkirjoitetuista artikkeleista,
26 %.

TAMKIin entisistéa opiskelijoista on kirjoitettu paljon uutisia viimeisen kahden
vuoden aikana, ja naiden artikkeleiden yhteydessa esiintyy monesti myos
Tampereen ammattikorkeakoulun nimi. Naissakin tapauksissa TAMK tulee
esille useimmiten vain erindisissa faktalaatikoissa, joissa kerrotaan kyseisen
henkilon valmistuneen TAMK:ista. Itse asiayhteys on jokin muu kuin TAMKIin

littyva. Kyseisten artikkeleiden maara on 7 %.

Tiedotteet-kategoria pitaa puhtaasti sisallaan suoria tiedotteita, joita TAMKista
on lahetetty. Nama tiedotteet ovat p&dosin Kauppalehden www-sivuilla
lehdistotiedotteet -osiossa, johon kerataan kaikki tiedotteet mita kyseiseen
tiedotusvalineeseen saapuu. TAMK saa virallisesti tiedotteensa julki, mutta
kaytanndssd monikaan lukija ei varmasti tuonne sivustolle eksy. Taman

kategorian prosenttiosuus on 10 %.

2007-2008

7% 10% H Yleinen

26 % B Muu asia yhteys

O Opiskelijat & opinnot

33 % W Entiset opiskelijat

W Tiedote

24 %

Kuvio 2: Tampereen ammattikorkeakoulusta kirjoitetut artikkelit vuosina 2007-2008
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Vuosien 2007 ja 2008 valilla on eroja artikkeleiden maaran suhteen kuin myds
eri kategorioiden valilla. Vuonna 2007 TAMKin avainsanat ilmenivat 235 eri
artikkelissa, kun taas seuraavana vuonna osumia oli 347 kpl, eli noin

kolmannes enemman.

) Muu asia Opiskelijat & Entiset . 2007
Yleinen ) o Tiedote
yhteys opinnot opiskelijat
0 2007 40 17 24 4 15
W 2008 29 29 27 8 7

Kuvio 3: TAMKista kirjoitettujen artikkeleiden erot vuosien 2007 ja 2008 valilla

3.2 TAMKIin koulutusohjelmat tiedotusvalineissa

26 % artikkeleista eli 151 artikkelia, joissa Tampereen ammattikorkeakoulun
nimi mainittiin, kasitteli TAMKin opiskelijoita ja heiddn opintojaan. Koska
TAMKIissa on 23 eri koulutusohjelmaa, erottelin naméa kyseiset artikkelit niité
koskevien koulutusohjelmiin. Yhdeksi kategoriaksi listasin my6s proAkatemian,

joka on Tampereen ammattikorkeakoulun yrittdjyyden suuntautumisvaihtoehto.

Viimeisen kahden vuoden aikana suurin osa TAMKin opiskelijoista ja heidan
koski

osaamiskeskuksen (TTVO) kuvataiteen tai viestinnan koulutusohjelmia. Naiden

opinnoistaan  kirjoitetuista  artikkeleista taiteen ja viestinnan

osuus kaikista artikkeleista oli yhteensa 76 %.
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Muut koulutusohjelmat, joista oli Kirjoitettu uutisia 1.1.2007 — 31.12.2008
aikavalilla, tulevat kaukana viestinndn ja kuvataiteen koulutusohjelmista.
Rakennustekniikan osuus oli 6 %, proAkatemian 5 % ja liiketalouden 3 %.
Muiden koulutusohjelmien yhteinen osuus oli 10 %. Muut kategoriaan kuuluvat
metsatalous, paperi-, tekstiili ja kemiantekniikka, environmental engineering,
tietojenkasittely, kone- ja tuotantotekniikka, auto- ja kuljetustekniikka, seka
ylemméan AMK-tutkinnon rakentamisen, yrittajyyden ja liiketoimintaosaamisen
koulutusohjelmat. Mainitsemattomista koulutusohjelmista ei ole julkaistu

mediaseurantatytkalujen mukaan yhtaan artikkelia kyseisené aikavalina.

2007-2008

m Kuvataide

5 % 6% 3% 10 %

m Viestinta
O proAkatemia
m Rakennustekniikka

40 % m Liiketalous

O Muut

Kuvio 4: TAMKIin koulutusohjelmat tiedotusvélineissa

Kuvataide | Viestinta proAkate- ENVE Rakennus- Liketalous| Muut | 2007
mia tekniikka
02007 31 44 5 5 8 1 6
| 2008 40 37 5 1 4 5 8

Kuvio 5: Koulutusohjelmien véliset erot julkaistujen artikkelien maarassa vuosina 2007 ja 2008



16

3.3 TAMKIin lehdistotiedotteet

TAMKIn strategian mukaisesti oppilaitoksesta lahteneet eri koulutusohjelmien
lehdistotiedotteet kulkevat viestintapalvelujen kautta keskitetysti
tiedotusvalineille. Vuoden 2008 aikana TAMKIin viestintapalvelujen kautta
l&hetettin 57 suomenkielistd lehdistotiedotetta, joista kymmenen koskee
suoranaisesti opiskelijoita ja heidan opintojaan. Vuonna 2007 suomenkielisten
tiedotteiden maard oli 45 kappaletta, joista kuusi liittyi oppilaitoksen

opiskelijoihin.

Tama tilastointi ei ole kuitenkaan taysin paikkaansa pitava, silla vaikka kaikki
lehdistotiedotteet tulisi lahettdd viestintapalvelujen kautta, niin nain ei
kuitenkaan tapahdu. Esimerkiksi vain muutama Tampereen
ammattikorkeakoulun taiteen ja viestinnan osaamiskeskuksen lehdistétiedote
on kulkenut viestintapalvelujen kautta, loput tiedotteet on lahetetty suoraan
opiskelijoiden tai heiddn ohjaajiensa toimesta. Naita tiedotteita ei ole koottu

mihinkaan, eikd ao. tiedotteiden maéarasta ole olemassa mink&aanlaisia arvioita.

Koska kaikista TAMKIin opiskelijoita ja opintoja kasittelevista artikkeleista,
taiteen ja viestinnan koulutusohjelmien osuus on 76 %, on selvaa, ettei TAMKIin
lehdistotiedotteiden pohjalta voida tehda johtopaatoksia siitd, kuinka
tiedotteiden pohjalta on rakennettu TAMKIn opiskelijoiden ja heidan

opintojensa nakyvyytta.
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4. Mitd TAMKin opiskelijoista kirjoitetaan

Tassa kappaleessa esittelen, kuinka Tampereen ammattikorkeakoulun
kahdeksan eri koulutusohjelmaa ovat saaneet nakyvyyttd viimeisen vuoden
aikana lehdistdssd. Suurin  osa julkaistuista artikkeleista  sijoittuu
pirkanmaalaisiin medioihin, joista merkittavimpid ovat Aamulehti seka
Tampereen kaupunkilehti Tamperelainen. Uutiskynnyksen ylittymisessa eri

lehtien kesken on kuitenkin eroja koulutusohjelmittain.

Aamulehden uutiskynnyksen vylittavat useimmiten TAMKin kuvataiteen ja
viestinndn koulutusohjelmien uutiset ja tapahtumat. Naita artikkeleita
julkaistaan paaasiassa Aamulehden kulttuurisivuilla seka paivyrissa. Taiteen ja
viestinnan opiskelijoiden ty6t saavat myos nakyvyytta pienemmissa
sanomalehdissa, jos niilla on suora  yhteys sanomalehden
iimestymispaikkakuntaan. Tastd hyva esimerkki on Anna-Kaisa Haapalan
lopputyd Ennustus-elokuva. Se sai vahvaa nékyvyyttd Akaan seudun
sanomissa seka Urjalan Sanomissa, joiden levikkialueella elokuvaa kuvattiin.

Akaassa paikalliset ihmiset antoivat my6s oman osuutensa elokuvantekoon.

Tampereen ammattikorkeakoulun liiketalouden opiskelijoita koskevat artikkelit
ovat suurimmaksi osakseen saaneet nakyvyytta Tamperelainen-lehdessa, joka
Kirjoittaa tulevien tradenomien menestyksesta niin  pienempia kuin

suurempiakin artikkeleita.

TAMKIn insind0reista kirjoitettuja artikkeleita julkaistaan suurimmalta osin alan
erikoislehdisséa. Etenkin rakennus- ja metsatalouskoulutusohjelmien opinnot ja
uudet innovaatiot ovat saaneet nakyvyyttd oman alansa asiantuntevissa

ammattilehdissa.



18
4.1 Kuvataiteen koulutusohjelma

Kuvataiteen koulutusohjelmaa kasittelevat artikkelit kasittelevat péaéosin

kuvataiteen opiskelijoiden nayttelyita.

Kesdkuun 17. paiva vuonna 2006 Tampereella vuodatettiin 2000 litraa vetta.
Kaupunkiin julistettiin vesisotatila, kun Tampereen ammattikorkeakoulun
kuvataiteen opiskelijat kutsuivat ihmisia ampumaan toisiaan.

Parisataa tamperelaista kasteli toisiaan tunnin ajan punaisten ja mustien
riveissa.

Suurvesitaistelu tallennettiin - réiskyviin valokuviin, jotka ovat nyt esilla
Finlaysonin alueella Ikuisessa galleriassa.

(Vehkoo, Johanna. 2007. Vesisota ei satuta ketddn. Aamulehti 11.1.2007)

Tampereen ammattikorkeakoulun kuvataiteen opiskelijoiden Viikinsaaren
ymparistotaidenayttelya voi luonnehtia perinteikkaaksi. Ensimmaisen kerran
kuvataitelijat rantautuivat Pyh&jarven helmeen jo 1996.

(Viikinsaaressa virtaa voimakkaasti. Aamulehti 1.8.2008)

Nayttelyt, joista on tehty ns. galleria-arvioita, ovat suurimmaksi osaksi
positiivisia, joista heijastuu se ajatusmaailma, etta taide valittyy jokaiselle

kavijalle omalla tavallaan.

Pispalassa on esilla myds Tampereen ammattikorkeakoulussa kuvataiteilijaksi
opiskelevan Saara Maria Piispan maalauksia. (...)

Kirkkaat ja vahvat pinkki, oranssi ja viridian-vihred loistavat railakkaina pintoina,
jotka ovat yhta aikaan luotaantyontavid ja kutsuvia. Teosten jannite syntyy
iimaisutavan ja aiheen valisestd ristiriidasta. To6iden tahallisen lapsekas
yksinkertaisuus, litteys ja raiked varimaailma vaativat katsojalta kuitenkin pienta
totuttelua.

(Kovasiipi Katri. 2007. Muotokuva kuin ilmestys. Aamulehti 20.9.2007)
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Nayttelyista kritiikkia on tullut vain joissain tapauksissa, jolloin on kritisoitu
nayttelyn paikkaa, ajankohtaa tai nayttelyn asettelua, jotka estavat arvioijan

mukaan saamasta oikeaa kohdeyleis6on paikanpaalle.

Valtaosa AVOO08:n teoksista keskittyy edelleen Finlaysonille. Samalla, kun
nayttelykokonaisuus julistaa tulevansa kaupunkitilaan, suurin osa teoksista
piileksii Tydvdenmuseon Werstaassa.

(Kovasiipi, Katri. 2008. Taide etsii ihmistd. Aamulehti 16.10.2008)

TAMK:n valokuvataiteen opiskelijoiden nayttely vaikuttaa nopeasti kootulta.
Joukosta Sanna Kantolan kuvat ovat yksinkertaisuudessaan vaikuttavia.
Naisen katse on vahva, jopa uhkaava, mutta aihe on selkeasti rajattu. (...)
Raman Hussainin videoteos kuvaa maahanmuuttajaa muotokuvan kohteena.
Idealtaan hyva teos hukkuu kuitenkin tilan sekaisuuteen ja hankalaan
likkumiseen siina.

(Sjoberg, Sami. 2008. Galleriakierros — Alitajunnan nakymid. Aamulehti
15.12.2008)

Kuvataiteen opiskelijoista ja heidan toistdan kertovissa artikkeleissa mainitaan
usein kouluksi TTVO, vaikka Tampereen Taiteen ja Viestinnan oppilaitosta ei
olekaan enaa ollut 1996 vuoden jalkeen. Koska lehdistotiedotteet taiteen ja
viestinnan toista eivat kulie TAMKIin viestintapalvelujen kautta, kirjoitetaan
TAMKin kuvataiteen ja viestinnan koulutusohjelmat usein lehdistbsséa
muodossa TTVO. Ja koska TTVO-sanaa ei ole artikkeleissa useimmiten
milladn tavalla avattu, eivéat kaikki lukijat valttamatta yhdista heita Tampereen

ammattikorkeakoulun taiteen ja viestinnan osaamiskeskuksen opiskelijoiksi.

TTVO:n kuvataideopiskelijat ovat koostaneet Hirvitalon ylakertaan oman,
hilpean itseironisen taiteen lastenkamarinsa.
(Kovasiipi, Katri. 2008. Hirvitalon kevatkaruselli. Aamulehti 28.3.2008)
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Festivaali on hajautettu Vanhaan kirjastotaloon ja Finlaysonin alueelle, muun
muassa Werstaaseen, Rupriikkiin sek&a Taiteen ja viestinnan oppilaitokseen.
Pienkustantajien oma "pienlehtimarssi” 10ytyy TTVO:n tiloista.

(Sihto, Juha. 2007. Manga ja perinteinen sarjakuva kohtaavat Tampereella.
Aamulehti 27.3.2007)

Artikkelia on voitu myods pohjustaa aluksi kertomalla, ettd Tampereen
ammattikorkeakoulussa esim. tapahtuu jotain. Haastateltavien opiskelijoiden tai

henkilokunnan lausahduksissa voi silti iimetd avaamattomana TTVO sana.

Mista syntyi tarve luova tuottaja — koulutusohjelmalle?

- TTVO:lla on aluista lahtien ollut bachelor-tason tuottajakoulutusta, mutta
katsaus media-alan kentdlle paljastaa, ettd AV-alalla on paljon tekemiseen
suuntautunutta osaamista, mutta tuottajista on pulaa.

(Nyrhinen, Tiina. 2008. Mita tekee luova tuottaja AMK? Aamulehti 31.1.2008)

4.2 Viestinnan koulutusohjelma

Viestinnan koulutusohjelmaa koskevat artikkelit kertovat padasiassa viestinnan
opiskelijoiden lyhytelokuvista tai heidan jarjestamistaan tapahtumista esim.
TAF-festivaalista. Monet lehdiston edustajat tuovat esille artikkeleissaan, etté
naissa toissa tai tapahtumissa opiskelijat harjoittelevat ja kokeilevat uusia
asioita koulun puitteissa. Vaikka kyse olisikin viimeisen vuoden opiskelijoiden
opinnaytetoistd, ei naitd teoksia nadhdd ammattimaisesta nakokulmasta

monestikaan.

Kohtaus 45, otto ties mones

Klaffityttd ilmestyy jalleen nayttamaan, ettd menossa on kohtaus 45, el
Speakeasy-nimisen lyhytelokuvan loppukohtaus. Otto on jo ties kuinka mones.
Sivulliselle uusinnan uusinnat jo puuduttavat, mutta nuori tekijajoukko sailyttaa
tekemisen palonsa toisinnoista toisintoihin.

(Vasara, Paivi. 2008. Kino-Palatsi paasee kinoon. Moro 9.10.2008)
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TAMK tuodaan vahvasti esille myds, kun artikkeleissa kasitellaén
opiskelijatdiden mahdollisuuksista saada nakyvyyttd valtakunnallisissa
kanavissa. Teksteissa tuodaan esille se, ettd oppilaitos omaa oikeudet
opiskelijoiden t6ihin.

Jos elokuva kay valmistuttuaan kaupaksi jollekin tv-yhtitlle, rahat k&arii
opiskelijoiden oppilaitos.

- Tama on kouluprojektimme, joten koulu saa rahat, jos joku ostaa elokuvan.
Me saamme kokemusta ja osa saa myds opintosuorituksia, tuottaja Markkanen
muistuttaa. (Sillanpd&, Jenita. 2008. Opiskelijoiden hullu idea muuttuu
musikaalielokuvaksi. Aamulehti 27.9.2008)

Tuottaja kertoo elokuvan budjetin olevan noin 10 000 euroa, mutta toteaa, ettei
rahamaara ole kovin vertailukelpoinen muiden tuotantojen kanssa, koska
nuoret tekevat suurimman osan tyosta talkoopalkalla.

(Makinen, Johanna. 2008. Halkivahan kyla valikoitui Ennustus-elokuvan
nayttamoksi. Akaan Seutu 15.8.2008)

Viestinnan opiskelijoiden jarjestamista tapahtumista kirjoitettujen artikkeleiden
perusteella voidaan paatelld, etta joissakin tapauksissa on annettu sellaisia
lupauksia joita ei ole voitu toteuttaa. Tastd ehk& parhaimpana esimerkkind on
2008 kevaalla jarjestetty TAF-festivaali, jota Aamulehden toimittaja seurasi

tapahtuman jokaisena paivana.

Monipaivaisen tapahtuman jarjestaminen on kuitenkin melkoisen palapelin
hallitsemista.

Yleisdbmenestys olisi varmaan saanut joukon ponnistelemaan ahkerammin.
Hiljaisella aukiolla oli vaikea pitaa lystia ylla.

Festivaali kaipaa ennen kaikkea lisaa sisaltoa.

Pelkalla tulella, savulla ja sirkustaiteella ei houkutella paaasian, taitelijatyén
aarelle. (Nyrhinen, Tiina. 2008. Pitkat jadhyvaiset opiskeluajan hengailulle.
Aamulehti 12.5.2008)
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TAF: Aukiolla oli tekemista, mutta vakea liikkui ninkedasti
Tekemistd, kokemista ja sarmaa pitaisi olla lisdd. Paikka on mainio, mutta
tapahtumaa pitaa hioa tiivimmaksi.

(Nyrhinen, Tiina. 2008. Turnausvasymysta ilmassa. Aamulehti 12.5.2008)

Opiskelijoiden festivaalimenestykset sek&a audiovisuaalisten tuotosten esitykset
valtakunnallisilla kanavilla n&kyvéat myos lehdistossa.

Tampereen ammattikorkeakoulun Taiteen ja viestinndn osastolta valmistuvan
Hanneleena Haurun lyhytelokuva Jos kaadun (eng. If | Fall) on valittu
esiteltavaksi Cannesin elokuvajuhlien Critick’'s weekilla. Tapahtuma esittelee
perinteisesti nousevien erikoisohjaajien taita.

(Radio 957 11.05.2007)

TV — Dokumenttiprojekti antaa tilaa viidelle lyhytdokumentille, jotka ovat
valmistuneet kahdessa ammattikorkeakoulussa, Helsingin Stadiassa ja
Tampereen ammattikorkeakoulussa, jota ennen kutsuttiin Taiteen ja viestinnan
oppilaitokseksi. (...)

Tampereella valmistuneet dokumentit ovat noin viisiminuuttisia ja aiheiltaan
varsin henkilokohtaisia. Tulevaisuuden tekijat Il —kokonaisuuden aloittaa Maria
Aholan ohjaama Make, joka kertoo ongelmaperheen pojan kasvusta aikuiseksi
nuorisotyontekijaksi ja Legioonateatterin jaseneksi. Dokkari on Maken omin
sanoin kerrottu, napakka ja voivottelematon. (...)

Sakari Suurosen Meidan Molli kertoo Irlannin-terrieristd, joka noudettiin
tyovaenluokkaiseen perheeseen Yhdysvaltain suurlahetystostda. Mollissa on
ironisen perhesaagan aineksia.

Viiden dokumentin kokonaisuudesta jaa innostava maku. lkimetséan henki,
Make ja Meidan Molli ovat selkeasti keskitasoa karaisevampia opiskelijatoita.
(Kangasjarvi, Jukka. 2007. lkimetsassa kuolema ja elaméa yhta tarkeita.
Aamulehti 7.8.2007)
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4.3 Liiketalouden koulutusohjelma

Liiketalouden opiskelijoista on kirjoitettu erilaisten harjoitusyritysmessujen
kohdalla uutisia, kun TAMKin liiketalouden opiskelijat ovat pérjanneet nailla
messuilla ja ovat ulkomailla olevien messujen kohdalla tehneet Tamperetta ja

Suomea tunnetuksi.

Kymmenen Tampereen ammattikorkeakoulun liiketalouden opiskelijaa istuu
edessani innokkaana: he ovat saaneet maininnan koulun parhaasta
harjoitusyrityksen liiketoimintasuunnitelmasta ja mahdollisuuden |&hted
Prahaan harjoitusyritysmessuille.

(Liukkonen, Katja. 2008. Harjoitusyrityksesta lisaintoa  opiskeluun.
Tamperelainen 30.1.2008)

Tampereen ammattikorkeakoulun ensimmaisen vuoden liiketalouden opiskelijat
osallistuivat menestyksekkaasti  kansainvalisille  harjoitusyritysmessuille
Prahassa maaliskuun puolivédlissa. Messuilla kilpailtiin neljassa sarjassa, ja
TAMK voitti niista kaksi, seka yritysesittelysarjan etta mainosvideosarjan.
(2008. Tampereen kauppakamarilehti 04/08)

Jussi Lehtonen, Antti Korhonen ja Santeri Lahdensalo Tampereen
ammattikorkeakoulun liiketalouden koulutusohjelmasta voittivat Suomen
mestaruuden ensimmaista kertaa jarjestetyissa projektijohtamisen Suomen
Mestaruuskilpailuissa 18. marraskuuta Espoon Dipolissa. (...)

Jussi, Antti ja Santeri paasevat edustamaan Suomea projektijohtamisen MM-
kisoihin, jotka jarjestetddn kansainvalisen projektihallintajarjestdé IPMA:n
maailmankongressin yhteydessa Helsingissa ensi kesédkuussa.

- Vahan huono saka meilld, silla ensi vuoden Suomen mestarit edustavat
Suomea MM-kisoissa Etela-Afrikassa 2010, Antti hymyilee.

Myo6s toinen TAMKIn liiketalouden koulutusohjelman joukkue parjasi SM-
kisassa hyvin ja sijoittui neljanneksi.

(Kanninen, Helind. 2008. Juhlat ja uudet koneet motivoivat. Tamperelainen
7.12.2008)
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4.4 Tekniikan alojen koulutusohjelmat

Koulutusohjelmat, joista valmistuu eri alojen insin6oreiksi, nakyvat artikkeleissa

useimmiten uusien innovaatioiden kehittajina.

Lehtori Harri Miettisen mukaan Virtuaalinen Viipuri -hanke on hyva esimerkki
arkkitehtuurin historian esittdmisesta nykyaikaisen keinoin. Kymmenet koulun
opiskelijat ovat piirtdneet taloja harjoitustdéina vanhojen valokuvien ja
rakennuspiirrosten avulla, mistd on ollut hyodtya erityisesti rakennustekniikan
opiskelussa.

(Saarinen Juhani. 2008. Vanhan Viipurin kauniit rakennukset piirretaan

uudelleen Tampereella. Helsingin Sanomat 12.12.2007)

Auto- ja kuljetustekniikan opiskelijaryhma suunnitteli ja rakensi yhden hengen
auton ratakaytt6on. Projektin vetdjd Vesa-Matti Salminen sai projektiin
liittyvasta insinooritydstadn Tampereen Insindérien insindoritydpalkinnon.

(Kotilainen Arto. 2007. Lopputyodna rata-auto. Insu 3/2007)

Auto- ja kuljetustekniikan opiskelijoista koostuva tamperelainen tiimi osallistui
vuoden kansainvaliseen 2008 Formula Student -kilpailuun Englannin
Silverstonessa kokonaan omaa suunnittelua olevalla formulallaan. Teknisten
ongelmien vuoksi sijoitus oli 52, mutta ensi vuoden FSO009 Formulan
suunnittelu on jo taydessa vauhdissa.

(Moottori 10/2008)

Toukokuussa Tampereen ammattikorkeakoulussa valmistuneen opinnaytetyon
mukaan ledien kayttokustannukset voivat olla kymmenesséa vuodessa noin
viidesosa natriumlamppujen kustannuksista. Kari Kallioharju selvitti tydssaan
ledien soveltamista kasvihuoneissa.

(Manssila Petri. 2007. Kauppapuutarhat etsivat saastoja led-valoista.
Maaseudun Tulevaisuus 10.10.2007)
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Insindoreiksi opiskelevien opiskelijoiden  yhteisty6t  yritysmaailman
yhteistybkumppaneiden kanssa herattavat kiinnostusta myos

tiedotusvalineissa.

Tampereen ammattikorkeakoulu ja valomainosyritys Tammerneon uudistavat
yhdessa norjalaisen kaupan ilmeen.

Opiskelijat mm. vastaavat valomainosten kokoonpanosta Tammerneonin
uudessa hallissa Tampereen Nekalassa.

Opiskelijoilla on ollut vapaat kadet projektin aikana.

He kiittavatkin yritysyhteistyotd. MyOs tamperelaisyritys on tyytyvainen
yhteistybhankkeen hedelmiin.

(Tampereen Radio. 17.09.2008)

Kolme Tampereen ammattikorkeakoulun TAMKin opiskelijaa tekee
opinnadytetyonsa Etela-Kiinan Yunnanin maakunnassa. Opiskelijat selvittavat
mahdollisuutta parantaa Kunmingin kaupungin Dian-jarvialueen
ymparistdolosuhteita. (...)

TAMKIin opiskelijat tydskentelevat Kunmingissa puoli vuotta. He selvittavat ja
tutkivat paikallisten viranomaisten kanssa jarven tilaa nykyisin ja ennen sen
likaantumista, ymparistda ja ihmisten kokemuksia ennen kuivakdymaloita ja
naiden jalkeen sekd kasvi- ja ihmisperéisten jatteiden parasta mahdollista

Kierrattamista kompostoinnin avulla. (Uusio Uutiset 6/2007)

4.5 Ylemméat AMK-tutkinnot

Vuosina 2007 ja 2008 muutama ylempia ammattikorkeakoulututkintoja koskeva
uutinen sai palstatilaa lehdistossa. Kyseiset artikkelit iimestyivat ylempien
AMK-tutkintojen valmistujaisten yhteydess4, jolloin esille tuotiin valmistuvien

halua syventdd osaamistaan tytelamassa.
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Petteri Putkonen, 36, saa tdnéan jalleen yhden todistuksen ahkeruudestaan.
Handelsbankenin rahoituspaallikkona tydskenteleva Putkonen pokkaa paperit
ylemmasta AMK-tutkinnosta Tampereen ammattikorkeakoulun yrittdjyyden ja
liketoimintaosaamisen koulutusohjelmista. (...)

Tradenomin tutkinnon TAMKissa Petteri Putkonen sai valmiiksi vuonna 2003.
Jatkokoulutuksesta han innostui vuonna 2005, kun halusi lisda tietoa ja taitoa
ammatissaan.

(Kanninen, Helin&. 2007. Petteri Putkosella pitka opintie. Tamperelainen
9.6.2007)
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5. Tulosten pohdinta ja johtopaatokset

Tarkasteltaessa opiskelijoiden ja opintojen nakyvyyttd koko TAMKin kannalta,
voidaan sanoa etta taman tarkastelun pohjalta saadut erot ovat eri
koulutusohjelmien valilla ehk& yllattavankin suuret. Kaikista suomenkielisista
artikkeleista jotka kasittelivat suoranaisesti TAMKin opiskelijoita ja opintoja,
76 % liittyi kuvataiteen tai viestinnan koulutusohjelmaan. Finlaysonilla
sijaitsevassa toimipisteessd opiskelee vain joka kymmenes Tampereen
ammattikorkean opiskelija. llman heitda Tampereen ammattikorkeakoulun

opiskelijoita ja heidan opintojaan ei paljon lehdistdésséa nakyisi.

On kuitenkin muistettava, etta taiteen ja viestinnan oppisisallot ja projektit ovat
enemman ns. mediaseksikkaita kuin esimerkiksi séhkotekniikka, joten
Finlaysonin toimipisteen nakyvyys varmastikin tulee aina olemaan suurempi
kuin muiden koulutusohjelmien. 23:sta eri koulutusohjelmasta kuitenkin vain
kymmenen oli saanut viimeisen kahden vuoden aikana nakyvyytta lehdisttssa,
ja tdmé ei mielestani vastaa TAMKIin viestinnan tavoitetta. Yksikdan naista
kymmenesta koulutusohjelmasta ei koskenut aikuisopintoja. Ammatillinen
opettajakorkeakoulu ei saanut kertaakaan nakyvyytta varsinaisesti heidan

opiskelijoittensa ja opintojensa osalta.

5.1 Imagotutkimukset kertovat suppean totuuden

Vaikka Tampereen ammattikorkeakoulu on parjannyt viimeisen seitseman
vuoden ajan erinomaisesti  Taloustutkimus  Oy:n  toteuttamassa
Ammattikorkeakoulujen imagotutkimuksessa, néen itse, ettei taman tuloksen
varaan  kannata paljon nojata. Tutustuessa tarkemmin  tédhan

imagotutkimukseen, sieltd nousee monia miettelidéksi pistavia asioita.
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Vuoden 2008 Ammattikorkeakoulujen imagotutkimuksessa Tampereen
ammattikorkeakoulun kokonaistunnettavuus vastanneiden kesken oli 17 %,
joista kaksi kolmasosaa tunsi TAMKin pelkastaan nimelta. Vain 2 %:lla ol
omakohtaisia kokemuksia Tampereen ammattikorkeakoulusta.

Kysyttdessd mista vastaajat ovat saaneet tietoa yleisesti opiskelusta, ol
tiedotusvalineiden osuus vain 7 %. Tampereen ammattikorkeakoulu ei nain
ollen ole varmastikaan ainoa korkeakoulu, jonka opintojen nakyvyytta
tiedotusvalineissa tulisi lisatd. Tama on ennen kaikkea tarkeaa siksi, etta
potentiaaliset hakijat tietdisivat, millaiseen koulutusohjelmaan he ovat
hakemassa ja minkd alan ammattilaisia heistad tulee valmistuessaan. Tasta
hyvana esimerkkin& on tietotekniikan koulutusohjelma, jossa on TAMKIin suurin
keskeyttamisprosentti. TAMKin koordinoivan opinto-ohjaajan Anne Mustosen
mukaan suurin osa opiskelijoista olettaa tulevansa koulutusohjelmaan
opiskelemaan atk-alaa, kun taas todellisuudessa opiskelut sisaltavat lahinna
operaattoreiden sovellusohjelmien opiskelua. Mielestani tahan ongelmaan

voitaisiin vaikuttaa ulkoisen viestinnan keinoin.

5.2 Pienikin uutinen on arvokas

Jokaisessa Tampereen ammattikorkeakoulun koulutusohjelmassa tehdaan
erilaisia hankkeita ja projekteja, joihin osaan liittyy my6s yhteistybkumppaneita
eri yrityksista. Kysymys ei varmastikaan ole siitd, ettei TAMKilla olisi mitaan
tiedotettavaa opiskelijoistaan tai heiddn opinnoistaan. Kyse pikemminkin siitéa

ettei usein nahda sita, ettd tastakin asiasta voisi kirjoittaa lehdistdlle tiedotteen.

Omakohtaisten kokemuksien perusteella vaitan, etta yksi syy mikseivét kaikki
tiedotettavat asiat ylitd uutiskynnysta, on ajankohtaisuuden puuttuminen. Monet
koulutusohjelmista viestintapalveluille tulleet tiedotteet ovat saapuneet viime
tipassa, tai pahimmillaan jopa viikkoja myothassa tapahtuneesta. Uskon myads,
ettd ne tiedotteet jotka ovat suoraan lahteneet lehdistdlle opiskelijoiden tai
heidan ohjaajiensa toimesta, eivat valttaméattd kaikki ole tayttaneet
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lehdistotiedotteen kriteereitd. Se on voinut estaa toimittajaa ottamasta asian

tiimoilta yhteytta tai haitanneet uutisen laatimista tiedotteenpohjalta.

5.3 Uusi TAMK tuo haasteita

Kilpailu potentiaalista hakijoista kovenee nuorten ikaluokkien pienentyessa,
eikd uudeksi TAMKiksi yhdistyvd TAMK ja PIRAMK saa pelkalla
yhdistymisellaan kilpailuetua muihin korkeakouluihin nahden. Mielestani on
entista tarkeampaa, ettd opiskelijoiden opinnoista ja heidan tuloksistaan
saadaan nakyvyyttd niin Pirkanmaalla kuin myo6s valtakunnallisesti. Ennen
kaikkea eri koulutusohjelmien yhteistyOprojekteja tulisi markkinoida lehdistdlle,
jotta hakijat mieltaisivat suuren ammattikorkeakoulun "yhteistyéhenkiseksi” ja

monipuolisten mahdollisuuksien tarjoajaksi.

Jotta uusi TAMK, 1.1.2010 Ilahtien, osaisi ja pystyisi vastaamaan
viestintastrategisiin haasteisiin, tulisi minun mielesténi tarkastella ennen uuden
organisaation yhdistymista myods PIRAMKin opiskelijoiden ja opintojen
nakyvyyttd lehdistossa. Talla tavalla pystytaan luomaan tarkempi
viestintastrategia uudelle korkeakoululle, jossa voidaan huomioida mahdolliset
ongelmakohdat. Samalla nahdaan, kuinka molemmissa
ammattikorkeakouluissa  on toimittu opiskelijoiden  ja  opintojen
esilletuomisessa. Onko mahdollisesti toisen oppilaitoksen tapa toiminnallisesti
ja tuloksellisesti parempi, jolloin se voitaisiin ottaa suoraan yhteisen

ammattikorkeakoulun kayttoon.

5.4 Henkilokohtaiset tulevaisuuden haasteet

Tyoskentelyni  TAMKIn  viestintapalveluissa tiedotusharjoittelijana  seké
opinnaytetyoni ovat saaneet minut vakuuttuneeksi siita, ettd tahdon
tulevaisuudessakin tehda tdita tiedottajan ominaisuudessa. Tyopaiviin kuuluu
haasteita, mielenkiintoisia ihmisia ja tapahtumia. Naille tulisi suoda
mahdollisuus saada nakyvyyttd organisaation sisalla sekd mahdollisesti myos

tulla suuremman yleison tietoisuuteen.
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Tiedottajan ja toimittajan t6itd on koko ajan Suomessa tarjolla, mutta tekijoita
on sitdkin enemman. Ensimmadainen suuri haasteeni on valmistuttuani
medianomiksi saada hankittua itselleni ty0 viestintdalan parissa, jossa saan
nayttdd omaa osaamistani seka kehittyda paremmaksi viestinnan alan
ammattilaiseksi. Toivon myds l6ytavani sellaisen tyon, jonka parissa pystyn
paneutumaan minulle tarkeisiin aiheisiin ja teemoihin. P&attaessani juuri
opintojani uskon, etta yksi parhaista kohderyhmisté olisi toimia opiskelijoiden ja
nuorten ihmisten parissa. Omistan tuoreet muistot ja kokemukset opiskelijan
elamasta ja opiskelusta, ja uskon ettd tdma antaisi viela enemman pontta

paneutua annettuun ty6tehtavaan syvallisemmin.

Opinnaytetyoni oli mielenkiintoinen ja haastetta antava prosessi. Aikaisemmin
en ollut nadin tarkasti tutustunut mihinkaan yksittdiseen aiheeseen. Myo6s nain
laajaan aineistoon pohjautuvan taulukoiden tekeminen oli minulle uusi
kokemus. Koen onnistuneeni tehtdvassa mallikkaasti, ja toivon tulevaisuudessa
saavani hyodyntdd tastd saamaani oppia uuden tehtdvan muodossa.
Kokemusten karttuessa vuosien varrella toivon joskus tekevani myds laaja-

alaisempaa tutkimusprosessia jonkun yhta mielenkiintoisen aiheen parissa.

Haasteita ja tavoitteita on paljon tulevien vuosien varsille, niin tydnsaannin kuin
eteen tulevien ty6tehtavien osalta. Loytaakseni itselleni oikeanlaisen
tyotehtdvan aion tarttua jokaiseen annettuun tyotehtavaan rohkeasti ja

vastuuntuntoisesti.
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