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1 Johdanto

Valitsin aiheekseni levy-yhtididen tdmanhetkisen murrostilan I&hinna siksi, ettd olen
ollut viime vuosien aikana aitiopaikalla seuraamassa levy-yhtididen ja artistien vélista
vuorovaikutusta. ”Kaksoisroolini” levy-yhtiotyontekijan ja samalle levy-yhtiolle
levyttdvan muusikon valilla on ollut mielenkiintoinen kokemus ja kaytannossa taméa on
tarkoittanut Bloodpit-yhtyeen basistin roolin lisdksi samanaikaista asioiden hoitoa
béndin taustalla levy-yhtio Backstage Alliancen nimissa.

Musiikkiala on muuttunut viime vuosien aikana radikaalisti etenkin digitalisoitumisen ja
laajakaistayhteyksien rajahdysmaisen kasvun myota. Kuten tydsséani myéhemmin
ilmenee, niin perinteiset levy-yhtitt ovat pulassa varsinkin hittiartistien myyntien
vahentyessd, joiden varassa suurten levy-yhtididen talous on levénnyt viime
vuosikymmenien ajan. Tamén seurauksena koko musiikkiala on joutunut pakon edessa
miettim&én taysin uusia toimintatapoja ja ansaintalogiikoita. Mutta minkalainen tama
muutos sitten on levy-yhtididen kannalta ja miten se vaikuttaa artistiin? Artistin arki on
usein jatkuvaa tasapainoilua taiteen ja kaupallisuuden valill, kaupallisuuden ollessa
yleisesti ottaen punainen vaate monelle taiteenystévélle. Valitettavasti raha on kuitenkin

se mika artistinkin el&ttdd ja mahdollistaa puitteet taiteen tekemiselle.

Tassa vaiheessa haluan erityisesti korostaa, etten missééan tapauksessa halua esitella
levy-yhtioité ja muita musiikkialan kaupallisia toimijoita loisina, jotka ovat vain
laittamassa kapuloita artistien rattaisiin ja viemassa suurimman osan tuloista. Artisti ja
levy-yhtid tarvitsevat tosiaan edelleenkin, silla menestyjat tarvitsevat aina vahvat
taustajoukot vaikka niiden muoto hieman muuttuisikin. Valitettava totuushan on
kuitenkin se, ettd taiteellisesti lahjakkaimmat ihmiset eivét yleensa ole kaikista
vahvimmillaan bisneksen parissa. Monet tassa tydssa esittamistani havainnoista olen
tehnyt toimiessani nimenomaan tydskennellesséni levy-yhtidssa, joten tata kautta opitut

asiat seké kertynyt kokemus ovat merkittavassa asemassa opinnaytteessani.

Tyoni aluksi kéyn 1&pi yleisesti levy-yhtioita seka niiden toimintaa ja musiikin-
julkaisubisneksen rakennetta Suomessa. Késittelen myds eroja major- ja indie-
yhtididen toiminnan valilla. Kolmas luku esittelee puolestaan Radiohead ja Nine Inch
Nails -yhtyeiden ennennédkemattéman suuret omakustannejulkaisut ja tavallisuudesta

poikkeavat tavat hinnoitella musiikkia. Teoriapohjaan ja kirjallisiin l&hteisiin



perehtymisen lisdksi olen haastatellut neljatta lukua varten Apulanta Oy:n johtaja Katja
Stahlia, joka vastaa talla hetkella lahes kaikesta Apulanta-yhtyeeseen liittyvasta
toiminnasta. Hanen lisékseen kysymyksiini vastaili Janne Putkisaari, jonka metalli-

yhtye Pofony julkaisi pari vuotta sitten debyyttilevynsa ilmaiseksi vain verkossa.

Fyysisten cd-levyjen myyntien véhentyessa ja musiikin jakelun digitalisoituessa on
tekijanoikeuskorvauksista tullut entista tarkeampi tulonlahde koko musiikkialalle.
Nykyaikainen tekijanoikeuksien hallinta ei ole helppoa ennenndakeméattomissa
tilanteissa, mutta silti niihin kdytetty aika maksaa itsensé mychemmin takaisin.
Viidennessa luvussa lahestynkin tekijdnoikeusasioita erityisesti musiikin
kustantamiskéytantdjen kautta, joiden perimmaéisena tarkoituksena on saada musiikkia

kuulumaan entisté laajemmin ja lihottaa siité kertyvia tekijanoikeuskorvauksia.

Ty0ni viimeisessé luvussa esittelen verkossa myytdvan musiikin perinteiset
liiketoimintamallit, jotka ovat jo vakiintuneet monen vuoden aikana. Niiden
vastapainoksi kayn viela lapi muutaman viimeisimman musiikin verkkokayton ilmion,
uusia toimintamalleja musiikin tekemisen rahoittamiseksi seké saattamiseksi uusien

kuulijoiden 16ydettévaksi.

Uskon opinndytetyoni soveltuvan lukemiseksi kenelle tahansa musiikin parissa
tydskentelevélle tai musiikkialaa muuten aktiivisesti seuraaville henkiléille. Toivon
tyoni kuvaavan myos ajanhenked alkuvuodesta 2009, jolloin tata voisi joskus
mydhemmin kayttaa yhtend lahteend tarkastellessa alan kehitystd pidemmaén ajanjakson

aikana.



2 Taustojajatermeja

2.1 Levy-yhtididen olemassaolon tarkoitus

”Levy-yhtid: Perinteisesti musiikkia kaupallisissa tarkoituksissa aani- ja/tai
kuvatallenteilla julkaiseva yritys. Levy-yhtio myos kehittéd artisteja ja valvoo néiden
oikeuksia”. (Ahokas et al, 2004, 191)

Levy-yhtiot ovat olleet jo vuosikymmenien ajan taho, joka on etsinyt uudet lupaavat
artistit ja jalostanut heidédn musiikkinsa kuluttajille esiteltdvaan muotoon. Heidén
kohtalonaan on taas ollut valita musiikkinsa niistd vaihtoehdoista mitd on milloinkin
tarjolla. Levytyssopimuksettomien bandien musiikinjulkaisumalli on puolestaan
perustunut pitkalti omakustanne- ja demonauhojen myyntiin k&desta kateen levy-

yhtididen hallitsemien markkinoiden ulkopuolella.

Onkin syyta pitaa todella hyvéna asiana sitd, ettei muutama levy-yhtio ole enéé ainoa
vaihtoehto musiikin esilletuomiseksi tai 16ytdmiseksi. Artistien mahdollisuudet tulla
huomatuksi ovat tasa-arvoistuneet, vaikka samaan aikaan heitd uhkaa hukkuminen

massaan tarjonnan kasvaessa ja julkaisemisen kynnyksen madaltuessa.

Kirjassa "Pitkd hanta” luetellaan puolestaan nelja levymerkin periaatteellista tehtavaa
seuraavasti: (1) Lahjakkuuden I6ytdminen, (2) rahoitus (bandeille studion
maksamiseksi annetut ennakot ovat kuin riskipd&oman sijoittajien investoima
alkup&éoma, (3) jakelu ja (4) markkinointi”. (Andersson 2006, 121) Itse lisdisin tahén
listaan ainakin artistin uran edistdmisen sekd mm. tuottajien ja kappaleiden etsimisen

niille artisteille, jotka eivat musiikkiaan tee itse.

Viimeisten vuosikymmenten ajan levy-yhtididen rahavirrat ovat monesti perustuneet
seuraavaan kaavaan: levy-yhtié maksaa artistin musiikin tuottamiseen liittyvét kulut
(tuotanto, studiot, miksaukset, masterointi jne.) ja vastineeksi se saa yksinoikeuden
syntyneen tuotteen myymiseen. Tdman jalkeen levy-yhtion jakelija (oma tai ulkoistettu)
myy levyt vahittaiskauppiaille ja levy-yhtié maksaa monessa tapauksessa myytyjen
levyjen verottomasta hinnasta artistille noin 10% kokoista rojalttia. Tassa valossa
vahentyneet levymyynnit koskettavat rahallisesti siis eniten levy-yhtidita, vaikka se
vaikuttaa myos artistien tuloihin ja siihen kuinka paljon levy-yhtiét ovat halukkaita

tuottamaan uusia levyja.



Raja erillisen levy-yhtién julkaiseman levyn ja itse ammattimaisesti julkaistun
omakustanteen valilla on viime aikoina hamartynyt huomattavasti, mutta tassa tyossa
madrittelen levy-yhtion sellaiseksi tahoksi joka julkaisee vahintd&n kahden eri artistin

levyja.

2.2 Hitti-yhtididen valta

Musiikin julkaisusta vastaavien yhtididen ma&rd on viime vuosina jakautunut viiteen
osaan: neljaan major-yhtiodn (Warner Music, Universal Music, Sony Music ja EMI)
seka suureen joukkoon pienempid, riippumattomia toimijoita (independent = indie).
Major-yhti6t ovat perinteisesti hallinneet musiikin julkaisubisnestd, ja maailman
suurimmat artistit ovat oikeastaan aina levyttaneet jollekin néista neljasté yhtiosta tai
niiden omistamista labeleista (alamerkeistd). Monet ndista labeleistd ovat taas
muodostuneet sitd mukaa, kun majorit ovat ostaneet pienempia riippumattomia levy-

yhtidita omistukseensa.

Jotain major-yhtididen valta-asemasta kertoo se, kuinka vuonna 2008 koko maailman
viidenkymmenen myydyimman levyn joukossa oli ainoastaan 2 levyé, jotka olivat
jonkun riippumattoman yhtion julkaisemia’. Namakin levyt ovat japanilaisen Avex
Entertainmentin julkaisuja, joiden menestys on perdisin lahinna Aasian markkinoilta,
joita voi pitaa hyvin erilaisena pelikenttdnd verrattuna esim. Yhdysvaltojen ja Englannin

myyntilistojen hallitsemiin lansimaisiin ilmidihin.

Toimittaja Chris Anderson Kiinnittdd huomiota teoksessaan Pitkd hanta (2006, s.46 &

s. 53) erityisesti siihen, kuinka levyteollisuus eli nousukautta oikeastaan koko 90-luvun
ajan lahinn&d muutamalla kymmeni& miljoonia myyneelld hittilevylld. Hanen mukaansa
yksi kymmenesté julkaisusta on perinteisesti tuottanut sellaiset voitot, joilla on ollut
mahdollista paikata muiden julkaisujen tuottamat tappiot ja pitdd samalla
osakkeenomistajat tyytyvéisena. Pienempien yhtididen kohdalla tdma ei vain ole
mahdollista, sill& 1ahtokohtaisesti tappiota tuottavan levyn julkaiseminen saattaa olla
kohtalokasta koko firman olemassaololle rajallisempien taloudellisten resurssien vuoksi.

! http://www.ifpi.org/content/library/top50-2008.pdf



Nielsen SoundScan, joka mittaa Yhdysvaltojen ja Kanadan myytyjen levyjen maaraa,
nayttada kehityksen jatkuneen samansuuntaisena Andersonin kirjan julkaisun jalkeenkin:
Kun viel& vuonna 1998 kymmenta eniten myytyé albumia myytiin yhteensa yli 48
miljoonaa kappaletta, niin vuoden 2008 kymmenen myydyimman levyn yhteenlaskettu
maaré oli end& vain vajaat 19 miljoonaa. Nama myyntiluvut eivat siis ole
maailmanlaajuiset, mutta kuvaavat tdamén hetkista tilannetta hyvin ainakin tahtien

palvontaan perustuvan Hall Of Fame -kulttuurin luvatussa maanosassa.

Vaikka hittilevyjen levymyynnit eivét endé olekaan niin suuria kuin ennen, niin
musiikkia on tarjolla ja sitd kulutetaan tall& hetkellda enemman kuin koskaan. Musiikki
on lasné kaikkialla, jopa silloin kun emme sité haluaisi. Mm. videopelit, televisio,
kauppakeskukset ja taksit soivat jatkuvasti ja usein emme voi edes vaikuttaa siihen,
kuinka kovalla musiikkia ymparillamme soitetaan. Paivdmme ovat tdynna musiikkia ja
kun tdma ei riitd, niin laitamme kannettavan musiikkisoittimen kuulokkeet korviin ja

ldhdemme juoksulenkille metsan hiljaisuuteen.

2.3 Levy-yhtiot ja musiikkibisnes Suomessa

Major-yhti6illa on Suomessakin suurimmat markkinaosuudet levy myynnista. Heidan
yhteenlaskettu osuutensa maamme musiikkimarkkinoista on viime vuoden lopussa
perati yli 75%. Majorien toiminta on kuitenkin pitk&lti ulkomailta kasin johdettua, ja
niinpé suurimmat Suomen maatoimistolla tehdyt paatokset on yleensa hyvaksytettava
yhtion paékonttorissa ennen toimeen ryhtymista. Ulkomailla tapahtuneet muutokset

nakyvat myds Suomessa, vaikka asioiden vaikutukset tapahtuvatkin pienella viiveella.

Kaikki seuraavan sivun kuvassa 1 mainitut yhtiot ovat Aani- ja kuvatallennetuottajat
Ry:n jasenid ja sen "jaseneksi voi liittyd danitetuotantoa harjoittava yritys, jolla on
aanitteita riittavan laajassa kaupallisessa jakelussa”.? Musiikkia ammattimaisesti
julkaisevat yhtiot eivat rajoitu kuitenkaan pelkastaan AKT:n jaseniin, silla esim.
riippumattomien (eli AKT:hen kuulumattomien) levy- ja tuotantoyhtididen yhdistys

Indieco ry:ssé jasenia on talla hetkella 48 kappaletta®.

2 http://www.ifpi.fififpi/jasenet

% http:/wvww.indieco.fi/s/index.php?option=com_content&view=article&id=46&Itemid=102



Bonnier Amigo Music 3,18%
Edel Records 8,19%

Topi Sorsakoski Oy 0,01%
Fg-Maxos Oy 2,51%

Fullsteam Records 0,59%
Johanna Kustannus Oy 2,04%
Ondine Oy 1,11%

Warner Music 20,29%
Playground Music Scandinavia

5,07%

Siboney Oy 0,61%

Sony Music 20,72%

EMI 14,84%

Kuva 1: Levy-yhtididen markkinaosuudet Suomessa vuonna 2008*

Kaikki riippumattomat yhtiot eivét kuitenkaan ole vield tdssa. Mainitsemisen arvoisia
ovat ainakin halpahalleihin ja huoltoasemamyynteihin toimintansa keskittanyt Poptori,
joka on toiminut taysin omilla ehdoillaan ja jarjestaytyneen musiikkialan ulkopuolella
Jo 90-luvun puolivalistd asti. My0s erééat pitkan linjan itsendiset levy-yhtiot, kuten esim.
yksi Suomen 80-luvun suurmenestyjisté, tamperelainen Poko Rekords seka raskaaseen
musiikkiin keskittyva Spinefarm jatkavat edelleen toimintaansa, vaikka molemmat

ovatkin jo myyneet suurimman osan omistuksestaan jollekin major-yhtiolle.

Suomalaiset kuuntelevat paljon kotimaista musiikkia. Se kdy ilmi esim. vuoden 2008
viidenkymmenen myydyimman levyn listalta, jossa perati 41 on kotimaisia. Myos
viikoittaisiin myynteihin perustuva virallinen albumilista puhuu puolestaan; viime

vuoden aikana ykkdspaikan saavuttaneista 27:sté levystd kotimaisia oli 18. Samaa

* http:/iwww.ifpi.fi/tilastot/vuosimyynti/2008/Market%20share%202008.pdf



viittaavat myos kultalevyihin vaadittavat myyntiluvut, jotka nykyisin ovat kolmasosan

pienemmaét ulkomaalaisille artisteille (10 000 kpl) kuin kotimaisille (15 000 kpl).

Toinen varsin merkillepantava piirre suomalaisessa musiikissa on metallimusiikin suuri
suosio. Harvassa (jos missaan muussa) maassa Children Of Bodomin tyyliset bandit
saavuttavat listaykkossijoituksia ja Idols-voittaja suostuu laulamaan vain heavyé.
Raskaampi musiikki on Suomessa jo ainakin melkein osa valtavirtaa, mihin ei
katukuvassa Kiinnitetd endd mitaan huomiota. Mm. néiden asioiden vuoksi myos
suomalainen musiikki on alkanut saamaan omaa identiteettid muiden maiden tarjonnan
joukossa ja esim. musiikin vientié edistava Music Export Finland Association ry eli
Musex on omalta panoksellaan auttanut suomalaisia artisteja saavuttamaan menestysta
mya0s rajojen ulkomailla. Mm. valtio tukee Musexin toimintaa, joten musiikista on tullut

my®s Suomessa vakavasti otettava vientituote.

Taman vuosituhannen puolella suomalaiset yhtyeet ovat vihdoinkin onnistuneet
nousemaan kansainvéliseen maineeseen. Mm. HIM, Nightwish, The Rasmus seké&
Apocalyptica ovat vakiinnuttaneet asemansa Suomen musiikkiviennin lippulaivoina
maailmalla. Suurin osa naistd menestyjista ei kuitenkaan levyté kotimaisille levy-
yhtidille, vaan he ovat tehneet sopimuksensa suoraan esim. Saksaan tai jopa
Yhdysvaltoihin. Suomalaisten major-yhtididen musiikinvienti onkin yleensé varsin
ongelmallista, silla vaikka potentiaalinen artisti olisi myynyt Suomessa esim. kultaa,
niin 15 000 levyn myynti ei vield riitd vakuuttamaan artistin taistellessa huomiosta
muiden maiden kultalevykantaan kiinni paéasseiden artistien kanssa levy-yhtion

sisdisissé palavereissa.

2.4 Major vai indie?

Major/indie-asettelu ei ole Suomessa artistin kannalta l&heskaan niin suuri kuin
ulkomailla, johtuen kotimaisten majorien asemasta yhtididen kansainvélisen hallinnon
alla. Pienten indie-yhtididen etu on mahdollisuus ketter&én ja joustavaan toimintaan
kevyempien rakenteidensa vuoksi, mutta monikansalliset yhtiot voivat panostaa useaan
artistiin kerralla suurempien resurssiensa vuoksi. Ndiden vaihtoehtojen vélill&
keikkuvan artistin arki onkin usein jatkuvaa tasapainoilua taiteen ja kaupallisuuden
valilla, kaupallisuuden ollessa yleisesti ottaen punaisempi vaate monelle
taiteenystavélle.



Omat henkil6kohtaiset kokemukseni eivat rajoitu pelkéstéén toiseen vaihtoehtoon. Olen
levyttanyt kolmelle eri levy-yhti6lle, joista kaksi on ollut indie-yhtiditd (Merceedees
tuotanto ja Backstage Alliance) ja yksi major (SonyBMG, tosin tdmakin levy tehtiin
yhteisjulkaisuna Merceedees tuotannon kanssa). Mielestani suurin ero major ja indie
yhtididen valilla liittyy rahan kéyttéon, silla major-yhtion maksuvalmiudet ovat selvasti
paremmat, vaikka loppujen lopuksi rahaa ei tiettyyn projektiin kaytettéisikaan yhtaan
enempaa kuin riippumattomassa yhtidssa. Pienet yllattavat kulut eivat tuota majorille
ongelmia ja niinpd budjetit ovat hieman joustavampia. Majorien lasndolo vaikuttaa tosin
myos eri alojen tekijoiden (tuottajat, miksaajat, kuvaajat, video-ohjaajat, jne.)
tydsuoritusten hinnoitteluun, silla hintoihin ilmestyy tarjouksia pyydettéessa lahes

poikkeuksetta "major-lisd”, kun he kuulevat kuka on tydsuoritusta maksamassa.

Selked ero liittyy myos artistin uskottavuuteen, silla uuden artistin status on aivan eri
luokkaa, kun sanoo bandin olevan SonyBMG:n uusi signaus tuntemattoman levy-yhtion
nimen tavaamisen sijaan. Tamé ongelma poistuu tietenkin sitd mukaa, kun artistin
maine kasvaa, niin huomiokin Kkiinnittyy itse artistiin sen taustajoukkojen sijaan. Tama
on tosin myos paljon musiikkityylista riippuvainen asia, silla joissain genresta
uskottavuus syntyy nimenomaan artistin riippumattomuudesta ja eristaytymisesta
valtavirrasta. Myds major-yhtidissé ollaan tésta hyvin tietoisia ja siitd johtuen he ovat
halukkaita etsimaan myds artisteja, jotka ovat tehneet paljon pohjaty6ta aikaisemmin
esim. julkaisemalla levyja indie-yhtion kautta, keikkailemalla aktiivisesti ja saavuttaneet
jo pienen, mutta uskollisen kannattajakunnan. Talla tavalla artisti on uskottavampi

suuren yleison edessa ja sen kohdeyleisokin on etukateen tarkemmin maariteltavissa.

Suurin syy Merceedes Tuotannon ja Bloodpitin liittoutumiseen SonyBMG:n kanssa
juuri ennen toisen levyn julkaisua liittyikin siihen, ettd monet ovet aukeavat paljon
helpommin major-yhtididen edustajille kuin yksittaiselle indie-yhtiolle. Mm. kaupalliset
radio- ja televisiokanavat, paiva- ja viikkolehdet sekd mediayhtididen yleisdtapahtumat
ovat tahoja, joihin major-yhtiét ovat rakentaneet uskottavat kontaktit jo kauan aikaa
sitten. Bloodpitin ensimmaisen levyn julkaisun yhteydessa jouduimme kéyttdmaan
runsaasti mielikuvitusta vaihtoehtoisiin markkinointitapoihin, silla kdytossa ollut
rajallinen rahamaaré haluttiin kéyttdd mm. suurempaan levytysbudjettiin kuin
lehtimainoksiin. Valitettavasti tama johti taas mm. siihen, etta erds rock-lehti jatti jo

sovitun haastattelun tekemattd, kun lehtimainosta ei ko. lehdesté lopulta ostettukaan.
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Viime aikojen levymyyntien lasku on selvasti levy-yhtididen halukkuutta ottaa
taloudellisia riskeja ja talla hetkelld suurin osa levy-yhtidista tarjoaakin artisteille ns.
“masterdiilejd”, joissa artistit maksavat omat studiokulunsa itse ja saavat tasta
vastineeksi tavallista suuremman rojalttiprosentin. Varsinkin indie-piireissé tdma on
tall& hetkelld jo melkeinpa vakiintunut kéytantd, mutta myds major-yhtiét ovat
muuttaneet levytyssopimus-politiikkaansa tdhan suuntaan. Vaittaisin kuitenkin, etta
riippumattomien yhtididen ilmapiiri on silti avoimempi riskinotoille, silla firman sisélla
voidaan tehdé ratkaisuja enemman fanipohjalta ja tunteella kylmien lukujen tarkastelun
sijaan siitdkin huolimatta, ettd syyta tarkempaan taloudenhoitoon olisikin major-yhtioita
enemman. Tama ei toki ole taloudellisesti ajatelleen aina kaikista viisainta, mutta
ainakin artistin kannalta se on hyva asia, silla yhtion pieni koko vahentéa sita
mahdollisuutta, ettd levy-yhtiossa bandin asioita hoitaa sellainen henkild, joka ei jostain
syysta tunne tarpeeksi halua edistéa artistin uraa.

Varoittavan esimerkin vaaran levy-yhtion listoille hautautumisesta kertoo eras
suomalaisen musiikkiviennin pioneereista, Leningrad Cowboysin Sakke Jarvenpad, joka
kuvailee bandin ja heidan Keski-Euroopassa toimivan levy-yhtion véalistd suhdetta
joskus 1990-luvun loppupuolella:

- Kun teimme keikkoja, paikalle saapui levy-yhtion edustaja ja kysyi, milloin teilta
tulee uusi levy. Me sanoimme, ettd kaksi viikkoa sitten se ilmestyi sinun kauttasi. Tuota
se oli. Siita lahti mykkékoulu ja molempia osapuolia vitutti. Meill& oli kuitenkin viiden
levyn sopimus, ja me annoimme firmalle jotain jatenauhoja. Eli sen haluan sanoa
nuorille suomalaisille bandeille ja levy-yhtidille, etta alkaa koskaan tehkd sopimusta

kuin yhdesta levysta ja toisesta optio.” (Juntunen Juho 2000, 24)

Jarvenpéan kuvaama tilanne on pahin mahdollinen bandin ja levy-yhtion lisaksi
tietenkin myos faneille, jotka ovat néité “jatenauhoja” rahoillaan ostaneet. Suomalaisten
tie maailman maineeseen on ollut pitka ja kivinen, eik& voi kuin toivoa, ettei kenenkéén

tarvitsisi enad vastaavanlaisia sopimuksia tehda ja joutua tdman tapaisiin tilanteisiin.

2.5 Levy-yhtiostd musiikkiyhtioksi
Viimeisten vuosina yleistyneiden musiikkiyhtididen toimintatavasta kéytetdan myos
nimityst& 360 asteen malli (= tdysi ympyrd). Kéytdnnosséa tdmé termi tarkoittaa sitd, etta

yksi ja sama yhtio hoitaa levy-yhtion perinteisen musiikin julkaisutoiminnan lisaksi
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artistin keikkamyyntid, kustannustoimintaa, oheistuotemyynti&, managerointia seké
mahdollisesti muita artistin brandinhallintaan liittyvid toimenkuvia. Tietenkin on myds
mahdollista, ettd yhtio hoitaa edelld mainituista osa-alueista vain muutaman, loppujen

toimintojen tullessa ulkoistettuina palveluina muilta tahoilta.

’Levy-yhtid ei endd voi olla levy-yhti6 vaan sen on muututtava musiikkiyhtioksi, joka
ansaitsee rahaa myymalla kaikkea mika liittyy musiikkiin, kuten: lippuja konsertteihin,
oheistuotteita (merchandise) ja lisensoimalla musiikkia peleihin seké& muihin medioihin.
Levyjen “’kopioiden” myynti koetaan turhaksi. Artisteilla on oikeudet omaan musiikkiinsa ja
heitd ei omista mik&an taho vaan erilaiset managerit ja agentit ovat vastuussa musiikin
viemisesta suuremmalle yleisolle. Artistit ovat ns. samassa veneessa musiikkiyhtion
kanssa.” ( Leppd, 2007)

Monet suomalaisetkin levy-yhtitt ovat ottaneet ensimmaiset askelet kohti muuttumista
musiikkiyhtioiksi ja siitd on jo muodostunut yksi varteenotettava tapa selvita
musiikkialalla. Mm. jo kolmena vuotena perakkain vuoden riippumattomaksi levy-yhtioksi
valittu Fullsteam Records osti vuoden 2007 alussa osan jakeluyhti® Supersoundsista.®
Levyjen jakelun lisdksi Fullsteamin omistukseen kuuluvat myds osa Tampereen ja Turun
Klubeista seka bandien harjoitustiloja vuokraava Indiecenter. Samansuuntaista toimintaa on
mya0s tapahtunut major-yhtididen osalta, sillda mm. SonyBMG (nykyinen Sony Music) osti
vuonna 2008 ohjelmatoimisto Popgeen jonka mukana Sonyn omistukseen siirtyivat myods

artistien oheistuotteisiin erikoistuneet Rokki- ja Poppikauppa.®

2.6 Madonna goes LiveNation

Viime vuoden elokuussa 50 vuotta tayttanyt pop-ikoni Madonna on tehnyt tdhén asti
koko uransa ajan yhteistydtd Warner Music Groupin kanssa tai jonkun sen lipun alla
toimista yhtidistd. Muodin edellakavijan maineen lisdksi Madonna on tunnettu myos
hyvasté bisnesalystaan ja tasté osoituksena han oli mm. perustamassa 90-luvun alussa
Warnerin labelia Maverick Recordsia joka toimii menestyksekkaasti edelleen ja on

julkaissut mm. Alanis Morisseten seka Deftonesin levyja.

% http://www.marmai.fi/uutiset/article65695.ece

® http://www.popgee.fi/site/index.php?option=com_content&task=view&id=99& Itemid=2



Syksylla 2008 Madonna teki kuitenkin kymmenvuotisen sopimuksen konserttijarjestédja
Live Nationin kanssa, joka antaa Live Nationille oikeiden julkaista hanen levyjaan,
jarjestadd maailmankiertueita seké jopa lisenssin Madonnan nimeen. Noin 120 miljoonan
dollarin arvoisen sopimuksen tarjoamat mahdollisuudet ja todellinen luonne selvida
vasta myohemmin, silld Madonnan viimeisin albumi Hard Candy (2008) on vield hénen

edellisen Warner Musicin kanssa tehdyn sopimuksen paattava studiolevy’.

Pitaisin hyvin todennédkdisena, ettd Madonnan solmiman sopimuksen tapaisia
liittoutumia n&hd&an jatkossakin etenkin pitkanlinjan artisteilta, joille kiertueet ja
brandin hallinta ovat uuden musiikin julkaisua tarkedmpia asioita. Esim. Bruce
Springsteenin tai Ac/Dc:n kokoiset artistit eivét ole olleet endé vuosikymmeniin
riippuvaisia uusimman levyn myynneista kiertadkseen taysia stadioneita ympari

maailman vaan riittd4, kun maine on hankittu joskus aikaisemmin.

2.7 Smashing Pumpkins - The Friends And Enemies Of Modern Music

Opinndytetyoni alaotsikko viittaa erddseen itselleni todella tarkedan tapahtumaan
syyskuussa vuonna 2000. Silloinen suosikkibandini The Smashing Pumpkins oli juuri
antanut fanien yllapitamalle bandisivustolle® 25 taysin uutta biisia mp3-muodossa ja ne
olivat vapaasti imuroitavissa hivenen epamaaraiselta tuntuvilta servereiltd. Tuohon
aikaan yhteydet olivat viel4 hitaita, joten koko seuraava yo meni lataillessa uusia
kappaleita ja ihmetellessa mitd oikein oli tapahtunut. Viel&d tdman vuosituhannen
alkupuolella ”ilmaiset” julkaisut olivat tdysin tuntematon kasite, silla musiikin jakelu
tapahtui padasiassa fyysisina tallenteina kuten cd-levyind. Vaikka mp3-tiedostojen
valittdmiseen tarkoitettu Napster elikin silloin kulta-aikaansa, niin kaikki musiikin
valittdminen netissa oli yleisesti ottaen laitonta tai vahintadn paheksuttavaa.

The Smashing Pumpkins oli jo samana vuonna aikaisemmin ilmoittanut lopettavansa
uransa jaahyvaiskiertueensa jalkeen joulukuussa 2000. Bandin laulajan Billy Corganin
kirjoittamaksi epéillyn viestin mukaan tdmé tempaus oli viimeinen haistatus heidén

levy-yhti6lleen Virginille, joka ei bandin mielesté ollut antanut heille ansaitsemaansa

" http://www.hs. fi/viihde/artikkeli/1135231085499

8 http:/iwww.spfc.org/news-press/articles.html?content_id=1302
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tukea. Sama viesti kertoli, ettéd tastd bandin viimeiseksi jadvasta levysté on jaettu

soittajien ystaville vain 25 fyysista kopiota ja cd-painosta ei ole tulossa.

Itselleni tdmé julkaisu on ensimmainen levy, jonka joku levytyssopimuksen omaava
”suuri” bandi on laittanut jakoon vapaasti tdysin omasta tahdostaan. Niinpéd tdmé levy
on jaanyt elaméan mielessani paitsi joidenkin todella loistavien kappaleiden liséksi, niin
mya0s sen julkaisutavan vuoksi joka oli vallankumouksellisempi kuin silloin edes

ymmarsin.
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3 Kuinka ansaita tuotteella, jota jaetaan ilmaiseksi?

Kuten edellisesté luvusta selviad, niin koko musiikkialan toimintatavat ovat talla
hetkelld todella pahasti hajallaan. Perinteinen levyn toimittaminen kauppojen hyllyille
ei enda riitd, vaan menestysté hakevan julkaisun ymparille on kehiteltdva poikkeavia
markkinointistrategioita ja artistit tarvitsevat entista kokonaisvaltaisempaa brandaysta
erottuakseen muista. Tilanne on monimutkainen ja tdiman hetkista yleistd epdvarmuuden
ilmapiirid ei millaan tapaa voi pitadé rohkaisevana, mutta samalla se on kahleista
vapauttava mahdollisuus tehda aivan mité tahansa. Menestyjat ovat melkein
poikkeuksetta niitd, joilla on rohkeutta tehda asiat totuttujen kaavojen vastaisesti. Tassa
luvussa esittelen kaksi tapausta, jotka yhdistelevét erilaisia toimintamalleja ajan

hengessa ennendkemattdméan suuressa mittakaavassa.

3.1 Radiohead: In Rainbows

Englantilainen Radiohead on yksi merkittdvimmisté vaihtoehtomusiikki-genren
yhtyeisté sitten 1990-luvun alun. Bandin vuonna 1997 julkaisemaa "OK Compurer” -
levyé pidetdédn erdaana 90-luvun parhaista levyista ja sitd voikin kutsua hyvélla
omatunnolla klassikoksi ilman huolta "klassikko” -sanan ylikuluttamisesta. Pop-
melodioihin perustuneen OK Computerin jalkeen bandi muutti tyylidan radikaalisti
siirtyen kohti entista kokeilevampaa ja rajoja rikkovampaa materiaalia. Radioheadin
edellinen levy "Hail To The Thief” julkaistiin vuonna 2003, jonka jalkeisten kiertueiden
jalkeen béndi vietti pitkaan hiljaiseloa ja keskittyi kaikessa rauhassa uuden musiikin
tekemiseen. Niinpa Radiohead- kitaristi Jonny Greenwoodin lyhyt viesti b&ndin omassa
”Dead air space” -blogissa 1.10.2007 yll&tti fanien liséksi koko musiikkibisneksen:

“Hello everyone. Well, the new album is finished, and it's coming out in 10 days; We've

called it In Rainbows. Love from us all.””®

Radioheadin 10 uutta kappaletta sisaltava levy ”In Rainbows” julkaistiin 10.10.2007 ja

sen jakelu suoritettiin aluksi pelkéstd&n bandin itsensé hallinnoiman

® http://radiohead.com/deadairspace/index.php?a=292


http://www.inrainbows.com/

www.inrainbows.com -nettisivuston kautta. Levysté oli tarjolla kolme erilaista versiota,

jotka olivat:
1. 0-99,99 puntaa maksava lataus

ZIP-formaatiin paketoitu ”In Rainbows™ -albumi oli ladattavana yhtena
levykokonaisuutena, eli kappaleita ei pystynyt lataamaan yksitellen. Paketin sisalta
I0ytyvéat kappaleet olivat kopiosuojaamattomassa (DRM-vapaassa) MP3-formaatissa
(160 kbhit/s). Levyn hinnoittelua voi kutsua erittdin kuluttajaystavalliseksi, silla ostaja
sai itse péattad, kuinka paljon levystd on halukas maksamaan vai halusiko maksaa
ollenkaan. Mahdollinen maksutapahtuma tapahtui luottokortilla, josta koituva

kasittelymaksu 0,45 puntaa lisattiin ostajan itsensé paattdmaan hintaan.
2. 40£ maksava Discbox

Kovakantinen boksi siséltdé kaksi CD:td: Varsinaisen albumin ja levyn joka sisaltaa 8
uutta kappaletta, valokuvia seka digitaalisen taideteoksen. Pakettiin kuuluu myds kaksi
12-tuumaista vinyylilevya, joilta I16ytyy kansitaiteet ja kappaleiden sanoitukset.
Ennakkotilatut levyt postitettiin tilaajille joulukuun alussa, eli vajaat kaksi kuukautta
julkaisun jalkeen. Niinpa myos tdhén versioon siséltyi myds MP3-versioiden lataus
valittdmasti tilauksen tekemisen jalkeen samanlaisena pakettina kuin kohdassa 1.

3. ”Normaalihintainen” CD-levy

Levykaupoissa myytavé fyysinen versio, joka julkaistiin maailmanlaajuisesti vuoden
2007 viimeisella viikolla riippumattoman XL Recordings levy-yhtion kautta. Se siséltaa
levyn CD:nd pahvisessa paketissa, levyn sanoitukset seka tarroja, joiden avulla ostaja

voi koristella levyn kannet haluamallaan tavalla.

Myaos cd-levy oli kaupallinen menestys ja se nousi ilmestymisviikollaan mm.
Yhdysvaltojen, Iso-Britannian ja Ranskan myyntilistojen karkeen'® (Suomessa levy oli
parhaimmillaan albumilistan sijalla 2) ja vuoden lopussa In Rainbows oli

19 http://acharts.us/album/31384
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Yhdysvalloissa 25:n Top-100 listaviikon lisaksi vuoden 2008 myydyin LP-levy, vaikka

sen myynti olikin varsin véahaiset 25 800 kpl**.

Bandin ”In Rainbowsille” ansaitsemaa rahamaaraé ei tiedeta taysin tarkasti, silla itse
bandi ei ole ollut halukas asiaa kommentoimaan. Joka tapauksessa bandin
kustannusyhtion edustaja ilmoitti lokakuussa 2008 levya myydyn yhteensa yli 3
miljoonaa kappaletta.'> Huomionarvoinen yksityiskohta on myds se kuinka ”In
Rainbows” valittiin monessa mediassa vuoden 2007 parhaiden levyjen joukkoon,
vaikka itse levy oli tuolloin saatavilla vain ladattavana versiona, joten levy otettiin

vastaan innokkaasti cd-formaatin puuttumisesta huolimatta.

3.2 Nine Inch Nails: Ghosts | - IV

Vajaat puoli vuotta Radioheadin jalkeen musiikkialan puhutuin julkaisu oli
todenndkdisesti yhdysvaltalaisen industrial-rockyhtye Nine Inch Nailsin Ghots | — IV -
levy. Levy julkaistiin bandin kotisivuilla digitaalisesti ladattavana versiona ilman
minkaanlaista ennakkomarkkinointia maaliskuun 2. paiva 2008.** Ghosts | — IV
sisdltdd 36 instrumentaalikappaletta ja levysta on ladattavissa viisi erilaista
kokonaisuutta. Tassékin tapauksessa fanit saivat itse paattad minka version levysté

halusivat riippuen tietenkin siitd, kuinka paljon he olivat valmiita siitd maksamaan.
Levysta julkaistut versiot ovat:
1. llmainen lataus

Ensimmainen osa (Ghosts 1) joka siséltdd ensimmaiset 9 kappaletta. Kappaleet tulevat
DRM-vapaassa (kopiosuojaamattomassa) korkealaatuisessa MP3-formaatissa (320
kbt/s). Albumi on ladattavissa suoraan Nine Inch Nailsin sivuilta ja sen mukana tulee 40
sivuinen PDF-tiedosto, taustakuvia seké webgrafiikkaa.

2. 5 dollaria maksava digitaalinen julkaisu

W http:/iwww.infoplease.com/entertainment/music/top-ten-vinyl-albums-2008.html
12 http://www.prefixmag.com/news/in-rainbows-sales-stats-revealed/22365/

13 http://ghosts.nin.com/main/home
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Kaikki neljé osiota (Ghosts | — V) eli yhteensa 36 kappaletta samanlaatuisena ja samat

lisamateriaalit sisaltdvana, kuin ensimmainenkin.
3. 10 dollaria maksava kahden CD:n julkaisu

Sisaltad kaksi CD:té pahvisissa digipak-kansissa ja 16-sivuisen kirjasen. Tilauksen teon
jalkeen asiakas saa ladata albumin koneelleen digitaalisessa muodossa kuten kohdassa
2. Ennakkotilatut levyt postitettiin tilaajille huhtikuun alussa eli reilun kuukauden paasta

varsinaisen julkaisun jalkeen.
4. 75 dollaria maksava Deluxe Edition

Siséltaé kaksi CD:té4, data DVD:n (joka sisélt4d moniraita-tiedostot
musiikinmiksausohjelmia varten), Blu-ray-levyn ja 48-sivuisen kovakantisen
valokuvakirjan. Myos taman tilauksen tehneet saavat ladata aloumin lisamateriaaleineen

heti tilaustapahtuman jalkeen.
5. 300 dollaria maksava Ultra-Deluxe Limited Edition

Siséltadd samat tuotteet kuin Deluxe Edition, mutta myods neljan LP:n setin ja kaksi
Giclee-printtia. Kaikki 2500 pakettia ovat numeroituja ja Trent Reznorin omakatisesti

signeeraamia.

Nama versiot ovat siis edelleen ladattavissa suoraan bandin itsensa hallitsemalta
sivustolta, eikd mukana ole mitéén erillista ladattavaan musiikkiin erikoistunutta
verkkokauppaa kuten esim. iTunesia, Amazon.com:ia tai Nokia Musicstorea. Lataajalta
vaaditaan ainoastaan toimiva sdhkopostiosoite ja luottokortti maksutapahtuman
suorittamista varten. Levyn ilmestymisté seuraavalla viikolla Trent Reznorin antoi
lehdistotiedotteen, jonka mukaan tiedotteen mukaan Ghotsia ladattiin viikon aikana yli
750 000 kertaa ja se tuotti tekijoilleen yli 1,6 miljoonaa euroa.'* Nopealla
matemaattisella toimituksella tast4 potista maksoi melkein puolet ne 2500 nopeinta
fania, jotka tilasivat 300$ maksavan Ultra-Deluxe Limited Editionin joka myytiin

loppuun parissa péivassa. Vaikka levyn korkein listasijoitus olikin mm. USA:ssa

¥ http://mww.rollingstone.com/rockdaily/index.php/2008/03/13/nine-inch-nails-ghosts-i-iv-makes-trent-reznor-an-

instant-millionaire/


http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Multitrack&action=edit&redlink=1
http://fi.wikipedia.org/wiki/Blu-ray
http://fi.wikipedia.org/w/index.php?title=Gicl%C3%A9e&action=edit&redlink=1
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"vaatimattomasti” 14.™ (yhteensa 3 viikkoa Billboardin top 100 listalla), niin siita
huolimatta vuoden lopussa Ghosts oli mm. Amazon-verkkokaupan latauspalvelun

myydyin albumi.®

Huomionarvoista on myds se, kuinka Nine Inch Nails pyrkii innostamaan fanejaan
tekemaan kappaleistaan remix-versioita seka alentamaan tekemisen kynnysta mm.
Deluxe-versioiden miksaamattomien “moniraitakakkujen” avulla. Vaikka kappaleiden
remixaamisessa (”uudelleenmiksaamisessa”) ei varsinaisesti olekaan mitaan uutta, niin
silti suurien bandien kohdalla julkaisut ovat rajoittuneet yleensa vain ammattilaisten
tekemiin versioihin nimenomaan lupien ja tekijanoikeuksien asettamien rajoitusten
vuoksi. NIN on julkaissut vuoden 2005 With Teeth -albumista lahtien kaikista
kappaleista instrumenttikohtaiset &anitysraidat esim. Applen GarageBand

-ohjelmalle. GarageBandin kayttdjalt4 ei vaadita suurta harrastuneisuutta remix-version
tekemisen aloittamiseksi, vaan innostus ja kokeilunhalu riittavéat varsin pitkalle. Bandin
sivuilla on my6s oma alueensa fanien tekemille remix-versioille, jonne kdyttajat voivat
ladata versioitaan kappaleista seké arvostella ja kommentoida muiden tuotoksia. Talla
alueella on myds Trent Reznorin kommenttien lisédksi hdnen tekemidan aivan uusia

versioita ko. kappaleista.'’

Uus aluevaltaus on myds videosivusto YouTube:ssa huhtikuussa 2008 lanseerattu Nine

Inch Nails Ghosts Film Festival'®

, jossa bandin faneja pyydettiin tekemaan omia
musiikkivideoita Ghosts-levyn kappaleiden taustalle. Tdmanlainen varsin
tekniikkalahtoinen tekemisen ei tietenk&én voi olettaa kiinnostavan bandin kaikkia
faneja, mutta siitd huolimatta videoiden tekemisesta innostuneita tahoja nayttaa
Ioytyvén yllattavankin paljon. Filmifestivaalin satoa voikin pitda vahintdén hyvana, silla
tata kirjoitettaessa rekisteroityneitd kayttdjia on vajaat 12000 kappaletta ja itse tehtyja
videoita on yli 2000. Fanien paistdminen mukaan musiikin visualisointiin on toisaalta

hieman yllattavaa, silla aikaisemmin Nine Inch Nails on ollut todella tarkka

13 http://acharts.us/album/34981
1 http://www.amazon.com/b/ref=amb_link_7866952_18?ie=UTF8&node=1240544011
7 http://remix.nin.com/

18 http://www.youtube.com/group/ninghosts
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ehdottamasta imagostaan joka on ulottunut kansitaiteista ja musiikkivideoista aina
kiertueiden multimedia-spektaakkeleihin. Bandin sisépiiriin onkin kuulunut vuodesta
2000 l&htien taiteellinen vastaava Rob Sheridan, joka ei osallistu mitenkaan béndin
musiikkiin, vaan han vastaa mm. kaikesta bandiin liittyvasta grafiikasta, nettisivujen
yllapidosta ja videoiden leikkaamisesta niiden ohjaamisen lisaksi.*® Sheridanin lisaksi
béndin musiikkivideoiden ohjauksesta ovat vastanneet mm. huippuelokuvaohjaajat
David Fincher ja Mark Romanek, joten aikaissmmin amatdoérit on pidetty Nine Inch

Nailsin taiteesta kaukana.

Maaliskuisen Ghosts julkaisun jalkeen Nine Inch Nails ei todellakaan jaanyt
lepailemaan, silla jo huhtikuussa bandin virallisille sivuille tuli ladattavaksi kymmenen
kappaletta sisaltava albumi The Slip, joka on selvasti aggressiivisempi ja perinteisempi
NIN-julkaisu kuin kokeiluluontoinen Ghosts. Tdmankin julkaisun tekee erikoiseksi se,
ettd levy julkaistiin kokonaan ilmaiseksi, tosin téll& kertaa tarjolla ei ollut mitdén
vaihtoehtoisia versioita. Levyn julkaisupaivénad Trent Reznor ilmoitti blogissaan tdman
olevan kiitos faneille jatkuvasta tuesta ja tarjoavansa taman kierroksen”.? Samalla han
rohkaisee ihmisia laittamaan musiikkia mm. blogeihinsa, sekd jakamaan vapaasti sit&

tutuille ja tuntemattomille.

The Slip:ié ladattiin seuraavaan keséan mennessa yli 1,5 miljoonaa kertaa. Kaikki namé
lataukset ovat nahtévissa interaktiivisella karttaohjelma Google Earthilld, johon
asennettavalla NIN-lisdosan voi tarkastella kuinka monta kertaa levyé on ladattu
mistakin pdin maailmaa. Levyst4 julkaistiin myéhemmin myds cd-versio
todenndkaoisesti l1ahinné niille ihmisille, jotka eivét vielé ole tottuneet ajatukseen
pelkastaan ladattavaksi tehdyista levyista tai sitten kerailijoille, jotka vain halusivat

uuden levyn hyllyynsa bandin vanhempien julkaisujen joukkoon.

3.3 Fanien palvelun ja aktivoinnin merkitys

Seké& Radioheadin, ettd Nine Inch Nailsin tapauksissa on huomiota herattad se kuinka
kaikkien eri versioiden tilaajat saivat k&yttoonsd MP3-versiot kappaleista valittomasti

19 http://www.rob-sheridan.com/

20 http://ninblogs.wordpress.com/2008/05/05/halo-27/



tilauksen tekemisen jélkeen, vaikka esim. cd-levy tulisikin postissa vasta viikkojen
paastd. Malttamatonta kuluttajaa ei verkkokaupoissa kohdella laheskaéan yhté
huomioonottavasti, silla tilattuja levyja on yleensa odotettava postituksen vuoksi
vahintaan yksi arkipéiva ennen kuin musiikkia padsee kuuntelemaan. Lisaksi valmiit
MP3-versiot helpottavat ainakin musiikin siirtdmista kannettavaan musiikkisoittimeen,
sill tilaajan ei itse tarvitse tehda “rippausta” cd-levylta tietokoneelle ja pahimmassa
tapauksessa vield kirjoittaa kappaleiden nimia tiedostoihin, mikéli verkon yli tapahtuva

automaattinen kappaleentunnistus ei jostain syystd ole kaytettavissa.

Fanien rohkaiseminen uudenlaiseen vuorovaikutteisuuteen syventaa osaltaan yksittaisen
fanin suhdetta artistiin, silla hanen kayttamansa aika bandin musiikin parissa on
suorastaan ainutlaatuista entistd enemman kertakayttdisyyteen perustuvassa
nykymaailmassa. Erilaisten remixien, musiikkivideoiden ja animaatioiden tekemisen
voi aloittaa periaatteessa kuka tahansa tietokoneiden ilmaisilla ohjelmistoilla ja niiden
hallinta ei vaadi kédyttajaltdan juurikaan kokemusta. Lisaksi faneille on todennakdisesti
tarkeampaa saada tyonsa muiden seka itse artistin néhtaville esim. rahapalkintojen
tavoittelun sijaan. Yleensa fanit haluavat olla myos suorassa vuorovaikutuksessa itse
artistin kanssa ilman vélik&sia. Esim. micro-blogaukseen (lyhyisiin tilapaivityksiin)
perustuva Twitter-palvelu on nopeasti kasvattanut suosiotaan erityisesti artistin ja fanien
valisena yhteydenpitovélineend. Artistin lyhyet tilapéivitykset kommentointi
mahdollisuuksinaan tuovat fanitukseen tarvittavaa jatkuvuutta esim. viikottaisten

uutiskirjeiden l&hettelyn sijaan.

Kuten Nine Inch Nailsin tapaus osoittaa, niin vain muutaman tuhannen intohimoisen
fanin avulla voi musiikkimyynnilla ansaita suuria summia, Radiohead taas keskittyi
kerddmaan pienempid summia suuremmalta lataajamadréltd, eli 1&hinna niilta faneilta
jotka haluavat tukea varsinaisesti itse yhtyettd. Se on kuitenkin selvég, ettd nailla
tavoilla saavutetuilla myyntimaarilla artistilla tdytyy olla jo saavutettu asema
musiikkipiireissd. Naissakin tapauksissa maksavat fanit on kuitenkin hankittu jo

aikaisemmin noin 20-vuotisten urien aikana.
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4 Suomalaiset omatoimijat

Suomessakaan ei ole endd harvinaista, ettd bandit toimivat itsendisend yhtiona (tdmé on
itse asiassa melko yleista veroteknisisté syista johtuen) tai oman tuotanto/levy-yhtion
suojissa. Suomalaisista bandeistda mm. Suomi-rock ikoni Eppu Normaali on jo vuosia
toiminut Eppu Normaali Oy -yhtiénséa kautta muutenkin kuin béndin
aanentoistojarjestelman vuokraajana ja sen toiminta kattaa nykyisin myos bandin
musiikin julkaisun. Viime vuoden listamenestyjistd mm. Jari Sillanp&a nousi oman
Veijarituotantonsa julkaisulla myyntilistan karkikolmikkoon ja kristillisiin arvoihin
nojautuvaa metallia soittava The Rain ylsi omakustanteellaan ilmestymisviikollaan

perati albumilistan sijalle 2.

Ammattimaisesti toteutetun musiikin julkaiseminen tdysin omin voimin ei siis ole
harvinaista, mutta se vaatii tekijaltdan joka tapauksessa paljon muutakin kuin
levytysprosessin ja ostajien ilmaantumisen odottelua. Seuraavaksi esittelen kaksi

suomalaista tapausta, jotka ovat valinneet monia muita omaehtoisemmat toimintatavat.

4.1 Mikaihmeen Apulanta?

Apulanta on ollut kahden viime vuosikymmenen aikana yksi Suomen menestyneimpié
yhtyeité kaikilla mittareilla mitattuna. Bandin jokainen levy on myynyt debyyttilevya
lukuun ottamatta vahintaan kultalevyyn oikeuttavan maaran ja sen suosio on sdilynyt
vankkumattomana aina 90-luvun alusta asti. Apulantaa julkaisi yli viidentoista vuoden
ajan lahtelainen pienlevy-yhtié nimeltdan Levy-yhtid, joka perustettiin samanaikaisesti
Apulannan aloittaessa toimintaansa vuonna 1992. Levy-yhti6 lopetti aktiivisen
toimintansa yhtion johtajan Ari ”Arska” Tiaisen vetéydyttyd kokonaan
musiikkibisneksesta loppuvuodesta 2007 ja taman jalkeen Apulanta on jatkanut
musiikkinsa julkaisemista itse, vaikka varsinainen Apulanta Oy onkin jo perustettu

tammikuussa 20072,

21
http://Aww.ytj.fi/yritystiedot.aspx?yavain=2033791&Kielikoodi=1&tarkiste=50F939832808DB14E88E95ACACCD
D612DD3FDB46&path=1547;1631;1678
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Talla hetkella Apulanta Oy ty6llistad yhtion johtajan Katja Stahlin ja kolmehenkisen
béndin lisdksi vain taloushallinnosta vastaavan Lotta Lintukankaan. Apulanta ei toimi
taysin 360:n asteen mallilla, silla yhtyeen keikat myy Kimmo Hirvonen Longplay
Music -yhtiosta ja bédndin oheistuotemyynnista vastaa puolestaan mm. Extreme
Duudsonien taustalla toimiva Rabbit Merchandising Oy. Niinpa Apulanta Oy keskittyy
talla hetkelld 1ahinnd musiikin julkaisutoimintaan siséltden sen tuotantoprosessin alusta
loppuun seké kaiken bandiin liittyvan markkinoinnin. Apulannan levyt jakelee
vahittdiskauppoihin Playground Music Scandinavia, joka on yksi Suomen suurimmista
itsendisisté levyjakelijoista. Ulkopuolisen jakelijan kdyttdminen on todella yleista ja
levyjen jakelu siséltyykin todella harvoin 360 asteen malliin. Jakelu vaatii kuitenkin
niin laajan logistiikan sek& suuret varastotilat, joten naistd haasteellisuuksista johtuen
levyjen jakeluun on Suomessa erikoistunut major-yhtididen omien jakelukanavien

lisdksi vain muutama itsenéinen yhtio.

Stahl sanoo tyonsa olevan kaytannossa lahinna bandin managerointia, mutta aikanaan
he paatyivat bandin kanssa paatokseen, ettei manageri-tittelia kayteta, silla siitd syntyvat
mielikuvat eivat valttamatta tasmaa todellisen tyonkuvan kanssa. Stahl vastaa myos
bandin markkinoinnista ja promootiosta seka perinteisen levy-yhtion tuotantopaallikon
(eli A&R:n) nimikkeen alle liittyvista tehtavistd. Kaytannossa tyo sisaltdd mm.
tiedotteiden Kirjoittamisen, haastatteluiden sopimisen, toimintatapoihin liittyvaa yleista
ajatustyota, budjettien seuraamista, kontaktien kéayttoa ja kaiken toiminnan ajoituksien

optimointia.

Mikali Apulanta levyttdisi monikansalliselle levy-yhtidlle, niin on suorastaan varmaa,
ettd bandin taustalla tyoskentelisi monihenkinen tiimi, joka samalla vastaisi muutaman
muun ajankohtaisen artistin asioista. Tassa tapauksessa Katja Stahl vastaa kuitenkin
béndin l&hes kaikista osa-alueista yksin ja panostaa siihen kokopéivaisesti. Ty0sséén
suurimmaksi miinukseksi han nimedakin ajoittaisen yksindisyyden tunteen, jonka syy
aiheutuu hanen tyéhuoneensa sijainnissa Helsingissé, yhtion muun véen asuessa
suurimmaksi osaksi Lahdessa. Vaikka Stahl tyoskenteleekin eri paikkakunnalla kuin
muut, niin hdanen mukaansa pienemman koneiston ansioista firman siséinen informaatio

toimii paremmin ja tehokkaammin kuin suurissa yhtidissa.

Apulannan toiminnassa suurimpana haasteena on aika, jonka kayttéon Kiinnitetaan

paljon huomiota ja tarvittaessa jopa tiukkaa saatelyd. Esim. kevaan 2009 aikana noin 50
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keikkaa sisaltava Kiertue ei jata bandille paljon tilaisuuksia séveltadé uusia kappaleita,
eikd néin ollen studioon meneminen moneksi paivéksi kerrallaan tule
kysymykseenk&én. Béndin seuraavan julkaisun tekemiseen on budjetoitava aikaa ja
tarvittaessa sité hankitaan vaikka keikkojen kustannuksella.

Bandilla ei ole tarkoitus pitaa lahitulevaisuudessakaan taukoa levytysten ja keikkojen
vuorottelusta, mutta mikali ndin kuitenkin jostain syysta kavisi, niin Stahlin mukaan
Toni Wirtasen kappaleille olisi varmasti kayttéd myds muilla artisteilla. Erés
tarkeimmistd syista Stahlin palkkaamiseen onkin varmistaa tekemisen riittaminen myos
tulevaisuudessa ja on mielenkiintoista huomata kuinka jarjestelmallisesti ja
ammattimaisesti Apulanta suhtautuu tekemisiinsa. Kilpailu on kovaa ja vaikka Apulanta
onkin saavuttanut oman paikkansa ja fanikuntansa, niin silti sen on edelleen tehtava

tilanteen sdilyttdmiseksi jatkuvaa tyota.

Apulannan tapauksessa on erittdin harvinaista, ettd heilla on k&ytdssaan edes yksi
ihminen, joka hoitaa bandin asioita kokopéivaisesti. Monilla ammattimaisesti toimivilla
managereilla on nimittdin hallinnoitavanaan useampia bandeja, jotka joutuvat
kamppailemaan keskenddn heidan asianjohtajansa ajasta seka sijoituksesta hanen
tarkeysjarjestyksessaan. Tieddn Suomesta tallakin hetkella monta bandia, jotka ovat
erittain tyytymattomia siihen, ettd heidan managerilleen maksama palkkio on sama
(esim. tietty prosenttiosuus kaikkeen bandiin liittyvasta tulosta), vaikka managerin aika

jakaantuu jatkuvasti entistd useamman béandin/asian kesken.

4.2 Pofony

Tamperelainen hardcore / death metal -yhtye Pofony perustettiin jo viime
vuosituhannen loppupuolella, mutta uran kannalta suurin sykays oli laulusolistin
vaihtuminen vuonna 2006, jolloin my&s bandin musiikillinen tyyli muuttui
yhtendisemmaéksi. Nykyisin myds Callisto-yhtyeessa vaikuttavan Jani Ala-Hukkalan
liityttyd bandiin Pofony julkaisi melkein saman tien promo-EP:n joka esitteli uuden
kokoonpanon. Téman julkaisun jélkeen bandi paatti muutaman biisin mittaisten mini-
julkaisujen ajan olevan ohi ja seuraavaksi he halusivat tehda pidemman
albumikokonaisuuden rikkoakseen jo muutaman vuoden kestanytta EP:t& EP:n perdén -

kaavaa.
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Bandin Kitaristi Janne Putkisaari pitdd suurimpana syyna nettilevyn julkaisuun ajatusta
siitd, ettd kynnys tutustua ensimmaisté levyaan julkaisevan bandin musiikkiin on
matalampi, jos kuulijan ei tarvitse maksaa siitd mitdén. Putkisaari sanoo hieman
karjistetysti, ettei kukaan rikastu metallimusiikilla, joten bandi oli valmis antamaan
ensimmadinen julkaisun pois, jotta suurempi maara ihmisié olisi bandista tietoisia

seuraavien julkaisuiden kohdalla.

“Cure Of Another Kind” julkaistiin kokonaisuudessaan netissa marraskuussa 2006 ja
saavutti tempauksensa ansiosta mediassa varsin hyvin huomiota. Kdytannossa bandin
virallinen kotisivu pyhitettiin kokonaan levylle, jossa levyn kuuntelu on edelleen
mahdollista kokonaisuudessaan musiikkisoittimesta®. Kayttajalla on myos
mahdollisuus ladata yksittdisten mp3-tiedostojen lisaksi koko levy ISO cd-imagena,
jonka avulla kokonaisuus on poltettavissa suoraan cd:lle. Lisaksi tarjolla on pdf-tiedosto
joka sisaltd asiaan kuuluvan kansitaiteen sekd mm. kappaleiden sanoitukset.

Albumista ei tehty cd-versiota edes promo-kayttoon, jottei nettilevyn idea katoaisi
missddn vaiheessa. Valitettavasti tdmaé johti taas siihen, ettei levyn arviota saatu esille
kaikissa medioissa, vaikka monet toimittajat olivatkin asiasta innoissaan. Tdma johtui
siitd, ettd monessa musiikkialan julkaisussa arvostelijan palkka on fyysinen
arvostelukappale ja tassa tapauksessa sellaista ei siis ollut kaytdssa ollenkaan. Tosin
nekin tahot ketka levyn arvostelusta kieltaytyivat, niin halusivat kuitenkin tehda
béndisté edes haastattelun, joten fyysisten promo-levyjen puute ei ainakaan rajoittanut
béandin nakyvyyttd alan medioissa. Kun Pofonyn pohjaty® oli jo aikaisemmin tehty, niin
julkaisuun ei suhtauduttu kuten demonauhaan, vaan ennen kaikkea potentiaalisen

béndin pitkésoittona.

Toinen nettilevysté aiheutunut konkreettinen ongelma oli perdisin keikoilta, jolloin ei
ollut myyda fyysisté levya halukkaille ostajille. Levyn my6ta bandi sai myds jonkin
verran kiinnostuneita yhteydenottoja ulkomailta sekd muutaman metalli-musiikkiin
erikoistuneet webzinet tekivat levystd omatoimisesti arvioita ilman minkéanlaista

markkinointia. Keskustelulaudat ja foorumit ovat tarked osa varsinkin underground-

22 www.pofony.com
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genrejen toiminnassa, sill& niiden avulla alakulttuureihin vihkiytyneet ihmiset voivat

pitéa tiiviisti toisiinsa yhteytta valimatkoista riippumatta.

4.3 Musiikin julkaisu: Halpa vs. ilmainen

Musiikin julkaisu on téalla hetkella tarkein osa Apulannan liiketoimintaa, mutta Katja
Stahl ei pida mahdottomana, ettd Apulanta julkaisisi musiikkiaan kuluttajille taysin
ilmaiseksi. Tdssa tapauksessa studiokulujen olisi kuitenkin syyta olla nykyista
alhaisemmat, silla musiikin d&nittdminen ei ole ilmaista ja ainakin talla hetkelld
studiokulut katetaan levymyynnisté tulevilla tulolla. Hanesta ilmaisuutta tarkedmpéa on
myyda musiikkia kuluttajalle sopivaan hintaan. Vaikka véhittaiskauppias saakin itse
paéattaa levyn myyntihinnan, niin bandi toivoo kuluttajahinnan olevan ostajalle

mahdollisimman kohtuullinen.

Viime vuosina Apulannan toivoma hinnoittelu ei ole saanut niin paljon huomiota kuin
90-luvun puolessavalissé, kun Levy-yhtid lanseerasi ”kympin sinkut” eli cd-singlet
jotka maksoivat ainoastaan 10 markkaa kappale. AKT tuomitsi julkisesti halvan hinnan
olevan markkinahdirikointid, mutta kuluttajat eivat sinkkujen hintaa peldstyneet ja
”Anna mulle piiskaa” -singled myytiin triplaplatinalevyyn oikeuttavat 30000 kappaletta.
(Kostiainen 1998, 94 - 95)

Kun béndin yhtiolla on samaan aikaan tarjolla monta tuotetta, niin niiden hinnoittelussa
otetaan huomioon my®ds se, mihin hintaan fani saa koko paketin: levyn, keikkalipun,
paidan ja mahdollisesti viela jotain muuta. Vaikka emme Stahlin kanssa puhuneetkaan
varsinaisista luvuista, niin referenssina tuotteiden hinnoittelusta voi mainita, ett4
Apulannan keikalle Tampereen Apolloon 12.2.2009 paasyliput maksoivat ovelta 17€,
uudet paidat keskimaarin 25€ ja huppari tasan 50€.

”Jotkut sanoo, ettd ihmiset eivat pida huolta sellaisista elamistd mitka ne saa ilmaisiksi”.
(Stahl, 30.1.2009) limainen tuote ei ole yleensa ole niin arvostettua, kuin esim. musiikki

joka on ostettu omalla ty6ll& hankituilla rahoilla.

Popfony:n levyn teko ei maksanut paljon, silla levyn tuottaja/aanittgja Veli-Matti
Saloniemi oli mukana projektissa melkeinpa talkoohengella. Bandin tarkoitus oli alusta
asti pyrkia tekeméaan koko projekti mahdollisimman pitkélle nollabudjetilla ja sen yli

menneet kulut bandin jasenet maksoivat kollektiivisesti omista pusseistaan. Myos Olli-



27

Pekka Saloniemen (joka on muuten tuottaja Veli-Matin veli) luoma graafinen ilme
syntyi puhtaasti kaveripohjalta. Bandin kunniaksi on kuitenkin sanottava, etta vaikka
toimintatavoissa onkin havaittavissa lievaa kotikuntoisuutta, niin sita ei lopputuloksen

laadusta huomaa.

Janne Putkisaari sanoo yksittaisia kappalelatauksia kertyneen reilun kahden vuoden
aikana kaiken kaikkiaan yli 80 000 kpl, joten téssd valossa 10 kappaletta sisaltavaa
levyé olisi ladattu noin 8 000 kertaa. Liséksi ISO-formaatissa ladattavaa kokonaisuutta
on ladattu kansineen jo yli 1 500 kpl. N&ma luvut eivat todennékdisesti vastaa aivan
taysin totuutta levyn lataajamaarista, silla kaikki lataajat eivét todennakdisesti ole
ladanneet kaikkia levyn kappaleita ja jotkut ovat taas mahdollisesti ladanneet levyéa
kahteen kertaan esim. eri koneille. Putkisaari uskoo koko levyn latausmééran olevan

todellisuudessa kuitenkin yli 5 000 kpl.

Tatd maarad voi pitaa erittdin hyvané saavutuksena suomalaiselle metallibandin
debyyttilevyksi varsinkin, kun kyseessa ei todellakaan ole radion prime time
soittolistoille tarkoitettua musiikkia. Markkinointibudjetin olisi pitanyt olla todella
suuri, jotta cd-levyja myymalld olisi paésty samanlaisiin lukuihin. Suomen liséksi
latauksia on kertynyt paljon ulkomailta, mm. Saksasta, Yhdysvalloista ja Japanista,
mika ei olisi todennakoisesti ollut mahdollista tavallisen cd-julkaisun kautta. Lisaksi
pitdd muistaa, ettd musiikkigenresta riippumatta vain harvat artistit jaavéat plussalle

debyyttilevystaan.

4.4 Keikat

Putkisaari pitaa pientakin kiertuetta levyn julkaisun jalkeen ja yleensakin keikkailua
metallibandin tarkeimpéana promootiokeinona. Seka Stahl, ettd Putkisaari nakevat
keikkojen myymisen tdysin alan ammattilaisten leikkikenttand. Putkisaari kokee myos
béndin kannalta uskottavammaksi, kun bandin itsensé sijaan keikat myy joku yhtid, silla
keikanostaja saa silloin bandin statuksesta heti paljon ammattimaisemman kuvan. Tosin
Pofonyn levyn julkaisun aikaan suunniteltu levyn julkaisukiertue jai torsoksi,
keikkamyyjan epéonnistuttua ajoituksessa pahemman kerran. Siita huolimatta Pofonyn
seuraavan kesan huippuhetkiin kuuluivat esiintymiset mm. Nummirock-festivaalilla
sekd saman genren karkikastiin kuuluvan yhdysvaltalaisen Killswitch Engage -yhtyeen

lammittelijand Tampereen Pakkahuoneella.



Apulannan tapauksessa taas itse myyntity0 ei ole laheskaan niin kovan tyon takana, silla
béandille riittdd keikkarintamalla kysyntaa valilla liikaakin, mutta esim. keikkoihin
liittyvat tuotannot ovat sen verran suuria, ettd on parempi, kun niisté vastaa joku muu
taho. Kuten Stahl mainitsi jo luvussa 4.3, niin hanen mielestaan fanille pitaa tarjota
kokonainen paketti, jossa on tarjolla erilaisia Apulanta-tuotteita ja kokemuksia.
Kéytannosséd yhden kokonaisuuden tarjoamiseen joka sisaltéisi esim. levyn, keikkalipun
ja paidan eivat Apulanta Oy:n resurssit riittéisi: Erilaisten tilausten ja esimerkiksi
keikkalippujen kanssa sdataminen toisi yksinkertaisesti moninkertaisen mééran tyota
ilman selkeda katteiden nousua. Hieman yllattaen Katja Stahl kertoo myos kiertavansa
jonkin verran Apulannan keikoilla mukana katsomassa yleison reaktioita, joita voidaan

my6hemmin kayttda apuna esim. singlevalintoja tehdessa.

Keikkamyyntiin liittyvat sopimuskaytanteet seké taloushallinto ovat yllattavan paljon
aikaa ja henkiloresursseja kuluttavaa toimintaa. Yhdella ammattilaiskeikkamyyjalla
saattaa varsin usein olla jopa yli kymmenen artistia myytavanaan, mika saattaa
tarkoittaa vastuuta yli viidenkymmenen henkilon palkanmaksun hallinnasta. Apulannan
keikkamyyja Kimmo Hirvonen myy Apulannan lisaksi myos Viikate-yhtyeen keikkoja,

joten taysin kokopéivaisesti Apulanta ei hanta kuitenkaan tyollista.

4.5 Musiikkivideon merkitys

Apulanta on julkaissut musiikkivideoita ahkeraan tahtiin uransa alusta asti ja uusin
video ”Ravistettava ennen kaytt6a” on jarjestyksessaan jo bandin uran 24. video.
Varsinkin viimeisten vuosien aikana monet bandin videoista ndyttavat ainakin kuvan
perusteella varsin kalliilta, mutta Stahl vahattelee niista maksettua hintaa ja toteaa, ettei
béndi tule todennakdisesti koskaan tekemaén huippukallista videota. Kéytannossa video
tehdaan aina sen hetkisesté single-kappaleesta. Musiikkivideon han ndkee enemmaénkin
lahjana faneille sekda promootion vélineend, kuin varsinaisena taiteena. Apulannan
taidetta on nimenomaan musiikki, videot syntyvat ulkopuolisten toimesta ja niiden
tehtévé on tukea musiikkia eivatka siis ole itsetarkoitus. Itse asiassa nainhén ei ole aina
ollut, silla bandin entinen basisti Tuukka Temonen ohjasi suurimman osan videoista

ennen eroamistaan bandista vuonna 2005.

Suomessa nakyy talla hetkell& vain kaksi varsinaista musiikkikanavaa Voice ja MTV,

jotka ovat viime aikoina selkedasti siirtdneet painotustaan musiikkivideoista esim.
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reality-sarjojen suuntaan. Talla hetkelldkin VVoicen kanavapaikalla nakyy kanava Viisi,
joka esittaa lahinna amerikkalaisia komediasarjoja arki-iltaisin. Arkimydhaisiltojen
Musiikki-tv on téll& hetkelld oikeastaan ainoa YLEn sdannollisesti musiikkivideoita
néyttava ohjelma. Myds Sub saattaa ndyttaa vélilla bandien videoita ohjelmien valissé,
mutta sekin on mahdollista vain ostamalla erityinen mainoskampanja johon ndma

kokonaisten videoiden naytot kuuluvat.

Niinpé esim. Youtube ja Myspace ovat entistd merkittdvammassa roolissa
musiikkivideoiden nayttéjind, sill4 ainakin niissa voi katsoa haluamansa videon
ajankohdasta riippumatta tosin hieman huonommalla kuvan ja &&nenlaadulla. Tadmakin
ongelma on jo alkanut ratkeamaan, silla esim. videopalvelu Vimeo tarjoaa
mahdollisuuden jakaa videoita jopa HD-tasoisella kuvanlaadulla. Ainakin Katja Stahlin
mukaan kaikki videoista saatavat tekijdnoikeustulot ovat vain plussaa, eika niiden
madréé arvioida siind vaiheessa kun videon késikirjoitus ja budjetin suunnittelu
aloitetaan. Suomessa videoiden ndytoista ei kuitenkaan niin suuria rahoja paase

kertymaan, joten on vain hyva jos videolle saadaan paljon katsojia edes netissa.

4.6 Tietoverkot ja nettiyhteisot

Katja Stahlin mukaan Apulanta panostaa paaasiallisesti vain bandin viralliseen
apulanta.fi-sivustoon, josta 16ytyy “viralliset” kuulumiset seka viimekéden tieto bandiin
liittyvista tapahtumista. Sivustolta 16ytyy mm. Apis-radio joka soittaa bandin musiikkia
streamattuna, kaikki musiikkivideot seka aktiivinen foorumi, jossa béndi vierailee
tasaisin véliajoin vastailemassa fanien kysymyksiin. Bandi kayttaa aikaansa
verkkofoorumeihin ja yhteisdpalveluihin ”ihan hyvin” ja vaikka bandiltd meinaa valilla
unohtua osallistuminen kaiken kiireen keskelld, niin asia korjaantuu aina pienell&
johtajan muistutuksella. Apulanta ei née tarpeelliseksi olla kovin tiivisti mukana muissa
verkkopalveluissa, silla pitkénlinjan fanit tietavat tulla bdndin suomenkielisille sivuille.
Stahl myontad, ettei timan tyyppinen ratkaisu olisi valttaméatta mahdollinen, jos bandilla
olisi paljon englanninkielisié faneja tai suunnitelmia ulkomaiden julkaisuiden suhteen.
Esim. Apulannan Myspace-sivusto on tdysin fanien pydrittdma, joten itse bandi ei

lainkaan osallistu sen toimintaan.

Pofony on puolestaan pyhittdnyt kokonaisuudessaan virallisen pofony.com-sivunsa
levyn jakelua varten, joten bandiin liittyvét uutiset ovat luettavista esim. heidan



Myspace-blogistaan. Bandi yllapitaé sivustojaan itse ja hoitavat sitd kautta bandin
verkkomarkkinointia myos metalli-musiikki portaaleihin. Mm. levyn julkaisun
yhteydessd muutamat kotimaiset musiikkiverkkoyhteisot tarjosivat ilmaisia
mainosbannereita bandille jopa viikkojen ajaksi vain tukeakseen julkaisua. Liséksi
béndi piti ylla nettipéivékirjaa studiopaivistdan, mika osaltaan nosti bandin ymparilla

tapahtuvaa kuhinaa ja levyn odotusarvoa.

Lisdantyneet mahdollisuudet tuovat myos ongelmia artistien verkkomarkkinointiin, silla
bé&ndit ovat usein mukana monissa sosiaalisissa verkkopalveluissa. Fanin kannalta on
tietenkin hyvé asia, ettd he voivat seurata suosikkiartistinsa tekemisia siella missa he
lilkkuvat verkossa muutenkin, mutta toisaalta vaikeuttaa suuresti artistiin liittyvan
tiedon yllapitoa. Vielda muutama vuosi sitten artistien omat nettisivut ja niiden aktiivinen
yllapito riittivat pitdmaan bandin kiinni cyber-avaruudessa, mutta nykyisin artistilla
taytyy olla profiilit monissa sosiaalisissa palveluissa. Mm. Myspace, Facebook, iLike,
Imeem ja Purevolume ovat kaikki yhteistjé joissa on miljoonia kayttédjid/potentiaalisia
uusia faneja, joten bandin pitéisi olla helposti l0ydettavissa joka paikasta ajankohtaisen
informaation kera. Mm. Bloodpitin kohdalla olemme pyrkineet rajoittamaan suureksi
kasvanutta paivitysméaaraa erilaisilla RSS-syotteilla seké erddnlaisilla
pienoissovelluksilla eli Widgeteilla. Taméntapaiset automatisoidut jérjestelyt
mahdollistavat esim. keikkalistojen paivittdmisen samanaikaisesti monille eri sivustoille
yhdell& kertaa. Oman lukunsa péivityssavottaan tuo myds se, ettd bandin viralliset
kotisivut ovat kaksikieliset. Haluamme tietenkin tarjota suomalaisille faneillemme
parasta mahdollista informaatiota, joten pelkké englanninkielinen informaatio ei tule

kysymykseenkéén, vaikka suurin osa suomalaisista sita riittavasti ymmartaakin.

4.7 Vaihtoehtoiset markkinointikeinot

Apulannalla on joulukuussa 2008 perustettu Street team ”Salamat”, joka yhdistaa
joukon innokkaita faneja levittdmaan Apulannan sanaa ruohonjuuritasolla.
Konkreettisesti Street team on pestattu mm. jakamaan ilmapalloja Kampin keskuksen
erikoiskeikan yhteydessa seka pyydetty raportoimaan, miten Apulannan levyt ovat esilla
kauppojen hyllyissa. Stahlin mukaan jasenien innokkuus on yllattanyt positiivisesti ja
vastoin ennakko-odotuksia tiimi ei koostu pelkastaan teini-ikéaisistd, vaan sen
ikdhaarukka on todella laaja. T&éhdn mennessa Street teamin hallintaan ei ole kaytetty

oikeastaan ollenkaan rahaan ja teamista muodostuvia kuluja ei ole varsinaisesti
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budjetoitu markkinointibudjettiin. Jasenten palkitseminen pyritdén tekemaan
mahdollisimman pitkalti jarjestamélla heille erikoistapahtumia tai esim. bandin
oheistuotteiden muodossa. Joka tapauksessa tiimin yllapitoon tullaan kayttdmaan rahaa
siind vaiheessa kun tarvetta sille esiintyy ja kun sen toiminta muuttuu entistéa
jarjestaytyneemméksi. Talla hetkelld mukaan on jo vérvatty fanien keskuudesta
neljannesjohtaja ja Street teamin jasenistéd pyritddn kerddméaan mahdollisimman paljon

tietoja sen hyodyntdmisen maksimoinniksi.

Myds Pofonyn sivuilta voi liittyd bandin street teamiin, mutta ainakin toistaiseksi sen
toiminta on rajoittunut I&hinnd mainosflyerien ja julisteiden jakoon, joita jokaisen
mahdollista tulostaa koneeltaan. Pofony ei mydské&én lahtenyt mukaan pienlevy-
yhtididen kustantamille kokoelmalevylle, koska mukaan padsemisesta pitdd maksaa
jopa tuhansia euroja. Tamantyyppisia tarjouksia on varsin helppoa saada ja ne ovat
valitettavan usein hieman haméraperdéisia. Kaytanto on yleensé se, etté artisti maksaa
kappaleen paatymisesta levylle ja saa oman osansa royaltistaan ko. kokoelmalevyiné.
Putkisaari sanoi, ettd tamén tyyppista toimintaa harkittiin, mutta ei sita koettu
tarpeelliseksi, kun tarjolla ei ollut esim. Metal Hammer -lehden mukana jaettavia
kokoelmia, joille on tosin huomattavasti vaikeampaa paasté.

Apulanta ei ole tdhdn mennessa etsinyt aktiivisesti vaihtoehtoisia markkinointikanavia
esim. mainos, elokuva ja pelimusiikin muodossa, silla timéanhetkinen levyn julkaisu /
kiertue -kuvio vie niin paljon aikaa, ettei bandilta I0ytyisi tarpeeksi aikaa tarvittavaan
panostukseen toimivia yhteistyokuvioita varten.

4.8 Tulevaisuuden suunnitelmat

Apulannan viimeisin levy ilmestyi siis syksyll& 2008, mutta jo ensikesaksi valmisteilla
on ”Rakkaus-punk EP” ja syksylle on puolestaan luvassa kokoelmalevy. Naiden liséksi
bandilla on pari taysin uutta ideaa tulevaisuuden varalle, mutta naiden suhteen Stahl on
vield varsin salaperdinen. Tdméan hetkisten suunnitelmien mukaan bandin olisi tarkoitus
ottaa vuonna 2010 hieman rauhallisemmin, mutta kokemuksen perusteella on hyvinkin

mahdollista, ettd suunnitelmat muuttuvat vield radikaalisti tilanteen mukaan.

Pofony puolestaan keskittyy tamén kevaan ajan uuden kappalemateriaalin tekoon ja
seuraavan levyn julkaisu on ajankohtainen todenndkdisesti ensi syyskuussa. Béndin

tarkoituksena on kuunteluttaa levyn demoja muutamalle jo aiemmin kiinnostuksensa
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osoittaneelle levy-yhtidlle, mutta todennékéisimpéna vaihtoehtona on tallakin kertaa
levyn julkaiseminen itse. Putkisaari kertoo bandin jo miettineen jotain ”"Reznor-tyylista”
julkaisutapaa viitaten aikaisemmin mainittuihin Nine Inch Nails:in -julkaisunkuvioihin.
Joka tapauksessa mukaan on tulossa uusi keikkamyyjé, jolta I0ytyy tarvittavaa
kokemusta bandin keikkabuukkausten eteenpdin viemiseksi. Nahtavaksi jaa miten
Pofony levynsé julkaisee, mutta tarkoituksena on siis jatkaa edes jotenkin edellisen

levyn viitoittamalla tiell&.

4.9 Perinteisen levy-yhtién korvattavuus

Katja Stahl kehuu Apulannan ainutlaatuisen tilanteen suomaa mahdollisuutta kayttaa
aikaa nopeatempoisen tekemisen lisaksi myos asioiden miettimiseen, miké tuntuu
olevan valitettavan usein monessa firmassa tdysin mahdotonta. Myds budjetissa
pysyminen on helpompaa, silla bandi rahoittaa itse omat tekemisensa niin taiteelliset
ambitiot pysyvat helpommin realistisina, niinpd Apulanta ei tule tulevaisuudessakaan

julkaisemaan nahkalevya tai instrumentaalisingled. (Stahl, 30.1.2009)

Nimesin luvussa 2.1 kuusi periaatteellista levy-yhtiétoiminnan tehtdvaa ja seuraavaksi

esitén niille vaihtoehtoja tydsséni aikaissmmmin kaytettyihin artisti-caseihin perustuen:

1. Lahjakkuuden loytaminen: Yleiso voi loytaa artistin lahjakkuuden myés jotain
muuta kautta kuten esim. verkosta tai keikoilta, joten (en mydsk&én malta olla
huomauttamatta, ettd valitettavasti valilla tuntuu siltg, etta artistin ei tarvitse edes

olla musiikillisesti lahjakas).

2. Rahoitus: Artisti voi rahoittaa omat studiokulunsa itse, kuten mm. néissa
kaikissa edeltdvissa esimerkeissa. Kuten luvusta 5.1 myohemmin selviad, niin
monet musiikinkustantajat maksavat myos ennakoita tulevien levyjen
kustannusoikeuksista ja naita tuloja voi kéyttdd myods master-nauhan

rahoittamiseen.

3. Jakelu: Levyjen jakelija ei ole en&d& valttamaton digitaalisuudesta johtuen, ja
vaikka kappaleiden saaminen iTunesiin ei olekaan viela kaikille artisteille
mahdollista, mutta se on mahdollista esim. tekeméll& sopimus jonkun itsendisen
toimijan kanssa, joka hoitaa levytyssopimuksettoman artistin kappaleet ko.

palveluun.



4. Markkinointi: Ammattimainen markkinointi on mahdollista ostaa esim.
mainostoimistosta tai promoamiseen erikoistuneelta freelancerilta. Myos suuri

osa markkinoinnista on mahdollista tehdi itse.

5. Artistin kehittdminen ja uran edistdminen: Varsinkin major-yhtiot pyrkivat
kehittdmaan artistejaan esim. haastattelukoulutuksella sek& auttamaan
imagonrakennuksessa. On myds varsin tavallista, etta levy-yhtididen aloitteesta
ennestaan toisilleen tuntemattomia musiikintekijoita saatetaan yhteen
kappaleiden sévellysprojekteihin synnyttadkseen “hittibiisejd”. Tamén tapainen
toiminta ei aina ole tarpeellista, varsinkin jos artisti on riittdvén lahjakas,
kiinnostava ja omaa hyvat sosiaaliset taidot toimiessaan myds median parissa.
Mikali artisti ei pysty kaikkia naita eri osa-alueita itse hallitsemaan, niin esim.
hyv& manageri voi tarvittaessa auttaa edellda mainittujen asioiden jarjestamisessé
ja samalla hén voi tuoda tarpeellisia kontakteja itse musiikkialan ulkopuolisiin

yhteistyokumppaneihin kuten sponsoreihin.

6. Tuottajien ja kappaleiden etsiminen: Tuottajat ovat aina avoimia tyétarjouksille,
vaikka kysytyimmill& saattaa kalenterit olla tdynné jopa vuodeksi eteenpain.
Raha on kuitenkin se mika ratkaisee, joten saadakseen nimituottajan projektiin
mukaan ei levy-yhtio ole valttamattomyys, jos rahoitus on kunnossa. Mikali
artisti ei ole omavarainen kappaleiden tekemisen suhteen, niin tilanne on
vaikeampi, silld ammattisaveltdjat kauppaavat kappaleitaan ensisijaisesti suurille
levy-yhtiGille / tunnetuille artisteille suurempien tekijdnoikeuskorvauksien
toivossa. Niinpd nimettdmampien artistien vaarana on saada "hittisaveltajilta”

kayttoonsa sellaiset kappaleet, jotka eivat ole kenellek&&n muulle kelvanneet.

Suurimmat levy-yhtiosté saatavat hyodyt liittyvatkin siis 1dhinnd perinteisiin
julkaisumalleihin ja monet néisté lainalaisuuksista hallitsevat alan arkea toistaiseksi
edelleen. Esim. talla hetkelld monet radioasemien musiikkipaallikot eivat ota keta
tahansa vastaan, vaan artistin promootiovastaavan taytyy edustaa jotain tiettya yhtiota
tapaamisen jarjestdmiseksi / kappaleen toimittamiseksi radiosoittooni. Esim.
Yhdysvalloissa alan sisdinen byrokratia ja nokkimisjarjestys on mennyt viela
pidemmialle, silla ei ole tavatonta, etta levy-yhti6t vaativat bandiltd omaa
manageria/lakimiestd ennen kuin edes suostuvat harkitsemaan minkaanlaisten

sopimusneuvotteluiden aloittamista.
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Myo6s Suomessa esim. Idols-kilpailuformaatin finalistit ovat automaattisesti velvollisia
neuvottelemaan kilpailun jarjestamisessa mukana osallistuvan SonyBMG:n kanssa
levytyssopimuksesta ja he ovat vapaita neuvottelemaan muiden yhtididen kanssa vasta
tietyn karenssiajan jalkeen. Tdman sai huomata myds viime vuoden kilpailussa
neljanneksi jaanyt Kalle Lofstrom, joka sanoi SonyBMG:n hidastavan hénen uraansa

panttaamalla paatosta mahdollisesta levyn julkaisusta®.

Kalle teki myéhemmin talvella sopimuksen levy-yhtié Edelin kanssa, joten SonyBMG
on sittemmin p&&toksensa tehnyt. Idols on oiva esimerkki myos siit4, mihin major-yhtitt
pystyvat halutessaan artistien markkinoinnissa. Artistin ympérille saadaan alusta alkaen
rakennettua yleis60n vetoavaa “ryysyista rikkauksiin” -tarinaa ja onhan ensilevyéaén
julkaisevan Idols-artistin tunnettavuus muihin debytoijiin verrattuna
levynjulkaisuhetkelld aivan omaa luokkaansa. Itse pidankin hyvin todennékoisena
major-yhtididen keskittyvén tulevaisuudessa uusien artistien lanseeraamisen sijaan
entistd enemman eri formaattien kautta 16ydettyjen tai muulla tavalla pohjatyon

tehneiden artistien markkinointiin, kuten jo luvussa 2.5 mainitsin.

2 http://www.iltasanomat. fi/viihde/uutinen.asp?id=1626241
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5 Tekijanoikeudet ja niista kertyvat tulot

Tekijanoikeuslakien ja niihin liittyvien kdytanteiden saatajat ovat talla hetkelld todella
suuressa paineessa, silla byrokratia ei meinaa millddn pysyd muuttuvan kentan perassa.
Taman luvun tarkoituksena on myo6s nostaa esille muitakin tapoja ansaita

musiikkikappaleilla levymyynnista saatujen tuottojen lisaksi.

Suomessa musiikin tekijanoikeuksien hallinnoinnista vastaa Teosto Ry, joka keraa
tekijanoikeusmaksut ja tilittd4 ne eteenpéin musiikintekijoille. Tekijalla sailyy kuitenkin
oikeus teokseensa, vaikkei han kuuluisikaan mihink&&n tekijanoikeusjarjestoon, tosin
tdma vaikeuttaa suuresti mahdollisten korvausten saamista. Teoston monopoli
Suomessa on kuitenkin alkanut véhitellen murentua, silla varsinkin EU on viime
vuosina ajanut rajat ylittavia tekijanoikeuslisensseja. Ensimmainen ns.
paneurooppalaisen (Euroopan laajuisen) musiikin lisensointimallin mukainen lanseeraus
on Nokian ”"Comes with music” -palvelu, joka on neuvoteltu yhdessa erimaalaisten

tekijanoikeusjarjestojen kanssa.*

Apulannalla ei ole talla hetkell& musiikin kustannussopimuksia vaikka asiasta onkin
bandin kanssa jo alustavasti keskusteltu ja Stahlin mielesta ” suurimmat tulonléhteet
tulevat keikkailusta ja kustannuksista +tietenkin merkkarista” (merchandise eli
oheistuotemyynnista huom.). Esim. Toni Wirtasen muille artisteille tekemia kappaleita
saattaisi Apulanta Oy kustantaa erittdin mielell&&n, mutta se ei vain ole ollut
ajankohtainen aihe kiireisen talven aikana.

Pofonyn kappaleita ei ole puolestaan ilmoitettu Teostoon ollenkaan, silla Janne
Putkisaaren mukaan radiosoittoa kertyi vain muutama kerta l&hinna erikoisohjelmista
kuten raskaaseen musiikkiin keskittyvasta YleX:n Metalliliitosta. Putkisaari sanoo
viime aikoina tutustuneensa varsinkin Creative Commonsin (lisaa tésté luvussa 5.3)
kaytanteisiin ja tulevaisuudessa Pofonyn musiikki tullaan suurella todennakdisyydella
suojaamaan ainakin niiden avulla. Han myds ihmettelee miksi monet radiot edes halua

soittaa Teostoon kuulumatonta musiikkia? Kun radioasemien omat soittojarjestelmat on

2 http://www.digitoday.fi/bisnes/2009/01/28/nokia-juotti-teostolle-komission-karvaan-kalkin/20092390/66
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rakennettu taysin Teostoon menevien ilmoitusten ympadrille, niin yksittdisten Teosto-

vapaiden kappaleiden lisédminen ohjelmistoon tuntuu vain olevan liian vaivalloista.

5.1 Kustantajan rooli

”Kustantaja: Teoksen tekijanoikeuksia hallinnoiva yritys tai henkil, joka pyrkii teoksen
tekijan/tekijoitten puolesta edistdmaan tdmén uraa saamalla teoksen nuotinnettua,
levyille, elokuva-soundtrackeille, mainoksiin jne.” (Ahokas et al, 2004, 191)

Yleistden voin sanoa, ettd vanhanliiton muusikot ovat aina kehuskelleet silla, etteivat
ole kustannussopimuksia tehneet ja varoitelleet nuorempia niiden haitallisuudesta.
N&ma samat asiat on tullut kuultua moneen kertaan ja myos keskusteltua lapi omankin
béndin kesken ennen ensimmaisen levytys- ja kustannussopimuksen solmimista. Mikali
bandilla on jo olemassa musiikilleen julkaisija, niin kustannussopimuksen tekoa
kannattaakin miettid, silld k&ytdnnossé levy-yhtion ja kustantajan vélisen tyétehtavien
valinen ero on kuin veteen piirretty viiva. Molempien etu ja tehtava on varmistaa
artistin mahdollisimman suuri nédkyvyys, mutta heidén tydstdan saatavat tulot perustuvat
kuitenkin eri kassavirtoihin: Julkaisija (yleensé levy-yhtid) saa osansa myydysté
musiikista ja kustantaja puolestaan tekijanoikeuskorvauksista. Kustannussopimus
tehdaan yhdesté kappaleesta kerrallaan, mutta on myds mahdollista, etté artisti tekee
sopimuksen jossa han lupaa esim. kahden seuraavan levyn kappaleiden
kustannusoikeudet, vaikkei nditd kappaleita olisikaan vield edes savelletty.

Kustantajan osuus artistin tekijdnoikeustuloista (kustannettavan teoksen osalta) on
kotimaassa yleensa 33% ja ulkomaiden tilitysten osalta tima osuus saattaa olla jopa
50%. Ulkomaiden korkeampi prosentti johtuu lahinnd siitg, ettd monet kustantajat
myyvat omia prosenttiosuuksiaan ulkomailla toimiville kustantajille. Ndaméa
alikustannussopimukset ovat suuressa roolissa bandien ulkomaanjulkaisuista
neuvoteltaessa ja ne ovat arvokasta kauppatavaraa. Lisaksi monet ulkomaiset levy-
yhtiot vaativat artisteiltaan kustannussopimuksia, joten siing tapauksessa niisté saattaa
muodostua kynnyskysymys. Paikallisesta alikustantajasta saatava etu on myaos se, silla
samalla kun he karhuavat omia saataviaan paikallisilta tekijoilta, niin artistikin saa edes

puolet tekijanoikeuskorvauksistaan koko potin katoamisen sijaan (Passman 1997, 239).
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5.2 Kustantaminen kdytanndssa

Nykymaailmassa kustantajan tarkeimmat tehtdvat ovat mekanisointi ja synkronointi.
Mekanisointi tarkoittaa teoksien saamista mukaan kaupalliselle aanitteelle, joita ovat
esim. erilaiset kokoelmalevyt ja soundtrackit, jotka ovat varsin yleisia etenkin

ulkomailla. Synkronointi on puolestaan teoksien paatymisen edesauttamista peleihin,

elokuviin, televisiosarjoihin tai mainoksiin.

Vaikka artistien musiikkia litkkuukin verkossa ilmaiseksi ilman valvontaa, niin
tekijanoikeusjarjestot valvovat tiukasti edelleen mm. televisioa ja radioa. Nain ollen
naisté lahteistd saatavat tilitykset tulevat artistille (ainakin Suomessa) varmasti, vaikka
naiden osalta tekijanoikeusmaksut ovatkin olleet laskussa jo jonkin aikaa johtuen

etenkin markkinaosuuksien sirpaloitumisesta.

5.2.1 Nuotti

On varsin erikoista, ettd vuonna 2008 julkaistun Musiikinkustantamisen hyva kaytanto -
oppaassa suurin osa palstatilasta kdytetdén nuottien julkaisusta kertomiseen (Suomen
musiikkikustantajat Ry et al 2008). Nuotit ovat edelleenkin olennainen osa klassisen
musiikin paatymista orkesterin esitettavaksi seka tanssilavoilla, mutta pop- ja rock
musiikin teosten edistamisen kannalta niiden osuus on todella pieni. Kaytannossa
”kevyemman musiikin” nuottien julkaisu on varmasti monille nykypdaivan kustantajille
taysin tuntematon késite. Ainakin Suomessa pop/rock -nuottien julkaisu on todella
harvinaista, joten tdma ala rajoittuu 1ahinnd vuosittain julkaistaviin Suuriin

Toivelaulukirjoihin sek& Suomi Pop -tyylisiin nuottikokoelmiin.

Tama ei kuitenkaan tarkoita sitd, etteivat ihmiset olisi kiinnostuneita valmiiden
musiikkikappaleiden toistosta laulaen tai soittaen. Pdinvastoin, sill nuotteja ovat
ainakin osittain korvanneet karaoke-DVD:t sek& viime vuosina suuresti suosiotaan
nostaneet Singstar- ja Guitar Hero -musiikkipelit. Nuotien kysyntéan vaikuttaa myos se,
ettd monet aloittelevat muusikot kirjoittavat kappaleista tabulatuureja, jotka korvaavat
nuotit Kitaralla tai bassolla soitettaessa. Tabulatuuri nayttdd mista kohdasta
kielisoittimen kaulalla kieltd painetaan ja niiden ilmainen jakaminen tekijoiden valill4
verkossa on todella yleista. Eli my6s soittamista voi opetella laittomasti ilman

virallisesti julkaistuja nuotteja tai korvakuulolta.
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5.2.2 Televisio ja elokuvat

Musiikin rooli televisiossa ei rajoitu pelkéstaan musiikkivideoihin, joita naytetaan siis
yllattavankin véahan, kuten jo luvussa 4.5 ilmeni. Ainakin televisiosarjojen
tunnusmusiikit ovat varma tapa iskostaa mieleen raivostuttaviakin musiikkipéatkia, joista

0sa on varta vasten sévellettyjd, osa taas levyiltd irrotettuja kappaleita.

Vaélilla televisiosarjojen késikirjoittajat joutuvat ndkeméan suunnattomasti vaivaa
musiikin ja artistien paalleliimaamiseksi sarjan juoneen mukaan. Tamé tuskin johtuu
kuitenkaan kasikirjoittajien omista musiikkimieltymyksistd, vaan enemmankin
yrityksestd saada sarjalle ja artistille lisada huomiota. Ainakin mm. Beverly Hills 90210,
Las Vegas seké Siskoni on noita (Charmed) -sarjojen jaksot huipentuivat tiettyjen
tuotantokausien aikana aina musiikkiklubille, jossa on esiintymassa joku
’reaalimaailman” artisti ja samalla markkinoimassa uusinta levyaan. Tdman tapaiset
artistivierailut erilaisissa talk-show tai kokoperheen viihdeohjelmissa ovat muutenkin

jokaisen markkinaosaston ja kustantajan toivottujen asioiden listalla edelleen.

Televisiosarjoissa liikkuvien korvausten koosta kertoo ainakin suomalaisen Daniel
Lioneye:n noustua toiseksi Teoston “eniten esityskorvauksia ulkomailta keranneet
teokset” -listalla vuonna 2006. Jo vuonna 2001 julkaistu kappale paatyi MTV-julkkis
Bam Margeran elamad seuraavaan reality-sarja Viva La Bamin tunnusmusiikiksi ja
kymmenissé eri maissa esitetty sarja uusintoineen poiki “The King Of Rock’n Roll”

-biisille suurimmat tekijanoikeustulot heti Sibeliuksen viulukonserton jélkeen.

Nimen Daniel Lioneye:n takaa I6ytyy HIM -yhtyeen kitaristi Mikko ”Linde”
Nousiainen, jonka "The Joint Rollers”-taustabandissé soittaa myds muita HIM-
muusikoita. Bam Margera tunnetaan HIM-yhtyeen yhtend innokkaimmista faneista ja
béndin jasenten henkilokohtaisena ystévand, joten onkin erittain todennakaista, etta ko.
kappale on paatynyt sarjaan ihan kaveripohjalta ilman kenenkaéan ulkopuolisen

suorittamaa myyntity6ta ja lobbausta. (Juntunen J.K. 2002, 185 & 227)

Elokuvat ovat aina olleet hyvin paljon sidoksissa musiikkiin ja elokuvasaveltajat ovat
edelleen yksi merkittdva musiikintekija taho. Vaikka monissa varsinkin suuren budjetin
elokuvissa kaytetaan paljon savellettyd musiikkia, niin mukaan mahtuu yleensé

valmiiksi levytettyja kappaleita hieman genresta riippuen.



Eniten esityskorvauksia ulkomailta
keranneet suomalaiset séavellykset 2006

1. Viulukonsertto,
sév, Jean Sibelius, kust, Bobert Lienau

2. The King of Rock'n Roll,
sav. Mikleo Lindstrom

3. Toinen sinfonia,

4

sév. Jean Sibelius, kust. Breitkopf & Hartel
In the Shadows,
sdv. Lauri Ylénen, Eero Heinonen,
Aki-Markus Hakala ja Pauli Rantasalmi,
san. Lauri Ylonen, kust. Boneless-Skeletor Qy,
Grotto Entertainment
Ensimmadinen sinfonia,
sdv. Jean Sibelius, kust, Breitkopf & Hartel
Finlandia, sav. Jean Sibelius,
kust. Breitkopf & Hartel
Lemminkais-sarja,
sév. Jean Sibelius, kust. Breitkopf & Hartel
Sail Away,
sdv. Lauri Ylonen, Eero Heinonen,
Aki-Markus Hakala ja Pauli Rantasalmi,
san. Lauri Yldnen, kust. Boneless-Skeletor Oy,
Grotto Entertainment
9. Viides sinfonia,

sdv. Jean Sibelius,

kust. Edition Wilhelm Hansen
10. Rip out the Wings of a Butterfly,

sév. ja san. Ville Valo, sov. Ville Valo,

Mikko Lindstrém, Mikko Paananen,

Mika Karppinen ja Janne Puurtinen,

kust. Heartagram

@ N & o

Kuva 2: Daniel Lioneye kiilasi Sibeliuksen teoksien valiin vuonna 20062

Menestyselokuvista julkaistaan yleensd myds soundtrack, joka sisalta nditd kappaleita
seka jotain elokuvaan mahdollisesti muuten liittyvaa musiikkia. Elokuvien ja
musiikkivideoiden valinen suhde on myds hyvin laheinen, silla elokuvan
“tunnusmusiikiksi” (eli kappaleeksi joka soi yleensé elokuvan alussa tai lopputekstien
aikana) péaatyneesta kappaleesta kuvataan monesti video, jossa ndytetdén kohtauksia itse

elokuvasta esittelytrailerin tapaan.

% hitp://www.teosto. fi/teosto/websivut.nsf/0/d4c241eb3d1699f1c225729f004510a0/$FILE/Vuosikertomus_2007.pdf
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5.2.3 Pelit

Erilaisten konsolipelien suosio on kasvanut tasaista vauhtia ja niisté on tullut
varteenotettava vaihtoehto CD- ja DVD-levyjen ostamiselle. Peleissa musiikki on
olennainen osa pelikokemusta ja olennainen osa tunnelman luomista. Toisaalta monissa
tapauksissa se on vain kokoelma erilaisten bandien valmiita kappaleita, vaikka varsinkin
tarinankerronnallisissa peleissa kaytetdan peliin varta vasten sévellettyd musiikkia.
Vaikka pelit myyvatkin hyvin, niin niit4 ei voi yleensa pitda kultakaivoksia
musiikintekijoille. Korvaus maksetaan monesti kertakorvauksena, jonka jélkeen
pelinjulkaisija saa kappaleeseen taydet kayttdoikeudet. Olin katsomassa vuonna 2007
vuotuisessa Musiikki ja media -tapahtumassa maailman johtavan urheilupelijulkaisija
EA Sportsin edustajaa, joka kertoi kuinka pelien soundtrackit joudutaan yleensa
tekemaan keskiméaarin noin 10 000 dollarin budjetilla. Yksittdisen kappaleen saamat
osuudet ovat siis varsin pienia, varsinkin kun soundtrackit muodostuvat yleensa

vahintaan viidentoista bandin kappaleesta.

Saimme huomata tdméan Bloodpit-yhtyeen kanssa vuonna 2006, kun kappaleemme
”Platitude” péatyi samaisen EA Sports:in maailmanlaajuisesti julkaissmaan NHL 2007 -
jaakiekkopeliin. Kukaan ei paassyt pelin kertakorvauksella ainakaan rikastumaan (rahat
taidettiin k&yttd4 suoraan bandin muuhun promootioon), mutta toki pelin kautta 16ytyi
uutta kuulijakuntaa ja suoritus oli joka tapauksessa hyva, etenkin kun ottaa huomioon
soundtrackin ainoa toinen eurooppalainen bandi oli Ruotsin jo edesmennyt action-rock
suuruus The Hellacopters. Talla hetkella Platitude-videoa on katsottu videopalvelu
Youtubessa yli 80 000 kertaa ja sen kommenttikenttédén tulee edelleen véhintéén
kuukausittain mainintoja ko. pelistd, vaikka sen julkaisusta on jo kulunut yli kaksi 2,5
vuotta ja siitd on julkaistu sen jalkeen jo kahden myéhemmén vuoden versiot uusilla

soundtrackeilla.?®

Luvussa 5.2.1 mainittu kitarasimulaattori-peli Guitar Hero sek& kokonaisen bandin
yhteissoiton mahdollistava Rock Band ovat olleet erditd suurimpia parin viime vuoden
hittituotteita, joista on samalla tullut potentiaalinen rahanldhde myds artisteille.

Molempiin peleihin on nimittdin mahdollista ostaa verkon yli myds yksittaisia

28 http://www.youtube.com/watch?v=9MHuUNPnKKhk



kappaleita keskimaarin parin dollarin hintaan ja naihin kappalevalikoimiin kuuluu jo nyt
taysin ennen julkaisemattomia kappaleita tunnetuilta artisteilta, mm. comebackin
tehneeltd Smashing Pumpkinsilta. Jenkkirock-ikoni Aerosmith sai puolestaan kunnian
olla ensimmainen bandi, johon perustui kokonainen versio Guitar Herosta, joka
julkaistiin kesalla 2008. Samaan tapaan ko. pelista julkaistaa Metallica-versio tdmén

vuoden huhtikuussa.

5.3 Creative commons

Creative Commons on alun perin Yhdysvalloissa vuonna 2001 perustettu voittoa
tavoittelematon organisaatio, jonka tarjoamat lisenssit ovat suunniteltu vastaamaan
erityisesti luovien alojen kayttotarpeita. Creative Commonsin lisenssien tarkein tehtava
on taata teoksen tekijélle oikeus hanen tyohonsa ja estdd sen vaarinkéytté. Niiden
tarkoitus ei ole korvata esim. ohjelmistoalalla k&yttssa olevia standardeja kuten
Freewarea, joka sallii ohjelmiston ilmaisen lataamisen suoraan sen tekijalta, mutta
kieltad sen jakamisen muille kayttgjille. Creative Commonsin toimintaperiaate on
kuitenkin hyvin samanlainen: tekija saa itse paattda mitka oikeudet hén haluaa pitaa
itsellddn ja mistd han on valmis luopumaan. Talla tavalla tyon tekija voi ainakin
varmistaa saavansa kaiken kunnian luomuksestaan ja vélttaa tilanteen, ettd joku muu

ansaitsisi rahaa hanen teoksellaan ainakaan ilman hénen lupaansa.

Commonsin tarkoituksena ei kuitenkaan ole estaa kaupallista kdyttod mikali tekijé
haluaa jossain vaiheessa myydé jo ilmaisessa jakelussa olevan teoksensa esim.
mainokseen tai muuhun vastaavaan synkronointi-kayttoon. Creative Commons ei
kuitenkaan ker&a mahdollisia tekijanoikeuskorvauksia tai ole velvollinen neuvomaan
teoksen tekijad neuvotteluissa, vaan kayttajan on aina kaytettava tata tarkoitusta varten

jonkun varsinaisen tekijanoikeusjarjeston palveluita.

CC-lisenssit helpottavat teosten uudelleenkayttoad seka levidmistd, silla niisté on

nopeasti nédhtavissé miten teosta on saa k&yttad. Nain ollen tdma ei vaadi esim. erillista
luvankysymisté teoksen tekijélta, mikéli lupa on jo lisenssissa maaritelty. Kéytanndssa
tdma helpottaa esim. erilaisten remixausten tekemista, tekijé voi halutessaan lisensoida

tydnsa niin, ettd sita saa vapaasti uudelleenmiksata ja levittaa, muttei myyda.

Nerokasta on myos Creative Commonsin yksinkertaistetut, logoihin perustuvat tiedot
siitd mista lisenssista on kyse ja mitd se mahdollistaa. Monen tuotteen kéyttéehdot ovat
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usein monen sivun mittaisia luetteloviidakoita ja on vaikeaa kuvitella, etta kaikki
kayttajat jaksaisivat lukea niita alusta loppuun, jos olenkaan. Téssa tapauksessa lyhyet
selitykset korvaavat pitkat lakitekstipréantit ja niinpd kdyttaja nakee yhdelld silméyksella

voiko h&dn mahdollisesti uusiokéyttaa teosta tai sen osia omiin tarkoituksiinsa.

Attribution-Noncommercial-Share Alike 3.0 United States

You are free: E

to Share — to copy, distribute, display, and perform the work

to Remix — to make derivative works

®E

Under the following conditions:

Attribution. You must attribute the work in the manner specified by the
author or licensor (but not in any way that suggests that they endorse
you or your use of the wark).

Noncommercial. You may not use this work for commercial
pUrpoOses.

Share Alike. If you alter, transform, or build upon this work, you may
distribute the resulting work only under the same or similar license to
this one.

©® &

® Forany reuse or distribution, you must make clear to others the license terms of this work. The best way to do this is with
a link to this web page.

® Any ofthe above conditions can be waived if you get permission from the copyright holder.

® Apartfrom the remix rights granted under this license, nothing in this license impairs or restricts the author's maoral rights.

Kuva 3: Nine Inch Nailsin Ghosts I-IV Creative Commons -lisensin ehdot?’

2 http:/icreativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/us/
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6 Uuden musiikin [6ytamisen jalo taito

Roolin vaihtaminen taiteen kuluttajasta tuottajaksi on siis muodostunut entista
helpommaksi. Tdma sama patee luonnollisesti my6s musiikkiin, silla nykytilanteessa
melkein kuka tahansa voi tehd& laadullisesti patevén kuuloista musiikkia vaikkapa
makuuhuoneessaan. Taman asian kaantépuoli on vélilla se, etteivat monet artistit vélita
tehdd ensimmaisid demojaan vaan aloittavat suoraan ensimmaisen levyn tekemisesta,
jonka jalkeen valmista master-nauhaa tarjotaan suoraan kaikille vdhank&én levy-yhtiota
muistuttavalle taholle. Tydskennellessani levy-yhtidssa olen kantanut postista
kilokaupalla demonauhoja toimistolle kuunneltavaksi ja totuuden nimissa on sanottava,
etten jaksa uskoa minkaan levy-yhtion resurssien riittavan niiden kaikkien kunnolliseen
kasittelyyn. Tilanne on tietenkin epdreilu bandeja kohtaan, jotka suurin toivein itsestaan
ilmoittavat, mutta ainakin se pakottaa bandit tekem&&n enemmaén toita tullakseen
huomatuksi. Ja kun béndi on tarpeeksi hyva, niin yleiso kiinnostuu siita jossain

vaiheessa aivan varmasti.

6.1 Verkossa myytavan musiikin liiketoimintamallit

Musiikin kaupallisessa verkkojakelussa ja -vélittdmisessa on lukuisia erilaisia
litketoimintamalleja, mutta viela tall& hetkell& yleisimmat ovat ns. hybridi-malli,
tiedostolataus ("download”) seka streaming. (Tuomola 2001, 21)

Hybridi-mallin musiikinjakelu perustuu verkkokauppatoimintaan, jotka muistuttavat
hyvin paljon perinteisia levykauppoja. Kuluttaja siis tilaa tuotteen kauppiaan internet-
sivuston kautta esim. CD- tai DVD-formaatissa ja tuotteen toimitus tapahtuu postitse.
Kuluttajan kannalta tallaisen mallin suurimpia etuja perinteisiin levykauppoihin
verrattuna on se, etté tuotevalikoimat saattavat olla netissa huomattavasti suurempia
silla kauppiaan ei tarvitse pitaa levyja esilla lilkehuoneistossa, vaan suuri varastotila

riittaa.

Downloading eli tiedostonlataus tarkoittaa yksinkertaisuudessaan sitd, ettd kayttdja lataa
kokonaisen musiikkitiedoston koneelleen palveluntarjoajan palvelimelta. Lataaminen
saattaa olla maksullista ja siihen voi liséksi liittya erilaisia ehtoja, kuten esim. oikeus

kuunnella kappaletta vain tietyn ajanjakson (esim. kuukauden) ajan.



Suomessa tdméntapaista palvelua tarjoaa mm. valtakunnallinen radiokanava Radio rock,
joka julkaisi syksylla 2007 tilauspalvelun, jossa kayttaja saa 17,90€ kuukausimaksua
vastaan ladata kayttoonsa rajattoman méaran musiikkia. Palvelun kappaleiden
kayttooikeuksia on kuitenkin rajoitettu niin, ettd maksusuoritus on uusittava
kuukausittain tai hankittujen kappaleiden toisto ei enda onnistu. Niita saa ladattua
tilauspalvelusta tietokoneelle ja siirtdd musiikin yhteensopivaan kannettavaan

mediasoittimeen.?®

Streaming-data ei puolestaan tallennu kayttajan tietokoneelle, vaan musiikki tulee ns.
“virtana” palveluntarjoajalta tietokoneelle asennettuun soitinohjelmaan. Soitinohjelma
siis purkaa ja toistaa samanaikaisesti internet-yhteyden kautta syotettyé dataa.
Streaming on nopea tapa aanen siirtelyyn, silla siiné ei tarvitse odottaa tiedoston
latautumista koneelle kokonaisuudessaan ennen sen toistamisen aloittamista. Suuri osa
nettiradioista sekd Web 2.0 -pohjaiset palvelut (esim. YouTube, MySpace) perustuvat
l&hinna streaming median vélittdmiseen (vaikka ndissakin palveluissa materiaalin
lataaminen kéyttajan koneelle on jossain méaérin mahdollista) Kun toistettava materiaali
ei lataudu kayttgjan koneelle, niin sen luvaton kopiointi on vaikeampaa. Tosin nykyisin
on jo olemassa erilaisia streaming datan purkuohjelmia, jotka mahdollistavat
aanittdmisen suoraan kovalevylle, mutta palvelun tarjoaja ei siis taménlaista

mahdollisuutta suo.

Streaming-palvelun yhteydessa erilaiset tilauspalvelut ovat myos yleisia, joissa asiakas
saa esim. kuukausittaista maksua vastaan méaérallisesti rajatun tai rajattoman
kayttooikeuden palvelun tarjoamaan musiikkivalikoimaan. Vaikka Streamingin
ansaintalogiikka perustuukin pitkalti kayttajien kuukausimaksuihin, niin samalla se on
usein myos hyvin mainostajarahoitteista. Kuluttajalle tdmé& ilmenee mm.
mainosbannereina soitinohjelman ikkunassa tai jopa mainoksina musiikkikappaleiden

valissa.

Myo6s maksutapoja on monia riippuen lahinna palveluntarjoajasta: luottokortit,
perinteinen lahetyksen mukana tuleva lasku, postiennakko seka rahansiirtoa verkossa
helpottamaan luodut jarjestelmat (esim. PayPal) ovat ne yleisimmat. Osa néista

%8 http://store.radiorock.fi/tilauspalvelu/
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palveluista tukee myds tekstiviestipohjaista puhelinmaksujarjestelmaa jolloin

kaytettavan palvelun hinta lisatdan puhelinlaskuun.

Vaikka verkossa myydyn musiikin méara kasvaa kovaa vauhtia, niin vuonna 2008
hetkella sen osuus koko musiikkialan tuotoista oli 20%°. The Eaglesin pitkaaikainen

manageri Irving Azoff kuvaa tilannetta New Your Postin haastattelussa:

“I recently looked to see how much The Eagles have been paid in royalties from all
their downloads at iTunes. The Eagles are one of the two or three best selling catalogs
in the business. And we figured out that [total iTunes royalties] equaled about 45

minutes of one concert at any city in the world.””*

Vapaasti suomennettuna hén siis sanoo, ettd The Eagles ansaitsee yhden keikan aikana
45 minuutissa yhta paljon, kuin bandin back-katalogi on myynyt iTunesissa tdhén
mennessa. Myos Katja Stahl on asiasta samoilla linjoilla, silla han kuvailee yksittéisten
kappaleiden latauksesta saatavia tuottoja sanalla “peanuts™. (Stahl, 30.1.2009)

Suurin syy tahan on latausten vahdisen méaéaran liséksi se, etta kun yksittaisen
digitaalisen ladatauksen hinta on esim. 99 senttid, niin tulojen jakautuessa monen
toimijan kesken (mm. palveluntarjoaja, levy-yhtio, artisti, verot, manageri) kaikkien

osuudet jadvat mitattdman pieniksi.

6.2 Myspace Music joint venture

Mielenkiintoinen case on my6s musiikkiin ja artisteihin hyvin vahvasti nojautuva
Myspace-verkkoyhteisd. Vuodesta 2004 kavijamaaraansa rajahdysmaisesti
kasvattaneella sivustolla on ollut melkein alusta asti kuunneltavissa l&hes kaikkien
artistien musiikkia vapaasti eikd kukaan kiinnitd asiaan endd mink&énlaista huomiota.
Vield muutaman vuosi sitten ihmeteltiin kuinka on edes mahdollista, ettei Myspace
kokenut Napsterin kaltaista alasajoa lakimiesten toimesta? Talla hetkelld tilanne on itse
asiassa taysin painvastainen, silla levy-yhtiot tarjoavat kilvan omien artistiensa

uutuuslevyja ennakkosoittoon ja pyrkivét saamaan artistejaan esille niiden tarjoamalla

2 http:/fwww.ifpi.com/content/library/DMR2009-key-statistics.pdf

% http://www.nypost.com/seven/02172008/business/eagles_soar_97980.htm



kayttéjille erilaisia ilmaisia sisaltoja. Nama sisallot ovat yleensa videoita jotka siséltavat
esim. making of -materiaalia, vaihtoehtoisia versioita jo julkaistuista kappaleista tai

vaikkapa artistien yksinkertaisia tervehdyksid Myspacen kéyttdjille.

Yli 120 miljoonaa rekisteroitynytta kayttdjaa omaava verkkoyhteis6 Myspace Music sai
syksyn 2008 aikana neuvottelut loppuun joint venture -sopimuksen johon kuuluivat
kaikki nelja major levy-yhtiota seka maailman suurin riippumaton digitaalinen musiikin
jakeluyhtid The Orchard.® Idea on seuraava: kaikki edella mainitut yhtiot seka
muutama muu independent-toimija saavat osan Myspacen mainostuloista, jotka jaetaan
suhteessa artistien soittoméaariin. Pitkéll& tdhtdimelld mukana oleviin mainostajiin

kuuluvat mm. McDonalds ja Sony Pictures.

Suurin syy levy-yhtididen ennennédkemattémaan voimien yhdistamiseen on
todennakaisesti pelko ja kiukku tuotteensa omapadisesti hinnoittelevan Applen iTunes-
palvelua kohtaan. Applen aikaisemmin kaikille artisteille kdyttdma 9,99% levysté ja
0,99% biisista on kerannyt paljon kritiikkia itselleen, silla monet pelkaavat Applen
saavuttavan digitaalisen musiikinmyyjanéa lilan méaéaravaan aseman ja hallitsevan
markkinoita lilan vahvasti. Nykyisin iTunesissa myytaville yksittéisille kappaleille on
tullut kaksi uutta hintaluokkaa: suositut kappaleet maksavat 1,29% ja kaupan halvin
luokka on 0,69$.

6.3 Sellaband

Sellaband.com on verkkosivusto, jossa fanit (joita sivusto kutsuu nimella "believers”)
voivat sijoittaa rahaa levytyssopimuksettomien artistien levyn tekemisen. Sellabandiin
rekisterditymisen yhteydessa artisti asettaa tavoitesummakseen 50 000$ (tai
erikoistapauksessa 100 0003) ja tdmén jalkeen sen fanit voivat ruveta vélittdmasti
ostamaan joskus tulevaisuudessa ilmestyvaa levya 10$ kappalehintaan. Tadysin
umpimahkaén uskovien ei tarvitse sijoitustaan tehda, silla artisti voi lisailla omaan
profiiliinsa ajankohtaisten kuulumistensa liséksi esim. demo-versioita uusista

kappaleista kerdyksen etenemisen aikana.

3 http://www.businesswire.com/news/home/20080924006367/en

%2 http://www.businessweek.com/magazine/content/08_15/b4079032487991.htm
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Artisti voi vetdytya palvelusta missé tahansa vaiheessa rahankeruuta ja tassé
tapauksessa rahat palautetaan kokonaisuudessaan takaisin levysta jo maksaneille
faneille. Kuitenkin siind vaiheessa, kun ostajia on kertynyt vaadittavat 5 000 kpl (tai 10
000 jos tavoitesumma on 100 000$) niin béndi on velvollinen tekem&én levyn, jonka
Sellaband postittaa ndille faneille heti sen valmistuttua. Taysin ilmeiseksi Sellaband ei
portaaliaan tarjoa, silla se ottaa itselleen 10% levytysbudjetista, mutta sitd vastaan
palvelun henkil6kunta on mukana etsimassa levylle ammattilaistuottajaa seka parasta

mahdollista studiota.

Sellaband motivoi “uskovia” faneja mukaan artistin markkinointiin, silla heh&n ovat jo
maksaneet levysté joka ei ilmesty, mikéli tarvittavaa rahasummaa ei saada keréattya
kasaan. Tama motivointiprosessi jatkuu viela levyn julkaisun jalkeenkin, silla bandi on
velvollinen maksamaan ndille rahoittaneille faneille provisiota levysté kertyneista
myynneisté seuraavan viiden vuoden ajan. Sivusto ilmoittaa provision olevan 50%
levyn liikevaihdosta, mika on varsin epaselvasti ilmaistu tulkinnanvaraisuutensa vuoksi.
Joka tapauksessa levyn myynnista kertyneesta tuotosta puolet jaetaan jossain vaiheessa
rahojaan sijoittaneille tietenkin siind suhteessa kuinka monta osaa he ovat levysta
ostaneet. Jéljelle jadnyt puolikas menee taas kokonaisuudessaan artistille, joten

Sellaband itse ei ota levyn julkaisusta palkkiota ollenkaan.

Sellaband ei siis ole levy-yhti6, vaan toimija joka yhdistaa fanit, artistit seka
mahdollistaa uuden musiikin rahoittamisen. Itse sivuston ansaintamalli ei ole ainakaan
vield levyttavien artistien varassa, sill& tavoitesummaan péésseita artisteja on talla
hetkell& kertynyt tasan 30. Joka tapauksessa tdhan toimintatapaan uskovat ainakin
sijoittajat, silla Sellaband sai kevéélla 2008 padomarahoitusta viiden miljoonan dollarin

edesta®.

5000 maksuhalukasta fania on kuitenkin ennestaan tuntemattomalta b&ndilta paljon
vaadittu. Yksittdisen artistin panokseksi ei todellakaan riité vain rekisterdityminen
palvelun kayttajaksi ja levybudjetin kasvamisen odottelu, vaan tdméan lisaksi artistin on

kyettava markkinoimaan itsedan. Palveluun on ensimmaéisen kahden ja puolen vuoden

% http://www.techcrunch.com/2008/04/08/sellaband-wins-5-million-in-further-funding/
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aikana rekisteroitynyt 42 suomalaista bandia, joista vain 13 on saanut kerattya edes

yhden asiaan uskovan fanin (eli 10$ levybudjettiaan varten).

6.4 Spotify

Spotifyta voi kiistatta pitaa erdaana loppuvuoden 2008 koko musiikkialan kohutuimmista
tapauksista. Tall& hetkell& vield Beta-testausvaiheessa olevaan sovellukseen eivat kaikki
péése tutustumaan, vaan kayttajaksi paéastakseen on aluksi saatava kutsu joltain muulta
kayttajalta. Lanseeraustyyli on tdsmalleen sama milld esim. Googlen séhkdpostiohjelma
Gmail toimi aikanaan, Spotify on siis toistaiseksi vain "invite only”. Salaperéisyys on

tepsinyt ja kdyttajat ovat antaneet Spotifysta todella positiivista palautetta.

Spotifyn toimintatapa on varsin yksinkertainen ja sen kéytto ei eroa suuresti esim.
interaktiivisesta nettiradio Last.fm:std, vaikka sen kayttoliittyma ndyttaakin
erehdyttavan paljon iTunesilta. Ohjelmasta on tarjolla kolme erilaista versiota, joista
kuluttaja voi valita mieleisensa riippuen tietenkin hdnen maksuvalmiudestaan.
Ilmaisessa versiossa musiikkikappaleiden valissé soitetaan mainoksia joita kayttéja ei
voi hypaté yli. Mainokset saa ostettua pois maksamalla joko 0,99€ paivamaksun tai
9,99€:n kuukausimaksun. Myspace:n tapaan Spotify on jo tehnyt lisenssisopimukset
kaikkien neljan major-yhtion kanssa seké lukuisien indie labelien kanssa. Niinpa
Spotifyn katalogi kasittaa talla hetkell& jo yli miljoonaa musiikkikappaletta, joita
toistetaan streamattuna hyvalaatuisessa Ogg Vorbis -formaatissa. Tasta katalogista

kayttaja voi sitten itse valita mité haluaa kuunnella jukeboxin tapaan.

Streaming-periaatteen mukaisesti kuluttaja ei siis pysty lataamaan soitettuja kappaleita
koneelleen, vaan musiikkia kuunnellakseen hénen koneessaan téytyy olla Internet-
yhteys péalla. Spotify lupaa maksaa artisteille rojaltia jokaisesta soitosta, mutta palvelun
uutuudesta johtuen kertyvien rojaltien maarat tuntuvat olevan viel& kaikille arvoitus.
Spotifyn kayttajat voivat myos jakaa keskendan itse tekemiéan soittolistoja jotka
mahdollistavat ainakin uuden helpon musiikin 16ytdmisen muiden samanhenkisten

kayttajien mieltymysten perusteella.®

% http://pop.yle.fi/artikkelit/2009-01-30/spotify-ravistelee-rakenteita
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On sindnsé ihmeellistd, ettd kappaleiden véliin sijoitetut mainokset esitetaan kéyttajille
”peikkona” joista on paastava rahalla eroon, silla ilmaisversio mahdollistetaan kuitenkin
mainostajien rahoilla. Parhaimmillaanhan mainontahan pystytdan kohdentamaan niin
tarkasti, ettd kuluttaja on aidosti kiinnostunut hanelle osoitettujen kiinnostunut
mainosten sisallosté ja Spotifyn tapaisessa palvelussa kuluttajan mieltymykset ovat
palveluntarjoajan tiedossa hyvinkin tarkasti, joten ainakin tdma mahdollistaisi
tdsmamarkkinoinnin (Parantainen 2008, 133). On toki ymmarrettavaa, jos jatkuvat
mainokset rupeavat kuulijaa &rsyttdmaan, mutta silti voisin kuvitella Spotifyn asenteen
mainostajia kohtaan purevan ruokkivaa kattd. Oman kokemukseni mukaan mainoksia
tulee téll& hetkelld vain muutaman kerta tunnissa, mutta tdma johtuu todennakadisesti
testausvaiheesta ja kéayttajien vahaisesta maarasta. Onkin todennakoisté, ettd niiden

maaré lisdantyy todella paljon Spotifyn k&yton yleistymisen myota.

Nahtavéksi jaa nouseeko tdma musiikinkulutuksen taydellisesti mullistava keksinto
kaikkien suosikiksi vai onko aika vield kypsé néin vapaalle idealle. Palvelun
ensimmaiset vastoinkdymiset ovatkin jo tapahtuneet, kun tammikuun 2009 lopussa
yhtio ilmoitti blogissaan, ettd sen musiikkivalikoimaan joudutaan tekemaan
maakohtaisia rajoituksia sopimusteknisista syista*. Taman jalkeen monet Spotifyssi jo
olleista kappaleista eivét olleet enda kuunneltavissa, mutta mitaan tarkempaa lukua
kappaleiden méérasta ei annettu. Nama uudelleenjarjestelyt johtuivat ilmeisesti siitd,
ettd kaikki levy-yhtiot eivét ole olleet maailmanlaajuisesta palvelusta mielissaan ja ovat
vaatineet tiukempia maakohtaisia sopimuksia. Joka tapauksessa Spotifyn alkutaival on
ollut todella lupaava ja kayttdjien ihastuneet reaktiot kertovat ainakin siitd, etta taman

tyyppiselle palvelulle on kysyntéa.

% http:/ivww.spotify.com/blog/archives/2009/01/28/some-important-changes-to-the-spotify-music-catalogue/
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7 Yhteenveto

Vanha totuus on se, ettei luontaista karismaa ja lahjakkuutta voi ostaa, mutta nekin ovat
paikattavissa méératietoisella suunnitelmalla ja pysyttelemalld sen toteuttamisessa. Silti
hyvakéan levy-yhti6 tai markkinointi ei korvaa faneja ja kuluttajia jotka musiikkia

ostavat. Apulannan jatkuvaan suosioon Stahl nostaa esille kaksi syyta:

”Luulen, ettd osa Apulannan koko suosiosta perustuu siihen, ettd ne eivét ole lopettaneet
missdén vaiheessa ollenkaan. Ne on ihan tasaisesti jatkanu kokoajan. Béndi on ollut 17-
vuotta pystyssé ja kylla ne on koko ajan keikkaillu tai tehny levya tai seka-ettd”.

(Stahl, 30.1.2009)

”Yks Apulannan menestyksen saloista on se, ettd ne on aina pitany huolta faneistaan.
Ne voi menettédd hermonsa vaikka mihin tai kehen, mutta ei ikind fanehinsa”.
(Stahl, 30.1.2009)

Apulannan ura onkin loistava esimerkki siita kuinka uskollisen fanijoukon palveleminen
mahdollistaa toiminnan jatkumisen Varmistaakseen toimeentulonsa tdman joukon ei
tarvitse olla edes kovin suuri, kunhan he vain ovat todella kiinnostuneita artistista.
Musiikkialan radikaalista rakennemuutoksesta hyotyvatkin eniten itse fanit, mita voi
pitéé vain ja ainoastaan hyvané asiana. Talla hetkell& artistit ovat siis entistd enemman
pakotettuja pitdmaan huolta faneistaan mm. jatkuvammalla vuorovaikutuksella ja
tiiviilla keikkailutahdilla..

Vield muutama vuosi sitten musiikkialan suurimpana ongelmana pidettiin talla hetkelld
jo varsin vanhanaikaista cd-levypiratismia ja kaikella todennékdéisyydella myods
vertaisverkkoja vastaan kayty taistelu loppuu jossain vaiheessa. On hyvin valitettavaa,
jos musiikkiteollisuus 16ytaa tulevaisuudessa ongelmiinsa taas seuraavan syyttelyn
kohteen, vaikka tall& hetkelld kaikki energia tulisi keskittdd kehitykseen ja
mahdollisuuksien etsimiseen. Todellisuudessa alan suurin ongelma taitaa olla se, etta
musiikkiteollisuus putosi pahemman kerran tietotekniikan kehityksen kyydista

keskittyessdan taistelemaan vaistdimatontd muutosta vastaan.

Nine Inch Nailsin nokkamies Trent Reznor valottaa syit4 toimintaansa Wired-lehden
blogissa. Hanen mukaansa musiikin ei pitdisi olla ilmaista, mutta levy-yhtiéiden

toiminta on saanut aikaan koko alan ymparille sellaiseen epéluotettavuuden ilmapiirin,



ettd han ei nde muita vaihtoehtoja. Trent Reznor kertoo téll& hetkella kaiken
tekemisiensa ohjenuorana olevan ajatusleikin, jossa han asettaa itsensa fanin asemaan ja
miettii kuinka haluaisi tulla kohdelluksi. VVasta tamén jalkeen voi ruveta miettiméaan

kuinka talla asetelmalla pystyisi ansaitsemaan®.

Vallitseva tilanne on joka tapauksessa koko musiikkialan kannalta suorastaan
skitsofreeninen: menestyakseen on l6ydettava tarkasti mééritelty kohdeyleiso ja oma
paikka muun tarjonnan keskeltd, mutta samaan aikaan olisi kyettava toimimaan 360:n
asteen mallin mukaisesti alan jokaisella reunalla. Ajatus musiikkiyhtiosté ei ole
valttamatta tuulesta temmattu, mutta kdytannossa sen yll&pito on todella hankalaa. Edes
yhden osa-alueen ammattimaiseen hallintaan on tehtavé pitkajanteisesti toité ja
varsinkin toimivien ulkomaalaisten kontaktien etsiminen saattaa kestdaa pahimmassa
tapauksessa useita vuosia. Jotta firma voisia toimia kunnolla jokaisella osa-alueella, niin
sen on palkattava lisaa (osaavia) tyontekijoité ja se taas johtaa entista suurempiin
kuluihin seké jaykempéaén infrastruktuuriin. Loppujen lopuksi firman laaja rakenne
saattaa pahimmillaan johtaa samaan tilanteeseen minka kanssa major-yhtiot ovat
painineet jo jonkin aikaa, tosin sill& erotuksella, etta heilld on backkataloginsa liséksi
mya0s tuottavia ulkomaisia artisteja jotka tuovat firmaan rahaa kotimaisia levyja
pienemmall riskilla sill& levy, markkinointi-materiaalit, videot yms. on jo tehty seka

rahoitettu muualla.

Itse haluaisinkin lukea joskus myéhemmin opinnéytteen 360 asteen mallilla toimivien
musiikkiyhtididen péivittaisesta toiminnasta ja siiten miten paljon tasta toimintatavasta
on konkreettisesti hyotya. Musiikkiyhti6itd on kuitenkin toiminut Suomessa jo
muutaman vuoden ajan, joten nyt alkaisi olla hyva ajankohta tutkia tarkemmin,
minkalaisia tuloksia talla toimintatavalla on saatu aikaan. Ennen tah&n aiheeseen
paatymistad mietin myds paljon k&nnykaoiden roolia musiikinkulutuksen pééatelaitteena.
Esim. Japanissa mobiili on yksi tdrkeimmisté syista digitaalisiin latauksiin, joten sen

antamia mahdollisuuksia voisi ruveta tutkia syvemmin.

Vield omaan ty6honi palatakseni olen miettinyt usein pystyisiko joku juuri uraansa
aloitteleva artisti toiminaan esimerkiksi seuraavalla kaavalla: Artisti julkaisee

* http://blog.wired.com/underwire/2009/04/trent-reznor-wa.html
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ensimmadisen levynsé taysin ilmaiseksi digitaalisena omakustanteena. Toinen levy
rahoitetaan ensimmaisen levyn kautta saavutettujen fanien ennakkomaksuilla esim.
Sellaband-palvelun avulla ja tdmén jalkeen nousevan artistin maine huomataan myods
jossain suuremmassa kansainvalisesti toimivassa yhtigssa (esim. major tai
konserttijarjestdjd), joka ottaa artistin talliinsa ja nostaa artistin ndkyvyyden seuraavalle

tasolle.

Taman jalkeen artisti voi keskittyd julkaisemaan kappaleita tasaiseen tahtiin
kiertueidensa lomassa. Lopulta, kun artisti on vakiinnuttanut asemansa ja sopimus
suuremman toimijan kanssa on umpeutunut, niin artisti voi palata juurilleen ja julkaista
musiikkiaan itse oman yhtionsa kautta ja tarjota uskollisimmille faneilleen

erikoispaketteja, joilla bandi voi rahoittaa toimintaansa myos tulevaisuudessa.

Tdssa opinnadytetydssani olen pyrkinyt kyseenalaistamaan perinteisid toimintamalleja ja
tuomaan esille vaihtoehtoisia ajatuksia alan tulevaisuudennakymisté. Vaikka taydellista
taiteellisen ja kaupallisen menestyksen yhdistavaé kaavaa ei ole olemassakaan, niin
ainakin tyossani kayttdmani esimerkit ovat osoituksia siitd, ettei niiden onnistunut
tasapainottaminen ole mahdotonta. N&iden ilmididen rinnalla tdytyy muistaa, etté
musiikin tarkein tarkoitus on kuitenkin tarjota kuulijalleen elamyksia sek& herattaa

tunteita. Onneksi ainakin se on varmaa, etteivat nama asiat havia tulevaisuudessakaan.
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Lahteet

Haastattelut:

Janne Putkisaari

Pofony-yhtyeen kitaristi ja melodista death-metalia soittavan Medeia-yhtyeen rumpali.
Kaksi levyé julkaissut Medeia levyttad Fullsteam Recordsille ja teki mm. ensimmaisen
Euroopan kiertueensa maaliskuussa 2009. Janne toimi aikanaan myds TreUnion-
béndikollektiivin aktiivi-jasenend seké yllapitaa bandienharjoitustilojen vuokrausta

Tampereen Pispalassa.

Haastattelu tehtiin Tampereella 12. helmikuussa 2009. Noin 50 minuuttia kestéaneen

teemahaastattelun pohjana oli kolmetoista kysymysta, jotka 10ytyvat liitteista.
Katja Stahl

mediapersoona ja Apulanta Oy:n johtaja. Aloitti toimittajanuransa Radio Cityssa
Laajasalon kristillisen opiston radiotoiminnanlinjan jalkeen. Syksystd 1995 lahtien hén
toimi vuoden ajan televisio-ohjelma Jyrkin toimittajana. Jyrkin jalkeen Katja siirtyi
levy-yhtio BMG:lle vastaamaan koti- ja ulkomaisten artistien promootiosta. Toimi
BMG:n rock-musiikkia varten perustetun "Terrier”-labelin johtajana, jonka artisteihin
kuuluivat mm. HIM- ja Don Huonot -yhtyeet 90-luvun lopulla. Parin perhe-elamén
parissa vietetyn vuoden jalkeen Katja teki erindisia freelancer-tyotehtévia toimittajana,
televisiosarjojen tuottajana seka artistien promootiovastaavana. Katja Stahl oli vuosien
2003 — 2007 ajan Suomen laajalevikkisimman nuorisolehden Suosikin paatoimittaja ja

on toiminut Apulanta-yhtién johtajana syksysta 2008 lahtien.

Haastattelu tehtiin Helsingissa 30. tammikuuta 2009. Noin 60 minuuttia kestdneen

teemahaastattelun pohjana oli neljatoista kysymystd, jotka 16ytyvét liitteista.
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Haastattelukysymykset Katja Stahlille:

1.

9.

Koska Apulanta-yhti6é on perustettu ja kuinka monta ihmisté se tyollistaa?

. Mitd ndma ihmiset tekevat, jos bandi haluaa pitda taukoa?

. Mika on toimenkuvasi k&ytdnnossa?

. Kenell& on pa&tantavalta missakin asiassa?

. Mitk& ovat suurimmat hyodyt ja haitat omana firmana toimimisessa?

. Olisiko tdma jarjestely mahdollinen, jos Apulanta toimisi myods ulkomailla?
. Kuinka olennainen osa Apulanta Oy:n toimintaa on levyn julkaiseminen?

. Mika tarkoitus on videoissa? (ovat ainakin kalliin nékdisid)

Kuinka aktiivisesti Apulanta hakee uusia julkaisukanavia (esim. pelit, elokuvat,

mainokset)?

10. Olisiko mahdollista, ettd Apulanta julkaisisi musiikkiaan (kuluttajille) taysin

ilmaiseksi?

11. Onko Apulannan musiikissa ulkopuolista kustantajaa ja onko kustantamien osa

Apulanta Oy:n toimintaa?

12. Mita muuta artistilta nykyaan vaaditaan musiikillisten kykyjen liséksi?

13. Kéayttavatko bandin jasenet aikaa esim. nettisivujen paivittdmiseen tai erilaisilla

foorumeilla ”py6rimiseen” yms.?

14. Apulannalla on oma street team ”Salamat,” mika on sen tarkoitus ja kuinka suuri

merkitys silla on markkinoinnin kannalta?
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Haastattelukysymykset Janne Putkisaarelle:

1. Pofonyn historia noin lyhyesti?

2. Miké oli suurin syy levyn ilmaisjakoon?

3. Mita tdama mahdollisti, tuliko yhteydenottoja esim. ulkomailta?

4. Missad muualla levy oli jaossa (Myspace yms.) vai oliko ollenkaan?

5. Kuinka hyvin tempaus sai huomiota, lahetettiinko arvostelukappaleita?
6. Minkalaista promootiota julkaisun hyvaksi tehtiin?

7. Minkaélaista palautetta tapaus sai osakseen?

8. Kuinka projekti rajoitettiin ja mitka olivat suurimmat kuluerat?

10. Maksettiinko mitaan tekijanoikeusmaksuja, kuuluuko kukaan bandin jasenista
Teostoon?

11. Mita huonoja puolia ilmaisjakelussa oli?
12. Jos levy julkaistaisiin uudestaan nyt, niin mita tekisitte eritavalla?

13. Kuinka Pofony aikoo julkaista musiikkiaan tulevaisuudessa?
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