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Detta lardomsprov handlar om planeringen och genomfdringen av Svenska Natten ar
2015. Svenska Natten &r ett nattklubbsevenemang och ordnades fredagen den 6.11. Det
ar femte gangen som Svenska Natten ordnades i Borga under Svenska veckan. Svenska
Veckan ar det storsta kulturevenemang i Svenskfinland och dras av Folktinget. Folktingets

huvuduppgift ar att arbeta for det svenska sprakets stéllning i Finland.

Malet med Svenska Natten 2015 var att fora evenemanget till en ny niva i bade mark-
nadsforing och som evenemang. Som utmaning var att fa malgruppen 18-25 ariga Ost-
nylanningar att komma till evenemanget. Detta lyckades genom en aktiv marknadsfo-
ringskampanj som hade sin huvudtyngd i Facebook. Som helhet var Svenska Natten 2015
ett lyckat evenemang som samlade 6ver 1000 festglada gaster, vilket var mera &n aren

forut. Atmosfaren under evenemanget var god och feedbacken var enbart positiv.

Till Svenska Nattens program horde en busskjuts som ordnades fran Huktis och Varberga
i samarbete med bussbolaget Eriksson. Under kvéllen upptradde den finlandssvenska
borgaartisten Lee Angel samt DJ-talangen Ninth Floor. Det ordnades en tavling dar man
skulle skriva en kort snapsvisa och borgakandisen Stefan "Iso-Eki” Andersson utsag vin-
naren till tavlingen. | slutet av kvallen valdes de basta festarna pa dansgolvet och till 6ver-
raskningsmomenten horde tva kostymkladda man som dansade med festarna samt bjod

pa arbart.
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1 Inledning

Detta lardomsprov handlar om planeringen och genomféringen av Svenska Natten ar
2015. Svenska Natten ar ett nattklubbsevenemang som i ar ordnas det fredagen den
6.11. Det ar femte gangen som Svenska Natten ordnas i Borga under Svenska veckan.
Svenska Veckan ar arets storsta kulturevenemang i svenskfinland. Folktinget ligger
bakom Svenska Veckan. Folktingets huvuduppgift ar att arbeta for det svenska spraket
stallning i Finland. Svenska Natten har férut ordnats pa Seurahovi men de stangde dor-
rarna ar 2015. Det finns bara en nattklubb i Borga sa det var naturligt att ordna Svenska
Natten pa La Fiesta, som Oppnade dérrarna i ar, 2015. Skribenterna ordnar Svenska Nat-
ten for att stoda och ge en positiv bild av det svenska spraket. Skribenterna har tidigare
erfarenheter av att ordna liknande evenemang och deras intresse mot evenemangsplane-
ring ar stort. Tanken &r att fora Svenska Natten som evenemang och i marknadsféringen

till en ny niva.

Lardomsprovet ar produktbaserat. Lardomsprovets syfte ar att ordna ett lyckat Svenska
Natten dar unga borgabor mots 6ver sprakgranserna. Uppdragsgivarens, Porvoo Panimo
Oy, dnskan var att skribenterna skulle vara kreativa och ordna en Svenska Natten med
nagot nytt jamfért med tidigare ar. Enligt Thai Quach fran Porvoon Panimo Oy ar det van-
ligt i dessa dagar att de ordnas for mycket artistbaserade evenemang i nattklubbar och att
evenemangen saknar innehdll dvs. den roda traden fattas. Darfor satte skribenterna som
mal att féra Svenska Natten bade i marknadsforing och som evenemang till en ny niva ar

2015. Storsta malsattningen med evenemanget var att ordna ett lyckat evenemang.

| lardomsprovet presenteras uppdragsgivaren Porvoon Panimo Oy. | férsta teoridelen be-
skrivs projektets faser, evenemangsplanering samt genomforing. | andra teoridelen gar
skribenterna in pa marknadsforing av evenemang, sa som 7P-modellen, sinnesmarknads-
foring och marknadsféring i Facebook. Sjalva planeringsdelen handlar om marknadsfo-
ringen, programmet, samarsbetskumpanerna och budgeten. | genomféringsdelen presen-
teras det hur Facebook marknadsféringen har utforts, hurdana affischer och halarmarken
det har gjort samt hur sjalva evenemanget framskred. Lardomsprovet avslutas med en

slutdiskussion.



2 Porvoon Panimo Oy

Porvoo Panimo Oy grundades ar 2007 och hade &r 2014 en omsattning pa ca 1,2 miljoner
euro. Bolaget driver restaurang-, kaffe-, catering-, bryggeri samt fastfoodverksamhet. Bo-
laget &ger aven bostader, aktier, fritids-, affars- och industriutrymmen. Jarmo Grénman ar
vd for Porvoon Panimo Oy. Porvoon Panimo Oy 6ppnade ar 2015 nattklubben La Fiesta i

Borga Amarillos gamla utrymmen som tidigare dgdes av Varuboden-Osla.

La Fiesta star for nattklubbsverksamhet, tex-mex mat samt bastu- och moétesutrymmen.
Nattklubbssidan 6ppnar dorrarna varje onsdag, fredag och l6rdag kl. 23. Nattklubben har
pa fredagar som aldersgrans 20 ar och pa lérdagar 22. Porvoon Panimo Oy stangde Seu-
rahovis nattklubbssida ar 2015 och valde att satsa pa nattklubbsrestaurangen La Fiesta
samt fortsatta med hotellverksamheten pa Seurahovi.

La Fiesta &r en modern nattklubb med 5 olika sidor, restaurang-, pub-, karaoke-,
dansgolv- och rocksidan. For att La Fiesta ar delat upp i fem olika sidor, &r ocksa musiken
varierande. P& dansgolvssidan spelas mest modern elektronisk musik, medan det pa ka-
raokesidan spelas mest finsk dansbandsmusik. | utrymmena ryms det ca 800 manniskor.
Restaurangsidan ar dagligen 6ppen fran kl. 12 &nda till kl. 23. La Fiesta serverar lunch pa
vardagar. Malgruppen &ar bred, eftersom dar finns en restaurangssida. Nattklubbssidan
besoks mest av 18-30 aringar. Haaga-Helia Borgd Campus studerandeférening Hepo Ry
har samarbete med La Fiesta. Hepo Ry ordnar ungefar varannan onsdag Campus Goes

Wild fester pa La Fiesta.

Figur 1: Borga La Fiesta fran utsidan.



3 Att ordna evenemang

3.1 Projektets faser

Ett projekt ar en tidsbegransad och fran 6vrig verksamhet unik och avgransad aktivitet
som genom styrning av resurser skall na ett bestamt mal. Innan man pabdrjar ett projekt
finns det alltid ett behov som maste fyllas. Detta behov kan man formulera som ett mellan-
rum mellan dagens situation och vad man vill uppna. Projektet startas t.ex. for att det finns
ett krav frdn marknaden, ett affarsbehov eller sen finns det en begaran fran en kund. Vik-
tiga fragor som man borde fundera pa fére man bérjar utforska problem &r:

e Vad ar utgangslaget till projektet?
e Vad ar problemet?
e Vem ar uppdragsgivaren och vad vill den uppna?
e Nar ska projektet vara fardigt?
(Marttala & Karlsson, 2009, 14-18.)

Man kan dela in projektet i fem olika faser, utforska, vélja vag, planera, realisera och éver-
fora. | forsta fasen utforskar man och formulerar problemet pa ett strukturerat satt. Syftet
ar att kartlagga projektet, inte att foresla Iésningar. Resultatet for utforskandet ligger se-
dan till grund for vidare beslut. Den andra fasen dvs. vélja vagfasen &r en kreativ process
dar man tar fram ett antal alternativa I6sningar pa problemet. Nar man har utvarderat al-
ternativen sa valjer man det alternativet som man utvarderat att I6ser problemet pa basta

satt. Valet ligger till grund fér kommande beslut. (Marttala & Karlsson, 2009, 14-18.)

| den tredje fasen bdrjar man planera. Man kanner till problemet och har hittat den opti-
mala l6sningen s& man kan i detalj borja undersoka vad som kravs for att I6sa problemet.
| den fjarde fasen borjar man realisera, man genomfor det som ar fastlagt i den plan dar
l6sningen ska realiseras. Om man har de ratta resurserna, méanniskorna och metoderna,
kan man systematiskt bearbeta de problem man ska |6sa och man har goda chanser att
lyckas. (Marttala & Karlsson, 2009, 14-18.)

| den femte fasen dverfor man l6sningen till uppdragsgivaren eller kunden. Fér att detta
skall vara mojligt mast man vara éverens om att projektet utforts enligt den planen som
realiserats. Den femte fasen innebar en gemensam utvardering av projektets resultat. Har
malen uppnats? Resultat av projektarbetet kan anvandas av uppdragsgivaren eller kun-
den och Idsningen kan provas i praktiken om den fungerar &nda ut till slutkunden. (Mart-
tala & Karlsson, 2009, 14-18.)



3.2 Vad bor man tanka pa da man ordnar evenemang?

N&r man satter i gang och jobba s& bér man fundera pa den strategiska triangelns fragor,

dvs. varfor, till vem och vad. Fragorna kan vara t.ex:

e Varfor ordnar vi evenemanget?

e Till vem ordnas evenemanget?

e Hurdant evenemang ordnas? Nar och var?
(Vallo & Hayrinen, 2014, 106.)

Man maste fundera noggrant varfér man ordnar och vilket syfte man vill formedla med
evenemanget. Man kan satta sig i sin kunds skor och fundera varfér man skulle képa bil-
jett till evenemanget. Om man inte hittar svar pa denna enkla fraga bor man fundera om
det verkligen lonar sig att ordna evenemanget. Man maste tanka pa de utsatta malen un-
der hela evenemangsprocessen. En av basfrdgorna ar for vem ordnar man evene-
manget? Till denna basfraga hor tillagsfragor som vilken ar malgruppen och hur bra kan-
ner man till deras intressen samt hur kan man na dem. Man bér fundera hur man bast far
sina mal uppfyllda och férmedlat sitt syfte at sin malgrupp. (Vallo & Hayrinen, 2014, 107-
108.)

Det ar viktigt att man funderar pa vad man skall ordna, en hurdan malgrupp ar den ratta
for evenemanget och hurdanna malsattningar skall man satta? Man maste redan i borjan
avgora tidpunkten och platsen fér evenemanget, for det ar grundlaggande saker da man
planerar ett evenemang. Den som har behovet att ordna evenemanget bor ha svar pa den
strategiska triangelns fragor. Oftast nar man har svar pa de strategiska triangelns fragor
sa fodds idéen. (Vallo & Hayrinen, 2014, 107-109.)

En god idé fods inte sa latt och den forsta idéen ar nodvandigtvis inte den basta. Om de
kanns att man inte kommer pa nagon idé, sa kan man anvanda olika planeringsmetoder.
Planeringsmetoderna kan man anvanda t.ex. i grupper, dar det finns olika manniskor — da
kan man fa olika synvinklar pa saker och bygga pa idéer i grupp. Idéen kan fodas av
evenemangsplatsen, evenemangets vardesattningar, malsattningarna, tidpunkten eller
verksamheten. Det brukar vara latt att bygga pa en bra idé. (Vallo & Hayrinen, 2014, 161-
165.)



D& man har besvarat pa de strategiska fragorna kan man ga vidare till de operativiska

fragorna, som ar hur, hurdan och vem. Fragorna kan vara t.ex:

e Hur ordnas evenemanget?
e Hurdant &r innehallet pa evenemanget?
e Vem framfor programmet?

(Vallo & Hayrinen, 2014, 163-164.)

Hur framfor man evenemanget sa att malsattningarna uppfylls och syftet formedlas ratt?
Hur framfér man evenemanget sé att idéen och temat syns genom hela evenemanget?
Evenemanget ar en tredelad process, som har tre skeden, planeringskede, genomfo-
ringsskede och eftermarknadsfoéringsskede. Man boér fundera om man behéver lysande
artister, vardar, musik eller konst, och om man hittar dem fran sin egna organisation. Pro-

grammets innehall maste passa in pa malgruppen. (Vallo & Hayrinen, 2014, 167-168.)

Arrang6ren maste sjalv kanna till sin artist eller sitt program, for att kunna planera ett pas-
sande innehall for malgruppen. Evenemangsarrangoren har ett stort ansvar. Projektche-
fen &r evenemangets nyckelperson i planeringsskedet. Planerandet och genomforandet
kan paborjas forst dd man har ett behov for evenemanget. Att vara evenemangs vard ar
ett personligt paverkande och forsaljningsarbete, som kroner evenemanget. En bra vard
kan radda hela evenemanget, om planeringen inte har gatt enligt planerna. (Vallo &
Hayrinen, 2014, 170-174.)

3.3 Planeringsprocess

Man maste fundera noggrant hurdant evenemang man kommer att ordna. Det finns
manga olika satt att genomfor ett evenemang. Man kan sjalv genomféra evenemanget
fran borjan till slut, eller sen kan man kopa evenemangstjanster fran en utomstaende part.
Man kan kopa t.ex. programmet av en utomstaende part. Man mast fundera pa evene-
mangets malsattningar, malgrupp, tidpunkt, tidtabell och budget d& man gor beslutet om
man genomfor evenemanget sjalv eller med utomstaende parter. (Vallo & Hayrinen, 2014,
60-62.)

Nar man ordnar ett evenemang sa kan man outsourca evenemanget, dvs. man beréattar
om sina mal, malgrupper och budget t.ex. till en evenemangsbyra som sedan ger ett ge-
nomféringsforslag av evenemanget. Man kan ocksa ordna ett kedjat evenemang, vilket
betyder att organisationen koper fardiga delar till evenemanget och linkar ihop delarna till

en fungerande helhet. Det sista alternativet ar att man ordnar ett sa kallat takevenemang,
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vilket betyder att man koper ett fardigt tema. Ett takevenemang kan vara att man ordnar

nagot t.ex. pa sidan av en fotbollsmatch. (Vallo & Hayrinen, 2014, 63-70.)

Nar man sjalv planerar ett evenemang fran borjan till slut kréaver det hog arbetsmoral och
engagemang for sitt evenemang. Man maste gora, stka och forsakra allting sjalv gallande
evenemanget. Man bor ha en projektledare som kan leda en grupp. Om det inte finns na-
gon sakkunnig evenemangsplanerare inom den egna gruppen kan det hénda att man
spenderar manga ganger mera tid an ett utomstaende proffs. Fordelen med att planera
allting sjalv ar att man far sjalv bestamma evenemangets karaktar och det kommer inte
tillaggskostnader av utomstaende planering. Utmaningarna i att planera allting sjalv ar den
stora arbetsbérdan och ansvaret, mojlig brist pa kunskap och erfarenhet samt tidsplane-
ringen. (Vallo & Hayrinen, 2014, 60-64.)

Viktiga saker man bor téanka pa da man ordnar ett evenemang ar:

e Tidtabell

e Programmets innehall

e Artisternas niva

e Anmalningssatt

e Teknikens fungerbarhet

e Servering

e Programblad

e Vardarnas

e Vardarnas uppgift

e Evenemangsplatsen

o Praktiska saker som t.ex. garderob, parkering och sakerhet
(Vallo & Hayrinen, 2014, 62-63.)

Allting maste vara i skick da man ordnar ett evenemang, tidtabellen maste halla, tekniken
maste fungera och mojliga ravaror maste vara farska. Om ett evenemang ar vart att

ordna, maste det ocksa ordnas val. (Vallo & Hayrinen, 2014, 102-106.)

3.4 Genomfoéring

Hur sjalva evenemanget framskrider beror mycket pa hur bra sakerna ar planerade och
hur val man har skétt sin tidsplanering. Ju mera gaster det kommer pa evenemanget, ju
mera personal maste man reservera. Det ar inte mening att gasterna hamnar bli och koa.
Man maste ocksa sékra att det finns tillrackligt med rekvisita samt saker som inte far ta

slut. Genomforingsskedet ar det skede da allt man har planerat gors i praktiken. Alla som
6



ar delaktiga i evenemanget maste kanna till sin roll och del i helheten. (Vallo & Hayrinen,
2014, 168-170.)

Samarbetet mellan de olika parterna maste fungera for att evenemanget skall lyckas.
Genomfodring kan delas in tre delar, planering, genomforing och efterarbete. Den mest
tidskravande delen ar planeringen av evenemanget. Det kan ta flera manar att planera
evenemanget, medan evenemanget kan ta endast nagra timmar. Nar evenemanget ge-
nomfors, sa finns det inte s& mycket att géra mera, dvs. planeringen spelar en stor roll.
For att evenemanget skall lyckas kan det vara bra att ga igenom programmet t.ex. i form
av en generalrepetition. | en generalrepetition gar man igenom programmet i sin helhet.
Generalrepetitionen spelar en stor roll da det ar fragan om ett storre evenemang, dar det
ar manga upptradanden. (Vallo & Hayrinen, 2014, 168-170.)

Allt maste granskas i forvag. Det &r viktigt att man har en séakertsplan och att man har
granskat att tekniken fungerar infér evenemanget. Det rekommenderas ocksa att vardarna
gar igenom samt tranar sina repliker infor evenemanget. Fordelen med en generalrepetit-
ion ar att man hinner annu gora korrigeringar t.ex. i programféljden eller programbladen.
Det ar bra att ett evenemang har ett starkt borjan och ett tydligt slut. Allt dar i mellan sker
enligt den planerade tidtabellen. Man bor planera i férvag programnumrens langd. De ar
en bra nyckelregel att ha 1,5 timmar program och sedan paus. En person tar huvudansvar
for projektet. Projektledaren ansvarar och bestammer hur man gar till vdga om man inte
gar enligt planen. Projektledaren bor fundera hur man gar till vaga om det kommer férand-
ringar i planen, t.ex. da en artist har insjuknat. (Vallo & Hayrinen, 2014, 168-170.)



4 Marknadsféring av evenemang

Denna teoridel bestar av marknadsféringens 7P:n, marknadskommunkation, Facebook

marknadsforing samt hur man kan utnyttja olika sinnen i sin marknadsfoéring.

Pris
/ Fysiska bevis !
Process Plats “
| ‘
\Personal Paverkan,/

h /

- Produkt -

Figur 1: En 7P-cirkel (Konkurrentanalys 2015.)

4.1 Marknadsféringens 7P

Foretag anvander olika typer av marknadsforing som konkurrensmedel. Man kan géra
strategiska val pa olika omraden. Ett satt att férenkla sammanstallningen ar att gora ut en
4P-analys. Produkt, pris, plats och paverkan skrivs ut pa papper eller dokument. 4P:n ar
alltsa en kombination av konkurrensmedel som foretaget anvander i sin marknadsforing.

(Konkurrentanalys 2015.)

Foretag stravar efter att optimera denna marknadsmix. Begreppet blev kant via manage-
mentgurun Philip Kotlers larob&cker. Nufortiden utdkar man vanligtvis analysen med ett
par parametrar till, exempelvis personalen, process och pataglighet. Nar man talar om
produkt &r det oftast frdgan om kundlésning. Man bor tanka vilket behov den I6ser och hur

ar den utformad och vilka kringtjanster den har. (Konkurrentanalys 2015.)

Pris baseras exempelvis pa framstallningskostnaden med paslag av marginal, konkurren-
ternas prissattning eller pa vardet kunden upplever. Det vill sdga kundens kostnad for
produkten eller tjansten. Med paverkan menas de aktiviteter som nar kunden och dess

planbok. Direkt kommunikation, masskommunikation, varumarkeshantering och foretags-



identitet. Exempelvis via forfragningar, annonsering, smakprov och PR. (Konkurrentanalys
2015.)

Platsen ar stéllet var och hur forsaljningen sker. Beskriver hur enkelt det &r for kunden att
konsumera tjansten. Distributionskanaler, direkt eller indirekt forsaljning. Exempelvis via
biljettforsaljning, saljagenter, i detaljhandel, via grossister eller i webbutik. Med personal
menas de manniskor som har medverka och jobbat for gemensamma mal under en till-
stéllning, som t.ex. ett evenemang. Anstallda kommer i kontakt med verksamhetens kun-
der. Man bor kolla pa saker som handlingsfrihet, kunnighet, serviceniva. (Konkurrentana-
lys 2015.)

Processessen ar en helhet, d.v.s. hur en tillstéalining, evenemang genomfors, samt leve-
ransprocessen och i vilka steg allting hant. Man kan till exempel titta pa hur lang tid tjans-
ten tar att genomfora och vilka rutiner personalen har nar de utfor tjansten. Pataglighet &r
fysiskt patagliga bevis, exempelvis utformning pa besoksrum. Patagligheten handlar om
miljon dar tjansten utférs samt hur miljon paverkar kunden innan han eller hon bestammer
for att kdpa tjansten. Man kan anvanda miljon till godo for att dvertyga kunden att genom-

fora kopet. (Konkurrentanalys 2015.)

4.2 Marknadskommunikation

Malen med marknadsforings atgarder ar att bygga upp en postiv bild av evenemanget och
att skapa en 6nskad image. Malet ar ocksa att fa till stind verksamhet som hjalper att
uppfylla malen, som t.ex. nya kunder medlemmar, merforsaljning eller sponsorer. Det ar
viktigt hur man anvander marknadsforingens olika verktyg och hur man senare kommuni-
cerar med hjalp av dem. Saval reklam, direktmarknadsforing och sjalva evenemanget kan
forstarka eller forsamre evenemangets image eller rykte. Som marknadskommunikatonen
malgrupp kan vara nuvarande eller potentsiella kunder och samarbetskumpaner. | mar-
kandskommunikationen maste man ta varje malgrupp i hansyn, och planera och forverk-

liga sina marknadskommunikations atgarder enligt dem. (Vallo & Hayrinen, 2014, 80-85.)

Om man vill med evenemanget papeka att det riktar sig for t.ex. finlandssvenskar, maste
man tanka pa hur det syns pa evenemanget. Det kan synnas i t.ex. marknadsforingen,
programmet, artisterna eller i dekorationen. Alla tillstallningar, massor, promotionstillfallen,
utstallningar och resor som man ordnar kring evenemanget ar viktiga, for dar traffar man
personligen manniskor och majliggor personlig forsaljning. | marknadskommunikation &r
det vanligt att man samlar feedback. Man gor ocksa undersokningar som hanger ihop
med kommunikation, reklam och direktreklam. | digireklam och sociala medier ar det méj-

ligt att fa noggrann information gallande evenemangssidans besokarantal med att mata
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upp hur manga klickningar sidan har. Man kommer inte alltid ihdg att samla feedback pa
evenemang, aven om det ar latt och valdigt anvandbart i utvecklingssyfte. Efter evene-

manget kan man stélla féljande fragor:

e Kom vi till malet?

e Kom evenemangets syfte fram?

e Vad tyckte malgruppen om evenemanget?

e Holls vi inom budgeten?

o Kom vi dver férvantningarna?

e Vad larde vi oss infor kommande evenemang?
(Vallo & Hayrinen, 2014, 85-90.)

I marknadsforingen av evenemang &r foérdelen personlighet och interaktivitet som mojlig-
gor att paverka pa besokarnas kanslor. (Vallo & Hayrinen, 2014, 88-90.)

Varje evenemang maste marknadsforas och t.ex. evenemangets visuella utseende skall
synnas i marknadskommunikationen. Marknadskommunikationen planeras enligt evene-
mangets malgrupp. Marknadskommunikationsplanen innehaller i sin enkelhet féljande

saker:

¢ inre marknadsforing t.ex. inom styrgruppen

e pressmeddelande

¢ mediareklam t.ex. tidning-, tv-, radio- eller digireklam

o direktreklam t.ex. direktpost till malgruppen

¢ social media, t.ex. utnyttjande av Facebook, Twitter eller Instragram
(Vallo & Hayrinen, 2014, 90-92.)

Valet av marknadskommunikationskanalerna véljs enligt evenemangets malgrupp samt
malséattningar. Om det ordnas en koncert for ungdomar sa ar det naturligt att marknads-
kommunikationen sker i sociala medier som Facebook eller Instragram. For storre eve-
nemang sa brukar man planera egna natsidor. Pressen narmar man sig antingen fore
evenemanget med att ordna ett presstillfalle eller med att skicka ett pressmeddalande.
Man kan ocksa bjuda in pressen till evenemanget for att pressen skall vara med om det
samma som besokarna ar. Det &r en stdrre chans att pressen gor ett positivt utlatande da

de sjalv besokt evenemanget. (Vallo & Hayrinen, 2014, 92-95.)
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4.3 Facebook marknadsforing

| Facebook finns det 6ver en miljard anvandare och det ar en bra kanal att marknadsfora
sitt evenemang och hitta de ratta personerna. Allt borjar fran att man skapar en sida for
sitt evenemang i Facebook. Detta ar ett snabbt och gratis sétt att vara i kontakt med sina
kunder. Man kan sprida information om sitt evenemang och forstka vacka intresse bland
sin malgrupp i Facebook. Desto mer folk gillar och kommenterar inlagg pa Facebook,
desto storre synlighet far man for inlaggen. | Facebook maste man binda manniskor till sitt
innehall och f& dem att delta i evenemanget. | Facebook kan man skapa reklamer och
vdalja vem som ser dem, t.ex. enligt var man befinner sig, demografisk information eller

intressen. Facebook har gjort det latt att skapa en reklam. (Facebook 2015.)

| Facebook I6nar det sig att publicera inlagg dar det ar en video eller en bild, eftersom
man da nar flera anvandaren &n om man bara publicerar en text. Det ar ocksa viktigt att
tanka pa tidpunkten da man publicerar sitt inlagg. Pa kvéllen &ar flera anvandare aktiva &n
pa morgonen och dagen, vilket betyder att synligheten for inlagg blir stérre pa kvallen.
Man kan binda méanniskor till sin Facebook sida med innehall av bra kvalitet, med att géra
inlagg och med att satta pengar pa att marknadsfora ett inlagg dvs. gor sponsorerade
inlagg. Det &r inte dyrt att marknadsfora sitt inlagg i Facebook. Den minsta summan man
kan anvanda per dag i Facebook till marknadsféring av en sida eller ett inlagg ar 1 dollar.
Man kan vélja mellan att ha en helhetsbudget for sin kampan;j eller ha en daglig budijet.
(Facebook 2015.)

Steg 1: Bygg upp en Steg 2: Samverka Steg 3: Fa kunderna
Facebook-sida med anvdndare att interagera med
Allt du gér pd Facebook bérjar med dinsida. F3 fler personer att gilla din sida. Skapa flera hlal pav

kvalitetsinnehall

Skapa en sida. Det ar ett smidigt, fritt och annonser och malgruppsinrikta dem utifran
kostnadsfritt sitt att kommunicera med dina  plats, demografi och intressen. Publicera inldgg av god kvalitet oc
kunder. marknadsfor dina inlagg med annonser fér

att engagera dina kunder och deras vdnner.

Starta nu.

Figur 2: Viktiga steg i Facebook marknadsforing. (Facebook 2015.)

T.ex. det amerikanske cykelbolaget State Bicycle Co. ville gora sitt brand och sin vision
kand i Facebook. De hade som mal att bilda anvandare till sin sida med att beratta om
sina nyheter och med att uppmana manniskor att gora inkop rakt frAn deras néatsida. Fore-
taget lyckades med att bl.a. byta profilbild och parmblad, med att anvanda reklamer i Fa-

cebook samt anvanda sponsorerade inlagg 6ka pa sin forsaljning med 500 000 dollar
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samt fa 12 % av sin natsidas besokare via Facebook. Antalet gillningar pa deras Fa-
cebook sida steg till 10 ganger storre, fran 4 600 till 46 000. (Facebook 2015.)

4.4 Sinnesmarknadsféring

De manskliga sinnen har under lang tid spelat en lite roll i marknadsforingen, trots att man
har varit medveten om sinnenas stora betydelse. Manniskan har fem sinnen, syn, ljud,
lukt, kansel och smak. Sinnena &r helt angérande da en manniska koper eller konsume-
rar. Det ar genom sinnena varje konsument blir medveten och uppfattar olika produkter.
Om man vet hur man kan anvanda de manskliga sinnen till godo i sin marknadsféring kan
man bli mera framgangsrik, och upplevelsen av varumarket kan bli mera personlig for
konsumenten. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 15-20.)

Sinnesmarknadsforing satter fokus pa kundens upplevelse. Sinnesmarknadsfdring tar sin
utgangspunkt i kunden och dess identitet, livsstil och personlighet. Av ménniskans sinnen
har synen spelat en stor roll i marknadsféringen, men pa senare tid har ocksa de andra
sinnen fatt mera uppmarksamhet i marknadsféringen. (Hultén & Broweus & Van Dijk,
2011, 15-20.)

4.4.1 Synsinnet

De flesta av konsumenternas beslut grundas till stor del av synsinnet. Det & genom syn-
upplevelsen en kund forst blir intresserad av ett foretag eller evenemang. Detta ger moj-
lighet for ett foretag att synliggtra och uttrycka ett varumarkes identitet, kénslor och véar-
deringar pa olika séatt. Pa grund av ljusets hdga hastighet, 300 000 km/s, ger synen ofor-
drojd information om vad som hander pa alla relevanta avstand. Hos manniskan &r synen
hdgt utvecklad, och ar det sinne som ger mest information om omgivningen. Synsinnet
bidrar till att bygga upp en image av ett féretag och varumarke, leder till sinnesupplevelser
hos kunderna. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 57-61.)

Skyltfonsters anvandning ar mycket viktigt med tanke pa synsinnet. Nar kunder ser va-
rorna redan fran gatan vid skyltfonsterna kan de gora det enklare for kunden att ga in och
handla, fastan kunden inte tidigare tankt pa att handla till butiken. Det betyder att foretaget
har lyckas salja sig via synsinnet de har lyckats med sitt skyltfénster. Inomhus ar det
ocksa viktigt att anvanda sig av sadant som syns, ocksa langre borta. Med hjalp av ljus-
sattningen kan man hamta fram produkter pa ett lockande satt, &ven sa att fargerna and-
ras. Exempelvis kan man anvanda sig av ljusfarger, golv och vaggar behdver inte vara
lika lysta som varorna. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 66-71.)
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Av farger paverkas det centrala nervsystemet och cerebral contex, vilket innebar att farger
kan aktivera och stimulera vara kanslor, tankar och upplevelseformaga. Ratt farg kan lat-
tare bidra till att definiera ett féretags logo eller produkter, vilket underlattar det for kunder
att kanna igen deras produkter. Ett otydligt fargval forsvarar ett foretags informations- och
kommunikationsbyte med kunderna och bidrar till att gora det svarare att skapa en image
av ett varumarke. Man skall komma ihag att anvanda sig av fargcirkeln for den fungerar
alltid, man kan fixa fargerna fint bredvid och éver om varandra sa att kunden ser genast
sa manga som mojligt av dem. Ytterom affaren hor ju forstas all marknadsféring med som
t.ex. broschyrer, annonser, reklam, natsidor, Facebook osv. (Hultén & Broweus & Van
Dijk, 2011, 66-71.)

4.4.2 Ljudsinnet

De flesta méanniskorna finner mening med ljud och formaterar ofta sin identitet med musik
som inspirationskalla. Om ljud anvands medvetet pa ett ratt satt har foretaget goda moj-
ligheter att skapa ett signaturljud som kannetecknar varumarket och representerar foreta-
get. Att lijud har stor betydelse for att forsta argument, asikter ock kanslor inser allt fler
foretag. Darfér kan man utnyttja marknadsféringen genom ljudjinglar, ljuglogotyper, réster
och musik. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 84-86.)

Méanniskan mots dagligen om olika ljud vid stan, via radio osv, darfor &r det viktigt att du
som foretagare kommer ihdg att anvanda dig av alla chanser sa att manniskorna sprider
det goda budskapet vidare. Radio &r ett bra stdd for det har spridande, en utsandning.
Hoga ljuden ar det forsta manniskor lagger marke till, det &r bra att komma ihdg. Musiksti-
lar och latar gar i manniskornas sinnen och kan darefter bli nagonting de kommer ihag vid
en affar, kring en produkt. D& kan de stanna langre kvar, spendera mera tid och dar efter
kopa mera. Atmosfaren och tempot &r viktigt i Iangden. Om man har rad kan man eventu-
ellt anvanda sig av nagon kand artist vid ndgot sammanhang kring sina produkter eller
bara spela musik som passar in med produkten. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 87-
98.)

4.4.3 Luktsinnet

Luktsinnet ar nara kopplat till manniskans kansloliv, dofter kan starkt bidra till att paverka
vara emotionella sidor. Darfor forsoker foretagen knyta specifika dofter till sitt varumarke
genom sa kallade signatur dofter. Allt fler foretag inser att kundernas valbefinnande och
sinnesupplevelser till stor del beror pa vilken miljo de vistas i. Dofter har allt mera kommit
med som en stor paverkare nar manniskorna handlar och att de kanske kommer ihag en
produkt for dess sid doft. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 104-109.)
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Doften kan anvandas pa manga olika satt och i olika syften i marknadsforingen. Allt fran
kortsiktiga marknadsforingsaktiviteter, dar doftens roll &r att skapa uppmaéarksamhet till i
strategiska sammanhang dar doftens syfte &r att defferentiera, positionera, och stérka
varumarkets image hos kunderna. Luktsinnet &r aven viktigare an synsinnet nar det ar
fragan om produkter som skall bedémas enligt hur farska de &r, som t.ex. gronsaker och
frukter. Man maste komma ihag att vara forsiktig med dofter, inte for starka dofter far an-
vandas for att det finns alltid manniskor som ar kansligare emot dem. Exempel pa dofter
som kan anvéandas ar doftljud, portionspasar for te och kaffe, oljor, parfymerad kada. Ny-
are doftar ar sprayer, geler, doftmaskiner, vatskor och elektiska luftrenare. (Hultén &
Broweus & Van Dijk, 2011, 110-119.)

444 Kanselsinnet

Kanselsinnet ar det taktila sinnet, med vilket en méanniska genom huden upplever fysisk
kontakt med omvarlden och kan utforska tredimensionella foremal. For varuméarken som
bidrar till unika kanselupplevelser, finns det darfor goda férutséattningar att genom en taktil
marknadsforing skapa identitet och image kring ett varumarke. | taktil marknadsforing
slipper manniskorna och préva pa produkter i sina hander, pa sig och darefter minns att
produkten ar t.ex. hard, kantig, rund, vass, kall, varm, latt, tung, passlig. Hjalper igen en-
gang kunden for att vaga lattare kopa och stanna kvar fér en langre tid nar de vet hur pro-
dukten kanns och. Manga, allt fler féretag anvander sig av denna stil. Kanselsinnet kan
man ocksd anvanda vid olika darningar, skakningar i affaren pa olika sétt, eller bara vid att
skicka e-post, ringa eller skicka meddelanden at kunden. (Hultén & Broweus & Van Dijk,
2011, 130-139.)

445 Smaksinnet

Smaksinnet ar ett av vara mest utpraglade kanslosinnen. For att starka foretagets eller ett
varumarkes identitet menas det att smakupplevelser av olika slag i marknadsféringen kan
bidra till att skapa en image om ett foretag eller varuméarke hos kunderna. Det ar alltid
viktigt att komma ihag att ge smakprov at kunder, manniskan kommer ihdg mycket via
smaker. Fast du inte direkt saljer nagot med mat, dricka att gora, kan det vara trevligt att
du bjuder nagonting vid sidan om, kunden har kanske funderat att inte kdper jag den dar
skjortan, men sen ifall det finns nagot trevligt, oftast sott och gott som manniskan smakar
pa dar till lika och personaler ar trevlig sa kan kunden tanka om och kopa skjortan i varje
fall. (Hultén & Broweus & Van Dijk, 2011, 150-160.)
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5 Planering av Svenska Natten

5.1 Planering

Skribenterna fick héra att ingen kommer att ordna Svenska Natten under Svenska veckan
2015, och darifran fick de idéen att ordna evenemanget. Skribenterna bérjade med att
utreda om det ar dverhuvudtaget mojligt att ordna Svenska Natten. Uppdragsgivaren
Porvoon Panimo Oy kontaktades, samt Johan Pyry fran Folktinget och lardomskoordina-
torn Marina Karlgvist. D& dessa parter godkande idéen, bestamdes en traff med upp-
dragsgivaren Porvoon Panimo Oy, som hade Thai Quach som kontaktperson. Det ordna-
des en brainstorming session for att komma igang med de forsta idéerna efter traffen med

uppdragsgivaren.

Fore skribenterna borjade planera Svenska Natten sa undersokte de hurdana evenamang
det ordnas i nattklubbar bl.a. genom att besdka nagra nattklubbsevenemang for att géra
observationer och se hur de genomfor sin marknadsforing. Skribenterna fragade ocksa
sina bekanta hurdana forvantningar och énskemal de har med Svenska Natten i ar. Skri-
benterna traffade ocksa uppdragsgivaren fore de satte igang ordentligt med evene-

mangsplaneringen.

For att La Fiesta dar Svenska Natten ordnas i ar ar mindre &n Seurahovi var, vantar skri-
benterna att nd 500 betalda bestkares. Malet ar att ga pa plus med evenemanget och
skribenterna tror att detta lyckas med hjalp av nagra sponsorer. Malgruppen &r den
samma som tidigare ar dvs. 18-25 aringar men eftersom det &r lillajulsséassong under
Svenska Natten s& maste man ocksa ta aldre gaster i hansyn i evenemangsplaneringen.
Till malgruppen hor fest-glada manniskor som vill vara med om ett annorlunda evene-

mang an en vanlig barkvall.

Uppdragsgivaren gav oss som uppdrag att en vecka folja vart eget beteende for att se vad
skribenterna sjalv 6nskar av ett evenemang och vilka som ar trenderna i ar. Med detta
tillvagagangssatt skulle vi uppna nya kreativa idéer for vart evenemang. Skribenterna be-

sl6t sig for att ordna nagra korta brainstorming sessioner déar ideér skrivs pa post-it lappar.

Efter brainstormingen sa kontaktades den finlandssvenska DJ:n Rony Rex, som &r ett av
de storsta namnen inom elektroniska dansmusiken i Finland. Han hade kalendern full, s&
han kunde inte komma som artist till Svenska Natten. Sedan kontaktades Ninth Floor,
som likasa ar ett kant namn inom elektroniska dansmusiken i Finland. Han gick med pa
att upptrada under evenemanget. Darefter funderade skribenterna pa en artist, som skulle

passa dem som inte gillar den elektroniska dansmusiken. De kom direkt pa den finlands-
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svenska borgdartisten Lee Angel. Han kontaktades och han gick med pa att upptrada

under evenemanget. Sedan var det dags for lardomsprovs seminarium 1.

Efter att artisterna bekraftades sa borjade skribenterna kontakta sponsorer. Forst funde-
rade skribenterna pa hurdana sponsorer det pariktigt behévs och vad som hamtar mer-
varde. Sponsorerna kontaktades under vecka 40 och 41. Allt som allt kontaktades 13
sponsorer, varav 9 gick med pa samarbete. Efter att sponsorerna var kontaktade, sa bor-
jade planeringen av marknadsféringsmaterial. Skribenterna planerade en affisch med
Adobe InDesign.

Nar affischen blev fardig Oppnades evenemangets Facebook sida, som var evenemang-
ets huvudmarknadsféringskanal. Skribenterna kom dverens att de varje dag gor inlagg i
Facebook kring evenemanget, for att f& malgruppen intresserad. Det planerades ocksa ett
halarmarke som skickades till Kangasmerkit for tryck. Affischerna skickades ut till Digi-
paino for tryck och delades sedan ut i borgaregionen. Vecka 42 och 43 koncentrerade

skribenterna sig till en stor del p& att skriva teoridelen till lardomsprovet.

Efter att teorin var skriven planerades det hurdan dekoration det kommer att vara i La Fi-
esta under evenemanget. Uppdragsgivarens dnskemal var att dekorationen skulle vara
val igenomtankt, men att det inte skulle vara sa mycket dekoration i den redan fardiga
nattklubbsvarlden pa La Fiesta. Nar dekorationen var planerad, var det dags for lardoms-
provets seminarium tva, under vecka 44. Under samma vecka deltog ena skribenten pa

en Svenska veckan presskonferans i Kulturhuset Grand.
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Figur 4: Artikel i Uusimaa om Svenska Natten 2015. (Uusimaa, 29.10.2015)

5.2 Produktkonceptet

Svenska Natten &r ett nattklubbsevenemang, dar malgruppen ar 18-25 ariga ungdomar i
borgatrakten. Svenska Natten ordnas under Svenska veckan, som folktinget star bakom.
Svenska Nattens syfte ar att framja, samt ge en positiv bild av det svenska spraket.
Skribenterna undersokte hur mycket intrédet har varit till liknande evenemang, och kom till
det resultatet att intradet ar 6 euro. De fragade ocksa de potentiella kunderna vad det

tyckte om intrade, och de flesta var oanade om att det var ett rimligt pris.

Skribenterna planede en affisch till evenemanget. Som grund till affischen anvandes en
stamningsfull bild pa en rakethimmel. Fore de hade beslutit sig for att anvanda rakethim-
len som grund till affischen planerade skribenterna en affisch med en bild av en upplyst
gata. Skribenterna fick negativ feedback av affischen. De som skribenterna fragade feed-
back av tyckte att affischen inte passar in pa ett nattklubbsevenemang. Darfor valde skri-

benterna att anvanda bilden med rakethimlen som grund till sin slutliga affisch.

SVENSKA_
NATTEN

il

~ fLOOR LEEANcE

=)
LA FIESTA|FRE 6.11. ]| K18]5/6 €

Figur 3: Skribenterna planerade forst en affisch med en bild av en upplyst gata.

Till den slutliga affischen anvandes det som textfarger blatt och gult, eftersom de passade
in pa Svenska Natten temat. For att bilden pa affischen var svart, planerade skribenterna
ett vitt botten i nedre kanten av affischen dar sponsorerna lyfts fram. Till Svenska Natten

skall ocksa planeras ett halarmarke. Halarmarket skall vara pa ett blatt botten och dar det
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skall std Svenska Natten med gul text. Skribenterna skall planera halarmarket och sedan

skicka den fardiga version till halarmarkstryckeriet Kangasmerkit.com Suomi.

Forutom intradet kostar garderoben 2,5 euro, och med det forsékrar La Fiesta sakerheten
under evenemanget. For att nd kunderna planerades det en Facebook marknadsforings-
kampanj, dar skribenterna publicerade nagot varje dag. Skribenterna ville att budskapet i
marknadsforingen skulle vara positivt och humoristiskt. Med marknadsforingen var syftet
att fa gasterna att komma i tid, samt betala sig in till evenemanget. Till Svenska Nattens
program horde artister, tavlingar samt kostymkladda dansare.

Svenska Natten ordnas pa nattklubben La Fiesta i Borga. La Fiesta har drycks erbju-
dande, som lockar kunderna att konsumera mera av deras produkter. La Fiesta ar en
mangsidig nattklubb och restaurang. Aldersgransen till nattklubben &r 18 ar och nattklub-
bens maximala kapacitet &r ca 800 personer. Intradet till pub- samt restaurangsidan ar
gratis, men till nattklubbssidan kommer man via biljettférséaljningen. La Fiestas personal ar
professionell. Till personalen hér bl.a. vaktare, servitérer, biljettforsaljare och kockar. Per-

sonalen skoter om att kunderna far bra och snabb service.

Till Svenska Natten kontaktades tva artister for att upptrada. Pa karaokesidan upptrader
Lee Angel och pa danssidan DJ Ninth Floor. Det erbjuds en gratis busskjuts till evene-
manget fran studerandedelarna Varberga samt Huktis. De 100 forsta gasterna far ett ha-
larmarke. Till programmet hor tva tavlingar, en dar man skulle hitta pa en kort snapsvisa
och en annan dér basta festarna belonades. Till kvallen hor ocksa 6verraskningar, t.ex. en
finlandssvensk borgakandis Stefan "Iso-Eki” Andersson utser vinnaren till tavlingen dar
man skall skriva en kort snapsvisa samt tva kostymkladda méan dansar omkring pa eve-

nemanget.

| La Fiesta finns det 5 olika sidor, restaurang-, pub-, karaoke, dansgolv- samt rockssidan.
Pa karaokesidan kan man sjunga karaoke da nattklubben ar 6ppen. Pa danssidan kan
man dansa i elektroniska musikens takt, som spelas av en DJ. Pa varje sida finns det en

bardisk, dar man kan bestalla produkter.

5.3 Program

Till programmet hor olika detaljer som t.ex. bussfard, fotografering, artister med olika mu-
sikstilar, karaoke, att ha roligt tillsammans, att vara tillsammans oberoende av spraket.
Dessutom ordnas tva olika tavlingar, samt drycken och maten La Fiesta har hor till man-

gas intressen. Det ordnas en bussfard som Erikssons buss sponsorerar. Eriksson soker
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studerande fran Varberga kl. 22:45 och kor en annan rutt till Huktis kl. 23:15. De 100

forsta deltagarna kommer att fa ett Svenska Natten halarmarke.

Skribenterna genomfor bland annat en basta festare tavling. Dar kommer de som festar
bast att kryssningsbiljetter som pris. En annan tavling kommer att ga ut pa att gasterna
skall hitta pa en snapsvisa, dar den basta kommer att vinna 200 euros presentkort till
Porvoon Autopalvelu och Katsastus. Idén fick skribenterna da de funderade pa vad de
kommer att tinka pa da de tanker pa den finlandssvenska kulturen. Vinnaren av tavlingen
kommer att utses pa karaokesidan efter kl. 2:00. Finlandssvenska borgakéandisen Stefan

"Iso-Eki” Andersson kommer att utse vinnaren.

Kvallens huvudartist Ninth Floor &r en ung DJ-talang. Han har ar 2015 upptratt bl.a. pa
Finlands storsta festival Weekend. Han har nyligen kommit ut med sin lat Together, som
har spelats mycket pa radiostationer som Radio X3M och NRJ. Ninth Floor kommer att
upptrada pa dansgolvssidan fran och med kl. 01:30. &nda till 03:30, da nattklubben
stangs. Fore Ninth Floor kommer Svenska Natten DJs att spela svensk samt modern mu-

sik pa dansgolvssidan.

Andra artisten Lee angel blev kand bland borgaborna som sangare i bandet Baton Rogue
Morgue. I juli &r 2014 lamnade han dnda bandet med planer pa att eventuellt inleda en
solokarriar. | fjol provade han ocksa sina vingar i sdngtavlingen The Voice of Finland pa
Nelonen, dar han coachades av den finska rocklegenden Michael Monroe. Lee kommer
att upptrada pa karaoke sidan efter klockan 24.00 dar han sjunger och spelar gitarr.

Tva kostymkladda man kommer att medverka pa Svenska Natten. Till ett av dverrask-
ningsmomenten hor att de kostymkladda mannen hamtar in nagot smatt atbart som de
delar ut till gasterna. llmavaltiaat fran Borga som bestar av tva fotografer kommer att foto-

grafera under kvallen.

5.4 Marknadskommunikation

Nar skribenterna fick veta vecka 37 att de far ordna Svenska Natten paborjades direkt
face-to-face marknadsféringen och borjade sprida ordet om evenemanget i borgaregion-
en. Det beslot sig att anvanda Facebook som huvudmarknadsféringskanal, eftersom Fa-
cebook anvands av de flesta som hor till malgruppen. Skribenterna valde att satsa sina
resurser pa marknadsforingen i Facebook, eftersom de redan hade erfarenheter av Fa-
cebook som marknadsforingskanal via tidigare evenemang de hade medverkat i. Kanaler i
de sociala medierna som Instagram och Snapchat ansag skribenterna vara mindre viktiga
och frammande for dem och manga andra. Skribenterna beslot sig for att planera en

affisch for att forstarka marknadsforingen. Affischen skulle de dela ut i skolor och pa
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synliga platser i borgatrakten. Skribenterna planerade att marknadsforingsbudjeten skulle

vara 0 euro och att de skulle sjalv gora reklamer.

5.5 Samarsbetskumpaner

Sponsorerna var noggrant genomténkta, och skribenterna funderade noggrant vad de
pariktigt behover. Till forst behtvde man ett stélle att vara pa och det var nattklubben La
Fiesta som lovade bli samarbetspartner. De stdder evenemanget med att ge oss deras
utrymme till kvallen, dessutom kommer vaktarna, biljettforsaljarna och maskinerna, samt
tekniken fran deras sida. De lovade ocksa ge oss halva summan, dvs. tre euro av varje
biliett. Forutom det lovade de anvanda 250 euro for att evenemanget skulle f& mera syn-

lighet p& Facebook.

Folktinget, som ligger bakom Svenska Veckan stéder lardomsprovet med ca 250 euro.
Den summan gick ut pa en artist, 200 euro och resten av summan till dekorationer som
kommer upp i La Fiesta. Osuuspankki sponsrar 100 stycken halarmarken som kommer att
delas ut till Haaga-Helias studeranden, och kostar ca 90 euro. Gymmet Kuntokeskus
Verde gick med pa att ge ett gratis arskort till gymmet. Vinnaren publicerades i en tavling
som ordnades pa Facebook. Det var ett bra satt att fa battre marknadsféring och synlig-
het.

Porvoon Autopalvelu & Autokatsastus var med och gav ett 200 euros presentkort. Vinna-
ren lottas ut efter en tavling i La Fiesta. Eckerdline sponsorerar med tolv stycken gratis
bilietter. De kan man utnyttja med att aka till Tallin pa kryssning. Biljetterna delas ut under
tavlingarna som ordnas pa La Fiesta. Digipaino var en viktig sponsor for de tryckte affi-
scherna, i 3 olika storlekar. Affischerna delas ut pa manga olika stéallen runt i Borga, t.ex.
butiker, skolor och andra platser i centrum. Bussbolaget Eriksson kommer att aka tva run-
dor till baren, de plockar upp festare fran Huktis och Varberga till La Fiesta. llmavaltiaat,
som bestar av tva personer, skoter fotografteringen i La Fiesta gratis. Bilder och videon

laggs ut efter evenemanget.
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5.6 Planerad budget

Halarmarkena som skulle ha kostat 94 euro betalades av OP-Ostranyland och Lee Angel
som kostar 200 euro samt dekorationerna som kostar 50 euro betalas av Folktinget. Det
har réknats med 500 géster.

Utgifter

Artist, Ninth Floor 400 €
Rekvisita 50 €
Inkomster

Intradesbiljetter 500 €
Vinst 50 €

Figur 5: Budget infor Svenska Natten.

5.7 SWOT-Analys

| planeringsskedet gjorde skribenterna en SWOT-Analys for att kartlagga vad som even-
tuellt kommer i mot under projektet.

Styrkor Svagheter

Skribenterna har erfarenheter av Skribenterna har dalig kdannedom av Instag-

evenemangsplanering. ram och Snapchat i marknadsforing.

La Fiesta ar den enda nattklubben i Planeringen av evenemanget borjades i ett

Borga for malgruppen. sent skede, under tva manader fére evene-
manget.

Mojligheter Hot

Svenska Natten som evenemang och i Skribenterna har ekonomiskt ansvar och star

marknadsforing till en ny niva. for kostnaderna sjalva.

Att gora vinst med evenemanget om allt = Det ar majligt att de finsksprakiga borgaboar-

gar som det skall. na gar till konkurrenten Barracuda.

Figur 6: SWOT-Analys infor Svenska Natten.
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6 Genomfdring

6.1 Facebook marknadsféring

Vecka 40 paborjades Facebook marknadsforingen med ett inlagg dar det undersoktes
vilka latar de potentsiella gasterna vill hora. Skribenterna kom 6verens att de skulle gora

inlagg dagligen i Facebook for att f& marknadsforing till nasta niva.

- Jonathan Karlsson

Wilka svenska latar vill ni hdra under Svenska Natten?

Emil Berg - Du Swipa Hoger
(Official Lyric Video)
OFFICIAL MUSIC VIDEQ HAR:

hitps:/fwrw. youtube . comivatch ?v=A2tg-sSIUI FOLJ
EMIL: INSTAGRAM: https:finstagram.com/emileberg

Tykkaa B Kommentoi Jaa

Rikhard Ohman, Helena Elisa Wahlberg, Anna Hornborg ja & muuta tykkaavat tasta.

- Andy Kellgren KAJ
5. lokakuuta kello 23:10 - En tykkadkaan - g 4

Malena Nyback Caramelldansen ! " Dansa me 055 klappa dina hander gér
som vi gir ta nagra steg atvénster ... " XD
15. lokakuuta kello 13:23 - Tykkaa

Figur 7: Ett Facebook inlagg dar det fragas vilka latar besokarna vill hora.
For att fA evenemanget delat och mera synligt pa Facebook paborjades en tavling, dar
man skulle dela, gilla och kommentera inlagget for att delta i ett lotteri. Som pris var ett

arskort till gymet Club Verde, vardet var ca 600 euro. Tavlingen fick stor synlighet och

Facebook framsidan fylldes med Svenska Natten delningar i snabb takt.
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ﬂ Rikhard Ghman jakoi tapahtuma

Kilpaillaan! Jaa, tykkaa ja kommentoi julkaisuun CHECK — Arvomme
vuosikortin uudistetulle Club Verde salille (arvo n. 600 €).

Tavlingsdags! Dela, gilla och kommentera CHECK pa inlagget - Vi lottar ut
ett arskort till det férnyade gymet Club Verde (varde ca 600 €).

: U( VISR
SVENSKA

\

0 Svenska Natten 2015
pe 11 IP - La Fiesta - Tex-Mex & Nightlife - Porvoo
MARRAS Mia Melissa Pulkkinen ja ta kaveria osallist

7 Tykkaa W Kommentoi Jaa
Anna Hornborg, Joni Juusola, llya Yarusov ja 25 muuta tykkaavat tasta.

Nayta viela 26 kommenttia

Figur 8: Ett Facebook inlagg dar en tavling publiceras.

Skribenterna beslot att avsluta tavlingen en vecka efter att den pabdrjades, och de lottade
ut vinnaren med att ta en rolig video dar ena skribenten fungerar som speaker och den
andra kastar pil med forbundna égon pa post-it lappar, dar vi hade skrivit deltagarnas
namn. Detta var ocksa ett sétt att fa deltagarna tillbaka till var sida, eftersom de maste se

videon for att veta vem som vunnit.
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ﬂ Rikhard ©hman
Vi lottade ut en vinnare till tavlingen dar man kunde vinna ett arskort till

Club Verde i féljande video.

Arvottiin voittaja kilpailuun jossa voi voittaa vuosikortin Club Verdeen
seuraavassa videossa

Enjoy!

s Tykkaa ¥ Kommentoi Jaa

Sina, Rasmus Edsvik, Helena Elisa Wahlberg, Kristoffer Smeds ja 13 muuta tykkaatte
tasta.

Nayta viela 1 kommentti

¥ Frank Sparven Weckstrém Wohoo (&)
3 5. lokakitia En tykkaakaan - 37

B} Kristoffer Smeds Hyva heitto Riku
Figur 9: Ett Facebook inlagg déar vinnaren till en tavling publiceras i form av en video.

Skribenterna publicerade huvudartisten Ninth Floor 2 veckor efter att evenemanget hade
Oppnats. | inlagget ville de lyfta fram att Ninth Floor hade upptratt pa Finlands storsta

festival, Weekend festival ar 2015. | inlagget tillsattes kanalerna, dar man kan hitta Ninth
Floor i de sociala medierna. Inlagget fick manga gillningar, vilket var en bekréftelse till att

det var ett bra val att anlita Ninth Floor till huvudartist.
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. Jonathan Karlsson
11. lokakuuta kello 19:32

Huvudartisten pa Svenska Natten ar Ninth Floor, som i ar upptradde pa
Weekend festival och nyligen kom ut med sin nya biisi "Together".

https://www._facebook.com/NinthFloor
https://soundcloud.com/ninthfloor
https://Instagram.com/iamtnf

s Tykkaa B Kommentoi # Jaa

Riku Manninen, Jennifer Smeds, Linda Tuppurainen ja 15 muuta tykkaavat tasta.

Figur 10: Ett Facebook inlagg dar artisten Ninth Floor publiceras.

2 dagar senare publicerades kvéllens andra artist, Lee Angel. Skribenterna ville speciellt
lyfta fram i sitt inlagg att Lee Angel hade varit framgangsrik i The Voice of Finland. De ville
ocksa tillagga att han har medverkat i Baton Morgue, eftersom de aldre besokarna kan
kanna igen bandet. Inlagget fick manga gillningar, vilket bekraftade att gasterna kommer
och se pa borgaartistens upptradandet.
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MM Rikhard Ohman
PR 13. lokakuuta kello 13:36 - @

L&t oss presentera var andra artist, Lee Angel som ar kand fran bl.a. The
Voice of Finland och fran att ha medverka i Baton Morgue. Lee kommer
att upptrada pa karaokesidan.

www._facebook.com/leeangelmusic

Figur 11: Ett Facebook inlagg dar artisten Lee Angel publiceras.

Nasta dag, den 13.10. publicerades evenemangstexten och affischen i Facebook. | texten
presenterades vad som &r Svenska Nattens recept for en ofdrglomlig kvall, dvs. bra
musik, varm atmosfar, dverraskningar samt téavling som riktar sig fér vem som helst. |
evenemangstexten kom det ocksa fram vilka &r artisterna, fotografen samt att de lonar sig
att komma i god tid. Evenemangstexten var ocksa skriven pa finska efter den svenska
texten.

Hdsten stérsta partaj Svenska Natten ordnas redan fér femte gangen - i
ar i La Fiestas varme.

Svenska Nattens recept for en oférglémlig kvall ar bra musik, varm
atmosfar, Gverraskningar och tavlingar som alla kan delta il

Kvallens huvudartist ar ingen mindre an DJ-talangen MNinth Floor. Ninth
Floor ar kand fér att ha upptratt pa Weekend festival i ar och han har
nyligen kommit ut med sin nya lat "Together”.

Kvallens andra artist &r finlandssvenska Lee Angel, som ar kand fran bl.a.
The Voice of Finland. limavaltiaat skéter om fotograferingen.

Biljetterna kostar 6 euro och det I6nar sig att komma i god tid fér manga
olika orsaker ;)

Figur 12: Evenemangstexten pa Facebook sidan.
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Spotify ar en kdnd musikplatform som skribenterna ville utnyttja med att gora en

musiklista. Det gjordes en Svenska Natten musiklista i Spotify, som gav en vink om

kvallens musiktema. Musiklistan delades och Facebook anvandarna horde pa den aktivt.

Jonathan Karlsson
16. lokakuuta kello 21:50

3 veckorl Ja gjorde en Svenska Natten playlist som ni kan fillistella hu
myky ni vill &)

Svenska 1. Johnny G (The Guidetti ...
Natten, a Badpojken

2. Ingen annan rér mig so...

dorlie & KK

Tallenna

Tykkaa W Kommentoi A Jaa

Sebastian Smeds, Rikhard Ohman, Jennifer Smeds ja 6 muuta tykkagvat tista.

Figur 13: Ett Facebook inlagg dar det publicerades en Svenska Natten spellista som var
gjord i Spotify.

Skribenterna bad huvudartisten Ninth Floor att géra en videohalsning som de skulle sétta
upp i Facebook. Han gjorde den pa svenska fast han ar finsksprakig, vilket gjorde videon
mera rolig. Videohélsningen lades upp och den fick mycket synlighet, &ven La Fiesta
delade den pa sin Facebook sida.
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Jonathan Karisson
30. lokakuuta kello 1124 - @

Ninth Floorin videotervehdys pa svenskal &

https://www.facebook.com/NinthFloor
https://soundcloud.com/ninthfloor
https://Instagram.com/iamtnf

e Tykkaa B Kommentoi ~» Jaa
Thai Quach, Nicolas Lehtola, Anna Hornborg ja 10 muuta tykkaavat tasta.

1 jako
Figur 14: Ett Facebook inlagg med en videohalsning p& kvéllens huvudartist Ninth Floor.
Aven Lee Angel gjorde en videohalsning till evenemangets Facebook sida. Han

publicerade videon med sitt egna anvandarnamn, vilket gav medvérde. Videon ger
overhuvudtaget mera synlighet i Facebook, &n t.ex. bara bilder eller inlagg med text.
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B Lee Angel
B 2 marraskuuta kello 20:33 - Porvoo - @

Javisst, javisst - Valkomnall

00:10

e Tykkaa B Kommentoi ~» Jaa

Sin&, Rikhard ©hman, Stefan Andersson ja 19 muuta tykk&éatte tasta.

Figur 15: Ett Facebook inlagg med en videohalsning pa artisten Lee Angel.

Tva dagar fore evenemanget publicerades kvéllens program i Facebook, kryddat med lite

humor. Efter inlagget steg deltagarantalet pa en liten stund med ca 20 deltagare.

Jonathan Karlsson
4. marraskuuta kello 14:37 - Muokattu

Fredagens program:

23:00 Dérrarna oppnas

23:00-01:30 Svenska Natten DJ's
00:00-01:00 Lee Angel (pa karaokesidan)
01:30-03:30 Ninth Floor

+ tavlingar & 6verraskningar ()

Nasta dag:
09:00- Krapula?
oy Tykkaa B Kommentoi ~ Jaa

Riku Manninen, Linda Tuppurainen, Anna Hornhorg ja 22 muuta tykkaavat tasta.

. Rikhard Ohman 15.30 krapulan fortsatter ..
4_marraskuuta kello 15:12 - En tykkaakaan - ¢ 7

Figur 16: Ett Facebook inlagg dar kvéllens program presenteras.
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En dag fore evenemanget publicerades det en bild dar halarméarken var upplagda som ett

hjartformat monster. | inlagget uppmanades det att de snabbaste far ett halarméarke, dvs.
det I6nar sig att komma i tid.

Jonathan Karisson
5.marraskuuta kello 16:27 - @

Muista tulla ajoissa huomenna, nopeimmille OP-Itauusimaan tarjoama
Svenska Natten haalarimerkki &)

Kom ihag att komma i tid i morgon, OP-Ostranyland bjuder pa Svenska
Natten halarmarke till de snabbaste (&3

s Tykkaa W Kommentoi ~ Jaa

Caisa Lindblom, Rikhard Ghman, Riku Manninen ja 2 muuta tykkaavat tasta.

Figur 17: Ett Facebook inlagg med Svenska Natten 2015 halarmarken.

En dag fore evenemanget gjordes det ocksa ett inlagg i Facebook med en paminnelse om
vilken rutt Svenska Natten bussen kommer att kora.
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Rikhard Ohman
5. marraskuuta kello 20:37 - Muokattu - @

Keep calm cus tommerrow its gonna explode!

Paminnelse gallande Erikssons buss; Pick up fran Varberga képcentrum
klockan 22.45 och fran Huktis butik klockan 23.15.

Muistutus Erikssonin bussikuljetuksesta; Nouto kello 22.45 Kevatkummun
ostarilta sekéd Huhtisten kaupalta kello 23.15.

KEEP
CALM

CUS
TOMORROW

IS FRIDAY

Figur 18: Ett Facebook inlagg om Svenska Natten bussen.

Pa evenemangsdagen publicerades det ett inlagg, dar det var tva kostymkladda figurer
som hdll i Svenska Natten affischen. Inlaggets syfte var att vacka uppmarksamhet.
Deltagarantalet steg i Facebook for evenemanget.
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‘ Jonathan Karlsson

Anything can happen at Svenska Natten (&)

Tykkaa I Kommentoi » Jaa

Suvi Tuulia Salonen, Sebastian Smeds, Anna Karlsson ja 19 muuta tykkaavat tasta.

Figur 19: Ett Facebook inlagg med tva kostymkladda figurer med en Svenska Natten

affisch.

Forutom dessa inlagg publicerade skribenterna bl.a. svenska latar och bilder som var
anknytna till evenemanget. Malet var att fa 200 deltagare till evenemanget i Facebook.
Efter forsta veckan var det éver 100 deltagare i Facebook till evenemanget. Nar artisterna
publicerades och det gjordes inlagg i tatare takt sa var det redan éver 200 deltagare efter
3 veckor. Nar dagen da evenemanget ordnades, dvs. den 6.11. kom sa var deltagantalet
300 i Facebook. Malet som skribenterna hade 6verskreds med 100 deltagare i Facebook
marknadsforingen. La Fiesta skotte ocksa sin andel av marknadsforingen. De publicerade
3 inlagg angaende Svenska Natten och de anvande tillsammans 250 euro for att Svenska

Natten evenemanget skulle f& mera synlighet pa Facebook.
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95 300 131

Figur 20: Det slutliga deltagarantalet pd Facebook evenemangssidan.

6.2 Affisch, halarméarke och dekoration

Skribenterna bérjade planera en affisch vecka 41 och den blev fardig vecka 42. De gjorde
en affisch dar de anvande som grund en bild p& en stamningsfull rakethimmel. Om man
jamfor med de gangna aren, sa ville skribenterna gora en affisch som saljer med god
stamning, och inte med sex dvs. lattkladda kvinnor. Som textfarger valdes blatt och gult,
eftersom det passade in pa Svenska Natten temat. For att bilden pa affischen var svart,
valdes det att gora ett vitt botten i nedre kanten dar sponsorerna lyftes fram.

Skribenterna testade affischen genom att fraga ca 10 personer vad de tycker om affi-
schen. Efter att ha fatt god respons var de nojda med resultatet och skickade affischen till
Digipaino for tryck. Affischen lades upp i Haaga-Helia Borga Campus, La Fiesta, Point
College, Ostranylands yrkesskola, Otto-automaten i centrum, Borgd gymnasium, S-
Market Nase, Sale Huktis, K-Supermarket Tarmola, ABC Nase, Valintatalo Gammelbacka

och Kulturhuset Grand.

La Fiestas dekorerades med tallrikar som var blaa och gula med bokstéaver som blev
Svenska Natten. Tallrikarna sattes upp pa vaggen pa dansklubbssidan. Tavlingsbordet
dar man skulle hitta pa en snapsvisa omringades av en gulfargad tejpning, dar det stod
Party Zone. Skribenterna tillverkade en lada som de paketerade in med svart presantpap-
per, som motsvarade samma tema som rakethimmelen pa affischen. Pa bardiskarna

fanns det erbjudande pa ett Svenska Natten affischbotten, enligt tema.
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Figur 21: Svenska Natten affischen.

Under planeringsprocessen fick skribenterna manga 6nskemal av Haaga-Helias stu-
deranden att det skulle vara trevligt med ett halarmarke som minne av kvallen. OP
Ostranyland lovade sponsorerna pa halarmarken at de 100 forsta. Efter det borjades pla-
neringen av ett halarméarke, som skulle vara enkelt och det skulle komma fram att det var
frdgan om Svenska Natten 2015. Skribenterna tyckte att halarméarken skulle ge mervarde
och binda méanga deltagare fran skolan de studerar i, dvs. Haaga-Helia. Halarméarken ut-
nyttjas i Facebook marknadsforing, dar det kommer ett inlagg att det I6nar sig att komma i
god tid for att fa ett halarméarke at sig. Den vagen far man géasterna att komma i god tid,

vilket &r ett bra borjan pa kvallen.
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Figur 22: Svenska Natten halarmérke.

6.3 Svenska Natten evenemanget

Under evenemangsdagen den 6.11. satte skribenterna igang med dekoreringen av La
Fiesta kl. 19, dvs. fyra timmar fore d6érrarna 6ppnades kl. 23. De satte upp tallrikar i bla
och gul farg med bokstéaver som blev Svenska Natten. Tavlingsbordet dar man skulle hitta

pa en kort snapsvisa gjordes klart.

Figur 23: Svenska Natten dekoration i La Fiesta.
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Figur 24: Tavlingsbordet dar man skulle hitta pa en kort snapsvisa.

Klockan 21 bérjade artisten Lee Angel forbereda sig for kvéllens gig och Svenska Natten
DJs borjade 6ppna musikabbonemangen samt taklampporna och ledvaggen. Dérrarna
Oppnades kl. 23 och Svenska Natten DJs borjade och spela pa danssidan. Det var ko
redan lite efter kl. 23 vid ingangen. Intradet som var 6 euro verkade inte vara for htgt och

det kom ingen feedback gallande intradespriset.

Figur 25: Svenska Natten DJ’s spelade musik pa danssidan.
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Figur 26: Gasterna koar vid ingangen efter att dorrarna har 6ppnats.

Nattklubbssidan samt dansgolvet fylldes snabbt. Pa nattklubbssidan fanns tva kostym-
kladda man for att hoja pa stamningen. Erikssons buss hamtade studerande gratis till La
Fiesta med start kl. 22:45 fran Varberga och 23:15 fran Huktis. De 100 forsta deltagarna

fick ett Svenska Natten 2015 halarmarke.

Figur 27: Dansgolvet fylldes genast efter att dorrarna hade 6ppnats.

37



Figur 28: Tva kostymkladda figurer héjde pa stamningen.

Lee Angel borjade spela kl. 00 pa karaokesidan. Han spelade i en timme och géasterna
verkade njuta av hans upptradande.

Figur 29: Lee Angel upptrader pa karaokesidan.

Tavlingen dar man skulle skriva en kort snapsvisa avslutades kl. 01:45. Skribenterna
valde ut vinnaren tillsammans med den finlandssvenska borgakandisen Stefan "Iso-Eki”
Andersson. Iso-Eki utsdg vinnaren pa karaokesidan kl. 2. Vinnaren fick ett 200 euros pre-
sentkort till Porvoon Autopalvelu, vilket kunde anvandas till bilservice, bilbesiktning eller
bilringar. Andra priset var kryssningsbiljetter till Eckerdline. 10 personer deltog i tAvlingen,

vilket inte var s@ manga som skribenterna forvantade sig.
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Figur 30: Iso-Eki utser vinnaren till snapsvisetavlingen.

Kl. 01:30 borjade kvallen huvudartist Ninth Floor spela pa danssidan. Atmosfaren var god
och dansgolvet var fullt &nda in till de sista. Gasterna var ngjda med Ninth Floor och det

sag man ocksa av stamningen pa dansgolvet.

Figur 31: Kvallens huvudartist Ninth Floor i DJ-baset.

Nar Ninth Floor spelade sa var det en tavling dar de som festade loss bast pa dansgolvet
fick Eckerolines kryssningsbiljetter. Skribenterna valde ut de basta festarna och stam-

ningen var pa topp. Till Gverraskningsmomenten horde att de kostymkladda figurerna de-
lade ut Pagen orfilar till gasterna. Porvoon Autopalvelus flickor delade ocksa ut kondomer

till gasterna under kvallen.
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Nar evenemanget var slut tog skribenterna i mot muntlig feedback av gasterna. Nar La
Fiesta hade tomts pa gasterna sa borjade de stada sparen fran Svenska Natten. Genast
nasta dag traffade de kontaktpersonen Thai Quach fran Porvoon Panimo Oy pa La Fiesta.
Under traffen fick de positiv feedback samt veta inkomsterna av evenemanget. Pa man-
dagen efter evenemanget tackades alla samarbetskumpaner antingen per e-post, telefon
eller face-to-face. Samarbetskumpanerna var enade om att de skulle vilja fortsatta samar-
betet under méjliga kommande evenemang. Evenemangsbilderna publicerades i Fa-
cebook pa tisdagen efter evenemanget.

Malen som skribenterna hade satt uppfylldes. Det kom néastan tva ganger mera besokare
an vad skribenterna hade satt som mal. Svenska Natten evenemanget lockade 1011 be-
sOkare, varav 857 betalade sig in pa danssidan. Skribenternas huvudmal var att ordna ett
lyckat evenemang. Da feedbacken besokarna gav var enbart positiv kan man konstatera
att skribenterna lyckades med evenemanget. Den férverkligade budgeten var som den
planerade budgeten, vilket betydde 50 euro vinst av evenemanget. Svenska spraket kom
fram via svensk musik och av artisternas svensksprakiga kommunikation med publiken.
Vinnaren till tavling dar man skulle skriva en kort snapsvisa utsags pa svenska av den ena

skribenten samt Borgakandis Stefan ”"Iso-Eki” Andersson.
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6.4 Tidtabell, vad som gjordes veckovis

Tidtabell

Vecka
37

Vecka
38

Vecka
39

Vecka
40

Vecka
41

Vecka
42

Vecka
43

Vecka
44

Vecka
45

Vecka
46

Figur 32

Utredning om det &r mgjligt att ordna Svenska Natten. Kontaktade
uppdragsgivaren, lardomskoordinatorn och Johan Pyy pa Folktinget.
Skrev @mnesanalysen och tréffade lardomskoordinatorn Marina Karlgvist.

Traffade Thai Quach som representerar uppdragsgivaren Porvoon Panimo Oy
och satte igang planeringen av evenemanget. Ordnade en kort brainstorming
session for att komma pa idéer. Paborjade skrivandet av lardomsprovet.

Kontaktade artisterna Ninth Floor och Lee Angel. Kontaktade sponsorerna
Eckerd Line och Verde. Deltog pa LDP Seminarium 1.

Kontaktade sponsorerna Digipaino, OP Ostranyland och Gigantti. Kontaktade
aven

borgakandisen Stefan "Iso-Eki" Andersson som medverkar i evenemanget.
Paborjade marknadsféringen i Facebook och gjorde Facebook-bannern fardig.

Gjorde affischen fardig och skickade den till Digipaino for tryck.
Oppnade en tavling i Facebook dar man skulle dela evenemanget.
Kontaktade Taxi Borga och Borga bussbolag om ett mojligt samarbete.

Borjade skriva pa teoridelen till lardomsprovet. Delade ut affischer.
Oppnade en tavling i Facebook dar man kunde vinna gratis intrade.

Fortsatte att skriva pa teoridelen och delade ut affischer.
Forstarkte Facebook marknadsforingen med att géra fler inlagg.

Deltog p& Svenska veckan seminarium pa tisdagen.
P& onsdagen var det LDP Seminarium 2.

Slutspurt i Facebook marknadsféringen, 2 inlagg per dag.
Genomforing av Svenska Natten evenemanget.

Tackade samarbetskumpaner, tackade gasterna i Facebook och
publicerade evenemangsbilderna.

: En tidtabell 6ver vad som har gjorts veckovis under projektet.
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7 Slutdiskussion och utvecklingsforslag

Syftet med lardomsprovet var att planera och genomféra evenemanget Svenska Natten.
Skribenterna hade som mal att organisera ett framgangsrikt, intressant samt oforglomligt
evenemang. Detta har uppnatts genom att skribenterna bekantat sig med teori om
evenemangsplanering och genom tidigare erfarenheter inom evenemangsplanering. Syf-
tet med evenemanget var att borgdbor méts 6ver sprakgranser, dvs. fast det var Svenska
Natten sa lockades det dven finsksprakiga och internationella gaster. Det praktiska arbe-
tet handlade mest om att planera samt marknadsféra evenemanget samt kontakta olika

personer och foretag som skulle medverka i evenemanget.

En god planering samt marknadsforing av Svenska Natten resulterade i ett lyckat evene-
mang, med 6ver 1000 gaster. Deltagarantalet var 2 ganger storre &n vad skribenterna
hade forvantat sig, da malet var 500 gaster. Med en aktiv marknadsforingskampanj i Fa-
cebook fick skribenterna gasterna att komma i god tid till evenemangsplatsen La Fiesta.
Det var koer redan da dorrarna 6ppnades kl. 23, och detta ar inte vanligt i Borgas nattliv.
Svenska Natten var ett fardigt koncept som har fyllit Borgas nattklubbar i fem ars tid. Det
var latt att fortsatta med ett fardigt koncept, men skribenterna ansag att det &nnu fanns en
mojlighet att fora marknadsforingen och evenemanget till en ny niva. Detta lyckades de
ocksa med, eftersom det var mera deltagare pa Svenska Natten i ar &n aren forut. Fa-
cebook marknadsfoéringskampanjen var valdigt lyckad, och samlade éver 300 deltagare till
evenemanget. Ingen annat nattklubbsevenemang har samlat lika manga deltagare i Fa-

cebook under ar 2015 i Borga.

Det som skribenterna forvanade sig Over, var att de inte fick nagon negativ feedback un-
der evenemanget. Skribenterna beslét sig for att ta feedbacken muntligt, eftersom det ar
sa svart att fa feedback virtuellt. Férran de ens hade fragat ndgon feedback sa var det
manga som hade kommit och tacka for att de ordnat ett fint och lyckat evenemang. Den
positiva atmosfaren fortsatte hela kvéllen och feedbacken skribenterna fick var dverras-
kande positiv. Oftast brukar man fa hora negativ feedback eller sa blir det skriverier i Fa-
cebook. En sak som skribenterna hade markt under de tidigare Svenska Natten evene-
mangen, var att de oftast har kommit negativ feedback av att det har spelats for lite
svensk musik. | ar spelades det svensk musik langs med hela kvallen, men inte anda for
mycket. Det togs i hansyn de finsksprakiga och internationella gasterna samt La Fiestas
onskemal om musiken, vilket resulterade i en god balans som alla verkade vara nojda
med. Ett av programnumren var att Lee Angel spelade lugn rockmusik pa karaokesidan.

Detta programnummer var menat for dem som inte vill hdra bara elektronisk dansmusik.
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En sak som man ocksd maste lyfta fram var att det fanns tillrackligt personal pa La Fiesta.
Personalen var val forbered infor kvallen och de var véldigt effektiva. Det &nda som skri-
benterna inte var riktigt ndjda med var att de fick endast 10 deltagare i tavlingen d&ar man
skulle skriva en kort snapsvisa. Man kunde ha marknadsfort tavlingen battre och pa sa
satt ha fatt mera deltagare.

Skribenterna traffade uppdragsgivaren genast pa kvéllen dagen efter evenemanget. De
hade en slutdiskussion och de fick veta hur mycket géaster det hade varit, samt hur mycket
pengar det hade kommit in med evenemanget. Uppdragsgivarens Thai Quach kommentar
fran Porvoon Panimos sida var att om alla arrangérer skulle vara lika latta att jobba med,
sa skulle Finlands framtid vara mycket ljus. Uppdragsgivaren hade inte heller hort nagon
negativ feedback gallande evenemanget, och han tyckte ocksa att detta var valdigt ovan-
ligt. Han sade att det var svart att ge nagon negativ feedback till oss, eftersom det var en

av de mest lonsamma kvallarna for La Fiesta hittills.

Da uppdragsgivaren bad skribenterna att gissa hur manga det hade varit under evene-
manget skrattade han. Skribenterna gissade pa 600 och 700 deltagare. Efter att han en
stund hade skrattat at hur fel skribenterna hade gissat sade han att det hade varit 6ver
1000 deltagare under evenemanget. Detta ar en magisk grans i Borga nattliv, sarskilt un-
der en fredag. Uppdragsgivaren skulle ocksa i fortsattningen onska att skribenterna skulle

ordna liknande evenemang i La Fiesta.

Nar skribenterna gjorde teoridelen av lardomsprovet larde sig de vad de borde tanka pa
da de ordnar ett evenemang samt hur planeringsprocessen bor delas upp. Under pro-
jektet observerade skribenterna hur viktigt det ar att aktivt marknadsféra sitt evenemang.
Skribenterna mérkte hur viktigt det var att regelbundet vara i kontakt med uppdragsgiva-
ren och att man tillsammans kommer Gverens t.ex. gemensamma malsattningar. Skriben-
terna och uppdragsgivaren var enade om att allting gick enligt dverenskommelser som
gjordes da projektet paborjades. De storsta utmaningarna hade skribenterna med doku-
mentationen av lardomsprovet. De hade svarigheter med bl.a. spraket samt i lardomspro-

vets uppstallning.
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