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Tyo6ssa perehdyttiin AutoFutur 2010 -ohjelmaan ja selvitettiin sen ominaisuuksia
Parkanon Kone ja Metalli Oy:lle. Tavoitteena oli |6ytaa ohjelmistosta yritykselle
hyddyllisi& ominaisuuksia ja selittdd niiden tarkoitus. Lisaksi tydssa oli tavoittee-
na koota l6ydetyistd ominaisuuksista kayttdopas yritykselle.

Tyo6ssa tutkittiin ohjekirjoja ja hyédynnettiin demoversiota ohjelmasta. Tutkimi-
sen aikana valikoitiin ohjelmasta yritykselle hyodyllisimmat ominaisuudet ja ne
kirjoitettiin muistiin. Sitten perehdyttiin valittuihin ominaisuuksiin ja kirjoitettiin
niista kayttbopas.

Ohjelman avulla voidaan ryhmitell& tuotteita, mika helpottaa tuotteiden hallitta-
vuutta. Kayttgdja voi yhdistaa eri toimittajilta tulevat samankaltaiset tuoteryhmat
toisiinsa paaryhmiksi. Tuotetyyppien avulla kerataan yhteen toimittajien saman-
laiset tuotteet, jolloin niitd voidaan vertailla keskendén. Tuotteiden hakemiseen
ohjelmassa hyddynnetaan erilaisia rajauksia, kuten tuotekoodia ja tuotenimea.

Ohjelman myyntiruudulta voidaan piilottaa myytavien tuotteiden katteet ja osto-
hinnat nakyvista, jos niita ei halua nayttaa asiakkaalle. Haettaessa useita tuot-
teita myytavéaksi voidaan ottaa kayttoon Rivikeraily-ominaisuus. Talldin saadaan
lisattya tuotteita erilliselle ruudulle, jossa ne pysyvat muistissa ja nopeuttavat
tuotehakua. Myyntiruudun kautta voidaan hakea tuotteita tuotetyypin koodin
avulla. Talléin yhdella tuotekoodilla I6ydetaan kaikki tuotetyyppiin kuuluvat tuot-
teet, mika nopeuttaa myyntiprosessia. Myyntiruudun kautta kaytetaan eri maa-
hantuojien séhkdisia varaosaluetteloita.

Ohjelmalla tehtavéat tuotepaketit helpottavat useiden samalla kertaa myytavien
tuotteiden hakemista myyntiruudulle. Tall6in tuotteet saadaan haettua yhdella
tuotekoodilla. Pikalaskelma on yksinkertaistettu tarjous, jonka tehtavana on no-
peuttaa myyntiprosessia. Ohjelman voi asettaa varoittamaan tuotteen myymi-
sesté alle ennalta maaritetyn minimikatteen. Ohjelmalla voidaan etsia historia-
tietoja halutusta tuotteesta tai asiakkaasta. Varaston kiertonopeusraportti kertoo
varaston kierron valitulta aikavaliltad. ABC-analyysi ohjelmassa kertoo, mitk&
tuotteet ovat taloudellisesti tarkeita yritykselle.

Asiasanat: AutoFutur, ohjekirjat, varastointi, myyntityo
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1 JOHDANTO

Tyo6sséa perehdytadn AutoFutur 2010 -ohjelmistoon ja selvitetaan sen hyotyja
Parkanon Kone ja Metalli Oy:lle. Tutkimustydsséa perehdytd&n ohjelman ominai-
suuksiin ja kerrotaan, mitéa ne tarkoittavat. Lisdksi selostetaan, miten niita kayte-
taan. Tydssa ei kerrota ohjelman kaikista ominaisuuksista. Sen sijaan tydsséa
etsitdan niista yritykselle hyodyllisimpia ja kerrotaan niista.

Parkanon Kone ja Metalli Oy on Parkanossa toimiva yritys. Sen toimialoja ovat
konepajatoiminnan, auto- ja konekorjaustoiminnan, autojen, peravaunujen ja
nostimien mittaus ja tarkastus, koulutus ja konsultointi seka alaan liittyvien va-
raosien ja huoltotarvikkeiden myynti. (Parkanon Kone ja Metalli Oy.) Yritys kayt-
tda varaosavaraston hallintaan ja varaosien myyntiin AutoFutur 2010 -ohjelmaa.
Ongelmana on ohjelman ominaisuuksien vahainen tuntemus, jota opinnayte-

tydssa pyritaan lisdadmaan.

Tyo6n aihe sovittiin syksylla 2015 yrityksen johdon kanssa. AutoFutur 2010
-ohjelman tiedettiin sisaltavan paljon hyddyllisia ominaisuuksia, jotka taytyisi
selvittdd. Ohjelman kayttaminen kesalla 2015 téissa auttoi ymmartamaan oh-
jelman perustoimintoja. Siita oli hyva jatkaa ohjelman toimintojen selvittelya.
Tutkimuksessa hyddynnettiin ohjelman kayttéohjeita seké ohjelmasta saatua

demoversiota.

Tavoitteena on lisata yrityksen tuntemusta ohjelmasta ja kertoa sen ominai-
suuksista. Tyon tuloksena on myos tarkoitus saada luotua opinnaytetyosta

opas, joka helpottaa maarattyjen ominaisuuksien kayttoa yrityksessa.



2 AUTOFUTUR-OHJELMA

AutoFutur-ohjelmistoa kaytetdan Pohjoismaissa eniten autokorjaamoiden toi-
minnanohjaukseen. Kayttajia on talla hetkella yli 1 500. (Ammattilaisen valinta

autokorjaamolle.)
2.1 FuturSoft Oy

FuturSoft Oy on suomalainen ohjelmistovalmistaja, joka on erikoistunut auto- ja
teknisen alan tietotekniikkaan. Yrityksen tuotteisiin kuuluvat muun muassa Au-

toFutur- ja KoneFutur-ohjelmistot. AutoFutur-ohjelmisto on tarkoitettu autovara-
osaliikkeille ja autokorjaamoille. KoneFutur-ohjelmisto on suunnattu esimerkiksi

pienkone-, maatalouskone- ja moottoripyoraliikkeille. (Yritysesittely. 2016.)

FuturSoft Oy on perustettu vuonna 1998. Vuoteen 2004 asti yritys keskittyi tar-
joamaan palveluitaan autoalan yrityksille. Sitten yrityksessa paatettiin laajentaa
toimintaa myds konealalle. FuturSoft Oy:n perustajiin kuului esimerkiksi auto-
alan ohjelmistotalo Oy Kassava Ab. Vuonna 2000 FuturSoft Oy osti Mauvo-
ohjelmistoliiketoiminnan ja 2001 vuonna Osdata-liiketoiminnan Osaset Oy:lta.

(15 vuotta auto- ja konealan kehityksen parissa. 2016.)
2.2 AutoFuturin ominaisuuksia

AutoFutur-ohjelmasta |6ytyy paljon erilaisia ominaisuuksia autokorjaamojen ja
varaosien myyijien tarpeisiin. Ohjelmiston vakiotoimintoja ovat esimerkiksi

e monipuolinen kassamyynti

e lahetemyynti, laskutus ja koontilaskutus

e kustannusarvioiden ja tarjousten kasittely

e tyotilausten kasittely

e ty0- ja tuotehinnoittelu ja vakioalennukset

e tydajan leimaukset

e asentajakohtainen seuranta ja raportointi

e varaosien helppo tilaaminen

e Vvarastonvalvonta ja tuotetdydennykset

e inventaariotoiminnot



e ajoneuvokohtaiset huoltohistoriat

e trafi- ja sms-yhteydet

e sadhkoinen tuotetietojen kasittely

e sadhkoiset varaosa- ja tilausliitannat tarpeen mukaan
e myyntireskontra, karhu- ja korkolaskut

e liitAnta pankkiohjelmiin

e raportointi kayttajan tarpeen mukaan

e raportointi kassaa ja kirjanpitoa varten

e jalkimarkkinointiraportointi

kayttajien kayttooikeuksien hallinta

rengasmerkintatoiminnot. (Ammattilaisen valinta autokorjaamolle.)

Kuvassa 1 nahdaan tiivistetysti, mitd ominaisuuksia ohjelmalla on eri kayttétar-
koituksiin. Ohjelmaa voidaan kayttaa asiakaspalveluun, korjaamohallin puolei-

siin téihin seka toimistotdiden hoitamiseen. (Ammattilaisen valinta autokorjaa-

molle.)
Huto f utur
Asiakaspalvelu Korjaamohalli Toimisto
s Ajanvaraukset = Varaosien kirjaus # Taloushallinto
s Kassa- ja laskutusmyynti s Taiden kirjaus # Raportointi
s Tyotilausten kisittely s Muistiinpanot » Markkinointi
s Ostaminen s Tydajan kuittaukset

KUVA 1. Autofutur-ohjelman ominaisuuksia eri kayttdtarkoituksiin (Ammattilai-

sen valinta autokorjaamolle)
2.3 Varaosakauppa

Varaosakauppaan kuuluu monta eri vaihetta, kuten oikean varaosan I6ytaminen
asiakkaalle ja sen oikeanlainen hinnoittelu. Myynnin aikana taytyy olla tieto va-
raosan varastosaldosta ja oikeat tiedot tuotteesta, jotta toiminta olisi nopeaa ja

tasmallista. Liséksi varaosien tilaaminen ja toimitus asiakkaalle taytyy tapahtua



virheettomasti. AutoFutur-ohjelmassa on yhdistetty nama tarvittavat ominaisuu-
det. (AutoFutur 2010, 4.)

Ohjelman hinnastot pidetaan ajan tasalla toimittajien hinnastopaivitysten avulla.
AutoFutur-ohjelmassa on valmiina maahantuojien varaosaluetteloita, joista oh-
jelma saa automaattisesti varaosien tiedot. Esimerkkeja valmiista maahantuojis-
ta ovat Arwidson Qy, Isojoen Konehalli Oy, Kaha Oy Ab, Robert Bosch ja Orum
Oy Ab. Liséksi on muitakin maahantuojia. (AutoFutur 2010, 4.)

Ohjelmalla voidaan myyda varaosia ja lisaksi tilata niitd. Myyntia varten ohjel-
maan on integroitu maksupaéateohjelma ja yritysasiakkaita varten laitettu verk-
kolaskutusmahdollisuus. Kun tuotteet saapuvat varastoon, niihin voidaan laittaa
tarrat ja viivakoodit ohjelmaa hyvaksi kayttaen. Lisédksi ohjelman avulla voidaan
asiakkaalle laittaa tekstiviestia tavaran saapumisesta varastoon. Kuvassa 2
nahdéaan yksi mahdollinen prosessin kulku tuotteen hakemisesta ja tilaamisesta

aina myyntiin ja kirjanpitoon asti. (AutoFutur 2010, 5.)

Tilaus-

tuotteiden
tilaaminen Kéteismyynti

maahan- Korttimyynti
tuojilta Laskutus

Tilaustuottei-
den automati- Valmis
soitu kirjanpito-

Varaosien Tuotteiden Saatavuus-
haku asiakas- kysely

sdahkoisista kohtainen maahan-
luetteloista hinnoittelu tuojilta

Tilaaminen Varastoon
Tilausehdotukset |3 sihkoisesti saapumiset

varastotilanteen | maahan- | ja tuote-
mukaan tuojilta tarroitukset

KUVA 2. Yksi mahdollinen prosessi varaosakaupan kulkemisesta AutoFutur-
ohjelmalla (AutoFutur 2010, 5)

toimittaminen aineisto




3 TUOTTEIDEN HINNOITTELU

3.1 Tuotteen hinnoitteluun vaikuttavia tekijoita

Yrityksen tuotteiden hinnoittelu on keskeinen paatos, joka vaikuttaa merkitta-
vasti yrityksen kannattavuuteen ja menestykseen. Tuotteen hintaa asetettaessa
hinnan ja saadun hyodyn valilla on vallittava kilpailukykyinen suhde. Tuotteen
hintaa nostettaessa kysynta paasaantoisesti vahenee ja myyntimaara laskee.
Hinnan laskiessa kysynta on painvastaista. Kysynnalla tarkoitetaan maaraa,

joka jotain tuotetta halutaan ostaa. (Uusi-Rauva — Haverila — Kouri 1999, 168.)

Kustannuslaskelma on oleellinen asia tuotetta hinnoiteltaessa. Sen mukaan
tuotteen hinnoittelu toimii padsaantoisesti kustannuspohjaisena. Myyntihinnoilla
pitaa voida kattaa kaikki kustannukset pitkalla aikavalilla ja tuottaa liséksi koh-
tuullinen voitto. T&Ahan paédseminen voi tapahtua erilaisilla hintojen ja maarien
kombinaatioilla. Myyntivolyymin kasvaessa mahdollistetaan pienemmat voiton
osuudet myynnista ja painvastoin. Laskentatoimi ei siis kerro yksin tuotteen oi-
keaa hintaa, vaan mukaan tarvitaan ainakin markkinat. (Uusi-Rauva ym. 1999,
170.)

Kuvassa 3 nahdaan tuotteen hinnoitteluun vaikuttavia tekijoita. Osto- tai valmis-
tuskustannukset seké katetuottotavoitteet ovat laskentatoimen tietoja. Alan
normaali katetuotto ja yrityksen kilpailupolitiikka ovat markkinatilanteesta aiheu-
tuvia tekijoita. (Uusi-Rauva ym. 1999, 171.)
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Asiakas

Tuotteen hinnoittelu

Osto-tai : Alan”normaali” Yrityksen
valmistuskustannukset Kntatuotictmvolteast katetuotto kilpailupolitiikka

KUVA 3. Tuotteen hinnoitteluun vaikuttavia tekij6ita (Uusi-Rauva ym. 1999,
171)

Tuotteen hinnoitteluun vaikuttaa myos julkinen valta. Viranomaiset perivat muun
muassa erilaisia veroja ja maksuja. Lisdksi jotkin hinnat pitd& hyvaksyttaa minis-
teridssa. Lainsaadannossa tapahtuvat muutokset voivat vaikuttaa tuotteen ky-
syntdan ja luoda paineita yrittdjan hinnoitteluun. (Bergstrom, Seija — Leppanen,
Arja 2015, 237.)

Keskeisia selvitettavia asioita ennen tuotteen hinnoittelua ovat siis
e kohderyhman ostovoima
e markkinoiden hintaherkkyys
e kilpailijoiden hinnoittelu
e tuotteeseen kohdistuvat kustannukset

e asiakkaille koituva hyoty tuotteesta. (Bergstrom ym. 2015, 238.)
3.2 Tuotteen hinnoittelumenetelmia

Tuotteelle asetettavan hinnan maarittelyssa kaytetaan yleisesti kahta tapaa.
Nama ovat kustannuksiin perustuva hinnoittelu ja markkinatilannehinnoittelu.

Kustannuksiin perustuvassa hinnoittelussa kaytetaan omakustannus- ja kate-
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hinnoittelua. Markkinointiin perustuva hinnoittelu perustuu kysynnan ja kilpaili-
joiden kayttdmien hintojen arviointiin. (Bergstrom ym. 2015, 241.)

3.2.1 Kustannuksiin perustuva hinnoittelu

Kustannuksiin perustuvassa hinnoittelussa kaytetaan yleisesti katetuottolasken-
taa. Sita voidaan tarkastella monelta tasolta, kuten koko yrityksen tai yksittdisen
tuotteen. Katetuottolaskenta voidaan tehda kaavojen 1 ja 2 avulla. Kaavassa 1
lasketaan tuotteen myynnista jaava katetuotto, eli myyntikate. Se kertoo, pal-
jonko tuotteen myyntituotosta on jddnyt muuttuvien kustannuksien, kuten han-
kinta- ja valmistuskustannuksien, jalkeen. (Bergstrom ym. 2015, 241; Uusi-
Rauva ym. 1999, 155.)

Myyntituotot — Muuttuvat kustannukset = Katetuotto KAAVA 1

myyntituotto = tuotteen myynnista saatu kokonaistuotto
muuttuvat kustannukset = kuluja, jotka muuttuvat toiminta-asteen muuttuessa

katetuotto = myyntikate

Kaavan 2 avulla lasketaan kayttokate. Se kertoo, paljonko yritykselle on tullut
voittoa myynnista, kun myyntikatteesta vahennetaan kiinteat kustannukset. Pal-
kat, mainonta, vuokrat ja poistot ovat esimerkiksi kiinteita kustannuksia. (Berg-
strom ym. 2015, 241-242.)

Katetuotto — Kiinteat kustannukset = Kayttokate KAAVA 2

katetuotto = myyntikate
kiinteat kustannukset = kuluja, jotka eivat muutu toiminta-asteen muuttuessa

kayttokate = yritykselle jaava voitto

Katetuottoprosentti kertoo katetuoton suhteen myyntituottoihin prosentuaalises-

ti. Se voidaan laskea kaavalla 3. (Bergstrom ym. 2015, 242.)

Katetuotto (€)
myyntituotot (€)

Katetuotto (%) = %X 100 KAAVA 3

katetuotto (%) = katetuotto prosentteina

katetuotto (€) = katetuotto euroina

12



myyntituotot (€) = myyntituotot euroina

Kriittinen piste kertoo myytavien tuotteiden maaran, jolloin tulot ovat samat kuin
kustannukset. Talloin kayttokatteeksi saadaan nolla. Se voidaan laskea kaaval-
la 4. (Bergstrom ym. 2015, 242.)

Kriittinen piste = Kinteat kustannukset (€) ) KAAVA 4
katetuotto (%)

kriittinen piste = myytyjen tuotteiden maara, jolloin tulot ovat samat kuin kustan-
nukset
kiinteat kustannukset = kuluja, jotka eivat muutu toiminta-asteen muuttuessa

katetuotto (%) = katetuotto prosentteina

Yksittaiselle tuotteelle maarittaessa katetuottoa kaytetaan usein pohjana koko
yrityksen kustannusrakennetta. Sen pohjalta sitten luodaan yrityksen katetuotto.
Kate voidaan taten lisatd muuttuvien kustannuksien paalle tai kasitella erikseen,
kuten tyokustannusten paaélle lisattavana katteena. Esimerkiksi jos yrityksen
tavoite myyntikatteena on 30 %, myds tuotteelle annetaan katetta 30 % myynti-
hinnasta. Lisaksi jos tuotteelle kohdistuu verotusta kuten arvonlisaveroa, pitaa

sen osuus lisatd myyntihintaan. (Uusi-Rauva ym. 1999, 172.)
3.2.2 Markkinatilannehinnoittelu

Toinen tuotteen hinnoittelumenetelméa perustuu markkinatilanteeseen. Sen mu-
kaan tuotteen oikea hinta ei ole pelkastaan se, joka peittda kustannukset ja an-
taa paalle tietyn katteen. Oikea hinta on se, minka asiakas on valmis maksa-
maan tuotteesta. Tasta huolimatta hinnoitteluun taytyy ottaa mukaan yrittajalle

koituvat kustannukset. (Bergstrom ym. 2015, 244.)

Tuotteen hinnan ajatellaan muuttuvan ajan, markkinoiden ja asiakkaiden mu-
kaan. Ajan kuluessa tuotteesta voi maksaa sama asiakas eri hinnan. Markkina-

tilannehinnoittelussa eniten tuotteen hinnoitteluun vaikuttavia asioita ovat

kohderyhma

tuote

kysynnén ja tarjonnan valinen suhde

kilpailutilanne. (Bergstrom ym. 2015, 245.)
13



Kohderyhma vaikuttaa hintatason ja tarjouksien merkittavyyteen. Jotkin asiak-
kaat pyrkivat ostamaan aina halvimpia tuotteita joko tarjouksesta tai alennuk-
sesta. Sitten on asiakkaita, joille hinta ei ole tarkea ja niita, jotka valitsevat aina
parasta. Kohderyhman hintatietoisuuden ollessa vajaa ja hintaherkkyyden pieni

hinnoittelussa on enemman pelivaraa. (Bergstrom ym. 2015, 245.)

Tuote itsessdéan vaikuttaa my6s hinnoitteluun. Hyvan imagon omaavalle tuot-
teelle saadaan kilpailijoihin n&hden parempi hinta. Liséksi mitd korkeampi tuot-
teen hinta on, sitéa tarkeampi hinnasta muodostuu asiakkaalle. Sama asiakas
voi olla valmis maksamaan paljon tietyn tuoteryhman tuotteesta, mutta toisessa

tuoteryhmassa pyrkii sdastamaan. (Bergstrom ym. 2015, 245.)

Kysynnan ollessa suurempi kuin tarjonta tuotteella, tuotteesta saadaan kor-
keampi hinta. Painon ollessa enemman tarjonnalla, kilpailu painaa tuotteen hin-
taa alaspain. Esimerkkina 6ljyntuottajamaat séaatelevat oljyn maaraa, jotta tar-

jonta pysyisi kohtuullisena. (Bergstrom ym. 2015, 245.)

Kilpailijoiden maara, asema ja toiminta vaikuttavat kilpailutilanteeseen. Kilpaili-
jalla voi olla vajaata kapasiteettia, tarvetta uusille asiakkaille tai tavoite syrjayt-
tda muita pois markkinoilta. Liséksi kilpailija voi olla johtavassa asemassa
markkinoilla, haastajana tai jaljittelijana. Kaikki edella mainitut asiat vaikuttavat
hintapaatoksiin. Kilpailu vaikuttaa myos hintatasoon, joka markkinoille muodos-
tuu. (Bergstrém ym. 2015, 245-246.)
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4 VARASTOINTI

Varaosien myyntivarastot syntyvat asiakkaiden valittdmien tarpeiden tyydytta-
miseksi. Varastointia perustellaan usein asiakaslahtdisyyden nakékulmasta,
eika sen ajatella olevan ongelma. Kuitenkin varastotasoja on tarkea seurata,
jotta niista ei tule liikketoiminnalle lilan suurta rasitusta. Asiakaspalvelun nako-
kulmasta varastoinnille on selkedna perusteena toimitusvarmuuden takaami-
nen. (Karhunen, Jouni — Pouri, Reijo — Santala, Jouko 2008, 305; Ritvanen, Vir-
pi — Inkildinen, Aimo — Von Bell, Anders — Santala, Jouko 2011, 182-183.)

4.1 Varaston kiertonopeus

Varaston kiertonopeuden avulla seurataan yrityksen varastoon ja siihen sisalty-
vien nimikkeiden ja nimikeryhmiin sitoutunutta padomaa. Kiertonopeutta voi-
daan seurata erilaisten laskukaavojen avulla, jotka kertovat tietyn ajanjakson,
joka on yleensa vuoden, kulutuksen tai kayton varaston arvon suhteena. Ly-
hyemmalle aikavalille laskettuna saadaan todellisempia tuloksia. (Varaston kier-

tonopeus)

Varastoon sitoutuu yleensa yrityksen padomasta merkittava osa. Mité no-
peammin varastossa kiertdd nimikkeet, sita tehokkaammin se koetaan tuotta-
van yritykselle tulosta. Tama edellyttaa kuitenkin, etta tdydennyskustannukset
saadaan pysymaan kurissa varaston vaihtuessa nopeasti. Tavoitteena on siis
varaston tarpeelle, varaston puuttumisesta johtuville kustannuksille, taydennyk-
sista syntyville kustannuksille ja varastointikustannuksille pyrkia |6ytamaan so-
piva tasapaino. (Karrus 2000, 120-123.)

4.2 ABC-luokittelu

Varaston kiertonopeutta laskiessa voidaan samalla suorittaa niin sanottu ABC-
luokittelu. Luokittelun avulla nahdaan, mitka tuotteet ovat taloudellisesti tarkeita,
joiden ohjaukseen tulisi keskittyd muita tuotteita paremmin. Kirjaimet ABC ker-
tovat kaytettavien luokkien maaran. Luokkia voi olla enemmankin, kuten esi-

merkiksi viisi kappaletta ABCDE-luokittelussa.
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Esimerkiksi tuotteet voidaan ryhmitella kysynnan maaran mukaan vuodessa.

Taulukossa 1 nahdaan tallainen ryhmittely.

TAULUKKO 1. Esimerkki ABCD-luokittelusta (Karrus 2000, 124-125)

Luokka | Kiertonopeus kpl vuodessa

A Nopea (yli 200 kpl vuodessa)

B Keskinopea (51 - 200 kpl vuodessa)
C Hidas (5 - 50 kpl vuodessa)

D Ei lainkaan (alle 5 kpl vuodessa)

Nyt voidaan suorittaa varaston tuotteiden ryhmiin jako. Taméan avulla tiedetdan
karkeasti eri ryhmien osuus kysynnasta ja voidaan suunnitella varaston tayden-
nyksia paremmin. (Karrus 2000, 124-125.)

4.3 Tuotteiden ostoerat

Tuotteita voidaan ostaa yksittaisia kappaleita tai suurempia erid. Ostoista aiheu-
tuu ostokustannuksia ja toimituskustannuksia yritykselle. Ostettuihin tuotteisiin
sitoutuu lisaksi pddomaa ja varastoon jaavista tuotteista syntyy varastointikus-
tannuksia. Taloudellisessa ostoerassa otetaan huomioon ostohinta seka osto-
toimitus- ja varastointikustannukset. Liséksi taloudellisessa ostoerassa maaritel-
laan sopiva ostomaara, jolloin kokonaiskustannukset ovat alimmillaan. (Karhu-
nen ym. 2008, 304.)

Mita kalliimpi tuote on, sita tarkeampaa on tietaa tarkka tuotteiden maara riip-
puen asiakastilauksista. Parhaimmassa tapauksessa yrityksen asiakas on an-
tanut lopputuotteen toimittamiselle niin paljon aikaa, etta yritys voi antaa tava-
rantoimittajalle normaalin toimitusajan. Talloin tuotetta tulee juuri oikea maara
oikeaan aikaan. Halvoissa jatkuvasti tarvittavissa tuotteissa on yleensa jarkevin-
ta ostaa kuljetusten kannalta edullinen ostoera ja varastoida ylimaaraiset, joille

ei ole heti tarvetta. (Karhunen ym. 2008, 304.)
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5 AUTOFUTUR 2010 -OHJELMAN OMINAISUUKSIA

5.1 Ohjelman kaytto yrityksessa

Tutustuminen AutoFutur 2010 -ohjelmaan alkoi kesalla 2015 tydskennellessa
Parkanon Kone ja Metalli Oy:ssa. Ohjelmaa kaytettiin esimerkiksi varaosavaras-
ton hallintaan ja varaosien myyntiin. Sen kaytdssa oli ongelmia johtuen ohjel-
man ominaisuuksien runsauden ja tietotaidon puutteen takia. Tasta saatiin aja-
tus, ettéa aiheesta voisi tehda tutkimuksen, jonka avulla ohjelmaa voitaisiin hy6-

dyntaa enemman.

Tutkimuksessa lahdettiin liikkeelle keskustelulla yrityksen johdon kanssa ohjel-
man hyo6dyista, joita yritys voisi kayttaa hyvaksi. Tasta jatkettiin AutoFutur 2010
-ohjelman kayttdohjeisiin ja lahdeteoriaan tutustumisella. Ominaisuuksiin pe-
rehdyttiin selvittdmalla niiden tarkoitusta erilaisten kirjallisuusléhteiden kautta
seka internetista ja ohjekirjoista. Lisaksi FuturSoftin sivuilta ladattiin AutoFutur
2010 -ohjelman demoversio. Sen avulla voitiin varmistaa ominaisuuksien toi-

minta ohjelmassa.

Kayttbohjeista huomataan, etta ohjelma siséaltaa paljon erilaisia ominaisuuksia.
Kaikkien niiden selvittdminen ei ole kannattavaa, silla vain osasta on hyotya

yritykselle.
5.2 Tuotteiden ryhmittely
5.2.1 Tuoteryhmat

Tuoteryhmat parantavat varaston tuotteiden hallittavuutta. Tuotteille voidaan
laskea ryhmien mukaiset ostohinnat, hakea tuotteita ja maarittaa niista alennuk-
sia asiakkaille. Tuoteryhmien koodit tulevat yleensa toimittajilta, mutta paaryh-
mat voidaan maaritella itse. (Tietojen hallinta, 40.) Tuoteryhmien hallintaan

paésee aukaisemalla ensin p&éruudun, joka nakyy kuvassa 4.
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# AutoFutur 2010 Testiyitys Oy, kassanro 1 - 201002t !j_. o . — (=G ]
jéa 1 + | Kijaudu ulos Ctrl+F1 \j Testiyritys Oy vV Pikavaihtaminen j Asetukset ~ | Huolto + \i) Ohjeet - | 25.10.2010 11:34
Tarjous - F1 Asiakastilaus - F2 Lahete - F3 Kassamyynti - F4 Laskutusmyynti - FS
Tilauskirja - F6 Myynninhallinta - F7 Tyémaarayslista - F8 Tuotteet - F9 Asiakkaat - F10
(etsi toimintaja)
Kassamyynti Nosto kassasta Myyntivihjeet I
Laskutusmyynti Automaattilaskutus
Lahete Lahetteiden hallinta l
Asiakastilaus Asiakastilausten hallinta
‘ﬂ Lisatoimimot | Tarjous Tarjousten hallinta
4 Raportit b
Kausitoimet Sahkoinen laskutus

| Asetukset

KUVA 4. AutoFutur 2010 -ohjelman paaruutu (Tietojen hallinta, 9)

Seuraavaksi valitaan Tiedot-vélilehti, joka nékyy kuvassa 5.

Tuotteet i Hinnastopaivitys Asiakkaat
Tuotetyypit Kayttajat Asiakasryhmat
Tuoteryhmat Raportointi Myyntialennukset
P3dryhmat Vaihtokoneet Sahkopostit
Lisatoiminnot Toimittajat
| 3l

KUVA 5. Tiedot-valilehti (Tietojen hallinta, 11)

Sitten valitaan Tuoteryhmat-ruutu ja paastaan Tuoteryhmien hallinta -sivulle,
joka nahdaan kuvassa 6.
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E Tuoteryhmien hallinta =@

ARY
Koodi Nimi Toimittajanro Etsi - F6
Tyyppi | v| Pasryhma Etsi - F7
Rajaa Poistarajaus  Tyhjenna rajauskentat
Rajaus ei ole kaytossa
Koodi ITonmlttaJa Nimi Ryhman tyyppi IPaarvhmakoodl lPaarvhman nimi -
L 0 Valtra Alennuskoodi 0 ALENNUS +SEURANTA
00 Koivunen Oy NETTORYHMA 00 (AUTOLINKKI) ALENNUS
00 Honda ALENNUS +SEURANTA
{0010 Motoral Oy MF OLJYNSUOD. PATRUUNA ALENNUS+SEURANTA 23001 Suodattimet
a 0011 Motoral Oy MF OLJYNSUOD. TAYSVAIHTO ALENNUS+SEURANTA 23001 Suodattimet
_|0012 Motoral Oy MF ILMANSUODATTIMET ALENNUS+SEURANTA 123001 Suodattimet
_|0013 Motoral Oy MF P-AINESUODATTIMET ALENNUS+SEURANTA 23001 Suodattimet
{0021 Motoral Oy SERFLEX LETKUNSITEET ALENNUS+SEURANTA 09001 Jaahdytysjarjestelma
< »
Myyntialennukset
IAsxakasnro Asiakasryhma |Ale % |Alemus Kiintea hinta |Vah1utt3|05tettava Iq:d|Alennus alkaa |Alennus loppuu -
M
Lisaa myyntialennus - F8
Uusi - F3 Tiedot - F4 Poista Linkita paaryhmaan - F10 Sulje

KUVA 6. Tuoteryhmien hallinta -ikkuna (Tietojen hallinta, 40)

Kuvassa 6 olevassa Tuoteryhmien hallinta -ikkunassa paastaan selaamaan ja
muuttamaan tuoteryhmid, lisddmaan uusia tai poistamaan vanhoja tuoteryhmia.
Ikkunan ylareunassa voi rajata tuoteryhmia esimerkiksi tuotteen koodin avulla.
Ikkunan keskella néakyvat rajatut tuoteryhmat ja alhaalla maaritellyt alennukset

asiakkaille ja tuoteryhmille. (Tietojen hallinta, 40.)
5.2.2 Paaryhmittely

Eri toimittajilla olevat samankaltaiset tuotteet voidaan ryhmitella erikseen omiin
paaryhmiin. Tama tuo mukanaan paljon uusia mahdollisuuksia, joita ovat esi-
merkiksi

e myyntiraporttien helpompi luettavuus

e tietojen helpompi yllapito

e tuotteiden hakeminen paaryhmien avulla

e Vvaraston arvojen seuraaminen paaryhmien avulla. (Tuotetyypit ja paa-

ryhmat, 5.)

Kuvassa 7 ndhdaan esimerkki paaryhmittelysta. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 5.)
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PAARYHMA 1 - Pakoputkistot
Tuoteryhma XXX — Pakoputket Valmistaja X
Tuoteryhma YYY — Pakoputket Valmistaja Y
Tuoteryhma ZZZ — Pakoputken jatkeet Valmistaja X
PAARYHMA 2 — Iskunvaimentimet
Tuoteryhma AAA — Iskunvaimentimet Valmistaja X
Tuoteryhma CCC — Kaasuiskunvaimentimet Valmistaja Y
Tuoteryhma DDD - Sport-iskunvaimentimet Valmistaja X

PAARYHMA 3...

KUVA 7. Esimerkki paaryhmittelysta AutoFutur 2010 -ohjelmassa (Tuotetyypit ja
paaryhmat, 5)

Paaryhmien hallinta -ruutuun paédsee menemalla ensin Tiedot-vélilehteen, joka
nakyy kuvassa 5. Sielta painetaan Paaryhmat-ruutua, jonka jalkeen paéastaan

kuvassa 8 néakyvaan Paaryhmien hallinta -ikkunaan.
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&, Paaryhmien hallints
Koodi
Minimikate-%

Rajaa Poista rajaus

7 Nayta paaryhmasan kuuluvat tuoteryhmst

d Nimi

Homdate o entekrianen oy

| Paaryhmasn kuuluvat tuoteryhmat
‘ Seurantaryhmén perusteella kuuluvat

| Tomittaja

Iskunvaimentimet (alustan osat)
Autolamput ja polttimot

Muut valaistusosat

Moottorin osat

Hihnat ja kiristimet (moot.osat)

0% Laskentaan myyntihinta
0% (Ei kéytosss)
0% (Ei kaytossa)
0% (Ei kdytossa)
0% (Ei kdytossa)

| eoapezeents | Ackepn,|

> rwor
_J%OrumOyAb
_“Orum Oy Ab
‘__]Robe(tBosch Oy

_} Arwidson Automotive Oy

Suodattimet (Suodattimet)
Suodattimet

Suodattimet (E1 MANN)
Suodattimet

Suodattimet

62% M

0%

50% 1

36% E Lisaa

0% Poista

Seurantaryhmén ja alennusryhman perusteelia kuuluvat

|seurantaryhman nimi

| ekicmn|

Ll

Uusi - F3 Tiedot - F4

Muokkaa

Poista

Paivitd rajattujen paaryhmientuoteryhmille Sulje
paaryhman hinnoittelutiedot

KUVA 8. Paaryhmien hallinta -ikkuna (Tuotetyypit ja paaryhmaét, 6)

Kuvassa 8 nakyvasta Paaryhmien hallinta -ikkunasta voidaan rajata paaryhmia

ylareunan kentilla. Niiden alapuolella olevassa paneelissa nakyvat kaikki paa-

ryhmat. Valitessa jonkun paaryhman listasta saadaan alapuolelle nakyviin sii-

hen liittyvét tuoteryhmat. Alimmaisessa paneelissa nakyvat mahdolliset poikke-

ukset eli paaryhmaan kuuluvat tuoteryhmat, jotka kuuluvat lisaksi tiettyyn seu-

rantaryhmaan tai alennusryhmaan. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 6.)

Kuvan 8 vasemmassa alalaidassa olevasta Uusi-ruudusta voidaan perustaa

uusi paaryhma. Sen oikealla puolella olevasta Tiedot-painikkeesta nahdaan

valitun paaryhman tiedot. Sen oikealla puolella olevasta Poista-painikkeesta

voidaan poistaa valittu paaryhma. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 6.)

Uuden paaryhman luominen tapahtuu painamalla Uusi-ruutua kuvan 8 vasem-

massa alalaidassa. Sen jalkeen avautuu Paaryhman lisaéaminen -ikkuna, joka

nahdaan kuvassa 9. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016)
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&% Pasryhman lisaaminen EI@
Koodi | Mimi Toimittaja YLEIMEM j

Hinnoittelu
Hinnoittelukertoimen kayttitapa

[ kaytosss) -| | Edivita alaryhmille

Perustiadot

Miimikate-2%
| | Lo | |

Paaryhmaan kuuluvat tuoteryhmat
Seurantaryhman perusteella kuuluvat
|Toin1it|3ja |K'.oodi |Seuran13ryhmén nimi |Ale—% |AJekirjair1 |

=

Lisétiadat

Seurantaryhméan ja alennusryhman perusteella kuuluvat

|Toin1it|3ja |Kcodi |Seuramaryhn1én nimi |Koodi |Nennusryhmén nimi |Alekirjain |
Paaryhman myyntialennukset
|Nro Asiakasryhma [ asiakas |Alepros |

DK -F12 Peruuta

KUVA 9. Paaryhman lisdaminen -ikkuna (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv).

2016)

Paaryhman lisaaminen -ikkunassa kuvassa 9 syotetaan paaryhmalle haluttu
koodi, nimi ja toimittaja ikkunan ylapuolisiin ruutuihin. Sen jalkeen painetaan
oikealla alapuolella nédkyvaa OK-ruutua. Nyt paaryhma tallennettiin ohjelmaan ja
sitd voidaan muokata kuvassa 8 nakyvasta Paaryhmien hallinta -ikkunan kautta.
Tama tapahtuu hakemalla luotu pdaryhma kuvassa 8 nimen tai koodin perus-
teella nékyviin. Sitten valitaan luotu paaryhma aktiiviseksi ja kuvan 8 oikealla
laidassa on Lisaa-ruutu, josta painamalla voidaan paaryhméan tuoda uusia tuo-

teryhmia. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)
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5.3 Tuotetyypit

Tuotetyyppien avulla voidaan kerata yhteen eri toimittajien samanlaiset tuotteet.
Talldin toisiaan vastaavat tuotteet 0ytyvat helposti ja niitd voidaan vertailla kes-
kenaan. Kuvassa 10 ndhdaan kaavio, joka kuvaa hyvin tuotetyypin ja yksittais-
ten tuotteiden suhdetta. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 13.)

Tuotetyyppi X
"Etuputki Opel Corsa"

i

Toimittajan 1 Tuote A Toimittajan 2 Tuote B Toimittajan 3 Tuote C

"Kallis merkki" "Keskihintainen" "Edullinen merkki"

KUVA 10. Tuotetyypin ja siihen kuuluvien tuotteiden vélinen suhde (Tuotetyypit
ja paaryhmat, 13)

Tuotetyyppien hallintaan paastdéan menemalla kuvassa 5 néakyvaan Tiedot-
vdalilehteen ja painamalla sielté Tuotetyypit-ruutua. Sitten avautuu kuvassa 11

nakyva Tuotetyyppien hallinta -ikkuna.
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E Tuotetyyppien hallinta

| Perustoiminnct l Lisdtoiminiot

AITOIOHTO 08 MM2 HARMAA

Tyyopkoodi Nimi Padr yhmakoodi
Halytyaraja Tilausmaara Optimivarasto
Myynthinta Hyllypaikia Muutettu [ 17. 9.20 - MNIE W
Rajaz Poistaraaus! Tyhjennd rajaukset| Etcituotekoodila-F2
Rejous ciole kiytoasi. . , , )
Tyvpoikocdi Nimi Hél Oplimi TiIkI Paawkma Hulyaikka huutettu

15.11.2007 1251:50

Nosta tilausprioritesttii - 711

| |orsvaimus Atojohto 0.75mnE valk-ru 100m 0 0 o 15.5.2008 12:15:44
007 tilauskizlta | 20.1.2009 12:35:38
007&R K3-ILMANSJO0D 0 0 i} 15.11.2007 1251.50
01117404000 Toimitetaan: (1 1158M-000 0 0 a 15.11.2007 1251:50
011174M-080 Mahlemant OFEL 0 0 o 20.1.2009 12:34:27
0117178000 Toimitetaan:: 01 1153M-000 0 0 1] 13.11.2007 1251:50
0111754050 Taimitetaar: 1 1159M-050 0 0 0 15.11.2007 1251:50

[T cimitea | T uotekocd [ i [ 74P [Myyrtibinta | T rjoushinta [Ostohirka  [Verastosse |Lastu [Selite
)
< f\ )
Rt z o  44i Tuotatyypin kokonaisvarasto: D
-F3 . i v | 1
Lisadi -F3 Muuta - F4 Poista Muuta valittuja i B2 38 HBUSKEIBESA Kakkcstuote

Sulje

KUVA 11. Tuotetyyppien hallinta -ikkuna (Tuotetyypit ja paaryhmat, 13)

Kuvassa 11 nakyvassa ikkunassa voidaan selata, lisata, muuttaa seké poistaa

tuotetyyppeja. Ikkunan ylapuolisessa osassa voidaan rajata tuotetyyppeja esi-

merkiksi tyyppikoodin, nimen, myyntihinnan tai tehtyjen paaryhmien mukaan.

Tuotetyyppiin kuuluvat tuotteet nakyvat tarkemmin kuvan 11 ikkunan alapuoli-

sessa osassa. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 14.)

Uuden tuotetyypin lisddminen onnistuu painamalla Lisaa-painiketta kuvassa 11
nakyvassa Tuotetyyppien hallinta -ikkunassa. Taman jalkeen avautuu kuvassa

12 nakyva ikkuna.
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&% Tuotetyypin lisaaminen =
‘ Tyyppikoodi Nimi Paaryhmakoodi Tilauskriteeri
‘ [Oletus v
\ Hyllypaikka Halytysraja OptimivarastoTilausm&ard  Varastomaara Myyty tna vuonnaMyyty viime vuonna
0 0 0
Tilauskiellossa

|Toirni!taja Tuotekoodi |Nimi ITuI.Pri IMyynh‘hintaITarjoushintaJOstohinta ILaam [‘I’llaustapa =

C|
< )
Tuotekoodin suorasyotto Vaihda tilaustapaa- F7
Liita tuote - F2 || Poista liitos m .';?m tuote ja tlauskellossa OK, uusi OK - F12 Peruuta
\ 4

KUVA 12. Tuotetyypin lisddminen -ikkuna (Tuotetyypit ja paadryhmat, 14)

Tuotetyypin lisddminen aloitetaan painamalla Liita tuote -ruutua kuvan 12 va-
semmassa alalaidassa. Sen jalkeen valitaan haluttu tuote listalta. Ensimméainen
tuote tuo automaattisesti tuotetyypille nimen ja laittaa sen koodin tuotetyypin
koodiksi. Liséksi ohjelma asettaa muutkin perustiedot tuotteesta, jos sellaiset

|oytyvat. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 14.)

Kannattaa hakea ensimmaisena se tuote, josta halutaan kopioida tuotetyypille
koodi ja muut tiedot. Tallin ei tarvitse sy6ttaa manuaalisesti tietoja tuotetyypille.
Uusien tuotteiden lisddminen tuotetyypille saadaan tehtya painamalla Liita tuote
-ruutua jalleen ja valitsemalla halutut tuotteet listalta. (Tuotetyypit ja paaryhmat,
14.)

Tuotetyypin tuotteista voidaan valita hinnoittelutuote, jonka perusteella kaikki
tuotetyypin tuotteet hinnoitellaan. Tuotetyypin tuotteilla on sama hinta asiakkaal-
le myytdessa, myytiinpa hanelle mika tahansa vastaavista tuotteista. (Tuotetyy-

pit ja paaryhmat, 29.)

Hinnoittelutuote voidaan asettaa menemalla Tuotetyyppien hallinta -ikkunaan,

joka nahdaan kuvassa 11. Sitten etsitaan haluttu tuotetyyppi ja valitaan se aktii-
viseksi, jolloin ikkunan alapuolella ndkyvat tuotetyyppiin kuuluvat tuotteet. Seu-
raavaksi painetaan hiiren oikeaa nappéainta halutun hinnoittelutuotteen paalla ja

painetaan Hinnoittelutuote-valikkoa. Sama voidaan tehda my6s kuvan 12 Tuo-
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tetyypin lisddminen -ikkunassa, jolloin haluttu hinnoittelutuote valitaan tuotetyy-

pin tuotteiden listalta. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

Toinen vaihtoehto asettaessa hinnoittelutuotetta on valita haluttu hinnoittelu-
tuote aktiiviseksi ja painaa F10-painiketta nappaimistdssa. Hinnoittelutuotteen
tunnistaa vihreén varisesta pohjasta tuotteen paalla. (Tuotetyypit ja paaryhmat,
29.)

5.4 Tuotteiden hallinta

Tuotteiden hallinta -ikkunassa voidaan hakea, muokata, lisata ja poistaa tuottei-
ta. Sen kautta paésee lisaksi kasiksi moniin lisdtoimintoihin, kuten tarrojen tu-
lostuksiin ja inventaarion tekemiseen. Moni Tuotteiden hallinta -ikkunan toimin-
noista toimii myds tuotteiden hakutoiminnossa. Tuotteiden hallinta -ikkunaan
paasee AutoFutur 2010 -ohjelmalla menemalla ensin Tiedot-valilehteen, joka
nakyy kuvassa 5. Sielta painetaan Tuotteet-ruutua, minka jalkeen avautuu ku-

vassa 13 nakyva Tuotteiden hallinta -ikkuna. (Tietojen hallinta, 47.)

ﬁ Tuotteiden hallinta =& &J
v Nayta myos passiviset tuotteet v Nayts yypin tuotteet 2k yhmittginen haku
Ohje ATY Monipuolinen rajaus Varastonarvo | Inventaarilista
Tuotekoodi | Nl Tomittaja v
Seurantaryhma Varastossa Toimittajanro
- Listauksen jarjestys
. T, e | e re— 1 p— o
Rajaa Poistarajaus ~ Tyhjennd rajauskentdt Ei jarjesteta Y. Jarjestd Lisdrajaukset
Laskeva
Vain sata ensimmiaista tuotetta nakyvissa. Paina "Poista rajaus”, jos haluat kaikki tuotteet selattavaksi. Hinnat sis, alv
|Toimitta)a ITuoteknodi |Nmi |\'arasmssa |Myynt7hinta |Tarjousﬁnta|Oshohinba lKeskhinta |A!emusryhmé |Seuran:ar>mma |Hyilvpaid<a |Kpl v |k A
M |aa-vhtist +12 =0242240592/349 0 0,00 0,00 0,00 0,00 9010 E
Kaha Oy 0,5HAR Autojonto 0.5 mm? harmag 0 0,20 0,00 0,11 0,19 43910 43910 6 -
Kaha Oy 0, SHARMUS Autojohto 0.5mm? har-mus 0 0,20 0,00 0,11 0,22 43910 43910 1| 5
% |kahaoy 0,5KEL Autojohto 0.5 mm? keltaing 0 0,20 0,00 0,11 0,19 43910 43910 1
Kaha Oy 0,5MUS Autojohto 0.5 mm2 musta 0 0,20 0,00 0,11 0,19 43910 43910 G 9
Kaha Oy 0,5PIN Autojohto 0.5 mm? pinkki S 0,20 0,00 0,11 0,11 43910 43910
Kaha Oy 0,5PUN Autojohto 0.5 mm?2 pun -1 0,20 0,00 0,11 0,09 43910 43910 55 1
Kaha Oy 0,5RUS Autojohto 0.5 mm? ruskea -1 0,20 0,00 0,11 0,10 43910 43910 5 3| -
< »
[Tomittasa [Tuotekoodi i [Tileri |Myyntihinta | Tarjoushinta| Ostohinta_|Varastossa [Tiauk |Laaty_|selite
F . 2 Hintalappu '~ A : 2 :
Tiedot-F4 | Lisdd-F3 Poista Tulosta oy Lisdtoiminnot =~ Muuta valittija = Yusi tuotetyyppi Sulje
arralappu

KUVA 13. Tuotteiden hallinta -ikkuna (Tietojen hallinta, 47)

Kuvassa 13 nékyvan Tuotteiden hallinta -ikkunan ylaosassa voidaan rajata tuo-
tehakua erilaisten rajausvaihtoehtojen avulla. Naita ovat esimerkiksi tuotekoodi

ja tuotteen nimi. Lisda haun rajausvaihtoehtoja I6ytyy painamalla Monipuolinen
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rajaus -painiketta. Ikkunan keskella nakyy lista tuotteista, jotka vastaavat raja-
uksia. Ikkunan alhaalla nakyvista valikoista paasee tekemaan erilaisia toiminto-
ja. Esimerkiksi vasemmalla alhaalla ndkyvasta Tiedot-valikosta n&dhd&an valitun

tuotteen tarkemmat tiedot. (Tietojen hallinta, 47.)
5.4.1 Rajaamisessa kaytettavat hakusanat

Tuotteiden haussa voidaan kayttdd monenlaista rajauskeinoa. Hakua voidaan
rajata tekstikentdssa tai numerokentassa. Tekstikenttia ovat esimerkiksi tuot-
teen nimi ja padryhma. Taulukossa 2 nahdaan tuotehaun rajauskeinot, jotka

kirjoitetaan tekstikenttaan. (Tietojen hallinta, 48.)

TAULUKKO 2. Tekstikenttien rajausmahdollisuudet tuotehaussa (Tietojen hal-
linta, 48)

_ . ' Esimerkki kay- Selitys esi-
Syotettava teksti Selitys rajaukselle .
tosta merkille
Haetaan tuot-
Hakeminen koodin tai teita, joiden
ALKAA . ALKAA OPEL o
nimen alulla nimi alkaa
sanalla "opel”
Haetaan tuot-
Teksti sisaltda hakusa- teita, joiden
SIS SIS TUNKKI _
nan nimessa on
sana "tunkki”
Haetaan tuot-
Tarkka haku, jossa tuot- teita, joiden
ON teen nimi on tarkalleen ON OPEL nimi on pel-
Kirjoitettu hakusana kastaan
"opel”
(jatkuu)
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TAULUKKO 2. (jatkuu)

Haku tapahtuu
sen perusteella,

ONTYHJA (kirjoi-

Haetaan tuotteita,

ONTYHJA o _ tettuna hyllypai- joille ei ole merkit-
onko jokin teksti- _
_ kan kenttdan) ty hyllypaikkaa
kentta tyhja
Haku tapahtuu Haetaan tuotteita,
sen perusteella, EITYHJA (kirjoi- | joille on merkitty
EITYHJA onko jossain teks- | tettuna hyllypai- hyllypaikan koh-

tikentasséa arvo tai
tekstia

kan kenttdan)

dalle arvo tai
tekstia.

Numerokentassa voidaan kayttaa taulukon 3 rajauskeinoja. Numerokenttia ovat

esimerkiksi varastosaldo, eli Varastossa-kentta tuotteiden tarkemmassa rajauk-

sessa, ja myyntihinta. (Tietojen hallinta, 49.)

TAULUKKO 3. Numerokenttien rajausmahdollisuudet tuotehaussa (Tietojen

hallinta, 49)
o _ . . Esimerkki kaytos- _ . .
Syotettava teksti | Selitys rajaukselle . Selitys esimerkille
a
>0 (kirjoitettuna | Haetaan tuotteita,
> On suurempi kuin varastosaldon joita on varastos-
kenttaan) sayli0
<15 (kirjoitettuna | Haetaan tuotteita,
< On pienempi kuin varastosaldon joita on varastos-
kenttaan) sa alle 15

On yhta suuri kuin

=30 (kirjoitettuna
varastosaldon

kenttdan)

Haetaan tuotteita,
joita on varastos-

sa tasan 30
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5.4.2 Tuotetyyppien kasittely Tuotteiden hallinta -ikkunassa

Tuotteiden hallinta -ikkunassa, joka nahtiin kuvassa 13, voidaan myds kayttaa
tuotetyyppien perustamis- ja muuttamistoimintoja. Esimerkiksi uusi tuotetyyppi
voidaan perustaa halutun tuotteen pohjalta. Toiminto ei ole kaytettavissa, jos
tuote kuuluu toiseen tuotetyyppiin. Tuotetyypin lisddminen tapahtuu menemalla
kuvan 13 Tuotteiden hallinta -ikkunaan ja etsimalla sielta tuotteen, jonka haluaa
laittaa uuteen tuotetyyppiin. Sitten painetaan hiiren oikealla painikkeella tuotetta
ja valitaan Uusi tuotetyyppi tuotteen pohjalta, joka nadkyy kuvassa 14. (Tuote-

tyypit ja paaryhmat, 17)

MNaytd tuotetyypin tiedot F10

Tuotetyypin tuotteet alareunassa

<-———DTJSi tuotetyyppi tuotteen pohjaltb |

KUVA 14. Valintapainike uutta tuotetyyppia luodessa valitun tuotteen pohjalta

(Tuotetyypit ja paaryhmat,17)

Seuraavaksi avautuu Tuotetyypin lisdaminen -ikkuna, joka nahtiin kuvassa 12.
Tuotetyypin nimeksi ja tyyppikoodiksi tulee automaattisesti valitusta tuotteesta
tiedot. Uusia tuotteita voidaan lisété tuotetyyppiin painamalla Tuotetyypin lisda-
minen -ikkunassa kuvassa 12 vasemmalta alhaalta Liita tuote -ruutua. Sen jal-
keen valitaan Tuotteiden hallinta -ikkunan, joka nahtiin kuvassa 13, tuotelistalta

tuotetyyppiin lisattava tuote. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

Tuotteiden hallinta -ikkunassa kuvassa 13 voidaan saada nakymiin tuotteiden
tuotetyypit ikkunan alapuolelle. Taméa tapahtuu painamalla aktiiviseksi Nayta
tuotetyypin tuotteet alareunassa -valikko. Se 16ytyy Tuotteiden hallinta -ikkunan

ylhaalta keskeltd, mika ndhdaan kuvassa 15. (Tuotetyypit ja paaryhmat, 17)
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Varastonarvo  Inventaarilista

- ]

’ Seurantaryﬁm'a’ ‘

>
Kaha Oy 0, 75VIHMUS ‘Autojohto 0.75mm? vih-mu 0 0,30 0,00 0,14 0,11 43910
Kaha Oy 0000280 MOOTTORIPELTI ALFA TT 0 568,05 0,00 312,43 284,02 13650
Sl , == :
¥iiiiiil
|Toimittaja |Tuotekood |nimi |7il.Pri [Myyntihinta| Tarjoushinta|Ostohinta  [Varastossa |Tilauksessa |Laatu
0, 75VALMUS |Autojohto 0.75mm? va | 1] 0,30 0,00 0,14 2 0
S &N Osakeyhtis 0000104 PLASTIC P. PP2000 ME 0,00 19,33 18(-1) om

ﬂinfalappu

Tiedot-F4 | Lisaa-F3 | Poista | Tulosta :
——_———_T.!'L"_'EPF{“

Lisatoiminnot = Muuta valittuja = Uusi tuotetyyppi

KUVA 15. Tuotetyyppien ndkeminen Tuotteiden hallinta -ikkunassa. (Tuotetyypit
ja paaryhmat, 17)

5.5 Kassamyynnin ominaisuuksia

Kassamyynti- toiminnon avulla myydaan tuotteita myyntipdydalta, jolloin asiakas
maksaa kateisella tai kortilla. Kassamyyntiin pAdsee menemalla kuvassa 4 na-
kyvaan paaruutuun ja painamalla Kassamyynti-ruutua. Sen jalkeen valitaan
kayttaja ja painetaan OK. Sitten avautuu kuvassa 16 nakyva Kassamyynti-
ikkuna. (Myyntitoiminnot, 10.)
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&5 Kassamyynti = | {E
Asiakkaan nimi Ctrl-a Asiakasnro: - Pvm Myyja
Etsi-F6 | Tiedot-F8 Apu - 6.10.2008 seppo [~]
ﬂ Nkt Maksutapa | Kateinen 3
Uto y Utur Verollisuus | Verollinen tapahtuma v | valuutta |EURO E]
Ty_otteetl
[Tuotekoodi [nimi |Hinta |vaars |ale % |ale |vhteensa |ostohinta  [Kate |ve| ~
] 0,00e 1 0 0,00 e 0,00e 000e 0,00e |
»
Asiakastilausrivit Pikatilaus - F7 | Selaa Riveja: 0 Esi-F2 | Uusi-F3 | Tiedot-F4 | PoistaCtrl+Del
Tuotteita: 0
Pikalaskelma = Selaa Anna alennus loppusummasta Pzlauta
Verollisethinnat ~
Varasto Til. +ehd. Hyllypaikka Saapunut Luettelot | Tilastot
— =)= (=
“SoscH | Zautosste | IRETITE| dieum
Riv.kate% Riv. kate Veroerittely Rivin myyntihinta flﬁmslzms
Verokanta| Vero - SR Lahetteeksi -F9 | OK, uusi-F12 | Peruuta, uusi
r ' Kuittinro
e e Nt i ' Lahetenro valhda laskutusmyynnisi
0% 0,00e - ¥ht 0.00 e X Stusmyy
Julosta ... Lisdtoiminnot ~ 0K Peruuta

KUVA 16. Kassamyynti-ikkuna (Myyntitoiminnot, 10)
5.5.1 Katteiden ja ostohintojen piilottaminen myyntiruudulta

Joskus tulee tilanteita, jolloin asiakkaan pitdé nahda tietokoneen ruudulle. Tal-
I6in voidaan piilottaa nakyvista tuotteiden kate seka ostohinnat myynti- ja lahe-
teruuduilta. T&ma tapahtuu painamalla yhta aikaa Ctrl+< Kassamyynti-
ikkunassa kuvassa 16. Painamalla nappaimia uudestaan saadaan kate ja osto-

hinnat taas nakyviin. (Myyntitoiminnot, 71.)
5.5.2 Tuotehaku

Kassamyynti-ikkunan kautta haetaan tuotteita myytavéaksi asiakkaalle. Haun voi
tehda tuotteen nimea tai koodia kayttaen. Lisaksi tuotteita voidaan hakea sah-
koisista varaosaluetteloista. Tuotehaku saadaan avattua painamalla Kassa-
myynti-ikkunassa Etsi-ruutua tai F2-nappaintd. Sen jalkeen avautuu kuvassa 17

nakyva Tuotteiden selaaminen -ikkuna. (Myyntitoiminnot, 10)
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T
& Tuotteden selzaminzn [ B [

V Néytamyos passiviset tiotteet v Néy! tuotetyypin tuoticet alreunassa Rybmittinen hoka
Onje el Monipuolinen rajats Varaston aro
Tuctekoodi 00 Nim moattor Tomittaja : - i
Seurantaryhma Varastossa Tomttajanro
- Lstauksan jEestys -
o ® Nouseva ;
Rajaa Poistarajaus  Tyhjennd rejeuskentst [Ejar;:st:la v| P ke Jdrjesta Lisdréjeuxset
Rajaus on kiytéssa. Hinnat sis. alv
[roiittaja |ruotekoodi [N [Myyntihints [Tarjoushinta|Cstohinta _|Keskitinta _|Varastosse |Alernus yhmé [Sewrantarying [Hylypaikka [olv -
» [kaha Of 0000280 MOOTTORPELTIALFATT 563,43 000 56343 281,71 15 13650 13650 55 2|
_|oumoy 0000280 Moottoripelti TEDASTILAL 563,43 000 563,43 0,0 105111 105111 £
| Jkahaoy 0000285 Macttoripelti AlFa TT 440,00 000 24201 0,00 13650 13650 Ly
lemoy 0002385 Maattoripalt 385 15 001 38515 0,00 105111 105111
| _|Kaha Oy 0002285 Moattoripelti Al TT 323,00 0,00 177,65 0,00 13650 13650
i |Kaha Oy 0002455 MOOTTORIPELLINSARANA 34,14 0,00 34,14 0,00 13650 13650
i |kaha Oy 0002456 MOOTTORIPELLINSARANA 34,14 0,00 34,14 0,00 13650 13650
_|kahaoy 0003285 MOOTTORIPELTIALFATT 563,43 000 563,43 0,00 13650 13650
Kaha Oy 0005280 MOOTTORIPELTIALFATT 277,51 000 277,51 0,00 13650 13650
Kaha Oy 0005281 Moattoripelti Alfa TT 254,00 000 1617 0,00 13650 13650
| kaha of 0005451 MOOTTORIPELLIN SARAN/ 19,34 0,00 19,34 0,00 13650 13650
< ’
[Toimitteje [Truotekoodi |niri [Til.2ri [Myynthints |Terjoushinte |Ostohinta_|varastosse [Tiouksessa [Laotu [selite |
| kaha Oy 0,75VALMUS Autojchto 0.75mm> va 1 0,30 0,00 0,14 0 2 E

|_|S &N Csakeyhtic 0000104 PLASTIC P, PP2000 ME 2 19,17 0,00 19,17 -1 0

Tuotetyypin kekonaisvarasto: -16

Hinteleppu
Tiedot-F4 | Lisgd-F3  Muuts yalittuje  Uusi tuotetyyppi e R Kaytz oK Feruuta
Tarelappu rivikeralya

KUVA 17. Tuotteiden selaaminen -ikkuna (Myyntitoiminnot, 11)

Tuotteiden selaaminen -ikkunassa voidaan hakea tuotteita samalla tavalla, kuin
aiemmin mainitussa Tuotteiden hallinta -kohdassa. Haluttu tuote saadaan valit-

tua myyntiin painamalla sita kaksi kertaa hiirella. (Myyntitoiminnot, 11.)

Jos haetaan useita tuotteita myyntiin ja ne eivat nay yhta aikaa tuotelistassa,
voidaan ottaa kayttoon rivikeraily-ominaisuus. Se nopeuttaa hakemista ja tuot-
teet sailyvat muistissa, vaikka muutettaisiin haun rajauksia. Rivikeraily-
ominaisuus saadaan kayttoon painamalla Tuotteiden selaaminen -ikkunassa
kuvassa 17 keskella alhaalla ndkyvaa Kayta rivikerailya -asetusta. Kuvassa 18

tama nahdaan viela tarkemmin. (Myyntitoiminnot, 14.)

Keratyt rivit
|Toimittaia ~ [Tuotekoodi  [Nimi [Mazrs|
Kaha Oy 05HARMUS Autojohto 0.5mn? har-mus  TT 1| = [Z]
- ; =l
J Kayta p|Kaha Oy 0,5MUS Autojohto 0.5 mm? musta  100m =
ke iy

KUVA 18. Rivikeraily-ominaisuuden laittaminen aktiiviseksi ja sen jalkeen avau-

tuva ruutu, johon saadaan keréttyd myytavia tuotteita (Myyntitoiminnot, 14)
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5.5.3 Vastaavien tuotteiden haku tuotetyypin koodilla

Kassamyynti-ikkunan kautta voidaan hakea tuotteita myos tuotetyypin koodin
avulla. Esimerkiksi kaikille H7- polttimoille voi olla annettu tyyppikoodiksi H7,
jolloin voidaan etsia sen tyyppiset polttimot myyntitilanteessa. Tall6in ei tarvitse
tietéda yksittaisen tuotteen tuotekoodia, vaan voidaan etsia kaikki tuotetyyppiin
kuuluvat tuotteet yhdella koodilla. (Myyntitoiminnot, 58.)

Tuotetyypin haku Kassamyynti-ikkunassa kuvassa 16 tapahtuu kirjoittamalla
ensin myyntiruutuun Tuotekoodi-kohtaan etsittdvan tuotetyypin koodi. Sen jal-
keen painetaan Ctrl + F9 -ndppaimia yhta aikaa. (Myyntitoiminnot, 58.) Kuvassa
19 nédhd&aéan esimerkki, miten haku tapahtuu kaytadnndssa (AutoFutur Demon
lataaminen (30 pv). 2016).

& Kassamyyrti

Asizkksan nimi Cirla_ Asizkasnro: -
Etsi-F6 | Tiedot-F8 Apu -
Maksutapa | Kaiteinen -
Verolisuus | Verolinen tapahtuma v | valuuta  |[EURO |
Tuotteet
[ruotekoodi Nimi [Hinta [Mazra_[ake % [ale [¥hteensa [keskiinta___[kate
ﬂaumjuhﬂ:l 0,00e 1 0 0,00e 0,00e 0,00 e 0,00e
£ Tuotetyyppiate = o
Tyyppikoodi Nimi Hylypaikka
|auTooHTO |auTo30HTO 0,5 MMZ KELTAINEN |
Toimittaja | Tustekoodi [mimi [Mypntibinta [ Tarjoushinta [Ostahinta [Kate-% [ arasto| Tilathy_[LT]S aatavuus [Saatavuus h] «
| |Kahaoy 5KEL AUTOJOHTO 0.5 MM2 KELTA 013 oo 013 0
Kaha Oy 0,75HAR AUTOJOHTO 0,75 MM2 HARH 0.25 o0 025 0 A [
¥ putouonrotes | oesl om0 o0 o o | |
< L3
asiakastilavsiii Pikatiiaus .4 Normaaliostohints  Ostotarjoushinta
069e Ei ostotariousta
Kerdilykuitti Ctrl& Pikalaskeln|
T Lisatiedot - Nayta ostotarjoushinnat Alz nayts tlauskiclossa olevia
fr— [T s el e : gi.m tauskiellot punaisella Selvitd sastavuudet | Nyt tuotetiedot - F4 | Nayta tuotetyypin tiedot - F8
i Méyt vain saldoliset ja tlatut / Nayts saatavuustiedot 3 vrk ajalta Hae tuote Feruuta

Riv.kate% Riv. kate

Vergerittely

erdaa] vere ] -

Veroa yhteensa
0,00e

Kate %  Kate 24% 000e
0% o,00e - ¥he. 0.00e

KUVA 19. Tuotetyypin hakeminen Kassamyynti-ikkunassa (AutoFutur Demon

lataaminen (30 pv). 2016)

Esimerkissa kuvassa 19 on tyyppikoodilla AUTOJOHTO kolme valittua autojoh-

dinta. Kassamyynti-ikkunaan on kirjoitettu Tuotekoodi-kohtaan "autojohto”, jon-
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ka jalkeen on painettu ndppaimia Ctrl ja F9 yhta aikaa. Sitten on avautunut au-
tojohto-tyyppikoodilla oleva tuotetyyppi. Nyt voidaan valita kolmesta tuotetyyp-
piin kuuluvasta tuotteesta myytava tuote tai painetaan Hae tuote -ruutua kuvan

19 oikeasta alareunasta. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

Tuotetyypin tyyppikoodi on yleensa pitkd numerosarja, jonka muistaminen
myynnin aikana on lahes mahdotonta. Tyyppikoodi halutuille tuotetyypeille voi-
daan vaihtaa menemalla Tuotetyyppien hallinta -ikkunaan, joka on kuvassa 11.
Sielta valitaan muutettava tuotetyyppi klikkaamalla tatéa kaksi kertaa hiirella. Sit-
ten avautuu Tuotetyypin muuttaminen -ikkuna, joka ndhdaan kuvassa 20. (Au-

toFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

ﬂ Tuotetyypin muuttarminen EI@
Tyyppikoodi Nimi P&&ryhmakoodi Tilauskriteeri Hakutapa
0198318 [krTane FORD FiESTAjESC * [ [ cletus = Joletus |
Hyllypaikka  Halytysraja  Optimivarasto Tlausmaara Varastomasra Myyty téna vuonna Myyty vime vuonna Myyty vimeksi
| | o o o o P P |
Muutettu vimeksi: 30.12. 1899 Tilzuskiellossa
Toimittaja Tuotekoodi [ i [Ti.Pri [Myyntihinta | Tarjoushinta [ostohinta_|Laatu_[Tiaustapa__[selite -
L 0 2 014-HK8313 KYTKINP FORD FIESTA/ESC * 1 122,08 0,00 122,08 Tuote
| _|Koivunen Oy 014-HKB318-6 KYTKINP FORD FIESTA/ESC * 2 89,02 0,00 83,02 Tuote
Tuotekoodin suorasyiitti
Vaihda tlaustapaa-F7_ SSISOSIOSSE
Liita tuote - F2 Poista liitos finnoittelutuste - F 10Hin tuote ja tizuskiclossa OK -F12 Peruuta

KUVA 20. Tuotetyypin muuttaminen -ikkuna (AutoFutur Demon lataaminen (30
pv). 2016)

Seuraavaksi painetaan hiiren oikealla nappaimella Tyyppikoodi-kohdan paalla,
jolloin avautuu vaihtoehto Muuta tyyppikoodi. Tama nahdaan kuvassa 21. Tata
painetaan ja kirjoitetaan uusi tyyppikoodi. Nyt voidaan etsia tuotetyyppia Kas-

samyynti-ikkunasta valitulla tuotetyyppikoodilla. (Myyntitoiminnot, 58.)
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Tyyppikoodi Nimi
01217M-050[%

0121080

Muuta tyyppikoodi L

KUVA 21. Tyyppikoodin muuttaminen uudeksi Tuotetyypin muuttaminen
-ikkunassa (Myyntitoiminnot, 58)

5.5.4 Sadhkoiset varaosaluettelot

Useilla maahantuojilla on omat séhkdiset varaosaluettelot. LiitAnnét niihin ovat
kaytettavissa lahes aina haettaessa tuotteita ruudulle. Tall6in tuotteita ei tarvitse
hakea tuotekoodeilla, vaan ne siirtyvat luetteloista suoraan. (Myyntitoiminnot,
108.)

Sahkdiset varaosaluettelot voidaan asettaa nakyviin Kassamyynti-ikkunassa
menemalla ensin paaruutuun, joka nahtiin kuvassa 4. Sieltéd painetaan ylhaalta
Asetukset-ruutua, jonka jalkeen painetaan Yleiset asetukset -ruutua. Nama

nahdaan kuvassa 22. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

 |Asetukset ~| {Huolto - (D

¥leizet asetukset

Korjaamuoasetukset
Tulostusasetukset
Lisdasetukset

Toimintojen kiyttooikeudet

Lisitoimintojen kiyttdonotto

Yrityksen vaihtaminen F12

KUVA 22. Asetukset-valikon alta tulevat erilaiset vaihtoehdot (AutoFutur Demon
lataaminen (30 pv). 2016)

Sen jalkeen valitaan avautuvasta Yleiset asetukset -ikkunasta Myyntiruutu-
valilehti keskeltd ylhaalta. Sitten valitaan Elektroniset varaosaluettelot ndkyvissa

-asetus paalle. Kyseinen valikko nahdaan kuvassa 23.
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Elektronizet varaosaluettelot nakyvisza Kylla -

KUVA 23. Elektroniset varaosaluettelot nakyvissa -asetus (Myyntitoiminnot,
108)

Tuotteiden hakeminen sahkoisista varaosaluetteloista tapahtuu menemalla en-
sin kuvassa 16 nakyvaan Kassamyynti-ikkunaan. Sielta painetaan ikkunan kes-
kella nakyvaa Luettelot-ruutua, jonka jalkeen sen alapuolelle avautuu lista vara-
osaluetteloista. Painamalla halutun maahantuojan ylapuolella nékyvaa nuolta,
avautuu varaosaluettelo ruudulle. (Myyntitoiminnot, 11.) Kuvassa 24 nahdaan
séhkoisia varaosaluetteloita Kassamyynti-ikkunassa (Myyntitoiminnot, 109).

MQ} ﬁ””lhu @Husqvarna m | 7 A Goeer | STA o,

KUVA 24. Sahkoisten varaosaluetteloiden listaa Kassamyynti-ikkunassa (Myyn-
titoiminnot, 109)

Ohjeet luetteloiden kaytosta kerrotaan kunkin luetteloliitannan tarkemmassa
ohjeessa. Lisaksi useimmat liitannoista ovat lisd@moduuleita, jotka vaativat rekis-

terdintikoodit toimiakseen. (Myyntitoiminnot, 109.)
5.5.5 Tuotepaketit

Tuotepaketit helpottavat useiden samalla kertaa tarkoitettujen myytavien tuot-
teiden hakemista myyntiruudulle. Tuotteet saadaan haettua yhdella tuotekoodil-
la. Samalla voidaan maarittéad, kuinka monta tuotetta kerralla haetaan myyntiin
tuotepaketin tuotteista. Myos hinnat voidaan maarittaa tuotepaketeille, seka tuo-
tepaketin yksittaisille tuotteille. Nama hinnat ovat voimassa vain tuotepaketeis-

sa, eivatka yksittain myytavissa tuotteissa. (Tietojen hallinta, 72.)

Tuotepaketti tehddan kuvassa 16 nakyvasta Kassamyynti-ikkunasta. Siella hae-
taan myyntiruudulle tuotepakettiin laitettavat tuotteet. Tuotteet listataan ikd&an
kuin myytaessa niita asiakkaalle. Kun tuotepakettiin halutut tuotteet ovat myynti-

ruudulla nakyvissa, painetaan kuvan 16 Kassamyynti-ikkunan keskella oikealla
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nakyvaa Uusi-ruutua. Sen jalkeen avautuu Tuotteen lisd&minen -ikkuna, joka

nahdaan kuvassa 25. (Tietojen hallinta, 73.)

&% Tuotteen lisaaminen EI@

Perustiedot - F3 | Myyntitilastot- F4 Graafisettilastot Lisdtietoja-F6 Liitdnndistuotteet- F11 Liitteet Varastotapahtumat

Toimittai | [ v| Tuatekeod |  EANkoed | Minimihinta r
Nimi | Seurantaryhma ,7 Alennusryhma ’7
Myynthina 000 (0,00) osthinta 000 (o,00) Tukkhinta  [000e  (o,00) Tarjoushinta [000e @00
Katetta (%) |0 = Verokanta (%) [24 = Vhsicka [ Perusalehina |

Tuotteen tilaustiedot

Hélytysraja ’U— Optimivarasto ’U— Tilausmaara ’U—

Hyllypaikka -F7 Muut | Entiset Pokkauskoko [0 Mazrzkerroin [0

Varastossa lﬂi Luettelokoodi ’7 Kysytty 0 ﬂkeriaa
Keskhinta  [000e  (o,00)

Varaston arve (0,00 e {0, 00) Tilauksessa '— Tyyppikoodi

Mitat Kaatoryhma Tuotepaketti Tyéituote Epakurantti
Merkki ’—L| Myyntikielto

Automaattipdivitysten poikkeukset Lisgtiedot MN&yts sdtiedot haettaessa

Ei muuteta myynthintaz automaattisesti B muuteta nimed automaattisest
Ei muuteta ostohintaa automaattisesti Ei muuteta paaryhmaa automaattisest
B muuteta tarjoushintaa automaattisest B muuteta tuoteryhmia automaattisest
Ei muuteta EAN-koodia automaattisesti Ei arvonalennusta automaattisesti

Mormaali ostohinta  Voimassa oleva ostotarjoushinta Ostotarjoushinta voimassa
Madraansidotut | Ostoalennuksen numera

Tulosta hintalappu - Hintojen laskenta Jata vanhat tiedot pohjalle
Ostohinta Tarjoushinta Iyyntihinta Tarjous- ja myyntihinta OK, uusi oK Peruuta

[t aktiviseksi

KUVA 25. Tuotteen lisddminen -ikkuna (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv).
2016)

Tuotteen lisaaminen -ikkunassa valitaan aktiiviseksi Tuotepaketti-ruutu. Se 16y-
tyy ikkunan keskelta hieman oikealta. Sen jalkeen avautuu alas uusi kohta, jos-
ta nahdaan tuotepaketin tuotteet. Kuvassa 26 viela nahdaan tama tarkemmin.

(AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)
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ﬁTuottaenlisEEminen EI@
Perustiedot-F3 | Myyntitilastot- 74 Graafisettilastot Lisatietoja-F6 Liitdnndistuottest-F11 Liitteet Varastotapahtumat
Tomittaa [ «| Tuotekood |  EANkood | Minimihinta -
Nimi | Seurantaryhmd ,7 Alennusryhma ,7
Myynthinta  [000e  (0,00) Osthinta  [000e (0,00 Tudwhinta  [000e (0,00 Tarjoushinta [p0e @00
Katetta (%) ’U— % Verokanta (%) ’24— %% ‘fksikko ’7 Perusalehinta ’7

Tuotteen tilaustiedot

Halytysraja 0 Optimivarasto |0 Tilausmaara 0

Hylypaikka -F7] | Muut| Entiset | pakkauskoko [0 Maarskerroin [0

Varastossa ’07 Luettelokoodi ’7 Kysytty o ﬁk&rma
Keskhinta 000 (0,00)

Varaston arvo |0.00 e {0,00) Tilauksessa ’— Tyyppikoodi

Mitat [ Kaatoryhma Tuotepaketti | v Tydtuote Epakurantti
Merkld ,—L| Myyntikielto

Automaattipgivitysten poikkeukset Lisatiedot MN&yta lisgtiedot haettaessa

Ei muuteta myyntihintaa automaattisesti Ei muuteta nimed automaattisest

Ei muuteta ostohintaa automaattisesti Ei muuteta paaryhmas automaattisest
Ei muutets tarjoushintaa automaattisesti Ei muuteta tuoteryhmi automaattisesti
Ei muuteta EAN-koodia automaattisesti Ei arvonalennusta automaattisest

Tuotepaketin tuottest

[Tuotekoodi Nimi Hintz [Mazra [ale = [ale Yhteensa Ostohinta__|Kate Vite -
O

] 3

Tuotepaketin tulostustapa | Tuotepakett auki purettuna j Etsi - F2 Hae tapahtuman tuoterivit || Poista Ctrl+Del

Lisdtiedot - verolliset hinnat o

Tulosta hintalappu - Hintojen laskenta Jata vanhat tiedot pohjalle
[ Ostohinta Tarjoushinta Myyntihinta Tarjous- ja myyntihinta OFK, uusi OK Peruuta

KUVA 26. Tuotteen lisddminen -ikkuna, jossa liséaksi ndhdaéan tuotepaketin tuot-

teet alapuolella. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016)

Seuraavaksi painetaan kuvan 26 ikkunassa oikealta alhaalta Hae tapahtuman
tuoterivit -ruutua. Taman jalkeen myyntiruudulla olleet tuotteet tulevat tuotepa-
kettiin. Nyt voidaan laittaa tuotepaketille haluttu tuotekoodi, nimi, toimittaja ja
muut tiedot Tuotteen lisdaminen -ikkunassa kuvassa 26. Tallennus tapahtuu

painamalla kuvan 26 ikkunan oikeassa alanurkassa OK-ruutua.
5.5.6 Pikalaskelma

Pikalaskelma on tarkoitettu erityisesti varaosaliikkeille nopeuttamaan myynnin
prosessia. Kaytadnnossa pikalaskelma on yksinkertaistettu tarjous, jolla voi olla
esimerkiksi vain yksi tuoterivi. Sitd voidaan kayttda muistilappuna, jolloin las-

kelma tallennetaan muistiin tietokoneelle ja se voidaan hakea myyntiin, kun
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asiakas tulee. Pikalaskelma kannattaa pitaa auki myynnin kanssa samaan ai-
kaan, jolloin se toimii niin sanottuna muistina, johon voidaan kerata tuotteita
myyntiin. Asiakkaan jattaessa ostamatta myyntiin jo valittuja tavaroita, ne voi-

daan siirtaa pikalaskelmalle. (Pikalaskelma ja pikatilaus, 5-6.)

Pikalaskelma-ikkunaan paasee menemalla ensin kuvassa 4 nakyvaan ohjelman
paaruutuun ja painamalla sieltd Kassamyynti-ruutua. Sitten avautuu kuvassa 16
nakyva Kassamyynti-ikkuna. Taman jalkeen painetaan keskella nakyvaa Pika-
laskelma-ruutua, jolloin avautuu kuvan 27 Pikalaskelma-ikkuna. Pikalaskelma-
ruudun, joka nahtiin kuvassa 16, vieressa nakyvasta Selaa-ruudusta paastaan
nakemaan tallennettuja pikalaskelmia. Selaa-ruutu néhd&éan tarkemmin kuvassa
28. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)

&2, Pikalaskelma [E=Ex)
Pvm Myyia
1.10.2009 esko B4
Asiakasnro Viite
9999
Asiakkaan nimi Valuutta
Kéateisasiakas EURO ‘ -
Tuotteet I Lis3tietoja
|Tuotekoodi Ime |Hor\(a |Maéra ‘Ala % IAJe Yhteensa Ostohinta Kate Verokanta |Vite | »
0,6-15 HITSAUSLANKAA 0,6 MM 15KG 52,98 e 1 0 0,00e 52,98 e 26,49e 26,49 22
0,6-5 HITSAUSLANKAA O,6 MM 5KG 20,11e 0 0,00e 20,11e 0,00e 20,11e 22
0,75HAR Autojohto 0.75 mm? harmaa 100t 0,25e 1 0 0,00e 0,25e 0,13e 0,12e 22
0,7SHARMUS Autojohto 0.75mm?2 har-mus 1001 0,45e 1 0 0,00e 0,45e 0,21e 0,24e 22
0,75HARPUN Autojohto 0.75 mm? har-pun TT 0,30e 1 0 0,00e 0,30e 0,14e 0,16e 22
P|o, 75KEL Autojohto 0.75 mm2 kelt 100m 0,25e 0 0,00e 0,25e 0,13e 0,12e 22
»
Hae kohdalla oleva rivi Hae kaikki rivit- F7 Etsi-F2 Uusi-F3 Tiedot - F4  Poista Ctrl+Del
Verollisethinnat ~
Ale % Ale Veroerittely Veroa yhteensd
0% 0,00e Verokanta Vero - | 13,41e
Kate %  Kate 2% 1341e Yhteensa
63,55 %  47,24e ~ | 7434e Paluu tapahtumaan Hyvaksy Hylkaa

KUVA 27. Pikalaskelma-ikkuna (Pikalaskelma ja pikatilaus, 6)

Pikalaskelma-ikkunassa kuvassa 27 nahdaan vasemmalla ylhaalla asiakasnu-
mero. Ohjelma laittaa oletuksena siihen numeron 9999, jos asiakasta ei ole va-
littuna myyntiruudulla. Sen oikealla puolella nékyy Viite-kentt&, jonka avulla pi-
kalaskelma loydetdan my6hemmin. Yksi vaihtoehto Viite-kenttadn on asiakkaan

auton rekisterinumero. (Pikalaskelma ja pikatilaus, 6.)
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Kuvassa 27 nakyvassa Pikalaskelma-ikkunassa voidaan tuotteita hakea paina-
malla Etsi-ruutua ikkunan oikealta alhaalta. Sitten avautuu Tuotteiden selaami-
nen -ikkuna, joka nahtiin kuvassa 17. Seuraavaksi etsitdan asiakkaan ostama
tuote listalta ja painetaan sita kaksi kertaa hiiren vasemmalla painikkeella. Tuo-
te listautuu pikalaskelmaan ja sama toistetaan asiakkaan ostaessa useampia
tuotteita. Tuotteiden selaaminen -ikkunassa kuvassa 17 toimii mygs aiemmin
mainittu Rivikeraily-ominaisuus, jota voi hyddyntaa. (AutoFutur Demon lataami-
nen (30 pv). 2016.)

Pikalaskelma tallennetaan painamalla Hyvaksy-ruutua oikeassa alanurkassa
Pikalaskelma-ikkunassa kuvassa 27. Ohjelmalla voidaan tdman jalkeen tulostaa
tarjouslaskelma valituista tuotteista asiakkaalle. Tallennettuja pikalaskelmia
paastaan hakemaan myyntiin Kassamyynti-ikkunasta, joka nahtiin kuvassa 16.
Sieltd painetaan Pikalaskelma-ruudun oikealla puolella olevasta Selaa-

ruudusta. Kuvassa 28 nahdaan kyseinen ruutu.

Pikalaskelma | Selaa

KUVA 28. Pikalaskelma-ruutu ja sen vieressa oleva Selaa-ruutu. (Pikalaskelma

ja pikatilaus, 7)

Selaa-ruudun painamisen jalkeen avautuu kuvassa 29 nakyva Pikalaskelmien
selaaminen -ikkuna. Tastéa ikkunasta voidaan vieda tallennettuja pikalaskelmia
myynti- tai muille tapahtumaruuduille painamalla Hae kaikki rivit tapahtumalle
-ruutua. Taman jalkeen ohjelma merkitsee valitun pikalaskelman kasitellyksi,
eika sitd nay selausruudulla jatkossa. Tarvittaessa kasitellyt pikalaskelmat voi-
daan hakea néakyviin valitsemalla Nayta my6s aiemmin haetut -ruutu aktiiviseksi

kuvassa 29 olevan ikkunan keskelta ylhaalta. (Pikalaskelma ja pikatilaus, 7.)
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&% Pikalaskelmien selaaminen e S
Asiskasoro | Etsiasiakas  Myyja Tuotekood:
Laskelmanro Viite
Pvm B 1 12009 vF=R[] 1.10.2005 + Nayta myds aiemmin haetut
Rajaa I[ ;r;éti:lﬁf~i}6u5}
Pikalaskelmia ei ole rajattu mitenkaan.
Laskelmanro | Asiakasnro |Myyja |oym |Yhteenss  [vahutta |viite | -
i 11 9999 esko 1,10.2009 74,34 EURO
Pl 10 9999 jussi 30.9.2009 1281,26 EURO
m 9 2 seppo 30.9.2008 640,88 EURO
kel 8 2|1 29.9.2009 54,02 EURO
] 7 3050004 seppo 14.9.2009 50,40 EURO
3] 6 2031 15.10.2008 0,35 EURO
il 5 9999 1 30.9.2008 73,84 EURO -
< )
Tilauksen rivit
[oimhro [Tuotekood Tuotteen nimi [Masrs |Myynthinta|ale % [Ale  [thteenss |vi
» 5 0,6-15 HITSAUSLANKAA O,6 MM 15KG 1 52,98 0 0,00 52,98 | |
50,6-5 HITSAUSLANKAA O,6 MM 5KG 1 20,11 0 0,00 20,11
5 0,7SHAR Autojohto 0.75 mm?2 harmaa 100m 1 0,25 0 0,00 0,25
5 0,75HARMUS Autojohto 0.75mm2 har-mus 100m 1 0,45 0 0,00 0,45
« »
Poista Hae kaikki rivit tapahtumalle Tulosta Sulje

KUVA 29. Pikalaskelmien selaaminen -ikkuna (Pikalaskelma ja pikatilaus, 7)
5.6 Tuotteiden minimikate

AutoFutur 2010 -ohjelmalla voidaan maarittaa tuotteille yleinen minimikate. Tal-
I6in ohjelma varoittaa, jos tuote yritetaan myyda alle maaritetyn myyntikatteen.
Tama voidaan maarittaa menemalla kuvassa 22 nakyvaan Yleiset asetukset -
valikkoon. Sen jalkeen avautuu Yleiset asetukset -ikkuna, jossa painetaan yl-
haalta Minimikate-valilehti auki. (Myyntitoiminnot, 62.) Nyt voidaan maarittaa
kuvassa 30 ndkyva minimikate prosentteina kaikille tuotteille (AutoFutur Demon
lataaminen (30 pv). 2016).
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ﬁ Yleiset asetukset

Etzi asetus | Etsi Tehohaku kaikista asetusruuduista - F& EHUd£I
onek

Yrityksentiedot  Erikois  Hinnoittelu  Kausitoimet  Laskutuslisd  Lihete | Minimikate

Mirirnibinnan koodaus riudulla

W‘_
=
fied

kirirmik ate [oletus]
Minimik atetarkiztus kaytozza AT .

Minimik atetarkiztug ohitettavizza Ei -

KUVA 30. Minimikatteen maarittdminen yleisesti kaikille tuotteille (AutoFutur

Demon lataaminen (30 pv). 2016)

Tuoteryhmille maaritetyt minimikatteet ohittavat kuvassa 30 maaritetyn yleisen
minimikatteen. Kaikille tuoteryhmille ei tarvitse asettaa omaa minimikatettaan,

vaan niille jotka poikkeavat yleisesta myyntikatteesta. (Myyntitoiminnot, 62.)

Tuoteryhmien minimikatteita voidaan muuttaa yksitellen menemalla Tuoteryh-
mien hallinta -ikkunaan, joka nahtiin kuvassa 6. Seuraavaksi valitaan tarkastel-
tava tuoteryhma painamalla sita hiiren vasemmalla nappaimella kaksi kertaa.
Nyt avautuu kuvassa 31 néakyva Tuoteryhman muuttaminen -ikkuna, josta voi-
daan valita ryhmalle oma minimikate ikkunan keskeltd vasemmalta. (AutoFutur

Demon lataaminen (30 pv). 2016.)
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ﬁ Tucteryhmin muuttaminen

Koodi Toimittaja Mirni Tuoteryhman tyyppi

[10033  |1sojoen Konehali Oy | [mannat ALENNUS+SELRANTA -l
Ostoalennukset Myynnin osastoiminen Lis&tiedat
Paivatilaus WVilkkotilaus Kuukausitlaus ~ P&aryhma
0] | [ | Etsi

Sama (paivatiauksen alennus)
Myynnin kirjanpiden tilit

Ostohinnan laskentatapa Verolinen Veroton EU Veroton EI EU
| j Hae Hae Hae
Hinnoittelutiedot Hinnastopéivitys Alekategoria Lis&alennus

ﬂ [ Ei muuteta tucteryhman tuotteiden myyntihintaa | |
[ E muuteta tuoteryhman tuotteiden ostohintaa
[ Ei muuteta tuoteryhmén tuotteiden nimiketts

Hinnoittelukertoimen kayttitapa |(Ei kaytosss)

[~ Ala paivits alekategoriaa
automaatiisest
[ Tuotteet vaativat rungon

Minimikate-%a 0 %

Myyntialennukset
Agiakasnro |Asiakasryhmé |Ale % |Alennus Kiinte hinta |Ualuutta|05hettava ka|AIennus alkaa |Alennus loppuu

L

KUVA 31. Tuoteryhman muuttaminen -ikkuna, josta voidaan esimerkiksi valita

minimikate tuoteryhman tuotteille (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016)
5.7 Hintahistoria

Hintahistoria-ominaisuuden avulla voidaan etsia historiatietoja halutusta tuot-
teesta tai asiakkaasta. Lisdksi sen avulla voidaan selata myyntihistoriaa, ostoja,
tyomaarayksia ja laheteriveja. Hakua voidaan rajata asiakasnumerolla, tuote-

koodilla, toimittajalla seka paivamaaralla. (Myyntitoiminnot, 49.)

Hintahistoria-ikkunaan paasee esimerkiksi menemalla ensin kuvassa 4 naky-
vaan ohjelman péaaruutuun. Sielta painetaan ikkunan vasemmalla puolella ole-
vaa Lisatoiminnot-ruutua. Sen jalkeen avautuu kuvassa 32 nakyva Lisatoimin-

not-ikkuna. (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016.)
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| Lisatoiminnot 1

Myynti

Hintahistoria

Vakiokommentit

Pydristyssaanndt

a (@[« [a

Lisatuotteet

g Verokantakoodit

Sulje - ESC

KUVA 32. Lisatoiminnot-ikkuna (AutoFutur Demon lataaminen (30 pv). 2016)

Lisatoiminnot-ikkunassa painetaan ylh&alla olevaa Hintahistoria-ruutua. Sen
jalkeen avautuu kuvassa 33 nakyva Hintahistoria-ikkuna. Hintahistoriaa paasee
selaamaan myos muita reitteja pitkin. Esimerkiksi Kassamyynti-ikkunassa, joka
nahtiin kuvassa 16, painetaan Ctrl ja i-kirjaimen nappainta yhté aikaa pohjassa,
jolloin avautuu Hintahistoria-ikkuna. Toinen vaihtoehto on menna Tuotteiden
hallinta -ikkunaan, joka nakyi kuvassa 13, ja valita sielta tarkasteltavan tuotteen.
Sitten painetaan hiiren oikealla napilla tuotetta ja valitaan vaihtoehdoista Hinta-

historia-vaihtoehdon. (Myyntitoiminnot, 49 - 50.)
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& Hintahistoria =&

| Myynti - F2 I Lahetteet-F3  Ostotilaukset-F4  Ty6t-FS
IPvm |Laskumo |Kuitlinlo IToim. |Tuotekoodi |Nimike |Myyntihinla IMé'a'ré IAle-Z |Yhteensé |Valuutta| -~

p|28.9.2003 39 0 5 0.75KIR Autojohto 0.75 mn? kikas TT 0.35 1 0 0,35 EURO |
255.2009 0 44 5 0.75PUN AUTOJOHTO 0,75 MM2 PUNAINE 0.25 1 0 -0.25 EUROD
121.2008 0 40 5 0.75PUN AUTOJOHTO 0,75 MM2 PUNAINE 0.25 1 0 -0,25 EURD
121.2008 0 39 5 0.75PUN AUTOJOHTO 0,75 MM2 PUNAINE 025 1 0 0,25 EURD
121.2009 25 0 5 0.75KEL Autojohto 0.75 mr ket 100m 0.25 1 0 0.25 EURO

P »

Vain sisaiset myynnit
Nayta vastaavien hintahistoria Hae tapahtuman asiakas oletukseksi Laske summat | Yhteissumma; Kate yhteensa:
Esita hinnat alv 0% Maara;

Rajaus —— Rivin lisitiedot

Asiakasnro 1 Hae Hae tapahtuman asiakas rajaukseksi Asiakasnro 1 Asiakastiedot

Tuotekoodi Hae 3 kk 6 kk 12kk | 36kk | 120 kk Asiakasnini Matti Meikalsinen

Toimittajanro 5 Hae Alkavali 28. 9.2008 v =28. 9.2009 ¥ Myyiankoodi esko

Rajaa Poista rajaus Sarjanumero Tulosta rivin tapahtuma oK

KUVA 33. Hintahistoria-ikkuna (Myyntitoiminnot, 49)

Seuraavaksi voidaan valita, etsitddnko historiatietoja myynnista, lahetteista, os-
totilauksista vai tydmaarayksista ikkunan ylapuolella olevista valilehdista. Oh-
jelma varoittaa, jos yritetaan tehda Hintahistoria-ikkunassa hakua ilman rajauk-
sia tuotteesta tai asiakkaasta. Tama siksi, etta haku voi kestaa silloin todella

kauan. Silloin avautuu kuvassa 34 nakyva kysymys. (Myyntitoiminnot, 49.)

Hintahistoria

, Et ale rajannut historiaa tuotteella tai asiakkaalla, Aikarajauksen
asettaminen voi kest3a pitkaan, Halutko silti suorittaa rajauksen?

KUVA 34. Hintahistoria-ikkunassa avautuva varoitus, jos tuotteiden haussa ei

ole maaritetty tuotetta tai asiakasta (Myyntitoiminnot, 49)

Kuvassa 33 nakyvan Hintahistoria-ikkunan alapuolella nahdaan erilaiset haun
rajausvaihtoehdot. Lisaksi oikealla alhaalla nahdaan valitun rivin lisatietoja, ku-
ten asiakastiedot. Tallin paastaan nopeasti selaamaan tuotteen ostaneen asi-

akkaan tietoja poistumatta Hintahistoria-ikkunasta. (Myyntitoiminnot, 50.)

Hintahistoria-ikkunassa voidaan my6s nahda rajattujen tuotteiden summat,
kappalemaarat ja katteet. Tama tapahtuu painamalla alhaalla oikealla ndkyvaa

Laske summat -ruutua, joka ndhdaan kuvassa 35. (Myyntitoiminnot, 51.)
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Yhteissumma: 72 113,92 e Kate yhteensa: 55 739,68 ¢

Laske summat
e —— 346,96

KUVA 35. Laske summat -ruutu, jonka avulla lasketaan rajattujen tuotteiden
summat, kappaleméaarat ja katteet (Myyntitoiminnot, 51)

5.8 Varaston kiertonopeus

AutoFutur 2010 -ohjelmalla voidaan suorittaa varaston kiertonopeusraportti. Se
voidaan suorittaa paaryhman, seurantaryhman, alennusryhman tai toimittajan
perusteella. Lisaksi ohjelmalla voidaan valita aikavali, jolta kiertonopeudet las-
ketaan. Varaston kiertonopeusraportti tehddadn menemalla kuvassa 4 nékyvaan
ohjelman p&aruutuun ja sieltd valitsemalla vasemmalta keskeltd Raportit-ruutu.
Sen jalkeen valitaan kuvassa 36 nékyva Varaston kiertonopeusraportti -ruutu.
(Raportointi ja kausitoimet, 42.)

D Varaston kiertonopeusraportti

e

KUVA 36. Varaston kiertonopeusraportti -ruutu (Raportointi ja kausitoimet, 42)

Valinnan jalkeen avautuu kuvassa 37 nakyva Varaston kiertonopeusraportti
-ikkuna. Ylhaalla nahdaan rajausmahdollisuudet, jotka mainittiin jo aiemmin.
Niiden alapuolella valitaan aikavali, jolta kiertonopeusraportti annetaan. Ikkunan
alapuolella olevasta Tulosta-ruudusta luodaan raportti. (Raportointi ja kausitoi-
met, 42.)
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ﬁ Varaston kiertonopeusraportti l = | &) -lgs-]

~ Rajaukset
P&aryhma Etsi- F2 Seurantaryhma Etsi - F4

Toimittaja Etsi - F3 Alennusryhma Etsi - F5
Aikavali 1. 1.2009 v — 31.12.2009 v

Rajaa Poista rajaukset

Tulosta Sulje

KUVA 37. Varaston kiertonopeusraportti -ikkuna (Raportointi ja kausitoimet, 42)

Raportista saadaan valituille tuotteille kiertonopeuteen liittyvié arvoja. Kuvan 38
esimerkissa nahdaéan AUTOJOHTO HARMAA -tuote. Tuotetta on myyty vuoden
aikana 13 kappaletta ja varastossa sita on ollut keskimaarin 4,58 kappaletta.
Tuote on siis kiertanyt vuoden aikana 2,84 kertaa. Se saadaan jakamalla myyn-
nin maara 13 keskivaraston arvolla 4,58. Kiertoaika ilmoitetaan raportissa paivi-
na, joka on kyseiselle tuotteelle 107,54. Kiertonopeuden tuotteelle ollessa 2,84

kertaa vuodessa, kiertoaika paivind on 107,54. (Raportointi ja kausitoimet, 42.)

Kiertonopeus
Toimitt Tuotekoodi Nimi Myynti Keskivarasto Kiertonopeus Kiertoaika
4 0,5HAR AUTCJOHTO HARMAA 13,00 458 2,84 107,54

KUVA 38. Esimerkki varaston kiertonopeusraportissa nékyvista arvoista (Rapor-

tointi ja kausitoimet, 42)
5.9 ABC-analyysi
5.9.1 Yleisesti

AutoFutur 2010 -ohjelmalla voidaan suorittaa ABC-analyysi. Se tehdaan valit-
semalla kuvan 4 paaruudusta Tietojen yllapito -valilehti. Sen jalkeen valitaan
avautuvasta valilehdesta ABC-analyysi -ruutu, jonka jalkeen avautuu kuvassa

39 nakyva ikkuna. (Erikoistoiminnot, 7.)
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ﬁ ABC-analyysi = | =)

Luokat Analyysissa kaytettavat tilastotiedot
_ Alku kk Loppu kk
Aduokka U 50 %
V| Edellinen vuosi
B-luokka () 30 % Vkowawoss (1 v| (2 ~]
CHuokka 20 %

Saada ABC-analyysin parametrit haluamiksesi ja aloita analyysi "Suorita ABC-analyysi” painikkeella.

Suorita ABC-analyysi Keskeytd - F10 Sulje

KUVA 39. ABC-analyysi -ikkuna (Erikoistoiminnot, 7)

Kuvassa 39 nakyvasta ikkunasta voidaan saataa eri luokille, paljonko tuotteiden
myynnin pitda olla kokonaismyynnista prosentteina. Ohjelma etsii sitten tilasto-
tiedoista tuotteet ja luokittelee ne valittujen prosenttien mukaan. Esimerkkina
analyysi tehtaisiin kuluvalta ja edelliselta vuodelta. Tana aikana myyntiéa on ollut
1 miljoona euroa. Kuvassa 39 on valittu A-luokalle 50 % myyntivolyymista. Oh-
jelma etsii kaikki tuotteet, joiden yhteenlaskettu myynti on 0,5 miljoonaa euroa,
ja antaa niille luokaksi A ja ABC-numeron, joka kertoo, kuinka mones myyty
tuote on kaikista tuotteista. Myydyimmasta tuotteesta tulee siis Al ja seuraa-
vaksi myydyimmasta A2. Luokitusmerkinnésta tuotteelle ndhdaan esimerkki

kuvassa 40. (Erikoistoiminnot, 8.)

ABC luokitus ‘ |

KUVA 40. Esimerkki ABC-luokitusmerkinnasta tuotteelle. Luokaksi on annettu C

ja tuote on 62:s myydyin tuote (Erikoistoiminnot, 8)

Seuraavana tulee B-luokka, jolle on annettu kuvassa 39 arvoksi 30 %. Ohjelma
antaa niille tuotteille B-luokan, joiden yhteenlaskettu myynti on 0,8 miljoonaa
euroa. Sitten tulee C-luokka, jolle on annettu kuvassa 39 arvoksi 20 %. Ohjelma
luokittelee ne tuotteet C-luokkaan, jotka ovat tuottaneet 20 % véahiten myyntitu-

loja. Tuotteet, joita ei ole myyty valittuna tarkasteluaikana, saavat luokaksi D:n.
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ABC-analyysi tehdaan, kun painetaan "Suorita ABC-analyysi” kuvassa 39. Ana-

lyysin voi tehd& niin usein kun haluaa. (Erikoistoiminnot, 8.)

ABC-koodit saadaan nakyviin tuotteiden tiedoissa menemall& ensin kuvassa 4
nakyvaan ohjelman paaruutuun. Sitten otetaan auki Asetukset-valikko ja vali-
taan sieltd Yleiset asetukset, joka nahdaan kuvassa 22. Yleiset asetukset -
ikkunasta valitaan ylhaalta Tuotteet-valilehti, jonka jalkeen otetaan kaytt6on
ABC-analyysi, joka nékyy kuvassa 41. (Erikoistoiminnot, 8.)

ABC analyysi ‘ Kyla =~ ﬂ

KUVA 41. ABC-analyysin kayttoonoton valinta tuotteille (Erikoistoiminnot, 8)

Tuotteiden selauksessa ABC-luokitus saadaan myds nékyviin omana sarak-
keenaan. Tama tehdaan painamalla Tuotteiden hallinta -ikkunassa, joka on ku-
vassa 13, hiiren oikeaa néppainta jonkun tuotteen paalla. Sitten valitaan avau-
tuvista vaihtoehdoista Sarakkeet -ruutu. Sen jalkeen valitaan Valitse naytettavat
sarakkeet -ruutu, josta avautuu lista valittavista sarakkeista. Listan lopussa on
kentta "ABC”, joka nakyy kuvassa 42. Se valitaan aktiiviseksi, jolloin saadaan

ABC-luokat nakyviin Tuotteiden hallinta -ikkunassa. (Erikoistoiminnot, 9.)

V| Lisdtieto
YIS -
v Kaikki hintakentat alv 0% OK

KUVA 42. ABC-luokituksen valitseminen omaksi sarakkeeksi tuotteiden selaa-

misessa (Erikoistoiminnot, 9)
5.9.2 Paaryhmittain ja kappalemaaraisesti

ABC-analyysin voi tehda myo6s paaryhmittain. Talléin analyysin jalkeen esimer-
kiksi ABC-luokka A ja numeron 1 saanut tuote on paaryhman myydyin tuote.

Paaryhmille voidaan tehdéa ABC-analyysi menemalla kuvassa 4 nakyvasta paa-
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ruudusta Tietojen yllapito -vélilehteen. Sielta valitaan jalleen ABC-analyysi ja
mennaan kuvassa 43 nakyvaan ruutuun. Sielta valitaan ruutu "kayta paaryhmaa
tuotteiden rajaukseen”. Ennen analyysin tekemista paaryhmille klikataan Paivita
kaikkien aktiivisten tuotteiden paaryhmatieto -ruutua. Tama varmistaa, etta paa-
ryhmille tehdyt muutokset ja tiedot ovat ajan tasalla. (Erikoistoiminnot, 8-9.)
Seuraavaksi painetaan kuvassa 43 nédkyvaa Hae paaryhma -ruutua, jonka jal-
keen avautuvasta ikkunasta etsitéan haluttu paaryhma (AutoFutur Demon la-
taaminen (30 pv). 2016).

Tuotteiden rajaus padryhman perusteella
v/ K&yta paaryhmaa tuotteiden rajaukseen
Koodi Nimi

Hae paaryhma

Paivitad kaikkien akiiivisten tuotteiden paaryhmatieto

KUVA 43. Tuotteiden rajaus paaryhman perusteella -valikko (Erikoistoiminnot,

8)

Analyysin voi tehda myos kappalemaaraisen myynnin perusteella, jolloin tuot-

teen hinta ei vaikuta analyysiin. Valinta tehdaan kuvassa 44 nakyvasta ruudus-

ta. (Erikoistoiminnot, 9.)

- Analyysin kriteeri
Rahamaarainen myynti

© Kappalemaarainen myynti |

KUVA 44. ABC-analyysin kriteerin valinta -ikkuna (Erikoistoiminnot, 9)
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6 YHTEENVETO

Tyo6ssa perehdyttiin AutoFutur 2010 -ohjelmaan ja selvitettiin sen hyotyja Par-
kanon Kone ja Metalli Oy:lle. Tuloksena saatiin selville ohjelmasta paljon uusia
ominaisuuksia, jotka auttavat yritysta ohjelman kaytossa. Liséksi ty6ta voidaan
kayttaa kayttboppaana ohjelmalle yrityksessa.

Ongelmana tydssa oli alussa rajalliset mahdollisuudet ohjelman kayttoon, silla
AutoFutur 2010 -ohjelmasta tarjottiin vain 30 paivan demoa kaytettavaksi. Sen
kayttoon ottaminen alussa ei olisi ollut jarkevaa, silla ominaisuuksien selvittami-
seen taytyi kuitenkin kayttaa ohjekirjoja. Kayttoohjeista saatiin suurin osa toi-
minnoista selville ja ne taytyi testata lopuksi kaytanndssa ohjelman demoversi-
olla. Naista suurin osa todettiin toimiviksi, mutta jotkin ominaisuudet taytyi sel-

ventaa tyohon AutoFuturin demoversion avulla.

Tyo6ssa olisi voinut saada selvitettya enemmankin ominaisuuksia ohjelmasta,
mutta aika asetti télle rajansa. Lisdksi ohjelmassa oli paljon ominaisuuksia, jois-
ta yritys olisi hyotynyt vahan tai ei ollenkaan. Ohjekirjoihin perehtyminen ja kir-
jallisuuslahteiden etsiminen veivat runsaasti aikaa. Naiden syiden takia joudut-
tiin tydssa priorisoimaan ominaisuuksia ohjelmasta ja selvittamaan hyodyllisim-

pien toimivuutta.

Tuloksista voidaan paatella, ettd AutoFutur 2010 -ohjelmassa on runsaasti tar-
keitd ominaisuuksia. Esimerkiksi tuotteiden ryhmittely paaryhmiin helpottaa tuot-
teiden I6ytamista ohjelmasta, kun voidaan itse maarittaa paaryhmat. Lisaksi
ABC-analyysi voidaan suorittaa paaryhmille, jolloin selviavét valitun ryhman tér-
keimmat tuotteet. Myds varaston kiertonopeus voidaan selvittda paaryhmille,

jolloin nahdaan, mitka paaryhman tuotteista kiertavat parhaiten varastossa.

Tuotetyyppien tekeminen helpottaa yrityksessa samanlaisten tuotteiden vertai-
lua keskendén. Eri toimittajien samanlaiset tuotteet voidaan hinnoitella parhaan
katteen omaavan tuotteen mukaan. Ominaisuuden avulla voidaan myds vertail-

la keskendan toimittajien myyntihintoja tuotetta ostaessa.
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Ohjelmasta I6ytyi my6s tuotteiden myyntia nopeuttavia ja helpottavia toimintoja.
Tuotehaussa myyntia varten voidaan hyodyntaa Rivikeraily-ominaisuutta. Tama
nopeuttaa myyntitapahtuman etenemista, kun tuotteita ei tarvitse yksi kerrallaan
keratd myyntiruudulle. Pikalaskelmaa kannattaa hy6dyntaa, kun asiakas ilmoit-
taa etukateen ostamiaan tuotteita. Asiakkaan saavuttua voidaan avata tallen-
nettu pikalaskelma, jolloin myyntitapahtuma hoituu nopeasti.

Tarkea lI6ydetty ominaisuus oli yleisen minimikatteen maarittaminen tuotteille.
Tuotteiden myymisestd saadaan haluttu minimikate ja tuotteiden alihinnoittelu

vahenee.

Jos ymmartaa ohjelman kaikki ominaisuudet, voi ohjelmasta saada runsaan
hyodyn liiketoiminnassa. Se vaatii kuitenkin aikaa ja viitselidisyytta, jos haluaa
selvittdd ne kaikki. Helpottaakseen tata FuturSoft Oy jarjestaa koulutuskursseja

ohjelman kayttamiseen.
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