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Abstract

The subject of this thesis is designing a logo and a website for music artist Satutin. Part
of the website design was creating series of graphic elements and Satutin’s color palet-
te that can be used later as basis for Satutin’s visual identity together with the logo and
the website. The colours, the user interface of the website and the right way to use the
logo were explained in a graphic manual. The objective of the thesis was to create a
modern identity that makes Satutin stand out of other similar artists but still represent
the right music genre. The goal was to support the image Satutin wants to present, to
increase artist recognizability and create visual style that is suitable for multiple pur-
poses.

The project progress and the choices made were described through theory and percep-
tions made as a result of background research. The tools and methods were introdu-
ced. The design process was a combination of customer wishes, typical ways of visual
marketing in music business, adaptability and the importance of user friendly user inter-
face in a website. The focus was especially in characteristics of visual music marketing
and the ways to stand out of large supply of music.

Finally, the project and its challenges were observed as a whole and achievement of
the objectives was evaluated. The future actions concerning the project and adaptabili-
ty of the visual style were considered. Evaluation of the results led to the conclusion
that especially the logo design reached the goals and represented Satutin successfully.
Achievement of the goals for the website can be evaluated in the future as soon as the
website is running and tested but layout and visual elements provided a good basis for
different Satutin-related design purposes.
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JOHDANTO

Opinnaytetyoni aiheena on musiikkiartistin tunnuksen ja verkkosivujen suun-
nittelu. Projekti alkoi tunnuksen suunnittelulla, mista edettiin graafisten ele-
menttien kautta verkkosivujen suunnitteluun. Musiikin markkinointi on kiinnos-
tava aihe, josta ei 10ydy paljoa tietoa. Silti aihetta tutkittuani olen sita mielta,
etta siina eivat pade samat lainalaisuudet kuin esimerkiksi jonkin fyysisen tuot-
teen markkinoinnissa. Kasittelen opinnaytetyossani myos artistin tai yhtyeen
oikeanlaista brandaysta ja brandin merkitysta musiikin markkinoinnissa.

Kerron opinnaytetyossani musiikkiartisti Satuttimen musiikin markkinoinnista
verkossa. Hyva jakelukanava Satuttimen ensimmaiselle musiikkivideolle oli
sosiaalinen media, ja siksi siirryin tunnuksen jalkeen luomaan graafisen il-
meen artistin sosiaalisen median kanaville. Huomasin projektin kuluessa hy-
van mahdollisuuden erottua samankaltaisista yhtyeista ja artisteista toimivien
ja persoonallisten verkkosivujen avulla, ja kasittelen siksi erityisen perusteelli-

sesti Satuttimen verkkosivujen suunnittelua.

Projekti kaynnistyi kevaalla 2015, kun minuun otettiin yhteytta ja kysyttiin kiin-
nostustani tunnuksen ja myéhemmin muun graafisen materiaalin suunnitte-
luun. Varsinaista aikarajaa tyon valmistumiselle ei ollut, ja minulle kerrottiin,
etta kyseessa on vapaaehtoisvoimin toteutettava projekti. Tavoitteena oli saa-
da tunnus valmiiksi kevaan aikana, jotta yhtyeen Spotify-, Facebook- ja Insta-
gram-sivut voitiin perustaa yhta aikaa ensimmaisen, Erilainen-singlea varten
tehdyn musiikkivideon julkaisun kanssa. Muita graafisia materiaaleja olen teh-

nyt projektin edetessa, aina kun tarvetta uudelle materiaalille on ilmennyt.

Tyon valmistuessa olen pitanyt yhteytta Satuttimen laulajan Satu Hovin seka
kosketinsoittaja Piia Kontusen kanssa. Yhtye on ensisijaisesti Hovin soolopro-
jekti, joten vastuu paatoksista on hanella. Kontusen rooli on kuitenkin myos
merkittava, silla han on kehittanyt idean Erilainen-musiikkivideoon ja ollut sita

kautta suuressa roolissa Satuttimen visuaalisen ilmeen luomisessa.

Kun verkkosivut on saatu koodattua, on vuorossa muun materiaalin, kuten
keikkojen taustalakanan, t-paitojen, tarrojen, kayntikorttien ja esimerkiksi keik-
kajarjestgjille tarkoitettujen promootiopakettien ulkoasun suunnittelu. Uusia
markkinointimateriaali-ideoita syntyy jatkuvasti ja siksi tarkoituksena oli luoda
joustava ilme, jota voidaan helposti hyddyntaa erilaisiin tarkoituksiin.



2 TYON TAUSTAT

2.1

Suunnittelutyon lahtokohdat

Satutin on pop- ja rock-musiikkia esittava lappeenrantalais-helsinkilainen
naisartisti, jonka ensimmainen single julkaistiin 5.6.2015. Satutin-nimen taka-
na oleva Satu Hovi kuvailee musiikkiaan monipuoliseksi. Ohjelmistoon kuuluu
herkkaa ja haikeaa tunnelmointia, mukaansa tempaavia pop-kappaleita seka
riehakkaampaa, rock- ja punk-vaikutteista musiikkia, jota keventavat hauskat
sanat ja Hovin korkea lauluaani. Satuttimen melodiat ovat vahvoja ja tekstit tu-
levat suoraan sydamesta. Hovin mukaan kaikki lahti alun perin liikkeelle mu-

siikista, jonka ymparille muut elementit rakentuivat.

Satutin erottuu joukosta jo nimellaan. Monet suomalaiset naisartistit esiintyvat
omalla etunimellaan tai etunimen ja sukunimen yhdistelmalla. Vaikka Satutti-
men tapauksessa kyseessa on musiikkiartisti eika -yhtye, Satutin-nimea ei
valttamatta heti yhdista laulajan nimeen. Musiikillisesti Satutin eroaa muista
samankaltaisista artisteista yhdistelemalla konesoundeja akustisiin rumpuihin
ja sahkokitaroihin.

Musiikillisiksi esikuvikseen Hovi nimeaa brittilaisen rock-yhtye Musen, joka
saa kiitosta soundeistaan ja erilaisista maailmoista, jotka yhtye on onnistunut
luomaan albumeilleen. Toinen tarkea musiikillinen kasvattaja Hoville on duo
PMMP, jonka graafiset materiaalit toimivat osaltaan inspiraationa myods Satut-

timen visuaaliselle maailmalle.

Satutin-projektissa on mukana eri alojen osaajia. Tuottaja, saveltaja ja sanoit-
taja Lasse Jaako luo musiikin ja soittaa yhtyeessa kitaraa. Hanen ja laulaja
Hovin lisaksi yhtyeeseen kuuluu basisti, kosketinsoittaja ja rumpali. Satuttimen
visuaalisen ilmeen kehitys lahti liikkeelle Erilainen-singlea varten tehdysta mu-
siikkivideosta, jolla tarkeana visuaalisena elementtina ovat varikkaat projisoin-
nit. Visuaalisuutta luomassa on ollut myés Sanna Kontunen, joka toimi musiik-
kivideossa puvustajana. Hanen kasialaansa on musiikkivideossa ja promoo-
tiokuvissa esiintyva nayttava kapykoru seka tulevaisuudessa Hovin keikkavaa-
tetus.

Oma osuuteni projektissa alkoi, kun valmiina oli jo musiikkivideon visuaalinen

iime seka ensimmaiset promootiokuvat. Erilaisia elementteja oli useita, ja mi-
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nun tehtavani oli luoda persoonallinen graafinen ilme, joka saattaa ne kaikki
yhteen.

2.2 Artistin brandi

Brandilla tarkoitetaan kuluttajan tuotteesta kokemaa lisaarvoa verrattuna kil-
paileviin tuotteisiin (Laakso 2004, 14). Riversin (2003, 11) mukaan brandayk-
sen tavoitteena on tietynlaisten valokuvien, likemerkin tai variyhdistelman
avulla luoda visuaalinen kieli, joka edustaa asiakkaan toimintaa. McCartneyn
(2012, 3) mukaan brandi rakentuu helposti maariteltavien visuaalisten seikko-
jen kuten varien lisaksi niista tunteista, joita se ihmisissa herattaa. Tunteet
ovat jokaisella yksilolla erilaisia, mutta brandayksen tavoitteena on yrittaa vai-
kuttaa niihin mahdollisimman tehokkaasti.

Laakson (2004, 66) mukaan ihminen kohtaa paivittain niin valtavan maaran
kaupallisia viesteja, etta mieli joutuu suodattamaan niista asiat, jotka paasevat
tietoiseen tajuntaan asti. Asioiden muistaminen on sidoksissa tunnetilaan, jon-
ka tiedon omaksuminen aiheuttaa. Voimakkaita tunteita aiheuttavat arsykkeet
jaavat mieleen. Inminen valikoi vastaanottamaansa tietoa mielenkiinnon koh-
teidensa mukaan, esimerkiksi lukemalla lehdesta vain tiettyja teemoja koske-
vat artikkelit.

Kun brandia positioidaan, tuotteeseen liitetaan jokin mielikuva joka erottaa sen
kilpailijoista. Brandin positiointia helpottaa tuoteryhmaa kuvaavan mielleyhty-
man liittdminen brandiin, valttden kuitenkin liikaa yleispatevyytta, joka estaa
brandia erottumasta massasta. (Laakso 2004, 150, 167.) Markkinoinnissa
suositeltavaa on siis vahvistaa tuotteesta jo olemassa olevia mielikuvia. Tay-
sin uudet mielikuvat, jotka eivat ole kytkoksissa mihinkaan entuudestaan tut-
tuun ovat kuluttajalle vaivalloisia ja hammentavia, ja unohtuvat kaupallisen
viestinnan tulvassa helpommin jasenneltavan informaation alle. (Laakso 2004,
68.)

Musiikin eri genrejen markkinointiin kaytettavat kuvastot ovat keskenaan eri-
laisia. Musiikkialbumien kansien suunnittelussa ilmennetaan usein musiikkityy-
liin liitettyjen alakulttuurien ja elamantyylin esteettisia arvoja ja mielenkiinnon
kohteita (De Ville 2003, 8). Esimerkiksi elektronisen musiikin markkinointi
punk-kuvastolla on hammentavaa ja harhaanjohtavaa ja antaa musiikista vaa-

ran kuvan. Elektronisen musiikin ystava on tottunut Idytamaan mieleistaan
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musiikkia artisteilta, joiden brandi on tietynlainen, ja siksi kiinnittaa todenna-
koisimmin huomiota elektroniselle musiikille tyypillisesti brandattyyn markki-

nointimateriaaliin.

Voimakas kilpailu ja runsas tarjonta tarkoittavat myos musiikin elinkaaren ly-
hentymista. Valttia ovat nopeus, osaaminen ja verkostoituminen. Musiikki ku-
lutetaan loppuun nopeammin kuin aikaisemmin, ja siksi artistia lanseeratessa
taytyy reagoida nopeasti. (Karhumaa 2000, 30.) De Ville (2003, 8-9) korostaa
erityisesti musiikkialbumien kansikuvien asemaa aikansa kuvastona, joka
muuttuu trendien mukaan. Myos se, mika on muotia graafisessa suunnittelus-
sa, vaihtelee yhtalailla kuin muunkin kulttuuriympariston muotivirtaukset (Nie-
minen 2004, 98). Brandin positiointia tulee muuttaa silloin, kun toimialan kilpai-
lutilanteessa ilmenee muutoksia (Laakso 2004, 150, 42).

Musiikkibisneksessa erottuakseen on jatkuvasti uudistuttava ja tuotettava
markkinoille uutta sisaltéa (Rytmimanuaali 2015). Kun seuraa yhtyeita ja artis-
teja aktiivisesti, huomaa kuinka jokaista uutta singlea tai albumia markkinoi-
daan aivan uudenlaisella kuvastolla. Kaytan esimerkkina PMMP:t&, jonka logo
on yhtyeen uran varrella uudistettu taysin jokaista albumia varten (kuva 1).
Valilla kaytdssa on jopa ollut samaan aikaan useita logoja eri kayttotarkoituk-
siin, kuten t-paitoihin ja esiintymislavojen taustalakanoihin.



kuulkaas t'

enel:

Kuva 1. Esimerkkeja PMMP-yhtyeen albumien kansista ja niissa kaytetyista logoista.

2.3 Satuttimen visuaalisen ilmeen tavoitteet

Satu Hovi maarittelee Satuttimen kohderyhmaksi nuoret aikuiset. Satuttimen
brandayksen ja visuaalisen ilmeen luomisen tavoitteena on vedota heidan li-
sakseen erilaisiin yhteistyotahoihin ja keikkajarjestajiin. Tarkoituksena on on-
nistuneen tunnuksen ja muun visuaalisen ilmeen avulla luoda Satuttimelle li-
saarvoa, joka auttaa erottumaan saman tyylilajin muista edustajista. Valmiin

visuaalisen ilmeen tulee edustaa Satuttimen musiikkityylia ja persoonaa.

Artistin on tarkeaa olla vuorovaikutuksessa faniensa kanssa saadakseen nail-
ta palautetta. Internet on hyva valine yhteydenpitoon, ja verkossa julkaistavan
materiaalin avulla on mahdollista pitaa ylla mielenkiintoa artistia kohtaan myos
silloin, kun uutta musiikkia tai esiintymisia ei ole tarjolla. (Rytmimanuaali
2015.) Sen vuoksi on tarkeaa luoda Satuttimelle toimivat ja nayttavat verkko-
sivut, jotka toimivat sujuvasti ja vuorovaikutteisesti Satuttimen sosiaalisen me-

dian kanavien rinnalla.
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3 TUNNUS

3.1

Tunnuksen tarkoitus ja tavoitteet

Logolla tarkoitetaan yrityksen tai yhteison nimen vakiintunutta kirjoitustapaa,
likemerkilla taas symbolia, joka kuvastaa yritysta tai yhteis6a. Jotkut tunnuk-
set perustuvat pelkkaan logoon, kun taas joidenkin yritysten tunnuksena voi-
daan kayttaa logon ja likemerkin yhdistelmaa tai kumpaakin erikseen. (Loiri &
Juholin 1998, 130—-131.) Tunnukseen tiivistyy kaikki, mita kuluttaja tietaa
brandista. Tunnistettava tunnus auttaa kuluttajaa muistamaan asiat, joita tuot-
teeseen liittaa, ja toimimaan niiden perusteella. (McCartney 2012, 40.) Oli loo-
gista, etta Satuttimen visuaalisen ilmeen ja brandin suunnittelu 1ahti liikkeelle

tunnuksesta.

Asiakas toivoi tunnukselta mielikuvituksellisuutta. Visuaalisuuden avainsanoi-
na oli uusi, erilainen ja vinksahtaneella tavalla kaunis. Satuttimen koruissa ja
vaatteissa on kierratysteema ja kaiken takana on ajatus, etta asiat tehdaan it-
se ja pienella budjetilla, minka toivottiin nakyvan myads visuaalisessa ilmeessa.
Sain kuunneltavakseni demoversion Satuttimen Erilainen-singlesta, ensim-
maiset promootiokuvat (kuva 2) ja videopatkan, jolla oli nahtavissa tulevalla
musiikkivideolla kaytettavia projisointeja (kuva 3).



Kuva 2. Ensimmaiset Satutin-promootiokuvat.

Kuva 3. Kuvankaappauksia Erilainen-musiikkivideossa kaytetyista projisoinneista.
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Visuaalisia elementteja kuten promootiokuvissa ja musiikkivideossa nahtavat
vaatteet, korut ja meikki seka varikkaat projisoinnit oli jo valmiina. Koska asi-
akkaalla oli jo ennestaan selked mielikuva yhtyeen visuaalisuudesta, uusien

nakokulmien I0ytamiseksi minulle annettiin aluksi suunnitteluun vapaat kadet

ilman konkreettisia toiveita siita, mita tunnukseen halutaan.

Aireyn (2010, 90) mukaan hyva tapa I6ytaa runsaasti erilaisia ideoita tunnuk-
sen luonnostelun tueksi on tehda aiheen herattamista sana-assosiaatioista
ajatuskartta. Aloitin suunnittelun listaamalla ajatuskarttaan sanoja, joita Erilai-
nen-kappaleen demoversio, projisoinnit ja promootiokuvat toivat mieleeni (ku-
va 4). Huomasin keranneeni ajatuskarttaan paljon vastakohtia, kuten tumma
ja vaalea, seka nayttava ja maanlaheinen. Musiikki oli mielestani samaan ai-
kaan herkkaa ja voimakasta, naisellista, mutta kujeilevan leikkisaa. Vaikka
musiikki oli dramaattista ja sai kylmat vareet kulkemaan selassa, oli sen tun-
nelma kuitenkin viilean selkea. Naiden ajatusten pohjalta aloitin ideoiden

luonnostelun.

\
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Kuva 4. Ajatuskartta, johon kokosin Satuttimen musiikkivideosta ja projisoinneista mieleeni tul-
leita sanoja.

3.2 Ensimmaiset ideat

Itkosen (2012, 11) mukaan typografialla tarkoitetaan tekstin muotoilua ennes-

taan olemassa olevien kirjainten avulla. Kasin kirjoitettuja kirjaimia ei luokitella
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typografiaksi, mutta kun suunnittelija alkaa kasin piirtamalla hahmotella uutta
kirjaintyyppia, linkki typografiaan muodostuu. Kirjainten piirtdminen on jo pit-
kaan kiinnostanut minua. Satuttimen tunnukselta toivottiin omaperaisyytta, ja

nain projektissa hyvan mahdollisuuden suunnitella logon kirjaimet itse.

Aloittaessani suunnittelun yhtyeen nimi oli viela Satu. Suunnittelin tunnusta
varten joukon erilaisia karkeita ehdotuksia, joiden joukossa oli myos liikemer-
kin ja logon yhdistelmia ja seka groteski- etta antiikvakirjaimia (kuva 5). Gro-
teskit kirjaintyypit ovat paatteettomia, eika niiden viivoissa esiinny juurikaan
paksuusvaihtelua. Antiikvat taas ovat paatteellisia ja viivoiltaan vaihtelevan
vahvuisia kirjaintyyppeja. (ltkonen 2012, 12.) Koska minua kehotettiin kaytta-
maan vapaasti luovuuttani, pyrin toteuttamaan mahdollisimman paljon erilaisia
ideoita saadakseni selkean kasityksen siita, mita asiakas haluaa. Naytettyani
asiakkaalle ehdotuksia paadyimme nopeasti pelkasta logotyypista muodostu-

vaan tunnukseen, silla liikemerkin kayttaminen teki tunnuksesta liian yritys-
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Kuva 5. Ensimmaisia tunnusluonnoksia. Ensimmaista ehdotusta lukuun ottamatta olen piirta-
nyt kaikki kirjaimet itse.
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Asiakas oli alusta alkaen tyytyvainen tyyliin, jota olin tunnusehdotuksilla lahte-
nyt hakemaan. Hovin kommentteja lukiessani huomasin, ettd hanta miellyttivat
erityisesti ehdotukset, joissa oli paljon selkeita suoria viivoja. Jatkosuunnitte-
lun tueksi sain Hovilta my6s moodboardin, johon han oli koonnut itseaan kiin-
nostavia tunnuksia ja graafisia elementteja (kuva 6). Moodboard tuki mieliku-

vaani Hovin toiveista, silla siihen valitut tunnukset ja muodot olivat selkealin-

jaisia ja geometrisia.

A B C

D g F

o X |

P 4 K kK

M N O

K/7,/TY PERRY PG R
ST ¢

\ﬁ* ka VWX

. L vy /]
“". ¥ O 4
p ' S 6 3
W 8 9 p

Kuva 6. Elementteja Satu Hovilta tunnusta varten saamastani moodboardista.

3.3 Tunnuksen tyylin valitseminen

Ensimmaisten tunnusehdotusten jalkeen yhtyeen nimeksi vaihdettiin persoo-
nallisempi Satutin. Vaihtunut nimi toi suunnitteluun uusia haasteita, silla van-
hat ideani eivat enaa sellaisenaan toimineet nimen pidentyessa. Persoonalli-
simpien ratkaisujen kanssa ongelmaksi muodostui luettavuus, joka on kuiten-
kin hyvin tarkeaa viela melko tuntemattoman seka nimeltaan persoonallisen
yhtyeen tunnuksessa. Otan esimerkiksi levyn kannet, joissa ei ole ollenkaan
tekstia. Pennasen (2006, 21) mukaan tallaiset kannet eivat ole markkinoinnin
kannalta kannattavat, ellei kyseessa ole ennestaan tunnettu artisti.

Oli mukavaa paasta toteuttamaan vapaasti erilaisia ideoita, mutta toivotun vi-

suaalisen tyylin hahmottuessa palautteen kautta oli tarpeen tehda taustatutki-
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musta tyon tueksi. Koska en suunnittelua aloittaessani ollut kuullut Satuttimen
tuotannosta muuta kuin Erilainen-demon, pyysin Satu Hovia listaamaan artis-

teja ja yhtyeita, joiden musiikki on tyylilajiltaan samankaltaista kuin Satuttimen
musiikki, ja joilla on Satuttimen kanssa suunnilleen sama kohderyhma. Valitsin
Hovin listalta vertailuun Haloo Helsinki!-yhtyeen, Olavi Uusivirran, Pariisin Ke-

vaan ja PMMP:n, joilla oli kaikilla kaytossaan tyylillisesti erilaiset tunnukset
(kuva 7).

.\ '(
P

Kuva 7. Satuttimen kanssa musiikkityyliltdan ja kohderyhmaltddn samanlaisten artistien ja yh-
tyeiden tunnuksia albumien ja singlejen kansikuvissa (Haloo Helsinki!, Olavi Uusivirta, Pariisin
Kevat ja PMMP).

Haloo Helsinki! —yhtyeen tunnus on sijoitettu ympyran sisalle, mika tekee siita
selkean ja kompaktin. Se on kuitenkin tyyliltaan ronski ja sarjakuvamainen,
mika ei mielestani sopinut yhteen Satuttimesta saamieni mielikuvien kanssa.
Olavi Uusivirran logo on sen sijaan hyvin vapaamuotoinen ja kuvituksellinen,
ja se toimii kannessa ennemmin typografisena kuvituselementtina kuin logo-

na. Pariisin Kevaan Haamupuhelu-singlen kannessa oleva geometrinen ja
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selkealinjainen liikemerkki nayttaa kannessa tyylikkaan vahaeleiselta, mutta
singlen tunnistaminen Pariisin Kevaan julkaisuksi edellyttaa, etta tunnus on
tarkastelijalle ennestaan tuttu. PMMP:n Matkalaulu-albumin kannessa ei ole
selkeaa tunnusta, mutta PMMP-nimen typografia on linjoiltaan hillittya ja geo-
metrista. Vaikka tunnusten valilta ei I0ytynyt samanlaista selkeaa yhtenaista
linjaa kuin esimerkiksi raskaalle musiikille tyypillisessa kuvastossa, 10ysin jo-
kaisesta paljon suoria viivoja ja selkeita linjoja. Lisaksi jokaisessa tunnuksessa
on kaytossa groteskifontti ja tunnukset sijoittuvat usein yksityiskohtaisen valo-
kuvan paalle, jolloin yksinkertainen tunnus erottuu taustastaan monimutkaista

paremmin.

Tekemani havainnot olivat yhtenevia Hovilta saamani moodboardin ja palaut-
teen kanssa. Paatin valita uusien tunnusehdotusten lahtokohdiksi selkeat linjat
ja paatteettomat kirjaimet. Ajateltuani asiaa tarkemmin selkeys, geometrisyys
ja symmetria tukivat mielestani paremmin mielikuviani Satuttimen musiikissa
kaytetyista konesoundeista kuin epasaanndllinen ronsyilevyys. Satuttimen
promootiokuvat ja musiikkivideon projisoinnit olivat jo ennestaan voimakkaita
ja yksityiskohtaisia, joten selkealinjainen mutta persoonallinen tunnus tuntui
sopivalta valinnalta. Neuenschwanderin (1993, 72) mukaan ohuesti leikatut
kirjaimet ovat huonosti luettavia monimutkaisen taustan paalla. Logoa tullaan
tulevaisuudessa kayttamaan paljon valokuvien paalla, mista lihavat groteski-
kirjaimet erottuvat selkedmpina kuin paikoitellen ohuesti leikatut antiikvat.

Koska Satuttimen logon typografiseksi linjaksi valikoitui selkeys, minun taytyi
keksia keino tuoda Satuttimen persoonaa ja toivottua mielikuvituksellisuutta
esille ilman, etta logosta tulee liian monimutkainen. Moodboardin ja Hovin
kommenttien pohjalta suunnittelin lisaa erilaisia ehdotuksia, talla kertaa pel-
kastaan tekstilogoja. Osaan sovelsin jo esiteltyja ideoita ja tyyleja, mutta luon-
nostelin myos kokonaan uusia ehdotuksia (kuva 8). Piirsin kaikki kirjaimet itse.
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Kuva 8. Logoluonnoksia Hovin kommenttien ja moodboardin pohjalta artistinimen vakiinnuttua
lopulliseen muotoonsa.

3.4 Lopullinen idea

Tutkittuani Satuttimen ensimmaisia promootiokuvia, huomasin niiden olevan
hyvin harmonisia ja symmetrisia. Toinen on lahikuva Hovin kasvoista, joissa
katseen vangitsevat silmat ja otsan kapykoru. Toisessa kuvassa Hovi seisoo
keskella kuvaa sidottuna harsoihin, jotka levittaytyvat Hovin molemmin puolin
kohti kuvaa kehystavia siltarakenteita. Logoa ei tule ajatella pelkastaan teksti-
na, vaan muotona, jonka sen typografia muodostaa (Ambrose & Harris 2010,
118). Lahdin etsimaan Satutin-sanasta samankaltaista symmetriaa, jolla logon
saa kauniisti litettya osaksi promootiokuvien tunnelmaa.

Vaikka en ollut viela saanut palautetta edellisista ehdotuksista, valmistelin
symmetria-ajatuksen innoittamana sarjan uusia logoluonnoksia, joissa oli poh-
jana itse piirtamani groteskikirjaimet. Liitin kirjaimiin graafisia koristeviivoja,
jotka muodostivat kirjaimiin geometrisia muotoja (kuva 9). Pidin koristeviivat
tarpeeksi ohuina, jotta ne eroavat kirjainten viivoista eivatka nain vaikuta kir-
jainten tunnistettavuuteen. Asiakas valitsi nama ideat jatkokehittelyyn, mutta

ehdotti ympyran muotoisten vivamuodostelmien poistamista.
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Kuva 9. Jatkokehittelyyn valitut logoluonnokset.

Logon suunnittelun kulmakiveksi muodostui lopulta Sanna Kontusen suunnit-
telema kapykoru. Kokeilin sovittaa keskeneraista logoa promootiokuvaan, jos-
sa oli Hovin kasvot lahikuvassa. Huomasin koristeviivojen asettelussa saman-
laisia muotoja kuin Hovin otsaa koristavassa kapykorussa. Kuvaa silmalla pi-
taen muokkasin kirjaimia niin, etta niiden muodot tukevat korun kolmiomaista
ja symmetristd muotoa. Koristeviivojen uudessa asettelussa otin niin ikdan
huomioon kapykorun suomujen muodostamat linjat ja sain valmiiksi logon, jo-
ka on yhteneva promootiokuvan visuaalisen muotokielen kanssa. Kun logon

sijoitti kuvassa Hovin kasvojen alapuolelle, kapykorun muoto vei katseen te-

hokkaasti logoon (kuva 10).

Kuva 10. Valmiin tunnuksen muotokielen esikuvana toimi Sanna Kontusen suunnittelema ka-
pykoru.
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Toteutin lopullisen logon vektorigrafiikalla Adobe lllustratorissa. Vektorigrafii-
kalla toteutettu kuva muodostuu suorista ja kayrista, joiden muoto maarittyy
matemaattisten, vektoreiksi kutsuttujen objektien mukaan. Vektorigrafiikka on
paras valinta logojen luomiseen, silla vektorigrafiikalla toteutettu piirros ei ole
sidoksissa resoluutioon. Sita voidaan siis siirrella, muokata, suurentaa ja pie-
nentaa ilman, etta muutokset vaikuttavat sen yksityiskohtiin tai tarkkuuteen.
(Adobe 2015).

varit

Asiakas esitti logon ja koko visuaalisen ilmeen varitoiveiksi kylmia, erityisesti
punaisen ja sinisen savyja. Saman kaltaisia savyja oli nahtavissa myos mu-
siikkivideon projisoinneissa. Koska logoa tullaan tulevaisuudessa kayttamaan
paljon promootiokuvien yhteydessa, katsoin parhaaksi valita logon varimaail-
man niin, ettad se sopii yhteen kuvien varimaailman kanssa. Musiikkiartistin
graafisia elementteja suunnitellessa tulee ottaa huomioon se, etta varimaailma
ja koko ilme tulee elamaan artistin uusien musiikillisten julkaisujen myo6ta,
minka vuoksi en kokenut tarpeelliseksi maarittaa logoa varten pysyvaa varipa-
lettia.

Valitsin ensimmaisten promootiokuvien yhteydessa kaytettavaksi kaksi vaih-
toehtoista vari-ideaa. Toinen oli enemman asiakkaan toiveen mukainen kylma
ja punertava lilan savy, jonka poimin Hovin huulimeikista. Toinen ehdotus ol
kapykorun varimaailmaan sointuva kullanruskea. Vaikka ruskea ei kuulunut
toivevareihin, se sopi mielestani hyvin yhteen monen miellekarttaan kirjoitta-
mani asian kuten maanlaheisyyden, luonnon, naisellisuuden ja dramaattisuu-
den kanssa. Niemisen (2004, 103) mukaan vareilla on seka optisia etta psyko-

logisia vaikutuksia.

Kokeilin ensin logoa promootiokuvan paalle yksivarisena, mutta mielestani se
kaipasi lisaa saihketta ja persoonaa. Kokeilin logoihin Hovin moodboardissa-
kin esiintyneita erilaisia liukuvareja, mika loi mielestani kylman metallinhohtoi-
sen tunnun. Asiakas oli tyytyvainen molempiin variehdotuksiin ja ehdotti, etta
ilmeessa voisi kayttaa vuoroin kumpaakin varivaihtoehtoa kontekstista riippu-
en (kuva 11).
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Kuva 11. Valitsin ensimmaisten promootiokuvien yhteydessa kaytettavaksi kaksi vaihtoehtois-
ta logon varimaailmaa.

Koska promootiokuvien yhteyteen valittuja logon vareja ei ollut tarkoitettu lo-
gon pysyvaksi varipaletiksi, oli tarkeaa toteuttaa logosta myos yksinkertainen
yksivarinen versio. Underwoodin (2009) mukaan on tarkeaa pohtia myos sita,
milta valmis varillinen logo tulee nayttamaan esimerkiksi mustavalkotulostimel-
la tulostettuna. Siksi on suositeltavaa tehda logosta myds mustavalkoinen
versio, joka sopii kaytettavaksi missa vain, mutta sailyttaa kuitenkin alkuperai-
sen logon tyylin. Paadyin tekemaan logosta varillisten versioiden lisaksi koko-
naan mustan version vaalealla taustalla kaytettavaksi seka valkoisen version
tummalla taustalla kaytettavaksi. Selkea yksivarinen logo on kaytannollisempi
my0s silloin, kun Satuttimen graafisia materiaaleja lahetaan eteenpain esi-

merkiksi jonkin musiikkitapahtuman markkinointimateriaaleja varten.
suoja-alue

Musiikkiartistien tunnukset ovat luonteeltaan erilaisia kuin yritysten tunnukset
ja niita kaytetaan usein levyjen kansissa ja keikkajulisteissa vapaasti ja luo-
vasti. Satuttimen promootiokuvissa logo esiintyy kuvitusmaisena ja siihen lisa-
tyt efektit ja varjostukset luovat mielikuvan logosta osana kuvaa, pikemmin
kuin kuvasta ja logosta erikseen. Taman vuoksi en nahnyt tarpeelliseksi suoja-
alueen noudattamista promootiokuvien yhteydessa kaytettyna. Verkkosivujen
suunnittelua ajatellen nain kuitenkin suoja-alueen tarpeelliseksi, jotta tunnus
erottuu sivuston muiden elementtien joukosta ja asettuu luontevasti myos mo-

biiliversioihin.
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Tein kokeiluja siita, miten logo istuu parhaiten verkkosivujen navigaatiopalk-
kiin, minka perusteella maaritin suoja-alueen kooksi U-kirjaimen leveytta vas-
taavan mitan (kuva 12). Iltkosen (2012, 20) mukaan kirjasintyypin gemena- ja
peruslinjat asettuvat gemenakirjaimen x yla- ja alareunaan. Koska logossa on
ainoastaan versaalikirjaimia, se ei sisalla yla- ja alapidennyksia, jotka muodos-
tavat ennestaan tyhjaa tilaa gemenalinjan ylapuolelle ja peruslinjan alapuolel-
le. Versaalikirjainten muodostama nauhamainen tasainen muoto yksinkertaisti
suoja-alueen maarittamista.

SATUTIN

Kuva 12. Logon suoja-alue.

4 SATUTTIMEN GRAAFISET ELEMENTIT

Satutin-projekti eteni kesan 2015 aikana muiden toiden ohessa. Musiikkivideo
ja logo julkistettiin toukokuun lopussa, minka jalkeen tein logon ja promoo-
tiokuvien pohjalta graafisia materiaaleja Satuttimen vasta avatuille sivuille Fa-

cebookissa, Instagramissa ja Spotifyssa aina silloin kun tarvittiin.

Elokuussa 2015 pidimme Hovin ja Kontusen kanssa kokouksen siita, mihin
suuntaan projektissa jatketaan. Ajankohtaisimpana tyona nousivat esille Sa-
tuttimen verkkosivut seka keikoilla kaytettavan taustalakanan suunnittelu. Eh-
dotin selkeiden mutta kuvituksellisten graafisten elementtien kayttamista taus-
talakanassa, mika sai hyvaksyntaa. Samoja elementteja voi hyodyntaa myos
verkkosivuilla ja Satuttimen muissa materiaaleissa, mika tuo ilmeeseen yhte-
naisyytta. Mielessani oli alusta asti ajatus joukosta erilaisia graafisia element-
teja, joita on mahdollista jarjestella uudelleen ja soveltaa erilaisiin graafisiin
materiaaleihin tarpeen mukaan.

4.1 Inspiroivaa visuaalista kielta

Tassa luvussa naytan esimerkin avulla, miten graafisten elementtien kaytolla

saa yhtenaisyytta erilaisten kokonaisuuden osien valille. Esimerkkina on
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PMMP:n Rakkaudesta-albumi ja sen singlejulkaisut. Kansissa kaytetyissa
graafisissa elementeissa ilmenee mielestani hyvin joustavuus, jota hain graa-

fisilla elementeilld myds Satuttimen visuaaliseen ilmeeseen.

Kuten kuvasta 13 ilmenee, saman henkinen mutta aina eri varinen ja eri lailla
sommiteltu yhtyeen nimen muodostava typografinen kuvituselementti toistuu
kaikissa kansissa. Se sitoo kannet yhteen eheéksi kokonaisuudeksi, vaikka
kansissa kaytetyt valokuvat ovat erilaisia vareiltaan ja rajauksiltaan. Erityisesti
ensimmainen single Heliumpallo eroaa kannen tyyliltdan muista. Sen kuvan
rajaus on tiukempi ja varit sinertavan kylmat, ja yhtyeen ja singlen nimi on Kir-
joitettu eri kirjasintyypilla kuin muissa kansissa. Joustava ja muokattavissa
oleva graafinen PMMP-elementti antaa kuitenkin eroavaisuuksia anteeksi.

T
. "
PMMP

HEALIUM
L O

¥ !

Heliumpallo Rakkaudesta
16.4.2012 11.6.2012
Rakkaudesta-albumin 1. singlen kans Albumin kansi

Rakkaalleni Pahvinaamari
11.62012 7122012
Rakkaudesta-albumin 2. singlen kansi Rakkaudesta-albumin 4. singlen kansi

Kuva 13. PMMP-yhtyeen Rakkaudesta albumin ja sen singlejen kansikuvia julkaisujarjestyk-
sessé
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4.2 Graafisten elementtien kehitys

Ensimmainen ajatus oli luoda graafisia elementteja kollaasimaisesti Satutti-
men promootiokuvien avulla (kuva 14). Minua miellyttivat kapykorun lisaksi
erityisesti Hovin ylla olevat vaaleat harsomaiset kankaat. Irrotin promootioku-
vista Adobe Photoshopissa haluamiani elementteja ja yhdistelin niita eri ko-
koisiin kolmioihin ja ympyroihin. Osan kolmioista ja ympyroista jatin tasaisen
varisiksi ja osaan lisasin promootiokuvista l6ytyvia tekstuureja. Tarkoituksena
oli luoda taysin abstrakteja kuvioita, jotka kuitenkin yhdistyvat muuhun ilmee-
seen samojen valokuvien kautta. Yhtenaisyytta logoon loin liittamalla seka va-
lokuviin etta kolmioihin ja ympyroihin logosta tuttuja koristeviivoja. Asiakas piti
ideasta, mutta toivoi elementteihin lisaa varikkyytta esimerkiksi musiikkivideon
projisointeja apuna kayttaen. Kollaasi-idean toimivuus alkoi kuitenkin epailyt-
taa, silla tulevaisuudessa uusien promootiokuvien myota myos kollaasin kuvat

olisi vaihdettava. Jatin kuitenkin idean hautumaan.

\‘_A/

Kuva 14. Ensimmaisia ideoita joustavan ilmeen rakentamiseen kaytettaviksi graafisiksi ele-
menteiksi.

Seuraavaksi otin tutkittavakseni kapykorun tekstuurin ja aloin sen pohjalta
luonnostelemaan Adobe lllustratorissa erilaisia geometrisia tapetteja kayttaen
apuna kolmioita (kuva 15). Pyrin luomaan kolmioiden avulla erilaisia muotoja
kayttaen apuna myos niiden valiin jaavaa negatiivista tilaa. Kolmioiden varit
hain logon vareista, mutta pyrin tuomaan mukaan toivottua varikkyytta kayt-

tamalla osassa kolmioista tekstuurina kuvia musiikkivideon projisoinneista.
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Hylkasin idean kuitenkin nopeasti, silla mielestani elementit nayttivat lilan

kompeldilta ja varastivat huomion kaytettyna yhdessa logon kanssa.

Kuva 15. Seuraavissa ideoissa tutkin kapykorun tekstuuria ja hyddynsin Erilainen-
musiikkivideon projisointeja.

Lopulta palasin takaisin ajatukseen promootiokuvien harsoista (kuva 16). Sain
idean geometrisistd muodoista, jotka lainaavat muotonsa harson muodosta ja
sen laskoksista. Loyhasti logon muotoja yhdistellen loin lllustratorissa erilaisia
abstrakteja kuvioita, joita yhdistelin toisiinsa. Tekstuuria elementteihin sain
kayttamalla niissa logon koristeviivoja ja osassa niista samankaltaista liukuva-
ria kuin logossa. Talla kertaa en yrittanyt yhdistaa elementteihin kuvia pro-
jisoinneista, vaan poimin niistd muutamia vareja, joista hain pohjaa elementti-
en varipalettiin. Myos naista vareista kaytin kolmea eri savya, joiden avulla
loin valitsemiini elementteihin liukuvarin. Valmiit elementit olivat tarpeeksi sel-
keita, helposti muokattavissa eri tarkoituksiin ja toivat yhteen elementteja seka
logosta etta promootiokuvista olematta kuitenkaan liilan samanlaisia niiden
kanssa (kuva 17).



Kuva 17. Esimerkkeja valmiista elementeista.

Graafisten elementtien myota muodostui Satuttimen varipaletti. Samalla hioin
my0s alkuperaisia promootiokuvissa kaytettyja logon vareja, jotta ne sopivat

paremmin yhteen uusien varien kanssa (kuva 18).



RGB: 154, 45,115
CMYK: 33, 95,19,0
HEX: #9a2d73

RGB: 178,73, 144
CMYK: 18,83,0,0

RGB: 94 G: 63 B: 123

CMYK: 73,87, 20,0
HEX: #5e3f7b

RGB: 141,83, 152
CMYK: 45,77,0,0

27

RGB: 83, 151, 153
CMYK: 81, 18,42,0
HEX: #539799

RGB: 96,187, 182
CMYK: 62, 3,33,0

RGB: 117,92,71
CMYK: 61, 69,81,0
HEX: #755c47

RGB: 175, 144, 113
CMYK: 32,45,59,0

HEX: #60bbbé

HEX: #b24990 HEX: #8d5398 HEX: #af9071

Kuva 18. Varipaletti.

5 SATUTTIMEN INTERNET-SIVUT

Pennasen (2006, 162) mukaan levymyynnin kasvu kaantyi laskuun 2000-
luvun alussa, kun musiikin ilmainen lataaminen laittomasti Internetista alkoi
yleistya. Satutin julkaisi Erilainen-singlensa suoratoistopalvelu Spotifyssa.
Markkinoinnin kannalta oleellista on, etta viestit esiintyvat niissa medioissa,
joita kohderyhma kayttda (Nieminen 2004, 22). Siksi my6s muut sosiaalisen
median kanavat olivat alusta asti tarkeita keinoja markkinoida Satuttimen mu-
siikkia, ja artistin sosiaalisen median profiilit haluttiin tehda helposti saavutet-

taviksi my0s virallisten www-sivujen kautta.

Pelkkien sosiaalisen median kanaville vievien linkkien sijasta sivustolle halut-
tiin tuoda myos muita interaktiivisia elementteja, jotka tuovat musiikin ja uuti-
set mahdollisimman Iahelle sivuston kayttajaa. Suunnittelutyd lahti liikkeelle
Hovin toiveesta sijoittaa etusivun hallitsevaksi elementiksi ruutu, josta paasee
heti katsomaan Satuttimen uutta musiikkivideota. Tallainen nayttava ratkaisu

on kaytossa myos PMMP:n verkkosivuilla.



28

5.1 Tavoitteet ja Iahtokohdat

Sain asiakkaalta tehtavakseni Satuttimen Internet-sivujen ulkoasun suunnitte-
lun. Ainoat toiveet ulkoasua kohtaan olivat jo aiemmin mainittu video-ruutu ja
selkeat sosiaalisiin medioihin vievat painikkeet. Tavoitteena oli suunnitella vi-
suaalisesti hienot, helposti kaytettavat ja selkeat sivut, jotka palvelevat tarkoi-
tustaan ja kohderyhmaansa mahdollisimman hyvin seka tietokoneen se-
laimessa etta mobiililaitteilla.

Sain asiakkaalta tyota varten sivukartan, joka osoittautui melko yksinkertai-
seksi. Sivustolle tulevan sisallon maara oli kohtuullisen pieni, mika selkean ra-
kenteen ohella innoitti minua kokeilemaan itselleni uutta single page —mallia
web-suunnittelussa. Single page -sivulla kaikki tieto 10ytyy yhdelta sivulta. Mal-
li toimii parhaiten sivuilla, joilla sisaltda on vahan ja erillisia sivuja vain muuta-
ma. (Chapman 2014.) Tallainen rakenne sopii mielestani mainiosti Satuttimen

sivuston pohjaksi, silla sivustolle oli tarpeen tulla vain kuusi erillista sivua.

5.2 Samankaltaisten verkkosivujen kartoitus

Tutkin ennen suunnittelutyon aloittamista joitakin suomalaisten muusikoiden
verkkosivuja. Valikoin mukaan keskenaan erilaisia pop- ja rockmusiikkia esit-
tavia, nuoren kuuntelijakunnan naisartisteja seka yhtyeita, joiden keulakuvana
on nainen. Vertailussa keskityin sivun alussa olevaan videoon, responsiivisuu-
teen seka single page -rakenteeseen, silla arvioin niiden olevan ominaisuuk-

sia, joilla Satutin voi erottua edukseen (kuva 19).
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ARTISTI/ VIDEO RESPONSIIVINEN SINGLE
YHTYE SIVUN ALUSSA TOTEUTUS PAGE
ANNA PUU X X
SCANDINAVIAN MUSIC
GROUP X
lISA X X
SAARA X X
CHISU X
MARISKA X
SANNI
DIANDRA

Kuva 19. Taulukko valitsemieni ominaisuuksien esiintymisesta erilaisten suomalaisten naisar-
tistien ja naislaulajaa kayttavien yhtyeiden verkkosivuilla.

Esikuvana toimineen PMMP:n verkkosivujen lisaksi myos Anna Puun, Jannan,
Scandinavian Music Groupin, Haloo Helsingin ja LCMDF:n sivut alkoivat vide-
olla. Naista responsiivisuutta toteuttivat Anna Puun, Haloo Helsingin ja
LCMDF:n sivut. Aloittaessani taustatutkimusta Satuttimen verkkosivuja varten
loppuvuodesta 2015 huomasin, etta yllattavan monen artistin tai yhtyeen verk-
kosivuja ei ollut suunniteltu responsiivisiksi. Kuitenkin vieraillessani sivustoilla
uudelleen opinnaytetyoni viimeistelya varten huomasin, etta LCMDF ja Maris-
ka olivat julkaisseet hiljattain uudet responsiiviset verkkosivut. Aiempien paa-
telmieni perusteella pidin Satuttimen verkkosivujen responsiivista suunnittelua
hyvana tapana erottua edukseen muista artistista. Huomattuani yha useam-
man artistin siirtyneen responsiivisiin sivuihin, nousi Satuttimen sivujen suun-
nittelu responsiivisiksi entista tarkeammaksi. Sannilla, Anna Abreulla ja Dian-
dralla ei omia itsenaisia verkkosivuja ollut ollenkaan, vaan heille oli omistettu

omat alasivut heidan levy-yhtididensa verkkosivuilta.

Single page -malli oli kdytossa PMMP:n, Jannan, lisan, Erinin, Saaran ja Jenni
Vartiaisen verkkosivuilla. Kuitenkin lahes kaikilla naista sivuista 10ysin kaytto-
liittyman suunnittelusta joitakin puutteita. PMMP:n verkkosivut olivat osittain
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single page -mallin mukaiset, osa navigaatiopalkin linkeista vei selaajaa uu-
teen kohtaan samalla sivulla ja osa linkeista aukesi mielestani melko epaloo-
gisesti uudelle sivulle. Lisaksi etusivun video oli jokaisen uuden sivun alussa,
jolloin kavija joutui joka kerta uutta linkkia napsauttaessaan vierittdmaan sivua
alaspain paastakseen videon ohi sivun varsinaiseen sisaltoon. lisan verkkosi-
vut toimivat loogisesti single page -mallin mukaan, mutta navigaatiopalkin
puuttuminen hankaloitti kaytettavyytta. Sivun joutui vierittamaan alas asti saa-
dakseen yleiskuvan siita, mita sisaltda sivulta 10ytyy. Erinin single page -
sivuilta navigaatiopalkki l10ytyi, mutta se ei seurannut vieritysta selainikkunan
ylalaidassa, vaan havisi nakyvista kun jonkin linkeista valitsi. Tama teki selai-
lun jatkamisesta vaivalloista, silla kayttaja ei valitsemansa sisallon luettuaan
enaa tieda, missa kohdassa sivua on ja minne jatkaa. Jenni Vartiaisen ja Jan-
nan sivujen sisalto jai hyvin suppeaksi, ja sivuilla olevat linkit veivat muille
verkkosivuille. Parhaiten suunnitellut single page -sivut olivat Saaran verkko-
sivut, joissa navigaatio seurasi mukana vieritettaessa. Navigaation suunnitte-
lussa oli kuitenkin puutteita, silla oikean ylakulman pieni menu-teksti jai minul-
ta aluksi huomaamatta, varsinkin silloin kun se sijoittui vieritettdessa tumman

taustan paalle.

Nielsenin (2000, 9) mukaan verkossa kilpailu on erityisen kovaa, silla kavijan
on helppo poistua sivulta, mikali ei saa helposti haluamaansa palvelua. Mui-
den artistien sivuilta Idytamani puutteet saivat minut innostumaan, silla tunsin

|0ytaneeni hyvia tapoja nostaa Satutinta esille toimivien verkkosivujen avulla.

5.3 Gridin suunnittelu

Responsiivisiksi suunnitellut verkkosivut mukautuvat erikokoisille naytaille niin,
etta sivuston ulkoasu pysyy aina hyvana ja selkeana (w3schools.com 2016).
Vinhin (2011, 28) mukaan verkkosivusuunnittelijan tulee huomioida myos se,
etta sivun selailija voi suurentaa ja pienentaa selainikkunaa oletuskoosta ja —
mittasuhteista poikkeavaksi. Myos mobiiliselailun yleisyys luo tarpeen mobiili-
kayttoon soveltuvalle kayttoliittymalle (De Graeve 2011).

De Graeven (2011) mukaan gridiin perustuva layout verkkosivuilla on yksi
responsiivisen suunnittelun kulmakivista. Vinhin (2011, 11) mukaan selkeasti
suunnitellut gridit luovat sivustolle jarjestysta ja jatkuvuutta sivujen valille, mika

auttaa selaajaa ennakoimaan paikat, joista etsia tietoa. Gridit helpottavat
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my0Os uuden sisallon lisaamista sivulle niin, etta sisaltd sopii sivuston alkupe-
raiseen rakenteeseen, ja jakavat sivun pienempiin osiin, joita on helppo hallita.
Krugin (2006, 32) mukaan loogisesti yhteen kuuluvat asiat kuuluvat yhteen
my0s visuaalisesti. Selkea gridjarjestelma helpottaa tallaista ryhmittelya.

Aloitin gridin suunnittelun piirtamalla sarjan hieman postimerkkia suurempia
nopeita luonnoksia sivun mahdollisesta rakenteesta (kuva 20). Vinhin (2011,
40) mukaan taman kaltaisten luonnosten piirtaminen on hyva tapa kayda no-
peasti lapi erilaisia ideoita. Kun idea perusrakenteesta oli valmiina, oli aika al-
kaa suunnitella varsinaista gridia. Kokeilin monia tapoja jakaa kayttoliittyma eri
levyisiin pystysuuntaisiin osioihin ja paadyin lopulta 13-sarakkeiseen ratkai-
suun, jossa jokaisen sarakkeen leveys on 60 pikselia ja sarakkeiden valiin jaa
20 pikselin rako.

Kuva 20. Gridin suunnittelua varten piirtdmiani nopeita verkkosivuluonnoksia.

Sivuston kayttoliittyman leveytta ei suositella suuremmaksi kuin nayton reso-
luutio, silla talldin kayttaja joutuu vierittamaan ikkunaa vaakasuunnassa nah-

dakseen kaiken sisallon (Keranen ym. 2006, 12). Maaritin gridin avulla sivun
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leveydeksi 1024 pikselia. Tama leveys maarittyi etusivun musiikkivideoikku-
nan leveyden mukaan. Sivun varsinaisen sisaltdalueen leveys oli hieman pie-

nempi, gridin mukaan maarittelemani 860 pikselia.

Responsiivisuutta ja mobiiliversioita varten suhteutin sivun leveyden erikseen
jokaiseen kokovariaatioon kayttamalla apuna Applen iPhone 5:n, iPad Minin,
15” MacBook Pron ja iMacin nayttdleveyksia (kuva 21). Naiden perusteella
maaritin sivun leveydeksi pienimmillaan 260 pikselia ja suurimmillaan 1024
pikselia. Naiden mittojen perusteella suunnittelin sivustosta tabletti- ja matka-
puhelinversiot. MacBookille ei tarvittu omaa versiota, silla suurelle naytolle
suunniteltu alkuperainen versio soveltui leveydeltaan myos pienemmalle tieto-

koneen naytolle.

IMAC/MACBOOK IPAD IPHONE

S
A

Kuva 21. Sivuston eri versiot ja grid.

5.4 Sivuston rakenne ja kayttoliittyma

Web-suunnittelu eroaa printtimateriaalin graafisesta suunnittelusta interaktiivi-

suudella. Printtimedia viestii kohderyhmalleen yksipuolisesti, verkkosivu taas
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keskustelevasti. Toisin kuin printtimateriaalia, verkossa olevaa sisaltda ei ole
tarkoitettu kulutettavaksi vaan kaytettavaksi (Vinh 2011, 30-32).

Verkkosivun kayttoliittyma tarkoittaa tapaa ja valineita, joilla sivun sisalto on
selaajan kaytettavissa ja ohjattavissa. Kayttoliittyman kaytettavyys on hyva,
jos sen toiminta on helposti sisaistettavissa uudelle kayttajalle, ja se on sujuva
kayttaa tottuneemmalle sivuston selaajalle. Verkkosivun kayttoliittyma toimii
selaimen sisalla, ja siksi siina on nakyvilla myos selaimen kayttoliittyman osia
kuten osoiterivi. (Korpela & Linjama 2005, 354.) Verkkosivun kayttoliittyman
osia ovat painikkeet, navigointilinkit ja ulkoasun asettelu. (Keranen ym. 2006,
10.) Sen tulee olla samanlainen sivuston jokaisella sivulla ja toimia loogisesti.
Hyva kayttoliittyma on huomaamaton osa sovellusta. (Keranen ym. 2006,
166.)

Kuten aiemmin kerrottiin, hektisella musiikkikentalla tehokkuus ja selkeys on
valttia markkinoinnissa. Halusin pitaa sivuston selkeana ja kompaktina, mika
oli helppoa, silla sisaltda ei ollut paljon. Koska minun ei tarvinnut kayttaa run-
saasti aikaa |0ytaakseni tapoja tuoda kaikki tieto selkeasti esille, sain keskittya
kayttoliittyman suunnittelussa enemman persoonallisuuteen kuin siihen, etta

kavija l6ytaa tarvitsemansa tiedon loogista kautta.

Single page —sivun eri osien valilla navigointi tapahtuu sivua alas- ja ylospain
vierittamalla (Chapman 2014). Verkkosivun suunnittelijan on osattava esittaa
sivuston materiaali niin, etta se hahmottuu selailijalle kokonaisuutena ja han
tietaa koko ajan, missa osassa sivustoa liikkkuu (Loiri & Juholin 1998, 87). Mo-
nipuoliset tavat edeta sivustolla ovat tarkeita, silla Nielsenin (2000, 217) mu-
kaan web-suunnittelussa taytyy tarjota kayttajalle parhaat mahdollisuudet
omatoimiseen liikkumiseen. Chapmanin (2014) mukaan single page -sivulle
kannattaa kayttajaystavallisyyden lisdamiseksi lisata myos navigaatiopalkki,
jonka painikkeista paasee siirtymaan suoraan haluamaansa kohtaan sivulla.
Halusin navigaation olevan jatkuvasti saatavilla, joten paatin sijoittaa sen py-
syvasti sivun ylalaitaan niin, etta se seuraa mukana, vaikka sivua vieritetaan.
Nain tarpeelliseksi kayttaa navigaation linkkien taustalla tummanharmaata laa-
tikkoa, jolla varmistetaan, etta linkkien tekstit ovat luettavia monimutkaisista
taustakuvista huolimatta. Sijoitin linkit rinnakkain, jotta ne vievat mahdollisim-

man vahan tilaa selainruudusta.
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Krugin (2006, 64) mukaan sivuston nimi tai tunnus edustaa koko sivustoa ja
on nain ollen korkeimmalla sivuston loogisessa hierarkiassa. Sen oletetaan
yleensa I0ytyvan sivun vasemmasta ylanurkasta tai ainakin lahelta sita, ja nain
itsekin taman ratkaisun toimivana. Paadyin sijoittamaan Satutin-tunnuksen
navigaatiopalkkiin, jolloin se on aina nakyvissa ikkunan vasemmassa yla-

laidassa, missa se toimii samalla sivun ylalaitaan vievana linkkina.

Linkit ja navigaatioelementit tulee erottaa sivuston muusta sisallosta varilla,
koolla tai sijainnilla. Kayttajan taytyy nahda heti, mitka tekstielementit ovat si-
vun varsinaista sisaltoa ja mitka on tarkoitettu sivustolla likkumiseen. (Loiri &
Juholin 1998, 95.) Krugin (2006, 14) mukaan kayttaja ei saa joutua mietti-
maan, onko jotain elementtia tarkoitus napsauttaa. Valitsin linkkien variksi lo-
gosta tutun kullanruskean, ja kaytin sitéd sekaannusten valttamiseksi ainoas-
taan hypertekstin varina. Ainoastaan tummassa navigaatiopalkissa kaytin luet-
tavuuden varmistamiseksi linkkien varina valkoista. Suunnittelemani navigaa-
tiopalkki on seka sijainniltaan etta ulkonaoltaan verkkosivuille tyypillinen. Li-
saksi navigaatiopalkin tarkoitus on selaajalle niin tuttu asia, ettda han ymmartaa
sen sisallon linkeiksi, vaikka vari poikkeisikin muualla sivustolla olevien linkki-

en varista.

Verkkosivuille tarvittiin sosiaalisen median painikkeet, jotka vievat Satuttimen
Spotify-, Facebook- ja Instagram-sivuille. Mukaan haluttiin myos iTunes-
painike. Mielestani oli loogisinta sijoittaa painikkeet tarkeysjarjestykseen; en-
sin painikkeet, joista paasee kuuntelemaan musiikkia, sen jalkeen informatiivi-
nen Facebook ja lopuksi Instagram. Halusin pitaa painikkeet helposti tunnis-
tettavina ja kayttaa palveluiden virallisia painikesymboleita. Valmiin yksinker-
taistetun painikkeen I0ysin Instagramilta; muiden palveluiden painikkeet toteu-
tin nopeasti vektorigrafiikalla lllustratorissa noudattamaan tasmalleen alkupe-
raisten tunnusten muotoa. Valitsin tunnusten variksi taustasta riippuen la-
pinakyvan valkoisen tai lapinakyvan mustan, jotta ne erottuvat hyvin, mutta ei-
vat nouse liian hairitsevasti esiin muusta sisallosta. Etsin mobiiliversioiden
painikkeille sopivaa kokoa tekemalla iPhone-sivusta eri versioita, joissa pai-
nikkeet olivat eri kokoisia, avaamalla kuvat alypuhelimessa ja sovittamalla
omaa sormeani painikkeiden paalle. Samalla huomasin, etta painikkeet eivat
saa olla lilan 1ahella toisiaan, ettei yksittaisen painikkeen valinta kosketusnay-
tolla vaikeudu.
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Jokaisella sivulla pitaa olla nimi, joka viittaa selkeasti edustamaansa sisaltoon
jattaen ulkopuolelle sisallon kannalta epaolennaisen infrastruktuurin kuten na-
vigointivalineet ja mainokset (Krug 2006, 72). Single page -sivun tapauksessa
sivut ovat allekkain olevia osioita yhdella sivulla ja sivujen nimet ilmenevat ot-
sikoina, jotka erottavat osiot toisistaan. Mielestani oli selkeinta pitaa sivujen
nimien pistekoot melko suurena, jotta ne erottuvat selkeasti sivujen alla olevis-
ta otsikoista. Lisaselkeyden vuoksi erottelin viela osiot toisistaan eri taustava-

reilla ja -kuvilla.

Sivun osioista kaikki muut paitsi yhtyeen blogi asettuivat single page —
rakenteeseen hyvin. Chapmanin (2014) mukaan blogin sijoittaminen esimer-
kiksi Tumbilriin tai erilliselle WordPress-sivulle voi olla hyva ratkaisu, silla se
auttaa pitamaan single page -sivun selkeampana. Paadyin ratkaisuun, jossa
blogiosiossa on mahdollista lukea uusin blogiteksti, mutta nahdakseen varsi-
naisen julkaisun kuvineen on kayttajan mahdollista siirtya linkin kautta toisella
sivustolla sijaitsevaan blogiin. Satuttimen verkkosivujen blogi-osiossa on kui-
tenkin mahdollista selata vanhempien blogimerkintdjen nimia ja siirtya niihin
suoraa linkkien kautta.

Verkkosivu elaa ja muuttuu jatkuvasti, mika on otettava huomioon ilmetta
suunnitellessa (Loiri & Juholin 1998, 87). Suunnitteluvaiheessa Satuttimella on
julkaistuna vain yksi single, joka mahtuu sellaisenaan ilman ongelmia disko-
grafia-sivulle. Tulevaisuutta ja uusia julkaisuja ajatellen tein kuitenkin sivusta
sellaisen version, jossa on tilaa useammalle singlelle ja albumille, ja tarvitta-
essa niiden tekija- ja julkaisutiedoille. Lisasin myds nuolipainikkeet, joilla on
mahdollista tuoda esille lisaa sisaltda jos julkaisujen maara kasvaa liian suu-

reksi yhdelle sivulle.

5.5 Sivuston typografia

Itkosen (2013, 70) mukaan nayttotypografian tulee olla yksinkertaista ja valis-
tykseltaan valjaa. Paatteettomat groteskifontit ovat suositeltavampia kuin an-

tiikkvat, joiden paatteet vaikeuttavat pienessa koossa lukemista. Halusin Ioytaa
kirjasinperheita, joiden luettavuus naytolta on hyva myos mobiililaitteissa.

Halusin pitaa sivuston typografian selkeana ja varmistaa, etta se nayttaa sa-
malta eri selaimissa. Turvallisia fontteja ovat yleiset kirjainleikkaukset, jotka

kuuluvat kayttojarjestelmien peruskirjasimiin ja nakyvat nain ollen eri kayttojar-
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jestelmien selaimilla samanlaisina (Keranen ym. 2006, 12.) Tavoitteena ol
|oytaa kirjainperhe, joka sisaltdd mahdollisimman monipuolisesti eri kirjainleik-
kauksia, silla halusin pitaa verkkosivustolla kaytettavien kirjainperheiden maa-

ran selkeyden vuoksi mahdollisimman pienena.

Ensimmaiseksi kokeilin leipatekstia varten humanistista groteskifontti Gill
Sansia, silla se sopi hyvin yhteen logon ja graafisten elementtien muotokielen
kanssa. Humanististen groteskien muoto ja mittasuhteet perustuvat renes-
sanssiajan antiikvoihin, vaikka niissa ei antiikvalle tyypillisia paatteita olekaan.
Gill Sansin kirjaimet vaihtelevat paljon paksuudeltaan ollakseen groteskeja ja
niiden gemenoiden keskiakseli on vasemmalle kallellaan. (ltkonen 2012, 59.)
Nain Satuttimen persoonallisen tyylin kannalta sopivammaksi valita fontiksi
rento groteski esimerkiksi jaykan ja asiallisen Helvetican sijaan.

Itkosen (2013, 70) mukaan naytdlla paras luettavuus saavutetaan kun kirjai-
met ovat muodoltaan avoimia ja niiden sisdan jaava tyhjat tilat suuria, milla es-
tetaan kirjainten tukkeutumista pienessa koossa kaytettyna. Huomasin pian
Gill Sansin kirjainten x-korkeuden melko pieneksi, mika vaikeuttaa luettavuutta
pistekoon ollessa pieni. My0s kirjainten sisaan jaavat tyhjat tilat olisivat voi-

neet olla suurempia, mika sai minut kokeilemaan uusia kirjainperheita.

Aloin etsia kriteereihini sopivia kirjainperheita, jotka ovat tyyliltdan samanlaisia
kuin Gill Sans ja loysin Calibrin. ltkosen (2012, 71) mukaan Calibri on varta
vasten naytolle suunnattu humanistinen groteski ja kuten Gill Sansista, siita
I0ytyy useita eri leikkauksia. Calibrissa minua miellyttivat kirjainten pyoristetyt
kulmat, jotka tekivat siita kauniin ja naisellisen. Vaikka Calibrissa kirjainten si-
salle jaavat tyhjat tilat olivat suurempia kuin Gill Sansin vastaavat, sen x-
korkeus oli kuitenkin yhta pieni kuin Gill Sansin.

Seuraavaksi otin kokeiluun Trebuchet MS -kirjainperheen. Myds tasta per-
heesta I0ytyi monipuolisesti eri kirjainleikkauksia, mutta yleisilme kirjaimissa
oli huomattavasti jykevampi ja yritysmaisempi kuin Gill Sansissa ja Calibrissa.
Kirjainten sisalle jaavat tyhjat tilat olivat kooltaan Gill Sansin luokkaa, mutta x-
korkeus sen sijaan oli suurempi. Otin vertailuun mukaan myods Genevan, jon-
ka on x-korkeus ja kirjainten sisaiset tyhjat tilat ovat viela suurempia kuin Tre-
buchetissa. Geneva sisaltaa kuitenkin pelkastaan regular-kirjainleikkauksen,

mika tuntui lilan suppealta.
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Koska kayttojarjestelman peruskirjasimista ei [0ytynyt sopivaa, jatkoin etsintaa
Google Fonts —palvelun avoimen lahdekoodin fonteista. Avoimen lIahdekoodin
fontteja valitessa on tarkeaa tarkistaa, etta fontista I0ytyvat myos a- ja 6-
kirjaimet. Loysin Steve Mattesonin suunnitteleman groteskikirjainperheen
Droid Sansin, jossa yhdistyvat seka suuri x-korkeus, etta kirjainten sisalle jaa-
vat suuret tyhjat tilat (kuva 22). Se on suunniteltu naytolta luettavaksi ja sovel-
tuu erinomaisesti myos mobiilikayttoon. (DroidFonts.com 2016.) Vaikka Droid
Sans sisaltaa ainoastaan regular- ja bold-leikkaukset, ne riittavat mielestani
hyvin tuomaan tarvittavaa typografista kontrastia leipatekstiin. Verkkotypogra-
fiassa muotoiluun tulee kiinnittaa erityishuomiota, silla Pohjanoksan, Kuokka-
sen ja Raaskan (2007, 189) mukaan kursivointia on vaikea lukea ruudulta.

Droid Sans

Aa Bb Cc
Aa Bb Cc

1234567890
1234567890

Kuva 22. Droid Sans —kirjasinperhe.

Leipatekstissa kaytettavaksi valitsin Droid Sansin Regular-leikkauksen. Itko-
sen (2012, 106) mukaan suuraakkosten kaytto otsikoissa on tilaa vievaa, ja
suuraakkoset ovat rumia ja vaikeasti luettavia jo muutaman sanan pituisissa
otsikoissa. Taman vuoksi paadyin suuraakkosten kayttoon vain sivun eri osi-
oiden nimissa, ja niiden alla olevissa otsikoissa kaytin selkeyden vuoksi pien-
aakkosia. Sivujen nimet pysyvat aina samoina, mutta esimerkiksi blogitekstien
otsikot voivat muodostua kuinka pitkiksi tahansa. Versaalikirjaimin kirjoitetuis-
sa otsikoissa ja linkeissa Droid Sans naytti mielestani liian jykevalta, joten
aloin etsia avoimen lahdekoodin fontteja, jotka muistuttavat yleisilmeeltaan Gill
Sansia. Loysin tarkoitukseen Lato-groteskikirjasinperheen (kuva 23), josta on
saatavilla runsaasti eri leikkauksia ja jonka versaalikirjaimissa on samanlaista
pyoreytta kuin Gill Sansin versaalikirjaimissa. Laton on suunnitellut Lukasz
Dziedzic vuonna 2010 (Lato 2014).
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Lato

AaBbCc AaBbCc
AaBbCc AaBbCc
AaBbCc AaBbCc
AaBbCc AaBbCc
1234567890
1234567890

Kuva 23. Lato-kirjasinperhe.

Kuva 24 havainnollistaa tutkimieni kirjasinvaihtoehtojen valisia eroja.

silma

ol -

2 - Lr - 2 T P B mPeogey B
xhorkeus [ J@XT  1TE€XL 1eXT XL CAL 1CAXL
Gill Sans Lato Calibri Trebuchet MS  Geneva Droid Sans

Regular

Kuva 24. Verkkosivuja varten kokeilemieni kirjasinten valisia eroja.

Verkkotekstia on raskaampaa lukea kuin painettua tekstia. Naytolta luetaan
silmaillen, ja verkkosivun suunnittelijan taytyy tukea silmailya pitamalla teksti-
palstat tarpeeksi kapeina. (Pohjanoksa ym. 2007, 156). ltkosen (2012, 92)
mukaan ihanteellinen rivin pituus palstalla on 55-60 merkkia, mutta kuitenkin
vahintaan 3540 ja enintaan 90 merkkia. Loirin ja Juholinin (1998, 41) mukaan
palstaleveyden kasvaessa myos kirjainkoon tulee kasvaa. Jos katse ei 10yda
tarpeeksi nopeasti uuden rivin alkua, voi lukeminen jaada helposti kesken
(Loiri & Juholin 1998, 33). Verkkotekstien palstoihin suositellaan vasemman
reunan tasausta, silla suomen kielen sanat ovat pituudeltaan hyvin vaihtelevia
ja tasapalstan kaytto aiheuttaa helposti tekstiin luettavuutta heikentavaa rei-
kaisyytta (Sinkkonen ym. 2006, 124). Maaritin vasemman reunan tasauksen
kaytettavaksi kaikessa sivuston leipatekstissa.

Tekstin luettavuutta parantaa typografian ja taustan valilla oleva riittavan suuri
kontrastiero (Pohjanoksa ym. 2007, 157). Parhaan luettavuuden saavuttami-

seksi en sijoittanut mitaan leipatekstia sellaisenaan valokuvan paalle. Jos
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taustavalokuvan kaytto oli tarpeen, otin avuksi lapinakyvan mustan palkin,
jonka sijoitin valokuvan ja leipatekstin valiin. Palkin paalta erottuivat hyvin se-
ka valkoinen leipateksti etta kullanruskeat linkit.

5.6 Sivuston varipaletti

Pohjanoksan, Kuokkasen ja Raaskan (2007, 157) mukaan usean varin kaytto
tekee kokonaisuudesta sekavan. Koska sivujen ulkoasua hallitsee suuri valo-
kuva, joka tulee tulevaisuudessa vaihtelemaan uusien musiikkijulkaisujen
myota, halusin pitaa sivuston muun varimaailman mahdollisimman hillittyna ja
helposti muunneltavana. Lisaksi sivulle tullaan todennakdisesti myohemmin li-
saamaan sosiaalisen median syotteita, joissa nakyvan materiaalin varimaail-

maa ei voi kontrolloida.

Valitsin sivuston paavariksi varipaletista tutun keskitumman turkoosin savyn.
Se on varina tarpeeksi rauhallinen, mutta kuitenkin kirkas ja nayttava. Sen li-
saksi kaytin valkoista seka pehmeaa 97 % mustaa. Lisavaria sivustolle tuovat

suunnittelemani graafiset elementit seka valokuvat.

Valitsin sivustolla kaytettavaksi vain sellaisia kuvia, jotka tukevat sivuston
muuta varipalettia. Sopiva kuva |0ytyi Viivi Hakkisen ottamien Satuttimen keik-
kakuvien joukosta, silla Satuttimen keikoilla valaisu on toteutettu ottamalla
huomioon musiikkivideon projisointien varimaailma. Raiskyvan varikkaalla ku-
valla sai luotua sopivaa ravakkyytta muuten savyiltaan hillitylle sivustolle te-

kematta yleistunnelmasta levotonta.

5.7 Valokuvat ja grafiikka verkkosivuilla

Taustavarin tai taustakuvan kayttaminen sivustolla lisaa sivuston tunnistetta-
vuutta (Korpela & Linjama 2005). Single page -sivulla taustat ovat usein suu-
ria, mika antaa lisamahdollisuuden luovalle ajattelulle. Sivun taustan ei tarvitse
olla vain yksi suuri kuva, vaan tausta voi koostua monista pienemmista kuvis-
ta. Tama auttaa myOs erottelemaan sivuston eri osat toisistaan selkeasti.
(Chapman 2014.)

Grafiikkaa kaytetaan verkkosivuilla visuaalisen ilmeen luomiseen, ja kuvitus-
kuvilla voidaan keventaa asiasisaltoa ja tukea sivuston tyylia (Keranen ym.
2006, 189). Oli loogista jatkaa Satuttimen runsasta visuaalisuutta myos verk-

kosivuilla, joten paadyin kayttamaan ulkoasussa seka valokuvia, etta Satutti-
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melle luomiani graafisia kuvituskuvia. Kuvien on tarkeaa tukea responsiivi-
suutta, ja siksi valitsin sivustolle vain valokuvia, jotka ovat tarpeeksi suuria

ulottuakseen nayton reunasta reunaan myos leveilla naytoilla.

Karhumaan (2000, 30) mukaan popkulttuuri on saanut aikaan sen, etta mu-
siikki henkiloityy esittajgansa. Satuttimen kaikki graafiset materiaalit olivat
noudattaneet linjaa, jossa keskidossa on kuva Hovista, joten tuntui luontevalta
ratkaisulta sijoittaa heti sivun alkuun Satuttimen promootiokuva. Valitsin kay-
tettavaksi kokovartalokuvan, silla se sopi sommitelmaltaan videon taustalle
kasvokuvaa paremmin, toi etusivulle liiketta ja antoi kasvokuvaa paremmat
mahdollisuudet esimerkiksi uutta singlea mainostavan tekstin lisaamiseen
myohemmin. limetta hallitsevan valokuvan myota verkkosivujen ilme on nope-
asti paivitettavissa uusien promootiomateriaalien ilmeeseen kuvaa vaihtamal-
la. Sijoitin Viivi Hakkisen ottaman keikkavalokuvan loogisesti sivuston Keikat-
osion taustakuvaksi, missa myos se on helposti vaihdettavissa uuteen keikka-

kuvaan silloin, kun osion ulkoasu kaipaa paivitysta.

Sijoitin luomiani graafisia elementteja sivustolle luomaan yhtenaisyytta sivus-
ton ja muiden Satuttimen graafisten materiaalien valille. Pidin tarkeana, etta
elementtien kayttd on hillittyd eivatka ne vie huomiota varsinaiselta sisallolta.
Ketjumaisia kuvioita muodostavat elementit sopivat mielestani hyvin single
page —sivustolla kaytettaviksi, ja asettelin niita ikaan kuin soljumaan alaspain

sisaltdalueen molemmin puolin.

Tarkea vaihe verkkosivujen materiaalin kokoamisessa on kuvien tallennus oi-
keaan tiedostoformaattiin. Yleisia tiedostomuotoja ovat JPEG, GIF ja PNG.
Verkkoon tarkoitettujen kuvien resoluutio eli kuvapisteiden lukumaara tuumaa
kohden on yleensa 72 DPI. (Pohjanoksa ym. 2007, 201.)

5.8 Sivuston mobiiliversiot

Selkea gridijarjestelma oli suureksi avuksi eri kokoisille naytoille tarkoitettujen
versioiden suunnittelussa, silla se helpotti elementtien koon ja paikkojen luon-
tevaa muuttamista eri nayttokokoihin sopiviksi. Joidenkin elementtien koot sai-
lyivat samoina seka iMac- etta iPhone-kokoisessa versiossa, kayttoliittyman
kaventuessa rinnakkain olevat elementit vain siirtyivat allekkain asettuen jal-

leen gridin mukaisesti. Vaikka tekstin pistekoko pysyi kaikissa versiossa sa-
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mana, palstaleveyden vaihtelut oli helppo maarittaa suhteuttamalla palstale-

veys aina gridin mukaan.

Tabletin naytélla navigaatiopalkki mahtui vielda hyvin sivun ylalaitaan. Alypuhe-
linversiossa kayttoliittyman leveys ei kuitenkaan riittanyt linkkien asettamiseen
vierekkain luettavassa koossa. Myoskaan sijoittaminen allekkain ei toiminut,
silla navigaatio peittaisi talldin liilan suuren alueen alypuhelimen naytolta. Tar-
kastelin aiemmin tydssani responsiivisiksi toteamiani artistien verkkosivuja ja
paatin hyodyntaa Saaran verkkosivuilla kaytossa olevan navigaation tyyppista
ratkaisua. Siind navigaatiota ilmaistaan pienella symbolina kayttoliittyman
ylanurkassa, ja sen valitsemalla saa nakyviin navigaatiolinkit, jotka aukeavat
sisallon paalle. Kuten aiemmin todettiin, Saaran mobiiliverkkosivujen navigaa-
tion menu-symboli ja siitéd aukeavat linkit eivat erottuneet tarpeeksi sivuston
paikoitellen monimutkaisista taustoista. Taman vuoksi Satuttimen alypuhelin-
version ylalaidassa tulisi aina olla tumma palkki, jonka paalle logo ja navigaa-
tiosymboli sijoittuvat. Navigaation avautuessa linkkien taakse olisi luettavuu-
den sailyttamiseksi paras sijoittaa muiden versioiden navigaatiopalkin iimetta
mukaileva palkki. Musiikin suoratoistopalvelu Spotifyn mobiilisovelluksessa on
kaytdssa samantyyppinen ratkaisu, mutta siina sisalto liukuu navigaatiosym-
bolin valitsemalla sivuun ja tekee tilaa navigaatiovalikolle. Jatin molemmat
vaihtoehdot mietintaan, silla toteutus riippuu pitkalti myos koodaajan resurs-
seista (kuva 25). Varmistaakseni navigoinnin sujuvuuden alypuhelimessa sijoi-
tin sivun alalaitaan footerin ylapuolelle kaikki navigaatiopalkin linkit allekkain.

0000 Sonera LT 19.39 - eeeco Sonera LTE 19.39 -

helloimsaara.com [ helloimsaara.com ¢

MENU = MENU I

& Selaa

) Radio

Erilainen Oma musiikki

Satutin - Erilainer

Nayta kaikki kappaleet

} & Edilainen
I S : (r:
| )

Nayta kaikki albumit

Kuva 25. Kuvankaappauksia navigaatiosta Saaran verkkosivujen mobiiliversiossa ja Spotifyn
mobiilisovelluksessa.
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Parhaan kaytettavyyden ja selkeyden saavuttamiseksi jatin graafiset elementit
pois sivuston tabletti- ja alypuhelinversioista.

6 GRAAFINEN OHJEISTUS

Tapa kayttaa typografiaa, vareja, tunnuksia, symboleita, merkkeja, ja se miten
nama kaikki on yhdistetty eri medioissa muodostavat visuaalisen linjan (Nie-
minen 2004, 42). Jotta brandin tunnistettavuus sailyy, sen graafiseen ilmee-
seen kuuluvia elementteja on kaytettava oikein. Tama edellyttaa graafisen oh-
jeistuksen luomista. (McCartney 2012, 191.)

Loin opinnaytetyotani varten graafisen ohjeistuksen Satuttimen tahan men-
nessa valmiina olevien graafisten materiaalien kaytosta. Ohjeisto muodostui
vapaamuotoiseksi, silla en nahnyt tarpeelliseksi maaritella musiikkiartistin il-
metta varten samanlaisia ehdottomia suuntaviivoja kuin esimerkiksi jonkin yri-
tyksen tapauksessa. Mielestani on hyva, etta artistin ilme muuttuu aina hie-
man uusien julkaisujen valilla, mutta sailyttaa kuitenkin aina tietyt perusele-

mentit kuten tunnuksen muodon, jotta ilme pysyy tunnistettavana.
7 LOPUKSI

Aikataulu oli hyvin 16yha, silla kaikki projektissa mukana olevat tekevat tyota
Satuttimen eteen vapaa-ajalla. Tein itse t6ita aina silloin kun tarvittiin, mutta
jouduin usein laittamaan omat kiireellisemmat tyoni Satuttimen edelle. Tiivis
aikataulu olisi varmasti helpottanut pitamaan tyon paremmin koossa, silla nyt
tuntuu, etta kokonaisuus on muodostunut melko hajanaiseksi. Valilla tarpeet
uutta materiaalia kuten keikkaa mainostavaa Facebook-tapahtumakuvaa var-
ten ovat syntyneet hyvin nopeasti, jolloin tyo on ollut pakko tehda, vaikka val-
mista visuaalista ilmetta ei viela ole olemassa. Myohemmin jotkut tekemistani
visuaalisista valinnoista ovat alkaneet harmittaa, silla ne ovat osoittautuneet
jatkokayttoa varten kelvottomiksi. Taman vuoksi rajasin opinnaytetyoni kasitte-
lemaan vain niita tyon osia, joilla on Satuttimen ilmeen kehityksen kannalta
merkitysta. Opinnaytetyota varten valmistuneen materiaalin pohjalta on hyva
jatkaa ilmeen kehittamista.

Vaikka opinnaytetyoni on valmis, Satuttimen visuaalisen ilmeen suunnittelu
jatkuu edelleen. Tulevaisuudessa minua odottaa muun muassa keikoilla kay-

tettdvan taustalakanan, t-paitojen, tarrojen, kayntikorttien ja promootiota var-
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ten tarkoitetun cd-levyn kansien suunnittelu. Juuri ennen opinnaytetyoni val-
mistumista julkaistiin uudet promootiokuvat, joiden varimaailma ja tunnelma
on ensimmaisiin kuviin verrattuna taysin uudenlainen. Tunnuksen varit paivit-
tyivat uusien kuvien myota kirkkaampiin, ja paivitys tulee varmasti vaikutta-

maan myos verkkosivujen ulkoasuun.

Satuttimen logo sai hyvaa palautetta asiakkaalta sen persoonallisuudesta ja
selkeydesta. Logon suunnittelua aloittaessani minulla oli yhtyeesta hyvin va-
han taustatietoa, mista syysta aloittaminen tuntui hieman haparoivalta ja tun-
nustelevalta. Tiesin, ettd kyseessa on monelle projektiryhman jasenelle hyvin
henkilokohtainen projekti, ja monet naista henkildista ovat itsekin hyvin visu-
aalisia ihmisia. Tama aiheutti minulle aluksi paineita, silla pelkasin, etten on-
nistu tayttamaan odotuksia ja jo olemassa olevia mielikuvia. Oli kuitenkin in-
spiroivaa huomata, kuinka haluttu linja alkoi keskustelun ja palautteen avulla
I0ytya tehtyani tarpeeksi monia ehdotuksia. Sain asiakkaalta todella hyvaa ja
rakentavaa palautetta, joka auttoi eteenpain solmukohdissakin. Verkkosivujen
toimivuus tiedetaan varmasti vasta kun sivut on otettu kayttdon, mutta luodun

gridijarjestelman perusteella on helppo jatkaa sivuston kehittamista.

Projekti on ollut mukava, silla olen sen tiimoilta paassyt kokeilemaan monia it-
seani kiinnostaneita asioita, kuten groteskikirjainten piirtamista ja single page -
verkkosivun suunnittelua. Vaikka opinnaytetyon kannalta helpompaa olisi eh-
ka ollut valita aiheeksi jokin selkeampi ja rajatumpi kokonaisuus, on projekti ol-
lut erittain opettavainen. Musiikki ja graafinen suunnittelu ovat molemmat la-
hella sydantani, ja niiden yhdistaminen on ollut haaveenani jo pitkaan. Satutin-
projekti on tarjonnut minulle mahdollisuuden tutkia musiikin markkinointia ja
musiikkiin liittyvaa graafista suunnittelua tarkemmin, ja on ollut kiinnostavaa
tutkia aihetta, josta ei I0ytynyt valtavaa maaraa ennestaan kirjoitettua tietoa.
Odotan innolla Satuttimen uutta singlejulkaisua, silla se tulee varmasti anta-

maan itselleni uusia ideoita ja perspektiivia suunnitteluun.
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