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Insin6oritydn tavoitteena oli tehdéd pienelle yritykselle verkkosivusto ja keskittyd sen haku-
koneoptimointiin. Tyo jakaantui karkeasti kahteen osaan, hakukoneoptimoinnin periaattei-
siin ja niiden soveltamiseen sivustolle. Hakukoneoptimoinnissa keskityttiin erityisesti kes-
taviin ratkaisuihin, joiden voidaan olettaa pysyvan toimivina pitkalle tulevaisuuteen, vaikka
itse hakukoneiden algoritmeissa tapahtuisi suuriakin muutoksia.

Ty aloitettiin tekemalla sivuston ensimmainen versio ilman hakukoneoptimointia, minka
jalkeen havaitut puutteet korjattiin hakukoneoptimoinnin keskeisten oppien mukaan. Itse
sisallon tuottaminen oli asiakkaan vastuulla, joten hakukoneoptimoinnin paapaino oli tekni-
sella puolella.

Insin6oritydssa havaittiin, ettd hakukoneoptimointi on nykyisin aikaa vaativa prosessi, joka
ulottuu kokonaisvaltaisesti koko sivuston tekemiseen. Hakukoneoptimoinnin pohjana toimii
hyvin rakennettu, looginen ja ripeasti toimiva sivusto, jossa on varmistettu, etta hakukone
aina ymmartaa sen sisallon oikein. Hakukoneoptimointi ei kuitenkaan paaty tdhan, vaan se
tulisi ennemmin kasitella jatkuvana prosessina laadukkaan sisallon tuottamiseksi sivustol-
le. Tahan liittyen myo6s sosiaalisen median néakyvyys on nykyisin osa hakukoneoptimointia.
Sivustosta tehtavien linkitysten tulisi olla edustavia, ja sivuston olisi syyta yllapitad myos
omia sosiaalisen median sivujaan nakyvyyden takaamiseksi.

Insin6oritydn aiheena hakukoneoptimointi ei ole valttaméatta paras mahdollinen ainakaan
asiakkaan nakokulmasta, silla sita ei pitaisi kasitella asiana, joka on tehty ja nyt kunnossa,
vaan jatkuvana kehittAmisprosessina. Vuorovaikutus on yha oleellisempi osa Internetia, ja
tama heijastuu myos hakukoneoptimointiin jatkuvan siséllontuotannon ja sosiaalisen medi-
an toiminnan kautta.

Avainsanat hakukoneoptimointi, hakukone, hakukoneet
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The purpose of this study was to make a website for a small company and concentrate on
its search engine optimization. The thesis has been divided into two parts, theory of search
engine optimization and applying the theory in practice. The main focus in terms of search
engine optimization theory was on long-lasting solutions that can be expected to work long
in the future, even if search engines have big changes in their algorithms.

The study began with doing the first version of the website without search engine optimiza-
tion and then fixing problems according to search engine optimization theory. The client
was responsible for creating content to the website, whereas this study concentrated on
the technical side of search engine optimization.

Search engine optimization is nowadays a time consuming process which integrates into
every aspect of a website. The backbone in search engine optimization is a well-formed,
logical and fast website that ensures that search engines always interpret its content in the
right way. However, search engine optimization should be considered as a continuous
process for making quality content for a website. Having a presence in social media is also
considered an important part of search engine optimization. Links to the website should
always look good on social media websites and a website should also have its own social
media pages to ensure exposure.

Search engine optimization may not be the best topic for a final year project, at least from
a client’s viewpoint, as it should never be considered as a thing that is done only once and
then finished. Instead, search engine optimization should be seen as a continuous devel-
opment process. Interactive and dynamic content is a more and more important part of the
Internet and it reflects on search engine optimization via content creation and social media
interaction.

Keywords search engine optimization, search engines, SEO
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1 Johdanto

Maailman digitalisoituessa myos Internet kasvaa kooltaan ja tarkeydeltdén. Internetin
selkarangaksi ovat muodostuneet hakukoneet, jotka mahdollistavat tiedon Iéytymisen
valtavasta tietomassasta. Hakukoneoptimoinnista onkin tullut yksi tarkeimmista asioista
lahes jokaisella Internet-sivustolla, ja siitd on tullut kiinted osa jokaisen Internet-

sivuston tekoa.

Insin6oritydn tavoitteena on kehittdd Kalusto & Palvelu Laine Ky:lle verkkosivut ja kes-
kittya niiden hakukoneoptimointiin. Insindoritydssa perehdytdan hakukoneoptimoinnin
tavoitteisiin ja sen toteutuksen periaatteisiin. Taman jalkeen kaydéaan lapi hakukoneop-
timoinnin toteutusta Kalusto & Palvelu Laine Ky:n verkkosivuilla.

Hakukoneoptimoinnissa tosiasiapohjaista, ajankohtaista ja luotettavaa tietoa on vaikea
I6ytaa, kun hakukoneyhtitt antavat vain summittaisen kuvan algoritmiensa toiminnasta.
Hakukoneoptimoinnissa pidemmalle mentaessa siihen erikoistuneiden henkildiden tie-
dot asioista ovat enemmankin sivistyneitéa arvauksia kuin vankkaa tietoa. Taman lisaksi
hakukoneet kehittdvét algoritmejaan jatkuvasti ja tekevat yleensa monia satoja muu-
toksia vuodessa, jolloin vuodenkin vanha tieto ei valttamatta pida enaa paikkaansa.
Naiden syiden vuoksi tdssa insindoritydssa keskitytdan hakukoneoptimoinnin keskei-

simpiin perusteisiin, joiden voidaan olettaa pysyvan samoina pitkia aikoja. [28.]

2 Hakukoneoptimoinnin periaatteet ja tavoitteet

2.1 Hakukone

Hakukoneella ei ole varsinaista virallista maarittelya, mutta yleisesti ottaen hakukoneel-
la tarkoitetaan tietokoneohjelmaa, jota kaytetd&n tiedon hakemiseen Internetista. Ha-
kukoneen tarkeimpana tavoitteena on I0ytaéa Internetista sivu, jonka siséltd vastaa haki-
jan kayttamia hakusanoja eli avainsanoja parhaiten. Tastd voidaan menné vield hie-
man pidemmalle ja todeta, ettd hakukoneiden unelmatavoite on loytaa sivu, joka vas-

taa hakijan hakutavoitetta eli sitd ajatusta, jolla hakija lahti sivua etsiméaén, vaikka han



ei osannut aivan parhaita avainsanoja sen hakemiseen kayttdd. Koska hakukonemark-
kinoita on pitkdan hallinnut Google noin 60-90 %:n osuudella (kuva 1) lahteesta ja
ajankohdasta riippuen, keskitytddn tdssa insin6oritydossa erityisesti Googlen hakuko-
neelle optimointiin. Samat menetelmat kaytdnnodssa auttavat myds muiden haku-

koneiden kanssa. [1.]

Ask - Global: 0%
AQL - Global: 0%
Yahoo - Global: 8%

Kuva 1. Hakukoneiden markkinaosuudet maaliskuussa 2015 Net Market Sharen mukaan [1].

Hakukoneen toiminta perustuu kahteen erikseen suoritettavaan asiaan, indeksointiin ja
hakualgoritmeihin. Indeksoinnissa hakukoneen hakurobotit etsivat ja kayvéat lapi Inter-
netissa olevia sivustoja. Indeksointiprosessi alkaa listasta aiemmin indeksoituja sivus-
toja, joita hakurobotit kayvat lavitse ja etsivat linkkeja muille sivuille. Uudet sivustot ja
muutokset seka toimimattomat linkit saavat prosessissa erityishuomion. Verkkosivus-
ton omistaja voi my6s helpottaa hakurobottien toimintaa ilmoittamalla itse sivustonsa ja
antamalla sivustostaan sivustokartan. Indeksoinnissa sivujen sisélto kerataan talteen ja
indeksoidaan hakemistoon. [26, s. 228-229; 27.]

Kayttajan hakiessa sisaltbd hakukoneen hakualgoritmit seulovat indeksoinnissa luo-
dusta hakemistosta parhaan mahdollisen tuloksen ja tarjoavat sen kayttajalle. Googlen
hakualgoritmit kayttavat tadssa prosessissa yli 200:aa erilaista signaalia, kuten verk-
kosivuston sisallon tuoreutta ja aluetta ja sitd, kuinka usein esimerkiksi haettu sana tai



sen synonyymi loytyy sivulta. Nykyisin myos hakutulosten personointi kayttajalle tamén
aiempien hakujen ja niiden kautta tehtyjen sivustoille siirtymisten mukaan on osa haku-
algoritmien toimintaa. Hakualgoritmien parantaminen on jatkuva prosessi, ja esimerkik-

si vuonna 2012 Googlen hakualgoritmeihin tehtiin 665 erilaista parannusta. [27; 28.]

Hakualgoritmien loytaméat tulokset naytetd&n hakutulossivulla parhaasta osumasta
huonoimpaan. Perinteisten hakutulosten lisdksi Google saattaa nayttaa hakusanaan
liittyvan tietograafin ja hakusanalla tehdyn kuvahaun ensimmaisia tuloksia. Tietograafin
siséltd ja ulkomuoto riippuu paljon kaytettyjen hakusanojen asiayhteydesta. Yksinker-
taisimmillaan tietograafi saattaa kertoa lyhyen vastauksen, kuten haetun henkilén ian,
mutta parhaimmillaan se voi vieda suurimman osan koko hakutulossivusta ja sisaltaa
kohteesta esimerkiksi kuvia, kartan, lyhyen kuvauksen, yhteystietoja ja sosiaalisen me-
dian kanavia. Tietograafi saattaa myds ehdottaa hakuvaihtoehtoja: esimerkiksi ha-
kusanoilla "Espoo museot” sivun ylareunaan ilmestyy listaus kaikista Espoon lahella
olevista museoista (kuva 2), joita klikkaamalla suoritetaan haku museon nimella ja nay-

tetaan tarkempi kuvaus museosta tietograafissa. [24; 25.]
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Kuva 2. Googlen hakutulossivu. Hakusanoilla "Espoo museot” aloitettu haku, josta on "Suosit-
tu sisaltd verkossa” -osiosta valittu Emma. Talldin tehdaan uusi haku sanalla Emma ja nay-
tetddn Emmaan liittyva tietograafi hakutulosten vieressa oikealla.

Itse hakutulosten ja tietograafin liséksi hakutulossivu sisaltdd usein hakuun liittyvan
mainoksen joko sivun tuloksissa ensimmaisten joukossa tai mahdollisesti tulosten vie-
rella hieman pienemmalld, hakukoneesta riippuen. Google nayttdd nykyisin enintdan
nelja mainosta. Mainokset ovat joka tapauksessa jokaisessa hakukoneessa merkitty
mainoksiksi, ja niita ei pida sekoittaa itse hakukoneoptimointiin, vaikka niidenkin nayt-
tamisen ja toiminnan takana on ainakin Googlen jarjestelmassa hieman samaa logiik-

kaa pelkan rahan lisaksi. [23.]



2.2 Hakukoneoptimointi ja sen tavoitteet

Hakukoneoptimointi tarkoittaa Internet-sivuston sivujen optimointia hakukonenakyvyy-
den parantamiseksi. Hakukoneoptimointi voidaan jakaa periaatteessa kahteen osaan,
tekniseen optimointiin ja sisallén optimointiin. Tekninen optimointi on nykyisin enem-
mankin sivuston kokonaisvaltaiseen toimivuuteen tahtaavaa tyota kuin varsinaisesti
hakukoneille kohdistettua optimointia. Sama on osittain totta sisdllon suhteen, jossa
painopiste on siirtynyt pelkasta tarkeisiin avainsanoihin keskittymisesta kokonaisvaltai-

seen laadukkaan sisallon jatkuvaan tuottamiseen. [2, s. 8-9.]

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa myds whitehat- ja blackhat-hakukoneoptimointiin.
Blackhat-hakukoneoptimointi viittaa menetelmiin, jotka ovat hakukoneyhtididen kielta-
mia ja joilla yleensa pyritddn saamaan sivuston hakukonesijoitus huomattavasti pa-
remmaksi nopeasti. Whitehat-hakukoneoptimointi taas viittaa menetelmiin, jotka haku-
koneyhtiot hyvaksyvat ja joita ne yleensa jopa suosittelevat. Hakukoneiden suosittele-
mat menetelmét auttavat niitd ymmartdmaan paremmin, mité sivuilta 16ytyy, kun taas
kielletyt menetelmat keskittyvét yleensa hakualgoritmien huijaamiseen. Yleisesti ottaen
hakukoneoptimoinnissa kannattaa siis keskittya whitehat-optimointiin, silla sen avulla
saavutetut tulokset yleensa pysyvat algoritmien muuttuessakin eivatka ainakaan vahin-
goita sijoitusta hakutuloksissa. Blackhat-optimointiin ja sen historiaan kannattaa my6s
perehtya, jotta osaa valttaa pahimpia sudenkuoppia, kuten linkkien kerédamista haku-

koneiden roskaksi luokittelemilta sivuilta. [2, s. 9; 3, s. 2.5.]

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on saada omalle sivustolle mahdollisimman paljon
vierailijoita. Usein tavoitteena on saada nimenomaan sivuston aiheesta kiinnostuneita
vierailijoita, mutta joillakin sivustoilla sillakaan ei ole valia. Hakukoneoptimoinnin tavoit-
teet tdman takia yleensa tormaavat hakukoneiden tavoitteiden kanssa, mika johtaa
siihen, ettd hakukoneoptimointi kaytannéssd muuttuu vuodesta toiseen, hakukoneyhti-
oiden kehittdessa yha parempia algoritmeja erottamaan laadukas sisaltd heikommasta
sisdllosta. Kaytanndssa ainoa varma tapa pysya hakukoneiden suosiossa vuodesta
toiseen on kayttdaa optimoinnissa ainoastaan niiden suosittelemia menetelmia eli niin

kutsuttua whitehat-optimointia. [3.]

Lahes jokainen sivusto hyotyy hakukoneoptimoinnista, oli sivuston tavoitteena sitten

tuotteiden myyminen tai tiedon levitys. Chitikan [30] vuonna 2013 tekeman tutkimuksen



mukaan Googlessa ensimmaiseksi hakutuloksissa sijoittuva sivu ker&d noin 32 % lii-
kenteesta (kuva 3) ja kolme ensimmaista yhteensa 61 %. Liikenteesta 91,5 % jaa en-
simmaiselle hakutulossivulle. Kéarkisijat yleisimpien hakusanojen kanssa ovatkin hyvin
kilpailtuja paikkoja. [30.]
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Kuva 3. Chitikan vuonna 2009 tekema tutkimus siita, kuinka suuren osan keskimaarin mikakin
sija Googlen hakutuloksissa saa liikenteesta Pohjois-Amerikassa [30].

Aina perusteena ei tarvitse olla edes kavijamaarien kasvattaminen, vaan esimerkiksi
pienen urheiluseuran ilmoitustauluna toimivan sivuston kohdalla se voi olla jasenten
elaman helpottaminen silla, ettd sivusto 10ytyy joukkueen nimea hakukoneesta hake-

malla ensimmaisten joukossa eiké vasta seuraavalta sivulta.

2.3 Hakukoneoptimoinnin keinot

Hakukoneoptimoinnin keskeisin osa ovat avainsanat, jolla hakukoneoptimoinnissa tar-
koitetaan hakua tehdesséa kaytettdvaa hakusanaa tai hakusanoja. Avainsanojen ja nii-
den synonyymien méaara ja sijoittuminen sivulla on ratkaisevassa asemassa hakuko-

neen algoritmien arvioidessa, vastaako sivu hyvin hakua, ja suuri osa hakukoneopti-



moinnista onkin sen varmistamista, ettd hakukone ymmartdd mahdollisimman hyvin,

mita sivulla on. [27; 29.]

Avainsanoja paatettaessa on tarkeda tuntea myos, millainen kilpailu niista on. Koska
hakuliikenteestd suurin osa menee kolmelle ensimmaiselle hakutulokselle, vahemman
tunnetun sivuston kannattaa unohtaa yleisimmat ja kilpailluimmat hakusanat ja keskit-
tya niin sanottuihin long-tail- eli pitkdn hannan avainsanoihin. Nimitys tulee eri hakusa-
nojen osuutta hakulikenteen maarasta kuvaavasta kuvaajasta, jonka alkupdassa on
eniten haetut sanat ja loppupéédssa vahemman haetut. Kuvassa 4 on esiteltyna, miten
hakuliikenne jakautuu eri avainsanojen kesken. Eniten haetut avainsanat keraavat
huomattavan suuria maaria hakuja, mutta niiden osuus jaa kokonaishakuméaarassa
kuitenkin alle 20 prosentin. Vaikka vahemman haettujen avainsanojen tai niiden yhdis-
telmien likennemaarat vaikuttavat pieniltd useimmin haettuihin verrattuna, todellisuu-
dessa niiden osuus hakuliikenteesta ainakin vuonna 2009 oli 70 %, eikad tama osuus
todennakdisesti ole ainakaan pienentynyt Googlen tietograafin napattua osan karki-
paan hakusanojen liikenteesta itselleen. Kun haetuimmilla avainsanoilla voi olla hyvin
vaikeaa paasta edes ensimmaiselle sivulle, voi long-tail-avainsanoilla paasta helposti-
kin hakutuloksissa ensimmaiseksi. Liséksi long-tail-hakujen kautta sivustolle saapuvat
viettdvat yleensa sivustolla pidemman aikaa ja tekevat todenndkdisemmin ostoksia,
silla usein naitd hakuja tehdessa ihmisella on tarkka pdamaara. Esimerkiksi "nike free
lenkkarit halvalla” -haun tekevéa on todennakdisesti suunnittelemassa juuri naiden ken-
kien ostamista. [25; 31; 32.]
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Kuva 4. Experian Hitwisen tutkimusta avainsanoista havainnollistava logaritminen kuvaaja.
Harvemmin haettujen avainsanojen hakumaarat ovat siis matalat, mutta yhdistelmien maara
hyvin suuri [31].

2.3.1 Sivuston otsikointi

Title-tunnisteen eli verkkosivun selainikkunan otsikon tavoitteena on kertoa seka kayt-
tajille ettd hakukoneille, mik& sivun aiheena on. Jokaisella sivuston sivulla tulisi olla
oma yksildllinen title-tunniste, sillA se auttaa hakukoneita erottamaan sivut toisistaan.
Title-tunnisteen teksti ndkyy Google-haun tulossivulla sinisend otsikkona. Tarkeaa siis
on, etta title-tunnisteen teksti kuvailee hyvin sivun sisaltda. Title-tunnisteesta ei kuiten-
kaan kannata tehda liian pitkaa, silla yli 55 merkin jlkeen selke&sti kasvaa riski, etta
sen sisaltd ei mahdu kokonaan Google-haun tulossivulle. T&llGin on riski, ettéd jotain
hakijan mielestad olennaista jaa ndkymatta ja han jattda sivun katsomatta, vaikka se

olisikin korkealla tuloksissa. [4; 5, s. 4-5; 6]



Moz-yrityksen [7] vuonna 2015 tekeman hakukonetutkimuksen mukaan title-tunniste on
yksi tarkeimmista paikoista avainsanojen suhteen. Sivun sisaltdd parhaiten kuvaava
avainsana kannattaa sijoittaa ensimmaiseksi, jos mahdollista. Title-tunnistetta ei kui-
tenkaan kannata pakata tayteen avainsanoja, silla se on nopea tie hakutuloksista pois-
tamiseen. Hyvin pitkalla titile-tunnisteella on myds havaittu olevan negatiivista korrelaa-
tiota sivun sijoituksessa hakutuloksiin. [7; 8.]

Hakukoneet kayttavat algoritmeissaan hyvaksi myds sivun muuta otsikkorakennetta.
Mozin tutkimuksen mukaan h1-tunnisteen sisallén tdsméaminen avainsanan kanssa oli
jopa hieman tarkeampaa kuin title-tunnisteen kanssa. Sivun rakenteen kannalta jarke-
vintd onkin, etta hl- ja title-tunniste sisaltdvat molemmat sivun sisaltéa parhaiten ku-
vaavan tekstin, silla erotuksella, etta title-tunnisteeseen voi sisaltdd kuvaavan tekstin

peraan lisata sivuston tai sivuston omistavan yrityksen nimen. [7.]

Alempien otsikkotunnisteiden sisallolla on my6s havaittu olevan vaikutusta hakukonei-
den tuloksiin, mutta tuloksekkaampaa on yksinkertaisesti hyvin jasennellyn ja otsi-
koidun sisallon tuotto kuin ylim&arainen otsikointi pelkastaan avainsanoihin tdhdaten.
Sivuston otsikkoelementtien kaytdssa kannattaa myods kiinnittd&d huomiota siihen, etta
otsikkotunnisteita kaytettaisiin rakenteen esittdmiseen eika tekstin muotoiluun, johon
paremmin sopivat CSS:n kayttdé sekd muut tunnisteet, kuten esimerkiksi strong, em ja
span. [5, s. 19-20; 7.]

2.3.2 Siséllonkuvauskentat ja niiden hyédyntaminen

Sisallonkuvauskentat ovat HTML-sivun alkupddssa, head-osion sisalla olevia meta-
tunnisteella merkittyja elementtejd, joiden informaation tarkoitus maaritelladn name-
tunnisteella ja sisélté content-tunnisteella. Hakukoneoptimoinnin kannalta oleellisimmat

kentat ovat description ja robots. [9.]

Robots-kentan avulla voi muun muassa estaa sivuston indeksoinnin noindex-kaskylla
tai estdad hakukonerobottia seuraamasta sivuston linkkeja nofollow-kaskylla. Kaytan-
ndssa robots-kentan kayttamisesta voi olla hydtya esimerkiksi monimutkaisilla sivustoil-
la, joissa sama sisaltd voi ndkyé usealla eri sivulla, koska tama voi heikentaa sivuston

sijoitusta hakutuloksissa. Yksi hyoty robots-sisallonkuvauskentastd on myds mahdolli-
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suus varmistaa noodp-kaskylla, ettd Google ei ndytéd hakutuloksissa sivustosta mahdol-
lisesti 16ytyvaa kuvausta Open Directory Projectin tietokannasta. [9; 22.]

Esimerkkina robots-sisallonkuvauskentta, joka pyytaa hakurobottia seuraamasta sivulla
olevia linkkeja:

<meta name="robots” content="nofollow”>

Description-sisallonkuvauskentta sen sijaan on hyddyllinen yksinkertaisempienkin sivu-
jen optimoinnissa. Kentén sisalto ei kuitenkaan vaikuta itse sivuston sijoitukseen haku-
tuloksissa ainakaan Googlella, vaan sen tavoitteena on auttaa kayttajia arvioimaan,
onko sivulla heidan hakemaansa sisaltéa. Google nayttaa hakutuloksissa joko sivustol-
ta hakusanoihin hyvin sopivan patkéan tai description-sisallonkuvauskentan sisallon, jos
se sopii paremmin. Hyvin tehdyt description-sisallonkuvauskentat siis lisaavat sivuston
kavijamaaraa, vaikka itse sijoitus haussa pysyy samana. Taman vuoksi jokaiselle si-
vuston sivulle kannattaa siis tehda yksil6llinen sisallonkuvauskentta, joka summaa si-
vun sisallon ytimekkaasti. Huomion arvoista on, ettd description-sisallonkuvauskentan
pituus kannattaa jattaa alle 156 merkin, jotta sen koko sisalté nékyy hakutuloksissa. [5,
s. 6-7; 8.]

Esimerkkina description-siséllonkuvauskentta:

<meta name="description” content="Maksimissaan 155 merkkid& si-

saltava kuvaus sivusta”>

2.3.3 Kuvien optimointi

Sivustolla olevat kuvat kannattaa myds hyddyntdd hakukoneoptimoinnissa. Hakuko-
neelle kuvan tarkeimmat tiedot ovat sen nimi ja siitd alt-maaritteella annetut tiedot. Alt-
maaritteen teksti naytetaan kuvan tilalla, jos sen lataaminen kestaa pitkaan, se ei la-
taudu ollenkaan tai sivua katsotaan tekstipohjaisella selaimella. Hakukoneille se taas
yhdessa kuvan nimen kanssa kertoo, mitd kuva siséltaa, ja sen sisaltdma teksti voi
vaikuttaa sivuston sijoitukseen hakutuloksissa. Avainsanoja kannattaa siis kuvan ni-
meamisessa ja alt-tekstissa kayttaa, mikali niilla voidaan selkeasti kertoa samalla, mita

kuvassa on. Pelkkd avainsanojen ahtaminen niihin kuitenkin johtaa hyvin herkasti ran-



11

kaisuun hakutulossijoituksessa, samoin kuin liian pitk& nimi tai alt-teksti. [5, s. 18-19;
10, s. 244-245.]

Esimerkiksi uusiin urheiluautoihin keskittyvalla sivulla testiradalta otetulle Ferrari 488:n
kuvalle hyva nimi ja alt-teksti voisi olla

<img src="ferrari-488-kiihdytys.jpg” alt="Tuliterd wurheiluauto

Ferrari 488 kiihdyttamassa testiradalla”>

Olennaisinta on siis vain kuvata kuvan sisaltd mahdollisimman hyvin ja kayttaa sivun
aiheen kannalta olennaisia avainsanoja vain, jos ne sopivat siihen. Jos sama kuva oli-
sikin testiradasta kertovalla sivulla, hyva alt-teksti voisi esimerkiksi olla Ferrari 488 kiih-

dyttdmassa testiradan paasuoran kuivalla asfaltilla. [10, s. 244—-245.]

2.3.4 URL-osoitteen optimointi

Sivuston URL-rakenne on tarkea osa optimointia. Tarkeinta on, etta sivuston osoite
muodostuu sanoista eikd vain satunnaisista numeroista tai kirjainyhdistelmista. Nain
osoite kertoo sekd hakukoneelle ettd hakijalle enemman sivun sisallésta. Avainsanan
tasmaaminen URL-osoitteeseen parantaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa ja nakyy
my0s kayttajalle paksunnettuna hakutulossivulla. URL-rakennetta ei kuitenkaan kanna-
ta tayttaa avainsanoailla, silla osoitteen pituus korreloi negatiivisesti sen hakutuloksissa
sijoittumisen kanssa. Kaytannodssa siis sivuston URL-rakenne kannattaa pitaa niin
kompaktina kuin mahdollista kuitenkaan uhraamatta jarkevaa rakennetta ja kokonaisia
sanoja sen kustannuksella. Yksittdisen sivun URL-osoitteessa kannattaa siis valita

vaihtoehto, joka kaikkein ytimekkaimmin kuvaa sivun sisallon. [5, s. 8-9; 7; 41.]

Esimerkiksi verkkokaupalle, joka myy tuotteita moniin eri tarkoituksiin, hyvd URL-
rakenne lieden tuotesivulle voisi olla "www.esimerkki.com/kodinkoneet/liedet/merkki-
malli”. Nain URL-tarjoaa heti vihjeen sivuston rakenteesta, ja olipa kayttajan avainsa-
nana ollut sitten liesi tai jokin tietty malli, se tAsmaa URL-osoitteen kanssa. Kuitenkin
mikali esimerkin verkkokauppa on keskittynyt pelkastdén kodinkoneiden myyntiin, olisi
osoitteesta syyta jattdd kodinkoneet-sana pois, koska se ei olisi sivuston rakenteen
kannalta jarkevaa, vaikka saattaisikin avainsanojen keraamisesséa toimia. Sille parempi

paikka on sivuston title-elementissa. [5, s. 8-9; 7; 41.]
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URL-osoitteeseen liittyen nykyisin Google painottaa hakutuloksissa sivuja, jotka kaytta-
vat salattua HTTPS-protokollaa sivuston ja kayttajan valisen yhteyden luomiseen. Kayt-
tajalle erona on sivuston URL-osoitteen alussa pelkan http:n sijaan https-liite, joka tar-
koittaa, ettd sivustoa katsellaan salatun yhteyden avulla. Talla hetkella HTTPS-
protokollaa kayttavat sivut saavat varsin vahan etua tavallisiin sivuihin nédhden, mutta

Google on lupaillut nostavansa painotustaan pikku hiljaa. [11.]

2.3.5 Navigaatio

Hyva navigaatio auttaa seka kayttajia, ettd hakukoneita. Hakukoneoptimoinnin kannalta
oleellisinta on varmistaa, ettéd hakukoneiden robotit paasevét rydémimaan koko sivuston
l&pi. Ongelmia voivat aiheuttaa esimerkiksi JavaScriptilla ja Flashill& toteutetut navigaa-
tiot, vaikka Googlen hakurobotin pitéisi nykyisin niista selvitd. Muissa hakukoneissa
tilanne ei kuitenkaan valttamatta ole nain, eikd Googlenkaan hakurobotin toimintaan
kannata taysin luottaa. Suositeltavinta on rakentaa navigaatio HTML-tekstilinkeilla, silla
nain hakukoneen on helpompi indeksoida ja ymmartaa sivuston sisaltéa. Mikali kuiten-
kin halutaan tehda navigaatio jollakin muulla tavoin, on ehdottomasti syyta tehda sivus-
ton alaosaan toinen, tekstipohjainen, navigaatio. Toinen navigaatio sivun alalaidassa
kannattaa tehda myds, vaikka paanavigaatio olisikin tehty kunnolla, silla se helpottaa
kayttajien liikkumista sivulla ja Mozin tutkimuksen mukaan myds parantaa sijoitusta
hakutuloksissa. [5, s. 10-12; 7; 12 s. 129-130.]

Toinen oleellinen asia navigoinnissa on sen loogisuus. Hyva navigaatio on jasennelty
hyvin niputtamalla yhteen toisiinsa liittyvat asiat, kun se on hyddyllista sivuston selkey-
den kannalta. Muutamaa samaa aihetta sivuavaa sivua ei valttamatta kannata viela
niputtaa yhteen samaan hakemistoon, mutta useammat kylla. Selked navigaatioraken-
ne auttaa myods hakukoneita sivuston sisallon ymmartamisessa ja indeksoinnissa. [5, s.
10; 12, s. 129-130.]

HTML-sivustokarttasivu ja XML-sivustokarttatiedosto ovat myds hyodyllisia valineita
varmistamaan, ettéd etenkin hakukoneet l6ytavat varmasti kaikki sivuston sivut. Tarkein-
ta on, ettd sisaltd on jasennelty jarkevasti navigaation tapaan ja etta sisdlté on ajan
tasalla. [5, s. 13; 12, s. 130.]
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2.3.6 Mobiili

Mobiililaitteilla kaytetaan Internetia ajallisesti nykyisin enemman kuin perinteisilla tieto-
koneilla, tosin kaytosta suurin osa koostuu suoraan mobiliisovellusten kaytosta eika
niinkaan perinteisesta Internet-selailusta. Kuitenkin myds mobiiliselaimilla hoidetaan jo
melkein 40 % Internet-selailusta (kuva 5). Google alkoi 21.4.2015 suosia mobiililaitteille
suunniteltuja sivuja hakutuloksissaan, silloin kun haku tehdaan mobiililaitteella. Goog-
len tiedotteen [13] ja hakukoneoptimointiin erikoistuneiden asiantuntijoiden mukaan
painotus on hyvin suuri, joten verkkosivujen mobiilioptimointia ei kannata siis todella-
kaan unohtaa. [ 7; 13; 14; s. 12.]
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Kuva 5. Mobiilialustat kasvattivat osuuttaan sivujen katselusta noin 29 %:sta noin 40 %:iin
aikavalilla 1.9.2014-1.9.2015. StatCounter on yli kolmella miljoonalla sivustolla kaytdssa
oleva kayttajien analysointiohjelma, joka kerda samalla tietoa sivustojen kayttajista myos
maailmanlaajuiseen tietokantaansa. [19.]

Sivuston optimointiin on kaksi erilaista tapaa: joko tehdaan erillinen mobiilisivusto, jon-
ne mobiilikayttajat ohjataan, tai suunnitellaan sivusto responsiiviseksi eli koon mukaan
mukautuvaksi. Suositeltavin lahestymistapa on responsiivisen sivun tekeminen, silla
hakukoneet voivat talldin indeksoida sivuston sisallon useammin, kuin jos ne joutuisivat
kadymaan lapi kaksi erillistd sivustoa. Oli lahestymistapa kumpi tahansa, sivuston on
my0ds kerrottava Googlelle, ettd se on suunniteltu ystavalliseksi mobiililaitteille. Res-
ponsiivisella sivulla oleellisinta on meta name="viewport” -tunnisteen kayttd, joka ker-
too selaimelle, kuinka sivuston sisaltoa tulisi kasitella. Esimerkiksi sivuston mukautumi-

sesta kaikille laitteille voi kertoa tallaisella meta-tunnisteella:
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<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-

scale=1.0">

Erillista mobiilisivustoa kayttdessa tulee tietokoneella kaytettavassa versiossa kayttaa
link rel="alternate’-tunnistetta osoittamaan mobiilisivustolle ja mobiilisivustolla taas link
rel="canonical’-tunnistetta osoittamaan tietokoneella kaytettavalle sivustolle. Kaytan-
ndssad kummassakaan tavassa ei siis tarvitse erikseen pitdd hakukoneita mielessa si-
vustoa tehdessaan, vaan tulee yksinkertaisesti noudattaa hyvéa tapaa saada sivut toi-
miviksi kaikille. [15.]

Hakukoneoptimoinnin kannalta tarkeintd mobiilisivuja tehtdessa onkin vain tehda yli-
paataan hyvat mobiilisivut ja valttdd suurimmat sudenkuopat. Sisallon tulisi olla sellais-
ta, joka toimii useimmissa laitteissa, eli esimerkiksi Flash-tekniikkaa tulisi valttaa. Oleel-
lista on myds hoitaa tyopoyta- ja mobiiliversion valiset linkitykset oikein, niin etta mikali
tulee esimerkiksi mobiililaitteella tyopoytaversioon ohjaavan linkin kautta sivustolle,
sivusto tarjoaa kayttdjalle sivusta mobiiliversion eika ohjaa kayttajaa vain mobiiliversion
paasivulle. Mikali kayttajalle tarjotaan sivuston sisalla linkkia mobiili- ja tydpoytaversioi-
den vdlilla, kannattaa samasta asiasta pitda huolta, eli ettd linkki myds ohjaa juuri sa-
malle sivulle eik& version paasivulle. Myts nopeus on tarkedd mobiililaitteilla, silla nii-

den kayttdjat tuskastuvat yleensa tietokoneen kayttajia herkemmin. [15]

Oikeastaan ainoa suoraan hakukoneisiin littyva asia optimoitaessa mobiilisivuja haku-
koneille on varmistaa, ettd hakukoneet paasevat kasiksi JavaScript-, CSS- ja kuvatie-
dostoihin, eli toisin sanoen niita ei ole estetty robots.txt-tiedostossa. Muuten on riskina,

etta hakukoneet tulkitsevat sivustot vaarin. [15.]

2.3.7 Sisallén optimointi

Sisélldon optimointi on hakukoneoptimoinnin tarkein osa-alue. Laadukas sisaltd saa
ihmiset suosittelemaan ja linkittdm&an sivustoa omissa sivustoissaan, blogeissaan ja
sosiaalisessa mediassa. Muiden sivustojen linkitys nostaa sivuston PageRank-arvoa,
joka oli aikoinaan tarkein hakutuloksiin vaikuttava tekija Googlen hakukoneessa. Pa-
geRank on yha osana algoritmeja, joilla sivuston sijoitus hakutuloksissa muodostuu, ja
laadukas sisélto on ainoa varma tapa saada useita hyvia linkityksia ulkoapain. Linkitys-

ten tasoissa on siis myods eroja. Kun linkitykset nostavat sivuston sijoitusta hakutulok-
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sissa, blackhat-optimointia harrastaneet ovat yrittdneet parantaa sijoitustaan tekemalla
useita toisiaan linkittéavia sivustoja ilman kunnon sisaltéad. Menetelmé toimikin aikoinaan
kohtuullisen hyvin, mutta nykyisin sita on varsin turha yrittdd — seurauksena voi kor-
keintaan olla hyvin lyhytaikainen nousu hakutuloksissa, jota seuraa joko romahdus tai
kokonaan poisto niistd. Ainoa varma tapa linkitysten saamiseen on hyva ja laadukas
sisalto. [2, s. 12-16; 5, s. 14.]

Laadukas sisaltd syntyy monesta palasesta. Tekstin on oltava hyvin Kirjoitettua, niin
etta kayttajat pystyvat lukemaan ja ymmartamaan sita. Tarkeaa on myds tuottaa jatku-
vasti uutta ja yksil6llista sisalttd, joka saa kayttajat palaamaan sivustolle. Hyvin haku-
koneoptimoitu teksti onkin kirjoitettu enemman kayttajat kuin hakukoneet mielessa.
Avainsanoihin, joihin haluaa panostaa, kannattaa tahdata enemmaéan sisallén hyvan
jarjestelyn avulla kuin laittamalla niitd artikkeli tayteen. Hyvin ryhmitelty teksti tarjoaa
esimerkiksi valiotsikoissa hyvia tilaisuuksia avainsanoille, niin etta tekstin helppolukui-

suus vield paranee samalla. [2, s 37-38; 5, s. 14-15; 10, s. 211.]

Hyvan ryhmittelyn lisdksi kannattaa kiinnittdé& huomiota sivujen tekstin méaraan. Oh-
jenuorana voidaan pitaa, ettd mitd pidempi artikkeli, sitd enemman se kerda linkityksia
ja parempia sijoituksia hakutulossivuilla. Pituuden kasvaessa kasvaa myds todenna-
koisyys, etta artikkeli vastaa hyvin useampaan long-tail-avainsanayhdistelmaan. Opti-
maalisin koko on talla hetkella noin 2 000-2 500 sanaa, mutta trendi on ollut vuosi
vuodelta ylospdin. Pituuteen ei kannata kuitenkaan tahdata artikkelin laadun kustan-
nuksella. [33; 34.]

Kaytannossa suurimmat ongelmat sisallén osalta on kohtuullisen helppo valttaa. Teks-
tisisdltoéa ei kannata upottaa kuviin, silla kuvista hakukoneiden on mahdotonta lukea
sitd, eivatka kayttajat pysty hakemaan ja kopioimaan sitéa katevasti. Sisallén jarjestelys-
sda ja jaottelussa on syyté olla tarkkana. Huonosti jarjestelty ja jaoteltu sivu on kayttajal-
le vaikealukuista ja saattaa saada hakukoneet tulkitsemaan sisallon huijausyritykseksi.
Myds sama siséltdo useammalla sivulla sisdltaa taman riskin. Jos kyseessd on samaa
aihetta sivuavat artikkelit, kannattaa niiden yhdistdmisté tai uudelleenjaottelua harkita.
Monet siséllonhallintajarjestelmat voivat myos nayttaa saman artikkelin sisallon monel-
la eri sivulla artikkelin oman sivun liséksi, esimerkiksi etusivulla, arkistossa ja artikkelin
aihepiiriin liittyvilla sivuilla. Hakukoneiden pitéisi osata tunnistaa tdma harmittomaksi

tavaksi helpottaa sivuston kayttoa ja tarjota hakua parhaiten vastaava sivu. Mikali kui-



16

tenkin artikkelin oman sivun sijaan hakutuloksissa nakyy vaara sivu, voi asian korjata
kayttamalla rel="canonical-tunnistetta p&allekkaisilla sivuilla tai Googlen URL-
osoitteiden parametrien kasittelytydkalua. [5, s. 15; 16.]

2.3.8 Linkit ja ankkuritekstit

Internetissé liilkutaan usein linkkien kautta sivulta toiselle. Oli kyseessa sitten oman
sivuston sisainen linkki tai ulkopuoliselle sivustolle johtava linkki, sen ankkuritekstiin
kannattaa panostaa. Hyva ankkuriteksti on lyhyt mutta kuvaileva. Virheitd, joita kannat-
taa valttdd ankkuriteksteissa, ovat liian yleispatevat ilmaisut, kuten “artikkeli” tai "klikkaa
tasta”, ankkuriteksti kertoo eri aiheesta kuin sivu, jolle se ohjaa, tai ankkuriteksti on liian
pitka tai jopa lyhyt tekstikappale. Sivuston sisdisten linkkien ankkuriteksteissa tarkeisiin
avainsanoihin kannattaa koettaa panostaa, silla se hakukoneoptimoijien mukaan pa-
rantaa sijoitusta hakutuloksissa. Sivuston sisaisilla linkeilla on myds hyvat mahdolli-
suudet saada aikaiseksi negatiivinen vaikutus hakutuloksiin, joten linkkien ankkuriteks-
teja ei kannata lilkaa suunnata hakukoneille, eika ylimaaraista toistoa linkitysten kanssa
kannata harrastaa. Kayttajakeskeisyys kannattaa myos siis ankkuritekstien suunnitte-
lussa, ja hyvien avainsanojen saamista niihin kannattaa pitdd enemmankin hyvana

bonuksena kuin itse tarkoituksena. [5, s. 16-17; 7.]

2.3.9 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on nykyaan tarkeassa roolissa hakukoneoptimoinnissa, vaikka suo-
ranaisesti sen tapahtumat eivat ainakaan Googlen mukaan vaikuta sivuston arvioinnis-
sa. Sosiaalisen median kanssa suurin ongelma hakukoneilla on se, etta koska kayttajat
eivat tee kaikkia julkaisujaan ja tykk&damisiaan julkisina, eivat hakukoneiden hakurobotit
pysty indeksoimaan kuin osan sisallosta. Sosiaalisen median tykkaamisilla ja jakamisil-
la on kuitenkin Mozin [7] ja Searchmetricsin [38] tutkimuksissa selkea korrelaatio sivus-
ton sijoittumiseen Googlen hakutulossivulla. TAma ei kuitenkaan tarkoita, etta niita kay-
tettaisiin signaalina sivun laadusta, vaan vaikutus voi tulla yksinkertaisesti siitd, etta
useampi henkilé on linkittanyt myéhemmin sosiaalisessa mediassa kiertaneen artikke-
lin sivulle omalta sivultaan. Sosiaalisen median osalta tarkein painoarvo hakukoneop-
timoinnissa onkin tehd& sivuston sisallosta helposti jaettavaa ja yhtendisen nakagista.
Huonolta nayttava sosiaalisen median linkki voi aiheuttaa sen, etta ihmiset eivat huo-

mioi sita uutisvirrassaan ja jattavat sen lukematta, jolloin mahdollisuus suuriin tykkays-
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maariin ja jakoihin menetetdén. Mita enemman artikkelia linkitetaan, jaetaan ja tyka-
td&n sosiaalisessa mediassa, sitd todennakdisempaa on, ettd joku linkittad artikkeliin
myOGs omalta sivustoltaan ja nédin parantaa sivun laatua hakukoneen silmissa. [7; 35;
38; 40.]

Sivuston hakukoneoptimoinnissa sosiaalisen median osalta on tarkeinté varmistaa, etta
sivustosta sosiaalisessa mediassa jaettavat linkit ovat mahdollisimman hyvia ja yhte-
naisia. Open Graph -protokolla mahdollistaa taman helposti ja yksinkertaisesti, ja siita
onkin tullut alan standardi, jota tukevat kaikki sosiaalisen median suurimmat palvelut.
Open Graph on yksinkertaisimmillaan hyvin helppo ottaa kayttdon: se vaatii vahimmil-
l[&an vain neljan metatunnisteen lisaamista sivuston sivujen head-osioon. Naille meta-
tunnisteille tulee maaritella property-kentan avulla otsikko og:title, median tyyppi
og:type, kuva og:image ja url-osoite og:url. Naiden vaadittujen kenttien lisaksi yleensa
annetaan myo6s lyhyen kuvauksen sivusta tai mediasta sisaltdvd metatunniste

og:description. [36.] Esimerkiksi:

<meta property="og:title” content=”Sivun otsikko” />

<meta property="og:type” content="website” />

<meta property="og:url” content="http://www.esimerkki.fi” />
<meta property="og:image” content="http://www.kuva.fi/1l.jpg” />
<meta property="og:description” content="Lyhyt kuvaus sivusta”

/>

Toimivien ja edustavien sosiaalisen median linkkien lisaksi tulisi hakukoneoptimoinnis-
sa tehda sosiaalisen median kaytosta ja lasndolosta osa sivuston toimintaa. Mita
enemman onnistuu kerdadmaén seuraajia sivustolle sosiaalisen median palvelussa, sita

suurempi todennakaisyys on saada myos omille artikkeleille lisaa nakyvyytta. [39; 40.]

2.3.10 Google Search Consolen hyddyntdminen

Google tarjoaa ilmaista Search Console -tyokalua, joka tunnettin aiemmin nimella
Verkkovastaavan ty6kalut. Sen avulla sivuston yllapitajat voivat sdadella, miten Google
toimii heidan sivustojensa kanssa. Vastaavanlaisia palveluja tarjoavat myds muut suu-

rimmat hakukoneet. Naiden palvelujen pdaasiallinen tarkoitus on auttaa tunnistamaan
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ongelmia, joiden ratkaisu voi parantaa sivuston sijoitusta hakutuloksissa, ja vaikuttaa
siihen, mitd hakutuloksissa saatetaan nayttaa. [5, s. 30.]

Googlen Search Console muun muassa nayttda, miten Googlebot nakee sivustot ja
mit& sivuston osia sen oli vaikea indeksoida, ja antaa mahdollisuuden poistaa sen jo
indeksoimia URL-osoitteita. My6s halutun verkkotunnuksen maarittaminen ja tarpeet-
tomien sivustolinkkien poisto on mahdollista, joten Search Consolen avulla saa hallittua
varsin Kkattavasti, mihin sivuston sivuille Google ohjaa hakutuloksissa. Kaytanndssa
suurin hyoty tasta on yleensa sivustoissa, joissa sama sisaltd voi ndkya useammalla eri
sivulla. Naiden lisaksi Search Console auttaa ymmartamaan suosituimmat hakulausek-
keet, joilla sivusto l6ytyy, ja tarjoaa mahdollisuuden lisata XML-sivustokarttatiedoston,
jonka avulla sivuston indeksointi voi parantua. Search Consolen kautta sivuston yllapi-
taja saa myds tiedon laatusaantdjen rikkomuksista ja tahan liittyen pystyy pyytaméaan

sivuston uudelleenarviointia. [5, s. 30.]

Sivuston nopeus on yksi osa, joka myos vaikuttaa hakutuloksiin. Mozin [7] haastatte-
lemien hakukoneoptimoinnin ammattilaisten arvion mukaan sivuston latautuminen no-
peasti seka auttaa hakutuloksissa sijoittumisessa ettd myos kayttajien jaadmisessa si-
vustolle. Vastaavasti myos selkeasti hitaasti latautuvat sivut sijoittuvat yleensa hakutu-
loksissa huonommin. Googlen Search Console tarjoaa apua sivuston nopeuden paran-
tamiseen PageSpeed Insights -sivulla, joka antaa kokonaisarvion sivuston nopeudesta
mobiililaitteilla ja tietokoneilla seka tarjoaa ohjeita, miten sivustoa pystyy nopeuttamaan
ja missa olisi parannettavaa. Nopeuden liséksi se myods antaa arvioin sivun kayttoko-
kemuksesta mobiililaitteilla. Kokonaisuudessaan PageSpeed Insights onkin hyva tytka-

lu sivuston toimivuuden viimeistelyyn. [7; 17.]

3 Kalusto & Palvelu Laine Ky:n sivuston hakukoneoptimointi

Insindoritydn tavoitteena oli tehdé Kalusto & Palvelu Laine Ky:lle selkeéd verkkosivusto,
joka antaisi tietoa siitd, mita kaikkea Kalusto & Palvelu Laine Ky voi asiakkaalleen tarjo-
ta. Alustaksi valittin Wordpress-sisallonhallintajarjestelma pédosin sen kayttoliittyman
helppouden ja laajennettavuuden vuoksi. Kalusto & Palvelu Laine Ky:lle tehtiin oma
Wordpress-teema, jonka suunnittelu ja toteutus oli merkittdva osa tyotd. Koska asia-

kaskuntaan kuului my6s raskaiden ajoneuvojen kuljettajia, joilla ei valttamatta ole mu-
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kanaan kuin alypuhelin tai tabletti, oli mobiiliystavallisyys yksi lahtokohdista. Sivuston
siséallon tuottaminen kuului asiakkaalle itselleen, joten hakukoneoptimoinnin osuus kes-

kittyi pagosin tekniseen puoleen.

3.1 Mobiiliystavallisyys

Sivusto suunniteltiin responsiiviseksi alusta alkaen. Suurin osa sivuston elementtien
ko'oista on maaritelty prosentteina kaytettavissa olevasta tilasta, ja sivuille on maaritel-
ty useampi breakpoint eli muutospiste, jotka ehtojensa tayttyessa vaihtavat sisaltaman-
sa muutokset sivuston elementtien muotoiluun. Breakpoint maaritelladn Media Queryn
avulla, joka on HTML5/CSS3-standardien tarjoama tapa havaita kayttajan selaimen
leveys ja laitteen tyyppi. Tassa tapauksessa breakpointit maariteltiin 1 000 ja 850 pik-
selin kohdalle, koska naissa pisteissa sivuston ulkoasuun tarvitsi tehda suurempia
muutoksia, jotta sivusto pysyy yhé selkeéna. Oleellisin muutos 1 000 pikselin kohdalla
on sivuston sisaltdalueiden koon vapautus tayttdmaan nayttétilasta 100 % (kuva 6).
850 pikselin kohdalla merkittdvin muutos on etusivulla olevan kuvan piilotus ja tuo-
tesivuilla navigaation siirto tuotekuvauksen vasemmalta puolelta sen alle. 850 pikselin
kohdalla myds muutetaan etusivulla olevien pienempien infolaatikoiden ympariltdan
varaamaa tilaa hieman suuremmaksi, jotta ne ryhmittyvat paremmin sivun koon pie-

nentyessa.
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Kuva 6. Kalusto & Palvelu Laine Ky -verkkosivuston CSS-tyylitiedoston Media Query, jolla on
madritelty sivulle breakpoint 1 000 pikselin kohdalle. Sivuston sisaltdalueet vapautetaan
tasséa kohtaa tayttaméaén kaikki kaytettévissé oleva alue ja muutamien alueiden marginaali-
en kokoa korjataan.

Varsinkin hakukoneoptimoinnin osalta mobiiliystavallisyys toimii, silla Googlen mobiili-
laitesoveltuvuustestin mukaan sivusto sopii mobiililaitteille. My6s Googlen verkkosivu-
jen nopeuden arviointiin tarkoitettu PageSpeed Insights arvioi sivuston kayttokokemuk-
sen mobiililaitteilla hyvéksi. PageSpeed Insights antoi nimestdan huolimatta myos kay-
tettavyyteen liittyvid ohjeita, ja sen ansiosta muutamat turhan lahella toisiaan olleet

linkitykset tuli korjattua kauemmaksi toisistaan. [17; 18.]
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3.2 Otsikkojen muokkaus

Alun perin sivuston otsikoinnissa kaytettiin h1—h6-tunnisteita eri otsikoiden koon maarit-
tamiseen, ja hl oli kdytdssa ainoastaan sivuston etusivulla. Hakukoneoptimointiin pe-
rehtyessa kavi ilmi, etta otsikoinnissa kannattaa tehda niin, etta jokaisella sivulla sivun
paaaihe on hl-elementissd, joten otsikointia piti vaihtaa siten, etta etusivulla olevan
sivuston nimen teksti maaritellaan class-attribuutin avulla hieman muita h1-tunnisteita
kookkaammaksi ja aiemmin h2-elementeilla maariteltyjen muiden sivujen otsikot vaih-
dettiin hl-elementteihin. Muilta osin otsikointi toimikin valmiiksi hyvin, silla Wordpress-
siséllonhallintajarjestelma kayttdd oletuksena sivun title-tunnisteena sivun otsikkoa
yhdistettyna sivuston nimeen, mika on hakukoneoptimoinnin kannalta varsin hyva rat-
kaisu.

3.3 URL-osoitteiden parantaminen

Oletuksena Wordpress-sisallonhallintajarjestelma rakentaa sivujen URL-osoitteet yk-
sinkertaisesti  juoksevalla numeroinnilla "?p="-etuliitteen kanssa, esimerkiksi
"www.esimerkki.fi/?p=3". Wordpressin asetuksista timan saa vaihdettua yleensa hel-
posti "Osoiterakenteen asetukset” -sivulta, mutta sivuston palvelimen ohjelmistosta ja
asetuksista riippuen voi joutua tekemaan muutakin, ennen kuin vaihto on mahdollista.
Yleisimmat toimenpiteet ovat Apache web serverin mod_rewrite-moduulin asennus ja
.htaccess-tiedoston muokkaus oikeanlaiseksi. Kalusto & Palvelu Laine Ky:n sivuston
palvelimella oli mod_rewrite-moduuli valmiiksi, mutta .htaccess-tiedostoon tarvitsi lisata

seuraavat rivit:

# BEGIN WordPress

<IfModule mod rewrite.c>
RewriteEngine On

RewriteBase /

RewriteRule "index\.php$ - [L]
RewriteCond %{REQUEST FILENAME} !-f
RewriteCond %{REQUEST FILENAME} !-d

RewriteRule . /index.php [L]
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</IfModule>
# END WordPress

Tama mabhdollisti monimutkaisempien, tai siis kayttgjalle yksinkertaisempien, URL-
osoitteiden luonnin. Koska sivusto on varsin pieni, valittin nimeamislogiikaksi yksinker-
taisesti "Artikkelin nimi”, eli jokaisen alasivun otsikko toimii myos sivuston URL-
osoitteen osana ja mikali sivuille on alasivuja, tulee URL-osoitteeseen ensin ylemman
tason sivun nimi ja sen jalkeen alasivun nimi. Esimerkiksi Tuotteet-sivu, jolla ovat yri-
tyksen myymat tuotteet, 16ytyy URL-osoitteella "www.kplaine.com/tuotteet/” ja AdBlue
l6ytyy URL-osoitteella "www.kplaine.com/tuotteet/adblue/”. [20.]

HTTPS-protokollaa ei alettu kayttda sivustolla, silla yrityksen liiketoiminta perustuu
enemman henkilékohtaiseen palveluun niin tapaamisten kuin puhelimen ja sahkopostin
valityksella, eika sivustolla kasitella tai oteta vastaan kenenkaan henkildékohtaisia tieto-
ja. HTTPS-protokollan asentaminen pelkén hakukonesijoitusten parantamiseksi ei ollut

perusteltua, etenkin kun sen vaikutus on Mozin tutkimuksen mukaan varsin pieni [7].

3.4 Sivuston nopeuden parantaminen

Sivuston nopeus oli alun perin kohtuullisella tasolla, 67/100 mobiililla ja 70/100 poyta-
tietokoneella. Ylim&araisten JavaScript-tiedostojen poisto ja kuvien koon optimointi
nostivat lukuja hieman: 72 mobiililla ja 78 tietokoneella. Kuvien optimoinnissa oleellisin-
ta on varmistaa, etta kaytettavét kuvat ovat valmiiksi samankokoisia, kuin mina ne kayt-
tajalle naytetaan, ja ettd ne on haviéttdmasti pakattu. Nain varmistetaan, etté ei ladata
turhia bitteja laadusta yhtaan tinkimatta. Itse asiassa laatu jopa todennéakoisesti para-
nee, silla kun kuvat ovat valmiiksi oikeankokoisia, selaimen ei tarvitse niita lennossa
muuttaa sopivankokoisiksi. Kuvankasittelyohjelmalla kokoa muuttaessa paastdén aina

kuitenkin parempaan lopputulokseen.

Sivuston pohjana kaytetyn Wordpress-sisallénhallintajarjestelman vahvimpia puolia on
kattava lisdosien tarjonta, joten niiden tarjoamia mahdollisuuksia ei kannata jattaa hyo-
dyntadmatta. W3 Total Cache osoittautui todella kattavaksi lisdosaksi, joka pystyi monel-

la tapaa nopeuttamaan sivujen latautumista, muun muassa CSS- ja JS-tiedostojen
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automaattisen koon minimoinnilla. W3 Total Cachen asetusten lapi kaymisen jalkeen
PageSpeed Insights antoi 80/100 mohbiilille ja 91/100 tietokoneelle.

3.5 Yoast SEO -lisdosan ja XML-sivustokartan lisays

Sivuston hakukoneoptimointia viimeistelemaan asennettiin Wordpressiin Yoast SEO -
lisdosa. Se muun muassa tarkistaa artikkeleihin kirjoitettua tekstia ja neuvoo sen pa-
rantamisessa, niin etta hakukoneoptimointiin enempaa perehtymatonkin henkilé pystyy

tuottamaan hyvaa sisaltdéa sivustolle.

Indeksoinnin parantamiseksi luotiin XML-sivustokarttatiedosto, jonka Yoast SEO tuot-
taa automaattisesti. Aiemmin asennettu W3 Total Cache vaati Browser cache- ja Mini-
fy-asetussivuille poikkeuksia XML-sivustokarttatiedostoa varten. Tama hoitui rivilla

([a—z]+)?-?sitemap.xsl

Automaattisen sivustokartan luomisen jalkeen annettiin kartan osoite Googlen Search
Console -tydkalulle ja suoritettiin testaus, joka selvitti, etta virheita ei tullut. XML-
sivustokartan sivujen maara tasmasi Search Consolen Indeksoinnin tila -sivun 16ytami-
en sivujen kanssa, joten kaytanndssa sivustokartan lisddmisesta saatu hyoty jai talla
kertaa varsin pieneksi. Toisaalta se myos kertoo siita, etta sivuston rakenteessa ei ole
todennakdisesti puutteita. XML-sivustokartan lisdys sai aikaan hieman tihedamman in-
deksoinnin Googlen toimesta. Nyt kaytanndssa koko sivusto indeksoidaan melkein
kerran vuorokaudessa, kun aikaisemmin tdma tapahtui keskiméarin 2—3 vuorokauden

aikana, kuten kuvasta 7 voidaan havaita.
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Kuva 7. Nakyma Googlen Search Consolen Indeksointitilastot-sivulta. XML-sivustokartta lisat-
tiin nuolen osoittamassa kohdassa. Indeksoitavien sivujen maara paivaa kohden on kasva-
nut selkeasti.

3.6 Sosiaalinen media

Yoast SEO -lisdosa huolehtii myds hyvin sosiaalisen median integroimisesta sivustoon.
Sosiaalisesta mediasta tehtaviin linkityksiin kaytetddn saatetekstind automaattisesti
hakukoneille tarjottavan description-siséllonkuvauskentan sisaltdd. Asetuksista paasee
my06s madrittdmaan ohessa naytettdvan kuvan, jota kaytetaan, jos jaettavassa sivussa
ei ole kuvia. Taméa kannattaa ehdottomasti maaritella, jotta sivuston linkit ovat aina
edustavia sosiaalisessa mediassa. Kalusto & Palvelu Laine Ky:lle tehtiin tdhan tarkoi-
tukseen etusivun ilmettd mukaileva kuva. Kuvan kokona kaytettiin suositeltua 1 200:aa
pikselia vaakasuunnassa ja 630:t4 pikselia pystysuunnassa. Facebookin kannalta

oleellisinta on, etta kuvan kuvasuhde olisi 1.91:1 ja leveys vahintaan 600 pikselia. [45.]

Kaytannossa Yoast SEO siis luo Open Graph -protokollan mukaiset tunnisteet sivuston
head-osioon:

<meta property="og:locale" content="fi FI" />

<meta property="og:type" content="website" />

<meta property="og:title" content="Etusivu - Kalusto &amp; Pal-
velu Laine Ky" />

<meta property="og:description" content="Kalusto &amp; Palvelu
Laine toimittaa laadukkaat ammattilaistason tyodvalineet ja ai-
neet liikenteen, koneurakonnin, maatalouden ja teollisuuden tar-
peisiin.™ />

<meta property="og:url" content="http://www.kplaine.com/" />
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<meta property="og:site name" content="Kalusto &amp; Palvelu
Laine Ky" />
<meta property="og:image" content="http://www.kplaine.com/wp-

content/uploads/2016/03/kplaine.png" />

Twitter kayttda Open Graphin lisdksi omaa merkintatapaansa, mutta Yoast SEO huo-
lehtii senkin kuntoon. Twitter kdy lapi ensiksi omat metatunnisteensa ja tdydentaa puut-

tuvat tiedot Open Graphin tunnisteista. [37.]

4 Hakukoneoptimoinnin tulevaisuus

Hakukoneiden algoritmien kehittyessa on hakukoneoptimointi kehittynyt mukana. Alun
perin hakukoneoptimointi keskittyi enemman hakukoneiden algoritmien huijaamiseen,
eli niin sanottuun blackhat-optimointiin. Vuosien varrella tilanne on muuttunut ja haku-

koneiden algoritmien huijaaminen on kaynyt yha huonommaksi ideaksi. [2, s. 6-10.]

Mozin haastattelemien 150 hakukoneoptimoinnin ammattilaisen arvion mukaan vuoden
2016 aikana hakutuloksissa painoarvo nousee muun muassa sivuston mobiiliystavalli-
syydessa ja sivuston sisallén, designin toimivuuden, luettavuuden ja kaytettavyyden

osalta. [7.]

Koska hakukoneiden tavoitteena on l6ytaa hakijalle hanen hakutavoitettaan parhaiten
vastaava sisalto, todennékoisesti tulevaisuudessa hakukoneoptimoinnin hakukoneille
kohdistetun optimoinnin merkitys vahenee. Esimerkiksi Google on jo varsin pitkalla
kuvien automaattisessa tulkitsemisessa (kuva 8), jonka myota esimerkiksi kuvien ni-
meamisen ja niiden alt-attribuuttien tayttdmisen merkitys vahenee. Huomattavaa on
my0s, ettd koska hakukoneiden perimmaisena tavoitteena on loytaa hakijan hakutavoi-
tetta — eika hakusanaa — parhaiten vastaava sisalto, tekoaly voi muuttaa jatkossa hyvin
paljon esimerkiksi sitd, mihin avainsanoihin kannattaa panostaa. Pienta ensimakua
aiheesta on jo antanut Googlen RankBrain-tekodly, joka aktivoitiin vuoden 2015 alussa.
RankBrain on itsendiseen koneoppimiseen keskittyva tekodly, jonka p&&aasiallinen teh-
tava ainakin talla hetkella on oppimisen avulla ymmartad monimutkaisen hakusanayh-
distelmien sisaltd tavallisia algoritmeja paremmin. Googlen mukaan RankBrain onkin

noussut kolmanneksi tarkeimmaksi tekijaksi sen hakukoneessa. Todennakoisesti
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RankBrain on siis ravistellut tuloksia long-tail-hakusanoissa, mutta kenellak&dan ei ole
asiasta viela tietoa jaettavana. Tekoalyn yha suurempaan merkitykseen tulevaisuudes-
sa viittaa my0s se, ettd Google on juuri askettéin vaihtanut hakualgoritmiensa kehitta-
mista johtavaksi henkiloksi tekoalyasiantuntijan. [21; 42; 43.]

Auringonlasku

Kuva 8. Parhaiten Googlen tekoalyn kuvantunnistuksen tdménhetkisesta tasosta péaasee peril-
le Google Kuvat -sovelluksen kayttajana. Sen Albumit-valilehdelté 16ytyva Asiat-sivu sisél-
tdd Googlen automaattisesti tekeman lajitelman valokuvista. P&&osin tunnistus tuntui toimi-
van hyvin, mutta muun muassa koirat ja kissat menivat valilla sekaisin.

Hakutulosten personointi on ollut jo pitkéd&n osa hakukoneiden toimintaa, ja jatkossa se
todennékdisesti on yha tarkeampi osa sitd. Mitd paremmin hakua osataan kohdentaa
tai jopa korjata esimerkiksi sijainnin, kielen ja aiemmin hakuhistorian perusteella, sita
todenndkdisemmin hakija on tyytyvdinen hakukoneen toimintaan. Hakukoneyrityksen
nakokulmasta personoiduissa hakutuloksissa on myos erittdin hyvéat paikat tuottaville
mainoksille, joten my6s tdmé& puhuu personoituihin hakuihin panostamisen puolesta.
Todennékoisesti myds personoiduissa hakutuloksissa tekodly ja koneoppiminen ovat

jatkossa tarkeassa asemassa. Hakukoneoptimoinnin osalta personoinnin parantuminen
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nakyy todennékoisesti 1&hinn&d hieman aiempaa kiinnostuneempina vierailijoina, joten

sisallon osalta pidempiin artikkeleihin panostaminen saattaisi olla toimiva ratkaisu. [44.]

Sosiaalinen media todennékdisesti pysyy tarkeana osana hakukoneoptimointia. Koska
sosiaalisen median alustoihin usein kuuluu jaetun sisallon nékyvyyden rajoittaminen
pienempiin piireihin, kuten vain kavereihin, todennakdisesti siella saatavan nékyvyyden
hyddyt hakutulossijoituksissa jatkossakin tapahtuvat niin sanotusti mutkan kautta el
ihmisten omien sivustojen ja blogien avulla. Hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta olen-
naisinta on siis pysya ajan hermolla ja liittya rohkeasti uusiin palveluihin sivustoa mai-

nostamaan.

Hakukoneoptimointi pitda tulevaisuudessa sisallyttdd yha selkeammin osaksi sivuston
toimintaa, ja sitd suorittamaan kannattaa palkata ennemmin hyva kirjoittaja kuin IT-
asiantuntija, varsinkin jos sivuston tiedetaan teknisesti olevan kunnossa. Varmin tapa
pysya korkealla hakutuloksissa on yksinkertaisesti laadukkaan sisallon séannéllinen
tuottaminen ja hyvin toimivat ja suojatut sivut, oli alusta mika tahansa. Kaytannossa siis
hakukoneoptimointi tarkoittaa yha enemman hyvan sivuston tai palvelun tarjoamista
kayttajille.

5 Yhteenveto

Hakukoneoptimointi on nykyisin yksi tdrkeimmista osa-alueista verkkosivuston suunnit-
telussa, toteutuksessa ja yllapidossa. Hakukoneiden algoritmien jatkuvan kehityksen
vuoksi se myds yha useammin tarkoittaa sivuston tekemista hyvin ja tayttdmista laa-
dukkaalla sisallolla kuin varsinaisesti hakukoneihin keskittyvaa toimintaa. Hakukoneop-
timointia ei pitaisikdan kasitell& asiana, joka on kerran tehty ja sen jalkeen valmis, vaan
koko sivuston toiminnassa nakyvana jatkuvana prosessina, jossa tuotetaan jatkuvasti
uutta sisaltda ja varmistetaan, ettéd se nakyy parhaalla mahdollisella tavalla niin haku-

koneille kuin sosiaalisessa mediassakin.

Insinoritydn padaiheeksi hakukoneoptimointi paatyi hiukan sivuseikkana yrityksen
ensi tapaamisen yhteydessa, eikd se valttamatta ollut paras valinta aiheeksi, koska
siséltd on varsinkin nykyisin hakukoneoptimoinnissa paéaosassa ja tilatussa tyossa vas-

tuu sisallon tuottamisesta oli Kalusto & Palvelu Laine Ky:lla. Toisaalta hakukoneopti-
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mointia ei pitaisi kasitella asiana, joka tehdaan kerran ja on sitten suoritettu, joten se ei
koskaan ole taydellinen valinta insin6orityoksi ainakaan asiakkaan kannalta.

Koska yrityksen sivusto oli my6s uusi ja optimoinnista osa suoritettiin jo ennen sivuston
julkaisua, ei varsinaisia tuloksia hakukoneoptimoinnin suhteen voitu tassa tydssa arvi-
oida kuin optimointity6kalujen antamien lukujen perusteella, jotka osoittivat, ettd haku-
koneoptimointi oli selkeasti nopeuttanut sivuston toimintaa, parantanut kaytettavyytta ja
lisannyt sisallon indeksointitiheyttd. Sivuston saamien vierailujen maara oli koko tydn
ajan myos kasvussa, eli todennakdisesti hakukoneoptimoinnista oli myds todellista

hyotya.
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