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Tassa opinnaytetyossa tutkitaan keinoja, joilla jarjestoviestinnassa voidaan helposti
tuottaa videoita, joita voidaan kayttda osana muuta viestintda. Opinnaytetydssa kay-
daan lapi jarjestoviestinnan perusteita seka viestinnan kanavia, joissa videoita voi-
daan kayttaa. Kanavien lapikdynnissa painottuvat sosiaalisen median kanavat. Tyds-
sa pohditaan niitd keinoja ja tapoja, joilla jarjestot pystyisivat itse tuottamaan videoita
ilman, ettd ne vaatisivat erityistd osaamista, mutta tayttaisivat kuitenkin viestinnalle
asetetut tavoitteet. Tavoitteena on, ettad keinot olisivat helposti lahestyttavia ja niita
tehdessa huomioitaisiin myds jarjeston omat resurssit.

Opinnaytetydn aineistona on kaytetty kirjallisuutta, internet-artikkeleita ja kirjoittajan
omaa kokemusta jarjestdissa toimimisesta seka niiden viestinnan suunnittelusta ja
toteuttamisesta. Opinnaytetydssa kadydaan ensin lapi viestinnan perusasioita ja ta-
man jalkeen tarkastellaan erilaisia kanavia, joiden kautta viestintaa tehdaan. Opin-
naytetydssa kaydaan lapi vaihe vaiheelta jarjeston viestintdan tehtyjen videoiden
suunnittelu ja toteutus seka pohditaan kokonaisuutena projektia ja sen toimivuutta.
Lopun yhteenvedossa pohditaan kaytettyjen menetelmien toimivuutta ja sita, mitka
asiat nousivat esiin tata opinnaytetytta tehdessa.

Opinnaytetydssa tullaan siihen paatelman, ettd on olemassa yksinkertaisia keinoja,
joilla jarjestot voivat tuottaa itse videomateriaalia omaan viestinta kayttdonsa. Tulok-
sissa huomioidaan my6s muuttuvat viestinnan kanavat, joissa tekninen osaaminen ei
ole enaa niin tarkeaa, vaan sisallot korostuvat enenevassa maarin. Tuloksissa tode-
taan myo0s, etta vaikka sisallét korostuvat ynd enemman, kuitenkin on tarkeaa onnis-
tuneen viestinnan kannalta ymmartaa videoiden kerrontaa ja toimintatapoja niiden
tuottamiseen.

Avainsanat Jarjestoviestinta, sosiaalinen media, video, tuotanto

-z
e —

.

letropolia



Abstract

Author Aleksi Nenonen

Title Use of Video in the Communications of NGO’s
Number of Pages 26 pages

Date 19 May 2016

Degree Bachelor of Arts

Degree Programme Film and Television

Specialisation Option | Production Management

Supervisor Annakaisa Sakura, Senior Lecturer

This thesis investigates ways for non-governmental organizations to produce videos
as part of their communications. It introduces the communication channels that non-
governmental organizations use with a special focus on the social networking sites.
The thesis examines ways in which organizations can easily produce low-cost videos
that adhere to their communication strategy.

First, the thesis presents with the basics of organizational communications and intro-
duces the most commonly used social network sites and how well the videos work on
them. Then the author explains the essential phases of NGO video production and
discusses the project he implemented for a Finnish non-governmental organization.

There is not much previous research or guidelines on the use of video as part of the
communications of NGOs. This thesis suggests a list of best practices of NGO video
production based on literature, web articles and the experiences of the author who
has been a member of the communications teams in various NGOs.

This thesis concludes that there are easy ways to make videos and these processes
can be adjusted to the level of competence the NGO has in video production. The
author predicts that new communication channels will develop new ways of making
videos in which the content is more important than the technical execution.

Keywords Video, communications, non-governmental organization,
social media




Abstract

Sisallys
1. Johdanto 1
1.2. Tutkimuskysymys 2
1.3. Tutkimusmenetelmat 3
2. Jarjestdviestinnan peruslahtékohdat 3
2.1 Minkalaista on jarjestoviestinta 3
2.2 Videoiden kaytto jarjesttjen viestinnassa 5
3. Viestinnan kanavat 6
3.1 Missa viestitaan 6
3.2 Videoiden julkaisuun kaytettavat kanavat 7
3.3 Miten videoita kaytetdan viestinndssa kohderyhmien saavuttamiseen 11
4. Videoiden toteuttaminen 12
4.1 Apuvalineet videoiden toteuttamiseen 12
4.2 Videoiden teon perusteet 13
4.3 Miten saada oma viesti kerrottua 16
5. Videon teon analyysi 17
5.1 Videoiden suunnittelu ja kuvaus 18
5.2 Jalkityot 19
5.3 Pohdintaa valmiista videoista 20
6. Johtopaatokset ja yhteenveto 21
Lahteet 24

Kuvalahteet 26



1. Johdanto

Opinnaytetyoni kasittelee videoiden tekemista jarjestoviestinnan kayttoon. Tydssa kay-
daan lapi jarjestoviestintaan liittyvaa teoreettista osaa ja esitellaan kanavat joissa vi-
deoihin pohjautuvaa viestintaa tehdaan. Naiden lisaksi tydssa kerrotaan esimerkin
kautta se, miten jarjestdviestintdan kaytettavia videoita voi toteuttaa.

Tassa opinnaytetydssa jarjestdjen videoilla tarkoitetaan sellaisia videoita, joita eivat ole
tuottaneet alaan erikoistuneet tekijat vaan jarjestdjen omat toimijat. Opinnaytetyén na-
kékulma painottuu sellaisin videoihin, jotka ovat osa jarjeston tavoitteellista viestintaa,
pois lukien esimerkiksi pitkat kokoustallenteet. Koska oma taustani on jarjestoissa, joil-
la on jokin yhteiskunnallinen tavoite, niin myds tassa opinnaytetydssa kaytettavissa
esimerkeissa ja vinkeissa korostuu tdma nakodkulma. Tarkoituksena on antaa siis neu-
voja jokapaivaiseen viestintaan, jota on mahdollista toteuttaa myés nopeasti ja helpos-
ti.

Kiinnostus opinndytetydhon herasi omien kokemuksieni pohjalta. Minulla on usean
vuoden kokemus jarjestdtydsta niin vapaaehtoisena, luottamustoimijana kuin tyénteki-
janakin. Kaikissa naissa tehtavissa olen ollut mukana tekemassa jarjeston viestintaan
littyvia videoita. Tatd kokemusta olen hyddyntanyt myds tdhan opinnaytetydhon. Vi-
deoita tehdessa olen pohtinut, etta olisi hyddyllista, jos jarjestdlla olisi kirjattuna kaytan-
teitd ja neuvoja miten helposti videoita voisi hydédyntaa viestintaa toteutettaessa. Us-
kon, etta tallainen ohjeistus laskisi kynnysta aloittaa videoiden tekeminen. Ohjeistuksen
luomisen tarpeesta syntyi myos idea tdhan opinnaytetydhon.

Viestinta on yksi niistd teemoista, johon panostamista ja jonka kehittamista pidetaan
tarkeana jarjestdtoiminnassa. Usein viestinnan toimimattomuus tai puutteet siina tie-
dostetaan, mutta resurssit laadukkaan viestinnan toteuttamiseen voivat olla rajalliset.
Olen on ollut suunnittelemassa ja myds tekemassa konkreettisesti useamman eri jar-
jestdn viestintdd ja olen huomannut, ettd erityisesti videoon pohjautuvaa viestintaa
arastellaan. Sen tekeminen koetaan vaikeaksi, vaikka nykyaan valineet sen tekemi-
seen ovat ehka helpommin saatavilla kuin koskaan aikaisemmin. Suhtautuminen vi-
deoon tuntuu olevan kaksijakoinen. Videot koetaan usein vaikeaksi toteuttaa, ehka sen
takia, etta tulosta verrataan ammattimaisesti tehtyyn jalkeen. Toinen aaripaa taas suh-
tautuu asiaan usein niin, etta tarkeinta on se, etta jotain saadaan aikaan ja liikkuva
kuva sinallaan on jo itseisarvo.
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Mielestani videon kayttdmiseen viestinndssa voi suhtautua hieman samalla tavalla kuin
kirjoitettuun viestintdan: parasta on yksinkertaisuus ja ymmarrettavyys, mutta huolima-
ton ei pida olla. Jos kirjoitusvirheet tiedotteessa eivat ole hyva asia, niin miksi huono
valaistus jarjeston videossa olisi hyvaksyttdvampaa? Koska yha enenevissd maarin
jarjestotkin viestivat ihmisille, jotka ovat koko ikdnsa kasvaneet audiovisuaalisen me-
dian suurkuluttajina, ei jarjestoviestinnassakaan voida heitd ohittaa.

Sosiaalinen media on tehnyt viestinnasta aiempaa nopeatahtisempaa. Kokoajan kehit-
tyvat sosiaalisen median kanavat ovat yhd enemman visuaalisia ja nimenomaan au-
diovisuaalisia. Yleensa jarjestoissa halutaan pysya mukana kehityksessa ja siksi ollaan
nopeastikin mukana uusissa kanavissa. Viestintatoimisto Ellun Kanojen Kirsi Piha
(2013) sanoo yritysviestintaan liittyen:

Paljon mokan maailmassa viestinnan tulee 16ytaa selkea ydinviesti, yrityksen
oma viestinnallinen identiteetti, joka erilaistaa sen muista yrityksista.

Sama patee myds jarjestoviestintdan. Siksikdan ei ole aivan sama, miten esimerkiksi

videoilla tehtavaa viestintaa tehdaan.

Elokuva- ja televisiotuotannon opiskelijana koen opintojeni antaneen hyvat lahtdkohdat
taman opinndytetydn aiheen kasittelemiseksi. Opintoni ovat auttaneet ymmartamaan
tuotantoon liittyvia prosesseja ja hallitsemaan kokonaisuuksia seka auttaneet ymmar-
tamaan sita, miten videotuotannon pystyisi tuottamaan siihen annetuilla resursseilla.
Yleisesti ottaen jarjestdjen taloudelliset resurssit viestinnan toteuttamiseen voivat olla
varsin rajallisia, jolloin luovuus, mutta my6s perusasioiden ymmartaminen videotuotan-
nosta auttavat. Viestintavastuu voi olla my6s olla henkil6illa joilla ei ole siihen koulutus-

ta, mikd myo6s tuo oman haasteensa viestinnan toteuttamiseen.

1.2. Tutkimuskysymys

Keskeinen kysymys on, mitkd ovat keinot ja tavat, joilla jarjestdissa pystytdan teke-
maan tehokasta ja jarjestdn resurssit huomioivaa videoilla tapahtuvaa viestintaa. Ta-
man opinnaytetyon tarkoituksena on nayttaa ja pohtia, milla helpoilla tavoilla videoilla
tapahtuvaa viestintaa pystytaan tekemaan, ja mita asioita siina tulisi ottaa huomioon
erityisesti jarjestdjen nakdkulmasta. Pohdinnan tavoitteena on 16ytaa helppo lahesty-
miskulma videoiden tuottamiseen niille, jotka sita jarjestdjen viestinnassa tekevat. Koh-
dennus aiheessa nimenomaan helppoon, yksinkertaisten ja tehokkaan videon tekemi-

nen.



1.3. Tutkimusmenetelmat

Tydn aineistona kaytetdan kirjallisuutta, artikkeleita, blogiteksteja sekd hyddynnetaan
kirjoittajan omaa kokemusta jarjestdistd ja jarjestoviestinndsta. Aihetta kaydaan lapi
hyoddyntaen esimerkkeja konkreettisista projekteista, joita olen ollut toteuttamassa.

2. Jarjestoviestinnan peruslahtokohdat

2.1 Minkalaista on jarjestoviestinta

Erotuksena eri viestinnan lajeista jarjestdjen harrastama viestinta on yleensa niin sa-
nottua yhteisdviestintaa. Elisa Juholin maarittelee yhteiséviestinnan viestinnaksi, ”joka
syntyy organisaatioiden sisalla ja niiden kdydessa vuoropuhelua ymparistonsa ja sidos-
ryhmiensa kanssa” (Juholin 2009, 21).

Jarjestot viestivat, koska niilla on jokin tarkoitus. Jarjestd on olemassa, koska silla on
jokin tarkoitus. Tarkoitus voi olla mika vain jarjestdn jasenien urheiluharrastuksen yllapi-
tamisesta jonkin asian edistdmiseen. Varsinkin silloin, kun tarkoituksena on edistaa jo-
tain asiaa on hyva, ettd mahdollisimman moni kuulisi tasta asiasta. Taman vuoksi jar-
jestot viestivat.

Yleensa jarjestdn viestintdd ohjaa jonkinlainen viestintastrategia tai viestintdsuunnitel-
ma. Viestintastrategia maarittelee sen, miten viestitdan ja miten viestintd tukee jarjes-
ton koko strategiaa ja tavoitteita (Juholin 2009, 99). Se on siis kytkOksissa jarjestdon
yleiseen strategiaan, joka ohjaa koko jarjestén pidemman aikavalin toimintaa ja tavoit-
teita. Viestintastrategia kuvaa jarjestdn tulevaisuuden tavoitteita, kun taas viestinta-
suunnitelmalla ohjataan esimerkiksi yhden vuoden viestintdtoimintaa (Torniainen
2014). Viestintdsuunnitelman voidaan siis sanoa ohjaavan tarkemmin jokapaivaista

viestimista.

Viestintd on automaattinen osa jarjestdjen toimintaa ja vaikka se olisi hyvin hahmotet-
tua suunnitelman muodossa, saattaa toteuttaminen olla asia erikseen. Resurssit vies-
tinnan tekemiseen jarjestdissa vaihtelevat. On isoja jarjestoja, joissa tarkkaan harkittua
viestintaa tekevat alan ammattilaiset, ja on lukuisia pienid jarjestdja, joissa vastuu on
esimerkiksi luottamustoimijoilla. Tama asettaa omat haasteensa, koska viestintataidot
tekijoilla vaihtelevat, mutta viestinnan tulisi kuitenkin olla edustavaa. Viestintd on myo6s
se osa-alue, jonka vahvistamisesta jarjestdissa useasti puhutaan ja johon panostamis-
ta pidetaan tarkeana.
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Samalla tavalla kuin koko muu viestinnan kentta on viime vuosikymmenena kokenut
suurimman mullistuksensa sitten kirjapainon keksimisen (Juholin 2009, 33), Internet ja
erilaiset sosiaalisen median kanavat ovat muuttaneet myos jarjestdjen viestintaa. Sa-
maan aikaan, kun uusilla kanavilla on mahdollista paasta I1ahemmas isompaa joukkoa
ihmisia, on myds viestintdkanavien maara kasvanut huomattavasti. Uusia kanavia
myds ilmestyy nopealla tahdilla, jolloin jarjestdissakin joudutaan tekemaan linjavetoja
siitd, missd kaikessa ollaan mukana ja ennenkaikkea siihen, mihin kaikkeen otetaan
kantaa ja milla tavalla. Uudet kanavat tuovat myds uusia viestintatapoja, joissa kuvan
ja aanen merkitys kasvaa. Samalla tarvitaan my6s uudenlaista ymmarrysta uudesta
viestinnasta.

Mihin jarjestot sitten viestinnallaan pyrkivat? Useasti tarkoituksena on kertoa jarjeston
toiminnasta, muokata kasityksia sen toiminnasta tai pyrkia vaikuttamaan siihen, etta
jarjestdn ajama asia etenisi. Viestinnan tehokkuuden mittaaminen voi kuitenkin olla
vaikeaa, koska kunnollisia mittareita voi lopulta olla aika vahan (Siukosaari 2002, 31).
Vaikka esimerkiksi videoiden tarkka katselumaara on helposti selvitettavissa, eivat kui-
tenkaan isot katsojamaarat viela takaa sita, etta itse haluttu viesti olisi mennyt sellaise-
naan lapi. Maaramittareita selkeampaa onkin mitata saavutuksia verrattuna asetettui-
hin tavoitteisiin, joita voivat olla esimerkiksi muutokset asenteissa tai tiedon tasossa
suhteessa edistettdvaan asiaan (Siukosaari 2002, 34). Jarjeston tulee siis olla vaikut-
tava, jotta se paasee tavoitteisiinsa. Vaikuttavuus taas syntyy toiminnasta ja siita, mitka
kaikkia asiat mahdollistavat toiminnan. Ollaakseen vaikuttava taytyy jarjestdn ulkoisen

kuvan olla myds kunnossa.

Silloin, kun jarjestd haluaa muokata omaa julkikuvaansa, puhutaan profiloinnista, mai-
neesta ja brandista (Juholin 2009, 47). Juholinin (2009, 47) mukaan Leif Abergin lan-
seeraamalla profilointi-k&sitteelld tarkoitetaan toimintaa, jolla pyritdan luomaan viesti-
jastaan tietynlaista mielikuvaa. Maine taas hdnen mukaansa sisaltdd kokonaisuuden
siitd, mitd esimerkiksi jarjestdstad sen ulkopuolella puhutaan ja brandi tavallisesti taas
liittyy yrityskuvaan ja sen luomiseen.

Oman kokemukseni pohjalta olen huomannut, ettd brandi-sanan kaytto ja brandin poh-
dinta on tullut myds jarjestdbmaailmaan. Voidaankin ehkd sanoa, ettd jossain mielessa
jarjestdt kilpailevat huomiosta ja sanomansa lapimenosta myds liikeyritysten kanssa,
koska viestintdkanavat ovat pitkalti samat.

Pirjo Vuokko mainitsee viisi asiaa jotka Aulan ja Heinosen mukaan ovat vaikuttaneet
siihen, ettd mielikuvien merkitys jarjestdissa on kasvanut. Naita ovat:
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yhteisdjen moninaisuus ja kiinnostus, 1apinakyvyys ja yksityisyyden puute, julki-
suus, muutos ja tarinoiden kulkunopeus (Aula ja Heinonen 2002, Vuokon 2004,
193 mukaan).

Vuokon mukaan nama kaikki vaikuttavat siihen miten jarjest6 nahdaan ulkopuolelta,
minkalainen se on yhteistydkumppanina sidosryhmalle tai jopa siihen milla tavalla jar-
jestd saa rekrytoitua uusia ihmisia. (Vuokko 2004, 193.) Nama kaikki tekijat vaikuttavat
jarjestdn toimintakykyyn. Viestinnalla voidaan siis tehda vaikuttavia jarjestoja.

2.2 Videoiden kaytto jarjestdjen viestinnassa

Kuten aiemmin todettua, se milta jarjestd nayttda ulospain syntyy, suurelta osin viestin-
nan kautta. Nain ei ole yhdentekevdd myoskaan se, mita jarjeston viestintd on ja mita
tapoja sen tekemisen kaytetaan. Jotta viestintd nayttaa ajassa kiinni olevalta, vaadi-
taan viestijoiltd ajanmukaista mediantuntemusta.

Juholin (2009, 256) kirjoittaa digitaalisen median ilmaisumolekyylista, jossa on kahdek-
san atomia: "teksti, &ani, valokuva, grafiikka, animaatio, video, tietokantahaku ja vuoro-
vaikutteisuus”. Hanen mukaansa nama kahdeksan atomia muodostavat kokonaisuu-
den, jota nykyviestinnan tekijan tulisi osata lukea ja ymmartaa. Naiden ymmartamiseen
hanen mukaansa tarvitaan mediatajua, jonka avulla kaikkia naita elementteja oppii yh-
distelemaan ja kayttamaan tehokkaasti viestinnassa. (Juholin 2009, 257.) Nama kaikki
korostuvat nopeasti kehittyvissa sosiaalisen median kanavissa ja erityisesti siina ilmai-
sukielessa, joka niiden mukana kehittyy. Siksi jarjestoissa olisikin olennaista osata teh-
da myds ajanmukaista videomateriaalia.

Miksi sitten juuri videota? Yhdysvaltalainen tietoliikenne- ja elektroniikkayritys Ciscon
mukaan vuoteen 2019 mennessa kaikesta maailmanlaajuisesta internetin tietoliiken-
teestd 80% on videota (Cisco 2015, 2). Pikaviestipalvelu Snapchatin mukaan sen kaut-
ta videoita katsottiin vuoden 2015 loppupuolella 6 miljardia kertaa paivassa, joka jai
enda kaksi miljardia katselukertaa yhteistpalvelu Facebookin luvuista (Bradshaw,
2015). Samaan aikaan kun jarjestoviestinta siirtyy yhd enemman ja enemman sosiaali-
seen mediaan, kehittyvat sosiaalisen median kanavat audiovisuualisesti painottuneiksi.
Yksi viime aikojen tarkeimmistd sovelluksista on ollut sosiaalinen suoratoistopalvelu
Periscope. Jarjestdjen, jotka tavoittelevat mahdollisimman laajaa yleis6a, kannattaa
siis olla siella, missa yleisotkin ovat eli sosiaalisessa mediassa. Uudet sovellukset taas
mahdollistavat videoiden helpon katsomisen erityisesti alypuhelimilla, kuten myo6s sa-
moilla laitteilla seurattavat suorat I&hetykset, jotka mahdollistavat kommunikoinnin kat-
sojien ja |dhettdjien valillda. TAma taas antaa jarjestdille mahdollisuuden paastad suo-
remmin yhteyteen tavoiteltujen kohderyhmien kanssa.
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Viestintakoulutusta jarjestoille jarjestava Viestinta-Pirittan jarjestdsome-kartoituksen
(Seppald 2015) mukaan vuonna 2016 video on jarjestdissa sosiaalisen median tren-
dien karjessa. Kartoituksessa havaittiin erityisesti Periscopen tyyppisten kanavien
kasvattaneen intoa videoihin. Saman kartoituksen mukaan videot ja suorat lahetykset
tuovat aitoutta ja kiinnostavuutta viestintdan. Videoilla onkin siis mahdollisuus elavait-
taa perinteista jarjestdviestintaa.

3. Viestinnan kanavat

3.1 Missa viestitaan

Jarjestdille on tarkeaa Ioytaa viestinsa kohderyhmat. Vaaditaan siis suunnitelmallisuut-
ta, jotta viestinta I6ytaa juuri oikeat kohteensa. Erityisesti sosiaalisen median uusiin so-
velluksiin |ahdetaan helposti mukaan vain koska se on jotain uutta, eika mietitd lop-
puun asti viestinnan sisaltéja. Uusien kanavien kohdalla pitaisikin aina miettia, mita li-
saarvoa sen kaytto tyo viestintdan. Sisaltdjen lisaksi olisi tarkeaa pohtia myos sita, mit-
k& ovat kanavat, joissa jarjeston tavoittelema kohderyhma on. Erityisesti sosiaalisen
median kohdalla kanavia valittaessa tehdaan paatokset siita, keiden kanssa halutaan
olla vuorovaikutuksessa (Seppala 2014, 48).

Jarjestoille perinteisia ulkoisen viestinnan kanavia ovat kirjeet, lehdet ja erilaiset sah-
kopostitse lahettavat uutiskirjeet, tiedotteet ja kannanotot seka nettisivut (Tampereen
yliopiston ylioppilaskunta 2011). Nykyisin sosiaalisen median kanavista jarjestoilla on
yleensa tili ainakin Facebookissa ja hyvin usealla myds Twitterissd. Tassa opinnayte-
tydssa keskitytdan videoilla tapahtuvaan viestintdan ja siksi mydhemmin I&pikaytavat
viestinnan kanavatkin ovat sellaisia, joissa liikkuvan kuvan kayttdminen on mahdollista
tai ne perustuvat pelkkdan visuaalisuuteen. Tama myds siksi, ettd monissa jarjestdissa
keskitytdan yha enemman sosiaalisen median kautta viestimisen kehittdmiseen (Sep-
pala 2015).

Voidaan varmasti myds olettaa, ettd koko viestinnastad yha suurempi osa tulee tulevai-
suudessa tapahtumaan nimenomaan sosiaalisen median kanavien kautta. Niistd on
tullut luonnollisia viestinnan kanavia, mutta samalla niiden kaytté6 on myds kustannus-
tehokasta verrattuna perinteisiin viestinnan kanaviin. Sosiaalisen median kanavat
mahdollistavat my6s vuoropuhelun viestinndn kohteiden kanssa. Lopulta kuitenkin on
kyse kokonaisuudesta, jossa niin perinteiset kuin uudetkin kanavat muodostavat yhden
kokonaisuuden, joka vie jarjestda kohti sille asetettua tavoitetta (Seppala 2014,12).



3.2 Videoiden julkaisuun kaytettavat kanavat

Seuraavassa esittelen kanavia, joita voi kayttaa erityisesti videoiden julkaisuun. Keski-
tyn erityisesti niin sanottuihin sosiaalisen median kanaviin, koska ne ovat talld hetkella
luonnollisin valine videoiden julkaisuun, jotka on tarkoitettu jarjestjen viestintatarkoi-
tukseen.

YouTube

YouTube on vuonna 2005 perustettu videoiden jakopalvelu. Palvelun itsensa mukaan
silla on paivittain yli miljardi kayttajaa ja Yhdysvalloissa YouTube tavoittaa 18-49 vuo-
tiaista suuremman osan kuin paikalliset kaapeli-tv-kanavat (YouTube 2016). YouTuben
omistaa hakukoneyhtid Google, jolloin YouTubeen ladatut videot saavat Googlen ha-
kua kaytettdessa hyvan nakyvyyden (Seppala 2014, 67). Lisaksi YouTube-sovellus
alypuhelimiin kuin my6s alypuhelimen selaimella kaytettdva YouTube mahdollistavat
helpon katsomisen erilaisten kannettavien laitteiden naytdltd (YouTube 2016). YouTu-
bessa on mahdollista tehda omia kanavia, joille kaikki lataamansa videot saa nakyviin.
Tama mahdollistaa myds kanavien tilaamisen eli uudet videot ndkyvat kanavan tilaajal-
le suoraan, kun ne ilmestyvat. YouTube tarjoaa myo6s hyvin paljon tilastotietoa videoi-
den katselusta, esimerkiksi sen, miten kauan kutakin videota katsotaan, mistapain
maailmaa katsoja on ja muuta tietoa videon katsojasta (YouTube 2016). Tilastotiedoista
on hyotya kun pohditaan videoiden vaikuttavuutta. YouTube tarjoaa tilastotiedon hel-

possa muodossa, joten niiden tulkinta on varsin ymmarrettavaa.

YouTuben videoista monet on muodoltaan ja kestoltaan perinteisempia verrattuna esi-
merkiksi myohemmin tassa tydssa esiteltdvaan Vineen tai Snapchatiin. YouTubessa
videon muotoa saatelevat sen katselutavat: videoita on mahdollista katsoa esimerkiksi
alypuhelimella, mutta samojen videoiden pitaisi toimia myds tietokoneelta tai televisios-
ta katsottuna, sillda myds nama katselutavat YouTube mahdollistaa. Palvelussa on myos
tarkeaa huolehtia videon tekstikuvauksesta ja otsikosta, jotta ne olisivat satunnaiselle
kayttajalle helppo 16ytaa. Vaikka YouTubessa onkin aiemmin mainittu seurantamahdol-
lisuus, silti on tarkeaa pitda huolta siita, ettd videot on mahdollista 16ytda myds avain-
sanojen avulla sivuston hakukentasta.

Videoiden lisdéaminen YouTubeen on helppoa ja onnistuu suoraan esimerkiksi omalta
koneelta tai alypuhelimella YouTube-sovelluksen kautta (YouTube 2016). Videoiden
sisdlléssa tulee huolehtia siitd, ettd ne eivat sisalla tekijanoikeuksien vastaista materi-
aalia kuten musiikkia ja ettd kaikkeen videossa esiintyvaan, ei itse tehtyyn materiaaliin,
on kayttboikeus. YouTube mahdollistaa HD-tasoisen kuvan esittamisen ja siksi esimer-
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kiksi alypuhelimella kuvattaessa videon laaduksi kannattaa valita aina paras mahdolli-

nen.

Vimeo

Vimeo on perustettu vuonna 2004 ja on toiminnaltaan hyvin samantyyppinen kuin You-
Tube, mutta sen kayttajakunta on leimallisesti ammattimaisempaa (Seppala 2014, 67).
Vimeolla on myds huomattavasti vdhemman paivittaisia kayttajia kuin YouTubella
(Vimeo 2016), eikd se nain ole valttamatta paras suurien yleisdjen tavoitteluun. Kuten
YouTube, myds Vimeo mahdollistaa videoiden lisaamisen suoraan esimerkiksi jarjeston
verkkosivuille. Vimeon ammattimaisuus ja mainosten puuttuminen tekee siitd myos us-
kottavan alustan. Vimeosta on ilmaisversion lisaksi myds maksullinen versio, joissa on
enemman palveluja tilin kayttajalle, kuten esimerkiksi enemman sailytystilaa omille vi-
deotiedostoille.

Facebook

Facebook on vuonna 2004 aloittanut yhteisépalvelu, jolla on yli miljardi kayttajaa paivit-
tain (Lee 2015). Vaikka Facebookin paaasiallinen sisaltd ei automaattisesti liity videoi-
den jakeluun, on videoiden osuus Facebookissa katsottavasta materiaalista noussut jo
ohi YouTuben maarien (James 2015). Tdma nakyy siind, etta erityisesti kaupalliseen
tarkoitukseen tehtyjen videoiden maara Facebookissa on noussut.

Videoiden maaran kasvaessa palvelussa, on Facebook myds muokannut alustaansa
paremmin videoille sopivaksi. Syyskuussa 2013 Facebook muutti asetuksiaan niin, etta
uutisvirtaan julkaistu video kaynnistyi kayttajan vierittdessa nayttéaan videon kohdalle.
Saadakseen videon aanet paalle kayttajan piti klikata videota (Mayes 2013). Nain vi-
deot saavat paremman huomion uutisvirrassa ja voidaan kuvitella niiden tehokkuuden-
kin parantuneen uudistuksen jalkeen. Nykyisin Facebookin videoiden danetdn toiminta
otetaan videoita tehdessad huomioon niin, ettd videoihin lisdtaan tekstitykset, jotta vi-
deon voisi helposti katsoa vaikka ilman aantd. Tama myos korostaa kuvien merkitysta
huomion heréttdjand. Huomion saaminen onkin Facebook-videoissa tarkeda johtuen
Facebookin toimintaperiaatteesta. Facebookin uutissyote kayttajasta riippumatta on
yleensa hyvin tdynna muiden kayttajien paivityksia ja taman takia onkin tarkeaa, etta
esimerkiksi jarjestdon tekeman video erottautuu joukosta.

Facebook tarjoaa talla hetkelld myds mahdollisuutta suorana kuvattavien videoiden
lahettamiseen (Facebook 2016). Jarjestdjen kaytossa tata pystyy hydédyntamaan esi-
merkiksi erilaisten tapahtumien suoratoistossa. Kaytdltdan Facebookin live-ominaisuus
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onkin siis hyvin l8helld Periscopea, jonka esittelen myéhemmin. Suoran lahetyksen
muoto on yleensa hyvinkin erilainen verrattuna tallennettuun videoon. Kuitenkin suo-
rankin lahetyksen kohdalla on hyva varmistaa, ettd esimerkiksi alypuhelimella [&hetysta
toteutettaessa varmistetaan, ettd lahetyksen aanitys toimii. Tassa voi hyédyntaa esi-
merkiksi puhelimen mukana tulevia kuulokkeita, joissa on mikrofoni.

Instagram

Instagram on vuonna 2010 avautunut kuvien ja videoiden jakamiseen tarkoitettu palve-
lu (Instagram 2016). Instagramia voi kayttda alypuhelimen sovelluksella tai selainver-
siolla. Kuvien ja videoiden lisaaminen onnistuu vain alypuhelimen sovelluksen kautta.
Instagramissa luodaan tili, jolle kuvat ja videot ladataan. Naita tileja on mahdollisuus
muiden kayttajien seurata ja kommentoida tilille ladattuja sisaltéja. Instagramissa kay-
tetdan aihetunnisteita eli risuaita-merkin jalkeen lisataan joku haluttuun aiheeseen liit-
tyva sana tai lause. Aihetunnisteen avulla muut kayttajat pystyvat 16ytdmaan samaan
aiheeseen liittyvat kuvat ja videot. Aihetunnisteet toimivat hyvin myos esimerkiksi erilai-
sissa kampanjoissa, joihin halutaan saada huomiota.

Palvelulla on kuukausittain noin 400 miljoonaa kayttajaa (Instagram 2016). Instagramin
sisallén muodostavat kuvat ja videot, jotka voivat olla enintdan 60 sekunnin mittaisia.
Aikaisemmin videoiden kesto oli rajattu 15 sekuntiin ja siksi tdssa osassa kasittelen

muotona vain 15 sekunnin mittaisia videoita.

Instagramin videokerronta on jossain maarin erilaista verrattuna esimerkiksi Youtubeen
tai Vimeoon. Huomattavaa on myds se, ettad Instagramin kayttajistd merkittdva osa on
hyvin nuoria, jotka eivat myoskaan kayta yhta aktiivisesti muita sosiaalisen median ka-
navia (Adweek 2015). Instagram onkin hyva kanava erityisesti sellaisille jarjestdille, jot-
ka pyrkivat tavoittelemaan nuorempia kohderyhmia.

Videolle asetettu 15 sekunnin muokkaa sitd minkalaiset videot toimivat juuri Instagra-
missa. Instagramin videot ovat yleensa tunnelmapaloja kuvattavasta paikasta, esimer-
kiksi mielenosoituksesta tai vaikka koulutuksesta, jonka yhdistys on jasenilleen jarjes-
tanyt. Toinen yleinen videokerronnan muoto Instagramissa tulee esiinv videoissa, jotka
hieman muistuttavat lyhyita sketseja. Naissa videoissa on jokin humoristinen koukku ja
ne kaynnistyvat automaattisesti uudelleen eli niin sanotusti luuppaavat. Naita videoita
kutsutaan myds Vine-videoiksi.

Kuten kuvien kohdalla, myds videoissa Instagram mahdollistaa videoiden muokkaami-
sen sovelluksessa. Videoihin voi lisata filttereita, jotka muokkaavat kuvattua videota
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tekemalla siitd esimerkiksi mustavalkoisen tai vaikka seepian varisen. Sovellus antaa
mahdollisuuden myds leikata sinne ladattua videota vield ennen sen julkaisemista.

Vine

Vine on vuonna 2013 julkaistu lyhytvideoiden julkaisupalvelu, jossa videot voivat kes-
taa enintdan kuusi sekuntia (Hofmann 2013). Vine perustettiin ennen kuin Instagramiin
tuli mahdollisus lisata videoita, mika oli omalta osaltaan vauhdittamassa Vine-videoiden

suoson kasvua.

Haun perustella kovinkaan monella kotimaisella jarjestolla ei ole Vine-tilia. Voidaan siis
ajatella, ettd Vine-videot eivat nayta saavuttaneen Suomessa suurta suosiota jarjesto-
jen keskuudessa, mutta ulkomaiset jarjestdt ovat Vinea kayttaneet hyvinkin luovasti.
Vaikka videot kestavatkin vain kuusi sekuntia, on se kuitenkin sopivan pitka aika esi-
merkiksi stop motion -animaatioden kayton, jotka ovatkin aika suosittuja Vine-videoina.
Vine-videoiden teko vaatii hieman enemman suunnittelua, mutta toteutukseltaan ne
voivat olla hyvin monenlaisia. Oivaltava sisalté on naissa videoissa tarkeampi tekija
kuin puhdas tekninen osaaminen.

Snapchat

Snapchat on pikaviestipalvelu, joka toimii dlypuhelimeen ladattavalla sovelluksella. So-
velluksessa videoita ja kuvia voi katsoa muutaman sekunnin julkaisemisestaan, jonka
jalkeen ne poistuvat lahes automaattisesti (Koivula 2016). Snapchat muistuttaa toimin-
tatavaltaan hyvin paljon Vine-videoita, mutta samalla se yhdistelee elementteja muun
muassa Instagramista. Snapchatissa kuvaus tapahtuu puhelinta pystysuunnassa kayt-
tden ja eroaa nain monesta muusta kanavasta, joissa yleisesti kaytetdan perinteista
vaakasuuntaa puhelimella kuvattaessa. Snapchatin kuvia ja videoita voi muokata li-
saamalla niihin tekstia, animaatioita ja vareja. Videoiden ja kuvien keston pystyy myoés
valitsemaan kuvaa omalle tilille ladattaessa.

Kuten Instagramin my6s Snapchatin kayttajista merkittdva osa on nuoria ja talla tavoin
se on myds tarkea paikka niille jarjestdille, jotka haluavat tavoittaa nuorempaa kohde-
ryhmaa. Snapchatin paivityksiin sopivat erityisesti erilaiset tunnelmapalat ja kevyem-
mat paivitykset. Kuten Vine-videoissa, myds Snapchatissa sisallét ovat merkitykselli-
sempia kuin laatu ja nain Snapchat-videoissa tekemisen kynnyksen tulisi olla matalalla.
Aitous on tassakin tarkedmpaa kuin tekninen laatu, ja videosta valittyva aitous voi osal-
taan olla rakentamassa julkaisijansa mainetta.
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Periscope

Periscope on esiteltavistd kanavista tuorein, mutta myods se joka jarjestopuolella on he-
rattdnyt viime aikoina eniten kiinnostusta. Monet jarjest6t ovat jo ennestdan aktiviisia
Twitterissa ja niille Twitter on tarked kanava, jossa on mahdollisuus kdyda keskustelua
monien yhteiskunnallisten vaikuttajien ja median kanssa. Osittain siis tama kiinnostus
tulee Periscopen kytkOksestd Twitteriin ja niiden yhteen toimimisesta. Periscope-tun-
nuksena voi kayttda Twitter-tunnuksia ja kun nain tekee, saa suoraan Periscope-seu-
raajakseen ne, joiden kanssa on tekemisissa jo Twitterissa. Periscopessa ei siis valt-
tamatta tarvitse lahtea rakentamaan yleis6a itselleen, kun lahes samat tahot toimivat
kontakteina seka Twitterissa etta Periscopessa.

Periscope on kateva ja nopeasti toimiva sovellus, jolla tehdaan suoria lahetyksia. Suo-
ria lahetyksia voi tehda niin erilaisista koulutuksista kuin myds vaikka haastatteluja jar-
jestolle tarkeista ihmisista. Lahetystd on mahdollista kommentoida ja esittaa kysymyk-
sid, joten nain mahdollistetaan jarjestén vuorovaikutus kohderyhmansa kanssa. Pe-
riscope, kuten Snapchat, toimivat alypuhelimilla ja sen takia ne paaasiallisesti kuvaavat
pystysuunnassa. Ne siis toimivat parhaiten omassa ymparistdssaan, kun taas muun-
nettuna perinteiseen muotoon ne saattaisivat nayttaa hassuilta. Periscopen videot ovat
nahtavilla 24 tuntia lahetyksen loppumisesta (Seppala 2016), joten pelkastaan sellai-
senaan silla ei voi korvata esimerkiksi YouTube-kanavaa, jolle lahetykset tallentuvat
niin pitkaksi ajaksi kuin niitd sielld halutaan pitda. Periscope ei mydskaan vaadi suurta
teknistéd osaamista. Tarkeinta on huolehtia, etta lahetyksen ulosmenemiseen on tarvit-
tavan hyva yhteys, ja varmistaa ettei kuvauspaikka ole danen kannalta liian haasteelli-

nen.

3.3 Miten videoita kaytetdan viestinnassa kohderyhmien saavuttamiseen

Jokaisella jarjestolla syy olemassaoloonsa. Yleensa jarjestoilla on myds joku asia, jon-
ka ne haluavat tuoda esille. Saadakseen asiansa esille ne tarvitsevat asialle yleison,
joka kuuntelee. Jarjeston kohderyhma tulee siis maaritella. Piritta Seppalan mukaan
seuraavat asiat tulisi huomioida kohderyhmaa pohdittaessa: ika, sijainti, tyd, sukupuoli,
harrastukset ja muut mahdolliset kiinnostuksen kohteet elaméassa. (Seppala 2014, 16.)
Naita asioita tulee miettia erityisesti silloin, kun valitaan kanavaa, jolla viestitaan. Vi-
deoiden viestintd kaytdssa nama samat asiat on myds hyva muistaa. Kanava kannat-
taa valita sen mukaan, etta sielta tavoitetaan juuri esimerkiksi se oikea ikaryhma.

Samaa kannattaa miettia myds kun suunnitellaan videon kayttamistd viestinnassa:
mika tyyli sopii parhaiten sille kohderyhmalle jota haemme? Kyse on myds tottumuksis-
ta ja kasityksista liittyen siihen, mita pidetdan toimivana audiovisuaalisena viestintana.
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Tahan liittyy myds ymmarrys kerronnasta. Toimiiko perinteinen muutaman minuutin vi-
deo vai olisiko kuuden sekunnin Vine-video sittenkin parempi. Tarkeintd kuitenkin on
valita tarkein tai pari tarkeinta kanavaa ja keskittya niihin (Seppala 2014, 49). Keskit-
tdminen on jarkevampaa kuin ryntddminen ensimmaisend uusiin kanaviin, varsinkin jos
niiden kayttda ei ole tarkemmin suunniteltu. Erityisesti audiovisuaalisen median kana-
vien kaytdéssd on hyva olla kunnolla tietoinen kanavan erityispiirteistd. Huolellisella
valmistautumisella ja oikein valituilla kanavilla tehddan parempaa viestintdd kuin ole-
malla vajavaisesti kaikkialla.

4. Videoiden toteuttaminen

Tassa osassa kaydaan lapi videon tekemiseen liittyvia kdytdnndn asioita. Kaiken taus-
talla on ajatus videoista, joita kuka tahansa pystyy tekemaan ja joiden tekniset vaati-
mukset eivat ole lilan korkeat. En tdssd osassa puutu niinkdan videoiden editointiin
vaan enemman itse kuvauksen tekemiseen. Tassa osassa videoista puhuttaessa tar-
koitetaan lyhyita videoita, joilla yleensa on jokin informaatioarvo, eika niinkaan tarkoitus
kertoa fiktiivistd tarinaa. Naiden ohjeiden perusajatuksena on, ettd videoita voi toteut-
taa hyvatasoisella dlypuhelimella, taulutietokoneella tai vaikka kannettavan tietokoneen
omalla tai ulkoisella kameralla.

4.1 Apuvalineet videoiden toteuttamiseen

Tassa alakappaleessa kasitelldan valineitd, joilla kuvausta pystyy helpottamaan tai
helposti parantamaan. Tarkoitus ei ole siis esitella tiettyja tuotteita, vaan yleisesti apu-
valineita, joita kuvauksessa mahdollisesti kannattaa kayttda. Koska opinnaytetydssani
keskitytdan pohditaan nimenomaan videoiden yksinkertaista toteuttamista on Iahtbaja-
tuksena myos se, ettd videoita voidaan toteuttaa esimerkiksi alypuhelimella kuvaten.

Ehka yksi tarkeimmistd apuvalineistd on jalusta. Mikali kuvan halutaan olevan vakaa,
on hyva harkita jonkinlaisen jalustan hankkimista. Alypuhelimille sopiva jalustoja on
nykyaan hyvin monenlaisia ja erilaisiin kayttotarkoituksiin. Perinteisten jalustojen lisaksi
I6ytyy myo6s jalustoja, joita voi kiinnittdad epatasaisiin paikkoihin tai jotka paremmin
mahdollistavat kasivaralla kuvaamisen. Jalustan kannattaa olla tarpeeksi tukeva ja
myds laadultaan sellainen, etta se kestaa pidempaakin kayttoa.

Aanittdmiseen kannattaa myos kiinnittdd huomiota. Puhelimiin on mahdollista hankkia
ulkoisia mikrofoneja, jotka aanittavat paremmin ja jotka eivat ota kaikkea taustamelua
samalla tavoin kuin puhelimen oma mikrofoni. Aani on yksi merkittavimmista laatuun
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vaikuttavista tekijoista ja sen vuoksi siihen kannattaakin panostaa. Myos valaistusta
varten on olemassa erilaisia ratkaisuja, mutta perusvideon tekemiseen apua voi saada
jo tavallisesta poytavalaisimesta. Ne ovat helppoja kayttaa ja jarjestaa valaistus varsin-
kin pienissa tiloissa.

4.2 Videoiden teon perusteet

Kuten monessa muussakin asiassa, videoiden tekemisessa suunnittelu on tarkeaa.
Vaikka esimerkiksi monissa sosiaalisen median kanavissa videon laatu ei olekaan tar-
kein tekija, hyvat ideat ja muista erottautuva tyyli voi nostaa videon esiin useiden mui-
den videoiden tulvasta. Tarkeintd onkin idea, jolla video toteutetaan. Jarjestén Internet-
sivuille linkitettava YouTube-videon on hyva olla tyyliltdan erilainen kuin yhden kerran
katselua varten tehty Snapchat-video.

Seuraavassa esimerkissa tehdaan jarjestdon video, jolla kerrotaan jarjestdn hallituksen
kokouksen paatoksistd. Taman kappaleen sisallét perustuvat omiin kokemuksiini ja
asioihin, joiden olen huomannut toimivan tehdessani jarjestdlle kyseisen kaltaista vi-
deota.

Ensimmaisena on mietittava, mitd halutaan sanoa. Koska videon sisallot perustuvat
faktapitoiseen asiaan, videon ei tarvitse olla pitka, ja jo minuutin mittainen tiiviisti kerrot-
tu video voi olla hyvin toimiva. Kun tiedetaan mitad sanotaan, pitdd seuraavaksi miettia
se, mitad kuvissa nakyy taustalla ja mika toimii kuvauspaikkana. Sisalla toimistossa ku-
vaaminen voi henkid asiallisuutta, mutta toisaalta voi jollekin katsojalle luoda virallisen
ja vakavan mielikuvan. Ulkona kuvatessa voidaan taustana kayttaa esimerkiksi tunnis-
tettavaa maamerkkia, jolla on yhteys jarjestéon, tai kuvattava ymparistdé voi muuten
viestia jarjestdon hengesta. Mikali kaytettavissa ei ole erillistd valo- tai danikalustoa,
kannattaa kuvauspaikka valita myds sen mukaan, onko paikassa tarpeeksi valvoa. Li-
saksi aaniolosuhteiden tulee olla sellaiset, etta tehostamattomastakin puheadanesta saa
selvaa.

Jos video kuvataan alypuhelimella ja kun tiedetaan videon julkaisukanava, kannattaa
huomioida videon kuvaustapa. Jos videon julkaistaan esimerkiksi Snapchatissa, videon
voi kuvata myods pystysuunnassa. Mikali videon julkaisukanava on esimerkiksi Face-
book tai YouTube, on se silloin tyylillisesti paremman nakdista, jos video kuvataan vaa-
kasuunnassa. Talldin se sopii paremmin myo6s selaimella katseluun, eika videon vie-
reen jaa alempana olevan kuvan mukaisia mustia palkkeja.
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Kuva 1. Alypuhelimella kuvattaessa ei kannata kuvata puhelin pystysuunnassa, jos video on
tarkoitus olla kanavalla, jota voi seurata myds isommalta naytolta.

Kuvatessa kannattaa pitda huolta siitd, ettd kamera on suurin piirtein silmien tasolla,
jotta videolla puhuja ei katso katsojaa alas- tai ylospain. Katseen suunta voi tuntua pie-
neltd asialta, mutta katse liittyy katsojan huomioimiseen vertaisenaan vuorovaikutuk-
sen osapuolena (Seppanen 2004, 99). Videota kuvatessa kannattaa myds miettia laa-
jemmin kuvan sommittelua. Sommittelulla tarkoitetaan kuvan sisélla olevaa jarjestysta
(Elokuvantaju 1999). Videota suunniteltaessa on hyva olla kasitys kuvakoista, mutta
niiden ulkoa osaaminen ei ole valttdmaténta. Kuvakoot perustuvat mittasuhteisiin ja
niiden tarkoitus on helpottaa kuvan suunnittelua. Perusvideon tekemisessa selviaa hy-
vin, jos ymmartaa yleis-, puoli- ja Iahikuvan erot. Jos kyse on niin sanotusti puhuvasta
paasta, niin aina ei valttamatta ole jarkevinta sijoittaa puhujaa kuvan keskelle. Kuvassa
on hyva olla jotain, joka pitda katsojan virkeana, vaikka videon kokonaiskesto olisikin

vain esimerkiksi minuutin.

Tarind antaa videosta amatdorimaisen vaikutelman. Tasta syysta video olisikin hyva
kuvata jalustan tai jonkun muun vakauttavan valineen avulla. Monissa nykyaikaisissa
alypuhelimissa on optinen kuvanvakain (Apple 2016), jonka on tarkoitus vakauttaa
kuva ja vahentaa ylimaaraistad epavakautta. Kasivaralla kuvaaminen on siis vaihtoehto,
mutta silloin on pidettdva huoli siita, ettd kuvausasento on tukeva. Jélleen kerran ta-
man huomioiminen ei ole niin keskeista, jos videon julkaisupaikka YouTuben sijaan on-
kin esimerkiksi Snapchat.
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Videota kuvatessa on tarkeda katsoa, ettd valaistus on toimiva. Valaistuksen perim-
maisena tarkoituksena on perspektiivin luominen ja kuvattavan kohteen tuominen esille
(Elokuvantaju 1999). Tarkeaa on tarkistaa valonsuunta ja olla kuvaamatta vastavaloon
(Apogee Oy 2016). Aina ei valttamatta ole kaytdssa erillisia valolahteita, mutta valais-
tusta pystyy helposti sdatdmaan esimerkiksi toimistotilassakin. Kuvatessa kannattaa
huomioida myds mahdollisuus kayttdd luonnonvaloa ja toisaalta luonnonvalon erilai-
suus suhteessa esimerkiksi sisavalaistukseen. Tarkeda on varmistaa, etteivat videolla
esiintyvan kasvot jaa varjoon, tai ettei toinen puoli kasvoista ole varjossa. Alapuolella
oleva kuva esittdd kolmepistevaloa kaytettdessa valojen asettelun suhteessa kohtee-
seen. Mikali siis on mahdollisuus jonkilaiselle liikuteltavalle valokalustolle, voi allaole-
vaa kuviota kayttaa apuna valojen asettelussa. Kaytettavien valojen ei valttamatta tar-
vitse olla erikoisia ja jo poytavalaisin voi toimia erittdin hyvin valaistuksen apuna. Va-
laistuksen apuna voi kayttaa myods erilaisia heijastavia pintoja, joiden avulla voi suun-
nata valoa esimerkiksi kasvojen niihin kohtiin, jotka muuten jaisivat pimentoon.

Back Light Standard
Three-Point
Lighting

g ¢

4 .'"..17'.1 g7 H ight

Kuva 2. Kolmipistevalo toimii erityisesti yksittaistd henkil6d kuvattaessa (Wikimedia Commons
2008).

Valon lisaksi toinen erittéin tarked huomion kohde on &ani. Adnen laadukkaaseen tal-
lentamiseen kannattaa panostaa ja harkita esimerkiksi erillisen mikrofonin kayttoa,
vaikka alypuhelin ja kannettava tietokone aanittadvatkin automaattisesti kuvauksen ai-
kana. Mikali ei halua erillistd hankkia mikrofonia, toimivat kustannustehokkaana vaih-
toehtona esimerkiksi nappikuulokkeet, joissa on mikrofoni puheluita varten. On kuiten-
kin tarkeaa korostaa, ettei niiden aanitysjalki valttamatta ole verrattavissa oikeilla lait-
teilla tehtyyn tulokseen. Aénta kannattaa miettia myos kuvauspaikkaa valitessa. Mikali
video kuvataan ulkona, olisi hyva varmistaa ettei ymparilla ole rakennustyémaita, ko-
vaa liikennetta tai ettei kuvaus tapahdu erittain tuulisissa oloissa. Sisatiloissa kuvates-
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sa tulee valita rauhallinen paikka, jossa mahdollisesti danta pystyy myos hieman eris-
tamaan. Kuvausta ei siis kannata toteuttaa avarassa tilassa ilman, ettei huolehdita yli-

maaraisen kaiun poistamisesta.

Videon kuvaus voidaan tehda yhdella otolla, tai videoista voidaan tehda monipuolisem-
pi usealla eri kohtauksella. Mikali kohtauksia on useita, niiden yhteen sovittamiseen
tarvitaan editointia. Riippuen yleisesta tarpeesta videoiden editointiin kannattaa valita
oikeanlainen editointiohjelma. Mikali editointia on paljon, kannattaa se tehda sille tar-
koitetuilla ohjelmilla kuten Final Cut tai Adoben Premiere. Jos taas editointiin riittda yk-
sinkertainen perusohjelmisto, on esimerkiksi Mac-koneilta yleensa I0ytyva iMovie var-
sin riittava. Oikeilla laitteilla ja ohjelmistolla jaljestd on mahdollisista saada parempaa
jalkea, mutta aina se ei ole tarpeen ja yksinkertaisemmillakin valineilla voi saada ai-
kaan hyvaa jalkea. Editointivaiheessa kannattaa miettia myods erilaisten graafisten
osien kayttda esimerkiksi siten, etta video alkaisi jarjeston logolla, tai etta logo olisi ve-
sileiman tapaan koko videon ajan nakyvilla. Toinen ominaisuus, jota kannattaa miettia
erityisesti sosiaalista mediaa varten, on tekstityksen lisdaminen videoon. Tekstitys toi-
mii erityisesti esimerkiksi Facebookissa, jossa videot kaynnistyvat niiden kohdalle tul-
taessa ja nain videon sisallostd saa selvaa, vaikka olisikin sellaisessa paikassa, jossa
videota ei aanien kanssa pysty katsomaan. Tekstit myds auttavat kiinnittdmaan huo-
mion videoon eri tavalla kuin ettd pelkkd aanetdn kuva kaynnistyisi Facebookin uutis-
virran keskella.

4.3 Miten saada oma viesti kerrottua

Jo ennen videon teon aloittamista ja teknisten asioiden pohdintaa olisi hyva miettia
myds sita, miten asiansa videolla haluaa ilmaista. Aikaisemmin kasiteltiin jo esimerkiksi
kuvan sommittelusta, joten tdssa kohtaa ilmaisutavalla tarkoitetaan nimenomaan sisal-
to6a. Piritta Seppalan Kuuntele&Keskustele kirjassa kasitelldadn kiinnostavia sisaltoja
sosiaalisessa mediassa ja hanen muistilistansa kiinnostusta herattavan sisalléon suun-
nitteluun patee myads jarjeston viestintdan kaytettavan videon suunnittelussa:

1. Puhu jarjestdn asiosta samalla tavalla tavoin kuin tavoittelemanne ihmiset
niistéd puhuvat

2. Suunnittele sisaltdé niin kiinnostavaksi, ettd se saa tavoittelemanne ihmiset
reagoimaan paivityksiinne

3. Mieti paivityskokonaisuus sellaiseksi, ettd se ohjaa ihmista tekemaan asioita,
joita heidan haluatte tekevan

4. Tarjoa tavoittamillenne ihmisille jotakin sellaista tietoa, josta heille on iloa ja
hyotya. (Seppala 2014, 70.)

Taytyy siis olla aito. Oli kyse tekstista tai visuaalisesta viestinnasta, yliyrittdmisen ja
teennadisyyden huomaa helposti. Viestintdmuotona videota voisi verrata kasvokkain



17

tapahtuvaan kohtaamiseen, koska molemmissa yhdistyvat nakeminen ja kuuleminen.
Kuten oikeassakin tilanteessa, myodskaan videolta harva jaksaa kuunnella ja katsella
pitkda monologia. Kuuden sekunnin videoiden joukossa minuutin mittaiset videot alka-
vat tuntua pitkiltd. Kestoon kannattaa kiinnittdd huomiota erityisesti silloin, jos video
muuten on hyvin staattinen. Suoraan kameralle puhuttu video, jossa ei muuta tapahdu
voi alkaa nopeastikin vasyttaa, ellei sanottava ole jotakin tdysin poikkeuksellista tai eri-
tyisen liikuttavaa katsojalle.

Muistilistan mukaisesti videolla kannattaa olla jokin koukku. Tdma koukku voi olla jokin
uusi yllattava tieto tai ohjaus esimerkiksi jollekin tietylle nettisivulle, jossa on jotain, joka
kuulijaa saattaisi kiinnostaa. Huumori on hyva koukku, mutta se on my0s erittdin vaikea
laji. Voidaan ajatella, ettd huumorin kaytdssa riskit ovat suuret. Pahimmillaan huumori
saatetaan kokea loukkaavana tai se kayttda voidaan pitaa tylsana. Tama puolestaan
muokkaa mielikuvaa kertojasta eli jarjestosta, jonka video on kyseessa. Viestiin voi-
daan tuoda lisaarvoa tarjoilemalla se sellaisessa muodossa, jossa katsoja kokee ole-
vansa etuoikeutettu kuulemaan tai nakemaan esitettya asiaa.

Kuten Seppalda myds toteaa kirjassaan, parhaimmillaan sisallét ovat sellaisia, ettd ne
herattavat keskustelua ja niitd voi sosiaalisessa mediassa jakaa eteenpain. Kun naita
sisaltdja jaetaan eteenpain, jarjestdén sanoma paasee laajemmin esille. Se tekee mah-
dollisesti my6s nakyvammaksi tavoitteet, joita jarjestd ajaa. (Seppala 2014, 70.) Lopul-
ta kuitenkin tarkeintd on se, ettd myos tdssa osassa viestintda sailyy tarkeimpana ta-
voitteena se, ettd mita viestinnallisesti tehdaan, tayttaa myos kaikki sille asetetut tavoit-
teet. Kysymyksen tuleekin siis olla, onko viestinta sellaista, jolla tarvittavat kohderyh-
mat tavoitetaan (Vuokko, s. 170).

5. Videon teon analyysi

Tassa kappaleessa kerron Vihreiden nuorten ja opiskelijoiden liitolle tekemistani vi-
deoista ja niiden tekoprosessista. Vihreat nuorten ja opiskelijoiden liitto on valtakunnal-
linen jarjestod, jolla on paikallisjarjestéja ympari maata, joille se toimii kattojarjesténa
(Vihreat nuoret ja opiskelijat 2016). Olen ollut toteuttamassa videoita hallituksen vies-
tintdvastaavan roolissa. Videoita tehtiin viisi kappaletta, ja kdyn lapi niiden suunnittelu-
ja tekoprosessin. Kasittelen myds sita, videoilla tavoiteltiin ja minkalaista palautetta
niistd saatiin. Kaikki videot ovat nahtavilld vihreiden nuorten ja opiskelijoiden liiton
Facebook-sivulla.
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5.1 Videoiden suunnittelu ja kuvaus

Vuoden 2015 alussa Vihreiden nuorten ja opiskelijoiden liiton hallitus oli omassa vies-
tintdsuunnitelmassaan paattanyt isata viestinnassaan videoiden ja kuvien kayttéa. Sa-
malla haluttiin myds tuoda hallitusten jasenia enemman esille. Aiemmin hallituksen ko-
kouksista oli Iahetetty jaseniston Facebook-ryhmaan kooste, jossa kerrottiin kokousten
paatoksista. Kevaalla 2015 hallitus paatti yhtenaistaa vuoden viestintatavoitteitaan ja
uudistaa hallituksen kokouksista tiedottamista. Hallitus paatti alkaa julkaista kokousten
jalkeen videoita, joissa hallituksen jasenet kertovat asioista joita kokouksessa paatet-
tiin. Videot paatettiin julkaista seka jaseniston Facebook-ryhmassa etta Vihreiden nuor-
ten omalla julkisella Facebook-sivulla.

Videoista haluttiin tehda kevyita ja sen tyyppisia, ettd kuka tahansa hallituksen jasenis-
ta pystyisi sellaisen tekemaan. Videot kuvattiin hallituksen kokousten jalkeen, joissa
aina kokous kerrallaan valittiin videolla esiintyva hallituksen jasen. Kokouksen aikana
tehtyjen kirjausten perusteella videolla esiintyva hallituksen jasen kirjoitti itselleen kasi-
kirjoituksen siitd, mitd han videolla kertoisi. Sisalldllisesti videoissa pyrittiin tuomaan
tarkeimpien paatettyjen asioiden lisaksi myds sellaista tietoa, josta olisi Vihreiden nuor-
ten seuraajille ja jasenille hyotya. Tallaisia olivat esimerkiksi muistutukset edustajisto-
vaalien lahestymisesta tai jarjeston uusien t-paitojen ilmestymisesta myyntiin. Videoi-
den kestossa pyrittiin vahintdan noin minuutin pituuteen tai enintdan kahteen minuut-
tiin. Koska videoiden paasiallinen julkaisukanava oli Facebook, ei videoiden haluttu
olevan tdman pidempia. Videoiden yksinkertaisuuteen pyrittiin myds siina, ettd ne teh-
tiin yhdella otolla jolloin editoinnin osuus jaa pienemmaksi ja prosessi helpottuu seka
nopeutuu. Kaytannon syista lopulta kavi niin ettd hallituksen viestintdvastaavan roolis-
sa olin itse vastuussa videoiden kuvauksen jarjestelyista, editoinnista ja julkaisusta.

Yhta videota lukuun ottamatta videot kuvattiin vihreiden nuorten toimistohuoneessa
Applen Macbook pro -kannettavassa kiinteasti olevalla kameralla. Kuvausohjelmana
kaytettiin koneen Photo Booth -ohjelmaa. Jarjestolla itselldan ei ollut erillistd kameraa
ja tdman takia kuvaukset tehtiin kannettavalla tietokoneella. Kuvausta varten kone ase-
tettiin erilaisten tasojen paalle, jotta kamera olisi suurin piirtein puhujan silmien korkeu-
della. Kuvauspaikka valikoitui kaytdnnon syistd, mutta samalla se edusti monella tapaa
myds haluttua ulkonakda, joka ei ole lilan huoliteltu ja hieman rosoinen.

Kamerasta viistosti asetettiin yksi poytavalaisin, joka valaisi videolla esiintyvan henkilén
kasvoja. Huoneessa oli kaytdssa myods normaali valaistus ja useimmissa tapauksissa
ikkunasta tulevaa luonnonvaloa. Pdytavalaisimen valolla tasoitettiin myo6s sivusta tule-
van luonnonvalon vaikutusta, joka jatti osan kasvoista pahasti pimentoon. Huoneen
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valoilla ja takaosan ikkunan peittdmisella luotiin myos syvyytta kuvaustaustaan. Aivan
ensimmaisessa videossa myds huoneen takaosasta tulee luonnonvaloa. Seuraavissa
videoissa huomattiin, ettd on parempi, jos takaosassa ndkyvat ainostaan huoneen
omat valot.

Kaytdssa ei ollut erillistd mikrofonia, vaan aanen tallensi koneen oma mikrofoni. Ku-
vaustilanteessa kuitenkin huolehdittiin siita, etta tila oli muuten danetdn eikd mydskaan
huoneen ulkopuolelta kuulunut aania kesken kuvausten. Kuvaukset tapahtuivat yleen-
sa sunnuntaisin, joten tila oli muuten tyhjillaan, eivatka viereisen kadun danet paasseet
myoskaan hairitsemaan.

Videot saatiin yleensa kuvattua muutamalla otolla eika tarvetta varsinaiseen ohjaami-
seen ollut. Itse kuvaustilanne alkoi siita, kun esiintyjalla itsellaan oli selvilla se, mita han
aikoo sanoa. Taman jalkeen varmistin vield, etta ruudussa valoisuus naytti oikealta ja
esiintyja oli asemoituna oikeaan kohtaan. Kuvaus alkoi kun esiintyja oli valmis ja han
painoi kameran paalle. Mikali kuvaus piti keskeyttaa tai kun kaikki tarvittava oli sanottu,
esiintyja myods itse painoi kameran pois paalta. Yleisesti ottaen videoilla pyrittiin luon-
nollisuuteen ja tavoitteena oli myds esiintyjan oman persoonan nakyminen, joten tar-
koituksena ei ollut liikaa ohjata esiintyjad. Muutaman kerran videolla esiintyvaa henki-
|64 ohjattiin esimerkiksi hidastamaan puheen nopeutta tai katsomaan tiettyyn suun-
taan.

5.2 Jalkityot

Videoita tehtiin viisi kappaletta ja ne muodoltaan ne kehittyivat joka kerta. Kaikki videot
on editoitu iMovie-ohjelmalla. Kyseinen ohjelma on kuitenkin huomattavasti suppeampi
toiminnoiltaan kuin oikea editointiohjelma. Toisaalta se oli ominaisuuksiltaan riittava
siihen minkalaisia tuotoksia oltiin tekemassa. Jalleen kerran yksinkertaisuus oli koko
prosessin lahtdkohtana ja tahan myds iMovien kayttd editointiin sopi hyvin.

Ensimmainen video on pelkka yhdella otolla kuvattu patka, jolle ei jalkitdina kaytannos-
sa tehty mitdan. Toiseen videoon otettiin mukaan alkugrafiikka, jossa jarjestén logo luo
heti selkean kasityksen katsojalle siita, kenen videosta on kyse. Toisessa videossa on
videolla esiintyva henkild nayttda kameralle t-paitaa, jossa on teksti, joka kuvassa na-
kyi peilikuvamaisesti vaarinpain. Editointivaiheessa kuva piti kaantaa toisinpain, jotta t-
paidan teksti nakyisi katsojalle oikein. Tasta syystd samassa paikassa kuvatut loput
videot nayttavat siltd kuin ne olisi kuvattu eri puolella toimistoa, vaikka kyseessa on
aina sama kohta. Videon alkuun ja loppuun on tehty myos haivytysleikkaukset. Toises-
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sa videossa on myos korjattu kuvan rajausta, koska alkuperainen rajaus oli hieman lii-
an laaja. Tasta johtuen kuvaa tiiivistettiin editointivaiheessa.

Kolmannesta videosta eteenpain videoiden alkuun ja loppuun on lisatty jarjestdn logot.
Naiden lisdksi editointivaiheessa kuvan elavoittdmiseksi on kaytetty niin sanottua Ken
Burns -efektia, joka kaytanndssa tarkoittaa kuvan sisalla tapahtuvaa zoomausta joko
ulos- tai sisdanpain kuvasta. Efektia kaytetdan yleensa still-kuvien kanssa, mutta tassa
tapauksessa siita oli hydtya myds videota tehdessa (Apple 2016). Koska videot on ku-
vattu paikallaan olevan kannettavan tietokoneen kameralla, auttoi tama efekti luomaan
illuusion siita, ettd kuvaustilanteessa olisi kaytossa liikuteltava kamera, sekd myds
tuomaan eloa videoon, jossa on vain puhuva paa. Liike on tietenkin ehka hieman me-
kaanisen oloinen, mutta toisaalta sen vauhti ei ole kovin nopea, joten se voi olla myds
aika huomaamaton.

Kuvatessa ei ole kaytetty erillistd danilahdetta, eika aanta ole muutenkaan jalkikasitelty.
IMovie-ohjelma mahdollistaisi esimerkiksi aanitasojen noston tai laskun, mutta niihin ei
ollut tarvetta, joten videoiden aanelle ei tehty mitdan. Puhuttaessa kuului jonkin verran
kaikua, mutta videot on kuvattu sen verran lahella tietokoneen omaa mikrofonia, etta
aanesta saa riittdvan hyvin selvaa. Musiikkia ei videoissa ole kaytetty, eika sellaista
koettu tarpeelliseksi kayttaakaan.

Videot julkaistiin suoraan tietokoneelta Facebook-sivulle yleensd muutama tunti ku-
vausten jalkeen. Kokonaisuudessaan yhden videon tekoon ja editointiin meni noin tunti

aikaa.

5.3 Pohdintaa valmiista videoista

Lahtokohtana videoiden teolle niiden tiedotusarvon lisaksi oli se, etta samalla muodos-
tuisi jonkinlaisia kaytanteita jarjeston kayttoon siita, miten videoita voisi tehda. Tehdyt
videot ovat hyvin yksinkertaisia lahtien niiden toteutustavasta. Niiden perusajatusta voi
kuitenkin pitdd myos hyvin radikaalina. Ne kertovat jarjeston hallituksen paatoksista
myos ulkopuolisille tavalla, joka on helposti lahestyttava. Asioita ei siis yritetd haudata
kirjoitettuun jargoniin, vaan toimijat itse omilla kasvoillaan kertovat suoraan niista paa-
tOksista, joita he itse ovat olleet tekemassa.

Videoiden yksinkertaisuuden toinen puoli on se, ettd ne eivat valttamatta ole kovin
vangitsevia. Karrikoiden voidaan sanoa, ettd niissa puhuva paa kertoo asiaansa mi-
nuutin tai kahden verran, ja asiakin voi pahimmillaan olla hieman kuivaa. Ne eivat
myodskaan ole nopeatempoisia, koska ne tapahtuvat vain yhdessa paikassa eivatka



21

esimerkiksi kuvakulmat varsinaisesti vaihdu. Toisaalta videoissa katsotaan katsojaa
suoraan silmiin ja kerrotaan asiat kuten ne kerrottaisiin vaikka péydan toisella puolella
istuvalle. Videoilla tavoitellaan siis yhteyttd vastaanottajaan suoralla yhteydelld seka
kertojan vilpittdmyydella. Videoissa esiintyvat ihmiset puhuvat itsendan. Vaikka he
esiintyvat videoillaan luottamustoimensa kautta, esiintyvat he luonnollisesti ja rennosti.

Videoiden toteuttamisen tueksi olisi helppo luoda ohjeistus, joka sisaltaisi tarkata ja yk-
sityiskohtaiset ohjeet videoiden toteuttamiseen. Ohjeistus sopii erityisesti niille, joilla ei
muuten ole kokemusta videoiden tekemisesta tai kokevat sen vaikeaksi. Toisaalta ky-
seinen ohjeet ovat myds hyvin muodollisia ja voidaan pohtia onko se nykyisten tren-
dien vallitessa tarpeellista. Talla ohjeella tehdyt videot ovat huolellisempia mutta samal-
la ehkd myds persoonattomampia.

Taman opinnaytetydn esimerkkind kaytetyt videot ovat kerdnneet keskimaarin noin
300-400 nayttdéa, mutta eivat ole olleet yhta katsottuja kuin jarjestén muut videot
(Facebook 2016). Kokouksista kertovia videoita on toisaalta myés jaettu vahemman ja
voidaan ajatella, ettd ne sisalléltdan ovat myos sellaisia joita ei jaeta. Niiden paasialli-
nen tehtava on tiedottaa ja osoittaa ulkopuolisille, etta jarjestd kertoo avoimesti toimin-
nastaan. Videot tuntuvat kuitenkin edelleen olevan harvoin kaytetty muoto tdman tyyp-

pisessa tiedottamisessa, joten uutena avauksena ja lisana tiedotustapoihin videot toi-
mivat varmasti hyvin.

6. Johtopaatokset ja yhteenveto

Yhtena taman opinnaytetyon tuloksena voi pitaa ajatusta siita, ettd on olemassa tapoja,
joilla helposti pystytdan tekemaan selkeaa viestintaa videoilla ja etta tahan liittyen on
mahdollista luoda kaytanteita siitd, miten videoita voi toteuttaa uskottavasti. Tassa
opinnaytetytssa on keskitytty yhteen tapaan tehda videoita viestintatarkoitusta varten,
koska tarkoituksena oli 16ytaa niitd keinoja, joilla kynnys videon tekemiseen olisi mah-
dollisimman matala. Lapikdymani tapa on toisaalta vain yksi monien joukossa ja samal-
la my&s hyvin muodollinen. Suuntaus viestintdan kaytettavien videoiden kanssa nayt-
tda kuitenkin olevan menossa yksinkertaisempaan suuntaan, mika voi lisata rohkeutta
videoiden tuottamiseen ja hyddyntamiseen viestinnassa.

Taman opinnaytetydn toinen tulos on se, ettd viestintdkanavien koko ajan kehittyessa
sisallét korostuvat enemman kuin teknisesti oikeaoppisesti tehdyt videot. Tama ei ole
uhka perinteisemmalle muodolle, vaan sille on myés oma paikkansa. Koska uudet

muodot eivat ole niin kiinni jossain vanhassa mallissa, voivat ne myds avata uusia ja
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luovia tapoja sisaltdjen toteuttamiseen. Kaikille muodoille on kuitenkin paikkansa ja tar-
keinta lopulta on hallita ymmarrys kanavien eroista ja siitd, mitkd ovat niissa viestimi-
sen erot. On tarkeda myos ymmartaa videoiden sisaltda ja kuvakerrontaa, jotta viestin-
ta niiden avulla on tehokasta ja viestijan sanoma paasee oikealla tavalla kerrotuksi.

Tassa opinnaytetydssa esimerkkina kaytettdva tapa tehda videoita on mielestani toimi-
va ja vaikka se onkin vain yksi tapa tehda jarjestdjen viestintdan sopivia videoita, uskon
ettd parhaimmillaan ohjeista on apua perusasioiden huomioimiseen. Esimerkkina olleet
videot antavat hyvan perustan yksinkertaisten videoiden tekemiseen, jonka jalkeen on
helpompi siirtya tekemaan vaativampia projekteja. Prosessin kuvaus kay lapi tekemi-
sen jokaisen kohdan ja toimii nain myods kuvauksena siitd, mitd kokonainen projekti
vaatii.

Ammatillisesti talla aiheella on merkitysta, koska uskon, ettd pienimuotoinen videoihin
pohjautuva viestinta tulee lisdantymaan tulevaisuudessa, kun viestinnan kanavat kes-
kittyvat yha enemman sosiaalisen median muotoihin. Talldin tarvitaan ihmisia, jotka
ymmartavat kuvaa ja aanta seka sita, miten naita yhdistavat projektit saadaan tehdyksi.

Tama opinnaytetydn suunta on muutamaan kertaan muuttunut ja se on my6s muotou-
tunut matkan varrella hieman erilaiseksi kuin alun perin sen ajattelin olevan. Silti ydin-
kysymys ja ajatus ovat pysyneet. Minua ovat alusta saakka kiinnostaneet ne tavat ja
kaytanteet, jotka sopisivat jarjestdjen videoiden tuotantoon. Ajatus tdhan opinnaytety6
aiheeseen tuli omista kokemuksistani, kun huomasin etta itselleni tarkean median kayt-
to ei ollut kovin yleista jarijestomaailmassa ja ettd se koettiin hyvinkin tytlaaksi tehda.
Naista ajatuksista ja omien kokemusteni pohjalta aloitin opinnaytetydn tekemisen.

Yksi tdman opinnaytetydn haasteista on ollut se, ettd kanavat ja tekniikat kehittyvat
koko ajan. Se, mita esimerkiksi joistain sosiaalisen median kanavista on kirjoitettu kak-
si vuotta sitten, voi nyt olla auttamattomasti vanhentunutta. Haaste on ollut siis 16ytaa
I&hdemateriaalia, joka kuitenkin olisi ajan tasaista mutta myds luotettavaa. Mielestani
olen onnistunut 16ytdmaan ndma kriteerit tayttavia lahteitd vahintdan kohtuullisesti.
Uusien kanavien ilmestyessa haaste on ollut myos se, miten valita juuri kaikista olen-
naisimmat julkaisukanavat. Tata rajausta tehdessa on ollut hyotya siita, ettd olen ollut
tietoinen jarjestojen viestintatavoista ja yleisimmin kaytetyista kanavista.

Opinnaytetyon kannalta on ollut tarkeda kayda lapi viestinnan perusteita ja kanavia
joissa viestintaa tehdaan. Naihin teemoihin on taas ollut huomattavasti helpompi 16ytaa
tietoa ja artikkeleita. Ymmartaakseen itse asiaa, on ollut tarkeda kerrata myds perus-
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asiat ennen syventymistd yksityiskohtiin. TAssd muodossa olen myos tatd opinnayte-
tyota tehnyt.

Koen, ettd opinnaytetydta tehdessa olen pystynyt hyddyntdmaan opiskeluvuosieni ai-
kana kerryttamaani ammatillista osaamista, Olen talla hetkella toissa jarjestdssa, ja
tdman opinnaytetydn tekemisesta on ollut myés ammatillisesti hyotya. Tata tehdessani
olen paassyt yhdistamaan mielenkiintoni kohteet ja samalla kehittanyt itsedni koulutuk-
sestani ja kokemuksestani saaduilla tiedoilla ja taidoilla. Se, ettd olen onnistunut nama
asiat yhdistamaan tassa tydssa, on ollut erittdin motivoivaa ja osaltaan auttanut vie-
maan tyon loppuun.
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