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Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja luoda kasikirja, joka tulee kayttéon
kansainvéliseen videotoimitukseen Unescon jarjestaméassa World Press Freedom Day -
konferenssissa. Kasikirja ohjeistaa videotoimitusta tapahtuman aikana tuotettavien
videoiden tekemisessa. Kasikirjaan eroteltiin nelja videoformaattia, jotka maarittavat
linjan toimituksen tekemille videoille.

Ty6 on produkti ja se on tehty Unescon toimeksiannosta. Tyo koostuu tasta
raportointiosasta seka videokasikirjasta. Kasikirjan osana on lisaksi jokaista formaattia
havainnollistavat esimerkkivideot, joihin 16ytyy linkit k&sikirjasta.

Produktin tavoite on tehda kolmipaivaisen konferenssin aikana tapahtuvasta
toimitustydskentelysta nopeampaa, laadukkaampaa ja osallistujilleen miellyttavampaa.
Selkeét ohjeet ja formaatit videoiden tuottamiseen sdastavat aikaa sahlaykselta, ja
jattavat aikaa sisallon miettimiseen. Kasikirjan avulla perustaidot videokuvaamisesta ja
editoinnista osaava henkild kykenee toimimaan tapahtumassa. Tavoitteena on myas,
ettd kasikirjaa voi kayttaa ja soveltaa tulevien vuosien World Press Freedom Day -
tapahtumissa.

Raportointiosassa kaydaan lapi videokuvaamisen ja verkkovideoiden keskeisia piirteita.
Siina selostetaan videokasikirjan, videoformaattien ja esimerkkivideoiden syntyprosessi,
seké syyt tehdyille ratkaisuille.

Videokasikirja tuli kayttoon tana vuonna Helsingin Finlandia-talossa jarjestettavassa
konferenssissa, jossa tdman opinnaytetyon tekijat johtivat tapahtumasta raportoivaa
videotoimitusta. Toimitus tydskenteli kasikirjan ohjeiden mukaan ja tuotti videoita
suunniteltujen formaattien mukaisesti.

Tyo6n lopussa pohditaan, kuinka onnistuneesti videokasikirja tuki toimitustyoskentelya.
Lopussa arvioidaan kasikirjan pohjalta syntyneiden videoiden laatua, aikataulun
onnistumista, seka toimituksen tyytyvaisyytta ohjeisiin ja yleiseen tydskentelyyn
produktin mukaisesti.
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1 Johdanto

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on luoda kasikirja, joka on suunnattu Unescon
jarjestamassa World Press Freedom Day -tapahtumassa tydskentelevan monikansallisen
Youth Newsroomin videotoimitukselle. Kasikirjassa maaritellaan formaatit, joiden mukaan
videoita tuotetaan tapahtuman aikana. Liséksi siind on yleisia ohjeistuksia
toimitustydskentelyn kulusta, videokaluston ja editointiohjelmiston teknisista asetuksista,

sekd muista kaytannon asioista.

Muodoltaan ty® on produkti ja se on tehty Unescon toimeksiannosta. Opinnaytetyd
koostuu raportointiosuudesta seka produktista, joka sisaltaa kirjallisen videokasikirjan

ohella nelja havainnollistavaa esimerkkivideota luomistamme videoformaateista.

Videokasikirjan avulla perustaidot videokuvaamisesta ja editoinnista omaava henkil®
pystyy toteuttamaan suunnittelemiemme formaattien mukaista videojournalismia
tapahtuman viestintdkanaville laadukkaasti ja asetetussa ajassa. Kasikirjan olemassaolo
vahentaa henkisia paineita, joita hektinen tydskentely tapahtumassa voi aiheuttaa.
Kasikirjan on myds tarkoitus toimia pohjana, jota voidaan kayttda ja muokata tarpeiden

mukaan tulevien vuosien Youth Newsroomien videotoimituksissa.

Tapahtuman aikana johdamme videotoimituksen tydskentelyd, ja havainnoimme k&sikirjan
toimivuutta kaytanndsséa. Onnistuessaan produktimme luo toimituksen tuottamille videoille
yhtendisen ja selkeén linjan, seka tekee toimitustydskentelysta tehokasta ja ennen

kaikkea mukavaa kaikille osallistujilleen.

1.1 Tausta ja tarve produktille

Osallistuimme koulun kautta viime vuoden World Press Freedom Day -konferenssiin, joka
jarjestettiin Latvian Riiassa 2.-4. toukokuuta 2015. Tydskentelimme videotoimituksessa,
johon kuului kuusi koulumme opiskelijaa. Videotoimitus oli osa Youth Newsroomia, johon

kuului ympéri maapalloa tulleita nuoria toimittajia ja toimittajaopiskelijoita.

Youth Newsroomin toiminta oli jarjestetty hyvin sekavasti ja epaorganisoidusti.

Toimitustytskentelyllemme ei ollut olemassa minkaanlaisia ohjeita, mika hermostutti
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kaikkia ottaen huomioon sen, etta mitdan ennakkovalmistautumista ei oltu vaadittu.
Tapahtuman aikana tydskentely oli stressaavaa ja improvisoitua niin kirjoittajille,
valokuvaajille, kuin videokuvaajillekin. Paatoimittaja ei ollut tehtaviensa tasalla, eika

osannut neuvoa toimitusta journalistisissa sisalldissa tai paljon muutenkaan.

Ohjeiden puute toi erityista haastetta videotoimitukselle. Meidéat esimerkiksi l&hetettiin
nopealla aikataululla kuvaamaan jotakin paneelikeskustelua ohjeistuksenamme vain
kuvata “jotain kiinnostavaa”. Journalistinen sisalto oli usein vain sattumanvaraista, silla

meilla ei ollut aikaa suunnitella videoita ja mahdollisia haastateltavia etukateen.

Editoinnissa oli eniten haastetta, silla jouduimme sdatdmaan ja muokkaamaan videoita
jalkikateen uusiksi monta kertaa, koska videoiden asetuksia ja grafiikoita muuteltiin usein
jo videoiden valmistuttua. Videotoimitus joutui tappelemaan toimituksen johdon kanssa
itsestaan selvista asioista, kuten siitd, saavatko videon tekijat nimensa videon loppuun.
Vaatimusten jatkuva muuttuminen ja ohjeiden puuttuminen veivat ehdottomasti eniten

aikaa tyoskentelysta.

Koska videoiden suhteen ei ollut ohjeistuksia, oli jalki sanalla sanoen varikasta. Videoissa
ei ollut yhtenaista konseptia tai kuvakieltd, vaan jokainen teki niin kuin parhaaksi naki.
Videot saatiin kuitenkin valmiiksi tapahtuman aikana, vaikka se vaati joskus toimitusajan
ulkopuolelle venymista. Videoita editoitin muun muassa yémyohaan hotellihuoneissa,

eika valilla ollut aikaa ruokailla.

Tiesimme jo tapahtuman aikana, ettd seuraava World Press Freedom Day -konferenssi
tultaisiin jarjestamaéan vuoden paasta Helsingissa. Meidat valittiin luotsaamaan
kotikentallamme Youth Newsroomin videotoimitusta Finlandia-talossa. Latvian
tapahtuman kokemuksista viisastuneena tiesimme, miksi produktimme olisi tapahtumassa
tarpeellinen, ja mitd sen tulisi sisdltaa tehdakseen videotoimituksen tydskentelysta

onnistunutta.

1.2 Toimeksiantajan ja tapahtuman esittely

Unesco on Yhdistyneiden kansakuntien kasvatus-, tiede- ja kulttuurijarjestd (englanniksi
United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization). Vuonna 1945 perustettu
Unesco on YK:n alainen itsenéinen erityisjarjesto, jolla on 195 jAsenmaata ja 9

litdnnaisjasentd. Suomi on kuulunut Unescoon vuodesta 1956 lahtien. (Unesco.)



Unescon pdamaarana on rakentaa eri kulttuurien ja kansojen vélista yhteistyota ja rauhaa
koulutuksen, tieteen seka kulttuurin kautta. Unescon mukaan kestava rauha ei toteudu
yksinomaan poliittisten ja taloudellisten paatosten avulla, vaan ihmisen moraalin ja
alyllisen yhteishengen kautta. Unescon periaatteisiin kuuluu eri yhteiskuntien valisten
siteiden vahvistaminen kulttuurienvalisella dialogilla, tieteellisella yhteistyolla ja tiedon

jakamisella. (Unesco.)

Unescolla on kaksi maailmanlaajuista prioriteettia: kehittdd eri sukupuolten valista tasa-
arvoa maailmassa, seké poistaa kdyhyyttd, ja rakentaa kestavaa kehitysté ja rauhaa
Afrikassa. Muita tarkeita kehitettavia ryhmia ovat nuorisotyd, kehitysmaat ja pienet

saarivaltiot. (Unesco.)

Unescon paasihteeri on bulgarialainen Irina Bokova, joka valittiin vuonna 2013 toiselle
neljavuotiskaudelle. Bokova on syntynyt vuonna 1952. Han on ensimmainen nainen, joka
on valittu Unescon paasihteeriksi. Bokova on myds ensimmainen itdeurooppalainen

paasihteeri Unescossa. (Unesco.)

Bokova on aktiivisesti toiminut muun muassa sukupuolten vélisen tasa-arvon edistdmisen
puolesta, ja se onkin yksi hanen vahvimmista henkilokohtaisista prioriteeteistaan. TAman
lisdksi Bokova on puhunut myos tieteellisen yhteistyon tarkeydesta, silla se on hédnen
mielestaan ensiarvoista kestavan kehityksen edistdmisessa. (Unesco.)

Unesco pitaa sananvapauden puolustamista erityisen tarkedné demokratian ja
ihmisarvojen toteutumisessa, minka vuoksi se jarjestdd myos vuosittaisen lehdiston- ja
sananvapauden konferenssin, eli World Press Freedom Dayn. Konferenssi jarjestetaan

vuosittain 2.-4. toukokuuta. (Unesco.)

Tapahtuma huipentuu kansainvalisena lehdistdsananvapauden paivana, jota on vietetty 3.
toukokuuta vuodesta 1993 alkaen. Paivan tarkoituksena on juhlia lehdisténvapautta ja

kunnioittaa sen puolesta taistelevia ja sita edistavia toimijoita. (Unesco.)

World Press Freedom Day -konferenssissa jaetaan vuosittain Guillermo Cano Press
Freedom -palkinto, joka myonnetéan lehdistonvapautta edisténeelle tai sen puolesta
taistelleelle henkildlle, ryhmalle tai organisaatiolle. Vuonna 2016 palkinto mydnnettiin

Khadija Ismayilovalle, joka on azerbaijanilainen journalisti. (Unesco.)

Youth Newsroom on tapahtumassa toimiva monikansallinen nuorten toimittajien toimitus,

joka tuottaa journalismia konferenssista ja siihen liittyvisté aiheista. (Unesco.)
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1.3 Opinnaytetyon tavoitteet

Saimme Unescolta toimeksiannon videokasikirjallemme muutama kuukausi sen jalkeen,
kun olimme tyéskennelleet Youth Newsroomissa World Press Freedom Day -tapahtuman
aikana toukokuussa 2015. Meille annettiin suhteellisen vapaat kadet kasikirjan luomiseen,

mutta silta odotettiin ainakin seuraavaa:

Selkeiden videoformaattien luominen tapahtumassa tehtaville videoille

2. Kasikirjaa pystytaan kayttamaan pohjana tuleville toimituksille ja myods
muokkaamaan heidan tarpeidensa mukaisesti

3. Kasikirja on kansainvalinen, ja sen avulla perustaidot videokuvaamisesta ja

videoiden editoinnista omaava henkild pystyy toimimaan tapahtumassa

Asetimme myds omia tavoitteita, joiden tayttyessa voisimme todeta produktimme olevan

onnistunut;

1. Tapahtumassa tuotettavat videot ovat journalistiselta sisalléltdan ja ulkoasultaan
mietittyj&, ja niista voi selke&sti erottaa, mihin formaattiin ne kuuluvat

2. Kasikirja helpottaa ja nopeuttaa tydprosessia, jonka seurauksena videot
valmistuvat formaateissa maarittAmissdmme tavoiteajoissa

3. Kasikirja tekee toimituksen tydstd vahemman stressaavaa ja auttaa heita

keskittymaan olennaiseen

Paatimme olla asettamatta tavoitteisiin videoiden nayttdkertoja. Videoiden levittamisen ja
kattavuuden onnistuminen nettisivuilla ja sosiaalisissa medioissa on konferenssissa
sosiaalisen median toimituksen ja nettisivun yllapitajien vastuualuetta. Katsojamaariin
vaikuttaa myds suuresti, kuinka paljon Unesco on mainostanut etukateen toimituksemme

verkkosivuja ja kanavia.

Tiedostimme jo ennen kasikirjan tekemisen aloittamista sen, ettd nimenomaan
videoformaatit esimerkkivideoineen tulisivat olemaan kasikiriamme pysyvin osa tuleville
toimituksille. Teknisten asetusten osioon tulisi yleisesti kaytannollisid periaatteita, mutta
paljon yksityiskohtia tulee varmasti menemaan uusiksi, jos tulevilla toimituksella on

kaytossaan eri kameroita ja editointiohjelmistoja.



1.4 Kasitteita

Videojuttu tarkoittaa tydssamme kaikkia videojournalistisia tuotoksia. Videojuttu voi olla
toteutettu monen eri juttutyypin ja lajityypin mukaan. Videojuttuja voi olla suorasta
uutistaltioinnista aina toimitettuun juttuun, jonka tekoprosessi mukailee usein samaa
kaavaa, kuin kirjoitetuissa artikkeleissa. Verkkolehdissa ne jaotellaan usein myés omiin
kategorioihinsa aiheen mukaan. (Maenpaa & Mannistd 2009, 58.)

Formaatti tarkoittaa tydssamme toimintamallia tai kehyksi&, joissa maaritellaan
videoartikkelin tyyli ja keskeiset periaatteet videon tekemiseen seka sisallbllisesti, etta
teknisesti. Formaatti takaa sen, etta yhtendiset piirteet sailyvat, vaikka videoita olisi useita
kappaleita eri tekijoiden toimesta. Formaatista voidaankin puhua tydon muotona

(Suomisanakirja 2015), joka toistuu videosta toiseen.

Maenpaa ja Mannistd (2009, 58) maarittavat verkkovideoille juttutyypit: leikkaamaton,
suora uutistaltiointi, kevyesti leikattu uutisjuttu ja toimitettu juttu. Toimitetulla jutulla on
my06s nelja omaa lajityyppid: toimitettu uutinen, henkildjuttu, feature-juttu ja

audiovisuaalinen esitys.

Tyossdmme luomamme formaatit ovat sellaisia, ettd niiden periaatteiden mukaan tehtavat

videot ovat toimitettuja juttuja, sisaltden jokaista toimitetun jutun neljasta alalajityypista.

Videoklippi tarkoittaa yksittdista videotiedostoa. Kuvakerronnallisesti se on yhtenaisesti

kuvattu yksittdinen jakso, josta voidaan kayttaa myods nimitysta otos (Apogee Oy).

Kuvituskuva tarkoittaa tyomme kontekstissa lilkkuvaa kuvaa, jolla luodaan
kuvakerrontaa, rytmia ja vaihtelua videoartikkelissa. Kuvituskuvalla voi tuoda ilmi asioita ja
tunnelmia, seka tehda videosta kiinnostavampaa katsottavaa. Videohaastatteluissa
kuvituskuva auttaa havainnollistamaan mista videojutussa on kyse (Morgan 2008, 130-

131), tai yksinkertaisesti vain paikkaa nakyvia leikkauskohtia.

Editointi tarkoittaa videossa jalkityovaihetta, josta voidaan puhua myo6s videon
leikkaamisena. Yksittaisista otoksista jarjestella&n kokonaisuus, joka tulee olemaan

lopullinen yksi yhten&inen videojuttu. (Media College.)



1.5 Tarkeimmat |&hteet

Tarkeimpia lahteitamme k&ytimme Jenni Maenpéaéan ja Anssi Manniston kirjaa Kun kaikki
videoivat kaikkea — liikkuva kuva sanomalehden sivuilla (2009) ja Vivien Morganin kirjaa
Practising Videojournalism (2008). Kummankin julkaisusta on kulunut sen verran aikaa,
etta verkkomaailma on ottanut suuria harppauksia eteenpéain. Lahteina ne tarjosivat
kuitenkin hyvan kuvan verkkovideoiden kasvavasta merkityksesta journalismissa, seka

videoiden tekotapojen lainalaisuuksista.

Liséksi hyddynsimme toimittajan roolia pohtiessa Pekka Isotaluksen kirjaa Toimittaja
kuvaruudussa. Televisioesiintyminen vuorovaikutuksen nakdkulmasta (1996), vaikka siina
paapaino on televisioesiintymisessa. Teoksen sisaltdé on suurimmilta osin varsin
vanhentunutta, mutta osa toimittajan televisioesiintymisen piirteista on mielestamme

vielakin relevantteja myo6s verkossa julkaistavassa videojournalismissa.

Kaytimme etenkin formaattien ja esimerkkivideoiden suunnittelussa joitakin YouTubessa
julkaistuja videoita inspiraation ja vertailun kohteina. Lisaksi kaytimme myds muutamia

muita verkkolahteita.



2 Videojournalismi

Videojournalismi sai alkunsa 1980-luvulla, kun my6s ei-ammattimaisille videokuvaaijille tuli
mahdolliseksi kuvata materiaalia videokameralla. Kamerateknologian kehitys oli yksi suuri
edistysaskel, silla siten kameroista tuli kevyempia liikutella ja helpompia kayttaa, eika niilla
kuvaaminen vaatinut pitkda koulutusta samalla tapaa kuin ennen. Freelance-journalistit
huomasivat nopeasti tallaisten kevyiden kameroiden edut ja alkoivatkin panostaa niihin.
Videojutuille oli kova kysynta ja tama sai monet journalistit kiinnostumaan videoista.
(Morgan 2008, 3.)

Perinteisen printtilehden levikin laskusta ja median murroksesta on ollut puhe jo monia
vuosia. Painetun sanomalehden rinnalle ja osittain tilallekin on noussut monia uusia
median muotoja ja palveluita. (Maenpé&é & Mannistd 2009, 103.) Verkkolehdissa
videoiden tuottaminen on nahty kiinnostavaksi ja suurella todennakdisyydelld kasvavaksi
tavaksi tehda journalismia (Maenpaa & Mannistd, 2009, 104).

Videon mahdollisuus havainnollistaa asioita ja valittdd tunnelmia ja tunteita ovat syita,
miksi video nahdaan hyodyllisenéd verkkolehdissa. Koska video on yhdistelma aanta ja
kuvaa, se pystyy vetoamaan tunteisiin joskus paremmin, kuin pelkka teksti tai valokuva.
(Maenpaa & Mannist6 2009, 63, 64.) Tama oli myds yksi omista lahtokohdistamme, miksi
koemme videoiden tekemisen ja tydomme ylipaataan tarkeaksi World Press Freedom Day -

tapahtumassa.

2.1 Verkkovideot ja journalismi

Verkkovideoista on tullut etenkin 2000-luvun puolivalin jalkeen tyypillista ja suosittua
siséltda internetissa. Vuonna 2005 perustettu videoita jakava palvelu YouTube on
vauhdittanut merkittavasti videoiden katselun helppoutta ja sitd, etté kuka vain voi tuottaa
verkkoon videosisaltda. (Maenpaa & Mannisto 2009, 20, 21.) Ihmiset ovat tottuneet
videoon ja siihen, ettd melkein mista vain merkittavasta ilmidista ja tapahtumasta on
saatavilla YouTube-video (Maenpaa & Mannistd 2009, 64). YouTube on maailman
suosituin internetsivusto hakukone Googlen jalkeen (Alexa 2016) ja sen yli miljardi

kayttajaa katsovat palvelun videoita satoja miljoonia tunteja paivassa (YouTube).

Aluksi YouTuben kaltaisilla palveluilla oli leima surkeasta kuvanlaadusta ja
harrastelijamaisuudesta, johtuen suureksi osin sen aikaisten kamerapuhelinten

alkeellisesta tasosta. Palvelussa alkoi vahitellen ndkya myos uutissivustoja kiinnostavaa
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amatodrikuvaajien tuottamaa sisaltéd, joihin lehdet ryhtyivét viittaamaan artikkeleissaan.
Uutistoimistot herésivat tuottamaan omia videoitaan YouTubeen, ja kehittdmaan
palveluita, jotka hyddynsivét lukijoiden lehdille Iahettamia videoita. (Maenpéé & Mannisto
2009, 9.)

Maenpaa ja Mannistd (2009,33) ennustivat, ettéd kun mobiililaitteiden naytén koko on
tarpeeksi suuri ja tiedonvalitysyhteydet nopeutuvat, voi videoita katsoa yha helpommin
paikasta riippumatta. Tama on vuonna 2016 arkipaivaa, silla mobiiliteknologia on
kehittynyt huimasti viimeisen vuosikymmenen aikana. Videoiden katsominen mobiilisti on
nopeaa ja vaivatonta, ja ne ovat lasna inmisten arkena yhad useammissa tilanteissa ja

jakelukanavissa (Maenpaa & Mannist6 2009, 21).

Verkkovideoiden valtit toimituksille ovat niiden kyvyssa reagoida nopeasti yllattaviin
uutistilanteisiin (Maenpéaa & Mannisttd 2009, 96). Koska hyvalaatuiseen videoon taipuvat
matkapuhelimet kulkevat nykyisin l[ahes kenen tahansa taskussa, voi silminnékijoiden
materiaalia hyddyntaa entistd paremmin. Tama saastaa toimitusten aikaa ja resursseja,

kun tyévoimaa tulee ulkopuolelta. (2009, 86, 87.)

Verkkovideot voivat toimia itsendisina juttuinaan, mutta niilla on mahdollisuuksia toimia
my0s yhdessé esimerkiksi kirjoitettujen artikkelien yhteydessa tai osana. Monimediaaliset
mahdollisuudet tekevat videosta vahvan tavan tehda journalismia. Maenpaan ja
Mannistén (2009, 89) teoksessa arvioidaan videon olevan tulevaisuudessa verkkolehtien

ohella luonnollisin median kulutustapa, ja sita se tana péaivana jo varmasti onkin.

Sosiaalisen median kanavien moninaisuus on myo6s tuonut kenelle tahansa uusia ja
entista helpompia tapoja tehda verkkovideoita etenkin alati mukana kulkevilla
mohbiililaitteilla. Snapchatin ja Instagramin tapaisissa puhelinsovelluksissa videot ovat
tyypillisesti kymmenien, ellei jopa vain muutamien sekuntien mittaisia, ja ne voi jakaa
seuraajilleen silmanrapayksessa. (DeMers 2016.) Periscope -sovelluksella voi kuvata
puhelimestaan live-lahetysta, jota muut voivat katsoa ja kommentoida reaaliajassa.
Maailmalla ja my6s Suomessa niin isoja kuin pieniakin medioita on lasna esimerkiksi

Instagramissa, jossa videoiden valitys on salamannopeaa.

2.2 Videokuvaaminen ja kalusto

Morgan (2008, 123, 126) kokoaa kirjassaan yhteen videojournalistin tyon kannalta

tarkeimmat valineet, jotka ovat kameran jalkeen jalusta, mikrofoni, kuulokkeet, vara-akut
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ja valot. Morgan mainitsee teoksessaan myos kasetit, mutta koska niita ei nykypaivana

enda juurikaan kayteta videoiden teossa, jatimme ne listaamatta.

Tarkein valine videojournalismin kannalta on tietenkin kamera. Nykyaan markkinoilla
myydaan hyvin erilaisia videokameroita ja puhelimillakin saa jo kuvattua suhteellisen
hyvélaatuista materiaalia. Opinnaytetydssa kayttamamme videokamera oli Canon XF100,
joka on helposti liikutettavissa oleva, suhteellisen kevyt ja hyvalaatuista kuvaa kuvaava
videokamera. Jalustankaan kanssa kamera ei vienyt paljoa tilaa, joten niitd oli helppo
sdilyttaa Finlandia-talossa. (Morgan 2008, 123)

Morgan toteaa, ettéd jalusta on videojournalistille tarke& apuvaline, silla vaikka kéasivaralta
kuvaaminen on jossain tilanteissa sopivaa, saa jalustalla kuvaan vakautta helposti.
Jalusta myds mahdollistaa yksin tydskentelyn, silla sen avulla erillistd kuvaajaa ei
valttamatta tarvita. (2008, 123.)

Morgan suosittaa kayttamaan kamerasetissa ulkoista mikrofonia, silla vaikka kamerassa
on yleensé myos sisaénrakennettu mikrofoni, ei se ole &anenlaadultaan riittdévan tasokas
haastattelujen nauhoittamiseen. Kameran oman mikrofonin sijaan Morgan suosittaa
kaytettavaksi nappimikrofonia tai kapulamikrofonia. Joskus voi joutua kayttamaan myos
lisédvaloja, varsinkin jos kuvauspaikka on pimea tai jos siella vallitseva valo on liian
himmeaa tai keltaista. (Morgan 2008, 123.)

Morganin (2008, 130) mukaan uutisvideoissa kuvakokoina kaytetaan yleensa yleiskuvaa,
puolilahikuvaa ja lahikuvaa, mutta harvoin kuitenkaan erikoislahikuvaa. Videotuotantoyhti®
Apogee Oy:n mukaan videotuotannoissa standardina kaytetaan yleisesti kahdeksan eri

kuvakoon mittakaavasarjaa.

Eri kuvakulmilla ja kuvaustyyleilla voidaan my6s luoda videoon tietynlaista tunnelmaa ja
kiinnittéda katsojan huomio tiettyihin yksityiskohtiin. Kuvakokojen ja kuvaustyylien vaihtelun
tulee olla kuitenkin perusteltua videojutun tarinan kertomisen kannalta. (Morgan 2008,
130; Apogee Qy.)
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3 Kasikirjan suunnittelu ja toteutus

Lahdimme pohtimaan kasikirjan sisaltéd sen mukaan, millaisia ohjeita olisimme itse
kaivanneet tydskennellessamme Riian Youth Newsroomissa. Paatimme jakaa kasikirjan

karkeasti kolmeen osaan:

1. Johdanto ja yleista tietoa
2. Asetukset ja tekniset yksityiskohdat
3. Formaatit

Oma ideamme oli, etté kirjallisen ohjeen liséksi kuvaisimme ja editoisimme jokaisen
formaatin mukaisen esimerkkivideon. Esimerkkivideot havainnollistaisivat mielestamme
joka formaatin tyylid ja luonnetta konkreettisesti paremmin, kuin pelkka tekstin avulla
kuvailu. Ajatustamme tukee myds aiemmassa luvussa (luku 2) esitetty Maenpéan ja
Manniston (2008, 63) vaite videon havainnollistavasta vaikutuksesta.

Kirjoitimme kasikirjamme johdantoon, etta jokainen tydpari vastaa videon otsikon
keksimisen lisdksi myds muutaman lauseen tai kappaleen pituisen ingressin
kirjoittamisesta. Ingressin tulisi selostaa lyhyesti videon taustat, jotta itse videossa voidaan
menna suoraan aiheeseen. Maenpaan ja Mannistdn (2009, 62) tutkimuksessa eras
haastateltava toteaa, etta tekstin avulla videojuttu on helpompi nostaa esimerkiksi
verkkolehden etusivulle. Koska julkaisualustanamme tulee olemaan verkkosivu, on
jutuissa lyhyt ingressin olemassaolo valttaméatonta. Pelkdn YouTube-upotteen julkaisu

ilman mitaan tekstia ei tulisi kyseeseen.

Mé&enpaan ja Manniston (2009, 61) mukaan lahes jokainen heidan tutkimuksensa
haastateltava oli sita mieltd, etta toimituksien tavoitteena on julkaista videojuttuja tekstien
yhteydessa. Videoiden tulisi kuitenkin toimia myds itsenéisesti ilman tekstid. Kirjoitimme
kasikirjan johdantoon, ettéa videotoimitus voi miettia jo videoiden suunnitteluvaiheessa,
miten videoita olisi mahdollista yhdistaa kirjoittavan toimituksen tuottamiin
verkkoartikkeleihin.

Ajatuksenamme oli, etté ainakin osa videoista voisi toimia kainalojuttuna kirjoitetulle
jutulle, jos ne kasittelevat esimerkiksi samaa ilmioté tai aihetta. Jokainen video
julkaistaisiin sivulla joka tapauksessa omana juttunaan lyhyen ingressin kera, mutta niiden
ripottelu kirjoitettujen juttujen yhteyteen voisi tehda aiheen kasittelysta kiinnostavamman

ja monipuolisemman niin tekstin, kuin videon kannalta.
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Teknisten asetusten osioon pyrimme Kirjoittamaan tiiviisti joitain huomionarvoisia asioita
kameran ja editointiohjelmiston kayttamisessd. Emme menneet aivan perusteisiin, koska
edellytyksena toimitukseen osallistumiselle oli perustaidot videokuvaamisesta ja
editoinnista. Pyrimme paneutumaan ohjeissa sellaisten sudenkuoppien ennakointiin ja
valttdmiseen, jotka veivat meilla edellisvuotena aivan liikkaa aikaa, koska niité ei oltu

suunniteltu etukateen.

Kameran kayton suhteen kehotimme kayttamaan omaa harkintaa siihen, kuvaako
automaattitarkennusta vai manuaalitarkennusta kayttéaen. Suosittelimme jalustan kayttoa,
silla sen avulla saa tasaisempaa videota. Morganin (2008, 123) mukaan jalustan kayttt
mahdollistaa esimerkiksi tasaisemman zoomin kayton. Annoimme yleisia suosituksia
siihen, millaisia kuvakokoja kannattaa kayttaa, ja millaista kuvaa kannattaa ylipaataan
kuvata. Neuvoimme myos valttamaan vastavalossa kuvaamista. Adniasetusten suhteen
kerroimme, miten ulkoinen mikrofoni liitetddn kameraan, miten ja monelle déniraidalle

kamera nauhoittaa 4anta, ja miten aanen tasoja kannattaa tarkkailla.

Editointi voi olla videoiden teossa helposti tydlain vaihe, varsinkaan jos ei ole kaytdssa
tarkkoja asetuksia ja pohjia. Pyrimme ohjeilla varmistamaan editointiprosessin
jarjestelmallisyyden ja sen, ettd mahdollisimman paljon on jo valmiina ennen editoinnin
aloittamista. Teimme etukateen pohjan animoidulle nimikyltille, jonka on maaréa tulla
videoissa aina haastateltavan iimestyessa kuvaan. Kasikirjassa selostimme
yksityiskohtaisesti vaiheittain, kuinka valmista pohjaa saa muokattua nopeasti ja helposti
uusien haastateltavien nimilla, ja miten sen saa siirrettya Adobe Photoshopista

kayttamaamme editointiohjelmaan eli Adobe Premiereen.

Paatimme videoiden fontit ja kaikkien videoiden tiedostojen ja projektien tulevat
sijaintikansiot etukateen. Teimme kasikirjaan ohjeet, miten luoda videoon tekstia sisaltavia
kyltteja. Ohjeistimme myo6s kayttamaan luomiamme kansioita omien projektien ja
tiedostojen tallentamispaikkana. Ohjeessa luki, etta kaikki valmiit pohjat ja fontit |0ytaa

naista kansioista.

Tarkeimp&na kirjasimme vaiheittaiset ohjeet, siitd miten videon saa exportattua, eli vietya
ulos ohjelmasta oikean muotoisena. Paatimme, ettd videon tiedostomuodoksi tulee .mp4
valmisasetuksella “Youtube HD 720p 25”. Samoja asetuksia on kaytetty onnistuneesti
koulussamme esimerkiksi verkkolehti Tuiman videoiden teossa, jotka on myds ladattu
YouTubeen. Naill& asetuksilla video on kuvanlaadultaan hyva, ja pydrii huonommallakin

internet-yhteydella ja matkapuhelimilla sujuvasti.
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3.1 Formaatit ja esimerkkivideot

Maaritimme tapahtumassa tuotettaville videoille nelja eri formaattia: Henkild, 1Imi6, Gallup
ja Highlights. Kasikirjaan tuli jokaisen formaatin piirteiden ja toteutustavan esittely, seka
linkki esimerkkivideoon. Henkildjuttu, ilmi6juttu ja gallup ovat jo tyypillisia muotoja
kirjoitetuille artikkeleille, ja omien kokemustemme mukaan toimitetun videojutun
syntyprosessi on lopulta varsin samanlainen. Koimme loogiseksi tehda videoita ndiden
juttutyyppien pohjalta. Highlights-formaatti on tasté joukosta eroava formaatti, jonka
tyyppisia videoita aiempien vuosien tapahtumista on puuttunut. Kyseinen formaatti ei ole

journalistinen, mutta juuri siksi se tuo tuotettaviin videoihin kaivattua vaihtelua.

Formaatit suunniteltuamme ryhdyimme tekemaan niista esimerkkivideoita.
Esimerkkivideoiden tarkoitus on vastata mahdollisimman hyvin tapahtuman videoilta
odotettavaa tasoa. Siksi pyrimme siihen, etté visuaalisen tyylin esittelyn lisaksi videoilla
tulisi olemaan mahdollisimman autenttinen ja ajankohtainen journalistinen sisalto.
Esimerkkivideoiden tulisi siis toimia myds kasikirjan kontekstin ulkopuolella itsendisina
videojuttuinaan. Paatimme tehda esimerkkivideot suomeksi englanninkielisilla

tekstityksilla.

Paatimme, ettéd lataamme kaikki tapahtuman videot Youth Newsroomin YouTube-
kanavalle, silla YouTube on maailman suosituin videoiden suoratoistopalvelu (Alexa
2016). Kanavalla oli etukateen myos jo sisaltda aiempien vuosien tapahtumista, joten
tuntui loogiselta jatkaa samalla alustalla. Oletettavasti myos k&nnykén kautta videoita
katsoville YouTube on yleisin ja nopein vaihtoehto. Konferenssin aikana kaikki videot
julkaistaisiin lisdksi omina artikkeleinaan Youth Newsroomin nettisivun kautta, joihin

YouTube-videon lahdekoodi olisi helppo upottaa.

Formaattien suunnittelussa paatimme, etta videoiden pituudet saisivat olla 30 sekunnin ja
kahden ja puolen minuutin valilla formaatin luonteesta riippuen. Vinen, Instagramin ja
Snapchatin tyylisten nopeiden videon- ja kuvanvélityspalvelujen aikakaudella ihmisia on
entista vaikeampi houkutella katsomaan edes 15 sekuntia pidempi video. Visible
Measuresin tutkimuksen mukaan noin viidesosan katsojista voi odottaa kaikkoavan jo
ensimmaisen 10 sekunnin kohdalla, ja edelleen l&dhes kolmasosan jo 30 sekunnin
kohdalla (2010). Maenpaan ja Manniston (2009, 105) kirjassa on mainittu verkkovideon
ihannemitaksi yksi minuutti ja myds Morgan (2008, 120) maarittdd hyvan uutisinsertin

pituuden olevan minuutti ja kolmekymment& sekuntia.

15



Viime vuonna osa tapahtuman videoista oli 4-5 minuutin mittaisia, mika koettelee
impulssiherkén katsojan karsivallisyytta ja johtaa mitéa luultavimmin videon

keskeyttamiseen.

Tommi latasi harrastuksestaan tekeménsa videon Facebookiin ja seurasi sen
katsojalukuja julkaisutytkalulla. 752 katsomiskertaa keranneesta videosta 395
katsomiskertaa oli korkeintaan 10 sekunnin mittaisia. Vain keskimaarin 25 prosenttia
kaikista katsojista katsoi noin kolmeminuuttisen videon loppuun asti (Facebook 2016).
Statistiikka tukee vaitetta, etta videossa jutun tulisi alkaa suoraan asiasta. Suurin osa

keskeyttaa videon heti alussa, jos ei koe sita kiinnostavaksi.

3.1.1 Henkilo

Henkilo-formaatin videoissa tarkoituksena on haastatella kiinnostavaa tapahtuman
vierasta, joka kertoo videossa esimerkiksi roolistaan sananvapauden edistdmisessa.
Videon ideana on siis kasitella jotain tapahtuman kannalta oleellista aihetta henkilkuvan

kautta.

Paatimme, ettd Henkilo-formaatin mukaan toteutettavissa videoissa yksi tunnuspiirteista
olisi se, ettd haastattelija on oleellisesti nékyvana osana videota. Mielestamme henkil6on
keskittyvassa videossa haastattelijan lasnaolo ja vuorovaikutus haastateltavaan auttaa

katsojaa ikaan kuin tutustumaan haastateltavaan henkildon paremmin.

Toimittajan miellyttava ja ammattimainen presenssi lisda katsojan myonteisia tuntemuksia
myds toimittajan asiaa kohtaan (Isotalus 1996, 47). Tydmme kontekstissa tama viittaa
videojutun haastattelun sisaltoon. Isotaluksen (1996, 45) mukaan toimittajan &ani ja

puhetapa ovat erityisen oleellisia arvioidessa toimittajan esiintymista.

Kasikirjassa kehotamme pohtimaan etukateen kuvauspaikan valintaa ja kuvituskuvan
hankkimista, silla niilla voidaan mahdollisesti tuoda esiin haastateltavan persoonaa ja
taustoja. Ne lisdavat myds videon visuaalista kiinnostavuutta pelkdn haastattelutilanteen
kuvaamisen lisaksi. Koska videoita kuvataan paaosin konferenssissa, voi kiinnostavien

kuvauspaikkojen l6ytdminen olla haastavaa, mutta siihen tulisi silti pyrki&.
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3.1.1.1 Henkilo-formaatin esimerkkivideon luonti

Henkilo-formaatin esimerkkivideon teemaksi valitsimme sananvapauden toimittajan
tydssa ja toimittajien kokeman vihapuheen. Vihapuhe on myds yksi World Press Freedom
Day -tapahtumassa esilléa olevista teemoista ja muutenkin toimittajia koskettava
ajankohtainen aihe. Taman vuoksi uskoimme aiheen sopivan kasiteltavaksi parhaiten
sellaisen henkilon kautta, jolla on siita kokemusta.

Esimerkkivideon haastateltavaksi valitsimme vapaan toimittajan ja tietokirjailija Tuomas
Murajan. Muraja on tunnettu myds vuoden 2014 journalistiseksi teoksi valitun
faktantarkistuspalvelu Faktabaarin perustajana. Muraja oli ilimeinen valinta formaatin
haastateltavaksi, silla tunsimme hénet ennalta ja tiesimme hénen vastaanottaneen

vihapuhetta ja uhkailua kirjoitustensa takia.

Netissa tapahtuvan viestittelyn lisaksi Murajaan kohdistunut uhkailu on ilmennyt muun
muassa hanen asuntonsa ovikellon soitteluna keskella yota, seka identiteettivarkauksina.
Muraja oli avulias osallistumaan projektiimme ja ehdotimme videon kuvaamista hénen

kotonaan, mihin han suostui.

Haastattelu eteni suunniteltujen kysymysten mukaan ja Muraja vastasi tottuneesti sekéa
ytimekkaasti. Haastattelu kuvattiin putkeen ensimmaisella otolla. Lopullisesta videosta
leikattiin pois ainoastaan alun l[Ammittelykysymys seké yksi kohta, jossa Muraja menee
sanoissaan sekaisin. Kahden kysymyksen sijoittelua myds vaihdettiin loogisemman

etenemisen takaamiseksi.

Videoon kuvattiin haastattelun lisaksi teemaan sopivaa kuvituskuvaa Murajan kotoa.
Kuvauspaikan ja kuvituskuvan tarkoituksena oli tuoda katsoja lahemmas haastateltavaa
henkil6d. Taman takia valitsimme kuvituskuvaksi esimerkiksi otoksen Faktabaari -mukista,
seké kuvaa Murajasta kotonaan selaamassa saamaansa palautetta kannettavalta

tietokoneelta.

Editointivaiheessa sijoitimme kuvituskuvat rytmittdmaéan videota niille loogisiin kohtiin.
Kuvasimme identiteettivarkauteen liittyvia poliisin tutkintapyyntdpapereita, jotka nakyvat
Murajan puhuessa videolla identiteettivarkauksista. Saimme Murajalta lisdksi muutaman
kuvankaappauksen netissé hdneen kohdistuneista vihaviesteista. Videossa nama
kuvankaappaukset nakyvat hetken ajan Murajan mainitessa nettiuhkailut. Sananvapauden

merkityksesta puhuttaessa kuvituskuvassa Muraja selaa Charlie Hebdo -lehteé.
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3.1.2 Ilmio6

lImi6-formaatin videoiden tarkoituksena on esitella kiinnostava ja tapahtuman teemaan
sopiva ajankohtainen ilmio esimerkiksi asiantuntijahaastateltavan kautta. limiévideoon

tulee hankkia myos aihetta tukevaa kuvituskuvaa videon sisallon elavoittdmiseksi.

Mielestamme ilmidvideoiden avulla voidaan tehokkaasti valittaa yleisolle tietoa ja uusia
nakokulmia. Tapahtumaan tulee paljon mielenkiintoisia vieraita, joilla on
asiantuntijataustaa sananvapauteen liittyvista ilmioista. Taman takia Ilmi6 -formaatin

mukaiset videot tulevat olemaan varmasti tapahtuman aikana etusijalla.

Paatimme, etta toimittajan ei tarvitse olla tdméan formaatin mukaan tehdyissa videoissa
niin paljon esilla, kuin esimerkiksi Henkil6 -formaatin tapaan toteutetuissa videoissa.
Toimittaja voi kuitenkin esiintya videolla oman harkintansa mukaan, ja videoita voi

tarvittaessa rytmittaa toimittajan kysymyeksilla.

3.1.2.1 limio-formaatin esimerkkivideon luonti

Valitsimme esimerkkivideomme aiheeksi Suomessa vallinneen kehotuskiellon. Vuonna
1971 homoseksuaalisten tekojen kriminalisointi poistettiin Suomen rikoslaista, mutta tilalle
tuli kehotuskielto. Kehotuskielto maaritti, ettd julkinen kehottaminen samaa sukupuolta
olevien henkildiden véliseen haureuden harjoittamiseen on rangaistava teko.

Kehotuskielto kumottiin vuonna 1999 (Seta).

Aihe oli ilmiévideoon sopiva ja ajankohtainen, silla tasa-arvoinen avioliittolaki parantaa
jalleen seksuaali- ja sukupuolivahemmistdjen oikeuksia Suomessa. Seksuaali- ja

sukupuolivdhemmistot kohtaavat kuitenkin kansainvalisesti edelleen voimakasta syrjintaa.

Asiantuntijahaastateltavaksi valitsimme videoon Jorma Hentilan, joka on poliitikko, Setan
(Seksuaalinen tasa-arvoisuus ry) perustajajasenia ja oli sen pitkdaikainen puheenjohtaja.

Hentilalla oli paljon asiatietoa aiheesta, vaikkakin hanella oli vahva oma nédkemys.

Itse videoon liittyva haastattelu kuvattiin Setan toimistolla, sill& se oli aihepiirin kannalta
luonteva kuvauspaikka. Paatimme, etté haastattelijana toiminut Luca ei esiinny videolla,

vaan sisaltd rytmittyy Hentilan puheen ja kuvituskuvien kautta. Kuvituskuvana saimme
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luvan kayttaa Setan arkistokuvia 1970-80-luvuilta, jotka toivatkin videoon nostalgisen ja

dokumentaarisen tunnelman. Kuvat olivat still-kuvia ja pagosin mustavalkoisia.

Musiikkia videoon ei laitettu, silla se olisi voinut peittaa Hentilan danen. Lopullisessa
videossa haastattelusta otettua videokuvaa oli noin yksi kolmasosa, ja loppu oli
kuvituskuvaa. Rytmitimme videota editointivaiheessa myds aiheeseen liittyvilla, tietoa

sisaltavilla tekstiplakaateilla.

3.1.3 Gallup

Gallup-formaatin videoissa tarkoituksena on kysyé usealta ihmiselta mielipide samaan
ajankohtaiseen kysymykseen, ja koostaa video naista vastauksista. Jo viime vuoden
World Press Freedom Day -konferenssissa kuvattiin kaksi gallupvideota, joiden pohjalta

kehittelimme tdméan formaatin.

Pertti Suhosen (2000, 5) mukaan gallupjournalismi edustaa kansan tahtoa, rakentaa
identiteettid ja kontrolloi vallankayttéa. Joukkoviestimien mielipidemittauksille hdn nimeaa
ainakin nelja funktiota: 1. poliittiseen paatéksentekoon vaikuttaminen, 2. kilnnostavan
uutisaineiston tuottaminen, 3. yhteiskunnasta ja sen muutoksista luotettavan ja syvallisen

kuvan saaminen, 4. viestimen oman yleisén kartoittaminen (Suhonen 2000, 6).

Formaattimme videoiden tarkoituksena onkin esitella tietyn otoksen mielipiteita johonkin
tapahtumaan kytkeytyvaan aiheeseen, minkéa avulla saa kuvan yhteiskunnasta tietyn
ryhman kautta. Tarkoitusperdmme osuvat siis Suhosen kolmanteen funktioon.
Haastateltavien maara tulee olemaan kuitenkin sen verran pieni, ettei niiden pohjalta voi

muodostaa luotettavasti uutisoitavia tuloksia laajempina kansan mielipiteina.

Koska konferenssissa on vieraana paljon eri alojen asiantuntijoita ympari maapalloa,
uskomme gallupvideon olevan paras tapa esitelld liudan erilaisia mielipiteitéa lyhyessa
ajassa. Kasikirjassa kehotammekin etsimaan haastateltavia mahdollisimman
monimuotoisen otoksen saamiseksi: eri maalaisia, eri sukupuolisia ja eri etnisia taustoja

omaavia ihmisia.

Kasikirjassa painotamme kysymyksen muotoilun tarkeytta: vastaukseksi ei voi olla

mahdollista tulla pelkka “kylla” tai “ei”. Sanomattakin selvaa, ettei kiinnostavaa videota voi
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luoda suljetuilla vastauksilla, joten kysymyksesta pitdisi suunnitella mahdollisimman

avoimia vastauksia synnyttava.

Viime vuoden gallupvideoissa pidimme tyylistd, jossa haastateltava kertoo mielipiteensa
mikki kadessa kameralle. Siina oli tiettyja vaikutteita sanomalehdissakin nahtéavista niin
sanotuista katugallupeista, joissa on tekstin liséksi usein kuvat ainakin lahes suoraan

kameraan katsovista haastatelluista.

Tasta tulikin yksi piirteistd, joka erottaa gallupvideot selkeasti muiden formaattien
videoista. Kuvasimme esimerkkivideoon muutaman haastattelun myos toimittajan pitaman

mikrofonin kautta, josta luovuimme kuitenkin editointivaiheessa (lisdé luvussa 3.1.3.1).

Paatimme jatkaa myo6s viime vuoden gallupvideoiden linjaa siten, etta videon kysymyksen

tulisi olla aina sen otsikkona, seka nakya videon alussa tekstimuotoisena plakaattina.

3.1.3.1 Gallup-formaatin esimerkkivideon luonti

Kuvasimme Gallup-formaatin esimerkkivideon Kampin kauppakeskuksessa Helsingissa.
Uskoimme, etta ihmisia vilisevasta kauppakeskuksesta saisi katevasti haastateltavia
videolle. Gallupkysymykseksemme valitsimme kysymyksen “Mitd medioita pidat
luotettavana?” ja alustimme myos haastateltavia mahdollisesti miettimaan vastaukseensa
jotain perusteluja. Kysymystamme pidimme sopivan yleisluontoisena ja samalla

mabhdollisesti erilaisia vastauksia kirvoittavana.

Asetimme kameran valmiiksi jalustalle ja pyytelimme ohi kulkevia ihmisia tulemaan
vastaamaan videolle kysymykseemme. Konferenssin tapaisissa tapahtumissa vieraat ovat
oletettavasti tottuneempia tulemaan haastatelluiksi ja kuvatuiksi, mutta ostoskeskuksen
ymparistossa Kiireisia shoppailijoita oli yllattdvan hankala houkutella kameran eteen.
Tamaén takia kuvauspaikkaa piti vaihdella monta kertaa, ja videolle halukkaiden véhyys

alkoi turhauttaa.

Saimme vain kahdeksan ihmista tulemaan videolle varmasti lAhemmaéas sadasta
pyynnosta, mika oli kasikirjassamme tavoitteeksi asetetusta kymmenen haastateltavan
vahimmaismaarasta hieman alakanttiin. Kuvattu materiaali riitti kuitenkin lyhyeen

esimerkkivideoon sopivasti. Olimme tyytyvaisia, ettd saimme myds englantia ja ruotsia
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puhuvia haastateltavia, silla monimuotoiset vastaukset ovat nimenomaan tervetulleita

Gallup-formaattiin. Ruotsinkieliset vastaukset jatimme kuitenkin lopullisesta videosta pois.

Naytimme esimerkkivideotamme koeyleistlle, johon kuului koulutusohjelmamme opettajia
seka oppilaita. Videon nahneitd hairitsi se, etta osa haastateltavista puhui mikrofoni
omassa kadessaéan suoraan kameralle ja osa puhui meidan pitamaan mikrofonin kameran
kuvatessa sivusta pdain. Kuvaustavan vaihtelevuuden vuoksi testiyleisolle herasi kysymys
siitd, miksi vain osa sai pitaa itse mikrofonia ja osa puhui haastattelijan pitamaan

mikrofoniin.

Kuvausvaiheessa olimme ajatelleet tAman virkistavana vaihteluna, mutta huomasimme
koeyleisdn palautteesta, etta yhtenainen linja oli tdssa tapauksessa toimivampi ratkaisu.
Paatimme sisallyttaa esimerkkivideoomme vain ne vastaukset, joissa haastateltava puhuu
itse kameralle mikrofonia pitéen, silla se korostaa mielestamme haastateltavan omaa
mielipidettd. TAma toi myos koeyleisdn mielesta formaatille selkedmmin muista erottuvan

persoonallisen luonteen.

3.1.4 Highlights

Highlights-formaatin tarkoituksena on nimensa mukaisesti esitella tapahtuman paivittaisia
kohokohtia audiovisuaalisesti kiinnostavassa muodossa. Journalistisen sisallén
tarjoamisen sijaan Highlights-formaatin videoiden tarkoituksena on heréttad mielenkiintoa
World Press Freedom Dayta kohtaan tapahtuman ulkopuolisissa, seka konkretisoida
tapahtuman tunnelmia sen osallistujille. Kasikirjassa kuvailemmekin Highlights-videoiden

luovan tapahtuman visuaalisen ilmeen videon keinaoin.

Tutkimme formaattia suunnitellessa etukéateen paljon erilaisten tapahtumien
videokoosteita. Huomasimme etenkin musiikkifestivaalien panostaneen viime vuosina
tapahtuman jalkeisiin videokoosteisiin suuresti. Yleisesti festivaalien jalkivideoista

kaytetaan nimitysta aftermovie.

Musiikkifestivaalien aftermovieiden aallonharjalla on 2010-luvulla vuodesta toiseen
pysytellyt belgialainen konemusiikkifestivaali Tomorrowland, jonka jalkikoosteita on
katsottu satoja miljoonia kertoja. Niiden pituus on ollut huikeimmillaan jopa yli puoli tuntia.
(Tomorrowland 2014.) Lahtélaukauksena niin sanotulle aftermovie -trendille pidetaan

yleisesti Tomorrowlandin vuoden 2011 koostetta, jonka jalkeen etenkin konemusiikkiin
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keskittyvilla festivaaleilla omiin jalkikoosteisiin panostaminen on muodostunut |&hes

pakolliseksi (Buyers 2015).

Mallia massiivisista koosteista on otettu lahiaikoina myos suomalaisille festivaaleille, kuten
Turun Ruisrockiin ja Espoon vesipuisto Serenassa juhlittavaan Waterlandiin (Ruisrock
2015, Waterland 2014). Koosteita markkinoidaan joskus maksimaalisen nakyvyyden
saamiseksi myds etukateen lyhyilla teaser-trailereilla. Tallaisen sai muun muassa
Helsingissa pidettavan Weekend Festivalin vuoden 2015 aftermovie (Weekend Festival
2015).

Siin& missa festivaalit tavoittelevat jalkikoosteillaan nakyvyytta ja lipunmyynnin kasvatusta
seuraaville vuosille, sovelsimme kuitenkin samaa ajatusta oman videoformaattimme
tavoitteisiin. Hyvin toteutettu video jattaa tapahtuman vieraille hauskan tavan muistella
kokemustaan, seka herattédéd herkemmin huomiota satunnaiselle ulkopuoliselle yleisélle.
Samalla kohokohtia esittelevan videon katsoja kiinnostuu toivon mukaan muista Youth
Newsroomin tuottamista asiavideoista, seka ensi vuonna Indonesiassa jarjestettavasta

World Press Freedom Daysta.

Formaattimme tulee kaytt66n konferenssiymparistdssa, joten kuvamateriaali ei
oletettavasti tule olemaan yhta varikasta kuin jattimaisilla festareilla. Aftermovieiden lahes
elokuvamaisesta tyylista voi kuitenkin imed inspiraatiota videoiden toteutustapaan.
Esimerkiksi Tomorrowlandin vuoden 2015 jalkikoosteessa esiintyy lahes kaikkia Morganin
(2008, 130) esittamia kuvakokoja ja kuvakerronnallisia tyyleja. Kasikirjassamme
kehotammekin kuvaamaan monenlaisia kuvakokoja ja kokeilemaan esimerkiksi
hidastusten ja time lapse -efektin kayttva. Paaohjeenamme onkin paastda oma luovuus

valloilleen, emmeka ole rajoittaneet formaatin toteutustapaa kovinkaan tiukasti.

Highlights-formaattimme pyrkimys ei ole kannustaa puolen tunnin videoihin
sananvapauskonferenssissa seisoskelusta, vaan tarjoamaan kompaktissa paketissa
positiivista kuvaa tapahtumasta vahvistavaa videosisaltdd. Lahimpéana tavoitteellisena
esikuvanamme voitaneen pitaa vuoden 2014 Boardexpo -messujen koostevideoita
(Boardexpo 2014). Lumilautailuun keskittyvaltd messulta ilmestyi kahtena messupéivana
noin minuutin mittaiset videot, joissa nakyi messujen tunnelmia valittavaa kuvituskuvaa

taustamusiikin kera.
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Boardexpon videoissa kuvissa kévaisee juontaja, jonka aanta kuuluu kuvituskuvan
taustalla. Paatimme, ettd formaattimme videoihin ei ole kuitenkaan pakko siséllyttaa
puhetta, jos silld ei ole jotain erityista tarkoitusta. Itse pdatimme tehdéa esimerkkivideon
ilman dialogia, silla uskoimme kuvan ja musiikin yhteispelin valittavan tapahtuman hengen

ilman juontojakin.

Highlights-formaatin mukaiset videot ovat tapahtumassa kuitenkin tarkeysjarjestyksessa
alimpana, minka vuoksi kasikirjassa kannustamme sen videoiden tekijoita kayttamaan
osan ty0ajastaan tarvittaessa yhteisen hyddyn edistamiselle. TyOpari voi esimerkiksi
kuvata samalla kuvituskuvaa muidenkin tiimien kayttdon, mikali muilla on kiire. Formaatin

videoita voidaan tarvittaessa toteuttaa myds liukuvasti.

3.1.4.1 Highlights-formaatin esimerkkivideon luonti

Kuvasimme Highlights-formaatin esimerkkivideon Matkamessuilla, jotka jarjestettiin 21.-
24.1.2016 Helsingin Messukeskuksessa. Valitsimme Matkamessut kuvauskohteeksi, silla
siella on paljon kiinnostavaa ohjelmaa ja kansainvalista tunnelmaa, jonka uskoimme
nayttavan visuaalisesti kiinnostavalta videolla. Messuilla oli myds ympéri maapalloa
tulleita ihmisi&, mika oli hyva linkki yhta lailla kansainvéliseen World Press Freedom Day -

tapahtumaan.

Kasikirjassa asetimme formaatin videoiden tavoitteiksi sen, etta ne valmistuvat
mahdollisesti nopeallakin aikataululla, mutta korkeintaan yhdessé paivassa.
Esimerkkivideota toteutettaessa pysyimme realistisesti aikataulussa, vaikka lahes suurin
osa kuvausajasta kului tuhatpaisessa ihmislaumassa tungeksimisesta. World Press
Freedom Day -tapahtumassa tuskin tulee olemaan samanlaista tungosta, joten aikataulun
pitaisi olla videon toteutukseen nahden suhteellisen |16yhd. Kuvaamamme materiaalin

maara oli myos vahvasti ylakanttiin, kuin mita oikeasti tapahtumassa tullaan kuvaamaan.

Saimme ahdettua esimerkkivideon reiluun minuuttiin todella paljon erilaista ja eri tyylista
kuvamateriaalia. Editoimme videon soljumaan rytmikk&én flamenco-tyylisen musiikin
tahtiin, joka sopi tapahtuman luonteeseen ja kuvamaailmaan. Tiedostimme, etta lahinna
pukumiesten seisoskelua oleva World Press Freedom Day ei nayttane visuaalisesti yhta
kirjavalta, kuin eksoottiset Matkamessut. Video esitteleekin, miltd tAman formaatin
mukaan toteutettu video voi parhaimmillaan nayttaa, ja inspiroi tuottajiaan paastamaan

luovuutensa valloilleen.
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3.2 Kasikirjan toimivuuden havainnointi

Tapahtumassa tulemme havainnoimaan toimituksen yleista ilmapiirig, ja sita, kuinka hyvin
kasikirja jouheuttaa toimitustydskentelyn prosessia. Lisdksi valmistelimme toimitukselle
lyhyen kyselyn, jossa mitataan toimituksen jasenien tyytyvaisyytta, seka mielipiteita
kasikirjan ja esimerkkivideoiden tarpeellisuudesta.

Kyselyssé on viisi kysymysta, jotka ovat englanninkielisesta kyselystd suomennettuna:

1. Kuinka mukavaksi koit videotiimissa tyoskentelyn WPFD 2016 -
tapahtuman aikana?
Kuinka hyodyllinen videokasikirja oli tybkokemuksellesi?

3. Kuinka hyvin kasikirjassa esitellyt nelja videoformaattia selkeyttivat
tydprosessiasi? Loivatko ne videoille selkean linjan?

4. Kuinka hyodyllisiksi koit videoformaattien esimerkkivideot?
Kuinka hyvin tiiminvetajat suoriutuivat?

6. Anna vapaata kirjallista palautetta mista tahansa, hyvisté ja huonoista

asioista

Viidessé kysymyksessa laatua mitataan asteikolla 1-5, ja kuudennessa on vapaa palaute.
Koemme kyselyn edustavan produktin onnistumista, mikali jokaisen kysymyksen

vastausten keskiarvo on yli 3. Kysely 16ytyy opinndytetyon lopusta Liitteet -luvusta.
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4 Pohdinta

World Press Freedom Day -tapahtuma sujui Youth Newsroomin videotoimituksen osalta
hyvin, vaikka videotiimimme koko ei vastannut taysin odotuksia. Olimme toivoneet
Unescolta kymmenhenkisen toimituksen, jotta pystyisimme tekeméaéan paljon videoita
ilman, etta tyd on liian kuormittavaa. Viime hetkella kaksi peruutti tulonsa, joten meilla oli
liukuvasti 7-8 hengen videotiimi, silla saimme lainata tydvoimaa muista toimituksen
tiimeista. Omia ty6tehtaviamme oli koko toimituksen johtaminen sek& sen tyoprosessin
suunnittelu ja aikatauluttaminen. Videoiden valmistuttua olimme vastuussa niiden
julkaisusta. Henkildvajeen vuoksi teimme my6s kahdestaan yhden videon, ja autoimme

muita tydpareja tarvittaessa esimerkiksi kuvaamisessa ja editoinnissa.

Videotoimituksemme sai tapahtuman aikana tehtya 12 videota, mika hipoo aika lailla
maksimimaaraa, mita voi kolmen paivan tydskentelyajalta odottaa. Osa toimituksemme
jasenista kykeni tekemaan tydta hyvinkin omatoimisesti, mutta osa taas tarvitsi vahan
enemman tukea ja neuvontaa. Olimme toivoneet jokaiselta toimitukseemme tulevalta
jaseneltd vahintaan perustaitoja videokuvaamisesta ja editoinnista, mutta huomasimme
joillain olevan haasteita aivan perusasioissa. Saimme tyOparit jaettua tehtavien mukaan

aika tasaisesti siten, ettd heikompitaitoista oli tukemassa taidoiltaan vahvempi henkild.

Toimituksessa ei ilmennyt siséisia ristiriitoja tai minkaanlaista nurinaa, ja yhteishenki oli
erinomainen. Ajoittainen Kiire ei nakynyt negatiivisuutena, vaan painvastoin suurin osa
vaikutti hyvin innostuneelta ja uppoutuneelta omiin tdihinsa, ja toimi joustavasti koko
toimituksen eduksi. Joukon tyéssaan viihntymisen varmistaminen oli yksi tarkeimmista
onnistumisen mittareista, silla tiesimme edellisvuoden tapahtuman pohjalta, mité tyo voi

stressaavimmillaan olla ilman tukea.

Emme olleet etukdteen maarittdneet tiettya kiintiotd, paljon minkakin formaatin mukaisia
videoita pitdisi tuottaa. Ainoastaan Highlights-videoita olimme toivoneet tulevan
tapahtuman joka péaivalta, mikd myos toteutui. Tuotettujen videoiden paapaino tuntui
olevan ilmidvideoissa, josta olimme ilahtuneita. Olimme laskeneet sen varaan, ettei niita
tule alyttdman paljon niihin tarvittavan tydmaaran takia. Niita kuitenkin tehtiin eniten ja
myds aikataulullisesti nopeasti. Selkeasti Henkil6-formaattiin osuvia videoita tuli vain yksi,
mutta mielestdmme ilmidvideoiden monilukuisuus kompensoi tata. Gallup-formaatin

videoita tehtiin kaksi, mika oli sopiva maara.
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Olimme my6s ottaneet huomioon, etté eteen voi tulla yllattavia tilanteita tai videon keinoin
uutisoitavia asioita, jotka eivat istuisi valttdmaéattd mihinkaan formaattiin tai suunnitelmiin.
Yksi villi kortti oli Unescon viestinnan avustava paasihteeri Frank La Rue, joka
kaytanndssa marssitettiin toimitukseemme Unescon toiveesta haastateltavaksi, silla
Unescon p&asihteeri Irina Bokova perui viime hetkella tulonsa suunniteltuun
haastatteluun. Haastatteljamme onnistui lennosta sovittamaan kysymykset uudelle
henkildlle. Myds La Rue oli tottunut median kanssa, ja antoi kolme vaihtoehtoista parin
minuutin suoraa vastausta, joista valita joku videoon. Julkaisimme videon otsikolla

Comment: Frank La Rue, sen suoraviivaisen luonteen vuoksi.

4.1 Arviointi produktin toimivuudesta

Kasikirjassa maarittelimme videoille nelja formaattia: Gallup, Henkild, [Imi6 ja Highlights.
Tavoitteenamme oli, ettéd tapahtumassa tuotettaville videoille syntyy formaattien avulla
selked linja ja niista pystyy erottamaan, mihin formaattiin ne kuuluvat. Kasikirjan ideana ol
myds neuvoa kriittisimmissa teknisissa asetuksissa ja saadoissa, jotta niiden kanssa ei

kuluisi videoiden sisallén hiomiseen varattua aikaa.

Toimitus sisaisti hyvin formaattien periaatteet, ja mielestamme tapahtumassa syntyneet
videot voi selkeasti erotella formaattien mukaan. Videoiden pituudet pysyivat formaattien
asettamissa rajoissa, ja joskus esimerkiksi ilmio oli k&sitelty kiinnostavasti vain reilussa
minuutissa sille varatun yli kahden minuutin sijaan. Videoiden journalistinen sisalto ol
hyvin mietittya ja visuaalinen puoli vahintaan laadukasta, useassa tapauksessa jopa
ammattimaista. Oli hienoa nahda, etta valmiiden formaattien ansiosta jokainen tiesi mita

on tekemassa ja ryhtyi heti hommiin.

Huomioimme, etta toimitus oli selkeasti lukenut kasikirjan lapi, mutta ei ehka ollut
sisdistanyt kaikkia asioita. Formaattien ja videoiden sisallon suhteen toimituksessa ei
ilmennyt epaselvyyksia, mutta meidan tukemme oli tarpeen teknisissa asioissa, kuten
kameran seké editointiohjelman asetuksissa. Olimme kirjoittaneet kasikirjan tekniseen
osaan hyvinkin tarkat ohjeistukset asioista, joissa uskoimme ilmenevan eniten haasteita.
Naissa huomasimme selkeimmin, etta asioita ei oltu joko sisaistetty tai luettu huolella.
Jouduimme nayttamaan esimerkiksi nimikylttien tekemisen ja videon export -asetukset
jokaiselle lahes kadesta pitden, vaikka kasikirjassa luki vaihe vaiheelta etenevat ohjeet

naille asioille.
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Yleisesti videoiden taso oli laadukas verraten siihen, etta toimituksessa oli hyvin monen
tasoisia tekijoita. Toimitus ansioitui pitamalla ajankayton hallittuna, vaikka osa ei ollut
paikalla koko aikaa ja hoiti samalla taysin tapahtuman ulkopuolisia asioita. Kaikki videot
valmistuivat keskim&arin asettamissamme tavoiteajoissa, useassa tapauksessa jopa
yllattavankin ripeésti. Osa videoista julkaistiin viel& paiva tai kaksi tapahtuman jalkeen,

mutta ne oli toteutettu tapahtuman aikana.

Muutama videoista kertoi samasta aiheesta kirjoitettujen verkkoartikkelien kanssa.
Kirjoittavan toimituksen artikkeleista saatiin vedettya aasinsiltoja videotoimituksen
videoihin, ja toisin pain. Verkkosivusta vastaavat henkil6t laittoivat verkkojuttujen loppuun
linkin videojuttuun, eivatk& upottaneet YouTube-videota suoraan tekstien perdédn. Oma
ajatuksemme oli alun perin, etté kainalona toimiva video olisi klikattavissa kayntiin
suoraan jutun lopussa. Lopullinen ratkaisu oli kuitenkin verkkosivun suunnittelijoiden

tekema.

Jos jotakin olisi voinut tehda toisin, olisimme tapahtuman aikana voineet painottaa
jokaiselle viela enemman videokasikirjamme ajatuksella lukemisen tarkeyttd. Huomautus
tiedostokansioiden jarjestelmallisyyden takaamisesta oli kdsikirjassa ehka liian
huomaamaton pointti, joka kuitenkin on ison toimituksen tyéskentelyssa kaikkien aikaa
saastava tarkea toimenpide. Liiankin monella tiedostoja ja videoita oli tallennettu minne
sattuu, minka vuoksi oli valilla hankalaa 16ytaé asioita kannettavien tietokoneiden valilla

pomppiessa.

Uskomme kasikirjan toimivan jatkossakin monikansallisissa toimituksissa. Taman
vuotisessa toimituksessamme oli jAsenia Suomesta, Libanonista, Indonesiasta,
Jordaniasta seka Syyriasta, eiké kenellakaan vaikuttanut olevan vaikeuksia

englanninkielisen oppaan sisaistamisessa.

Saimme tyytyvaisyytta mittaavaan kyselyymme vastaukset viidelta toimituksemme
jaseneltd. Jokaisen 1-5 vastausasteikolla olevan kysymyksen vastausten keskiarvo oli
joko 4,6 tai 4,8. Nelja viidesta vastanneesta koki, etta kasikiriamme, videoformaatit, seka

niiden esimerkkivideot olivat ty6lleen hyodyllisia taysien pisteiden arvoisesti.

Vapaassa palautteessa kehuttiin muun muassa paineensietokykyjamme ja aikataulun
suunnittelua. Olimme palautteen mukaan avuliaita, mutta annoimme myos hyvin itsendista

vastuuta. Kaikki kyselyn vastaukset 16ytyvat Liitteet -luvusta.
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Saimme videotoimitukseltamme myds suullista palautetta tydskentelyn aikana. Palaute oli
yksinomaan positiivista. Saimme paljon kiitosta siita, etta valtavasta tydmaarasta
huolimatta ehdimme auttaa kaikkia ja pitaa toimitustydskentelyn kasassa. Erityisen
kannustavaa oli kuulla pariltakin tiimin jaseneltd, etta he olivat oppineet naiden kolmen
hektisen tyopaivan aikana kanssamme enemman videoiden teosta, kuin milladn koulun
kurssilla. Kyselyn otoksen ja muun saamamme palautteen perusteella voimme todeta
produktin onnistuneen sen kayttdjien mielestd. Emme saaneet Unescolta erillista
palautetta, mutta kuulimme Unescon olleen tyytyvainen koko Youth Newsroomin

toimintaan.

4.2 Oman oppimisemme ja prosessin arviointia

Koko opinnaytety6n prosessin aikana opimme jasentelemaan ja erottelemaan, kuinka
tehda videoita eri formaattien mukaisesti. Jokainen formaatti vaati hieman erilaista
l[Ahestymis- ja toteutustapaa. Paritydskentelyssa opimme tukemaan toisiamme seka

sovittamaan aikataulumme yhteen sen tuomista haasteista huolimatta.

Produktin eli kasikirjan tekemisessa syvennyimme pohtimaan, miké& on siihen olennaista
tietoa sen kayttajan kannalta. Koska meilld oli kokemusta ilman ohjeita tydskentelysta
vuoden takaisesta tapahtumasta, pystyimme tekemaan kasikirjan sen mukaan, mita
ohjeita olisimme itse tuolloin kaivanneet. Aiemman kokemuksemme kautta kykenimme

ennakoimaan ja ratkaisemaan ongelmakohtia jo ennen niiden syntymista.

Itse tapahtumassa opimme johtamaan monikansallista videotoimitusta, mika oli kaikessa
hektisyydessaan todella palkitseva ja avartava kokemus. Oli ilahduttavaa nahda, etta
tekemastamme kasikirjasta oli oikeasti hyotya. Toimituksen johtaminen oli kummallekin
taysin uusi tilanne, mutta voimme mielestdamme olla lopputuloksesta erittain ylpeita.
Opimme toimitustydskentelyn johtamisen kautta, mita sujuvan toimitustyén toteutuminen
vaatii, ja kuinka pidetaan ylla hyvaa henkea ja huolehditaan kaikkien tiimin jasenten
hyvinvoinnista heidan taitotasostaan riippumatta. Opimme varmasti jotain uutta myos

videoiden tekemisest&, etenkin paineen alla tehdessa.

Uskomme, etté pieni videokasikirjamme ja videoformaatit esimerkkivideoineen tulevat
viela tulevina vuosina hyvaan kaytt6on World Press Freedom Day -konferenssin Youth

Newsroom -videotoimituksissa.
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Introduction and general guidelines

Welcome to the Youth Newsroom video editorial of World Press Freedom
Day 2016. This handbook guides you in producing videos that cover the
event. The videos are produced by four different video formats
(Phenomenon, Person, Gallup, Highlights). You'll find more precise
information and example videos on each format below.

The purpose of the videos is to offer quality video journalism and cover
the topics of press freedom in an interesting and concise way. The length
of a single video is max. 2,5 minutes.

You will produce the videos in working pairs. One pair will execute a video
under one format at a time. Of all the formats, "Person” and
"Phenomenon” require more work than "Gallup” and “Highlights”.
Therefore the working procedure is that a pair that produces a heavier
video does a lighter video next, and vice versa.

The pair is also responsible for creating a title and a description. Each
video has a description that sheds light on the background and topic of
the video so that it doesn’t have to be included in the video itself. The
description can be for example two paragraphs long, each paragraph
containing 2-3 sentences.

The videos can also be linked to written articles. In these cases you will
have to plan your co-operation with writing journalists. The video can be
its own independent story or be a part of a written article bringing a new
angle to the story. This must be decided before getting to work to avoid
situations where the video and article tell about the exact same thing.
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Each video should have a text title that is a couple of seconds long
inserted in the end of the video. It should contain the names of the
creators of the video (Video and Edit: Person X & Person Y).

The main language of the videos is English. Provide subtitles for the video
if some other language is spoken. We have done this for the example

videos, because they have mostly Finnish interviewees.

Copyright contracts for the videos will be signed at the event.
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Settings and technical details

Camera:

Editing software:
Video resolution:

Video fonts:

Filming:

Canon XF100

Adobe Premiere CS6
1280 x 720

Bebas Neue

e Choose if you want to use autofocus or manual focus. Autofocus is

preferred if you aren’t used to shoot with manual focus.

e Think what filming angle serves the purpose of the video best: a

tighter crop (medium close-up) can work better in Phenomenon and

Person, but for example in Highlights you can combine all

appropriate shots and filming angles.

e Decide beforehand what kind of illustrative images you can film and

what kind of footage supports the theme of the video.

e Take the interviewees personal features into consideration. If

he/she for example gestures a lot with his/her hands you might not

want to frame them out of the picture.

e Don't shoot hand-held if it doesn’t serve the purpose of the video.

e Always check the direction of light and make sure that the

interviewee isn‘t in backlighting. The Finlandia Hall has a lot of big

windows, which makes this worth noticing.
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Sound:

e The camera has two audio channels that can record two audio
tracks simultaneously. So when filming an interview you can record
speech via an external microphone and at the same time record
surrounding sound via the internal microphone of the camera.

e It is preferred to use two audio channels to record just in case,
because they open up as two separate audio tracks in the editing
software. You can then choose if you want to use only one or both
audio tracks.

e The mic terminal is located in the front part of the handle.

e It is preferred to use the automatic setting (A) when recording
sound.

e When you insert an external microphone into for example Channel 1
(CH1) set the switch to EXT-position. When the external mic is in
Channel 1 you can use Channel 2 (CH2) to record via the built-in
microphone by setting the channel’s switch to INT-position.

e Monitor the sound with headphones before starting to film.

e Make sure that the level of the sound is between -6 and -12
decibels. This will guarantee the best and clearest sound in videos.

The sound can be modified afterwards in Adobe Premiere if necessary.

The video clip’s decibel level can be increased or decreased in the
timeline. Separate audio effects are located in Effects — Audio Effects.
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Graphics / Name tags: When a person is introduced in a video, he/she
should have his/her name and title presented in a short animated tag.
This name tag will be created in Adobe Photoshop.

e Open “wpfd_default.psd” template in Adobe Photoshop.

e Activate the layer "First name, Surname, title, organisation”.

e Use the text tool to write the desired name and title in the name
tag. Note that the font here is Verdana, not Bebas Neue.

e Save the name tag as .psd (Photoshop document) and import it to
Adobe Premiere. Drag the file on a video track above your video clip
on the timeline.

e If you make changes to your name tag in Adobe Photoshop the
changes will automatically update to Adobe Premiere when saving.

Video Effects: Video effects can be used to enhance the colours and
levels of the video in the edit. It is preferred to at least slightly enhance
the brightness and contrast.

e Effects are located in the bottom left corner of the screen.

e If the Effects category isn't visible, choose Window — Effects

e Activate the video clip in the timeline by clicking it, and drag and
drop the desired effect over the video clip from the Effect category.

e Adjust the effects of the video clip from Effect Controls, which is
located in the top left corner of the screen.

The video's levels of brightness and contrast can be adjusted with the
following effects:

e Effects — Adjust — Levels

e Effects — Color Corrector — Brightness & Contrast
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Titles:

e Create — New Title — Default Still

e Write a name for the title and choose OK.

e Write your text to the title using the text tool. Choose the font
(Bebas Neue) and the layout of the text.

e Find your title from the bottom left corner of the screen in the
Project category. Drag and drop it into the timeline.

Folders: Computer — Libraries — Videos — WPFD Files
On each laptop you will find templates and background music in this

destination. Store also your files, projects, illustrative images and

completed videos here to keep everything in one place.

Export settings: To get the finished video out of the edit proceed in this
order and with these settings:

File — Export — Media —

e File Format: H.264

e Preset: Youtube HD 720p 25

e Check "Use Maximum Render Quality”

e Finally press “"Export”

e Also export the project folder: Project — Project Manager — OK

Delivery of completed videos: When you are done, move your
completed video and the project folder preferably to an external hard
drive. Include also a text file containing the description and title of the
video and the names of its makers. The video editorial will upload the
video to Youtube and to our website from there.
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Video Formats

Phenomenon

Introduction

e Introduction of a phenomenon that is related to the World Press
Freedom Day event

e In this video format you will interview a person who is a
professional in order to provide a good and approachable picture
about the chosen subject. The main priority of the video is not to
focus on the interviewed person, but to use him/her as a tool to
open up the chosen phenomenon.

e The video contains illustrative images and possibly infographics if
you can find some.

e This video format requires some amount of background work in
order to get familiar with the subject and to decide who would be
the best professional to interview.

e You can also interview more than one person.

This video can also be related to other articles written by the Youth
Newsroom journalists. If that's the case you should choose the point of
view carefully and discuss with your fellow journalists.

Procedure and technical facts

e The length is max 2,5 minutes
e You have 1-1,5 days to make this video
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e If the reporter is performing in the video, you must think about the
reporter’s role carefully.

Goals:
e To represent an interesting and current phenomencn
e To represent different points of view

e To provide information

Example video: hitps://voutu.be/UyXunEfDDYc
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Person

Introduction

e In this format your task is to interview an interesting person and
make a short video about him/her

e For example: A person who is significant to the World Press
Freedom Day tells about his/her life and his/her role in advancing
press freedom.

e Try to think outside the box when choosing the topic: If the person
you are about to interview has just been talking publicly about
some topic, you may ask something totally different from him/her!

This video can also be related to other articles written by the Youth
Newsroom journalists. If that’s the case, you should choose the point of
view carefully and discuss with your fellow journalists.

Procedure and technical facts

e The length is max. 2,5 minutes

e You have 1-1,5 days to make this video

e In this video the reporter’s role is important because she/he will
interact with the person who they're interviewing. The audience will
get to know the interviewee through the reporter.

e It's not absolutely necessary for all the questions to be audible in
the video. However, if the topic of the conversation changes you
should put the question on the video. Questions also create a
pacing to the video.

e You must think about illustrative images as well as the place where
you are going to interview your person so that they will support
your topic and point of view.
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e You can for example gather background information and shoot the
material on day 1 and edit the video on day 2.

If the reporter has a big role in the video, think whether the reporter
should be one of the video working pair or somebody else from the Youth
Newsroom.
Goals:

e To represent an interesting person

e To represent a current topic that is valid for the event

e Narrative flow
e Valid point of view

Example video: hitps://vouty.be/Zz76fvCHiag
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Gallup

Introduction

e In this format your task is to conduct multiple short interviews,
which all have a different interviewee.

e You will present the same question to every interviewee, for
example "What does freedom of expression mean to you?” The
video will be composed of these answers.

e This format doesn’t require a lot of background work, but the key is
how you present your question and that it is current.

e The video can be produced in a relatively tight schedule.

Procedure and technical facts

e The length is max. 2 minutes

e You have 1 day to make this video

e Itis preferred to get around ten interviewees for the video so that
there is a broad scale of material for the edit.

e Think about the design of the question so that there can be no
answers that are simply "yes” or "no”.

e A good question often sparks long answers, from which you can
choose the most fluently said or most interesting opinion for the
video itself.

e The gallup question is presented as a text title in the beginning of
the video and in its header, and it will not be repeated in the video
afterwards.
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1t’s characteristic for this format that the interviewee holds the
microphone to himself/herself and talks with a straight eye contact to the
camera. The interviewees position in the picture is in the center of the
frame, cropped upwards from the interviewees waist.

e Write down the name and title of each interviewee because they
should be presented in a name tag when each person enters the
frame in the video.

e Make sure to ask the interviewee that the spelling of his/her name
is correct!

e Try to interview different persons from a broad scale (age, gender,
ethnic background etc.) so that the end result would be more
diverse and interesting.

Goals:

e To give an opinion from multiple people on a current topic
e Diversity

Example video: hitps://youtu.be/tYXQrEwSxbl
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Highlights

Introduction

e The name says it: in this format the task is to represent daily
highlights, different guests, interesting encounters and
unforgettable moments.

e The expression of the video is quite free. It can be done almost in a
cinematic manner.

e The video will act as a so called "after movie”, from which the
guests can recall their experience. At the same time the spirit of the
event will also be transmitted to the outside public that is interested
in the event.

e The Highlights video gives an overview of the nature of the event in
a compact package.

Procedure and technical details

e The length is approx. 0,5-1,5 min.

e You have one day to make this video. The goal is to have one video
of daily highlights per each day of the event.

e It's pretty much in your hands how you want to make the video.
The purpose of the video is to have more resemblance to a
promotive music video / advert than a straight news story.

e Illustrative images are the key in this format. You'll have to use
your creativity in getting them so that the end result will look
visually stunning.

e Be brave: you can also get illustrative images from outside the
event venue. Go explore the streets of Helsinki’s downtown.
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e You don’t need a reporter in this video, unless you want to interview
a guest for it.

Highlights videos can be done relatively fast if the main priority is to get
the other videos completed on time. The working pair can film general
illustrative images also to be used by the other video pairs to help to
reduce their workload. Vice versa the working pair can also use already
filmed illustrative images when creating a video by this format.

e The use of background music is preferred in this format so that the
video would be an audiovisually pleasing whole. You can for
example pace the cuts in the video to go with the music. You'll find
background music from the "WPFD Files” folder.

Goals:

e To create coverage both inside and outside the event

e To raise interest in the outside public and represent the highlights
for the guests participating the event

e To create the look of the event through video

e Solid audiovisual narrative

Example video: htips://voutu.De/Ox0pxBEADPQ
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Liite 2. Palautekysely toimitukselle

Video Team feedback survey

We would be thankful to receive feedback from our leadership, the Video Guidelines
Handbook and your overall feelings of working at Youth Newsroom Video Team. We collect
thiz data anonymously for our thesis to evaluate how helpful the Handbook was for your
work during the event.

1. How pleasant did you find working in the Video Team during WPFD 20167
Merkitse vain yksi soikio.

Worstthingever () ( ) ( ) ( ) () Besttime of my life

2. How useful was the Video Guidelines Handbook to your work experience?
Merkitse vain yksi soikio.

Useless _ ) ) _ Wery useful

3. How well did the four Video Formats presented in the Handbook clarify your
working procedure? Did they create a clear policy among videos?

Merkitse vain yksi soikio.

1 2 3 4 5
They were J— — ) ) J— They presented the video
confusingand () () {3 & ) () paolicy very well & helped me
bad to know what | was doing

4. How useful did you find the Example videos of the formats?
Merkitse vain yksi soikio.

useless () (0 C 0 () () Veryuseful

5. How well did the Team leaders succeed?
Merkitse vain yksi soikio.

Notuptotheirtasks () () C 0 () (3 Veywel

hittpa Hidocs. google. comtormaid_a-ethwiOCIS XWEBL | FYTEpH 3H nogeziw Dy =sdd S iadit
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7526 ‘Widen Tearn feedback survey

6. Feal free to give some written feedback about anything hera, good things and bad
things:

Palvelun farjpaa

B Google Forms

hittpe:itocs googie. comABrMaidH_a-stwiOC!S_XWEBLF Y THoH 3Hnonezuxysd4S it
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Liite 3. Kyselyn vastaukset

KYSYMYKSET VASTAUKSET B

5 vastausta

TIVISTELMA YESITYISHENKILO Hyvaksytasn vastaukset .

How pleasant did you find working in the Video Team during WPFD 20167

(5 vastausta)

3 (60 %)

2 (40 %)

ucul%] 00 %) ucula-a]

A “©+ ]

How useful was the Video Guidelines Handbook to your work experience?

(5 vastausta)

4 (80 %)
4
2
1(20 %)
1]
Useless 1 2 3 4 5 Very useful
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How well did the four Video Formats presented in the Handbook clarify your
working procedure? Did they create a clear policy among videos?

(5 vastausta)

4 (80 %)
4
2
1(20 %)
0 (0 %) 0 (0 %) 0 (0 %)
0 | |
A € - b -]

How useful did you find the Example videos of the formats? (5 vastzusiz)

4 (80 %)
4
2
1(20 %)
IIItIJ| %) 00 %) Utﬂi%]
0
Useless 1 2 3 4 5 Very useful

How well did the Team leaders succeed? (5vastzusta)

4(80 %)
4
2
1(20 %)
0 (0 %) 0 (0 %) 00 %)
o ]
B A 1 k- b =]

Feel free to give some written feedback about anything here, good things and
bad things:

(3 vastausta)

It is good when team leader can stay calm and helpful under pressure!
I just liked all of you

I learned more about editing from Luca and Tommi than I've learned in school. | think this kind of project should be
mandatory to all students. As a leaders Luca and Tommi did a great job! They had everything under control and
there didn't seem to be any panic in the air. They both helped us if we needed but still | felt that | could do my job
independently, and that suits me very well. | liked that the timetable was wery clear and | didn't have any "what do |
do now” mements. Overall | think that Temmi and Luca made this experience very easy for us, and I'd be happy to
be a part of their tearmn again!
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Liite 4. Videoformaattien esimerkkivideot

Kasikirjaamme kuuluvat videoformaatteja havainnollistavat esimerkkivideot voi katsoa
seuraavista osoitteista:

Henkil6 https://youtu.be/zz76fvCHiag
[Imid https://lyoutu.be/UuXunEfDDYc
Gallup https://youtu.be/tY XQrEw5xbl
Highlights https://youtu.be/Qx0pxBEAbPg

Liite 5. Videotoimituksen tekemat videot

Kasikirjamme pohjalta syntyneet videot voi katsoa Youth Newsroomin verkkosivuilta
osoitteesta http://wpfd2016.com/category/videos/

Ne loytyvat myos Youth Newsroomin YouTube-kanavalta osoitteesta
https://www.youtube.com/channel/UC84vIJDNKZNSIjYITURtcRMA/videos?shelf id=0&vie
w=0&sort=dd
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