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The focus of this thesis is to look at the changes in taxation and how it will and
has affected beverage packaging. In 2008 refillable plastic bottles are replaced with
disposable ones that are recycled as raw material.

The aim is to study the change from the designer’s viewpoint and create a tool to
facilitate and speed up the design process. The two main sources of data that has

been used are; legislational information and interviews from manufacturing and
recycling specialists from plastic industry. In the design-part of the work there are three
concepts presented. These act as example case studies for the reader to find their own
opportunities.
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1JOHDANTO

Kertapullo! Kétevd kertapullo. Ei endd hankalaa
pullojen kuljetusta takaisin kauppaan (Haikonen &
Terdvidinen 2002, 52). Ndin mainostettiin Suomessa
Coca-Colan uutta lasipulloa 6o-luvun lopulla.

Lasisen kertapullon aiheuttamat ymparistdongelmat

jatevuorista lasinsiruihin olivat paljon suuremmat
kuin pullojen palautuksesta aiheutuva vaiva

kuluttajalle, joten kyseisen pullon tarina jai lyhyeksi.

Nykyaan lasipullot uudelleentdytetdan keskimaarin
33 kertaa ja muovipullot 18 kertaa.

Vuodenvaihteessa 2008 muuttuva kierratys-
jarjestelma pyrkii edelleen ohjaamaan kuluttajat
palauttamaan pullot, vaikka ne ovatkin kerta-
kayttoisia. Palauttamisen hankaluutta pyritaan
helpottamaan tulevaisuudessa muuttamalla
palautuspisteet vastaanottamaan kaikki pantilliset
juomapakkaukset.

Erityisesti tavallisille kuluttajille on epaselvaa mita
kierratysjarjestelman muutos heidan kannaltaan
tarkoittaa, mitd myos pyrin opinnaytetyollani
avaamaan.

Kierratysjarjestelman uudistus johtuu juoma-
pakkausten verotuksen muutoksesta, jonka
tavoitteena on kohdistaa verotus nykyista paremmin
ympdristolle haitallisimpiin pakkauksiin ja samalla
poistaa muutamia kilpailua vaaristavia tekijoita,
kuten suurten panimoiden suosiminen.

Tassa opinnaytetyossa kasitellaan ensin lain-
sadadannén muutosta ja sen vaikutusta teollisuuteen,
kauppaan ja raaka-aineen jalostamiseen. Toisessa
osassa kdaydaan lapi pullomuotoilun konseptointi ja
annetaan esimerkkeja konseptien muodossa. Tyon
tarkoitus on toimia tiivistettyna tietopakettina
pullon muotoilussa huomioon otettavista seikoista
ja siten toimia pakkausmuotoilijan tyékaluna.

Aineistoa olen kerannyt paitsi haastattelemalla
sahkopostitse eri osa-alueiden asiantuntijoita,
myos tutustumalla aiheeseen liittyviin artikkeleihin
sekd pakkausalan ettd muissa lehdissa. Yritysten ja
yhteisdjen internetsivuilta olen hakenut tilastoja
ja ajankohtaisinta tietoa. Olen lisdksi tutustunut
lainsddadantdon eduskunnan sivuilla.



Teen tiukan rajauksen juomapakkausten suhteen,
silla kehitetyissa konsepteissa keskityn yksinomaan
pullon muotoon. Jatan tarkoituksella pois niin
pullonkorkit, etiketin muodon ja grafiikat, kuin
monipakkausratkaisutkin. Konseptien muotoilun
kohde on ainoastaan pulloaihio, preformi.

Tarked osa pakkauksen suunnittelua on yrityskuvan
vaikutus tuotekuvaan ja sitd kautta pakkaukseen.
Osittain edellamainitusta rajauksesta johtuen

tdma jaa konseptiehdotusteni ulkopuolelle,

vaikka verotusmuutos mahdollistaa braindayksen
aivan uudella tavalla, kun pullojen ei tarvitse
uudelleentdytdsta johtuen olla samanmuotoisia ja
-kokoisia pullottajasta riippumatta.

KASITTEITA:
PeT-pullo on PET-muovista valmistettu pullo.

RefPeT on uudelleentédytettivistd muovipulloista
kaytetty nimitys, joka tulee englannin sanasta refill,
uudelleentaytto.

Kierratysmuovipullo on kertakayttdinen raaka-
aineena kierratettava muovipullo. Kaytetdan myos
nimityksia kertapullo ja kertaPeT.

Preformi on pulloaihio, josta muovipullo
puhalletaan muotin avulla lopulliseen muotoonsa.

Palpa on Suomen palautuspakkaus Oy:sta kadytetty
lyhenne. Palpa hallinnoi pantillisten alumiinisten
juomapakkausten kierratysta, seka kehittaa
juomapakkausten kierratysjarjestelmaa ja pyrkii
viahentdmain niiden ymparistovaikutuksia.

Ekopulloyhdistys ry hallinnoi pantillisten uudelleen-
taytettavien olut- ja virvoitusjuomapullojen
kierratysta.



2.1 JUOMAPAKKAUSTEN VEROTUKSEN MUUTOS

Jo vuodenvaihteessa 2005 laissa voimaan tullut
juomapakkausten verotuksen muutos tarkoittaa
kdytanndssa tolkkien ja kertakayttoisten
kierrdtettavien muovipullojen yleistymista.
Muutokselle annettiin kolmen vuoden siirtymaaika,
jotta tuottajat ehtisivat varautua muutokseen
ja uudesta kierratysjarjestelmasta paastaisiin

eri osapuolten vililld sovintoon. Samalla

vanha uudelleentédytettiavien muovipullojen
kierratysjarjestelma ajetaan asteittain alas.
Tavoitteena on, etta tulevaisuudessa kaikki
juomapakkaukset voidaan palauttaa samaan
automaattiin, mika tarkoittaa koko palautus-
automaattikannan paivitysta tai uusimista.
(Manninen 2006, 8-9; Sievianen 2006).

Uuteen kierratysjarjestelmaan liittymisen ehtoina
on, ettd pullojen materiaalista on hyédynnettava
vahintaan 8o prosenttia (Pahkala 2007). Kirkkaista
pulloista voidaan puhdistuksen jalkeen valmistaa
uusia pulloaihioita, joiden materiaalista puolet on
uutta ja puolet kierratettyd. Suomessa PET-aihioita
valmistaa Preformia Oy, jolla on jo kdytdssaan
kierrdtysmateriaalin jalostusyksikko ja yli puolet

Suomen kertapullomarkkinoista. Varillisista peT-
pulloista voidaan valmistaa keinokuituja esimerkiksi
tekstiilien raaka-aineeksi. (Hammarsten 2006, 19).

Rekisteroidyilta kierratysmuovipulloilta ei

peritd myoskaan peT-pullojen haittaveroa. Se on
tahan asti koskenut hiilihapollisia alkoholi- ja
virvoitusjuomia, mukaan luettuna hiilihapotetut
vedet (HE 149/2004 vp). Mybhemmin se laajenee
koskemaan myos pelkkaa vetta ja muita juomia,
jolloin ainoaksi taloudellisesti kannattavaksi
tavaksi myds maahantuojille jaa liittyminen
kierratysjarjestelmaan. Nykyisin kertakayttoisia
muovipulloja jaa kierratyksen ulkopuolelle 20
miljoonaa kappaletta vuosittain. Nykyisessa
jarjestelmassa muovipulloja kiertda noin 315
miljoonaa kappaletta. (Manninen 2006, 9).

Uutta kierratysjarjestelmad kehittavat yhteistyossa
juoma- ja panimoala, paivittdistavarakauppa

sekd nykyisten pantillisten palautusjarjestelmien
toiminnasta vastaavat tuottajayhteisot

(Pahkala 2007).






2.2 MIKSI JA MITEN KIERRATYSJARJESTELMA MUUTTUU?

Taman luvun lahteena on kaytetty hallituksen
esitysta HE 149/2004 vp (Hallituksen esitys edus-
kunnalle laiksi erdiden juomapakkausten valmiste-
verosta seka erdiksi siihen liittyviksi laeiksi) ellei
tekstissa ole toisin viitattu.

Pantillisten juomapakkausten kierratys toimii
Suomessa todella tehokkaasti, silla kuluttajat ovat
tottuneet palauttamaan pullot ja tolkit palautus-
pisteisiin. Ympariston kannalta jarjestelma on
osoittautunut hyviaksi: pantillisten PeT- ja lasi-
pullojen palautusaste on viime vuosina ollut noin
98% ja alumiinitélkkienkin noin 90%.

Kaikesta uudelleenkaytetysta pakkausmateriaalista
on haittaveron alaisia juomapakkauksia noin puolet.
Vuonna 2003 pantillisista juomapakkauksista
perdisin olevaa pakkausjatetta on hyddynnetty
raaka-aineena noin 39 000 tonnia, josta on lasia

36 000 tonnia, alumiinitdlkkeja runsaat 2 0oo tonnia
ja muovia runsaat 1 000 tonnia.

Jatelain mukaan 82 prosenttia pakkauksista tulee
joko kdyttaa uudelleen, kuten nykyiset uudelleen

taytettavat PeT-pullot, tai hyodyntds, kuten uudet
kierratysmuovipullot. Juomapakkauksista syntyvan
jatteen maaraa sadtelemalld taataan materiaalin
hyédyntamisen mielekkyys ja taloudellinen
kannattavuus. Kaikkea pakkausjatettd syntyy
Suomessa vuodessa noin 80-85 kg/asukas, kun EU:n
keskiarvo on noin 155 kg/asukas.

Haittaveronalaisia hiilihapotettuja kivenniisvesia
juotiin vuonna 1995 noin 30 miljoonaa litraa, kun
vuonna 2003 maara oli lahes 65 miljoonaa litraa,
eli kahdeksassa vuodessa kulutus on yli kaksin-
kertaistunut. Veron ulkopuolella olevien luonnon
kivennaisvesien kulutus oli vuonna 1997 noin 1,1
miljoonaa litraa ja vuonna 2003 yli 10 miljoonaa
litraa. Veron ulkopuolisia vesia kulutettiin

siis suhteessa huomattavasti enemman kuin
verotettavia.

Samoin raaka-aineena kierratettavien alumiinisten
tolkkien haittavero on sekd ympariston etta jate-
huollon kannalta perusteeton, ja poistuu vuoden-
vaihteessa 2008 kokonaan. Lasipullo painaa

noin 20 kertaa enemman kuin tolkki, joten sen



kuljetus ja kasittely jatehuollossa on kalliimpaa
kuin tolkin. Lisaksi haittavero rajoittaa kilpailua ja
hyodyttaa etenkin suuria panimoita, jotka voivat
hinnoitella lasipulloon pakatut tuotteensa lahes
monopolistisissa oloissa.

Ympaéristdongelmana on pidetty myds ulkomailta
matkustajien mukanaan tuomien panttijarjestelman
ulkopuolisten pakkausten maaraa: pelkastaan
olutta tuodaan yli 100 miljoonaa t6lkkia vuodessa.
Pantittomia tolkkejd on kierratetty 10 vuodessa 100
miljoonaa, kun yhteensa tolkkeja on kiertanyt yli
950 miljoonaa (Suomen palautuspakkaus Oy).

Veron poistuessa alumiinitolkeiltd on odotettavissa
oluiden pakkaamisen siirtyminen paaasiassa
tolkkeihin, edelleen lasipulloihin pakattavia
premium-tuotteita lukuun ottamatta. Panimoliiton
tilastot vuosilta 2004-2006 todistavat muutosta,
silla oluen lasipulloihin pakkaaminen on viahentynyt
kahdessa vuodessa 12,3 prosenttiyksikkoa ja
tolkkeihin pakkaamisessa on toisaalta tullut

13,8 prosenttiyksikon lisdys. Virvoitusjuomien ja
kivenndisvesien kohdalla vastaavat muutokset

ovat 1,4 ja 1,2 prosenttiyksikkod. (Panimo- ja
virvoitusjuomateollisuusliitto).

Valtiontalouden tarkastusviraston juomapakkauksia
koskevassa selvityksessa DNRO 9/54/04 todetaan,
ettei pakkausveroilla ole juurikaan yhteytta
pakkausten todellisten ymparistovaikutusten kanssa.
Haittavero toimii hyvin kertakayttoisten pakkausten
markkinoilla, silla niiden osuus markkinoista

on hyvin pieni ja seurauksena jaitemaarat ovat
pienemmat kuin ilman veroa.

Juomapakkausten verotuksen taustalla on tavoite
muuttaa juomien pakkaus- ja kulutustapoja
ymparistoystavallisemmiksi ja terveellisemmiksi.
Veron on viitetty olevan niin korkea, etti se estda
tuontituotteiden padsyn Suomen markkinoille,
jolloin se vaaristaa kilpailua suosimalla kotimaista
tuotantoa ja olisi siten EU:n perustamissopimuksen
90 artiklan vastainen.

Euroopan komissio on antanut Suomelle jo vuonna
2002 virallisen huomautuksen koskien pakkaus- ja
pakkausjatedirektiivin tdytantddnpanoa, jonka



kritiikki kohdistui suomalaisen palautusjarjestelmin
avoimuuden ja syrjimattdmyyden puutteeseen, eli
kotimaisen tuotannon suosimiseen.

Ongelmana pidetddn myos riittavan selkeiden
sdantodjen puuttumista pakkausjitteen kerdyksesta
ja kuljetuksesta vastaavasta tahosta. Kunnat
katsovat, ettd se kuuluu tuottajille, kun taas
tuottajat haluavat siirtaa vastuun kunnille.

Uuden jarjestelman tavoitteena on vihentaa
ymparistolle haitallisimpien eli kertakayttoisten
juomapakkausten kayttoa. Kaytannossa verotuksella
suositaan niitd pakkauksia, jotka kuuluvat
pantilliseen palautusjirjestelmaan, eli ovat joko
raaka-aineena hyodynnettdvia tai muutoksen
alkuvaiheessa myods uudelleentiytettavia.
Jalkimmainen jirjestelmd ajetaan alas romuttamalla
kantaa vanhemmasta paasta, mutta muutos

vienee vuosia. Ruotsissa kertakayttoisten pullojen
kierratysjarjestelma tuli voimaan 1994, mutta
edelleen sen rinnalla kiytetdan myos uudelleen-
tdytettdvia refPeT-pulloja (Sievanen, 2006).

Veropohjaa laajennetaan vuodenvaihteessa 2008
kaikkiin kierratysjarjestelmaan kuulumattomiin
juomapakkauksiin (alkoholijuomat, mallasjuomat,
vedet, limonadit sekd mehujuomat, nektarit

ynna muut alkoholittomat juomat), materiaalista
riippumatta ja pakkauksen koon ollessa enintdan
viisi litraa. Veron maara on 51 senttia litralta
pakattua tuotetta, jolla katetaan palautus-
jarjestelmien yllapidon kustannukset. Tavoitteena
on, ettd mahdollisimman suuri osa kiytetyista
juomapakkauksista voitaisiin kerata talteen, ja ettd
kaatopaikoille loppusijoitettavaksi toimitettavan
jatteen maara vahenisi.

Poikkeuksena valmisteveroon ovat nestekartonki-
pakkaukset, jotka sdilyvat verottomina, koska
niiden on todettu elinkaarianalyysiin perustuen
olevan ymparistoystavallisin juomapakkausratkaisu.
Naille pakkauksille on jarjestetty asianmukaiset
kerdyspisteet ja kotitalouksissa niita voidaan
helposti myos polttaa.

Nestepakkauskartongeissa on mukana aina
muovia, joka kierratetaan energiana monen



yksikkdoperaation jalkeen. Lisaksi biohajoavan
kartongin paiatyminen kaatopaikalle muodostaa
metaania, mitd ei muoveista synny. (Karha 2007).

Osa alalla toimijoista on ilmoittanut periaatteellisen
halukkuutensa lisaita matkustajatuomisina
tuotavien juomapakkausten talteenottoa ja
hyodyntamistd, kun raaka-aineena hyodynnettavien
juomapakkausten nollaverotaso tulee voimaan.
Pantittomien juomapakkausten siirtaminen
kierratysjarjestelmaidn aiheuttaa lisdtyota ja nostaa
jarjestelman kustannuksia, mutta on ympariston
kannalta paras ratkaisu. Pantittomat tolkit on
tahankin asti hyvaksytty palautusautomaatteihin,
joten kdaytanndssa muutos on nimellinen jo pelkan
periaatteellisuutensa takia.

Kierratysjarjestelman muutoksella pyritdan
vaikuttamaan myos kuluttajien kdyttaytymiseen
muuttamalla kaikki palautuspisteet ottamaan
vastaan kaikenlaiset juomapakkaukset myynti-
pisteestd riippumatta. Tima helpottaa palautusta ja
kannustaa ymparistdn suojeluun arkielamassa.
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PET-PULLON KIERTO UUDESSA KIERRATYSJARJESTELMASSA (KUVA 5.11):

Suurin osa PET-pulloista litistetdan kaupan palautusautomaattien
kompaktoreilla ja loput manuaalipalautuspisteiden litistimattdmat
pullot keruupisteiden paalauslaitteissa yhdessa jo litistettyjen pullojen
kanssa (Sievinen 2007b). Kierrattamalla kerattya raaka-ainetta voidaan
kayttaa uusien preformien valmistukseen, joissa uusiomateriaalia olisi
jopa puolet (Preformia Oy).

PANTIN KIERTO UUDESSA KIERRATYSJARJESTELMASSA:

Juoman pullottaja tai maahantuoja maksaa pantin Palpalle kun
kyseisen juoman PeT-pullo tuodaan Suomen markkinoille. Pantti
lisaitdadn tuotteen hintaan kun pullottaja tai maahantuoja myy
juomapullon kaupalle, jolloin pantin hinta palautuu takaisin.

Kauppa saa pantin takaisin kun myy pullon kuluttajalle, joten
nykyisessa kierratysjarjestelmaissa jokainen palauttamaton pantillinen
juomapakkaus on puhdasta voittoa kaupalle. Kun kuluttaja puolestaan
palauttaa tyhjan pullon kauppaan, maksaa kauppa pantin kuluttajalle
ja saa vuorostaan pantin takaisin Palpalta palauttaessaan pullon
kierratykseen. (Sievinen 2007b).



PET-PULLON KIERTO UUDESSA
KIERRATYSJARJESTELMASSA

PANIMO /
MAAHANTUOJA

PREFORMI

RAAKA-AINEEN

JATKOKAYTTO

mir
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KESKITETTY
KERUUPISTE
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PULLOT
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PANIMOIDEN NAKOKULMA

Pullojen kierratysjarjestelman lisiaksi myos alkoholilakia
ollaan uudistamassa kieltamalla paljousalennukset seka
tarjoushintojen mainonta kauppojen ja ravintoloiden
ulkopuolella, jos tarjous on voimassa alle kaksi
kuukautta (Forssell 2007, 32). Panimot muuttavat
mainontansa painopistetta kuluttajamainonnasta
jakelutiehen, eli myymaloihin. Nykyaan kuluttaja-
mainonnan osuus on noin kaksi kolmasosaa, kun
tulevaisuudessa myymaldiden osuus panimoiden
markkinointibudjetista voi kasvaa puoleen.

(Jauhiainen 2007, 14).

Mainonnan muuttuminen sadstaa panimoille paljon,
mutta kertakayttoisten pET-pullojen tulo on vaatinut
miljoonainvestointeja. Esimerkiksi Sinebrychoff on
ilmoittanut PeT-pullojen tuotannon investoinneiksi
noin 26 miljoonaa euroa (Manninen 2006, 9).

Nykyisin oluen tarjoushinnat koskevat ldhes
poikkeuksetta joko 12 pullon monipakkauksia, ns.
mayrakoiria, tai 24 pullon koreja. Yksittdin ostetun
olutpullon hinta on ollut jopa yli kaksinkertainen ja 12

pullon monipakkausten markkinaosuus on noussut
yli puoleen olutmyynnista. Olutpullon hinta on myos
yleisesti halvempi kuin esimerkiksi puolen litran
virvoitusjuomapullon tai kivenndisveden hinta.

(HE 232/2006 vp).

Suomalaiset oluet eivit voi vield luottaa brandien
vahvuuteen, mutta tarjousten perassa juoksemisen
vahentyessa muutos on mahdollinen. Mainonnassa
tultaneen painottamaan uutuuksia, premium- ja
alkoholittomia oluita, onhan esimerkiksi Sinebrychoffin
House of Beer —sarjan myynti kaksinkertaistunut, tosin
markkinaosuus on edelleen vain prosentti

(Jauhiainen 2007, 15).

Brandin rakentamisessa yksilollinen pakkaus on
osoittanut arvonsa ja auttaa erottamaan tuotteen
kilpailijoista, mutta myos yksilolliselld pullokoolla
voidaan menestya:

Pepsi yllétti Coca-Cola’'n tuomalla markkinoille uuden
litran pullokoon. Coca-Cola ei saanut myyntiin omaa
litran pulloa heti kilpailijoidensa tahtiin, mutta litran
yleispullossa Coca-Cola tuli kauppoihin jo 1970. Muut



virvoitusjuomatehtaat seurasivat vélittomdsti esimerkkid.

Markkinoille saatiin oma, muotoiltu contour-lasipullo
vihdoin vuonna 1972. Kilpailutilanteen tasaannuttua
pullokokojen yhtendistymisen myétd Coca-Colan myynti
saatiin nousuun. (Haikonen & Terdviinen 2002, 52).

Suomessa Olvi on menestynyt tuomalla markkinoille
kilpailijoista poikkeavia pullokokoja. Vuonna 1996
Lapin Kultaa alettiin pakata myos hoikkaan ja korkeaan
puolen litran pulloon, jonka osuus paivittaistavara-
kaupan keskiolutmarkkinoista nousi nopeasti lahes 10
prosenttiin. Olvi toi ensimmaisena markkinoille myos
litran keskiolutpullon. (Laakso 2003, 305 & 309).

Valikoima laajenee peruspakkauksista seka pienempaan
etta suurempaan suuntaan, mutta yhdesta
tuotemerkista tultaneen edelleen tarjoamaan kolmea

peruskokoa: sinkku- tai lastenkoko, peruspullo ja isompi

perhepakkaus (Vainio, 2007).

Erityisesti pienemmat kotimaiset tuotemerkit ja
maahantuojat karsivat alkoholijuomapakkauksiin
tulevista varoitusmerkinndist3, jollaisia kaytetaan
tupakkatuotteissa. Varoitusmerkintojen tehosta ei ole
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nayttdd, mihin verrattuna etikettien muutoksista tai
pakkausten tarroittamisesta johtuvat kustannukset
ovat kohtuuttoman suuret. (HE 232/2006 vp).

Varoitusmerkinnat tulevat olemaan kaikille samat,
mutta niiden viema tila on otettava huomioon etiketin
suunnittelussa, jotta brandin rakentamiselle jadva tila
kaytetdaan tehokkaasti. Jos etiketin pinta-alaa halutaan
kasvattaa, vaikuttaa se pullon pinnalla sille varattuun
tilaan ja jopa pullon uudelleenmuotoilu voi tulla
ajankohtaiseksi. Uudella pullon muodolla briandin on
toisaalta helpompi erottautua kilpailijoista.



_14_

KAUPAN NAKOKULMA

Suomen palautuspakkaus Oy:n kierratys-
jarjestelmaan kuuluu 6300 palautuspistettd ja 4600
palautusautomaattia, jotka on kaikki paivitettava tai
uusittava vastaamaan muuttuvaa kierratystd, mika
edellyttaa kaupoilta investointeja (Manninen 2006,
8). Kertakayttdisia PeT-pulloja on alettu jo ottaa
vastaan joissakin kaupoissa ja esimerkiksi Lidlin
pullot ovat jo nyt kierraitysmuovipulloja.

Kauppojen palautusautomaattien kompaktorit
litistavat palautetut pullot. Manuaalipalautus-
pisteiden pullot litistetddn vasta keskitettyjen
keruupisteiden paalauslaitteissa, yhdessa kaupoilta
tulleiden, jo litistettyjen pullojen kanssa

(Sievinen 2007b).

Kaupassa pullojen kompaktointi heti palautuksen
yhteydessa vihentda merkittavasti tyhjien juoma-
pakkausten kierrattamiseen tarvittavaa varastointi-
tilaa ja toisaalta myos kauppojen valikoima laajenee,
kun pienten ja keskisuurten juomanvalmistajien
markkinoille paasy helpottuu. Valikoiman

laajenemisen seurauksena kilpailu lisaantyy, mika
taas alentaa vahittdishintoja. (Jaske 2007).

Kauppa ja juomanvalmistajat tulevat lisadmaan
yhteisjakelua, minka ansiosta juomakaupan
logistiikan paastot vahenevit. Ylipdataan
kaatopaikalle vietavan jatteen maara vihenee,
erilaisten juomapakkausten talteenotto ja
kierratys tehostuvat, ja kuluttajia aktivoidaan
ymparistoystavallisemmiksi eri jarjestelmien
yhteisilla palautuspisteilla. (Jaske 2007).

Tulevaisuudessa kaupalla tulee olemaan useampia
vaihtoehtoja tyhjien pddllysteiden kuljettamiseen
kierrdtykseen. Tutkimukset ovat vield kesken, joten
lopullisia toimintamalleja emme voi vield kertoa
(Jaske 2007).

Kauppojen omien merkkien, nk. private labelien,
maara ja osuus kokonaismyynnistd ovat kasvaneet
viime vuosina. Omat merkit ovat usein muita
vastaavia tuotteita selvasti edullisempia, joten
erilaistaminen yksilollisella pakkauksella on
epatodennakoista. Lisakustannuksia ei voida ottaa



pakkauspuolelta kun kilpaillaan halvemmalla
hinnalla. (Gromm 2007).

Yksilollisella pakkauksella nostetaan tuotteen
imagoa ja rakennetaan brandi; erotutaan hyllyssa
kilpailijoista ja katetaan brandin rakentamiseen
kaytetyt varat nostamalla tuotteen hintaa.
Laadukkaan nakdisesta tuotteesta ollaan valmiita
maksamaan enemman, vaikka itse ydintuote olisi
tasmalleen sama.

Kauppojen valikoima laajenee veromuutoksen
myotd myos tarjolla olevien pullokokojen
lisddntyessi. Koon vaihdellessa kahden desilitran

ja kahden litran valilla saadaan erilaisiin tarpeisiin
sopivampia vaihtoehtoja. Esimerkiksi energiajuomia
myydaan nykyisin yleisesti 0,33 litran tolkeissa,
jotka suhteellisen pienesta koostaan huolimatta
ovat tarpeettoman suuria. Pullokokojen tulee sopia
nykyisiin hyllyihin ja logistiseen jarjestelmaan, silla
muutokset tulisivat kalliiksi kaikille osapuolille.

Mybs alkoholilakia ollaan muuttamassa kieltamalla
tarjoushintojen mainostaminen myymaldiden ulko-
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puolella, jolloin tarjousolutta ei enda kdyteta ns.
sisddnheittotuotteena, jolla asiakkaita houkutellaan
kauppaan (Forssell 2007, 32). Samasta syysta on
entista tarkeampas, ettd tuotteet myyvat itsensa
hyllystd, mihin voidaan vaikuttaa ydintuotteen
pakkausmuotoilun lisiksi myos display-
suunnittelulla.
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RAAKA-AINEEN JALOSTAJAN NAKOKULMA

PET-muovijatteen jalostajat ovat Suomessa

uusia toimijoita, mutta kierratysjarjestelman
muuttuminen uudelleentdytettavien kiertopullojen
suosimisesta raaka-aineen hyodyntamiseen takaa
alan kasvun ja kehityksen tulevaisuudessa. Alun
investointien odotetaan tulevan moninkertaisesti
takaisin ja uusiomateriaalin kysynta on taattu, jos ei
kotimaan markkinoilla niin viennissa.

Uudelleentaytettiavain peT-pulloon ei ole ollut
mahdollista pakata maustamatonta vetts, silla
esimerkiksi limonadeista jaa pulloon vield pesun
jalkeen jonkin verran makua (Hakala 2005, 15). Tima
lienee yksi syy myos kevyesti maustettujen vesien
laajalle tarjonnalle.

Kertakayttoinen kiertopullo on hygieenisin vaihto-
ehto muutenkin, silld granuloidessa raaka-aine
sulatetaan 270 asteessa, ja samalla havitetdan
bakteerit (Hakala 2005, 15). Lisdksi preformi taytyy
kuumentaa juuri ennen muottiin puhallusta, mista
valmis pullo yleensa jatkaa suoraan tdyttolinjalle.

Preformia Oy valmistaa pulloaihioita eli preformeja
kirkkaasta PET-muovista. Vuoteen 2008 mennessa
on rakenteilla koko Suomen kattava peT-pullojen
kierratysverkosto, joka toimittaa kaytetyt kirkkaat
pullot uusiomateriaaliksi Preformia Oy:lle pestaviksi,
rouhittaviksi, kuivattaviksi ja granuloitavaksi, ja
edelleen uusien pulloaihioiden valmistukseen.
(Preformia Oy).

Muovix Oy puolestaan hyodyntda monenlaisia
jatemuoveja valmistaen niista erilaisia muovi-
profiileja teollisuuden, kaupan, maatalouden ja
julkisen sektorin kdayttéon. Yritys myos valmistaa
uusioraaka-ainetta ja myy sita teollisuudelle

sekd Suomeen etta ulkomaille. PET-rouheesta

osa kaytetdan Muovix Oy:n omien tuotteiden
valmistukseen, mutta suurin osa myydain rouheena
vientiin, lahinni tekstiiliteollisuuden tarpeisiin
(Autio-Rahkonen 2007).

Muovix Oy:lla on ollut sopimus Lidl-ketjun kanssa
sen kaikkien kertakadyttoisten muovipullojen
hyotykaytosta jo kesdakuusta 2006. Kaytannossa
sopimuskuljettaja noutaa rPeT-pullojitteen Lidlin



keskuksista Laukaalta tai Janakkalasta, josta se
toimitetaan Riihimaelle (Autio-Rahkonen 2007).

Pullojatteen tulevan lisadntymisen takia Muovix Oy
on investoinut Suomen ainoaan automaattiseen
varierotteluteknologiaan. Sen avulla talteen-
otettavan uusioraaka-aineen jalostusastetta on saatu
nostettua huomattavasti. PET-linjan investoinnit
ovat noin 1,2 miljoonaa euroa, mutta sen odotetaan
vaikuttavan merkittavasti yhtion kasvuun.
Uusioraaka-ainetta voidaan valmistaa uuden linjan
ansiosta enemman, koska murskauskapasiteetti
muilla linjoilla lisadntyy ja muovijitettd voidaan
vastaanottaa aiempaa enemman. (Muovix Oy).

_17_



-18 -

2.3 MUOTO OSANA YKSILOLLISTA PAKKAUSTA

Itseasiassa juuri olutta, virvoitusjuomia ja kivenndiis-
vesid markkinoidessani varmistuin siitd, ettd
useimpien pdivittdistavaroiden ostamisessa kuluttajat
kulkevat vaistonvaraisessa narkoosissa, jossa tietoista
harkintaa kdytetddn hyvin véihdn (Laakso 2003, 99).

Lainauksen olen liittanyt tahan yhteyteen
painottaakseni, ettei tietoisen harkinnan
puuttuminen kuluttajan puolelta tarkoita sen
puuttumista pakkausmuotoilijalta. Harmittomilta
nayttavat pakkaukset ovat parhaimmillaan
tarkkaan mietittyja kokonaisuuksia, jotka
suunnitellaan huolellisesti jollekin kohderyhmiille,
jotta "vaistonvaraisessa narkoosissa” pakkaukset
poimittaisiin ostoskarryyn.

Pakkausmaailmassa on yksi pullo, johon aina
viitataan puhuttaessa pakkauksen muodosta:
Coca-Colan muotopullo. The Coca-Cola Company
jarjesti 1915 kilpailun, jolla haettiin yksilollist,
pimedssakin helposti tunnistettavaa pulloa.
Kilpailun voitti kolapahkinista inspiraation saanut
Alexander Samuelssonin pulloehdotus. (Haikonen &
Terdviinen 2002, 28).

Coca-Colan pullon koko, muoto ja materiaali ovat
vaihtuneet vuosien varrella moneen otteeseen,
mutta cocacolamaisuus on sdilynyt tunnistettavana
ja kilpailijoista erottuvana. Esimerkiksi Fantalla ja
Spritella on Suomessa muista uudelleentdytettavista
muovipulloista eroava pullomalli, mutta sen yhteys
alkuperdisiin pulloihin ei ole niin vahva kuin
Coca-Colan vastaavan.

Saman tuotteen pakkauksen muotoilussa tulisi
sailyttdd vahintdan punainen lanka jos ei tdysin
yhtendinen linja.

Yksi nykyisen kierratysjarjestelman ongelmista

ovat yksil6lliset pullot, joihin ei voida tayttaa

muita juomia. Pullot lajitellaan kaupassa yhdessa
standardipullojen kanssa laatikoihin ja kennolevyille,
josta ne noudetaan mihin tahansa panimoon
pesuun ja lajitteluun. "Vaaran” panimon pullot
taytyy kuljettaa erikseen siihen panimoon, jolle
erikoispullo kuuluu.

Ruotsissa kertakayttoisten kierratettavien pullojen
muotojen tulee erota selvasti uudelleentdytettavista



PET- ja lasipulloista, jotta ne lajitellaan oikein.
Kadytannossd muotojen moninaisuus ei kauppojen
hyllylla ndy, vaikka jarjestelma tuli kdytto6n jo
vuonna 1994. Pulloja nayttaisi olevan kahta perus-
tyyppia: pitokohdasta kavennettu malli, jossa ylos
jaa sipulimainen muoto ja alhaalla pullo jatkuu
suoraan alaspdin, tai peruspullo, jonka profiilin
muotoa on hieman muutettu ja toisinaan lisatty pari
(aaltoilevaa) muotoraitaa elavoittimaan pintaa.

Uudessa kierratysjarjestelmassa pullon muodot ja
koot tulevat olemaan vapaampia ja eri tuotteiden
ja brandien yksildllistaminen helpottuu, jos

vain Ruotsin esimerkista poiketen yksilolliseen
muotoiluun panostetaan. Brandi itsessdan
inhimillistaa tuotteen ja lisaa sithen mielikuvia ja
ominaisuuksia, joita ydintuotteessa ei ole.

Vuonna 2002 Scopes teki tutkimuksen kuluttajien
odotuksista pakkausten suhteen. Tutkimuksessa
havaittiin, ettd muodolla on merkitysta huomion
kiinnittamisessa neljan metrin padastd, kun varit
vaikuttavat jo kymmenestd metrista. Kilpailu
huomiosta on kiivasta, silla kuluttaja nikee 20
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minuutissa 5000 nimiketta, mika tarkoittaa 4,16
tuotenimiketta sekunnissa! (Fagerstrom 2003, 45)

Pelkka pakkauksen nikeminen liittaa siihen usein
aiempiin kokemuksiin liittyvia ominaisuuksia, kuten
millainen tuote on, miten se toimii, milta pinta
tuntuu ja miltd tuote tuoksuu tai maistuu. Myos
keveys, herkkyys tai vastakohtaisesti tukevuus
kertovat jotain itse tuotteesta. (Porter 1974, 27).

Muodolla on pinta, jonka tulisi olla haptisesti
kiinnostava ja miellyttdd myos silmaa. Pinta
vaikuttaa nopeuteen, jolla katse pyyhkii muotoja;
siledt pinnat skannataan nopeasti ja yksityiskohtiin
kiinnitetddn huomiota. Pinnasta voimakkaasti
tyontyva kuviointi rikkoo muodon, kun kevyt
tekstuuri vain elavoittia sita. (Porter 1974, 32).

Toki pakkauksen tulee edelleen tayttida perinteiset
tehtdvansa, eli viesti, suojata, kuljettaa ja myyds,
mutta ndiden lisdksi pakkaus kertoo tuotteen ja jopa
valmistajan tarinaa.
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3 MUOTOILUTEHTAVAN MAARITTELY

Tehtavana on suunnitella kolme konseptia, joiden
inspiraation lahteend on muuttuva kierratys-
jarjestelma. Pullojen kokoa ja muotoa rajoittavia
tekijoita ovat logistinen ketju, kauppojen tuotteille
varaama hyllytila ja pullojen valmistusmenetelma.

Jokaisen konseptin fyysinen lahtdkohta ja muotoilun
kohde on preformi. Lisiaksi konsepteihin valitaan
pakattava juomatyyppi ja otetaan sen erityis-
ominaisuudet huomioon suunnittelussa.
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4.1 MUOVIPULLON MUOTOILUSTA

MATERIAALI

Juomapulloissa kaytettava muovi on osittain kiteistd,
nk. amorfista polyeteenitereftalaattia eli PET-A:ta. Se
on kirkas ja kova muovilaatu, joka on kemiallisesti
kestavaa ja taysin kierratettavaa. Kevyeni, luonnostaan
varittdmand ja lapinakyvana materiaalina PET sopii
erinomaisesti pakkauksiin, ja koska se eristaa hyvin
kaasuja ja nesteitd, on se materiaalina ihanteellinen
juomapakkauksille. PET-muovi voidaan kristalloida
uudelleen, jolloin siitd voidaan valmistaa uusia
pulloaihioita, joskin kierritettya raaka-ainetta voi olla
korkeintaan puolet. (Manninen 2006, 6).

Kierratyksesta johtuen pullonkorkkien ja etikettien
materiaali sekd jalkimmaisen kiinnitykseen kaytetty
liima on tarkoin maaritelty, silla PET-muovi erotetaan
muusta juomapakkausjatteestd kelluttamalla.
Kellutuksessa eroteltu korkkiraaka-aine kierratetaan
muoviteollisuudessa ja etiketit toimitetaan
kerdyspaperiksi tai hyodynnetaan lampdenergiana
(Preformia Oy).

TEKNOLOGIA

Muovipullot valmistetaan etukiteen ruiskuvaletuista
preformeista eli pulloaihioista, jotka materiaalin
notkeuttavan lampokasittelyn jalkeen ruiskuvenytys-
puhalletaan terdasmuottiin. Menetelma mahdollistaa
hyvan iskunkestavyyden, seka saastda materiaalia ohuen
seindiman ansiosta. Uudelleentaytettavissi pulloissa on
painossa mitattuna puolet enemman materiaalia kuin
tulevissa kierratysmuovipulloissa, jotta ne kestaisivat
kiertojen mekaanisen rasituksen (Sievinen 2006;
Jarvi-Kaaridinen ja Leppanen-Turkula 2002, 144).

Muotti koostuu yksinkertaisimmillaan kolmesta osasta:
pohjasta, seka oikeasta ja vasemmasta puolesta (kuva
s. 22). Valmiissa pullossa kulkee siis vahintdaan kolme
saumaa, kuten tahankin asti. Naiden lisaksi muotin

voi jakaa esimerkiksi vaihdettavilla keskikappaleilla,
joissa on tuotteen tai valmistajan nimi tai muu kuvio.
Kaikki kaytettavat kappaleet tulee perustella hyvin, silla
muotin kustannukset kasvavat tydn maaran mukaan.
Pullon suunnittelussa tulee ottaa huomioon valmiin
tuotteen irtoaminen muotin puolikkaista, eli kaikkien
kdytettyjen muotojen tulee olla paastavia.



HIILIHAPOLLISET JUOMAT

Virvoitusjuomat ja hiilihapotetut vedet vaativat
pakkaukselta sisdisen paineen kestoa ja erinomaista
tiiviyctd. Kuohumisen takia niita ei voi pullottaa
tavallisessa ilmanpaineessa, vaan pulloon synnytetdan
ilmanpainetta suurempi vastapaine. (Jarvi-Kéaridinen ja
Leppéanen-Turkula 2002, 100). Painetta kestavin pohja-
ratkaisu on nk. norsuntassu, yleensa viisisakarainen
tahtimainen muoto, joka jakaa paineen suuremmalle
alueelle. Pullot puhalletaan kestavyyden parantamiseksi
siten, ettd pohjaosaan tulee enemman materiaalia kuin
seindmille. Kulmikkaiden muotojen kayttoa ei suositella
kahdesta syysta: ensinnakin teravien kulmien saaminen
kestavaksi vaatii paljon materiaalia ja tarkkuutta sen
jakautumisessa pullon venytyspuhallusvaiheessa ja
toiseksi hiilihaposta johtuva paine pyoristaa muodot.

VARIEN KAYTTO

Virjatyn muovin jatkokaytto on kirkasta rajoitetumpaa,
joten sen myyntihinta on alhaisempi, mista johtuen
kierratysmaksu tulee todennikoisesti olemaan
suurempi kuin kirkkaalla muovilla (Sievinen 2007a).
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LOGISTIIKKA

Kierratysjarjestelman uusiminen ei tarkoita koko
logistisen jarjestelman uusimista, joten pullot tulee
edelleen mitoittaa varastointiin ja kuljetukseen
sopiviksi. Kuljetettaessa pullot helposti hankautuvat
toisiaan vasten, joten etikettid varten on pulloon
tehtdva pieni syvennys kulumista estimaan.

MuOTIN

PAKOLLISET
OSAT
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4.2 IDEOINTIA

MIND MAP
tuoteperhe poisheitettava, roska —— rytattava puristettava taittuva litistettava
\ kertakdyttdinen / \ \ / /
hiilihapotettu )
P | - vastakohdat kokoonpainettava
vs. vesi sailytettava |
pari — jotain yhteista, ylellinen funktion osoitin — kayttdohje — sokeainkirjoitus
/ jotain eroavaa  / \ |
kaksivarinen kirkas — kiilto kuva kohokuviona kaste §
| \ \ / et
valkoinen/lapinikyva raikas — kylméi\ luonnonilmist —— sade
|. -~ . jaa, kuura
valkoinen/virillinen muoto MUOVI Vs. LUONTO — luontoaiheet
\ | / \ AN
hiekkapuhallus — herkka — pinta geometrinen vapaarytminen kasvit, puut

/ \ |
vetta kasvuun

voimakas pinta,
selked muoto T piirtdd muotoa —— valo —— kasvu — tarvitsevat

ulospain/
sisddnpain
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VALOKUVAT:

STOCK.XCHNG

4.3 KONSEPTILUONNOKSET

Ensimmaisen konseptin pintakuvioinnissa lahdin puun oksistosta,
joka koemallinnusten myota vaihtui kastemaisiksi pisaranauhoiksi.
Kuviointi selkeytyi tydn edetessi ja rajautui etiketille varatun tilan
ylapuolelle, vastoin alkuperdistd suunnitelmaa. Etiketin alle jaavat
vaakaraidat jaykistavat pullon ja parantavat siten kaytettavyytta.
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VALOKUVAT:

STOCK.XCHNG

Toista konseptia varten tutkin erilaisia tapoja taittaa, rypistaa,
rullata, painaa, poimuttaa ja tiivistaa esineitd. Tuubin edestakaisesta
rullaamisesta jaanyt hiomaton pinta kiehtoi, samoin joka kerran
hallittu puhallettavien lelujen venttiilin toiminta. Rypistetyn paperin
roskamainen tekstuuri saa muovissa uuden ilmeen.
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VALOKUVAT:

STOCK.XCHNG

Yleensa struktuuri on tehty joko ulos- tai sisddnpain, joten kiinnostuin
ndiden yhdistelmasta. Viivat ja sadepisarat viistyivat kasvien ja
versojen luonnollisemman jéljen tieltd. Pintaan olisi mielenkiintoista
yhdistdd myos hiekkapuhallusta, mutta herkimmat juomat reagoivat
myos pullon ulkopinnan naarmuihin.
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4.4 KONSEPTIT

Kaikkia kolmea valmista konseptia yhdistaa pyrkimys monipuolistaa
pullojen tiukkaa geometriaa luonnollisemmalla, orgaanisella
geometrialla. Luonnolliset muodot luovat kasvua ja liiketta
kappaleisiin, ja katse seuraa epasdannéllisten muotojen virtausta
(Porter 1974, 14-15).
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4.4.1 KONSEPTI 1: KASTE

Tama konsepti on tehty taysin asiakkaan antamien
raja-arvojen puitteissa, jolloin tuotannossa tai
logistiikassa ei pitdisi ilmetd ongelmia.

Ensimmadisen konseptipullon muoto muistuttaa
tarkoituksella 1,5 litran refreT-pulloja, jotta
kuluttajat automaattisesti palauttaisivat kerta-
kayttoisen kierratettavan pullon kauppaan. Tama
voi kuitenkin olla ongelma, silld Ruotsissa pullojen
tulee tarkoituksella erota markkinoilla olevista
uudelleentdytettavista PeT- ja lasipulloista, jotta
palautusautomaatti lajittelee ne oikein

(Svenska Returpack Ab).

Konseptin lahtdkohtana oli kuva jaatyneesta
vesivanasta, joka tyon edetessa muuttui puun
oksistoa loyhasti seurailevaksi kastepisaroiden
jonoksi. Coca-Colan esimerkkia seuraten halusin
pullon olevan erilainen siind maarin, etta sen
tunnistaa pimeassakin.

Pullon ilme on sovellettavissa muihin pullokokoihin
ja jopa muihin pakkauksiin tuoteryhman sailyessa
tunnistettavana.
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Fill levely
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4.4.2 KONSEPTI 2: TILAIHME

Monissa maissa muovipullot ovat silkkaa roskaa, toisissa
lajiteltavaa energiajdtettd, mutta aina ne vievat paljon
tilaa roskapussissa. Muovipulloja litistetdan pienempaan
tilaan, mika on toisinaan otettu muotoilussa huomioon.
Esimerkiksi pakkausmuotoilun edellakavijamaassa
Japanissa on kaytossa haitarimaisia pulloja.

Suomessa pullot palautetaan kierratyksen muuttumisen
jalkeen yha automaatteihin, jotka tunnistanevat
pantillisuuden seka viivakoodista etti pullon muodosta
(Sievanen 2007a). Kokoonpainumisen tulisi tapahtua
aina samalla tavoin, hallitusti ja vaivattomasti,

jotta se voitaisiin edes teoriassa rekisteroida
palautusautomaatin tunnistamaksi pullomalliksi.

Kuntosaleilla itsestadn ja imagostaan huolta pitavat
kayttavat tunnetulla merkilla varustettua pulloa, vaikka
sisdltd on usein vesijohtovettd. Vaihtoehdoksi halusin
tarjota muutaman ruttauksen kestavan pullon, joka

ei vie tilaa treenikassissa tai reissussa, mutta voitaisiin
palauttaa kierratykseen. Roskamainen ulkonako ohjaa
kdyttdjaa rutistamaan pullon.
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4.4.3 KONSEPTI 3: MINI

»
'
»
>

Taman konseptin kantava idea on laajentaa kierrdtyspohjaa :

koskemaan myds juotavia jogurtteja, terveysvaikutteisia juomia a=—UL VY- | 2| R
ja muita PET-muoviin pakattuja elintarvikkeita. Suomessa nima L\ __Ny_Y_ _Fill level
pullot on toistaiseksi valmistettu polyeteenista eli PE-HD:sta. A

Jddhdytys ja pesu tai muu mikrobien nujerrus maitopohjaisille
jadmille on myymildn tai elintarvikehuoneeksi rekisteréidyn tilan
yhteydessd vilttimdttomyys (Karha 2007). Kierratysjarjestelman
laajentaminen vaatisi siis joko kuluttajien aktiivisuutta pullojen
huuhdontaan ennen palautusta tai riittavan kylmai ja eristettya
tilaa kompaktoitujen pullojen siilytykseen.

90

<
<

A
y

Muovipullot ovat kaupoissa huonona vaihtoehtona elinkaari-

analyysiin perustuen ymparistoystavallisemmille nestekartonki- 50
pakkauksille ja paatyvat kotona energiajitteeseen tai pahimmassa o
tapauksessa sekajatteen mukana kaatopaikalle. °
o
o

Esimerkkituotteeksi valitsin terveysvaikutteisen hedelma-kasvis
-juoman, koska tuoteryhman pakkauskoko on poikkeavan pieni. o o
Nykyisid desilitran vetoisia pulloja ei ennakkotietojen mukaan ole

mahdollista valmistaa, joten oma suunnitelmani on mitoitettu

kahdelle desilitralle.
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5 ARVIOINTI

Opinnaytetyon tarkoitus on kartoittaa

verotuksen muuttumisesta aiheutuvat muutokset
mahdollisimman laajasti ja konseptien avulla esittda
muotoilijalle avautuvia mahdollisuuksia.

Suurin haaste tyossa oli kerita tietoa aiheesta,

josta oli saatavilla valmiina vain lainsaadanto. Eri
osapuolet eivit voineet kertoa tarkkoja yksityis-
kohtia ja pelkdstaan talven aikana osa annetuista
tiedoista muuttui ja tarkentui. Yhdistelin luovasti eri
ldhteista kerattyd aineistoa ja vedin johtopaatdksia
kerrotuista faktoista, mutta vuodenvaihteessa 2008
varmistuu kuinka paljon ennakkotiedot poikkeavat
lopullisista rajoituksista ja saannoista.

Tausta-aineistoa kerasin erityisesti tarkeimpina
pitdmieni nakdkulmien kannalta ja mielestani oli
valttamatonta kasitelld lyhyesti esimerkiksi myos
muut ldhiaikojen juomapakkauksiin vaikuttavat
muutokset, jotta tdtd tyota voitaisiin helpommin
kayttad suunnittelussa apuna. Uutuuden takia
lihteina oli kdytettava haastatteluja, internetsivuja
sekd seurattava aktiivisesti lehtia.

Omaa muotoiluprosessia esittelen skissien ja
mindmapin avulla, mutta sanallisesti en lahtenyt
suunnittelun alkua erittelemaan. Lopullisten
konseptien kohdalla avaan myos lahtékohtia ja
ajatuksia kunkin ratkaisun takana.

Opinndytetyossa esitellyt konseptit vastaavat
muutokseen eri tavoin: ensimmainen konsepti
noudattaa kaikkia ohjeita ja on sellaisenaan valmis
pullo tuotantoon, kun taas kaksi jalkimmaista
venyttavit rajoja.

Tilaihme-konsepti ei pyri muuttamaan jarjestelmaa,
vaan tarjoaa toisen tavan katsoa sitd: kahdessa

eri muodossa palautettavaksi rekisteroity pullo
mahdollistaa ryttaamisen. Toisaalta rytistamaton
pullo voitaisiin yhta lailla palauttaa kierratykseen.

Kolmas konsepti, Mini, haastaa kaikki pakkauksen
kanssa toimijat, silla kierratyspohjan laajentaminen
vaatisi kaikkien yhteistyota. Idea on utopistinen,
mutta juomapakkausala on jo nyt kyennyt sopimaan
monista "ylitsepaasemattomistd” kysymyksista
rakentaessaan uutta kierratysjarjestelmaa.



Euroopassa kehitetdan kierratyksen sijaan bio-
hajoavia pakkauksia, kuten maissista ja muista
tarkkelyspitoisista kasveista valmistettuja
juomapulloja (polylaktidi, pLA), jotka
tulevaisuudessa saattavat syrjayttdd suomalaisen
kierratysjarjestelman. Biohajoavien pakkausten
ongelmana on kasvihuonekaasu metaanin
muodostuminen kaatopaikoilla.

Mielestani ldhestyin aihetta monipuolisesti ja
perustelin tekemani ratkaisut, sekd onnistuin
luomaan pelkista muovipullon preformista kolme
erilaista pulloa myos puhtaasti muotoilun kannalta
tarkasteltuna. Taustatyohon kaytetty aika nakyy
toivoakseni nakékulmien runsautena, vaikka paljon
siitd jai tyossa suoraan hyddyntamatta. Karsimalla
saavutin selkeytta ja pysyin paremmin aiheessa.
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