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TIIVISTELMA

Taméin opinndytetyon tavoitteena on selvittdd Internet-sivuston rakenteellisten
muutosten vaikutuksia sivuston 16ydettavyyteen hakukoneissa sekid hakukoneop-
timoinnin vaikutuksia sivustolle tulevaan liikenteeseen.

Teoriaosassa selvitetddn hakukoneiden toimintaperiaatteita. Lisdksi selvitetddn
hakemistojen toimintaa ja niiden merkitystd hakukoneoptimoinnissa. Teoriaosassa
selvitetdin myos erilaisia hakukoneoptimointiin liittyvié tekniikoita.

Empiriaosuus koostuu suomenkielisen Linux-ohjelmia esittelevin esimerkkisivus-
ton avulla toteutetusta kenttikokeesta. Kokeen avulla selvitettiin sivustolle tehty-
jen rakenteellisten muutosten vaikutuksia sivuston sijoituksiin ja 10ydettivyyteen
hakukoneissa. Tutkimuksessa kdytetyt hakukoneet olivat Google, Yahoo!, MSN
sekd suomalainen hakukone www.fi. Lisiksi tutkittiin hakukoneoptimoinnin vai-
kutuksia sivustolle tulevaan liikenteeseen.

Tutkimuksen tuloksien perusteella voidaan sanoa, ettd hakukoneoptimoinnista on
hyotyé sivuston loydettdvyyden kannalta. Tutkimuksessa selvisi, ettd jokaisen yk-
sittdisen sivun title-elementti on ehdottomasti tdrkein tekijé sivuston 1oydettiavyy-
den kannalta. Tuloksien perusteella my&s hakukoneiden kautta sivustolle tuleva
liikkenne kasvoi huomattavasti, kun sivuston nikyvyys parani hakukoneissa.

Avainsanat: hakukoneoptimointi, hakukoneet, optimointi, ndkyvyys, 16ydettivyys
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ABSTRACT

The aim of this thesis is to clarify the effects of structural changes on the site on
search engine rankings and the effects of search engine optimization to traffic that
comes to the site.

The theory part of study focuses on what the search engines are and how they
operate. Furthermore, this section explains what the directories are and what their
significance in search engine optimization is. In the theory part also describes
what search engine optimization is and the different techniques, which are related
to 1t.

The empirical part consists of the field experiment that has been carried out with
the help of the example site in Finnish, which demonstrates the Linux programs.
The field experiment attempts to find out the effects of the structural changes of
the site on search engine rankings and ease of finding on the search engines. The
search engines that were used in the study were Google, Yahoo!, MSN and the
Finnish search engine www.fi. In addition, the effects of search engine
optimization on the traffic that comes to the site were studied.

According to the results of this study, search engine optimization is important for
search engine’s ease of finding. The results showed that the title element of every
single web page is the most important factor for ranking highly in the search
engines. The results also showed that the traffic, which comes to the site
considerably increased through search engines when the site visibility improved in
the search engines.

Key words: Search engine optimization, search engine, optimization, visibility,
ease of finding
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1 JOHDANTO

Internetin kéytto ja Internet-sivut yleistyivit 1990-luvulla. Yrityksille ja yksityisil-
le tuli tarve hankkia omat kotisivut Internetiin. Sivut hankittiin monesti siksi, kos-
ka muillakin sellaiset olivat. Monikaan ei silloin arvannut, etti Internetisti tulisi
ihmisten jokapdivdinen tiedonldhde. Varsinaisesta kaupankédynnisté Internetin

avulla tuskin kovin moni edes haaveili Internet-sivujen yleistymisen aikaan.

2000-luvulla Internetin kidytto on jatkanut kasvuaan ja ldhes kaikki ihmiset tieti-
vit, miké Internet on. Internetistd on tullut ihmisille tirked tiedonlédhde ja tiedon
etsintdiin kdytetddn Internetistd 16ytyvid hakukoneita. Ilman hakukoneita Interne-
tin kédyttiminen ja halutun tiedon 16ytiminen olisi 1ihes mahdotonta, koska sivuja
I6ytyy ldhes jokaisesta aiheesta loputon midrad. Kaikki sivustojen omistajat eivit
ole ehkd kuitenkaan vield ymmartineet Internetin ja hakukoneiden merkityst lii-

ketoiminnan kannalta.

Usein vanhat sivustot ovat ne samat, jotka on tehty 90-luvulla. Sivuston toteutuk-
seen kiytetyt tekniikat ovat vanhentuneita ja sisidltokin saattaa olla vanhentunutta.
Uudet sivut on puolestaan usein suunniteltu mahdollisimman hienoiksi ja néytti-
vén nédkoisiksi. Monesti oman sivuston niakyvyyttd hakukoneissa kokeillaan kir-
joittamalla oman yrityksen nimi tai oman sivuston osoite hakukoneeseen. Jos oma
sivusto 10ytyy hakutuloksista ensimméiisend, niin ollaan hyvin tyytyviisii ja olete-

taan, ettd oma sivusto 10ytyy hyvin hakukoneilla.

Mahdolliset asiakkaat harvoin hakevat tietyn yrityksen nimelli tai sivuston osoit-
teella tiettyd tuotetta tai palvelua. Yleensi tuotteita ja palveluita etsitdédn niiden
omilla nimilli tai jollain niihin liittyvilld sanoilla. Hakutuloksista sivusto valitaan
yleensd ensimmadiseltd sivulta tai vihintdinkin kolmelta ensimmaéiseltd sivulta,
joten jos sivusto ei 10ydy niiden joukosta, niin hakukoneiden avulla sit4 ei 16ydd
oikeastaan kukaan. Sivustot saattavat siis menettdi todella paljon kévijoiti ja asi-
akkaita, koska niitd ei 16ydetd hakukoneilla. Monesti hakukoneita kdyttdvit ihmi-
set ovat jo tehneet ostopditoksen, ja hakukoneen avulla vain etsitédin sivusto, jon-

ka kautta saa hankittua kyseisti palvelua tai tuotetta.



1.1 Tavoitteet ja kohderyhmi

Téaméin opinndytetyon tavoitteena on selvittdd, mitd hakukoneet, hakemistot ja ha-
kukoneoptimointi ovat sekéd hakukoneoptimoinnin vaikusta sivuston loydettivyy-
teen hakukoneiden hakutuloksissa. Empiirisessd osuudessa testataan teorian toi-
mivuutta kdytdnnossi ja selvitetddn esimerkkisivuston avulla erilaisten tekniikoi-
den vaikutusta sivuston nikyvyyteen hakukoneissa sekid hakukoneoptimoinnin

vaikutusta sivustolle tulevaan liikenteeseen.

Tutkimus on suunnattu kaikille, joilla on Internet-sivusto ja etenkin niille, jotka
haluavat saada lisdd kévijoitd sivustolleen hakukoneiden kautta. Tutkimuksen
piidkohderyhmi ovat sivustojen kehittéjét, jotka joutuvat valitsemaan sivustojen

toteutukseen kéytettdvid tekniikoita.

1.2 Nékokulma ja rajaukset

Téssd opinndytetydssd hakukoneoptimointia tarkastellaan teknisestd ndkokulmas-
ta. Tyon tarkoituksena ei ole siis késitelld kaikkia hakukoneoptimointiin liittyvid
tekniikoita, vaan keskittyi 1dhinné sivuston sisélld tapahtuvaan optimointiin.

Normaalisti siis sivuston kehittdjin tekemiin tyohon.

Tyossi ei kisitelld maksullisia tekniikoita eikd maksullista Internet-markkinointia.
Tyon tarkoituksena ei ole myoskéin selvitté ja esitelld mitddn yhti ja ainoaa oi-
keaa ratkaisua sithen, kuinka omat kotisivut saadaan hakutuloksissa ensimmaéisel-
le sijalle. TyOssé pyritddn antamaan neuvoja, joiden avulla voidaan parantaa si-

vuston nidkyvyyttd hakukoneissa.



1.3 Tutkimuskysymykset

Tutkimuksessa tutkimuskysymykset on jaettu kahteen luokkaan. Ensimméinen

luokka on tutkimuksen péaidkysymys ja toinen luokka on tutkimuksen alakysymys.

Tutkimuksen pididkysymys:
e Miten Internet-sivusto pitdisi suunnitella ja toteuttaa, jotta se 16ytyisi mah-

dollisimman hyvin hakukoneilla?

Tutkimuksen alakysymys:

e Millainen vaikutus hakukoneoptimoinnilla on sivustolle tulevaan liiken-

teeseen?



2 TUTKIMUSMENETELMA JA TIEDONKERUUMENETELMA

Tutkimus noudattaa osittain hypoteettis-deduktiivista metodia. Ensin kehitetdin
teoria selittimédn ilmiditd, jonka pohjalta johdetaan hypoteesit teorian testaami-
seksi. Sitten tehdédédn havaintoja kokeen muodossa. Kokeista saadut tulokset ana-
lysoidaan ja hypoteesit arvioidaan. Jos tulokset ovat hypoteesin vastaisia, niin hy-
poteesit hylatién. Jos tulokset puolestaan tukevat hypoteeseja, niin teoria saa vah-

vistusta. (Uusitalo 1991, 46-47)

Tutkimuksen tavoitteena on vertailla erilaisten sivuston toteutustekniikoiden vai-
kutusta sivuston nékyvyyteen hakukoneissa, joten tutkimustyypiksi luonnollinen
valinta on kokeellinen tutkimus. Tutkimus toteutettiin luonnollisissa olosuhteissa,
joten tutkimusmenetelmé on kenttikoe, joka on kontrolloidun kokeen tapainen
jarjestely kentilld. Kenttikokeessa manipuloidaan riippumattomia muuttujia teo-
rian testaamisen vaatimalla tavalla ja katsotaan, mité tapahtuu kdytdnnossi, eli
miten riippumattomien muuttujien manipulointi vaikuttaa riippuvaan muuttujaan.

(Jarvinen & Jarvinen 2004, 38, 47, 55)

Tissd tutkimuksessa kenttikokeessa kiytetiddn kolmivaiheista koeasetelmaa, jossa
jokaisessa vaiheessa sama sivusto toteutetaan erilaisilla tekniikoilla. Sivuston to-
teutusta parannetaan jokaisen vaiheen vililld. Tutkimuksessa riippumattomina
muuttujina ovat erilaiset Internet-sivujen rakenteet ja toteutustekniikat, joita ma-
nipuloidaan tarkoituksellisesti. Riippuvina muuttujina ovat sivuston 10ydettivyys
hakukoneiden hakutuloksissa, indeksoitujen sivujen méérd seké sivustolle haku-
koneiden kautta tuleva liikenne, johon riippumattomien muuttujien manipuloinnin

oletetaan vaikuttavan.

Tutkimuksen tiedot kerétdédn kenttikokeen perusteella hakukoneiden hakutulok-
sista ja analysoimalla sivuston liikennettd. Kerittdva tutkimusaineisto on kvantita-

tiivista, joten tuloksien objektiivinen analysointi on helppoa.



3 HAKUKONEET

Hakukoneella tarkoitetaan sovellusta, joka indeksoi automaattisesti Internet-
sivustoja ja tallentaa tietokantaan sivujen URL-osoitteet, metatietoja sekd sivujen
sisdllon. Hakukone 16ytdd uusille sivustoille seuraamalla linkkejd muilta sivustoil-
ta, ja sivuston sisilld se 10ytdd yksittdiset sivut seuraamalla sivuston siséisié link-
kejd. Kéyttdjin suorittaessa haun, hakukone etsii parhaiten hakua vastaavat sivut
omasta tietokannastaan ja néyttdid kiyttéjélle linkit sivuille ja sivujen kuvaukset

jarjestettynd listana. (Busby 2004, 16-20.)

Hakukone sovellus kostuu useista osista, jotka voidaan jakaa kolmeen eri pai-
ryhméén:

e Hakukonerobotti, joka etsii ja indeksoi sivuja.

¢ Tietokanta, johon I6ydettyjen sivujen tiedot tallennetaan.

e Hakukoneen kiyttoliittymad, jolla kdyttédjédt voivat suorittaa hakuja.

(Wall 2005, 6).

Hakukone tekee tyotdén jatkuvasti. Se etsii ja lisdéd indeksiinsd uusia sivustoja,
pdivittdd indeksistd l0ytyvien sivustojen tietoja, poistaa indeksistdin kadonneita

sivustoja sekd tarjoaa indeksiinsd perustuvia hakutuloksia kéyttdjille.

Sivuston ldhettiminen hakukoneisiin on yleensd mahdollista erillisen ”add url” -
lomakkeen avulla. Hakukoneiden omistajat eivit kuitenkaan lupaa, ettd sivusto

lisdttdisiin indeksiin, vaikka se ldhetettédisiin lomakkeella. Helpoin tapa saada si-
vusto hakukoneiden indeksiin on hankkia sivustolle linkki joltain sivustolta, joka
I6ytyy jo valmiiksi hakukoneiden indeksistd (Wall 2005, 86). Joissain hakuko-

neissa on kiytdssd myds maksullinen sivuston osoitteen lidhetys, jonka kautta 14-
hetetyt sivustot yleensi luvataan lisitd hakukoneen indeksiin esimerkiksi kahden

tydpdivin kuluessa.

Internetistd 16ytyy sivustoja, jotka lupaavat ldhettédd sivuston esimerkiksi sataan

eri hakukoneeseen. Nididen palveluiden kéyttiminen yleensd maksaa satoja euroja



6
ja monesti tulokset ovat huonoja. Hakukoneoptimoinnin kannalta ei ole tirkeés,
ettd sivusto 10ytyy sadoista hakukoneista. Tarkedd on se, ettd sivusto 10ytyy haku-
koneista, joita tietoa etsivit ihmiset kdyttiavit. Hakukoneiden markkinaosuuksien
perusteella voidaan péitelld, ettd ehdottomasti tirkeimmit hakukoneet ovat Goog-

le, Yahoo! ja MSN (KUVIO 1).

Yahoo!

Muut Ask AOL
36%  55% 5,6 %

KUVIO 1. Hakukoneiden markkinaosuudet elokuussa 2006 (comScore 2006)

3.1 Google

Googlen markkinaosuus on suurin ja siksi se on myos tdrkein hakukone haku-
koneoptimoinnin kannalta (KUVIO 1). Googlen hakutuloksia kdyttivit myos
muut hakukoneet, kuten AOL, Earthlink, Netscape sekid monet muut pienemmét
hakukoneet. Kun Googlen markkinaosuuteen lisidtdin muut Googlen hakutuloksia
kayttavit hakukoneet, niin Googlen markkinaosuudeksi saadaan kokonaisuudes-

saan noin 50 %.
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Google on kehittényt ja kehittdd jatkuvasti omia sivujen arvosteluun ja indeksoin-
tiin liittyvid algoritmejaan, ja muut hakukoneet seuraavat Googlen esimerkkié.
Sivun lisddminen Googlen indeksiin ei onnistu maksamalla. Oman sivustonsa voi
lzhettdd maksutta Googlelle, mutta sivuston indeksointi tapahtuu kuitenkin var-
mimmin muilta sivustoilta 16ytyvien linkkien avulla. Google on esitellyt uuden
maksuttoman Google Sitemaps-palvelun, joka korvaa sivuston osoitteen ldhetté-
misen ja mahdollistaa kaikkien sivuston sivujen ldhettdmisen sivustokartana
Googlelle. Sivustokartta on yksinkertainen xml-tiedosto, joka sisiltdd sivujen

osoitteet sekd muuta tietoa sivuista. (Grappone & Couzin 2006, 58-59.)

Googlella on kiytossd oma PageRank-niminen algoritmi, jonka avulla mitataan
Internet-sivun linkkisuosiota. PageRank kuvaa sivuille tulevien linkkien miéréa ja
laatua seké sivuilta pois ldhtevien linkkien méérdé ja laatua. Sivun PageRank-
arvojen asteikko on 0-10. PageRank-asteikko on logaritminen, joten ldhelld kym-
menté olevien arvojen saavuttaminen on lihes mahdotonta, kun taas arvojen 1-4
saavuttaminen on kohtuullisen helppoa. PageRank saattaa vaikuttaa myos sivun
arvostukseen hakutuloksia néytettdessd, mutta siltikdidn korkea PageRank ei takaa,
ettd sivu 10ytyisi hakutuloksista aina ensimméiisend. (Grappone & Couzin 2006,

60.)

3.2 Yahoo!

Yahoo!:n markkinaosuus on toiseksi suurin ja siksi se on myos erittdin tirked ha-
kukone hakukoneoptimoinnin kannalta (KUVIO 1). Yahoo! tarjoaa Googlen ta-
voin hakutuloksia muille hakukoneille. Yahoo!:n hakutuloksia kdyttavit AllThe-
Web, Altavista, Go sekd monet muut pienemmiit hakukoneet eli kokonaisuudes-

saan Yahoo!:n markkinaosuus on noin 30 %.

Yahoo! kiyttdd sivustojen indeksointiin omia algoritmejaan, niin kuin Googlekin.
Suurimpana erona kuitenkin Googleen on se, ettéd sivustojen lisddminen indeksiin
onnistuu my0s maksamalla. Yahoo!:n tyontekijit tarkastavat maksetut sivustot ja

ne lisdtddn indeksiin varmasti ja yleensé nopeasti. Sivuston osoitteen ldhettdiminen
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on mahdollista myds ilmaiseksi, mutta parhain tapa Yahoo!:n indeksiin pddsemi-
seksi on kuitenkin linkki joltain muulta sivustolta, joka l6ytyy jo valmiiksi Ya-

hoo!:n indeksista. (Wall 2005, 111-112.)

3.3 MSN

MSN on Microsoftin omistama hakukone. MSN:n markkinaosuus on kolmanneksi
suurin eli noin 13 % (KUVIO 1). MSN ei tarjoa hakutuloksiaan muille kovinkaan

merkittdville hakukoneille. MSN-sivu on kuitenkin aloitussivuna monissa tietoko-
neissa, joissa kiytetidin Internet Explorer-selainta, josta suuri markkinaosuus saat-

taakin johtua, eli MSN on my®ds tirked hakukone hakukoneoptimoinnin kannalta.

MSN on uusin tulokas suurien hakukoneiden joukossa. MSN on aloittanut omien
hakutuloksien tarjoamisen vasta vuonna 2005. Aikaisemmin MSN tarjosi kiytti-
jilleen Yahoo!:n hakutuloksia. MSN:n periaatteet ovat kuitenkin lihempéni
Googlea koska sivuston lisddminen indeksiin ei onnistu maksamalla. Sivuston l&-
hettdminen on kuitenkin mahdollista ilmaiseksi ”add url”’-lomakkeen avulla, mut-
ta MSN:n indeksiinkin péésee kuitenkin helpoiten indeksistd 16ytyvien sivustojen
linkkien avulla. MSN:n hakutulokset eivit aina ole yhtd loogisia ja tdsmallisid

kuin Googlella ja Yahoo!:lla. (Grappone & Couzin 2006, 63—-64.)

3.4 Muut hakukoneet

Kuviosta 1 nidhdién, ettd AOL ja ASK ovat seuraavaksi suurimmat hakukoneet
markkinaosuuksien perusteella. Kuitenkin AOL kéyttdd Googlen hakutuloksia,
joten jos sivusto 10ytyy Googlella, niin silloin se 16ytyy yleensd AOL hakukoneel-

lakin. Hakukoneoptimoinnin kannalta AOL:iin ei tarvitse keskittyi ollenkaan.
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ASK puolestaan on tirked hakukone hakukoneoptimoinnin kannalta, jos optimoi-
tavan sivuston kieli on englanti, hollanti, ranska, saksa, italia, portugali tai espan-
ja. ASK-hakukoneen indeksiin piisee ainoastaan linkkien avulla, eli sivuston
osoitteen lihettdminen ei ole mahdollista ollenkaan (Grappone & Couzin 2006,
66). Tulevaisuudessa kannattaa kuitenkin seurata, jos ASK hakukone lisdd suo-

men kielen sivuilleen ja alkaa indeksoida suomenkielisid sivustoja.

Suomalaisten kannattaa huomioida myds suomalainen hakukone www.fi (entinen
IhmemaaHaku), joka on Fonecta Oy:n omistuksessa. Www.fi haulla on jonkin
verran suomalaisia kéyttdjid pelkidstdén sen vuoksi, ettd se on suomalainen. Moni-
en muiden pienempien hakukoneiden hakutulokset onkin jo otettu huomioon pel-
kistddn silld, ettd sivusto 10ytyy Googlesta sekd Yahoo!:sta. Muiden hakukonei-
den markkinaosuudet ovat niin pieni4, ettd niihin ei kannata kovinkaan paljon tuh-

lata aikaa. Tietysti jos sivusto niistd 10ytyy, niin ei siitd mitdén haittaakaan ole.
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4 HAKEMISTOT

Hakukoneiden ja hakemistojen suurin ero on se, ettd hakukoneet etsivit sivustoja
automaattisesti, kun taas hakemistoihin sivuston osoite ja kuvaus pitdd ldhettda
manuaalisesti. Hakemistot ovat ihmisten manuaalisesti ylldpitdmid, joten sivuston
nikyminen hakemistoissa saattaa kestdd kauan. Hakemistoissa tieto on jirjestetty
kategorioiden mukaan. Sivuston ldhettiminen hakemistoihin on yleensé vaivan
arvoista toisin, kuin sivuston ldhettiminen hakukoneille. Joihinkin hakemistoihin
sivuston voi ldhettdd ilmaiseksi, kun taas joihinkin hakemistoihin sivuston ldhet-

tdiminen maksaa.

Uusille sivustoille linkit hakemistoissa ovat yleensi tirkeitd, koska ne auttavat
hakukoneita l6ytdmiin ja indeksoimaan sivuston. Lihetettiessi sivustoa hakemis-
toon kannattaa kiinnittdi erityisesti huomiota siihen, ettd sivusto tulee varmasti
oikeaan kategoriaan. Hakemistoissa on yleensi tarkat ohjeet, miten sivuston ldhe-
tys tapahtuu. Jos niitéd ei noudateta, niin on hyvin todennékdistd, ettd sivustoa ei
koskaan lisitd hakemistoon. Sivuston lisdyksestd péittavit hakemistoa yllapitivit
ihmiset, jotka arvioivat sivuston otsikon, kuvauksen seki siséllon. (Wall 2005, 86,

89; Grappone & Couzin 2006, 162-163.)

Hakukoneoptimoinnin kannalta tirkein yksittdinen hakemisto on The Open Direc-
tory Project (ODP). Sivuston lisddminen ODP:hen on ilmaista. ODP:n yllépito
toimii vapaaehtoistyon voimin, joten sivuston lisdiminen ODP:hen saattaa viedi
joskus paljonkin aikaa. ODP:n arvoa lisdd myos se, ettd Google ja monet muut
hakukoneet tekevit yhteistydtd ODP:n kanssa ja saattavat ndyttdd hakutuloksissa
esimerkiksi sivuston kuvauksen suoraan ODP:n tietokannasta. ODP:ssa listausta
nopeuttaa se, ettid kategoria on valittu huolellisesti ja oikein. (Wall 2005, 89.)
Esimerkiksi jos sivuston kieli on suomi, niin sivusto pitii ldhettdd Top — > World

— > Suomi-kategoriaan.
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Toinen suuri hakemisto on Yahoo! search directory, joka on siis nimensd mukai-
sesti Yahoo!:n omistuksessa. Sivuston ldhettiminen Yahoo!:n hakemistoon mak-
saa 299 dollaria ja tdm4 hinta takaa ainoastaan sen, etté ldhetetty sivusto tarkaste-
taan, mutta se ei takaa, ettd sivusto lisdttdisiin hakemistoon. Yahoo!:ssa ldhetetyt
sivut kisitelldin nopeasti, noin seitsemén tyopdivin kuluessa. Yahoo! perii lista-
tuista sivuista 299 dollarin vuosimaksun. Sivuston ldhettdminen Yahoo!:n hake-
mistoon ei siis monessakaan tapauksessa ole hintansa arvoista. (Grappone & Cou-

zin 2006, 165.)

Sivuston ldhettiminen pienempiin paikallisiin hakemistoihin on yleensi haku-
koneoptimoinnin kannalta jarkevéd. Paikallisissa hakemistoissakin kannattaa kui-
tenkin suosia maksuttomia vaihtoehtoja ja ennen sivuston ldhettdmistd maksulli-
siin palveluihin kannattaa aina tarkastaa, etté siitd on oikeasti hyotyé sivustolle.
(Grappone & Couzin 2006, 166—167.) Suomesta 16ytyy my&s hakemistoja, joihin
sivustonsa voi ldhettdd ilmaiseksi tai maksua vastaan. Ilmaisista tunnetuimpia ovat
Etusivulnfo sekd Fennica. Maksullisista tunnetuimpia ovat Keltaisetsivut, Inoa

seki Eniro.
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5 HAKUKONEOPTIMOINTI

Hakukoneoptimointi on suora kddnnds englannin kielen sanoista Search Engine
Optimization (SEO). Hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan Internet-sivujen suun-
nittelua ja toteuttamista niin, ettd ne 16ytyisivit mahdollisimman hyvin hakuko-
neilla. Hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on se, ettd sivustolle saadaan hakuko-
neiden kautta lisdd kdvijoitd, jotka ovat oikeasti kiinnostuneita sivuston tarjoamis-
ta tuotteista ja palveluista. Hakukoneoptimoinnin avulla sivusto pyritidén saamaan
hakukoneiden hakutuloksissa mieluiten ensimmadiselle sivulle tai vihintdénkin
kolmelle ensimmadiselle sivulle, koska hakukoneiden kiyttéjistd noin 62 % valit-
sevat sivuston ensimmdiseltéd tulossivulta ja noin 90 % valitsee sivuston kolmelta
ensimmadiseltid tulossivulta (iProspect 2006). Teknisestd ndkokulmasta tarkasteltu-
na hakukoneoptimoinnilla voidaan kuvata joukkoa erilaisia toimenpiteitd, joita
sivustolle voidaan tehdi sen loydettivyyden parantamiseksi hakukoneissa. Nami
toimenpiteet keskittyvit péddasiassa sivuston rakenteeseen seki sisédltoon. (Grap-

pone & Couzin 2006, 4.)

Hakukoneoptimointi on aikaa vievé ja monimutkainen prosessi, jossa tuloksia ei
saavuteta heti. Kokonaisuuden kannalta on tirkedd ymmaértdd Internetin ja haku-
koneiden toimintaa eiki pelkéstiin timén hetken tekniikoita, joilla sivusto saa-
daan hakutuloksien kirkeen. Internet-sivustoja ei suunnitella ja toteuteta hakuko-
neille, vaan ihmisille, jotka haluavat 16ytd4 sivustoilta etsiménsé informaation.
Hyvin toteutetulla hakukoneoptimoinnilla saadaan sivustolle lisdd kévijoitd ja
yleensd myos huomattavasti korkeampi konversioarvo. Konversioarvolla tarkoite-
taan yleensi ostajien maaridd kaikista kévijoistd. Internetsivustoilla silld voidaan
tarkoittaa my0s sellaisien kivijoiden méérad kaikista kédvijoisti, jotka esimerkiksi
liittyvét postituslistalle, kirjoittavat viestin keskustelualueelle, liittyvét sivuston
jaseniksi, soittavat haluttuun puhelinnumeroon tai osallistuvat kyselyyn. (Wall

2005, 52; Grappone & Couzin 2006, 12-13.)
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5.1 Avainsanat

Avainsanojen valinta on hyvin tirked osa hakukoneoptimoinnissa, koska avainsa-
noja kiytetéddn ldpi koko sivuston optimointiprosessin. Avainsanojen valinta on
usein my6s hakukoneoptimoinnin hankalin osa. Avainsanalla voidaan tarkoittaa
yksittdistd sanaa tai avainsana-fraasia, johon kuuluu useampi sana. Térkeintd on
yrittdd 10ytidd ne avainsanat, joita tavalliset ihmiset kdyttavit hakukoneissa etsies-
séddn kyseistd palvelua tai tuotetta. Yhden sanan avainsanoilla on yleensi hankala
piistd hakutuloksien kirkeen, koska kilpailu on kovaa ja miljoonilta sivuilta saat-
taa 10ytyd sama sana. Kannattaa siis pyrkid kdyttdméiin useamman sanan yhdis-
telmid, jotka ovat olennaisia optimoitavan sivuston kannalta. Yleensd hyvé avain-
sana sisdltdd 2-5 sanaa, jotka sopivat vain erityisesti kyseiseen palveluun tai tuot-

teeseen. (Wall 2005 53; Grappone & Couzin 2006, 101-102.)

Avainsanoja valittaessa on hyvi tutkia, mitd varten sivusto oikeasta on olemassa
ja minkdlaisia ihmisié sivustolle halutaan tulevan hakukoneiden kautta. On myos
tiarkedd kiinnittdd huomiota siihen, kuinka usein avainsanoja kéytetdin ja mihin ne
sijoitetaan sivustolla. Yksittdistd sivua ei kannata yrittdd optimoida 16ytyméin
kaikilla mahdollisilla avainsanoilla, vaan kannattaa keskittyd muutamaan avainsa-
naan jokaisella sivulla. Avainsanojen sanamuodoilla on myods merkitystd hakuko-
neissa eli yksikdssd oleva sana on eri asia, kuin monikossa oleva sana. Toisaalta
taas kirjoitustyylilld ei ole merkitystd eli pienell4 tai isolla alkukirjaimella alkavat

sanat 16ytyvét yhtd hyvin hakukoneilla. (Wall 2005, 56-58.)

5.1.1 Avainsana-analyysi

Avainsana-analyysi on hyvi aloittaa listaamalla kaikki mahdolliset sanat ja fraasit,
joita itse kéyttdd sivustolla tarjottavista palveluista tai tuotteista. Avainsanoihin
kannattaa lisidtd myos tietty paikka, jos palvelua tai tuotetta myydién tietylld alu-
eella esimerkiksi tietyssd maassa tai kaupungissa. Yleensd hyvi alku on noin 10—
20 avainsanaa tai avainsana fraasia vihin palveluista tai tuotteista riippuen.

(Grappone & Couzin 2006, 101-102.)
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Listaa kannattaa jatkaa kerddmailld kaikki hyodylliset avainsanat kilpailijoiden si-
vustoilta sekd mainoksista. Monesti kilpailijat ovat keksineet kdyttdsd avainsanoja,
joita ei itse ole edes tullut ajatelleeksi. Usein my0s yhteistyokumppaneilta 16ytyy
arvokasta tietoa avainsanoista, joita asiakkaat kdyttavit kyseisistéd palveluista ja
tuotteista. Avainsanalistaa kannattaa laajentaa myos kyselemilld asiakkailta tai
alaa vihemmin tuntevilta ihmisiltd, milld nimilld he kutsuvat kyseisiid palveluita
tai tuotteita. Monesti kyselyiden avulla saadaan selville, milld avainsanoilla haku-

koneista on tirkeinté 16ytyd. (Grappone & Couzin 2006, 105, 107.)

Jos optimoitava sivusto on vanha, niin Internet-palvelimen lokitiedoista saattaa
I6ytyd paljon hyodyllisid avainsanoja. Lokien tutkimiseen kannattaa kdyttdi jotain
valmista ohjelmaa, joka osaa néyttidd suoraan tiedot, milld hakusanoilla sivustolle
on loydetty ja mistd hakukoneista liikennettd on tullut. Jos sivustolla on ollut kdy-
tossd sisdisen hakukone, niin kannattaa tutkia, mitd kdyttédjét ovat sivuilla hake-
neet, milld hakusanoilla he ovat etsineet sekd mitd he ovat 10yténeet. (Grappone &

Couzin 2006, 106.)

Avainsanojen analysointiin voi kédyttdd myos Internetistd 16ytyvid ohjelmia. Oh-
jelmilla saa helposti selville, minkilaisia hakusanoja kdyttédjiat ovat kéyttineet et-
siessdin kyseisid tuotteita tai palveluita. Ohjelmia kdyttdessd kannattaa kadyttdd
aiemmin kerittyd avainsanalistaa, jonka avulla saattaa 16ytyé uusia todella hyvid
avainsanoja, jotka ovat jddneet huomaamatta. Ohjelmien avulla saa myds tietoa
siitd, kuinka paljon kilpailua kyseisilld hakusanoilla on eli kuinka monelta sivulta
16ytyy samoja avainsanoja. Parhaiden ohjelmien kdyttdminen on maksullista, mut-

ta my0s maksuttomia vaihtoehtoja 16ytyy. (Wall 2005, 59-62.)

Kuviossa 2 on Yahoo!:n ilmainen tyokalu, jolla voi selvittdd, kuinka paljon ky-
seistd avainsanaa on hauissa kéytetty. Tyokalulla nihdddn my0s, mitd avainsanoja

on usein kiytetty valitun avainsanan yhteydessa.
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KUVIO 2. Avainsanojen valintatyokalu

5.1.2 Avainsanojen valinta

Lopullinen kéytettidvien avainsanojen valinta tehdifin avainsana-analyysilla keri-
tyn listan pohjalta. Avainsanojen méérd yleensid vaihtelee, mutta todennékdisesti
listalta 16ytyy jopa satoja avainsanoja. Kerityistd avainsanoista pitdisi pystyid va-
litsemaan parhaat avainsanat lopulliseen listaan, joita kdytetdin sivuston opti-
moinnissa. Parhaissa avainsanoissa on tasapainossa se, kuinka monta kertaa sa-
noilla on haettu, kuinka hyvin sanat vastaavat sivuston sisédltod sekd miten paljon
samoja sanoja on kidytetty kilpailevilla sivustoilla. (Grappone & Couzin 2006,

116.)
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5.1.3 Avainsanojen tiheys

Avainsanojen tiheydell4 tarkoitetaan avainsanojen suhteellista médérés sivulla ole-
vista sanoista. Usein suositellaan, ettd sivun tekstissé pitiisi olla noin 250-1000
sanaa, missé avainsanojen tiheys pitéisi olla noin 5-10 %. Avainsanojen tiheyteen
kiinnitetdén usein liikaa huomiota ja siksi monesti unohdetaan tiysin ihmiset, joil-
le sivuja ollaan tekeméssi ja tehdédin sivuista sellaisia, jotka nédyttivit mahdolli-

simman hyviltd hakukonerobottien nikokulmasta. (Grappone & Couzin 2006, 68.)

Avainsanojen tiheyteen ei siis kannata kiinnittii liikaa huomiota. Kuitenkin
avainsanoja tdytyy 10ytyd my0s sivulla olevasta tekstistd. Jos avainsana tiheys on
0 %, niin sivun sisilto ei vastaa valittuja avainsanoja. Toisaalta taas jos avainsano-
jen tiheys on esimerkiksi 30 % sivulla olevasta tekstisti, niin todennékoisesti ha-
kukoneet tulkitsevat timén spammiksi ja rankaisevat siitd koko sivustoa. Avain-

sanoja kannattaa siis kdyttidd sopivasti sivuston tekstissd. (Wall 2005, 68.)

5.2 Domain-nimet

Domain-nimelld on jonkin verran vaikutusta hakutuloksiin, joten se kannattaa ot-
taa huomioon sivuston domain-nimeé valittaessa. Normaalisti domain-nimeksi

valitaan yrityksen tai organisaation nimi, esimerkiksi:

® http://www.yritys.fi

® http://www.yritys.com
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Tama auttaa yritystd 10ytymaén yrityksen nimelld haettaessa hakutulosten kirjestd
yleensd jokaisessa hakukoneessa. Domain-nimi voidaan kuitenkin valita myos si-
ten, ettd se sisdltdd sivustolle tirkeitd avainsanoja. Avainsanat on jiarkevi erotella
toisistaan véliviivalla, koska hakukoneet eivit osaa eritelld sanoja yhteen kirjoite-
tusta tekstistd. Alla olevissa esimerkeissd samalle sivustolle sopivista domain-

nimisté toinen on valittu hyvin ja toinen huonosti:

® http://www.uusia-autoja.com (hyva)

® http://www.uusiaautoja.com (huono)

Ensimmiinen esimerkki auttaa sivustoa 16ytyméén hakusanoilla uusia-autoja”,
“uusia autoja”, “uusia” sekéd “autoja”. Toinen esimerkki auttaa sivustoa l6ytyméaian
ainoastaan hakusanalla “uusiaautoja”. Avainsanojen erottamisella toisistaan saa-
vutetaan siis huomattavasti etua verrattuna yhteen kirjoitettuihin avainsanoihin.

(Wall 2005, 16-17.)

Kaikkia avainsanoja ei kuitenkaan kannata yrittdd lisitd domain-nimeen. Monesta
sanasta koostuvat pitkdt domain-nimet ovat lihes mahdottomia muistaa. Esimerk-

ki pitkdstd domain-nimesté:

http://www.ostetaan-myydaan-vaihdetaan-vanhoja-autoja.com

Esimerkissid mainitusta domain-nimesti 16ytyy paljon sivustolle tirkeitd avainsa-
noja, mutta sitd on turha yrittdd mainostaa perinteisin menetelmin, kuten lehdissd,
radiossa sekd televisiossa. Suurin osa mainoksen nékijoistd ei muista osoitetta tie-
tokoneen déressd. Myoskiin sivustolle hakukoneiden avulla 16yténeet henkilot
eivit todennidkoisesti muista myShemmin sivuston osoitetta ja saattavat 10ytdd
jonkun vastaavan sivuston seuraavalla kerralla etsiessdén hakukoneilla. Domain-

nimi kannattaa siis pitdd mahdollisimman lyhyeni ja helposti muistettavana. (Wall

2005, 16-17.)
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5.3 Staattiset ja dynaamiset Internet-sivut

Dynaamisia Internet-sivuja voidaan muodostaa suoraan tietokantojen tiedoista
palvelinohjelmointi tekniikoiden avulla. Tunnetuimpia palvelinohjelmointiteknii-
koita ovat Active Server Pages (.asp), Java Server Pages (.jsp) sekd Hypertext
PreProcessor (.php) ja tunnetuimpia tietokantoja ovat MySQL, MSSQL, Oracle
sekd PostgreSQL. Palvelinohjelmointitekniikoiden avulla luotujen sivujen ldhde-

koodi on tdysin samanlaista, kuin staattisten Internet-sivujen.

Hakukoneet lukevat myos dynaamisten Internet-sivujen siséllon samalla tavalla,
kuin ne lukevat staattisten Internet-sivujen sisidllon. Hakukoneille suurimman on-

gelman aiheuttavat kuitenkin dynaamisesti muodostetut URL-osoitteet.

Esimerkki staattisesta URL-osoitteesta:

http://www.yritys.fi/tuotteet/tuote85.html

Esimerkki dynaamisesta URL-osoitteesta (yksi parametri):

http://www.yritys.fi/tuotteet.php?tuote=85

Staattiset URL-osoitteet eivit sisélld &, ?, $, =, +, tai % -merkkeji, kuten dynaa-
miset osoitteet. Staattiset osoitteet padttyvit yleensd ”.htm”- tai ”.html”-pditteelld,
kun taas dynaamiset osoitteet voivat paittyd tiedostopiitteeseen tai parametriin.
Yll4 olevissa esimerkeissd mainitut sivut suurimmat hakukoneet indeksoivat tdy-
sin ongelmitta. Kuitenkin jos sivuston osoitteessa olevien parametrien miéri kas-

vaa, niin hakukoneet saattavat jéttdd sivut indeksoimatta.

Esimerkki dynaamisesta URL-osoitteesta (nelja parametria):

http://www.yritys.fi/tuotteet.php?id=7&kat=10&ala_kat=8&tuote=85

Osa hakukoneista indeksoi my®s sivuja, joissa parametreja on 2 tai 3, mutta
yleensd 4 parametria on hakukoneille liikaa. Suositeltavinta on siis tehdé staattisia
sivuja tai kdyttdd dynaamisissa sivuissa yhtd parametria, jos haluaa olla varma,

ettd hakukoneet indeksoivat sivut. (Thurow 2003, 151-152.) Suurilla sivustoilla
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staattisten sivujen tekeminen manuaalisesti ei kuitenkaan ole mahdollista, joten
ainoaksi vaihtoehdoksi jd4 dynaamisten sivujen tekeminen. Niiden lisddminen ha-
kukoneiden indekseihin onnistuu ongelmitta URL-osoitteen uudelleenkirjoittami-
sen avulla. Tarkoituksena on siis luoda palvelimella dynaaminen sivu, joka néyt-
tdd selaimessa tdysin staattiselta sivulta. URL-osoitteen uudelleenkirjoittaminen

tapahtuu esimerkiksi Apache palvelimessa kiyttdmillda mod_rewrite moduulia.

Esimerkkiné alkuperédinen dynaaminen URL-osoite (neljd parametria):

http://www.yritys.fi/tuotteet.php?id=7&kat=10&ala_kat=8&tuote=85

Esimerkkiné uudelleenkirjoitettu staattinen URL-osoite mod_rewriten avulla:
http://www.yritys.fi/tuotteet7-10-8-85.html
tai

http://www.yritys.£1/7/10/8/tuote85.html

Uudelleenkirjoitetuissa URL-osoitteissa kannattaa kiyttdd hakemistoja mahdolli-
simman véhin, koska hakukoneilla saattaa olla myds ongelmia indeksoida todella
syvid hakemistorakenteita. Esimerkissd mainituista URL-osoitteista ensimméinen
vaihtoehto on parempi, koska siini ei kdytetd hakemistoja. Uudelleenkirjoittami-

sen avulla voidaan kéyttdd, vaikka kymmenté eri parametria ja silti hakukoneet

indeksoivat sivut.

5.4 Sivuston rakenne

Sivuston rakenne on hyvin tirked osa hakukoneoptimoinnin kannalta. Hakukonei-
den tavat luokitella sivustoja muuttuvat usein, mutta sivuston rakenne on ollut jo
pitkéén tirked tekijd hakukoneissa ndkymisen kannalta. Hakukonerobotit lukevat
sivustoilla olevaa HTML-koodia ja erottelevat koodista HTML-merkkaukseen
kuuluvat tagit ja sisdltoon kuuluvan tekstin. Hakukonerobotit ymmaértavét myos,

miki osa tekstistd tarkoittaa esimerkiksi linkkiid, otsikkoa, kuvaa ja leipdtekstia.
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Sivuston rakenteessa kannattaa kiinnittdd erityisesti huomiota virheettoméin
HTML-merkkaukseen. Nykypéivin selaimet osaavat korjata sivuntekijén tekemié
virheiti, joten kiyttdjat eivit vilttdiméttd huomaa sivulla mitddn vikaa, vaikka
HTML-ldhdekoodi sisiltdisi monenlaisia virheitd. Hakukonerobotit toimivat puo-
lestaan samalla periaatteella kuin tekstipohjaiset selaimet, joten ne eivit osaa kor-
jata sivuilla olevia virheitd. Hakukoneet eivit vélttdmittd pysty lukemaan sivujen
sisdltod ja saattavat indeksoida vain osan sivuston sivuista tai pahimmassa tapauk-
sessa ne jattdvit sivuston kokonaan indeksoimatta virheellisen HTML-

merkkauksen vuoksi. (Moran & Hunt 2005, 255-256)

5.4.1 Title-elementti

Title-elementti tarkoittaa nimensd mukaisesti sivun nimei tai otsikkoa, jonka péé-
tarkoitus on kuvata sivun siséltod. Title-elementtejd on kdytetty 1dpi koko Inter-
net-sivujen historian vain ja ainoastaan samaan tarkoitukseen. Hakukoneopti-
moinnin kannalta title-elementti on tirkein yksittdinen elementti. Internet-sivun

lihdekoodissa title-elementti ndyttas talta:

<title>Google</title>

Title-elementin tirkeys korostuu siind, ettd hakukoneet ndyttivit sen tekstin haku-
tuloksien otsikkona (KUVIO 3). Title-elementti on siis ensimméiinen asia, jonka
kiyttdjd nidkee sivustosta hakukoneessa ja monesti kéyttdjan paitos klikata linkkid
perustuu pelkéstiédn siihen, kuinka houkutteleva teksti on. Title-elementti nikyy
my0s kayttédjille koko ajan selaimen yldpalkissa (KUVIO 4). (Grappone & Cou-
zin 2006, 49, 151.)
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KUVIO 3. Title-elementti hakukoneen hakutuloksissa
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KUVIO 4. Title-elementti selaimen yldpalkissa

Sivuja arvioidessaan hakukoneet vertaavat omilla algoritmeillaan title-elementin
vastaavuutta sivun sisidltoon, joten myos siksi hyvin sivun sisdltod kuvaava title-
elementti on tirked. Title-elementistd kannattaa tehdd sopivan lyhyt, koska suurin
osa hakukoneista nidyttdd ainoastaan 40-60 merkkid sen sisillostd. Title-
elementissi pitdisi siis pystyd kuvaamaan lyhyesti sivun sisdlto ja samalla siihen
pitdisi sisdllyttdd sivulle tirkeitd avainsanoja. Yhden sivun title-elementtiin ei
kannata yrittdd laittaa kaikkia mahdollisia avainsanoja, vaan kannattaa kayttdd 2-3

tiarkeintd avainsanaa jokaisella sivuston sivulla. (Grappone & Couzin 2006, 151.)
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Yrityksen nimi on my6s hyvi saada nidkyméin title-elementissd. Etenkin jos yri-
tykselld on hyvd maine, niin kdyttéjit saattavat valita sivuston osittain pelkén ni-
men perusteella. Kayttamalli erilaisia title-elementtejd kaikilla sivuilla sivusto
pystytddn optimoimaan huomattavasti useammalle téirkeille avainsanalle. Esimer-
kiksi jos verkkokauppa myy 10 000 erilaista tuotetta, niin silloin jokaisella tuot-
teen esittely sivulla kannattaa kiyttié tuotetta kuvaavaa otsikkoa, eiké ainoastaan
verkkokaupan nimed. Niin kiyttédjét [oytavit etsiménsé tuotteet helposti ja nike-
vt heti otsikon perusteella, mité tuotetta millidkin sivulla myydéén. (Grappone &

Couzin 2006, 152-153.)

5.4.2 Meta-tagit

Meta-tagit tarjoavat tietoa sivujen siséllostd hakukoneille ja hakukoneiden hakutu-
loksien kautta kéyttidjille. Meta-tageihin kirjoitetut tiedot eivit kuitenkaan ndy
kiyttdjien selaimessa sivustolla oltaessa. Meta-tageja on olemassa monenlaisia,
mutta ainoastaan keywords-, description- ja robots-tageilla on merkitystd haku-
koneoptimoinnin kannalta. Muita meta-tageja voi kéyttdd halutessaan, mutta nor-
maalista ne jétetddn kokonaan sivulta pois, koska niilld ei ole merkitystd. (Wall

2005, 65-66.)

Meta-tageista tirkein hakukoneoptimoinnin kannalta on description-tagi, jonka
tarkoitus on kuvailla sivua. Internet-sivun lihdekoodissa description-tagi niyttia

talta:

<meta name="description” content="Kuvaus sivusta” />

Hyvi description-tagi sisdltdd tavallisilla lauseilla kirjoitettua tekstid, joka kuvaa
mahdollisimman hyvin sivun sisiltdd. Description-tagiin on my0s tirkedd sisillyt-
tdd kyseiseen sivuun liittyvid avainsanoja, mutta tekstistéd ei kannata tehdi avain-
sanalistaa. Description-tagin teksti on tdrked, koska joissain tapauksissa hakuko-
neet saattavat niyttdd sen tekstisisillostd noin 150 merkkid hakutuloksissa heti
sivun otsikon alapuolella. Description-tagilla ei ole kuitenkaan yleensé suurta

merkitystd hakukoneiden hakutuloksien jéarjestykselle. (Wall 2005, 65.)
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Keywords-tagi siséltédd listan sivua kuvaavista avainsanoista, joiden tarkoitus on
ollut alkujaan kertoa hakukoneille avainsanat, joilla sivuston halutaan 16ytyvén.

Internet-sivun lihdekoodissa keywords-tagi nayttda télta:

<meta name="keywords” content="sisdltéd, kuvaavat, avainsanat” />

Tekniikan kehittyessd keywords-tagi on menettinyt merkityksensd, ja sillé ei ole
oikeastaan mitéén vaikutusta hakukoneoptimoinnin kannalta. Kuitenkin jotkut ha-
kukoneet saattavat lukea keywords-tagin siséllon ja kéyttid tietoa sivun arvioin-
tiin. Keywords-tagiin voi esimerkiksi laittaa synonyymejé tai véddrinkirjoitettuja
sanoja sisdltoon liittyen. Keywords-tagia kdytettdessd on hyvi kirjoittaa jokaiselle
sivulle omat avainsanat, eiki kdyttié kaikkia mahdollisia avainsanoja jokaisella

sivulla. (Wall 2005, 64.)

Robots-tagilla voidaan kertoa hakukoneroboteille, kuinka sivujen kanssa pitéisi
toimia. Tavallisilla sivuilla robots-tagin voi unohtaa kokonaan, mutta joissain ta-
pauksissa hakukoneroboteille halutaan kertoa, ettd sivua ei saa lisdtd indeksiin tai
sivulla olevia linkkeji ei saa seurata. Internet-sivun ldhdekoodissa robots-tagi

niyttda talta:

<meta name="robots" content="noindex,nofollow">

YII4 oleva robots-tagi kieltdd sivun indeksoinnin (noindex) seké sivulla olevien
linkkien seuraamisen (nofollow). Robots-tagia ei tarvitse vélttdmittd lisétd jokai-
selle sivulle, jos halutaan kieltdd useamman sivun indeksointi tai linkkien seuraa-
minen. Robots-tagit voi korvata kéyttimalld robots.txt tiedostoa, johon voidaan
miiritelld tarkemmin kieltoja kokonaisille hakemistoille seki esimerkiksi tietyille

hakukoneroboteille. (Wall 2005, 66.)
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5.4.3 Tekstisisalto

Jokaisella sivuston yksittdiselld sivulla on mahdollisuus sijoittua hyvin hakuko-
neissa omilla avainsanoillaan, joten sivujen tekstisisdllolld on hakukoneoptimoin-
nin kannalta paljon merkitysté. Sivuston tekstisiséltdd voidaan optimoida monella
tavalla. Hakukoneet ymmartévét erilaisia HTML-elementtej4 ja arvioivat niiden

perusteella sivun tekstisisédllon tirkedt ja vihemmén térkeédt kohdat.

Sivujen tekstisisdllossa otsikot merkitddn hl-, h2-, h3-, h4-, h5- ja h6-
elementeilld. Jokaisella sivulla pitdisi olla yksi h1-elementti, joka méérittelee si-
vun pidotsikon. Siihen on hyvi sisédllyttdd sivuun liittyvid avainsanoja. Pdédotsikon
pitdd olla my0s houkutteleva, koska siihen kiinnitetdin ensimmaéisend huomiota
sivustolle tultaessa. Alaotsikoiden méirittelemiseen kéytetiddn h2-h6-elementtejé.
Myos alaotsikoissa voidaan kiyttdéd seuraavaan kappaleeseen liittyvid avainsanoja.

(Wall 2005, 76.) Internet-sivun ldhdekoodissa h-elementit niyttavit talti:

<hl>P&ddotsikko tulee t&han</hl>

<h2>Alaotsikko tulee t&h&n</h2>

Tavallinen leipdteksti merkitddn p-elementeilld. Jokainen p-elementti médérittelee
aina yhden kappaleen. Kappaleiden sisilto on siis normaalisti tdysin luonnollista
tekstid, joka on kirjoitettu sivun kéyttidjille. Hakukoneoptimoinnin kannalta leipé-
tekstilld on my0Os merkitystd. Hakukoneet vertaavat title-, meta- sekéd h1-h6-
elementtejd sivun leipétekstiin ja arvioivat sen perusteella, kuinka hyvin sivun ot-

sikot kuvaavat sisédltdd. Internet-sivun ldhdekoodissa p-elementti ndyttdd tilti:

<p>Kappale tulee tdhdn</p>



25

5.4.4 Sivuston navigointi

Hyvin toteutetulla navigoinnilla on merkitystd hakukoneoptimoinnin kannalta.
Hakukonerobotit siirtyvit sivuilla olevien linkkien kautta seuraaville sivuille. Hy-
vé navigointi auttaa hakukonerobottia ymmirtdmaéin sivuston rakenteen seké in-
deksoimaan kaikki sivustolta 10ytyvét sivut. Hakukonerobotit laittavat sivustolta
Ioytyvit sivut tirkeysjérjestykseen navigointilinkkien perusteella. Jos sivuston
jokaiselta sivulta on linkki esimerkiksi péadsivulle, niin hakukonerobotit ymmirti-

vit paédsivun olevan sivuston tédrkein sivu. (Wall 2005, 73-74.)

Hakukonerobotit eivit ymmirrd kuvissa olevaa tekstid, joten kuvia ei kannata
kiyttdd sivuston navigoinnin toteutuksessa. Hakukonerobotit eivit mydskiin
ymmirri selainpuolen ohjelmointitekniikoilla toteutettuja tekstejé, joten myos Ja-
vaScriptin ja vastaavien tekniikoiden kdyttdmistd kannattaa vilttdd navigoinnin
toteutuksessa. Sivuston navigointi linkeissd on jarkevintd kdyttdasd kuvailevaa teks-
tid, joka kertoo kiyttdjille sekd hakukoneille, ettd mille sivulle linkisti siirrytdén.
Linkeissd kannattaa myos kdyttdd seuraavan sivun kannalta tirkeitd avainsanoja.

(Wall 2005, 74.)

Hakukoneoptimoinnin kannalta on my6s hyvi luoda sivukartta (sitemap), josta
I6ytyy kaikki sivuston tirkeimmat sivut. Sivukartasta kannattaa tehdd mahdolli-
simman nopeasti latautuva ja yksinkertainen seki kéyttii mahdollisimman vihén
kuvia. Hakukonerobotit kdyttavit sivukarttoja 16ytidkseen kaikki sivustolla olevat

alasivut seki niiden térkeyden arviointiin. (Wall 2005, 74-75.)

Sivustolle kannattaa lisdtd my0s erillinen virhesivu, joka auttaa seki kéyttijii, ettd
hakukonerobotteja 16ytdméin oikeille sivuille. Monesti kiyttédjét saattavat kirjoit-
taa osoitteen viirin, joten virhesivu auttaa kéyttdjad 16ytdmédan haluamalleen si-
vulle. My0s muilta sivustoilta tuleva linkki saattaa olla kirjoitettu véérin, joten

hakukonerobotit kannattaa ohjata oikeille sivuille erillisen virhesivun avulla.
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5.4.5 Viltettavit tekniikat

Hakukonerobotit toimivat samalla tavoin kuin tekstiselaimet, joten ne eivit lue
mitididn sivustolla olevaa interaktiivista sisidltod. Sivuston suunnittelussa kannattaa
ottaa huomioon, miti tekniikoita kiytetédén, jos sivuston halutaan 16ytyvin hyvin

hakukoneilla.

JavaScriptii kdytetdédn usein sivustojen navigointisysteemeissd, pop-up-
ikkunoissa, lomakkeiden tarkastuksissa seki erilaisissa efekteissd. JavaScriptid
kiytettiessd hakukoneet eivit pysty lukemaan sivuston tirkedi tekstisisaltod.
Usein my0s sivun ldhdekoodiin upotettu JavaScript hidastaa huomattavasti sivun
latautumista. Jos JavaSciptid kuitenkin kéytetdén sivustolla, niin navigointilinkit
kannattaa kirjoittaa my0os ihan normaaleina tekstilinkkein, joita hakukonerobotit
voivat lukea. JavaScript koodit on myds hyvi siirtdd kokonaan erilliseen tiedos-
toon, jotta hakukonerobotit eivit lataa niitd turhaan. HTML-elementeisté 10ytyy
noscript-elementti, joka ndytetdén sivulla silloin kun JavaScript ei ole kidytossa.
Noscript-elementtiin voi siis lisdtd ihan normaalia tekstid, jonka my6s haku-
konerobotit ndkevit. Monesti kuitenkin hakukonerobotit tulkitsevat noscript-
elementin kdyttdmisen spimmiksi, koska sivustojen tekijit ovat yrittineet kiyttdd

sitd vddrin monella tavalla. (Thurow 2003, 123-132.)

Flash-animaatiot ovat paljon kdytetty tekniikka, kun halutaan tehdd néyttivia
graafisia sivustoja. Flash-animaatioiden kéyttimisessd hakukonerobottien kannal-
ta on kuitenkin samoja ongelmia, kuin JavaScript-tekniikassa. Ongelmia aiheutta-
vat sivut joissa Flash-animaatioita on kdytetty paljon ja tekstisisdltod on hyvin vi-
hin tai ei ollenkaan. Jos Flash-animaatioita halutaan kuitenkin kéyttdd, niin on
jarkevii tehdd kaksi erillistd sivustoa, joista toinen on toteutettu Flash-tekniikalla

ja toinen tavallisella HTML-tekniikalla. (Thurow 2003, 146—150.)
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Frame-tekniikkaa eli kehyksié on kéytetty sivustoilla todella paljon ennen 2000-
lukua. Siitd johtuen monet Internetisté 10ytyvét sivut ovat edelleenkin toteutettu
kehyksid kdyttden. Hakukoneoptimoinnin kannalta frame-tekniikalla toteutettu
sivusto aiheuttaa paljon ongelmia, koska kehykset mééritellddn sivuston paésivul-
le, joka ei sisélld hakukoneoptimoinnin kannalta tirkedi tekstisiséltod. Kehykset
hankaloittavat myos linkkien luomista tietylle sivuston sivulle, koska alasivut on
tarkoitettu avautumaan kehyksien sisélld. Hakukonerobotit saattavat jittdd koko
piidsivun indeksoimatta, koska ne eivét 10yda siitd mitédédn tirkedd tekstisisdltoa.
Sen seurauksena hakukoneiden kautta tuleva liikkenne saattaa menné alasivuille,

joista ei 16ydy navigointia ollenkaan. (Thurow 2003, 139-143.)

5.5 Linkit

Sivustolle johtavia linkkejd kuvataan usein termilld linkkisuosio. Hakukoneet ar-
vioivat sivuston tdrkeyttd sivustolle johtavien linkkien perusteella. Hakukoneiden
arvioihin vaikuttavat sivustolle johtavien linkkien laatu ja mé&rd. Yksi linkki si-
vustolta, jonka aihepiiri on sama kuin optimoitavan sivuston, on yleensi parempi,
kuin suuri mééri linkkejé jonkin muun aihepiirin sivustoilta. My6s sivustolle joh-
tavan linkin tekstilld on merkitystd. Hyvé teksti linkissd on sivustoa kuvailevaa
tekstid, johon on sisillytetty sivustoon liittyvid avainsanoja. Yleensi kuitenkaan
sivuston omistajalla ei ole kovin suuria mahdollisuuksia vaikuttaa muilta sivus-

toilta tulevien linkkien tekstiin. (Grappone & Couzin 2006, 68.)

Sivustolle johtavien linkkien méérdd voidaan kasvattaa ilmoittamalla sivusto ha-
kemistoihin. Hakukonerobotit yleensd myds arvostavat hakemistoista sivustolle
johtavia linkkejd, koska hakemistoja ylldpitdvit ihmiset ovat arvioineet ne manu-

aalisesti. (Grappone & Couzin 2006, 159, 162-166.)
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Linkkeji voi yrittdd hankkia my6s muilla tavoin. Hyvid sivustoja voi etsid haku-
koneilla omilla avainsanoillaan ja monesti my0s sivustot, jotka eivit kilpaile sa-
moista asiakkaista, suostuvat lisddméén linkin omille sivuilleen. Usein my0s yh-
teistyokumppanit saattavat lisétd linkin omille sivuilleen. Linkkej4 voi kysyé

my06s omilta asiakkailta, jos heilld on aiheeseen liittyvid sivustoja.

Linkkejd hankkiessa kannattaa kuitenkin varoa sivustoja, jotka myyvit linkkeja ja
lupaavat heti satoja linkkeja sivustolle. Hakukonerobotit tunnistavat timén tyyp-
piset sivustot eivitkd anna mink##nlaista arvoa sellaisilta sivuilta sivustolle johta-
ville linkeille. Pahimmassa tapauksessa useat linkit sivustoilta, joilla on huono
maine hakukoneissa, aiheuttavat oman sivuston sijoituksien huononemista tai jopa

koko sivuston poistamisen hakukoneiden indekseisté.

5.6 Kielletyt tekniikat

Hakukoneoptimoinnissa on kyse asiakkaista ja sitd kautta yleensd my0s rahasta,
jonka vuoksi my0s sivustojen hakukonesijoituksia yritetddn parantaa erilaisilla
huijaustekniikoilla. Hakukoneiden algoritmit kuitenkin tunnistavat useat erilaiset
huijaustekniikat ja huijaavia sivustoja rangaistaan. Rangaistus on yleensi sijoituk-
sien huononeminen tai pahimmissa tapauksissa koko sivuston poisto indeksisté.
Uusia huijaustekniikoita yritetdaédn keksid jatkuvasti, mutta myos hakukoneiden
algoritmit kehittyvét samaan tahtiin. Yleensid uusimmat huijaustekniikat huoma-
taan hakukoneiden kiyttédjien avulla, jotka ilmoittavat niistd hakukoneiden ylldpi-
tdjille. Tunnetuimpia huijaustekniikoita ovat peittdiminen, kaksoissisilto, avainsa-

na spimmays seki tekstin piilottaminen. (Grappone & Couzin 2006, 53-54.)

Peittdmis-tekniikalla tarkoitetaan todellisen sivuston peittelemistd. Kayttdjille
ndytetéddn siis tdysin erilainen sivusto kuin hakukoneroboteille. Kéyttijit nikevit
tavallisen sivuston, kun taas hakukonerobotit ohjataan sivustolle, jonka siséltd on

tarkoitettu vain hakukonerobottien himéamiseksi. (Grappone & Couzin 2006, 54.)
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Kaksoissisillolla tarkoitetaan kahta tai useampaa sivustoa, joissa on kiytetty sa-
maa siséltod. Usein siis kaksoissiséllon avulla yritetdédn saada itselle kaikki kérki-
sijoitukset hakukoneiden hakutuloksissa. Normaalisti hakukoneet huonontavat

kaikkien sivustojen sijoituksia, joissa kiytetdin kaksoissisdltod. (Grappone &

Couzin 2006, 54.)

Avainsana spimméiykselld tarkoitetaan avainsanojen lisdémisté sivustolle listan
muodossa. Avainsana spammaéykselld tarkoitetaan myds avainsanojen toistamista
uudelleen ja uudelleen sivustolla, vaikka ne eivit varsinaisesti sivuston tekstisisil-
toon sovikaan. Hakukoneet yleensd rankaisevat avainsana-spammaiyksesti ja pa-
himmassa tapauksessa koko sivusto poistetaan hakukoneiden indekseisti. (Grap-

pone & Couzin 2006, 54.)

Tekstin piilottamisella tarkoitetaan tekniikkaa, jossa sivustolle lisétdédn paljon
avainsanoja sisdltdvii tekstid, joka piilotetaan kayttédjiltd. Tekstin piilottaminen
tapahtuu yleensd muuttamalla teksti taustan vériseksi, joten sitd ei huomaa sivus-
tolla. Hakukonerobotit kuitenkin tunnistavat tekstin, joka on samanviéristé tai 14-
hes samanviristd kuin tausta, ja rankaisevat siitd sivustoa. (Grappone & Couzin

2006, 54.)
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6 KENTTAKOKEEN TOTEUTUS

6.1 Internet-sivuston yleiskuvaus

Tutkimuksessa kiytin itse tekemiini Internet-sivustoa, jossa esitellddn Linux-
ohjelmia. Sivusto toteutettiin blogin muotoon, joten siksi sisdlloksi riitti hyvin
vain muutamien Linux-ohjelmien esittelyt. Sivustolle ei hankittu omaa domain-
nimed. Testi sivuston sivut toteutettiin tdysin staattisina. Sivuja oli yhteensé seit-
semdn, joista yksi oli pdédsivu ja kuusi muuta olivat alasivuja. Sivusto oli suunnat-
tu suomenkielisille Linux-kayttdjille ja siksi se toteutettiin ainoastaan suomen kie-
lelld. Sivuston aihepiiri valittiin siten, ettd aiheesta 10ytyy avainsanoja, joilla on

vaihtelevasti kilpailua hakukoneissa.

Sivuston sisilto pysyi samana koko tutkimuksen ajan. Sivustolla esiteltiin 3 eri-
tyyppistd Linux-ohjelmaa. Yksi ohjelmista oli Firestarter, joka on graafinen kéyt-
toliittymé Linuxin kernelistd 16ytyvin Iptables-palomuurin konfiguroimiseen. Fi-
restarter kuuluu palomuuri-kategoriaan. Toinen ohjelmista oli Slocate-niminen
jarjestelmityokalu, jolla kiintolevyilld olevista tiedostoista muodostetaan tietokan-
ta, josta tiedostojen etsiminen onnistuu helposti ja nopeasti. Slocate kuuluu jérjes-
telmityokalu-kategoriaan. Kolmas ohjelma oli Muine Music Player, joka on ni-
mensd mukaisesti musiikkisoitin. Muine Music Player kuuluu musiikkiohjelma-
kategoriaan. Sivustolla kerrottiin my6s, miten edelld mainitut ohjelmat voidaan
asentaa yleisimpiin Linux-jakelupaketteihin, jotka olivat Ubuntu, Debian, Mand-

riva, Fedora, Redhat sekd Gentoo.

6.2 Koeasetelma

Tutkimuksessa haluttiin selvittdd sivuston rakenteen vaikutuksia sivuston 16ydet-
tavyyteen hakukoneissa. Nikyvyyden testaamista varten luotiin kolmivaiheinen

koeasetelma, jossa jokaisessa vaiheessa sama sivusto oli toteutettu erilaisella ra-
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kenteella. Sivuston toteutusta parannettiin jokaisen vaiheen vililld. Tutkimuksessa
riippumattomina muuttujina olivat erilaiset Internet-sivujen rakenteet ja toteutus-
tekniikat, joita manipuloitiin tarkoituksellisesti. Riippuvina muuttujina olivat si-
vuston loydettdvyys hakukoneiden hakutuloksissa, indeksoitujen sivujen maéra
seki sivustolle hakukoneiden kautta tuleva liikenne, joihin riippumattomien muut-

tujien manipuloinnin oletettiin vaikuttavan.

6.2.1 Ensimmaiinen vaihe

Ensimmaisessd vaiheessa sivusto toteutettiin osittain kdyttamélld tekniikoita, joita
normaalista kannattaa vélttdd sivuston toteutuksessa. Sivuston HTML-
merkkauksessa kiytettiin div-elementtejd, joiden avulla miériteltiin omat otsik-
kol-, otsikko2-, otsikko3- seki kappale-elementit. Elementit néyttivit sivuston
kiyttdjille selaimessa normaaleilta, mutta hakukoneet nékivét koko sivuston teks-
tisiséllon vain teksting, jossa ei ole merkitty otsikoita, eiké leipétekstid. Ensim-
miisessd vaiheessa sivustolla ei kdytetty title-elementtid ollenkaan. Meta-tagit
maidriteltiin siten, ettd description- sekd keywords-tagi sisdlsivit sanat, joita ei ai-
emmin 16ytynyt hakukoneilla. Valikon toteutus tehtiin kokonaan JavaScriptilld,

jotta se nikyisi kdyttédjille selaimissa ja pysyisi piilossa hakukoneilta.

Ensimmadisen vaiheen sivuston pédsivu selaimessa avattuna nikyy kuviossa 5.
Sama sivu avattuna tekstipohjaisella selaimella nédyttii jonkin verran erilaiselta,
koska JavaScriptillé toteutettua valikkoa ei ndy. Ensimmadisen vaiheen péésivun

lahdekoodi 10ytyy kokonaisuudessaan liitteesti 1.

6.2.2 Toinen vaihe

Toisessa vaiheessa sivuston tekstisisdllon HTML-merkkausta parannettiin osittain
ja tekstin merkkaukseen kéytettiin siihen tarkoitettuja elementtejd. Otsikot mééri-
teltiin h1-, h2- ja h3-elementeilla seki leipdteksti p-elementeilld. Toisessa vai-

heessa sivustolle ei lisitty title-elementtii. Meta-tageista muutettiin keywords-
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sekd description-tagi sivustoa kuvaavaan muotoon. Valikko toteutettiin normaalil-

la HTML-merkkauksella.

Toisen vaiheen sivuston péésivu selaimessa avattuna ndyttdd tdysin samalta, kuin
ensimmdisen vaiheen pédsivu (KUVIO 5), vaikka toteutukseen kéytetyt tekniikat
ovat erilaiset. Toisessa vaiheessa sivulla nékyy valikko my6s tekstipohjaisella se-
laimella, koska valikko on toteutettu tavallisella HTML-merkkauksella. Toisen

vaiheen piisivun ldhdekoodi 16ytyy kokonaisuudessaan liitteesté 2.

6.2.3 Kolmas vaihe

Kolmannessa vaiheessa sivuston sivuille lisdttiin title-elementit, eli jokaiselle si-
vulle liséttiin kyseisti sivua kuvaava title-elementti. Meta-tageista méériteltiin toi-
sen vaiheen tavoin keywords-tagi sekd description-tagi. Sivuston tekstin HTML-
merkkaukseen kéytettiin siihen tarkoitettuja elementtejd, kuten toisessakin vai-

heessa. Listauksiin kéytettiin niihin tarkoitettuja ul- ja li-elementteji.

Kolmannen vaiheen pédsivu selaimessa niyttdd edelleenkin tdysin samalta, kuin
ensimmdisen ja toisen vaiheen pédsivut (KUVIO 5), ainoana poikkeuksena on tit-
le-elementti, joka nidkyy selaimen otsikkorivilld. Kolmannen vaiheen piisivu
avattuna tekstipohjaisessa selaimessa niyttidd samalta, kuin toisen vaiheen sivu.

Kolmannen vaiheen pédsivun lihdekoodi 16ytyy kokonaisuudessaan liitteesté 3.
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KUVIO 5. Kuvakaappaus esimerkkisivusta.

6.3 Kenttikokeen eteneminen

Esimerkkisivusto lisdttiin hakukoneiden indekseihin kev&élld 2006. Apuna sivus-
ton indekseihin saamisessa kdytettiin muilta sivustoilta tulevia linkkej4, jotka py-
syivit koko tutkimuksen ajan samoina. Teorian pohjalta johdettiin tyShypoteeseja,
jotka esitetdédn taulukossa 1. Tyohypoteeseilla voidaan kuvata alustavia ideoita ja
oletuksia kohdeilmiostd (Uusitalo 1991, 42). Tyohypoteesien tirkein tehtdva tdssa
tutkimuksessa oli ohjata tutkimuksen kulkua. Tydhypoteesien virheellisyys tai pa-

tevyys arvioitiin tuloksien analysoinnin yhteydessa.



TAULUKKO 1. Tydhypoteesit TH1-TH10.

THI.

Title-elementilld on suuri vaikutus sivuston sijoituksiin
hakukoneissa title-elementtisté 16ytyvilld
avainsanoilla.

Title-elementistd 10ytyvit avainsanat parantavat
sivuston sijoitusta hakukoneissa title-elementistid seki
siséllosté 10ytyvien sanojen yhdistelmilld.

Keywords-tagilla ei ole merkitystd sivuston
16ydettivyyden kannalta.

Description-tagilla ei ole merkitysti sivuston
16ydettivyyden kannalta.

Heading-elementeilli on merkitystd sivuston
sijoituksiin hakukoneissa h-elementeisté [0ytyvilld
avainsanoilla.

Leipitekstin merkkaaminen p-elementeilld parantaa
sivuston sijoituksia hakukoneissa leipétekstistd
Ioytyvilld avainsanoilla.

Javascriptillid toteutettu valikko hankaloittaa
alasivujen indeksointia.

HTML-merkkauksella toteutetut linkit auttavat
hakukoneita [6ytdmiin sivaston kaikki sivut.

Hakukoneoptimointi parantaa sivuston sijoituksia
hakukoneissa seka lisdd hakukoneiden kautta tulevaa
likennetti sivustolle.

TH10.

Suurin osa hakukoneiden kautta tulevasta likenteesta
tulee sivustolle Googlen, Yahoon sekd MSNm
kautta.
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Kuviossa 6 esitetiin kenttikokeen eteneminen prosessikaavion muodossa. En-

simmaéisen vaiheen tietojenkeruu suoritettiin alkukesilld 2006. Sivuston rakennet-

ta muutettiin, jonka jéilkeen toisen vaiheen tietojenkeruu suoritettiin loppukesélld

2006. Sen jdlkeen sivuston rakennetta muutettiin vield kerran, jonka jilkeen kol-

mannen vaiheen tietojenkeruu suoritettiin syksylld 2006.
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1. vaihe

Tietojenkeruu

Tietojenkeruu

Tietojenkeruu

KUVIO 6. Prosessikaavio kenttikokeen etenemisesti.

Tiedot kerittiin markkinaosuuksiltaan suurimmista hakukoneista, jotka olivat siis
Google, Yahoo! ja MSN, sekid suomalaisesta www.fi-hakukoneesta. Esimerk-
kisivuston kieli oli suomi, joten tietojenkeruussa kiytettiin jokaisen hakukoneen
suomalaisille suunnattua sivustoa. Kéytettyjen hakusivustojen osoitteet olivat siis
www.google.fi, www.yahoo.fi, www.msn.fi sekd www.fi. Hauissa kéytettiin tu-

loksia kaikilta web-sivuilta ja kaikki haut tehtiin pienilld kirjaimilla.

Tutkimuksessa mittareina kidytettiin sivuston sijoituksien kehitystd hakutuloksissa,
joissa muutaman sijan vaihtelua suuntaan tai toiseen pidettiin tdysin normaalina.
Mittareina kiytettiin myos sivuston 16ydettavyyttd hakukoneista, indeksoitujen
sivujen méadrdd seki sivustolle tulleen liikenteen analysointia. Tiettyyn tapaukseen
liittyvét mittaukset suoritettiin tietyn vaiheen aikana tai useampien vaiheiden yh-

teydessi.
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7 TUTKIMUSTULOKSET

Tutkimustuloksissa kuvioiden 7-15 kaavioissa kéytetddn mitta-asteikkoa, jossa
arvoakselilla suurin arvo on 1 ja pienemmét arvot ovat skaalattu jokaiseen kaavi-
oon sopiviksi. Mitta-asteikko valittiin ndin, koska arvo 1 kuvaa parhainta mahdol-
lista sijoitusta, jonka hakutuloksissa voi saavuttaa. Kaavioissa luokka-akseli kuvaa

kahden vaiheen vililld tapahtunutta manipulointia.

7.1 Title-elementti

Title-elementin vaikutusta sivuston loydettdvyyteen testattiin toisen ja kolmannen
vaiheen yhteydessd. Testatut hakusanat valittiin siten, ettd title-elementin vaiku-
tuksia voitiin testata mahdollisimman monipuolisesti. Toisen ja kolmannen vai-

heen ero title-elementin osalta oli siis seuraava:

<title></title> (2. vaihe)

<title>Linux-ohjelmat blogi</title> (3. vaihe)

Toisessa vaiheessa ”linux ohjelmat blogi”’-avainsanat 10ytyivit sivun teksti sisél-
16stéd yhteensd kuusi kertaa ja kolmannessa vaiheessa ne 16ytyivit myos title-
elementistd. Ensimméinen title-elementtiin kohdistuva testaus tehtiin hakusanoilla
’linux ohjelmat”, jotka molemmat 16ytyvit suoraan title-elementistd. Testauksen
tulokset esitetddn kuviossa 7. Toisena title-elementin vaikutusta testattiin ha-
kusanoilla “kevyt linux”, joista sana linux 16ytyy title-elementisti ja sana kevyt
16ytyy yhden kerran sivun leipétekstistd. Testauksen tulokset esitetddn kuviossa 8.
Kolmantena title-elementin vaikutusta testattiin hakusanoilla ohjelmat komen-
noilla”, joista sana ohjelmat 16ytyy title-elementisté ja sana komennoilla 16ytyy

yhteensd kolme kertaa h3-elementeistd. Testauksen tulokset esitetddn kuviossa 9.
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KUVIO 7. Title-elementin manipuloinnin vaikutus sijoitukseen hakusanoilla

”linux ohjelmat”.
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KUVIO 8. Title-elementin manipuloinnin vaikutus sijoitukseen hakusanoilla

“kevyt linux”.
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KUVIO 9. Title-elementin manipuloinnin vaikutus sijoitukseen hakusanoilla

ohjelmat komennoilla”.

Sijoitukset jokaisessa hakukoneessa paranivat huomattavasti testatuilla ha-
kusanoilla title-elementin lisdimisen ansiosta (KUVIOT 7-9). Tehtyjen testien
avulla voidaan myos todeta, ettd sivuston sijoitukset paranevat kaikilla yhdistel-
milld, joissa kéytetidn title-elementistd sekd sisillostd 16ytyvien sanojen yhdis-

telmié.

Kokonaisuudessaan title-elementin vaikutus oli suurin Googlessa. Tdma ilmi6
johtui todennikdisesti siitd, ettd Googlessa oli kovin kilpailu kaikilla testatuilla
hakusanoilla. My0s suomalaisessa www.fi hakukoneessa kolmannessa testissd
muutos oli suuri (KUVIO 9), joka johtui todennékdisesti kéytetyistd sanamuodois-
ta, eli toisen vaiheen sijoitusta heikensi se, ettd www.fi osaa hakea eri sanamuo-

doilla, joten kilpailu oli kokonaisuudessaan aika suuri.

Teorian pohjalta johdettu tydhypoteesi THI (TAULUKKO 1) osoittautui patevik-
si, koska sivuston sijoitukset muuttuivat todella merkittivisti title-elementin li-
sddmisen jilkeen. Toinen teorian pohjalta johdettu tyohypoteesi TH2
(TAULUKKO 1) osoittautui my0s péteviksi, koska sivuston 10ydettdavyys haku-
koneilla parani my®0s title-elementistéd seké sisédllostd 10ytyvien sanojen yhdistel-

milla.
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7.2 Meta-tagit

Meta-tagien vaikutusta sivuston 16ydettdvyyteen hakukoneista testattiin ensim-

miisen vaiheen yhteydessi. Testisivulle liséttiin seuraavanlaiset meta-tagit:

<meta name="description" content="linuxohjelmienesittelyt" />

<meta name="keywords" content="esittelyohjelmatlinux" />

Molemmissa elementeissi olevat sanat ovat itse keksittyjd ja sanoja ei 10ydy si-
vuston tekstisisidllostd. Sanoilla ei myoskiin 16ydy mitéén testissd kiytettyjen ha-
kukoneiden indekseistd entuudestaan. Taulukosta 2 ndhdiin 16ytyiko sivusto ha-

kukoneista meta-elementisté 10ytyvén sanan perusteella.

TAULUKKO 2. Sivuston Ioydettidvyys eri hakukoneissa meta-elementtien
perusteella. (L=Loytyi ja E=Ei 16ytynyt)

Google | Yahoo! MSN www.fi
description E L E E
keywords E E E E

Sivustoa ei 16ytynyt keywords-tagissa olleen sanan perusteella mistdin hakuko-
neista (TAULUKKO 2). Keywords-tagilla ei ole siis merkitysté sivuston 1oydetté-
vyyden kannalta. Description-tagin merkitys on kuitenkin huomattavasti suurem-
pi, koska Yahoo! 16ysi sivuston description-tagissa olevan sanan perusteella.

Muista hakukoneista sivua ei 10ytynyt description-tagissa olleella sanalla.

Teorian pohjalta johdettu tyohypoteesi TH3 (TAULUKKO 1) osoittautui siis tes-
tien pohjalta piteviksi. Keywords-tagilla ei ole merkitysti sivuston loydettivyy-
den kannalta, koska sen perusteella sivua ei hakukoneista 16ytynyt. Toinen teorian
pohjalta johdettu meta-tageihin liittyvé tydhypoteesi TH4 (TAULUKKO 1) osoit-
tautui virheelliseksi, koska sivusto 16ytyi Yahoo! hakukoneen tuloksista descripti-

on-tagista 10ytyvin sanan perusteella.
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7.3 Otsikko-elementit

Otsikko-elementtien vaikutusta sivuston l0ydettivyyteen testattiin ensimmaéisen ja
toisen vaiheen yhteydessi. Testaukseen liittyvét hakusanat valittiin siten, ettd niil-
14 pystyttiin testaamaan kaikkien sivustolla kdytettyjen otsikko-elementtien vaiku-
tusta sivuston 16ydettivyyteen. Testiin liittyvien otsikko-elementtien erot ensim-

miisen ja toisen vaiheen vililld olivat seuraavat:

<div class="otsikkol">Linux-ohjelmat blogi</div> (1. vaihe)

<hl>Linux-ohjelmat blogi</hl> (2. vaihe)

<div class="otsikko2">Firestarter palomuuri</div> (1. vaihe)

<h2>Firestarter palomuuri</h2> (2. vaihe)

<div class="otsikko3">.. komennoilla..</div> (1. vaihe)

<h3>.. komennoilla..</h3> (2. vaihe)

Div- ja hl-elementtien testaamisessa kdytettiin hakusanoina “linux ohjelmat”.
Testauksen tulokset esitetdidn kuviossa 10. Div- ja h2-elementtien testaamiseen
kiytettiin hakusanoina “firestarter palomuuri”. Testauksen tulokset esitetdédn ku-
viossa 11. Div- ja h3-elementtien testaamiseen kiytettiin hakusanana “komennoil-
la”, joka oli toistettu yhteensi kolmessa otsikko elementissd. Testauksen tulokset

esitetddn kuviossa 12.
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KUVIO 10. Ensimméisen tason otsikko-elementin manipuloinnin vaikutus

sijoitukseen hakusanoilla ”linux ohjelmat”.
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KUVIO 11. Toisen tason otsikko-elementin manipuloinnin vaikutus sijoitukseen

hakusanoilla firestarter palomuuri”.
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KUVIO 12. Kolmannen tason otsikko-elementin manipuloinnin vaikutus

sijoitukseen hakusanalla “komennoilla”.

Sijoitukset testatuilla hakusanoilla paranivat jokaisessa hakukoneessa, kun otsikot
muutettiin div-elementeistd h1-, h2- ja h3-elementeiksi (KUVIOT 10-12). Otsi-
koiden vaikutus ei kuitenkaan ollut tiysin tasainen jokaisessa hakukoneessa.
Googlessa h2- ja h3-elementtien vaikutus oli huomattavasti suurempi, kuin h1-
elementin vaikutus. Selityksend tdmin tyyppiselle ilmiolle voisi olla se, ettd hl-
elementtié kdytetddn paljon viirin ja esimerkiksi koko sivuston tekstisisdlto saate-
taan kirjoittaa h1-elementin sisédin, joten Google saattaa olla vihentidnyt sen vai-
kutusta hakutuloksissa. Selitykseni voi olla myos se, ett title-elementti ei vastan-

nut otsikoissa esiintynytté tekstid, koska title-elementtid ei kiytetty ollenkaan.

Yahoo!:ssa hl-, h2 sekid h3-elementit vaikuttivat samansuuntaisesti, eli niiden li-
sddmiselld saavutettiin selkeédd etua verrattaessa div-elementtien kdyttdmiseen.
MSN:ssid puolestaan otsikot vaikuttivat hiukan parantavasti, mutta mitéin todella
suuria muutoksia sivuston sijoituksiin niilld ei saavutettu. Suomalaisessa www.fi
hakukoneessa h1- ja h2-elementeilld oli vihidn enemmén vaikutusta, kuin h3-
elementilla. MSN:sséd sekd www.fi hakukoneessa h1-, h2 ja h3-elementtien vaiku-
tus oli kokonaisuudessaan pienempid, kuin markkinaosuuksiltaan suurimmissa
hakukoneissa. Kokonaisuudessaan otsikoiden kdytosti oli selkeésti hyotyéd, joten

niitd kannattaa sivustoa toteutettaessa kayttaa.
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Teorian pohjalta johdettu tyohypoteesi THS (TAULUKKO 1) osoittautui patevik-
si, koska h-elementeilld oli vaikutusta sivuston sijoituksiin niistd 16ytyvilld avain-

sanoilla.

7.4 Leipiteksti

Leipiteksti-elementtien vaikutusta sivuston 10ydettidvyyteen testattiin ensimméi-
sen ja toisen vaiheen yhteydessd. Testeissd kédytetyt hakusanat valittiin siten, ettd
ne 10ytyvit ainoastaan leipitekstistd. Testattavien elementtien erot olivat seuraa-

vat:

<div class="kappale">..tiedostojen etsimiseen..</div> (1. vaihe)

<p>..tiedostojen etsimiseen..</p> (2. vaihe)

Ensimmiisessd vaiheessa kappaleet olivat siis merkitty div-elementeilli ja toises-
sa vaiheessa kappaleet olivat merkitty p-elementeilld. Ensimmaiisessi tapauksessa
leipitekstistd valittiin kaksi perédkkdistd sanaa, jotka esiintyivit sivulla ainoastaan
kerran. Ensimmadiset testatut hakusanat olivat “tiedostojen etsimiseen”. Testauk-
sen tulokset esitetddn kuviossa 13. Toisena testattiin leipitekstistd 10ytyviid yksit-
tdistd sanaa, joka oli "komentorivilld”. Testauksen tulokset esitetiin kuviossa 14.
Kolmantena testattiin kahta sanaa leipatekstisti, jotka olivat eri kappaleissa ja eri
puolilla sivua. Kolmantena testatut hakusanat olivat ”sisdédnrakennettu musiikki-

soitin”. Testauksen tulokset esitetdidn kuviossa 15.
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KUVIO 13. Leipiteksti-elementtien manipuloinnin vaikutus sijoitukseen

hakusanoilla "tiedostojen etsimiseen”.
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KUVIO 14. Leipiteksti-elementtien manipuloinnin vaikutus sijoitukseen

hakusanoilla “komentorivilla”.
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KUVIO 15. Leipiteksti-elementtien manipuloinnin vaikutus sijoitukseen

hakusanoilla ”sisddnrakennettu musiikkisoitin”.

Div-elementtien muuttamisella p-elementeiksi ei ollut kovinkaan suurta merkitys-
téd testatuilla hakusanoilla (KUVIOT 13-15). Osassa tapauksista sijoitus parani
muutaman sijan, joissain se pysyi samana ja osassa se jopa huonontui. Taémén
tyyppiselle ilmidlle selityksend voidaan yksinkertaisesti pitdi siti, ettd hakukonei-
den hakutulokset muuttuvat péivittdin, koska uusia sivuja tulee ja vanhoja poistuu
indekseistd. Tuloksien perusteella p-elementtien kdytolld ei saavutettu mitdén etua
div-elementteihin verrattuna. Kuitenkin p-elementtejd voidaan kéyttdd leipétekstin
merkkaukseen sekid kappalejaon tekemiseen div-elementtien sijaan, koska p-

elementeisti ei kuitenkaan ole haittaa sivustolle.

Teorian pohjalta johdettu tydhypoteesi TH6 (TAULUKKO 1) osoittautui virheel-
liseksi, koska p-elementtien kdytto ei parantunut sivuston sijoituksia leipitekstiin

liittyvissé testauksissa.
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7.5 Javascript ja sivujen indeksointi

Javasciptilld toteutettujen elementtien vaikutusta sivuston indeksointiin testattiin
ensimmadisen ja toisen vaiheen vililld. Ensimmiisessé vaiheessa valikko toteutet-
tiin Javascriptilld tulostamalla, ja toisessa vaiheessa sama valikko toteutettiin nor-
maalilla HTML-merkkauksella. Sivuston sivujen méird kokonaisuudessaan oli
seitsemin sivua. Molemmissa vaiheissa sivuston alasivuille johtavat linkit 16ytyi-
vit ainoastaan sivuston valikosta. Tulokset indeksoiduista sivuista esitetdén kuvi-

ossa 16.

1. vaihe 1
2 vahe 7

Googe

KUVIO 16. Hakukoneiden indeksoimat sivut Javascript testauksen yhteydessa.

Kuviosta 16 néhdéin, ettd ensimmdiisen vaiheen yhteydessid hakukoneet indeksoi-
vat ainoastaan sivuston padsivun, eikd ainoatakaan alasivua. Toisen vaiheen yh-
teydessi ainoastaan Google ja www.fi hakukone indeksoivat sivuston kaikki seit-
semin sivua. Toisessa vaiheessa MSN indeksoi ainoastaan kaksi sivua ja Yahoo!
ei indeksoinut uusia sivuja, vaikka péddsivun muutokset ensimmaéisen ja toisen
vaiheen vililld ndkyiviat myos Yahoo!:ssa. Mitdédn selkeédd syytd Yahoo!:n ja
MSN:n kéyttdytymiselle tutkimuksessa ei 10ydetty. Tuloksista nihddidn kuitenkin
selkedsti hyoty, joka saavutetaan silld, ettd alasivuille johtavat linkit 10ytyvit pda-

sivulta tekstimuodossa.
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Teorian pohjalta johdettu tyohypoteesi TH7 (TAULUKKO 1) osoittautui patevik-
si, koska ensimmadisen vaiheen yhteydessi jokainen hakukone indeksoi ainoastaan
sivuston pédsivun. Toinen sivuston indeksointiin liittyvd tyohypoteesi TH8
(TAULUKKO 1) osoittautui osittain pitevéksi ja osittain virheelliseksi, koska
Google ja www.fi 16ysivét kaikki sivut ja Yahoo! sekd MSN 106ysivit vain osan

sivuista.

7.6 Sivuston litkenne

Sivuston liikennettd seurattiin koko tutkimuksen ajan. Tutkimuksessa tarkasteltiin
hakukoneoptimoinnin vaikutusta sivuston liikenteeseen jokaisessa kenttikokeen
vaiheessa. Sivuston keskiarvo sijoitukset laskettiin kaikista hakukoneista hakusa-
nojen “linux ohjelmat” sijoituksien perusteella. Manipuloinnin vaikutus sivuston
sijoituksiin ja sivustolle hakukoneista tulleeseen liikenteeseen esitetdén kuviossa

17.

MVanipulointi
1 100,00 %
g 2 T800%
: 1 e00% §
;o 3
+ 40,00 % o
601 + 1 2000% @
*- <- - 0,00 % ?
1. vaihe 2 vahe 3. vaihe [0}
—a— Keskiarvo 582 a2 5
sijoitukset (linux
ohielret)
—e— Hakkoneiden 0,00% 0,00% 84,30 %
kaLtta tulleen
likenteen csuus

KUVIO 17. Sivuston manipuloinnin vaikutus sijoituksiin sekd hakukoneista

tulleeseen liikenteeseen.
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Kuviosta 17 néhdéin, ettd ensimmdisessi ja toisessa vaiheessa sivustolle ei tullut
litkkennettd hakukoneiden kautta. Kolmannessa vaiheessa puolestaan suurin osa
kaikista kdvijoisti 10ysi tiensé sivuille hakukoneiden kautta. Hakukoneoptimoin-
nin avulla pystytdén lisidméédn hakukoneiden kautta sivustolle tulevaa liikennetti
huomattavasti. Tuloksista ndhddén my®os se, ettd pelkéstidin sivuston 10ytyminen
hakukoneista ei riitd. Sivuston tdytyy 10ytyd hakutuloksista mahdollisimman kor-
kealta sivuston kannalta tirkeilld avainsanoilla, jotta litkkenne hakukoneiden kautta

kasvaa.

Teorian pohjalta johdettu tydhypoteesi TH9 (TAULUKKO 1) osoittautui patevik-
si, koska sivustolle tulevassa liikenteessd on havaittavissa suuria muutoksia haku-

koneoptimointi prosessin ansiosta.

Sivuston liikennettd tarkasteltaessa tarkasteltiin myds, mistd hakukoneista sivus-
tolle litkennettd tuli. Kyseessi oli siis tidysin suomenkielisille kéyttdjille suunnattu
sivusto, joten sivustolle hakukoneiden kautta tulleet kéyttdjit olivat myds oletetta-
vasti suomalaisia tai ainakin suomenkieltd osaavia. Hakukoneiden prosenttiosuu-

det esitetddn kuviossa 18.
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KUVIO 18. Hakukoneiden prosenttiosuudet hakukoneista sivustolle tulleesta

liikenteesti.
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Kuviosta 18 néhdédin, ettd Linux-ohjelmiin liittyvéa tietoa etsivit suomenkieliset
kayttdjat kayttavit oikeastaan ainoastaan Googlea tiedon etsintédin. Y1l4ttavas tu-
loksissa oli kuitenkin se, ettd www.fi hakukoneen kautta kivijoité tuli sivustolle

enemmaén, kuin Yahoo!:n sekd MSN:n kautta yhteensi.

Teorian pohjalta johdettu tyohypoteesi TH10 (TAULUKKO 1) osoittautui osittain
piteviksi ja osittain virheelliseksi. Hypoteesin pitevyytti tukee se, ettid suurin osa
hakukoneista tulleesta liikenteesti tuli Googlen, Yahoo!:n sekd MSN:n kautta,
mutta virheellisyyttd puolestaan se, ettd Yahoo!:n sekd MSN:n merkitys oli huo-

mattavasti oletettua vihdisempi.
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8 POHDINTA

8.1 Johtopéitokset ja suositukset

Tutkimuksen tavoitteena oli selvittidd hakukoneoptimoinnin vaikutusta sivuston
Ioydettivyyteen hakukoneissa sekd hakukoneoptimoinnin vaikutusta sivustolle
hakukoneiden kautta tulevaan liikenteeseen. Tutkimuksen avulla saatiin vastauk-
sia tutkimuskysymyksiin, joita alussa ldahdettiin selvittiméin. Padtutkimuskysy-
mykseen “Miten Internet-sivusto pitdisi suunnitella ja toteuttaa, jotta se 16ytyisi
mahdollisimman hyvin hakukoneilla?” ja alakysymykseen ”Millainen vaikutus
hakukoneoptimoinnilla on sivustolle tulevaan liikenteeseen?”” 10ydettiin tutkimuk-

sen avulla suuntaa-antavia vastauksia.

Tutkimuksen mukaan sivuston 10ydettivyyteen vaikuttava tirkein yksittdinen te-
kijé on title-elementti. Sen vaikutus sivuston sijoituksiin hakutuloksissa oli todella
suuri. Sivustoa optimoitaessa jokaiselle yksittdiselle sivulle on tirkedi lisitd yksi-
I6llinen ja siséltod kuvaava title-elementti. Title-elementtien jiarkevélld kaytolld
suuret sivustot voidaan optimoida useille avainsanoille. Sivuston kaikki sivut saat-
tavat siis sijoittua hakutuloksissa kirkipddhidn omilla avainsanoillaan ja kayttéjét
Ioytivit suoraan hakukoneiden kautta sivuston oikeille sivuille. Tutkimus osoitti
title-elementin parantavan sivuston 16ydettavyyttd hakukoneissa huomattavasti
my0s title-elementistd ja sivun siséllostd 10ytyvien sanojen yhdistelmilld. Tutki-
mustuloksien perusteella voidaan sanoa, ettd sivuston toteutuksessa ei kannata
kiyttdad frame-tekniikkaa, koska frame-tekniikalla toteutetuissa sivuissa title-

elementtid ei pystytd hyodyntiméén jokaisella yksittdiselld sivulla.

Tutkimuksen perusteella keywords-tagilla ei ole vaikutusta sivuston 10ydettidvyy-

teen hakukoneissa. Description-tagilla puolestaan on vaikutusta sivuston 1oydetti-
vyyteen joissain hakukoneissa. Description-tagiin kannattaa kirjoittaa jokaista yk-
sittdistd sivua kuvaava sisiltd, koska se saatetaan ndyttdd hakukoneiden hakutu-

loksissa kiyttdjille.
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Tutkimus osoitti h-elementeilld olevan jonkin verran vaikutusta sivuston loydetti-
vyyteen hakukoneissa. H-elementtejd kannattaa kiyttidd sivuston tekstisisillon to-
teutuksessa. Niihin kannattaa siséllyttid sivustolle tirkeitd avainsanoja sekd hyvin
sisdltod kuvaavaa tekstid. Sivuston tekstisisdlto kannattaa jaotella loogisesti h1-

h6-elementtien avulla.

Tutkimuksen mukaan sivuston leipétekstin merkkauksessa p-elementtien kéytolld
div-elementtien sijaan ei saavuteta merkittivid etuja sivuston 10ydettdvyydessi.
Sivuston leipitekstin merkkaamiseen voi kuitenkin hyvin kéyttdi p-elementteji,
koska ne on siihen tarkoitukseen luotu HTML- ja XHTML-kielissid. Div-
elementtejd sivustoilla voidaan kéyttdd esimerkiksi layouttien tekemiseen seké

sellaisiin teksteihin, jotka eivit suoranaisesti ole otsikoita tai leipéteksti.

Tutkimuksen mukaan JavaScriptin kédyttiminen sivuston toteutuksessa aiheuttaa
ongelmia sivujen indeksoinnin kannalta. Joten on siis suositeltavaa kéyttidd taval-
lista HTML-merkkausta JavaScriptin sijasta. JavaScriptidkin voi kdyttda, mutta
silloin sivuston linkit kannattaa lisdtd myos tekstimuodossa sivuille, jotta hakuko-
neet 10ytivit kaikki indeksoitaviksi tarkoitetut alasivut. JavaScript-koodit kannat-
taa aina sijoittaa erillisiin tiedostoihin, jotta sivujen koot eivéit kasva niiden vuoksi

kovin suuriksi.

Tutkimustulokset osoittivat, ettd sivuston kidvijoiden miérd hakukoneiden kautta
kasvaa samassa suhteessa, kuin sivuston sijoitukset paranevat hakukoneissa. Kun
sivusto 10ytyi hakukoneiden hakutuloksista kolmelta ensimméiseltd sivulta erilai-
silla hakusanoilla, niin litkenne hakukoneista kasvoi huomattavasti. Tutkimustu-
lokset osoittivat myds sen, ettd sivuston tdytyy 10ytyd mahdollisimman korkealta
hakutuloksista tai muuten hakukoneiden kautta kivijoitéd sivustolle ei tule. Tutki-
muksessa suuri kidvijdméirin kasvu hakukoneiden kautta saavutettiin pelkilld ra-

kenteellisilla muutoksilla, jotka sivustolle tehtiin.

Tutkimuksen mukaan suomenkieliset Linux-ohjelmista tietoa etsivét kaytts;jét
kiyttavit eniten Googlea. Tt kdyttdytymistd ei pystytd timin tutkimuksen pe-

rusteella yleistiméin kaikkiin suomenkielisiin kédyttdjiin, koska hakukoneiden



52
kiytossé saattaa olla suuriakin eroja erilaisten aihepiirien vililld. Tutkimustulos-
ten perusteella voidaan kuitenkin sanoa, ettd suomalaisella www.fi-hakukoneella
on merkitystd suomenkielisille sivustoille, joten my0s paikalliset hakukoneet kan-

nattaa huomioida hakukoneoptimointiprosessissa.

8.2 Tutkimuksen arviointi

Tutkimuksen tuloksien luotettavuutta lisdé se, ettd tutkimus toteutettiin tiysin
luonnollisessa ympiéristossd. Esimerkkisivusto luotiin tutkimusta varten, mutta
sivuston tekstisisélto oli kuitenkin tiysin normaalia, ja tarkoitettu oikeille ihmisil-
le. Sivusto kilpaili sijoituksistaan muiden samaan aiheeseen liittyvien todella suo-

sittujenkin sivustojen kanssa.

Sivuston sijoituksiin tutkimuksen aikana vaikuttivat rakenteellisten muutosten li-
siéiksi hakukoneiden algoritmeissa tapahtuneet muutokset seké kilpailevilla sivus-
toilla tapahtuneet muutokset. Algoritmeihin liittyvistd muutoksista tarkempaa tie-
toa ei ole, mutta tutkimuksessa kéytetyissd hakukoneissa tapahtui tutkimuksen
aikana kéyttdjille ndkyvid muutoksia. Suomenkielisen MSN:n haut ohjautuivat
tutkimuksen loppuvaiheessa Microsoftin uuteen Live Search-nimiseen palveluun.
Suomalainen IhmemaaHaku puolestaan muutti nimensi tutkimuksen aikana

www.fi hakukoneeksi.

Sivustolle hakukoneiden kautta tulleeseen liikenteeseen saattoi vaikuttaa sivuston
aihepiiri eli on hyvin mahdollista, ettd esimerkiksi Linuxin kayttdjat kayttivit
Googlea huomattavasti enemmén, kuin muita hakukoneita tietoa etsiessdén. Lii-
kenteeseen liittyviin tuloksiin saattoi vaikuttaa myds esimerkkisivuston kévijoiden

maara.
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8.3 Jatkotutkimusideat

Saman tutkimuksen voisi suorittaa myos niin, etti testisivustoja olisi useita, joissa
jokaisessa olisi eri aihepiiri. Tutkimuksessa voisi myds testata domain-nimien se-
ki dynaamisten ja staattisten sivujen vaikutusta sivujen indeksointiin sekd niky-

vyyteen hakukoneissa.

Toinen mielenkiintoinen aihe olisi testata mainonnan vaikutusta sivuston sijoituk-
siin luonnollisissa hakutuloksissa, eli jos hakukoneista ostaa sivustolleen mainok-
sia, niin paranevatko sivuston sijoitukset muuten hakutuloksissa. Samalla voisi
myd0s testata, onko mainonta kannattavaa ja miten se pitiisi tehdi, jotta siitd saa-

daan kannattavaa.

Kolmas mahdollinen aihe olisi tutkia sivuston ulkopuolisen optimoinnin vaikutuk-
sia sivuston sijoituksiin, joita tdssd opinnédytety0ssi ei késitelty oikeastaan lain-
kaan. Sivustolle voisi siis esimerkiksi hankkia linkkejd muilta sivuilta ja tutkia

niiden médrin sekid laadun vaikutusta sijoituksiin hakutuloksissa.
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LIITTEET

LIITE 1

Ensimmaisen vaiheen pédsivun lihdekoodi

<?xml version="1.0" encoding="is0-8859-1"?>

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.org/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-strict.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="fi" lang="fi">

<head>
<title></title>
<meta name="description" content="linuxohjelmienesittelyt" />
<meta name="keywords" content="esittelyohjelmatlinux" />
<style type="text/css" media="screen">@import "layout.css";</style>
<script src="IEmarginFix.js" type="text/javascript"></script>
<script language="javascript">
function naytaLinkit()
{
var menu = document.getElementById("menu");
var temp = "";
temp += '<br /><a href="main.html"
target="mainFrame" Pddsivu</a><br /><br />
temp += 'Kategoriat<br />
temp += <a href="jarjestelmatyokalut.html" target="mainFrame"
Jarjestelmityokalut</a><br>";
temp += '<a href="musiikkiohjelmat.html"
target="mainFrame">Musiikkiohjelmat</a><br>";
temp += '<a href="palomuurit.html"
target="mainFrame">Palomuurit</a><br>";
menu.innerHTML = temp;
}
</script>
</head>

<body onload="naytaLinkit()">

<div id="Header">
<a href="./index.html" title="Linux-ohjelmat blogi">LINUX-OHJELMAT BLOGI</a> /
</div>
<div id="Wrapper">
<div id="Content">

<div class="otsikko1">Linux-ohjelmat blogi</div>

<div class="kappale">
Linux-ohjelmat blogi tarjoaa tietoa Linux-ohjelmista seké aloittelijoille, ettd kokoneemmille Linux-
kayttdjille. Esitellyt Linux-ohjelmat ovat valittu sattumanvaraisesti.

</div>

<div class="otsikko2">Muine Music Player</div>
<div class="kappale pieni">
Kesikuu 3, 2006 &#8226; Kategoria: Musiikkiohjelmat
</div>
<div class="kappale">
Muine on yksinkertainen ja kevyt musiikkisoitin, joka tukee Ogg vorbis, FLAC, AAC sekd mp3
formaatteja. Muine osaa my9s hakea automaattisesti levyjen kansikuvat.
</div>
<div class="kappale">
Muinen kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://muine-player.org/">
http://muine-player.org/
</a>.
Muinen asennus onnistuu helpoiten kédyttamailld linuxin omaa
pakettienhallintaa.
</div>
<div class="otsikko3">
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Muinen asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissé jakelupaketeissa:
</div>
<div class="lista">
Ubuntu ja Debian: apt-get install muine<br />
Mandriva: urpmi muine<br />
Fedora ja Redhat: yum -y install muine<br />
Gentoo: emerge muine<br />
</div>
<div class="kappale">
<a href="./linux-musiikkiohjelmat/muine_normaali.jpg'">
<img src="./linux-musiikkiohjelmat/muine_pieni.jpg" />
</a>
<br />Muinen kayttoliittyma
</div><br />

<div class="otsikko2">Slocate</div>
<div class="kappale pieni">
Kesikuu 1, 2006 &#8226; Kategoria: Jirjestelmityokalut

</div>
<div class="kappale">
Slocate ohjelma toimii komentorivilld. Se on nopea ja kitevi tyokalu kiintolevyilld olevien
tiedostojen etsimiseen. Slocate muodostaa kiintolevyilld olevista tiedostoista ja hakemistoista
indeksin, jonka avulla tiedostot 16ytyviit todella nopeasti. Slocate hallitsee my6s tiedostojen oikeudet,
</div>
<div class="kappale">
Slocaten kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://slocate.trakker.ca/">

http://slocate.trakker.ca/
</a>.
Slocaten asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kdyttimalld linuxin omaa pakettienhallintaa.
</div>
<div class="otsikko3">
Slocaten asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:
</div>
<div class="lista">
Ubuntu ja Debian: apt-get install slocate<br />
Mandriva: urpmi slocate<br />
Fedora ja Redhat: yum -y install slocate<br />
Gentoo: emerge slocate<br />
</div>
<div class="otsikko3">Slocaten komentoja ovat:</div>
<div class="lista">
Tavallinen haku: slocate tiedostonnimi<br />
Tietokannan péivittiminen: updatedb <br />
</div>
<br />

<div class="otsikko2">Firestarter palomuuri</div>
<div class="kappale pieni">
Toukokuu 26, 2006 &#8226; Kategoria: Palomuurit
</div>
<div class="kappale">
Linux kernelistd 16ytyy si
suoraan komentorivilti tai itse tehtyjen scriptien avulla. Firestarter on graafinen kiyttoliittyma linux
palomuurin konfigurointiin.

</div>
<div class="kappale">
Firestarterin kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://firestarter.sourceforge.net/">
http://firestarter.sourceforge.net/
</a>.
Firestarterin asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kéyttamalld oman linux jakelupaketin
pakettienhallintaa.
</div>
<div class="otsikko3">
Firestarterin asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:
</div>
<div class="lista">
Ubuntu ja Debian: apt-get install firestarter<br />
Mandriva: urpmi firestarter<br />
Fedora ja Redhat: yum -y install firestarter<br />
Gentoo: emerge firestarter<br />
</div>
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<div class="kappale">
<a href="./linux-palomuurit/firestarter_normaali.jpg">
<img src="./linux-palomuurit/firestarter_pieni.jpg" />
</a>
<br />Firestarterin kayttoliittyma
</div>
<div class="kappale">
Perus asetusten tekeminen onnistuu helposti wizardin avulla seuraamalla ohjeita. Firestarterilla
onnistuu myos monimutkaisempien asetusten tekeminen suoraan kayttoliittymén kautta.

</div>
</div>
<div id="menu"></div>
</div>
</body>

</html>
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LIITE 2

Toisen vaiheen paisivun ldhdekoodi

<?xml version="1.0" encoding="is0-8859-1"?>

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.org/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-strict.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="fi" lang="fi">

<head>
<title></title>
<style type="text/css" media="screen">@import "layout.css";</style>
<script src="IEmarginFix.js" type="text/javascript"></script>
</head>
<body>

<div id="Header">
<a href="./index.html" title="Linux-ohjelmat blogi">LINUX-OHJELMAT BLOGI</a> /
</div>
<div id="Wrapper">
<div id="Content">

<h1>Linux-ohjelmat blogi</h1>

<p>
Linux-ohjelmat blogi tarjoaa tietoa Linux-ohjelmista seki aloittelijoille, ettd kokoneemmille Linux-
kiyttidjille. Esitellyt Linux-ohjelmat ovat valittu sattumanvaraisesti.

</p>

<h2>Muine Music Player</h2>
<p class="pieni">
Kesikuu 3, 2006 &#8226; Kategoria: Musiikkiohjelmat

</p>
<p>
Muine on yksinkertainen ja kevyt musiikkisoitin, joka tukee Ogg vorbis, FLAC, AAC sekd mp3
formaatteja. Muine osaa myos hakea automaattisesti levyjen kansikuvat.
</p>
<p>
Muinen kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://muine-player.org/">
http://muine-player.org/
</a>.
Muinen asennus onnistuu helpoiten kiyttdmailld Linuxin omaa pakettienhallintaa.
</p>
<h3>
Muinen asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:
</h3>
<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install muine</li>
<li>Mandriva: urpmi muine</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install muine</li>
<li>Gentoo: emerge muine</li>
<ful>
<p>
<a href="/linux-musiikkiohjelmat/muine_normaali.jpg">
<img src="./linux-musiikkiohjelmat/muine_pieni.jpg" alt="Muinen kéyttSliittyma" />
</a>
<br />Muinen kayttoliittyma
</p><br />
<h2>Slocate</h2>

<p class="pieni">
Kesikuu 1, 2006 &#8226; Kategoria: Jarjestelmityokalut</p>

<p>
Slocate ohjelma toimii komentorivilld. Se on nopea ja kitevi tyokalu kiintolevyilld olevien
tiedostojen etsimiseen. Slocate muodostaa kiintolevyilld olevista tiedostoista ja hakemistoista
indeksin, jonka avulla tiedostot 16ytyviit todella nopeasti. Slocate hallitsee my6s tiedostojen oikeudet,
joten kayttdjit nakevit ainoastaan tiedostoja, joihin heidédn oikeutensa riittavit.

</p>

<p>

Slocaten kotisivut 16ytyvét osoitteessa
<a href="http://slocate.trakker.ca/">
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http://slocate.trakker.ca/
</a>.
Slocaten asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kdyttimalld Linuxin omaa pakettienhallintaa.
</p>
<h3>
Slocaten asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:
</h3>
<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install slocate</li>
<li>Mandriva: urpmi slocate</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install slocate</li>
<li>Gentoo: emerge slocate</li>
</ul>

<h3>Slocaten komentoja ovat:</h3>
<ul class="lista">
<li>Tavallinen haku: slocate tiedostonnimi</li>
<li>Tietokannan piivittdiminen: updatedb </li>
</ul>
<br />

<h2>Firestarter-palomuuri</h2>
<p class="pieni">
Toukokuu 26, 2006 &#8226; Kategoria: Palomuurit

</p>
<p>
Linux-kernelistd 16ytyy sisddnrakennettu palomuuri iptables, jonka kiyttdminen saattaa olla hankalaa
suoraan komentoriviltd tai itse tehtyjen scriptien avulla. Firestarter on graafinen kdyttoliittyma linux-
palomuurin konfigurointiin.
</p>
<p>
Firestarterin kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://firestarter.sourceforge.net/">
http://firestarter.sourceforge.net/
</a>.
Firestarterin asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kéyttaimalld oman
Linux-jakelupaketin pakettienhallintaa.
</p>
<h3>
Firestarterin asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissd jakelupaketeissa:
</h3>
<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install firestarter</li>
<li>Mandriva: urpmi firestarter</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install firestarter</li>
<li>Gentoo: emerge firestarter</li>
</ul>
<p>
<a href="./linux-palomuurit/firestarter_normaali.jpg">
<img src="./linux-palomuurit/firestarter_pieni.jpg" alt="Firestarterin kdyttoliittyma" />
</a>
<br />Firestarterin kdyttoliittyma
</p>
<p>
Perus asetusten tekeminen onnistuu helposti wizardin avulla seuraamalla ohjeita. Firestarterilla
onnistuu myos monimutkaisempien asetusten tekeminen suoraan kiyttoliittymin kautta.
</p>

</div>

<div id="Menu">
Kategoriat<br />
<a href="./linux-jarjestelmatyokalut/index.html" title="Jarjestelmétyokalut">Jérjestelmityokalut</a><br />
<a href="./linux-musiikkiohjelmat/index.html" title="Musiikkiohjelmat">Musiikkiohjelmat</a><br />
<a href="./linux-palomuurit/" title="Palomuurit">Palomuurit</a>
<br /><br />
</div>
</div>
</body>
</html>
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LIITE 3

Kolmannen vaiheen pédsivun lihdekoodi

<?xml version="1.0" encoding="is0-8859-1"?>

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.org/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-strict.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="fi" lang="fi">

<head>
<title>Linux-ohjelmat blogi</title>
<meta name="description" content="Linux-ohjelmat blogi tarjoaa tietoa Linux-ohjelmista sekd aloittelijoille,
ettd kokoneemmille Linux-kayttdjille." />
<meta name="keywords" content="linux, ohjelmat, linux-ohjelmat, blogi" />
<style type="text/css" media="screen">@import "layout.css";</style>
<script src="IEmarginFix.js" type="text/javascript"></script>
</head>
<body>

<div id="Header">
<a href="./index.html" title="Linux-ohjelmat blogi">LINUX-OHJELMAT BLOGI</a>/
</div>
<div id="Wrapper">
<div id="Content">

<h1>Linux-ohjelmat blogi</h1>

<p>
Linux-ohjelmat blogi tarjoaa tietoa Linux-ohjelmista seki aloittelijoille, ettd kokoneemmille Linux-
kayttdjille. Esitellyt Linux-ohjelmat ovat valittu sattumanvaraisesti.

</p>

<h2>
<a href="./linux-musiikkiohjelmat/muine.html" title="Muine Music Player">Muine Music
Player</a>

</h2>

<p class="pieni">
Kesikuu 3, 2006 &#8226; Kategoria:
<a href="./linux-musiikkiohjelmat/index.html" title="Musiikkiohjelmat">Musiikkiohjelmat</a>

</p>
<p>
Muine on yksinkertainen ja kevyt musiikkisoitin, joka tukee Ogg vorbis, FLAC, AAC sekd mp3
formaatteja. Muine osaa myds hakea automaattisesti levyjen kansikuvat.
</p>
<p>
Muinen kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://muine-player.org/">
http://muine-player.org/
</a>.
Muinen asennus onnistuu helpoiten kiyttdmailld Linuxin omaa pakettienhallintaa.
</p>
<h3>
Muinen asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:
</h3>
<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install muine</li>
<li>Mandriva: urpmi muine</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install muine</li>
<li>Gentoo: emerge muine</li>
</ul>
<p>
<a href="./linux-musiikkiohjelmat/muine_normaali.jpg">
<img src="./linux-musiikkiohjelmat/muine_pieni.jpg" alt="Muinen kayttoliittyma" />
</a>
<br />Muinen kayttoliittymé
</p><br />
<h2>
<a href="/linux-jarjestelmatyokalut/slocate.html" title="Slocate">Slocate</a>
</h2>

<p class="pieni">
Kesikuu 1, 2006 &#8226; Kategoria:



</p>
<p>

</p>
<p>

</p>
<h3>

</h3>

<br />
<h2>

</h2>
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<a href="./linux-jarjestelmatyokalut/index.html" title="Jdrjestelmityokalut">Jérjestelmityokalut</a>

Slocate ohjelma toimii komentorivilld. Se on nopea ja kitevi tyokalu kiintolevyilld olevien
tiedostojen etsimiseen. Slocate muodostaa kiintolevyilld olevista tiedostoista ja hakemistoista
indeksin, jonka avulla tiedostot 16ytyviit todella nopeasti. Slocate hallitsee my6s tiedostojen oikeudet,

Slocaten kotisivut 16ytyvét osoitteessa
<a href="http://slocate.trakker.ca/">
http://slocate.trakker.ca/
</a>.
Slocaten asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kiyttdmilld Linuxin omaa pakettienhallintaa.

Slocaten asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:

<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install slocate</li>
<li>Mandriva: urpmi slocate</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install slocate</li>
<li>Gentoo: emerge slocate</li>

<ful>

<h3>Slocaten komentoja ovat:</h3>
<ul class="lista">
<li>Tavallinen haku: slocate tiedostonnimi</li>
<li>Tietokannan piivittdiminen: updatedb </li>
</ul>

<a href="./linux-palomuurit/firestarter.html" title="Firestarter-palomuuri">Firestarter-palomuuri</a>

<p class="pieni">

</p>
<p>

</p>
<p>

</p>
<h3>

</h3>

<p>

</p>
<p>

</p>
</div>

<ul id="Menu">

Toukokuu 26, 2006 &#8226; Kategoria:
<a href="./linux-palomuurit/index.html" title="Palomuurit">Palomuurit</a>

Linux-kernelistd 16ytyy sisddnrakennettu palomuuri iptables, jonka kdyttdminen saattaa olla hankalaa
suoraan komentoriviltd tai itse tehtyjen scriptien avulla. Firestarter on graafinen kdyttoliittyma linux-
palomuurin konfigurointiin.

Firestarterin kotisivut 16ytyvit osoitteessa
<a href="http://firestarter.sourceforge.net/">
http://firestarter.sourceforge.net/
</a>.
Firestarterin asennus onnistuu kuitenkin helpoiten kéyttaimalld oman Linux-jakelupaketin
pakettienhallintaa.

Firestarterin asennus onnistuu seuraavilla komennoilla yleisimmissi jakelupaketeissa:

<ul class="lista">
<li>Ubuntu ja Debian: apt-get install firestarter</li>
<li>Mandriva: urpmi firestarter</li>
<li>Fedora ja Redhat: yum -y install firestarter</li>
<li>Gentoo: emerge firestarter</li>

</ul>

<a href="./linux-palomuurit/firestarter_normaali.jpg">

<img src="./linux-palomuurit/firestarter_pieni.jpg" alt="Firestarterin kdyttoliittyma" />
</a>
<br />Firestarterin kayttoliittyma

Perus asetusten tekeminen onnistuu helposti wizardin avulla seuraamalla ohjeita. Firestarterilla
onnistuu myos monimutkaisempien asetusten tekeminen suoraan kayttoliittymén kautta.
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<li>Kategoriat</li>
<li><a href="/linux-jarjestelmatyokalut/index.html" title="Jadrjestelmétyokalut">Jdrjestelmityokalut</a></li>
<li><a href="/linux-musiikkiohjelmat/index.html" title="Musiikkiohjelmat">Musiikkiohjelmat</a></li>
<li><a href="./linux-palomuurit/index.html" title="Palomuurit">Palomuurit</a></li>

</ul>

</div>

</body>

</html>



