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Tama opinnaytetyd toteutetaan yhdessa Oulun Kamppailuklubi Oy:n kanssa, ja tavoitteena on uu-
distaa seuran kotisivut. Oulun Kamppailuklubi on perinteikas yli 700 jasenen kamppailuseura, jolla
on omat tilat Limingantullissa osana Terminaali-aktiviteettikeskusta. Yli 10 vuotta vanha seura tyol-
listaa tana paivana kahden yrityksen omistajan lisaksi noin 30 tyontekijaa: lajiohjaajia, markkinoin-
tivastaavia, myymalatyontekijoitd ja muita likunta-alan ammattilaisia. Marraskuussa 2016 seura
muutti uusiin isompiin tiloihin Terminaalissa, jolloin seurasta tuli Suomen suurin kamppailusali.

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii toimitusjohtaja Tomi Kaarela. Toimeksiantajan tavoitteena
on saada Oulun Kamppailuklubille uudistuksen mydta modernit, responsiiviset ja valmiiseen bran-
diin sopivat kotisivut, jotka toteutetaan Wordpress-julkaisualustalla. Aikaisemmat kotisivut ovat
vanhentuneet, eivatka ne esimerkiksi sovi mobiililaitteella kaytettavaksi. Elokuussa 2016 vanhoilla
kotisivuilla noin 65% kayttajista kaytti mobiililaitetta, joten varsinkin responsiivisuus on tarkea uu-
sien sivujen kriteeri. Sivujen tulee myds sopia jo olemassa olevaan Oulun Kamppailuklubin bran-
diin, joka sisaltaa varimaailman, logon ja kuvamateriaalin.

Taman opinnaytetyon teoriaosuudessa keskitytaan kotisivujen merkitykseen brandaamisessa ja
verkkosivutrendeihin. Verkkosivujen ulkoasu ja kaytettavyys vaikuttavat suuresti siihen, miten kayt-
taja reagoi kyseiseen yritykseen, tuotteeseen tai palveluun. Mika tahansa yritys antaa palveluistaan
huonon vaikutelman, jos verkkosivut eivat ole kayttajaystavalliset tai ulkoasu ei ole yrityksen bran-
din mukainen. Brandi luo arvot ja ajatukset jotka yhdistetaan yritykseen, joten verkkosivujen varit,
tekstit, kuvat ja muu sisélto tulee edustaa brandia. Verkkosivutrendeissa keskitytaan responsiivi-
suuteen ja ulkoasuun, pieniin ja suuriin animaatioihin ja kayttajakokemukseen.

Projektin tuloksena seuralle toteutettiin mobiiliystavalliset ja valmiiseen brandiin sopivat kotisivut,
jotka tayttivat toimeksiantajan vaatimukset. Tyossa kerrotaan, minkalaisia muutoksia uusille sivuille
on tehty, ja miten ne vaikuttavat kaytannossa kokonaistulokseen. Toimeksiantaja ymmarsi yrityk-
sen kotisivujen responsiivisuuden, ulkon&on ja toimivuuden tarkeyden tyon edetessa, kun uusia ja
vanhoja sivustoja verrattiin keskena@an. Sivuston kavijamaara marraskuussa 2016 nousi 4000 ka-
vijalla verrattuna elokuuhun 2016. Marraskuun kavijoista 70% kaytti mobiililaitetta, joten projektin
tuloksena mobiililaitteiden kayttajamaara sivustolla on nousussa. Toimeksiantaja on erittain tyyty-
vainen opinnaytetyon lopputulokseen ja sen avulla saavutettuihin tuloksiin. Sivusto on toimeksian-
tajan mukaan nykyaikainen, responsiivinen ja visuaalinen ilme tayttaa vaaditut kriteerit. Toimeksi-
antaja antaa sivustolle arvosanaksi Kiitettavan. Yritys aikoo panostaa jatkossa responsiivisiin ja
kayttajaystavallisiin kotisivuihin, jotta saadaan samanlaisia tuloksia aikaiseksi, ja yllapidetaan mo-
biililaitteiden kayttajakuntaa.

Asiasanat: Brandi, WordPress, Verkkosivutrendit
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This thesis will be executed with co-operation with Oulun Kamppailuklubi Oy, and the goal is to
renovate company’s website. Oulun Kamppailuklubi is traditional fight club, which has over 700
members. The company’s premises are in Limingantulli as a part of the activity center Terminaali.
Nowadays the company employs over 30 employees and it's the biggest fight gym in Finland.

The employer of this thesis is one of the company’s owners Tomi Kaarela. Employers goal is to get
new responsive and modern website, which will match the brand of the company. Previous website
was outdated and wasn’t mobile friendly. In August 2016 65% of the company’s website users used
mobile device, which indicates the need of responsive website. Layout should match with already
existing brand and the website must be implemented by using Wordpress.

This thesis includes theory about branding with websites and web design trends. The layout and
usability of websites effects how user reacts to company or service. The brand creates the values
and thoughts which are related to the company, which means all the details on the website must
represent the brand identity. Responsivity and layout, animations and user experience are high
value key points what comes to web design trends.

As a result of this thesis the company got mobile friendly website which matched the visual appear-
ance of the brand. In November 2016 company’s website got 4000 more users than in August and
70% of them used mobile device. In conclude webpage’s mobile visitors are going up. The em-
ployer was satisfied with the outcome and is planning to invest more for website usability in the
future.

Keywords: Brand, WordPress, Web Design Trends
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1 JOHDANTO

Tama opinnaytetyo toteutetaan yhdessa Oulun Kamppailuklubi Oy:n kanssa, ja tarkoituksena on
uudistaa seuran kotisivut. Oulun Kamppailuklubi on perinteikas yli 700 jasenen kamppailuseura,
jolla on omat tilat Limingantullissa osana Terminaali-aktiviteettikeskusta. Seuran tarkoituksena on
edistad kamppailulajien harrastus- ja kilpatoimintaa Oulussa, ja lajitarjontaa |0ytyy itsepuolustuk-
sen, brasilialaisen jujutsun, lukkopainin, vapaaottelun ja thainyrkkeilyn saralta. Yli 10 vuotta vanha
seura tyollistaa tana paivana kahden yrityksen omistajan lisaksi noin 30 tyontekijaa: lajiohjaajia,
markkinointivastaavia, myymalatyontekijoitd ja muita likunta-alan ammattilaisia. Marraskuussa
2016 Oulun Kamppailuklubi muutti uusiin isompiin tiloihin Terminaalissa, jolloin seuran tiloista tuli

Pohjois-Suomen suurimman kamppailusalin sijaan Suomen suurin kamppailusali.

Olen ollut seurassa opintoihin liittyvassa ammattiharjoittelussa syksylla 2015, jonka jalkeen jatkoin
osa-aikaisena tyontekijana opiskelujeni ohessa. Tyotehtaviini on kuulunut nettisivujen ja sosiaali-
sen median paivitys, mainosten teko ja pienimuotoinen markkinointi. Seuran toimitusjohtajat Tomi
Kaarela ja Kimmo Kolehmainen tarjosivat minulle opinnaytetyon mahdollisuutta, joten valitsin ai-
heekseni seuran kotisivujen uudistamisen. Opinnaytetydn toimeksiantajana toimii toimitusjohtaja

Tomi Kaarela.

1.1 Kehitystehtavat ja tavoitteet

Toimeksiantajan tavoitteena on saada Oulun Kamppailuklubille uudistuksen mydta modernit, res-
ponsiiviset ja valmiiseen brandiin sopivat kotisivut, jotka toteutetaan Wordpress-julkaisualustalla.
Kamppailuklubin aikaisemmat kotivisut on toteutettu my6s Wordpress-alustalla, joten toimeksian-
tajalla on aikaisempaa kokemusta kyseisesta palvelusta ja sovimme kayttdvamme kyseista julkai-
sualustaa myos uusiin kotisivuihin. Aikaisemmat kotisivut ovat vanhentuneet, eivatka ne esimer-
kiksi sovi mobiililaitteella kaytettavaksi, joten toimeksiantaja tarjoaa uusien kotisivujen toteuttami-
sen opinndytety6n aiheena. Uusien kotisivujen tulee sopia jo olemassa olevaan Oulun Kamppailu-
klubin brandiin, joka sisaltda varimaailman, logon ja kuvamateriaalin. Materiaalit saadaan kayttoon
markkinointipaallikkd Antti Suistolalta, ja kehitettavat sivustot tulevat noudattamaan nykyisen bran-
din mukaista ulkoasua. Tyon tavoitteena on toteuttaa uudet kotisivut uudistuneelle seuralle niin,

etté ne sopivat jo valmiiseen brandiin. Sisaltda sivuille otetaan huomattavasti vanhoilta kotisivuilta,



mutta uudistukset seurassa vaativat myds paljon uutta sisaltoa. Uudet jasenyysehdot, peruskurs-

sitiedot ja saliesittelyt toteutetaan yhdessa toimeksiantajan kanssa.

Oulun Kamppailuklubin kotisivut ovat tarkein uusien asiakkaiden hankinta-alusta. Sivuilla uudet
asiakkaat ilmoittautuvat jaseneksi, saavat tietoa tarjottavista palveluista ja loytavat yhteistiedot
mahdollisia kysymyksia varten. Suurin kavijdgmaara on kuitenkin jo olemassa olevat asiakkaat, jotka
tarkistavat treeniaikoja ja lukevat ajankohtaisia uutisia. Uusien sivujen tulee olla siis helppokéayttoi-
set kahdenlaisille kayttajille. Sivujen yllapito tulevaisuudessa on osa omia tyotehtaviani Kamppai-

luklubilla, mutta toimitan my6s sivujen yllapito-oppaan toimeksiantajalle sivujen valmistuessa.

1.2 Lahtokohdat

Oulun Kamppailuklubin bréndin vérit juontavat juurensa seuran logosta (kuva 1), jossa paavarina
toimiva musta esiintyy kirkkaan vihrean ja keltaisen kanssa. Vihrea ja musta esiintyvat enimmak-

seen yhdessa, jolloin keltainen tuo piristysta ja valoa tummuuteen. Nayttavyys ja karkeus kuvaavat

brandin olemusta erittain hyvin.

KAFTF FNILUKLUDI

Kuva 1. Oulun Kamppailuklubin logo.

Logon kolme paavaria esiintyvat uudistuneella Kamppailuklubin salilla niin seinissa, tuotteissa kuin
tatameissakin (kuva 2). Viime vuosina yritys on alkanut tukea brandia enemman ja enemman yri-

tyksen myymalassa myytavissa tuotteissa. Pitkan tahtaimen tavoitteena on nahda Kamppailuklubin



tuotteita katukuvassa Oulussa. Esimerkiksi logolla varustetut "snaparit”, eli lippalakin kaltaiset paa-
hineet, ovat olleet jasenien keskuudessa suosittu tuote. Henkilokunnan mukaan kesalla 2016 ky-

seisia tuotteita on nahty Oulun keskustassa useiden jasenien kaytossa.

Kuva 2. Uudistuneet tilat Limingantullissa.

Oulun Kamppailuklubi on seurana yli 10 vuotta vanha, ja brandi on mukautunut ajan saatossa vah-
vaksi. Brandilla pyritdén keskittymaan terveellisyyteen, energisyyteen, luotettavuuteen ja hyvaan
ryhmahenkeen. Ammattimaisuus ja huikeat uudet tilat ovat osia yrityksen brandin kulmakivista,
joilla yritys erottuu kilpailijoista. Nama seikat eivat vality alkuperaisilla kotisivuilla (kuva 3). Sivut
ovat pelkistetyt ja informatiiviset, eika niissa ole otettu huomioon uusimpia verkkosivutrendeja, ku-
ten kaytettavyytta ja visuaalisen ulkoasun merkityksellisyytta. Etusivu on myos erittain sekava,

koska selkeiden nappien sijasta se sisaltaa useita linkkeja.
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Kuva 3. Vanhojen kotisivujen etusivu.

1.3 Tyokalut

Kehitystyossa kaytettava Wordpress tarjoaa paljon iimaisia teemoja ja lis@osia, jotka helpottavat
seka kotisivujen rakentamista kuin niiden tulevaa kayttoa. Teemaksi valittiin Zerif Lite, jolle raken-
nettiin lapsiteema. Teema on niin sanottu yhden sivun teema, joka mahdollistaa modernin ja sel-
kean etusivun. Zerif lite on myds ilmainen ja helppokayttdinen, joka mahdollistaa sivujen edullisen

ylldpidon ja nopeuttaa mahdollisia ulkoasumuutoksia.

Responsiivisuuden kannalta tarkein kaytetty lisdosa on Page Builder by SiteOrigin, joka mahdollis-
taa responsiivisten artikkeleiden luomisen ilman html-koodaustaitoja, jotta jokainen artikkeli on hel-
posti luettavissa myds mobiililaitteilla. Liséksi kaytetaan lisdosia esimerkiksi Instagram, MailChimp
ja Google Maps -palveluiden kayttamisté varten. Instagram-lisdosa nayttaa Kamppailuklubin nelja

viimeisinta Instagram-kuvaa etusivulla. Kamppailuklubin Instagram-tililla on varikkaita ja iloisia ku-



via, jotka luovat kotisivuille positiivisen mielikuvan Kamppailuklubilla treenaamisesta. Etusivun ala-
laidassa on Google Maps -kartta, joka nayttdd Kamppailuklubin sijainnin kartalla. Sijaintimerkki si-
joitettiin aavistuksen verran keskikohdasta vasemmalle, jotta karttaa mahtuu tarkeimpia maamerk-
keja niin mobiililaitteilla kuin tietokoneella katsottaessa. MailChimp-palvelua Kamppailuklubi kéayt-
taa sahkopostimarkkinoinnissa, joten kotisivuille sisallytettiin sahkopostilistalle iimoittautumislo-

make lisdosan avulla.
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2 BRANDAYS

Brandi on mielikuva tai merkitys, joka on syntynyt ajan kuluessa yhteisolle, yritykselle tai tuotteelle.
Brandi on luotu mielikuva palvelun tai tuotteen arvosta ja laadusta, ja se syntyy yhdistamalla yrityk-
sen kaikki toiminta asiakaspalvelusta markkinointiin. Hyva brandi on tietoisesti ja strategisesti luotu,
ja jokainen paivittainen toiminta toimii polttoaineena brandayksessa. (Tolvanen 2015, viitattu
30.11.2016).

21 Kotisivujen merkitys brandaamisessa

"Verkkoon pitdisi tuottaa kolmenlaista sisaltéa: 1. Hyodyllista, joka rakentaa brandiasi osaajana ja
jonka kautta tutustut kohderyhmaasi paremmin 2. Tarinasi, miksi teet mita teet, joka sitouttaa ja
rakentaa luottamusta 3. Myyvaa tekstia, jonka avulla saat kohderyhmasi toimimaan” (Kadziolka
2016, viitattu 30.11.2016).

Yritysten verkkosivut ovat yksi tarkeimmista keinoista olla nakyvilla internetissa. Verkkosivujen ul-
koasu ja kaytettavyys vaikuttavat suuresti siihen, miten kayttaja reagoi kyseiseen yritykseen, tuot-
teeseen tai palveluun. Mika tahansa yritys antaa palveluistaan huonon vaikutelman, jos verkkosivut
eivat ole kayttajaystavalliset tai ulkoasu ei ole yrityksen brandin mukainen. Brandi luo arvot ja aja-
tukset jotka yhdistetaan yritykseen, joten verkkosivujen varit, tekstit, kuvat ja muu sisalto tulee
edustaa brandia. Esimerkiksi Google kayttaa selkeaa ja yksinkertaista ulkoasua, joka tukee haku-
koneen helppokayttdisyyden imagoa. Ben & Jerry’s -jaatelomerkki taas luo leikkisaa ja varikasta
imagoa vareilla ja lapsenomaisilla hahmoilla, joka sopii jaateldomakujen monipuolisiin yhdistelmiin
(kuva 4) (Wix.com 2013, viitattu 5.12.2017).

11
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Kuva 4. Googlen ja Ben & Jerry’s -jaatelomerkin brandien ulkoasut.

Oulun Kamppailuklubin vanhoilla verkkosivuilla on kaytossa kotisivujen palveluntarjoajan oma ké&-
vijaseuranta, jotta saadaan tarkkaa tietoa sivujen kavijoista, kavijamaarista ja kaytetyista laitteista.
Elokuussa 2016 sivuilla oli yhteensa 7274 kayntia, joista melkein 65% oli mobiililaiteella (kuva 5).

Tasta voidaan paatella suuri uusien responsiivisten kotisivujen tarve.

Kavijoiden selaimet

Selain Eaynnit Toiminnot Toimintoja / Keskimaardinen Lahtemissuhde Slirtymisaste
LEN ] alka sivulla
rome e ) :02:1
& ch Mobil 2833 6578 rl] 00:02:14 58% 0%
Irome 14 ara . 103z
ch 22 T4z 33 00:03:33 39% 0%
@ Mobile Safari 1304 2587 2 00:01:26 59% 0%
@ Firefox 600 1821 32 00:02:59 33% 0%
@ Ssafari 278 77 28 00:03:24 40% 0%
o Internet Explorer 238 178 33 00:02:55 38% 0%
8 Android Browser 165 337 2 00:02:08 62% 0%
i IE Mobiie 161 383 24 00:02:29 a7% 0%
rome e 1 ) :02:4
& ch Mobile K05 09 290 7 00:02:41 45% 0%
i\ Project Spartan 73 203 28 00:02:21 41% 0%
() Opera ELD 121 3.2 00:03:30 47% 0%
() Opera Mobile 22 51 23 00:02:06 3% 0%
|E Mokia Browser 16 20 13 00:02:11 aE% 0%
: rowWser 1 200:
) ucE a & 2 00:00:38 50% 0%
& Chromium 2 2 1 00:00:00 100% 0%
#9 tron 2 12 ] 00:01:58 [ 0%
3 e Moon 4 02!
Fal 2 8 00:02:57 15 0%
) Opera Mini 1 1 1 00:00:00 100% 0%

Kuva 5. Oulun Kamppailuklubin kotisivuilla vierailleiden kéytetyt selaimet elokuussa 2016.
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2.2 Verkkosivutrendit

2.21 Responsiivisuus ja ulkoasu

Mobiililaitteilla ja tableteilla verkossa surffailu on ollut suuressa kasvussa ja jatkaa kasvua edelleen,
joka vaatii sivustojen mukautumisen kaytetyn laitteen mukaan, jotta kayttokokemus on miellyttava.
Sivusto, joka tunnistaa kaytettavan laitteen ja mukautuu sen mukaan, on responsiivinen. Respon-
siivisuus on jo tarkea osa verkkosivuja, jos ei halua mobiililaitteiden ja tablettien kayttajien turhau-
tumista vastuulleen (Salminen 2015, viitattu 31.11.2016).

Mobiililaitteilla verkkosurffailua helpottamaan on otettu kayttdon niin sanottuja yhden sivun verkko-
sivuja. Yksisivuiset verkkosivut ovat ideaaleja mobiililaitteille niiden helppolukuisuuden vuoksi, kun
sivustoa voi yksinkertaisesti vain vierittaa alaspain ylimaaraisten linkkien painamisen sijaan. Ta-
méankaltaisilla verkkosivustoilla on yleensa my6s vahemman alasivuja, joka helpottaa sivuilla liik-
kumista (Salminen 2015, viitattu 30.11.2016). Jos sivuilla on tarvetta useammille alasivuille, navi-
gointia helpottamaan mobiililaitteilla 16ytyy myds niin sanottu "hampurilaisvalikko” (kuva 6). Tama
kolmen vaakaviivan valikko avaa responsiivisen menun, joka ei mahdu esimerkiksi puhelimen nay-
tolle kokonaisuudessaan. Nama piilotetut navigointivalikot ovat suuressa suosiossa, ja nykyaan
kayttajat tunnistavat kuvion ja liittavat sen aukeavan menun ominaisuuteen (Cao 2016, viitattu
16.12.2016).

Kuva 6. Hampurilaisvalikko oikeassa ylakulmassa.

13



Aivan kuten sivurakenteetkin, verkkotypografia eli verkossa kéytetyt fontit, on noussut tarkeaksi
osaksi responsiivisia verkkosivustoja. Myos fontin koko voi mukautua laitteen mukaan, jolloin mah-
dollistetaan parempi lukukokemus. Google tarjoaa iimaisella Google Fonts -palvelullaan laajan va-
likoiman erilaisten fonttien kayttoon verkkosivuilla, joka mahdollistaa verkkosivustojen suunnitteli-
joille laajan valikoiman myds typografian suhteen tinkimatta responsiivisuudesta (Salminen 2015,
viitattu 31.11.2016).

Yhden sivun teemaa jasentamaan lisataan usein suuria kuvia tai jopa videoita eri osioiden taus-
toiksi (kuva 7). Koko sivuston levyiset hyvin valitut kuvat tai videot ovat usein hieman haivytetty tai
paallystetty esimerkiksi varikalvolla, jotta sen paalle voi asettaa tekstia tai nappeja. Tallaiset nayt-

tavat osiot ovat keskeisessa osassa sivustoja, ja tekevat sivustoista persoonallisia ja kiinnostavia,

herattavat ajatuksia ja rakentavat brandia (Salminen 2015, viitattu 30.11.2016).

/;;/" -7, S -
- o _—

Kuva 7. Kuulu.fi -markkinointitoimisto kayttaa sivustollaan videoportfoliota tekemistaén tdista.

"Flat design” eli litte@ suunnittelu on nostattanut suosiotaan verkkotrendeissa. Tassa tapauksessa
pelkistetty on parempi, kun puhutaan visuaalisesta ilmeesta. Useat suuret yritykset ovat paivitta-
neet logonsa 2016-luvulle littean suunnittelun avulla (kuva 8). Talla tyylisuunnalla on myds teknisia
etuja: yksiulotteiset kuvatiedostot ovat pienempia, joka nopeuttaa niiden latausaikaa (Olivares
2015, viitattu 2.1.2017).

14



& Starbucks

Flat, changed from 3 tones to 2

® Pepsi
S| @) oc0s

= Bl e

1998 2005 2009

¢ Windows
it Ny By ud
ﬁ ayy e Ay uN

1992 2001 2006 2009 2012

® Batman

A Q30

1330 2013

Kuva 8. Brafton.com-sivustolla koottu logojen muutos.

Yksi tapa valttya pitkastyttavalta tekstilta tai luettelolta on luoda "grid” eli ruudukkosivu. Teksteista
saadaan talloin helposti luettavat ja kiinnostavat, eika tarkeita tietoja jaa kayttajalta huomaamatta.
Ruudukoilla voidaan myds ohjata erilaisille alasivuille, tai jopa toisille sivustoille (kuva 9) (Olivares
2015, viitattu 2.1.2017).
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Kuva 9. Terminaalioulu.fi sivustolta ohjataan toisille sivustoille grid-ruudukolla.

2.2.2 Animaatiot

Animaatioilla pyritdan luomaan sivuista ja kayttokokemuksesta viihdyttdvamman ja interaktiivisem-
man. Animaatiot jaetaan kahteen osaan: pieniin ja isoihin animaatioihin. Isoihin animaatioihin kuu-
luu esimerkiksi pop-up-ikkunat ja vieritettavat sivut, ja pieniin animaatioihin latausikkunat ja ham-

purilaisvalikot, jotka eivat vaadi kayttajalta tietoja tai toimintoja (Cao 2016, viitattu 16.12.2016).
Latausanimaatioilla viihdytetaan kayttajia esimerkiksi sivujen latautuessa, joka olisi ilman animaa-

tiota erittéin pitk&veteinen toiminto (kuva 10). Latausanimaatiot ovat suosittuja varsinkin minimalis-
tisilla ja yhden sivun kotisivuilla (Cao 2016, viitattu 16.12.2016).
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www.oulunkamppailuklubi.fi

Kuva 10. Latausanimaatio.

"Hover’-animaatio, eli toiminto mita tapahtuu, kun hiiri viedaan elementin paalle, tuo visuaalista
lisdarvoa tai -tietoa elementin toiminnasta. Talla ominaisuudella voidaan siis vahentaa alasivujen
maaraa, tai kertoa tarkemmin mihin elementin linkki johtaa (kuva 11) (Cao 2016, viitattu
16.12.2016).

@ HUMAAN

Karen Hollywood
{OUNDER & MAKAGER £

T
l !

Kuva 11. Humaan.com sivustolla tyontekijat esitella@n hover-animaatiolla.



2.2.3 Kayttajakokemus

Verkkosivuilla navigoidessa kayttaja kohtaa monia mikrovuorovaikutuselementteja. Naita voi esi-
merkiksi olla pop-up-ikkunat, lomakkeet ja uutiskirjetilaukset. Nailla vuorovaikutuselementeilla yri-
tetaan saada kayttaja sitoutumaan kyseisen yrityksen toimintaan. Elementit tulee pyrkia luomaan
luonnolliseksi osaksi lukukokemusta, jotta kayttaja ei hairiinny niiden toiminnasta (Salminen 2015,
viitattu 3.12.2016). Hyvalla maulla toteutetut elementit lisdavat sivuston ja lukijan vélista vuorovai-
kutusta, kun taas huonosti sijoitetut elementit voivat jopa karkottaa kavijoita. Useasti pop-up-ikku-
nat laskeutumissivulla hairitsevat verkkosivuihin tutustumista, joten elementteja tulee kayttaa hilli-
tysti (kuva 12).

Kuva 12. Moyabrand.com sivustolla aukeaa jokaisella vierailukerralla pop-up-ikkuna.

Sivuston ja kayttajan vuorovaikutusta voi myds yksildida evasteilla (kuva 13). Evasteiden avulla voi
muokata verkkosivujen toimintaa riippuen siita onko kayttaja uusi vai vanha kayttaja. Uusille kayt-
tajille voidaan mahdollisesti nayttaa uutiskirjeen tilauksen yhteydessa olevaa tarjousta ja vanhoille
kayttajille palaavan asiakkaan tarjousta. Esimerkiksi verkkokaupat nayttavat usein viimeksi katsot-
tuja tuotteita ja kayttajaa mahdollisesti kiinnostavia tuotteita niin tuotesivuilla kuin ostoskorissa.
Evasteilla luotu kayttajakokemuksen yksildinti siis palvelee ja pyrkii sitouttamaan kéyttajaa (Salmi-
nen 2015, viitattu 3.12.2016).
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Kuva 13. Ginatricot.fi sivustolla kysytaan lupaa evasteiden kayttédn vasemmassa alanurkassa.
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3 UUDET KOTISIVUT

Toimeksiantaja halusi uusien kotisivujen pohjaksi yhden sivun teeman ja tumman ulkoasun. Kamp-
pailuklubin kotisivuilla tarjotaan paljon tietoa palveluista ja jasenyydestd, joten etusivulle valittiin
tarkeimmat asiat, joilla ohjataan kayttajia helposti heita kiinnostaville sivuille. Taustalla olevaa kuva
paallystettiin tummalla varikalvolla ja logosta muokattua versiota on kaytetty etusivun osioiden taus-
takuvana (kuva 14). Kayttajan ollessa etusivulla, teksti "Suomen suurin kamppailusali” rakentaa
heti ison ja asiantuntevan kuvan Kamppailuklubin tiloista. Tamén alla on Kamppailuklubin slogan
"Haasta itsesi”, ja erittely kaikista seuran jasenyyteen kuuluvista palveluista. Etusivu on tarkoituk-

sella myyva ja tunteisiin vetoava, jotta kotisivut saavat kayttajan sitoutumaan yritykseen.

EIUSVU AT ~  PERUSKURSSIT JASENYYS v  TREENIAJAT UUTISET

SUGMEN SUURIN
KAMPPAILUSALI

HAASTA ITSESI

KAIKKI LANT YHDELLA HINNALLA YHTEENSA 54 TUNTIA OHIATTUJA HARJOITUKSIA VIIKOSSA
KAIKKI PERUSKURSSIT SISALTYVAT JASENYYTEEN OHIATTUJA HARJOITUKSIA MYOS AAMUISIN
OMALLA KULKUKORTILLA TILAT KAYTOSSA 0623 MONIPUOLISET JASENEDUT

TOIMINNALLISEN HARJOITTELUN TILAT MUKANA JASENYYDESSA M-NUTRITION LISARAVINTEET JASENHINNOIN

Tule rohkeasti mukaan!

ILMOITTAUDU JASENEKSI

Kuva 14. Uusien kotisivujen etusivu.
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Sivun ylélaidassa oleva navigointipalkki pysyy paikallaan myGs sivua vierittdessa, joka helpottaa
sivuilla navigointia esimerkiksi mobiililaitteilla (kuva 15). Jasenyys-osiosta [dytyy myos linkkeja tar-

keimpiin alasivuihin, jotka nopeuttavat sivuilla asiointia.

EUSVU  LANT~  PERUSKURSSIT JASENYYS v  TREENIAJAT UUTISET

ILMOITTAUDU JASENEKSI

JASENYYS

JASENKOKEMUKSIA

Huikea paikka harrastaa. Pateva henkilokunta Parasta, mita voi arkiltaisin ja viikonloppuisin Travelled to Oulu from Brighton to visits family and
kaikin nualin Ruhm3hsnki naracta 2lunkkaa isnci tauhuta ia vislin aika adullicasn knkansihintaan hava rama tn train 2 paunla of timac now Rreat

Kuva 15. Navigointipalkki pysyy paikallaan sivua vierittaessa.

Alasivuja siistittiin ja turhat tiedot poistettiin. Vanhoilla alasivuilla taustavéri oli tumma ja fontti
vaalea, jolloin pienen tekstin lukeminen on silmille raskasta. Uusilla alasivuilla tausta on vaalea ja
fontti tumma, ja varia pyritaén tuomaan sivuille brandin vareilla esimerkiksi napeissa, otsikoissa ja
kuvissa. Treeniajat-sivulle luotiin responsiivinen ja helposti luettava kalenteri (kuva 16). Kyseinen

sivu on yksi kotisivujen suosituimpia sivuja jo olemassaolevien jasenien keskuudessa.
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TREEMGAIAT

Treeniajat
T o) Ajankohtaista
TREDNAJAT 111 2015 ALKAEN UUDELLA SAULLA { TERMNALIN KESKUSTANPUOLENEN ETUKLLMA.

Maanantai

Tapahtumat

Vhteistybsss

NAP+EEKKI

Kuva 16. Taulukkoa selkeytettiin ja ylimaarainen sivupalkki poistettiin.

Peruskurssit-sivua siistittiin ja jasenneltiin selkedmmaksi (kuva 17). Uusi asettelu mahdollistaa
tietojen nopeamman etsimisen esimerkiksi peruskurssien treeniaikojen osalta, jotka merkittiin
vihredlle taustalle. Myds mustalla oleva litted ilmoittautumisnappi nousee tekstista esille paremmin

kuin pelkka linkki tekstin seassa.

2 PERUSKURSSIT
Peruskurssit

PERUSKURSSIT

iifotitaisuus 21112016 kio 18:00

www.oulunkamppailuklubLi

FAST

Sports Nutrition

P IN

NAP+EEKKI

Kuva 17. Paljon infoa sisaltavia sivuja jasenneltiin selkedmmaksi.

Kotivuilta 16ytyy myds muutamia alasivuja  sisaltavia sivuja. Naitd sivuja  tehtiin
mielenkiintoisemmiksi kuvilla, teksteilla ja asettelulla. Vanhojen kotisivujen Lajit-sivulla lajit oltiin
lueteltu allekkain, joten uusille kotisivuille lajiesittelyille lisattiin lyhyt esittelyteksti ja kuva lajista
(kuva 18). Talld tavoin kayttajan ei tarvitse kdyda jokaisella lajisivulla erikseen, kun lyhyt
esittelyteksti paljastaa oleellisimmat asiat jokaisesta lajista yhdella sivulla.
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KAMPPAILUKLUBI

Luldeopaint »

Lajit

Brasilialainen jujutsu

Thainyrikeity

Vapaaottelu
Itsepuolustus
Lukkopaini
Naisten BJ)
JunnuB1)

JunnuTHAL

Kuva 18. Alasivuja sisaltavat sivut tehtiin mielenkiintoisemmiksi.

Lajien esittelysivuilta poistettiin ylimaaraiset tekstit ja sivuja siistittiin. Jokaisen lajin kuvauksen alle
lisattiin myos vihred littea ilmoittautumispainike, jotta mahdollisimman usealta alasivulta johdate-

taan kayttajia ilmoittautumaan jaseneksi ja néin sitoutumaan yritykseen (kuva 19).

Kuva 19. Lajiesittely-sivuilta ohjataan jaseneksi iimoittautumiseen.

Kotisivuille lisattiin myos pienia animaatioita luomaan sivujen kayttokokemuksesta kiinnostavampi.
Sivujen latautuessa naytolle tulee nakyviin latausanimaatio, jossa liikkuu viivoja ympyranmuotoi-

sessa kehassa. Mobiililaitteilla kaytossa on myds aukeava hampurilaisvalikko (kuva 20).
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KANPPAILUKLUSI
www.oulunkamppailuklubi.fi

SUOMEN SUURIN

KAMPPAILUSALI

Kuva 20. Latausanimaatio ja hampurilaisvalikko.
Etusivun jokaisella napilla on hover-animaatio, jossa vihrea taustavari muuttuu mustaksi. Myos esi-

merkiksi jasenyys-kohdan neljalla eri elementilla on hover-animaatio, jossa kuvat saavat vihreat

reunat (kuva 21).

ETUSVU  LAUIT ~  PERUSKURSSIT  JASENYYS ~  TREENIAJAT  UUTISET

ILMOITTAUDU JASENEKSI

JASENYYS

Kuva 21. Hover-animaatio.
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4 POHDINTA

Opinnaytetyoprosessi alkoi hitaasti, mutta helpottui loppua kohden. Alun vaikeuksia oli PHP-kielen
harjoittelu, jotta Wordpress-teemasta saatiin oikeanlainen. En ole kayttanyt ennen PHP-kieltd,
mutta HTML- ja CSS-kielien aikaisempi osaaminen helpotti oppimista. PHP-koodin ollessa kohdil-
laan pystyin keskittymaan suurimmaksi osaksi pelkastaan CSS-koodin muuttamiseen, joka on mi-

nulle jo ennestaan erittain tuttua.

Toisena isompana prosessin vastoinkaymisena oli Fitnessbooker-pluginin lisd@minen kotisivuille.
Plugin loi automaattisesti "ilmoittaudu jaseneksi” -sivun, jota piti muokata oikeanlaiseksi pluginin
omista PHP-tiedostoista. PHP-tiedostot olivat toisen henkilon luomia, ja omasta mielestani seka-
vasti nimettyja, joka hidasti prosessia. Pluginin luoman sivun kautta jasenen tiedot siirtyvat asia-
kasrekisterimme, joten ilmoittautumissivun muokkaaminen oikeanlaiseksi oli pakollista projektin
kannalta. Tahan tuhlaantui paljon enemman aikaa kuin olin ajatellut, ja kotisivujen julkaiseminen

myohastyi kuukaudella sovitusta aikataulusta.

Ennen tata opinnaytetydprojektia, en ollut perehtynyt Google Analytics -tyokalun kayttdon. Projek-
tin edetessa opiskelin tyokalun kayttoa ja tuloksien lukemista, mika onkin toiminut erinomaisena
tydkaluna konkreettisten tuloksien saamiseen kavijaseurannan avulla. Tyokalun kéyton opettelu ei

kuitenkaan hidastanut projektia merkittavasti.

Mielestani Oulun Kamppailuklubin brandi valittyy kotisivuilta hyvin. Parhaimpana sivujen ominai-
suutena pidan koko sivujen laajuista taustakuvaa tiloista ja etusivun kokonaisuutta. Mielestani sivut
ovat modernit ja helppokayttoiset niin uusille kuin vanhoille jasenille. Jatkokehityksend aiomme
kehittda viela paremman ja selkedmman treenikalenterin, ja omat alidomainilla toimivat kotisivut

Raahen pienimuotoisemmalle toiminnalle.

Toimeksiantajan tavoitteena oli saada Oulun Kamppailuklubille uudistuksen my6ta modernit, res-
ponsiiviset ja valmiiseen brandiin sopivat kotisivut, jotka toteutettaisiin Wordpress-julkaisualustalla.
Projektin tuloksena tavoitteet saavutettiin lahes jokaisella vaatimustasolla. Kotisivujen julkaisu
myoOhastyi sovitusta kalenterikuukaudella, mutta muihin tuloksiin oltiin eritt@in tyytyvaisia. Yritys on
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saanut asiakkailta positiivista palautetta niin kotisivujen ulkoasusta kuin toiminnasta. Toimeksian-
tajalta oli kustannustehokasta tarjota opinnaytetyon aihetta yrityksen tyontekijalle, koska projektin

tuloksena yrityksen sisalla tiedetaan kaikki sivujen toiminnasta, ilman ulkoisten tahojen apua.

Yritysten kotisivujen paivittamista tulisi miettia parin vuoden valein, jotta kotisivut pysyvat ajan ta-
salla niin ulkoasun kuin trendien kannalta. Verkkosivustojen ollessa yksi tarkeimpia yritysten mark-

kinointikanavia, niihin tulee panostaa saadakseen uusia asiakkaita.

Verratessa Oulun Kamppailuklubin sivuston elokuun 2016 ja marraskuun 2016 kavijatietoja (kuva
22), huomataan kolme tarkeaa huomiota:
1) Kayntimaara nousi reilusta 7000 kaynnista melkein 11 000 kayntiin
2) Elokuussa mobiilikayttajia oli noin 65% kavijoista ja marraskuussa mobiilikayttajia oli noin
70% kavijoista

3) noin 60% uusista kavijoista kaytti mobiililaitetta

Hankinta

Laitteen luokka
Istunnot 4 % uutta istuntoa Uudet kayttajat
10 637 30,75 % 3271
1. mobile 6943 (6527 ¢ 25,59 % 1777 (5433 %
2. desktop 3128 (2941° 40,54 % 1268 (3876 %
3. tablet 566 (5329 39,93 % 226 (691 %

Kuva 22. Oulun Kamppailukubin sivuston kavijamaarat marraskuussa 2016.

Naiden tulosten perusteella voidaan paatelld, etta uusia Kamppailuklubin kotisivuja kaytetaan
enemman mobiililla verrattuna vanhoihin sivuihin. Yrityksen liikketoiminnan kannalta tarkea huomio
on tietaa, ettd noin 60% uusista kavijdista kayttaa mobiililaitetta. Kamppailuklubin tulee siis panos-
taa toimivien responsiivisten sivujen yllapitoon, jotta kotisivut palvelevat mahdollisimman hyvin niin

uusia kuin vanhoja jasenia. Sivusto myds houkutteli selvasti enemman kaynteja.
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Toimeksiantaja on erittdin tyytyvainen opinndytetyon lopputulokseen ja sen avulla saavutettuihin
tuloksiin. Sivusto on toimeksiantajan mukaan nykyaikainen, responsiivinen ja visuaalinen ilme tayt-
taa vaaditut kriteerit. Arvosanaksi kotisivuille annetaan kiitettava. Yritys aikoo panostaa jatkossa

responsiivisiin ja kayttajaystavallisiin kotisivuihin.
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