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TyoOn tavoitteena oli selvittda ja I0ytaa keinot sille, miten minka tahansa kokoinen verk-
kosivusto tulisi optimoida, jotta hakukone l6ytaisi verkkosivuston, asettaisi sen hakutulok-
sen karkisijoille ja tekisi verkkosivuston niin houkuttelevaksi, etta hakija haluaa siirtya verk-
kosivustolle. Tyon tavoitteena oli esittaa niin sanotut parhaat kaytannoét hakukoneoptimoin-
tiin hakukoneesta riippumatta. Tavoitteena oli myos laatia muistilista trkeimmista asioista,
joiden tulee olla kunnossa, jotta edella mainitut asiat toteutuisivat.

Tyo aloitettiin selvittdmalld, mika on hakukone ja kuinka se toimii. Téman liséksi tutustuttiin
hivenen lahemmin kolmeen yleisimp&aén hakukoneeseen ja vertailtiin niiden hakutuloksia.
Tyo6 jatkui perehtymisella siihen, mihin asioihin hakukone kiinnittdd huomiota verkkosivulla.
Lahdeaineistona kaytettiin hakukoneoptimointiin liittyvaa kirjallisuutta seka verkkol&hteita.
Tehtyjen selvitysten ja perehtymisen jalkeen pystyttiin kuvailemaan tarvittavat keinot verk-
kosivuston verkkonakyvyyden parantamiseksi.

Asetetussa tavoitteessa onnistuttiin. Tyossa annetaan keinoja optimoimiseen, jotta verk-
kosivusto saataisiin hakukoneystavélliseksi. Taman liséksi tyon liitteend on tarkeiden asi-
oiden muistilista.

Tyon aikana selvisi, kuinka laaja alue hakukoneoptimointi on. Taman liséksi selvisi, kuinka
tarkeaa on tehda optimointisuunnitelma ennen optimoinnin aloittamista. Huomionarvoista
oli havaita myds se, etta hakukoneoptimointi ei ole vain yksittdinen tapahtumakerta. Sen
sijaan hakukoneoptimointi on jatkuva prosessi.

Avainsanat hakukoneoptimointi, hakukone, SEO, web, www
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The aim of this thesis was to study and determine the means for optimizing a webpage of
any size in order for a search engine to find the webpage and set it on top of the search
results. Thus, the aim was to identify so called best practices for optimizing the webpage
for all kinds of search engines. A further aim was to study how to make a webpage so at-
tractive that a user would click on it on the search results page. The last aim was to create
a checklist of the means so that the above aims would come true.

First the thesis explored what a search engine is and how it works. After that, a closer look
was taken at three most common search engines and the search results given by them.
The work continued by searching an answer to the question: what are the things a search
engine pay attention to on a webpage? The source material for this study was literature
and webpages related to search engine optimization. Based on the results of this study it
was possible to describe the necessary means to improve the webpage’s visibility.

The set goals for the thesis were reached. The means to build a search engine friendly
webpage are described and the checklist of the guidelines for the optimization is attached.

During the thesis it became clear how large the search engine field is. In addition, the
study revealed how important it is to make a good optimization plan before starting the
work itself. It is also worth noting that search engine optimization is not only a one time
task. Instead it is an ongoing process.

Keywords search engine optimization, search engine, SEO, web, www
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Lyhenteet

HTML Hypertext Markup Language. Kieli, jolla muotoillaan verkkosivuja.

PPC Pay-per-click. Mainostaminen, jossa jokaisesta mainoksen klikkaamisesta

maksetaan sivustolle, jossa mainos on.

SEO Search Engine Optimization. Hakukoneoptimointi.
SERP Search Engine Result Page. Hakutulossivu.
URL Uniform Resource Locator. Internetissa sijaitsevan tiedoston osoite.
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1 Johdanto

Internetissé on miljoonittain verkkosivustoja. Todennakoisesti suurin osa sivustojen
omistajista haluaisi, etta internetista tietoa hakevat l6ytaisivat juuri hanen sivustonsa ja
siirtyisivat sinne. Sivustojen etsimiseen kaytetdan niin sanottuja hakukoneita. Hakuko-
neet etsivat sivustoja kiinnittden huomiota esimerkiksi sivuston metadataan, sivustolle

johtaviin linkkeihin ja tekstissé oleviin sanoihin.

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on selvittaa ja loytaa keinot sille, miten minka ta-
hansa kokoinen verkkosivusto tulisi optimoida, jotta hakukoneet loytaisivat sivuston,
sivusto saavuttaisi mahdollisimman hyvan hakutulossijoituksen ja hakija siirtyisi sivus-
tolle. Naiden tarpeiden saavuttamiseen auttaa sivustolle tehtdva hakukoneoptimointi,
joka on suomennos englanninkielisesta sanasta Search Engine Optimization (SEO).
Tyossa pyritaan esittdmaan niin sanotut parhaat kaytannot hakukoneoptimointiin haku-
koneesta riippumatta. Tyon tavoitteena on myds laatia muistilista tarkeimmista opti-
mointiin liittyvista asioista.

Ty6 tehddén tutustumalla hakukoneoptimointia kasittelevaan kirjallisuuteen seka verk-
kolahdeaineistoon. Taman lisaksi tutustutaan kolmeen yleisimp&an hakukoneeseen

vertailemalla niiden samaan hakusanaan antamia hakutuloksia.
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2 Hakukone ja sen toiminta
2.1 Hakukone

Hakukone on ohjelma, jolla voidaan hakea tietoa Internetistd (1). Vuosi toisensa jal-
keen hakukoneiden kayttdé on ollut karkisijoilla siind, mita ihmiset tekevat ollessaan
internetissa. Esimerkiksi vuosien 2005 ja 2011 tutkimustuloksetkin vahvistavat sen,
silla tuolloin hakukoneiden kaytté on ollut toisella sijalla (2, s. 5; 3). Koska hakukoneita
kaytetaan noin paljon, on esimerkiksi yrittdjan jarkevaa panostaa verkkosivujensa ha-

kukoneoptimointiin valtaisan potentiaalisen asiakaskunnan vuoksi.

Hakukoneita on useita erilaisia. Hakukoneiden algoritmit, laskentatavat sille, mita tuo-
daan hakutulokseksi ja missa jarjestyksessa, poikkeavat toisistaan. Taman vuoksi sa-
malla hakukriteerilld, mutta eri hakukoneella tehty haku, tuo erilaisen tuloksen. Osa
hakukoneista muodostaa oman tietokantansa, osa hyddyntdd toisten hakukoneiden

tietokantaa ja osa kayttaa omaa seka toisen hakukoneen tietokantaa (2, s. 19).

2.2 Hakukoneen toiminta

Hakukoneen toiminnassa voidaan erottaa kaksi toimintoa. Ensimmainen on taustalla
alati tapahtuva verkkosivustojen tietojen kerddminen tietokantaan. Taméan toiminnon
aikana hakukone keraa tietoa verkkosivuista, indeksoi ja analysoi sita ja muodostaa
siitd tietokannan. Toinen toiminto on hakijan tekema haku ja hakukoneen siihen anta-
ma vastaus. (2, s. 20; 4, s. 5.) Kun hakija sy6ttdd hakukriteerin hakukoneeseen, niin
hakukone ei kay lavitse koko valtavaa Internetin tietosisaltdd. Sen sijaan hakukone

kohdistaa haun indeksoituun tietokantaan.
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Lieberam-Schmidtin (2, s. 19-20) mukaan hakukoneen edella kerrotut kaksi toimintoa,
tietokannan muodostaminen ja yllapito sek& hakijan tekema haku ja hakukoneen an-
tama vastaus, muodostuvat viidesta eri toimijasta. Naisté kolme ensimmaisté kuuluvat
tietokannan muodostamiseen ja yllapitoon. Loput kaksi kuuluvat haun yhteydessa ta-

pahtuvaan toimintaan. Toimijat ovat

hakurobotti

¢ indeksoija
e analysoija
e etsija

o esittgja.

2.2.1 Tietokanta

Tietokannan muodostaminen ja yllapito on hakukoneen se osa, joka ei nay hakuko-
neen kayttajalle. Hakurobotti on ohjelma, jonka verkkosivuilta keraamista tiedoista yh-
distettyna hakukoneen analysoijan laskemiin tietoihin, muodostuu hakukoneen indek-
soitu tietokanta. Tietyn verkkosivun indeksi sisaltdd tiedon muun muassa sivun 0soit-
teesta URL (Uniform Resource Locator), niin sanotuista HTML-elementeista (Hypertext
Markup Language) seké sivun PageRank arvosta. Kuvassa 1 on kuvattu, kuinka robotti
likkuu netissa siirtyen verkkosivulta toiselle verkkosivulle osoittavia linkkeja pitkin. (5, s.
17.) Mikali verkkosivuston palvelimella on huoltokatko, on aiheellista maaéritella palvelin
palauttamaan selaimelle status 503. N&in toimien hakurobotti tietaa jattdd sivuston

huomiotta. (6.)
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Kuva 1. Hakurobotin liikkuminen sivustolla.

Eri hakukoneiden hakurobottien vierailut sivustoilla verottavat sivuston palvelimen re-
sursseja. Edella mainitusta tai jostain muusta syysta sivuston omistaja voi halutessaan
kokonaan estaa hakurobotin paasyn sivuilleen tai rajoittaa indeksoitavia sivuja tai sita,
ettd milla hakurobotilla on paasy verkkosivuille. Vaihtoehtoina ovat palvelimen juureen
sijoitetun robots.txt-tiedoston kaytto tai HTML-elementtiin lisétty robots-tag. (7.)

2.2.2 Haku

Hakukoneen hakijalle ndkyva osa on hakukoneen kayttoliittyma. Hakijan ka&ynnistettya
haun hakukoneen etsija hakee tietokannasta hakukriteereitéd parhaiten vastaavat in-
deksit. Taman jalkeen hakukoneen esittdja analysoi etsijan tuomat tulokset ja tuo lo-
puksi hakutuloslistalle, Search Engine Result Page (SERP), hakijan hakukriteereita
parhaiten vastaavan hakutuloksen. (2, s. 36-37.)
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3 Kolme suosituinta hakukonetta ja niiden hakutulosten vertailua

Tammikuussa 2017 kolme suosituinta hakukonetta olivat suosituimmuusjarjestyksessa
Google, Bing ja Yahoo! (8). Jokainen hakukone kayttda omia algoritmejaan esittaak-
seen hakijalle parhaiten hakukriteereitd vastaavan hakutuloksen. Hakukoneiden omis-
tajat eivat paljasta hakukoneidensa algoritmeja. Jonkin verran tietoja on paljastettu ja
naihin tietoihin perustuu se, mihin kohtiin verkkosivuissa hakukoneoptimointia kannat-

taa tehda.

3.1 Google

Kuvassa 2 on Google hakukoneen (www.google.com) kayttoliittyma. Google Inc. yhtion
omistama Google on maailman suosituin ja tarkein hakukone (8; 10. s. 286). Suomes-
sa yli 96 % hakijoista kayttaa Googlen hakukonetta. (9, s. 8.) Google arvioi tietokantan-
sa indekseja yli 200 erilaisella algoritmilla (9, s. 10; 10). Yksi naistd on Googlen keksi-
ma PageRank. Edella mainittu algoritmi maarittelee verkkosivulle tietyn arvon sen mu-

kaan, kuinka paljon ja minka tyyppisia linkkeja verkkosivuun liittyy (10, s. 286).

Google

Suomi

Google-haku Kokeilen onneani
Google fi muilla kielilla: svenska

Kuva 2. Google-hakukone.
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3.2 Bing ja Yahoo!

Bing

Microsoftin omistama Bing (www.bing.com) on toiminut vuodesta 2009. Hakukoneen
aiempi nimi oli Live Search. Googleen verrattuna Bing-hakukoneen kayttd Suomessa

on aika pientd. Noin 10 % hakijoista Suomessa kayttdd Bingid. (11.) Kuvassa 3 on

Bing-hakukoneen kayttoliittyma.

Kuva 3. Bing-hakukone.

Yahoo!

Yahoo Inc. omistaa Yahoo!n (www.yahoo.com). Hakukone sai alkunsa vuonna 1994.
Perustajat tulivat samasta Stanfordin yliopistosta kuin Googlen keksijatkin. Kuten ku-
vasta 4 nakyy, etta Yahoo! ei ole pelkastaédn hakukone vaan enemmankin verkkosivu-

jen hakemisto, jossa verkkosivut on listattu aiheen mukaisesti (4, s. 12).

Metropolia



7 (30)

A Home Mail Flickr Tumblr Answers Groups Mobile More + ® Install the new Firefox »

YAHOO, ‘[ n 'P g Mail

:

‘9’ Fantasy Football 5. Mariah Carey 10. COPD Treatments
Shyamalan's 'Split’ is a box office hit

Politics M. Night Shyamalan's thriller about a kidnapper with multiple personalities earns
a surprising $40.2 million. Vin Diesel's action sequel bombs »

-~
an

Advertisement

Y& Celebrity
" by, Y
: o
P view L ‘7‘
LY "
Group sues Trump Trump signs order to Falcons player has epic  Russia may
. over foreign payments leave TPP trade pact flop after QB bump decriminalize domestic
Movies
Politics
** More i 4 5

The Clintons are hatching a plan for their
comeback

The Clintons are already plotting their comeback, a new report
details. Hillary Clinton is looking for a path to return to the political

Make YAHOO!
your homepage

Kuva 4. Yahoo!-hakukone.

Helsinki, Uusimaa Q

Vuonna 2009 Microsoft ja Yahoo tekivat kymmenen vuoden mittaisen yhteistydsopi-
muksen parantaakseen asemiaan Googlea vastaan. Sopimuksessa sovittiin muun mu-
assa mainoksiin liittyvista asioista sek& siitd, etta Yahoon hauissa kaytetdan Bingin
indeksia (12; 13; 10, s. 17). Sopimusta uudistettiin vuonna 2015 (14).

3.3 Hakutulosten vertailua

Vertailu tehdaan kayttden samaa hakukriteeria eri hakukoneissa. Vertailussa ovat mu-
kana vain edella kerrotut kolme suosituinta. Koska kuitenkin Bing kayttda Yahoo!n in-
deksid, Bing jatetddn vertailusta pois ja vertailu tehdaan vain Googlen ja Yahoo!n valil-
la.

Teksti/Sisaltd
Kuvasta 5 nakyy, etta Yahoo! kohdistaa haun enemman siihen, ettd annettu hakukri-

teeri vastaa tekstin otsikkoa. Google taas nayttaa kohdistavan haun ennemminkin

verkkosivun sisaltéon.
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Kuva 6 vahvistaa ajatusta siita, ettd Google tuntuu ymmartavan paremmin, mita kaytta-

ja yrittdad hakukriteerilladn hakea. Google ei etsi tismalleen hakukriteerissa annettua

merkkijonoa. Sen sijaan Google yrittdd loytdd sisaltoa esimerkiksi virastojen verk-

kosivuilta.
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Kuva 6. Google kohdistaa haun verkkosivun sisaltéon.

Yksilollisia hakutuloksia

9 (30)

Hakukoneet haluavat tarjota hakijalle hakutuloksen, joka vastaa esimerkiksi kayttajan

sijaintia tai kayttagjan hakujen hakuhistoriaa (9, s. 15). Google pystyy toteuttamaan ta-

man paremmin, jtama nakyy kuvan 7 hakutuloksista. Yahoo! tuo hakutulokseksi ylei-

semman vastauksen. Kun taas Google pyrkii jalleen ymmartdméaan paremmin kayttéjan

todellista tiedon tarvetta ja tarjoaa hakutuloksen, jonka laskemisessa on hyoddynnetty

myo6s kayttajan sijaintia.
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Kuva 7. Googlen hakutulos on yksil6llisempi verrattuna Yahoo!n hakutulokseen.
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4 Hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimointia tehdaan, jotta hakukone l6ytdisi verkkosivuston, asettaisi sen
hakutuloksen karkisijoille ja tekisi verkkosivuston niin houkuttelevaksi, etta hakija halu-
aa siirtya verkkosivustolle. Hakukoneoptimoinnilla parannetaan verkkosivuston naky-
vyytta luonnollisissa hakutuloksissa eli tuloksissa, joista ei ole maksettu. Hakukoneop-
timoinnilla tavoitellaan mainosten jalkeisia paikkoja 1 - 10, joita nakyy kuvassa 8.
Alemmat sijat eivat ole tavoiteltavan arvoisia, koska kayttajat harvemmin jatkavat enda
hakutulosten toiselle sivulle. Optimointi auttaa myds silloin, kun kyseessa on niin sanot-
tu pitkan hannan hakulause. Talla tarkoitetaan hakusanojen yhdistelmaa, joka on verk-

kosivuston kannalta odottamaton, mutta joka tuo verkkosivuston hakutuloslistalle (15.)
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Kuva 8. Hakukoneoptimoinnilla haetaan kuvassa nékyvia sijoituksia.

|

Metropolia



12 (30)

Hakukoneoptimointi tehdaan verkkosivustolle ja palvelimelle, jossa sivusto sijaitsee.
Taman lisaksi verkkonakyvyytta voidaan parantaa toimilla, jotka eivat kohdistu verk-
kosivustoon tai sen palvelimeen itseensd. Naitd toimia ovat muun muassa linkkien
hankkiminen toisilta verkkosivustoilta omalle verkkosivustolle, mainostaminen seka

verkkosivuston ilmoittaminen esimerkiksi Yahoo!n hakemistoon.

Hakukoneoptimoinnin suunnitelma

Ennen hakukoneoptimoinnin aloittamista on erittdin tarkeaa tehda suunnitelma, jonka
mukaan hakukoneoptimointi tehddan. Suunnitelman tulee sisaltda selked paamaara,
joka tukee liikeidean toteutumista. Suunnitelmassa arvioidaan jokainen verkkosivu,
maaritellaan tavoitetila aikatauluineen ja ty6hdn panostettavat resurssit. Hakukoneet
kehittyvat jatkuvasti ja niiden algoritmit muuttuvat. Suunnitelman tulee sisaltdd myos
toimintatavat optimoinnin seurannalle ja myéhemmin tehtaville muutoksille. (4, s. 17—
23))

Metropolia
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5 Hakukoneoptimoinnin keinot

Hakukoneiden algoritmit muuttuvat koko ajan. Taméan liséksi kukin hakukone arvottaa
verkkosivuston elementteja eri tavoin. Edella kerrotun vuoksi ei voida koskaan saavut-
taa tilannetta, ettd verkkosivuston nakyvyys olisi aina yhta hyva ajankohdasta ja haku-
koneesta riippumatta. (4, s. 35.) Tassa luvussa kaydaan lapi keinoja, joiden katsotaan
tamanhetkisen tiedon, uskomuksen ja kayttajakokemuksen perusteella edesauttavan
verkkosivuston nakyvyyden parantamista hakutuloksissa. Suurin virhe, joka haku-
koneoptimoinnissa voidaan tehd&, on se, etta ei noudateta hakukoneoptimointiin saa-

tavilla olevia vinkkeja.

Fishkin maarittelee verkkosivustolle seitseman elementtia, jotka pitavat sisallaan asioi-
ta, joiden optimoinnilla pyritddn saavuttamaan hyva hakutulossijoitus. Elementteja ovat
esimerkiksi verkkosivuston siséllon ainutlaatuisuus ja verkkosivuston niin sanottu haku-
robottiystavallisyys. Téassa luvussa kerrotut keinot asettuvat Fishkinin maarittelemien
elementtien alle. Alla on listattuna Fishkinin seitseman elementtia. Liitteessa 1 on visu-
aalisesti kuvattu kunkin elementin kasite. Liitteessd 2 taas on kuva verkkosivustosta,
jonka optimoinnissa on pyritty ottamaan huomioon kaikki mahdollinen. (16.)

e Authorship, Meta Data, Schema & Rich Snippets. Tahan elementtiin kuuluvat
sellaiset asiat kuten meta-tunnisteet sekd keinot (kirjoittajan kuva, ruoka-
annoksen kuva), joilla verkkosivusto saadaan erottumaan viela paremmin haku-

tuloslistalla muista hakutuloksista.

e Built to be Shared through Social Networks. Tah&n elementtiin kuuluvat sosiaa-
liseen jakamiseen liittyvat asiat kuten se, etta verkkosivulla on painike verk-
kosivuston tiedon jakamiseksi Facebookissa tai Twitterissa tai verkkosivuston

URL on lyhyt ja helposti kopioitavissa.

e Crawler/Bot Accessible. Tassa elementissa kasitelladn teknisia asioita kuten
miten estaa tai sallia hakurobotin liikkuminen verkkosivustolla tai mita tehda kun
palvelimella tehddan huoltot6ita, jotta selain palauttaa oikeanlaisen statuksen

hakurobotille.
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o Keyword-Targeted. Tassé elementisséd puhutaan avainsanoista eli siita, missa
kohtaa verkkosivustoa niiden tulee esiintya.

e Multi-Device Ready. Talla elementilléa halutaan tuoda esiin se, etté verkkosivus-
ton tulee olla kayttékelpoinen mahdollisimman monentyyppiselld (puhelin, tab-

letti ja tietokone) laitteistolla.

e Provides Phenomenal UX. Tama elementti sisaltad asioita kuten esimerkiksi,

etté liikkuminen sivustolla on sujuvaa ja etta verkkosivut latautuvat nopeasti.

e Uniquely Valuable. Téhédn elementtiin kuuluu muun muassa se, ettd verk-
kosivuston sisaltd on ainutlaatuista ja etta sisallon merkitys hakijalle on sellai-
nen, etta hakija ei siirry hakemaan tietoa joltakulta toiselta verkkosivustolta.
(16.)

Kaikista tarkein asia hakukoneoptimointia tehtdessa on kuitenkin se, ettd tehdaan
verkkosivusto ihmisia, ei hakukoneita varten (4, s. 63). Kun tdma& on huomioitu, on
paasty jo pitkalle. Jokainen hakukone painottaa kutakin optimointikeinoa eri tavoin.

Tassa luvussa kerrotut keinot eivat ole tarkeysjarjestyksessa.

5.1 Avainsanat

Hakukoneoptimointia on optimointisuunnitelman valmistumisen jalkeen hyva jatkaa
avainsanojen kartoittamisella. Avainsanat ovat sanoja, jotka kuvaavat mahdollisimman
hyvin sivuston sisallon ja tarkoituksen. Hakukone indeksoi verkkosivuston avainsanoilla
ja kayttajat loytavat verkkosivuston avainsanoilla (4, s. 59; 5, s. 15). Avainsanojen maa-

rittely on siis hyvin perustavanlaatuinen asia verkkonakyvyyden parantamisessa.

Avainsanojen maarittelyyn on olemassa optimoinnin avuksi tytkaluja kuten esimerkiksi
Google AdWords ja Wordtracker (4, s. 82 ja s. 85; 17). Naiden lisaksi avainsanoja
maaritellessé kannattaa kysya kayttajiltd, milla sanoilla he hakisivat tietoa, seka selvit-
tadd, mita sanoja esimerkiksi kilpailija on kayttanyt. (4, s. 81.) Avainsanaksi ei kelpaa
mika tahansa sana. Alatyyliset ja poliittisesti epakorrektit sanat seka esimerkiksi ja-, ei-,

tai-sanat eivat ole hyvia vaihtoehtoja. (4, s. 89-91.)
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Avainsanoja tulee l16ytyd muun muassa verkkosivuston otsikoista, URL-osoitteesta se-
k& verkkosivuston siséllosta. Avainsanoja ei kuitenkaan saa kayttaa likaa vaan sopi-
vasti. Liian runsas tai liian vah&inen avainsanojen esiintyminen voivat kumpikin johtaa

huonoon sijoitukseen hakutuloslistalla. (10, s. 106-107.)

5.2 HTML-tagit

HTML-kielella maaritellaan verkkosivuston rakenne, joka koostuu elementeistd, joita
voi olla perakkain tai sisékkain. Elementeista puhutaan tunnisteina eli tageina, joilla on
erillisia attribuutteja. (18.) Hakukonerobotit lukevat tageissa olevia tietoja. Naiden tieto-
jen perusteella hakukone saavat tiedon esimerkiksi siitd, kuinka hakukoneen tulee in-
deksoida verkkosivu, mita tietoja kayttajalle naytetddn verkkosivustosta hakutuloslistal-
la tai millainen on verkkosivulla olevan linkin teksti. Jotta verkkosivuston sijoitus haku-
tuloslistalla olisi mahdollisimman hyva, niin elementeissa tulee kayttdd avainsanoja.

Tasséa luvussa kaydaan lapi yleisimmat hakukoneoptimointiin liittyvat HTML-tagit.

Title-tag

Title-tagissa eli verkkosivun otsikossa kerrotaan lyhyesti ja ytimekkaasti verkkosivun
aiheesta. Hakukone arvioi pddasiassa title-tagista sen, mita verkkosivu kasittelee. Title-
tagiin kirjoitettu tieto nakyy muun muassa selaimen ylapalkissa. Title-tagin sisaltd na-
kyy myds kayttajalle monesti hakutuloslistalla linkking, josta paasee siirtymaan verk-
kosivustolle. Title-tagissa kaytetddn avainsanoja ja tehokkaimman vaikutuksen avain-
sana tuo, kun se sijoitetaan title-tagin alkuun. Toimivin avainsanojen maard on 1-3
keskeisintd sanaa ja ne on hyva saada title-tagiin luontevasti eli ei mihinkaan luetelma-
tyyliin. Samaa title-tagia ei pida kayttaa kaikissa verkkosivuissa. Sen sijaan jokaiselle

sivulle tulee tehda omanlaisensa title-tagi. (4, s. 98; 15.)
Alla on esimerkki title-tagista.

<title>Avainsanoja sisaltava verkkosivun otsikko tulee ta-

hadn.</title>
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Kuvassa 9 on eréaan verkkosivun title-tag ja se, milta title-tagiin kirjoitettu tieto nayttaa
hakutuloslistalla (15).

<title>Hakukoneoptimointi lyhyesti &middot;

Nettibisnes.Info</title>

‘Hakukoneomimointi Iyhyesti | Nettibisnes.Info '
aktiikkkaa tai teetkd nama 13 yleista

virhetta, jotka hakukoneoptimointi korjaa‘? Lue heti ja opi!
nettibisnes info/hakukoneoptimointi/ - Valimuistissa - Samankaltaisia

Kuva 9. Eraén verkkosivun title-tag ja milta teksti nakyy hakutuloslistalla (15).

Meta description -tag

Meta description -tagiin kirjoitetaan kuvaus verkkosivun sisallostd. Hakukoneesta riip-
puen meta description -tagin sisaltd joko naytetddn tai ei hakutuloslistalla. Meta desc-
ription -tagiin tulee laittaa avainsanoja. Pari noin kahdensadan merkin pituista lausetta
on sopiva meta description -tagin pituudeksi. Lauseilla halutaan luoda verkkosivusto
houkuttelevan nakoiseksi, jotta kayttdja siirtyisi sivustolle. Meta description -tagiin pa-
tee sama saanto kuin title-tagiin eli jokaiselle sivulle tulee tehdd oma uniikki meta desc-
ription -tagi. On my6s hyva huomata, etta title-tagi ja meta description -tagi eivat saa

olla sisalléltdén samanlaiset. (4, s. 100-102; 15; 19.)

Alla on esimerkki meta description-tagista.

<meta name="description” content="Verkkosivua kuvaava teksti tu-

lee tahan.”/>

|
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Kuvassa 10 on eraan verkkosivun meta description -tag ja se, miltd meta description -
tagiin kirjoitettu tieto nayttaa hakutuloslistalla (15).

<meta name="description" content="Ilmainen opas
hakukoneoptimointiin: tiedatkdé nama 25 taktiikkaa tai
teetkd nama 13 yleista virhetta, jotka

hakukoneoptimointi korjaa? Lue heti ja opi!" />

Hakukoneoptimointi Iyhyesti | Nettibisnes Info
limainen opas hakukoneoptimointiin: tiedatko nama 25 taktiikkaa tai teetkd nama 13 yleista
virhetta, jotka hakukoneoptimointi korjaa? Lue heti ja opil
nettikisnes info/hakukoneoptimointy’ - Valmuwstissa - Samankaltal

Kuva 10. Eréaéan verkkosivun meta description -tag ja milta teksti nayttaa hakutuloslistalla (15).

Head-tag

Otsikoita ovat paa- ja alaotsikot. Kun teksti on jaoteltu otsikoilla, on kayttajan helppo
lukea tekstid. Hakukoneen kannalta katsottuna head-tagit kertovat hakukoneelle, mitka
ovat tarkeita kohtia. Myds head-tagissa on hyva, mutta ei valttamatonta, kayttaa avain-
sanoja. Luonnollisesti avainsanaa kaytettdessa tehokkain paikka sille on head-tagin
alussa. (4, s. 106-108; 15.)

Alla on esimerkki head-tagista.

<hl1>T&hé&n kirjoitetaan verkkosivun térkein otsikko eli tason 1

otsikko mahdollisine avainsanoineen</hl>

Body-tag

Jokaiseen lukuun sijoitetut 1-2 avainsanaa ovat paikallaan body-tagin siséltamassa niin
sanotussa leipatekstissa. Aiheellista on myos kéyttda muutamasta tarkeimmasta
avainsanasta muita, samaa asiaa tarkoittavia sanoja tai jotenkin muuten ilmaista sama
asia. Avainsanojen sijoittelussa kannattaa huomata, ettéa leipatekstissakin niita on hyva
sijoittaa lauseiden alkuun. Hakukoneille tuottaa ongelmia, jos leipatekstissa on kaytetty
JavaScriptilla tai Flash-tekniikalla tehtyja tiedostoja. Myds erityyppiset lomakkeet, joihin

tarvitaan kayttéjan panosta, ovat hakukoneelle mahdottomia lukea. Kuvat ovat hakuko-
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neille myds ongelmallisia, mutta niista selvitadn kayttamalla alt-parametria kuvan yh-
teydessa. (4, s. 108-109; 15.)

Alla on esimerkki body-tagista.

<body>Verkkosivun leipdteksti avainsanoineen tulee t&ahé&n.</body>

Alt-parametri Img-tagissa

Hakurobotit ymmartavat vain tekstia. Alt-parametrilla maaritellaan taman vuoksi jokai-
selle verkkosivustolla olevalle kuvalle niin sanottu vaihtoehtoinen teksti. Alt-parametri
lisataan kuvan img-tagiin attribuutiksi. Alt-tagi on pidettava mahdollisimman lyhyena ja
sen tulee sanallisesti ilmaista kuvan sisaltd. Vaihtoehtoinen teksti tulee nakyviin, kun
hiiri vieddan kuvan paalle. Teksti ndkyy myds selaimessa kuvan paikalla, jos kuvan
latautumisessa on ongelmia. Alt-parametrin lisdamisesta hyotyvat myos esimerkiksi
kayttgjat, jotka kayttavat niin sanottuja daniselaimia. Kuvaan lisattava alt-parametri on
vastaavanlainen tarkoitus kuin hyperlinkkiin lisattavalla niin sanotulla ankkuritekstilla.
Hakukoneet pystyvat tekema&an halutessa hakuja pelkkiin kuviin. Kuviin lisatty alt-tagi
auttaa hakukoneen Ioytdmaan kuvat verkkosivustolta. Myds kuva voi olla linkki, joten
senkin vuoksi alt-parametrin kayttd on perusteltua. (4, s. 109-112; 10, s. 116; 15.)

Alla on esimerkki alt-parametrista.

<img src="kuvan osoite” alt="Tahédn tulee sanallinen kuvaus kuvan

sisallosta” />
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Robots-tag

Verkkosivuston omistaja ei valttamatta aina halua, etta hakukonerobotti indeksoi sivun.
Na&in esimerkiksi silloin, jos kyseessa on sivu, joka on tyon alla tai sivu, joka on tarkoi-
tettu vain verkkosivuston omaan kayttoon. Tallaisessa tilanteessa voidaan sivuun liséta
robots-tag. Robots-tagissa voidaan kertoa myo6s, mikali halutaan, ettd hakukonerobotti
siirtyykin sivulta jollekulle toiselle sivulle. Robots-tagia lisattaessa tulee tassakin kohtaa
muistaa, etta kaikki hakukoneet eivét lue robots-tagia. Kannattaa siis tutkia tarpeen
vaatiessa voisiko tiedoston-robots.txt lisddmisesta palvelimen juureen olla enemman
apua. (4, s. 232-233; 10, s. 115ja 123; 20.)

Alla on esimerkki robots-tagista.

<meta name="robots” content="noindex, nofollow”/>

A-tag

Verkkosivulla voi olla linkkeja joko omiin tai toisten verkkosivustojen sivuihin. Linkki
lisatédan verkkosivulle a-tagilla. Linkki nékyy leipatekstin joukossa useimmiten sinisena
ja alleviivattuna. Linkin nimen ei missdan nimessa pidé koskaan olla esimerkiksi "Klik-
kaa tasta" tai "Siirry". Linkin tekstin pitdd kuvastaa sitd sivua, johon linkki vie. Tekstia
kutsutaan ankkuritekstiksi ja se lisdtddn a-tagissa. Ankkuritekstina tulee kayttaa avain-
sanoja. Linkeista tulee muistaa myos, ettd jos sama linkki esiintyy sivulla useasti, linkin
nimed kannattaa vaihdella. Nain valtytaan silta, ettd hakukone olettaisi kyseessa ole-
van tahallisen avainsanojen viljelyn. (4, s. 102-106; 10, s. 298-301; 15.)

Alla on esimerkki a-tagista.

<a href="http://www.yritys.com/”>Tassd lukee ankkuriteksti</a>

Rel canonical -tag

Toisinaan voi olla tilanne, ettd sama sisaltd 16ytyy usealta verkkosivuston sivulta el
useamman URL-osoitteen alta. Jotta valtetddn hakutuloslistalla huono sijoitus, tulee
toisarvoisille verkkosivuille lisata rel canonical -tagi. Kyseisella tagilla kerrotaan, mikéa

on se ensisijainen verkkosivu, josta hakutuloslistalla naytettava sisalto l6ytyy. Kuvassa
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11 havainnollistetaan tilannetta, jossa rel canonical -tagin lisddminen tulee tehda. (21,
22.)

Alla on esimerkki rel canonical -tagista.

<link rel="canonical” href=http://yritys.com/fi/>

Kopioitu versio ——>
sivu.fi/z1/refid=feedburner

Kopioitu versio —>
sivu.fi/1/kopio [ .

Alkuperidinen sivu
Kaikki sivut, joilla on'kopioitua K&
sisaltda alkuperaisalti sivulta
tulee ohjata rel="canonical’
kumppani.fi/i/kopio v L abcipirliseen versioon.

Kopioitu versio —>

Kuva 11. Tilanne, jossa sama sisalto 10ytyy useamman URL-osoitteen alta (22).

5.3 URL- ja domain-nimet

Verkkosivuston ndkyvyytta saa parannettua silla, kun laittaa avainsanoja seka sivuston
domain ettd URL nimiin ja pitda nimet muuttumattomina. Tulos on tehokkain, kun
avainsana esiintyy tismalleen omassa muodossaan. Verkkotunnuksen eli domainin ja
tarkemman verkko-osoitteen eli URL nimet tulee pitda lyhyina. Tama auttaa myos kayt-
tajad muistamaan osoitteen helpommin. Hakukoneet nayttavat hakutuloslistalla verk-
kosivuston osoitteen lihavoituna. Kun osoitteessa kaytetdéan avainsanoja, nayttaa haku-
tulos hyvin houkuttelevalta, luotettavalta ja oikealta. Koska verkkosivuston rakenne voi
olla useampi tasoinen, niin huomiota taytyy kiinnittdé& myos tiedostojen nimiin, joita hae-
taan osaksi osoitetta. Pitk&at dynaamisesti vaihtuvat numero- ja kirjainsarjat eivat ole
kuvaavia ja helppoa muistaa. Sen sijaan esimerkiksi lyhyt tuotteen ID-numero on paljon
parempi vaihtoehto. (4, s. 112-113; 10, s. 100-102; 15.)
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Alla on esimerkki hakukoneoptimoinnin kannalta huonosta URL-osoitteesta.
http://www.yritys.com/o/ASIMOV/B000987LK/ref=s9_asimov_title_21998 p/109-
76545 _45324445?pf rd_m=ASDESRFTG&prf_rd_s=center-

1&pf_rd_r=23FV50PP56LK&pf rd_t=102&pf rd_p=5467899&pf rd_i=67546

Alla on esimerkki hakukoneoptimoinnin kannalta hyvasta URL-osoitteesta.

http://www.yritys.com/tuotteet/housupuku/punainen/id=78650_punainen_housupuku

5.4 Verkkosivuston ominaisuudet

Verkkosivustolta vaaditaan erilaisten tagien lisddmisen lisdksi myds monia muita omi-

naisuuksia. Tassa luvussa esitellaan niista tarkeimpia.

HTML-kieli

Kuten aiemmissa luvuissa on jo kerrottukin, niin hakukoneet ymmartavat vain tekstia.
Taman vuoksi ihan perusasia verkkosivuston rakenteessa on se, etta sen tulee perus-
tua HTML-kieleen. Esimerkiksi Flash-tekniikalla tehty sivusto on hakukoneelle taysin

kasittdmaton tekele. (5, s. 16; 10, s. 65.)

Kayttajaystavallisyys

Verkkosivuston tulee olla kayttajaystavallinen. Sivun sisaltd pitaa pystya lukemaan hel-
posti, joten sisallon jasentely ja muotoilu esittdvat suurta roolia siind millaisen koke-
muksen kayttaja saa vieraillessaan sivulla. Verkkosivuston tulee olla yksinkertainen ja
sivulla pitéd& pystya navigoimaan helposti. Verkkosivulla navigointia edistéaa sekin, etta
jokaiselta verkkosivulta on paasy verkkosivuston etusivulle. Verkkosivustolla tulee olla
kotisivu ja sen alla paasivuja, jotka taas jakaantuvat alasivuihin. Tasojen maara ei ole
hakukoneelle ongelma, koska linkkien toimiessa hakukone pystyy siirtymaan alemmille
tasoille. Kaikki kayttajat eivat toimi verkkosivuilla samalla tavoin, joten on hyva tarjota
vaihtoehtoisia tapoja navigoida verkkosivustolla. Tapoja ovat esimerkiksi niin sanotut
murupolut, sivun yla- tai alakulmassa oleva linkkijono ja seuraavassa kappaleessa esi-

telty sivukartta. Kayttgja voi vahingossa kirjoittaa vaaran URL-osoitteen tai sivustolla
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oleva linkki on rikki ja kayttaja paatyy sivulle, jota ei ole olemassa. Naita tilanteita var-
ten, kayttokokemuksen parantamiseksi, on verkkosivustossa hyvé olla 404-sivu, jolla
saadaan kayttaja ohjattua takaisin toimivalle sivulle kuten esimerkiksi verkkosivuston
etusivulle. (4, s. 41; 5, s. 16-17; 10, s. 66; 23.)

Sivusto- ja kuvastokartta

Verkkosivustolle on hyva lisata niin sanottu sivustokartta. Sivustokarttoja on kahdenlai-
sia. Ensimmaista kutsutaan nimelld sivustokartta eli site map. Tama sivustokartta on
tekstipohjainen ja tarkoitettu lahinna kayttajien avuksi, mutta myods hakukoneet pystyvat
hyddyntamaan sita. Sivustokartasta paasee siirtymaan verkkosivuston jokaiselle sivulle
sivustokartassa olevan linkin kautta. Sivustokartta auttaa sekéa kayttgjia ettd hakukonei-
ta hahmottamaan verkkosivuston rakenteen. Toinen on nimeltd&n XML-sivustokartta eli
XML site map. XML-sivustokartta on nakyvissa vain hakukoneille. XML-sivustokartta
siséltda verkkosivuston jokaisen sivun URL-osoitteen. Taman lisdksi XML-
sivustokarttaan voidaan lisata lisédinformaatiota verkkosivusta kuten milloin sivu on vii-
meksi paivitetty ja kuinka usein URL vaihtuu. XML-sivustokartta lisdtddn robots.txt-
tiedostoon. Toinen vaihtoehto on lahettdd XML-sivustokartta suoraan hakukoneille.
Lahettamisestda huolimatta ei ole taattua, ettd verkkosivusto tulee indeksoitua, mutta
ainakin se on hyva yritys edesauttaa sitd, etta hakukone huomioisi sivuston. (4, s. 41—
43 ja 233-238; 5, s. 16-17; 10, s. 66 ja 225-235.)

Luvun 5.2 kohdassa Alt-parametri kerrottiin kuvaan lisattavasta, kuvan sisaltéa sanalli-
sesti kuvaavista teksteista. Myos kuvien teksteista on hyva tehda kartta eli kuvasivus-
tokartta eli image site map. Kuvasivustokartta voidaan lisaté olemassa olevaa sivusto-

karttaan tai tehda sille omansa. (23.)

Nopea latautuminen

Verkkosivuston ominaisuuksilta vaaditaan myds nopeaa verkkosivuston latautumista.
Kayttgjat eivat jAd odottelemaan verkkosivustojen latautumista pitkaksi aikaa vaan siir-
tyvat aika nopeastikin pois verkkosivustolta. TAma ei ole hyvaksi hakutuloslistauksessa
sijoittumiselle, silla hakukoneet kiinnittavat huomiota téllaisiinkin seikkoihin. Eli palveli-

men toimintaan ja tietoliikenneyhteyteen pitaa kiinnittda huomiota. (4, s. 41; 15; 16.)

Toimintavarmuus
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Verkkosivuston toimintavarmuus takaa sen, ettd hakutuloksessa naytetyt verkkosivus-
tot myos aukeavat. Jos verkkosivusto ei avaudu, kiinnittad hakukone tadhankin helposti
huomiota ja jalleen ollaan tilanteessa, etta sijoitus hakutuloksessa tippuu. Jos verkkosi-
vulla on ongelmia toimintavarmuuden kanssa tai jos verkkosivusto on jouduttu niin sa-
notusti laskemaan alas, on verkkosivuston omistajan hyva asettaa palvelin antamaan
hakukoneelle koodi 503 Service unavailable. Kyseisesta koodista hakukone ymmartaa
verkkosivuston toimimattomuuden olevan véliaikaista. Koodilla saavutetaan myés se
etu, ettd hakukone ei indeksoi turhaan verkkosivuston antamaa virheilmoitusta. (15;
16.)

Laitteistoriippumaton

Kayttgjat kayttavat hakukoneita seka tietokoneilla etta mobiililaitteilla. Verkkosivuston
tulee toimia kummassakin tapauksessa. Verkkosivuston tietokone- ja mobiiliversio voi-
vat kayttda samaa URL osoitetta. Tallaisessa tapauksessa user-agent maaraa, kumpi
versio kayttajalle naytetaan. Tassa kohtaa tulee olla tarkkana, ettd ei vahingossa syyl-
listy niin sanottuun sivuston peittamiseen. Taté hakukone ei katso hyvalla. Mikali tieto-
kone- ja mobiiliversio kayttavat eri URL osoitetta ja mobiiliversio ei 16yda verkkosivus-
toasi, niin tarvittaessa voidaan hakukoneelle lahettdd verkkosivuston mobiilisivukartta.
(16; 23; 24.)

5.5 Linkit

Linkki yhdistaa kaksi verkkosivua joko verkkosivuston sisdlla tai kahden eri verk-
kosivuston vdlilla. Linkit ovat tana paivana avainsanojen kanssa hyvin maaraavassa
osassa siina millaisen sijoituksen verkkosivusto saa hakutuloslistalla, silla hakukone
kayttdd hyvakseen linkkeja siirtyessaan verkkosivulta toiselle. Kent kuvaa linkkien tar-
peellisuutta kirjassaan seuraavasti: "A web page without links is like a desert island. It's
sitting there, right in the middle of the ocean, but no one really knows it’s there.” (10, s.
194). Kentin vertauskuva, saari keskella merta ilman yhteyksia mihink&aan, kuvaisi hy-
vin internetinkin tilannetta, jos linkkeja ei olisi. Linkit eivat pelkastaén auta hakukonetta
siirtymaan sivulta toiselle ja siten lI6ytdmaan uusia verkkosivustoja, vaan linkit myds
kertovat verkkosivuston arvosta ja tuovat kavijoita verkkosivustolle. (4, s. 193; 10, s.
285.)
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Kuten edellisessa kappaleessa kerrottiin, niin linkin yhdistamat sivut voivat olla samalla
verkkosivulla. Talléin puhutaan siséisesta linkistéa. Mikali linkki on kahden eri verk-
kosivustolla olevan sivun valilla, kyseessd on joko verkkosivustolle tuleva linkki tai
verkkosivustolta l&hteva linkki. Kuvasta 12 voi ndhda, miten erityyppiset linkit sijoittuvat
verkkosivuilla. Kaikentyyppisilla linkeilla, myos siséisilla, on oma arvonsa hakukoneen
maaritellessa verkkosivuston sijoitusta hakutuloslistalla. Esimerkiksi sisdisiin linkkeihin
ankkuritekstiksi laitetut avainsanat kertovat hakukoneelle, mita kyseinen sivu kasittelee,
ja ulkoapdin tulevat linkit taas kertovat verkkosivuston suosiosta, arvosta. Hakukoneet
ovat kehitténeet arvon laskemiseen omia algoritmejaan. Todennakdisesti tunnetuin
algoritmi arvon laskemiseen on jo luvussa 2.2.1 mainittu Googlen kehittdma Page-
Rank. Mikéali verkkosuosiota on kasvatettu vaarin keinoin, esimerkiksi linkkifarmin avul-
la, niin linkin arvo kaantyy painvastaiseksi. Kannattaa siis olla tarkkana, kuinka link-
kisuosiotaan aikoo kasvattaa. (4, s. 194-198; 5, s. 12-13; 10, s. 283-306; 15.)

Sivusto
R : Ulkginen
Ulkainen Sivu - Sivu | Cemenm
nettisivu o
Sisdan Sisdinen "Ulcrs"
tuleva —_— linkki e l3hteva
linkki linkki

Kuva 12. Verkkosivuston eri linkkityypit (5, s. 13).
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Verkkosivustoon tulevien linkkien maara ei yksistaan riita hyvan sijoituksen takaami-
seksi hakutuloslistalla. Suuren maéaran sijasta on tarkeampaa, etta linkit ovat laadukkai-
ta. Eli myods silla on suuri merkitys, kuka linkittdd meidan verkkosivustoomme pain.
Esimerkiksi korkean PageRank-arvon omaavan verkkosivuston linkitys on hakukoneen
arvostuksessa korkeammalla kuin huonomman PageRank-arvon omaavan verk-
kosivuston, joka ké&sittelee saman alan asiaa kuin oma verkkosivustomme, linkitys on
arvokkaampi kuin taysin eri alan verkkosivuston linkitys. (4, s. 198-200 ja 205-206; 10,
s. 305-306 ja 315-334; 15.)

Verkkosivustoon tulevien linkkien maaraa voi kasvattaa eri tavoin. Kyse on pitkajanteis-
teisesta tyosta, joka vie kuukausia. Linkkien maarda kasvattaa luonnostaan verk-
kosivuston hyva sisaltd. Linkin pyytdmiseksi voi lahestya toista osapuolta ja pyytaa,
ettd he liséisivat linkin meidén verkkosivustolle heidan verkkosivustoltaan. Toiselle
osapuolelle kannattaa antaa valmis linkki ja avainsanat, joita linkissa tulisi kayttaa. Toi-
nen aaripaa on, ettd emme tee mitaan tai linkitamme itse itseemme, jos hallussamme
on useita verkkosivustoja. Itseensa linkitys ei ole kuitenkaan hakukoneoptimoinnin
kannalta hyva juttu vaan voi tilanteesta riippuen johtaa ongelmiin hakukoneen kanssa.
Naiden kahden véliin jaa sitten linkkien saamiseksi esimerkiksi sellaiset mahdollisuudet
kuin blogien ja artikkeleiden kirjoittaminen, lehdistttiedotteet ja pay-per-clic (PPC) mai-
nostaminen. (4, s. 198-200 ja 205-206; 10, s. 315-334; 15; 22.)

Verkkosivustolta lahtevien linkkien suhteen on myds asioita, joiden tulee olla kunnossa
hyvan hakutulossijoituksen saavuttamiseksi. Ensinnakin taytyy huolehtia, ettd avainsa-
noja omaavat linkit pysyvat toimivina ja tarvittaessa linkki korjataan tai poistetaan. Link-
keja on hyva olla, mutta niiden liiallinen viljely tekstissa ei ole hyvasta eika mydskaan
se, etta verkkosivusi olisi taynna pelkkia linkkeja. Linkitd luonnollisesti eli katso, etta
linkin lisdamiseen on aina jarkeva syy siindkin tapauksessa, etta toisella verkkosivus-
tolla ei kasitella juuri oman alasi asioita. Ala mydskaan linkita sivustoille, joilla on huono
maine. Huonolla maineella on nimittain paha taipumus levita, eli hakukone voi arvioida

sinunkin verkkosivustosi huonoksi. (4, s. 200-202; 15.)
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5.6 Sisaltd

Vaatimusta verkkosivuston siséllon laadukkuudesta ei tuoda esiin turhaan. Sisaltoon
kannattaa panostaa, koska sisaltd on se, joka houkuttelee kavijoita. Tieto verkkosivus-
ton hyvasta sisallsta leviaa nopeasti sosiaalisen median kautta, joten ainutlaatuinen ja
mielenkiintoinen siséltd kasvattaa verkkosivuston suosiota niin sanotusti ihan itsestaan.
Sisallon jakamisen ja verkkosivuston tykkdadmisen osoittamisen tulee olla kayttajille
mahdollisimman helppoa. Taman vuoksi verkkosivuille kannattaa laittaa esimerkiksi
Facebookin Tykkaa/Suosittele-painike sekd muidenkin yleisimpien sosiaalisten ympa-
ristbjen painikkeita sen mukaan, miten ne sopivat ihmisille, joille verkkosivusto on
suunnattu. Hakukoneet huomaavat lisdantyneen kiinnostuksen verkkosivustoa kohtaan

ja sijoitus hakutuloslistalla paranee. (23; 4, s. 178; 15.)

Ennen sisallon lisdamisté verkkosivuille on aiheellista laatia hyva suunnitelma. Suunni-
telman tulee pitda sisallaan, kenelle verkkosivusto on kohdennettu ja mik& on oikean-
lainen sisaltd ja millaisella aikataululla sisaltta lisatdan. On tarpeen myods miettia kei-
not, jolla verkkosivuston kayttajat on tarkoitus tavoittaa, mitd kayttajat saavat verk-
kosivustolta ja miten kayttdja saataisiin viela uudelleen vierailemaan verkkosivustolla.
(4.s.178))

Kohdassa Avainsanat 5.1 kerrottiin, etta verkkosivustolle valittuja avainsanoja tulee
kayttaa sisallossa. Kaytadnnossa avainsanoista valitaan sivua kohden kahdesta kol-
meen sanaa. Avainsanat sisallytetdan juuri kyseiselle sivulle lisattavaan sisaltdon joko
perusmuodossaan tai synonyymeilla tai jollakin muulla samaa asiaa tarkoittavalla sa-
nonnalla. Hakukoneet laskevat avainsanojen kaytélle niin sanotun avainsanatiheyden
eli keyword density -arvon. Arvo kertoo avainsanojen kaytbn suhteessa sivun koko-
naissanamaaradan néhden. Avainsanoja sisaltavan tekstin taytyy olla kieliopillisestikin
kunnossa. Siséallon jasentelyssa on tarpeen kayttaa hyvaa eritasoisia otsikoita ja tarvit-
taessa asioiden listaamista. Sisallon kopiointi muualta ei ole hyva silla hakukone ei
pida tilanteesta, jossa sama sisaltd 10ytyy useilta eri verkkosivuilta. (4, s. 47-48, 55-56,
178-181ja 191; 5, s. 18; 10, s. 53 ja 193-194; 16; 22; 23.)
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6 Lopuksi

Tyo6ssa selvitettiin ja etsittiin keinot sille, miten mink& tahansa kokoinen verkkosivusto
tulee optimoida, jotta hakukone l6ytdd sivuston, sivusto saavuttaa mahdollisimman
hyvan hakutulossijoituksen ja tiedon hakija siirtyy sivustolle. Tydssa pyrittiin myods esit-
tamaan niin sanotut parhaat kaytannét hakukoneoptimointiin hakukoneesta riippumat-

ta. Lopuksi laadittiin muistilista tarkeimmista optimointiin liittyvista asioista.

Tybn edetessa kavi ilmi, kuinka laaja alue hakukoneoptimointi on ja kuinka helposti
optimointi voi kdantya itseddn vastaan. Lisaksi kavi selvaksi, etta mistaan ei ole saata-
villa taydellista listaa verkkosivun osista, joihin optimointi tulee kohdistaa. Lahdemateri-
aalia I0ytyi paljon varsinkin netistd. Tyon valmistumisen my6té kirkastui, etté optimoita-
viksi valitut osiot ovat valikoituneet sen perusteella mitd hakukoneyhtiot ovat paljasta-

neet ja mita optimoijat itse ovat huomioineet testeissaan.

Keinojen jasentelyd hankaloitti saman optimointikeinon vaikutus verkkosivulta vaaditta-
viin eri piirteisiin ja optimoitaviin kohtiin. Avainsanojen kayttaminen on tasta yksi esi-
merkki. Avainsanoja kaytetddn muun muassa sivun otsikossa, ettéd sivun sisalléssa ja
URL-osoitteessa. Kertoako avainsanoista omassa kappaleessaan vai kutakin optimoin-

tia vaativaa kohtaa kasiteltaessa.

Tybssa saatiin selvitettya tarkeimmat optimointikeinot. Kuitenkin hakukoneoptimointi-
kentéan ollessa niin laaja joitakin keinoja jai kasittelematta. Muistilista 16ytyy tyon liittee-
na. Muistilista on hyvana apuna optimointia jo tekeville. Muistilistasta on hyétya myads,
kun haluaa lyhyesti tietoa siitd, millaisia asioita optimointiin liittyy.

Hakukoneet muuttavat algoritmejaan hyvinkin usein. Tassa tydssa mainitut optimointi-
keinot eivat valttamatta kaikilta osin pida enda paikkaansa esimerkiksi vuoden tai kah-
den paasta. Siksi tassa tydssa kerrottuihin keinoihin kannattaa suhtautua tietylla kriitti-

syydella.
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Tyo itsessaan opetti minulle hyvin paljon hakukoneoptimoinnista. Liséksi opin asioista
sen ymparilla kuten esimerkiksi HTML-kielen rakenteesta. Hakukoneoptimointi ei vaiku-
ta rakettitieteeltéa. Uskon, ettd siihen pystyy hyvinkin moni henkild, kunhan vain paneu-
tuu asiaan. Tietotekninen tausta ei olisi pahitteeksi silla se auttaa ymmartdmaan pa-
remmin kaikkia kaytettyja termeja. Toivotan kaikille lukijoilleni mielenkiintoisia hetkia
hakukoneoptimoinnin parissa.
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Visuaalinen esitys hakukoneoptimoinnin elementeista

Visuaalinen esitys Fishkinin seitsemasta hakukoneoptimoinnin elementista (16).

? Uniquely Valuable 3 Crawler/Bot Accessible

= Page provides authentic, obvious value beyend Elements Of an —> URL is static (contains no dynarmic parameters)

self-promotion of the host site/author 3 3

" Optlmmd Page —» Content is unique to this URL (all duplicates

—» Content quality stands apart from the crowd by cananicalize to ith

a significant margin Unigquely Vahaable

—» Content loads in page's HTML (not via post-load
= Text, images, & multimedia are remarkable ? JS/AJAX/iFramesietc)
Bot

= Page would be described by 80%+ of visitors as Azcessible

—¥ Mo more than 4 clicks are required from any

useful, high quality, & unique page on the site to reach the URL

—3 Searchers who visit would be unlikely to go ) —3 Redireets from other/elder versions use 3015 or
“baek” frem the page te choose a different result . i

rel=canonical (not 302s)

—

E' Provides Phenomenal UX =3 Redirects from otherfolder versions come
" direct {no redirect chains)

=3 Content and navigation elements are easily

consumed/understoad by users _ B '. —) =3 Ii the page is temporarily unavailable, status
B Phenomenal code 503 is returned by the server

= Design is aesthetically polished, high quality, . .

and fit authenticly with the brand —> As appropriate, page is included in an RSS feed;

. R55 URL is canonicalized/redirects to eriginal

—> Page layout makes scanning easy & important Ly

content elements cbvious Keyrword Targeted Built to be Shared =3 Meta robots tag allows crawling & indexing
=% Page renders fast (<0.5 secs to first response; —> Robots.txt file does not block crawler access

<4 6C3 to primary content loaded)

—3 Host server does not restrict search crawler [Ps

=3 A minimal number of browser requests are
< 1 Created by Rand Fishkin =3 Key page elements are character length limited:
required to fully load the page .
MOZ - Title <75 characters
—» Page is browser & device responsive (or = URL =90 characters
specifically optimized te each as appropriate) - Meta Deseription <160 characters
=» URL is included in site’s XML Sitemaps file
ﬂ.'_ HKeyword-Targeted
=3 Page targets a single searcher intent (and associated keyword phrases) =3 Primary keywords are used prominently in the page headline
=3 Primary keyword phrase is the first words of the title element —3 Primary keyword is found in the body content 2X+
=3 Primary keyward phrase appears in page URL =3 Secondary keywords appear in headline{s)/title/body as appropriate
=3 Content is logical & comprehensive, employing related terms/phrases =3 Images on the page employ deseriptive, keyword-rich alt attributes
=3 Keyword phrases are highlighted with boldfitalic/sizing/etc as appropriate => Descriptive anchor text is used in links pointing to the page
ﬂ Built to be Shared through Social Networks BB Authorship, Meta Data, Schema & Rich Snippets
=3 URL is descriptive and rmakes the page's tople abviows =3 Page content is associated with the author/publisher in the

} ) i rarkup via Goegle+ rel="auther” er rel="publisher® attribution
=% Includes sharing options 1o the optimal social netwerks for the page's audience ; 9 ¥
=3 As appropriate to the content/topic/vertical, page includes

—> Page has inherent sharing value (i.e. these whe share it will be praised by ' ot N .
schema.org microdata markup options

their audiences, and additional amplification is likely)

te to the content/topic/vertical, page includes Google's
rkup options

appropr
sTipp

=3 As appropriate, employ tags for Facebook Open Graph, Twitter Cards, etc

5 Multi-Device Ready =3 Empleys primary & secondary keywerds in the meta description
3 . —3# Meta description inspires interest & click-threugh from SERPs/social
3. =3 Generally avoids meta keywords (unless used for internal search)

¥ =3 As appropriate ta countrylanguage, page e

Metropolia



Liite 2
1(1)

”Taydellisesti” hakukoneoptimoitu verkkosivu

Verkkosivu, jossa huomioitu kaikki hakukoneoptimoinnin elementit (16).

#
f
¥

i

The "Perfectly Optimized"” Page
r=Title & Meta Elements - - - == - oo oo mm e s '
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! 1
I
! i
i URL: http://marysbakery.com/chocolate-donuts !
| I

There are no
LY impediments to

_,’ * \\ search crawlers
' 1 ' reaching this page
Chocolate Donuts from Mary's Bakery [i X Bottm ! or determining it's
» Accessible » ical
There's 3 secrets that explain why our chocolate donuts R - vf:;ﬂ:omca

-

~_ have won awards, generated hour-long lines, & even
N . -
@ vinspired hip-hop tracks. They are:
A

t  Uniquely ,' #1: Qur Ingredients
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]
\ Builttobe ;

Like/tweet/+1

', Valuable S XYZ
b -
#2: The Baking Frocess
ABC 11s
#3: Timing Pl
DEF

quali

algamation

How to Get Hold of Mary's Chocolate Donuts
(aka locations, pricing & availability)

buttons make it easy
for visitors to share
on their favorite
networks and
provide social proof.
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How to Make Chocolate Donuts at Hor.

I‘ Keyword :

M Targeted
v “] Primary and

~ -
S (aka our recipe for the perfect donut) - secondary keyword
Clear layout, solid phrases appear in
visuals, & beautiful, prominent positions
simple design in the headline, title,
make the page easy & content.
to use & enjoy.
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Endorsements (including one from Homer!) \ S
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" Meta Data : <
\ ive 7/
\ Inclusive
- - -
] by Mary D. of Mary's Donuts
Created by Rand Fishkin
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Muistilista

Muistilista on tehty avuksi hakukoneoptimointia tekeville. Asiat listalla eivét ole tarkeys-

jarjestyksessa.
¢ Optimointisuunnitelma.
e Sisaltdsuunnitelma.
e Laitteistoriippumaton.
e Sivustokartta.
e XML sivustokartta.
e Kuvasivustokartta.
e Mobiilisivustokartta.
o 404-koodin kayttd.
e 503-koodin kayttd.
o 301-koodin kayttd.
¢ Avainsanat ja niiden synonyymit.
o Ei alatyylisia tai poliittisesti epakorrekteja avainsanoja.
e Eiavainsanojen liikaviljelya.

e Avainsanoja kaikkiin tageihin, alt-attribuuttiin, URL osoitteisiin, domainiin, sisal-

t6on ja linkkien ankkuriteksteihin.

e Rakenna sivut HTML kielella.
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Muista sivuston kayttajaystavallisyys.

Robots-tag.

Robots.txt tiedosto.

Title-tag.

Rel canonical -tag.

Meta description -tag.

Jokaiselle sivulle uniikki title- ja meta-tag.

Title- ja meta-tag eivat saa olla samansisaltgiset.

Head-tag.

Alt-parametri kuviin.

A-tag.

Rel-canonical tag.

Al kayta Flash ja JavaScript tekniikoita.

Sisaltd; uniikkia, huomioi otsikot, lihavointi.

Ala kopioi sisaltoa.

Verkkosivuille sosiaalista mediaa ja jakamista varten eri ymparistbjen kuten

esimerkiksi Facebookin painike.

Kayta linkkeja verkkosivuston sisalld ja verkkosivustolta ulos.

)
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e Hanki laadukkaita linkkeja ulkoapain omaan verkkosivustoosi.
e Al linkita huonomaineisiin verkkosivustoihin.
o Kaorjaa rikkoutuneet linkit.
O
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