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TIVISTELMA

Opinnaytetyon tavoitteena on tuotteen suunnittelu, joka vastaa kuluttajien tarpeeseen, on trendien mukainen ja samalla my0s ajaton. Tydssa vastataan ajattomalla
tuotteella kuluttajien tarpeeseen, johon liikkeissa ei ole tarjontaa kysynnasta huolimatta. Tyon tavoitteena on edetd prototypointivaiheeseen. Tyo vastaa kysymyksiin,

millaiset tuotteet ovat talld hetkella suosittuja ja millainen tuote kestaa aikaa.

Tutkimuskysymyksiin vastattiin eri tutkimusmenetelmin. Haastattelu- ja benchmarkigtutkimuksella saatiin tietoon, etta kuluttajille markkinoidaan paljon sailytyska-
lusteita ja ajatonta ja esteettistd muotoilua. Esine- ja dokumenttianalyysilla selvitettiin ajattomuuden ominaisuuksia ja nyt vallitsevia trendeja. Lopullinen tuote suun-

niteltiin ndita tutkimusvastauksia hyédyntaen.

Ty6 kulkee tiedonhankinnan jalkeen ideointiin ja luonnostelujen kautta prototypointivaiheeseen. Prototypointivaiheessa mietitddn tuotteen sommittelua, massoitte-

lua ja mittasuhteita.

Tulokseksi saatiin vastaus, mita ovat ajattomat ominaisuudet sekd mitka ovat taman hetken trendit, joita kuluttajat hakevat markkinoilta. Tdman hetken trendina
ovat tuotteet, joita on helppo vaihtaa ajankohtien mukaan. Trendina on myos ekologisuus ja kestavat ratkaisut, joten suunniteltu tuote vastaa ajattomuudellaan joka

hetkeen sopivaksi.

Asiasanat:

Tuotemuotoilu, peili, ajattomuus, trendit, prototypointi
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ABSTRACT

The goal of this thesis was product design which responds consumers needs and is trendy and timeless. The goal of this project was to make a prototype of the pro-

duct. The thesis addresses the questions of what kind of products consumers are looking for and what kind of a product is timeless.

The research methods gave answers to the research questions. Interviews and benchmarking showed that storage furniture and timeless and beautiful design is
marketed to consumers. Object analysis and document analysis researched the features of timeless design and the trends of 2017. The final prototype product was
designed according to the results. The project proceeded from research to brainstorming and sketching to prototyping. Design and layout, mass and dimensions were

considered in the prototyping.

The research findings resulted in a picture of trendy products and customer expectations. The trends in products are that they are changeable, ecological and timeless.

The product has all these features and because it is timeless it fits every moment in life.

Keywords:

Product design, mirror, timeless, trends, prototyping
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1 JOHDANTO

Tadssa opinndytetydssa suunnittelen tuotteen muo-
toiluyritykselle Muoto2. Yrityksen jo olemassa olevat
tuotteet ovat yksinkertaisia, tunnelmaltaan lampi-
mia ja ne on valmistettu laadukkaista materiaaleista.
Tuotteissa kadytetyt materiaalit ovat padosin puuta,
joka on minulle mieluisin ja tutuin materiaali tyos-
taa. Tuotteissa kdytetty puu materiaalina sai minut
innostumaan yrityksestd. Kotimainen puu on myos

ekologinen ja ajaton materiaali.

Ajattomuus ja klassisuus liittyvat vahvasti suunnit-
teluun, silld tavoitteena on suunnitella kaunis ja ai-
kaa kestava tuote. Ajattomia tuotteita arvostetaan
ja kunnioitetaan ja ne kulkevat pitkdaan kuluttajien
elaméassa mukana. Ajattomuus on klassista, vanhaa
ja aikaa kestdva ominaisuus, joka vaatii lisaksi uu-
tuusarvon. Mutta mikd ominaisuus tekee tuotteesta

ajattoman?

Lisdksi tavoitteena on suunnitella tuote, joka vastaa
kysyntdan ja on muodoltaan ja tyyliltddn mahdolli-

simman ajaton ja sopii toimeksiantajan ilmeeseen.

Tuotteen tulisi sopia moneen erilaiseen tilaan tai
paikkaan seka palvella montaa eri kayttdjaa. Tyon
tarkoituksena on valmistaa prototyyppeja tuottees-
ta, jotta hahmotetaan sen sommittelu ja massoittelu

parhaiten ja lopuksi tehd&dan lopullinen prototyyppi.

Aihe on ajankohtainen, silla kestava kehitys ja eko-
logisuus ovat tdysin tata paivaa. Ajattoman tuotteen
suunnittelu henkii ndita arvoja ajankohtaisuudellaan.
Koen tarkedksi suunnitella tuotteen, jolla on selkea
kayttotarkoitus ja joka on valmistettu luonnonmate-

riaaleista, huomioiden ajattomuuden ja trendit.

Suunnittelua ennen tehdaan tutkimusta ajattomuu-
desta, trendeista seka kuluttajien ostotottumuksis-
ta. Tutkimuskysymykset ovat: 1. Millaiset tuotteet
ovat talla hetkelld suosittuja? ja 2. Millainen tuote
kestda aikaa? Tutkimuksessa kdytetdan lahdeaineis-
tona alan kirjallisuutta ja verkkoartikkeleita. Tutki-
mustuloksia analysoidaan ja niitda kaytetaan tyoka-

luina suunnittelussa.

Projektin sisdltd kulkee samassa jarjestyksessa teh-
dyn tyon suhteen. Prosessi jakaantuu eri vaiheisiin,
jotka tdssa opinndytetytssa etenevat perdkkdin ja
rinnakkain. Tyo alkaa tutkimuksella ja tiedonhaulla,
joiden tulosten pohjalta rajataan tyon aihe. TyOssa
ideoidaan paljon ja parhaista ideoista luonnostel-
laan lisda tuoteideoita. Luonnoksista valitaan yh-
dessd toimeksiantajan kanssa parhaat jatkokehitte-
lyyn. Tastad seuraa prototyyppivaihe, jonka aikana
palataan valilld luonnosteluun, ja jatketaan sitten
taas prototypointia. Prototyyppivaiheessa haetaan
tuotteelle viimeistd massoittelua sekd esteettista

sommittelua.

Opinndytetyon lopussa kerrotaan tutkimustulokset
ja esitelldan valmis prototyyppi. Lisdksi pohditaan

koko tyon etenemista ja lopputulosta.
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2.1 Muoto2

Muoto2 on lahtelainen puualan muotoilu- ja huo-
nekaluyritys, jolla on oma huonekalu- ja piensisus-
tusmallisto. Kirsi Pasanen ja Mikko Kentta perusti-
vat muotoilualan yrityksen Muoto2:n vuonna 2010.
Yritys suunnittelee ja valmistaa tuotteensa itse toi-
miston ohessa sijaitsevassa puutyOverstaassa ja
sen omassa maalaamossa. Muoto2 panostaa suo-
malaisiin materiaaleihin ja osaamiseen. Puun lisaksi
yritys kayttda tuotteidensa materiaaleina metallia
ja komposiittia. (Muoto2 2017a). Kirsi ja Mikko teke-
vat myos projektikalustuksia, tuotemuotoilua muil-
le yrityksille ja huonekalujen alihankintaa (Muoto2

2017b).

Tuotteet ovat skandinaavisen yksinkertaisia, kevyita
ja tunnelmaltaan lampimia, kuten Laine-senkki. Tun-
nelman tuotteisiin luovat puun kaunis kaytto, som-

mittelu ja useissa tuotteissa materiaalien vilinen

kontrasti. Muoto2:lla on huonekalumallisto ja monia
yksittdisia lanseerattuja tuotteita. Huonekalumallis-
to Laine pitda sisallan kaksi senkkid ja kaksi viihde-
tasoa. Mallistossa kdytetdan yrityksen kehittelemaa
lainemaista pintaa muun muassa kalusteiden ovissa.
Laine-mallistoon kuuluu myés Laine-tarjoilualustoja
ja -seindpaneeleja. Lisaksi yritykselld on tuotannos-
sa Poyta-54, Kiekko-seindkello, Pala-leikkuulauta ja
vuoden vaihteessa uutuutena tullut Baletti-sohva-

poyta seka Turn-seindhylly. (Muoto2 2017c.)

2.2 Toimeksianto

Opinnadytetydssa suunnitellaan jokin tuote, ensisi-
jaisesti piensisustustuote tai huonekalu Muoto2:lle
ja valmistetaan siita prototyyppimalli. Yritykselld on
huonekalujen liséksi piensisustustuotteina jo seina-

kello, tarjoilualusta, leikkuulauta, hylly ja huoneka-

luja. Tuotteen tulisi olla kdytanndllinen, esteettinen

ja tuoreella otteella suunniteltu suoraan kayttdjalle.

Tyon alussa tehdadan tutkimusta muotoiluliikkeissa,
mika tai millainen tuote on kuluttajien keskuudessa
talla hetkelld suosittu. Samalla tutkitaan, onko asiak-
kailla jokin tarve, johon liikkeissa ei ole tarjontaa ky-
synnasta huolimatta. Tutkimuksen perusteella ben-
chmarkataan tutkimustuloksen mukaisia tuotteita ja

aloitetaan tuotteen ideointi ja suunnittelu.

Opinndytetydn tavoitteena on pdasta prototyyppi-
vaiheeseen. Prototyyppeja valmistetaan koululla ja/
tai Muoto2:lla. Materiaaleina voidaan kayttaa puuta,
nahkaa, metallia ja komposiittia. Prototyyppimalli

pyritddn saamaan mahdollisimman valmiiksi.
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Tassa opinndytetydssa kdytettavat tutkimusmene-
telmat ovat kvalitatiivisia ja sen keskidssa on aineisto.
Kvalitatiivista eli laadullista tutkimusta tarkastellaan
tyossa soveltaen muotoilun tydkaluja. Laadullinen
tutkimus on kuvailevaa ja kokonaisvaltaista tiedon-
hankintaa ja tutkimus suoritetaan luonnollisissa ja

todellisissa tilanteissa (Hirsjarvi ym. 2013. 164).

Tutkimuksessa tarkastellaan ajattomuutta ja tren-
deja eri tutkimusmenetelmien avulla. Tutkimusta ja
projektin aihetta rajaa viitekehys ja projektin kulkua

kuvaa prosessikaavio.

3.1 Viitekehys

Viitekehyksen (kuvio 1.) keskidssd on opinndyte-

tyon suunniteltava tuote. Suunniteltavan tuotteen

ymparilld on siihen vaikuttavia ja tutkittavia tahoja.
Kayttajien tarpeesta tehdadan tutkimus kuluttajien
ostotottumuksista eri designliikkeissd Turussa ja
Helsingissd seka selvitetddn vuoden 2017 vaikut-
tavat trendit. Tuloksia analysoidaan ja sen pohjalta
pohditaan, millaista tuotetta on kannattavaa ryhtya
suunnittelemaan. Tuotteeseen liittyy vahvasti myos
toimeksiantaja Muoto2. Tuotteen tulee sopia mate-
riaaliltaan ja tyyliltaan yrityksen ilmeeseen. Suoritan
tuotteen suunnittelun opinndytetydnad, jolloin olen
vahvasti kiinni tuotteessa ja liityn muotoilijuudellani

suunniteltavaan tuotteeseen.

Viitekehyksessa kaikki osa-alueet ristedvat jossain
kohtaa, mika tarkoittaa, ettd osa-alueet ovat vah-
vasti riippuvaisia toisistaan parhaan lopputuloksen

saavuttamiseksi. Kayttdjien tarve tutkitaan haas-

13

tattelemalla ja tutkimalla vuoden 2017 trendejd ja
ajattomuuden ominaisuuksia. Tydssa tutustutaan
ja syvennytddn entistd enemman materiaaleihin.
Ty toteutetaan yhdessa toimeksiantajan Muoto2:n

kanssa.

Kuvio 1. Viitekehys.
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3.2 Prosessikaavio

Opinndytetyon prosessikaavio (kuvio 2.) jakaa pro-
sessin eri vaiheisiin, jotka tdssd opinndytetydssa
esitetdan perdkkain ja rinnakkain (Kettunen 2001,
116-117). Prosessikaaviossa esitetty aika on viisi

kuukautta, marraskuusta 2016 maaliskuuhun 2017.

Prosessikaaviossa, eli suunnitelmassa nakyy selkeas-
ti projektin eri vaiheet ja niihin kaytettavat ajankay-
ton resurssit. Prosessikaaviosta voidaan tarkastaa,
eteneeko tyo odotusten mukaisesti. (Kettunen 2001,
116-117.) Prosessikaavio alkaa toimeksiannolla,
jonka saatua edetdan tutkimus- ja tiedonhankinta-
vaiheeseen. Aihetta tutkitaan haastattelujen, do-
kumenttiaineistojen ja analyysien avulla. Riittavan
tiedonhaun ja tutustumisen jalkeen ja osittain sen
aikanakin, aloitetaan ideointi ja luonnostelu. Ideoita

ja luonnoksia tarvitaan paljon parhaan lopputulok-
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Kuvio 2. Prosessikaavio.

sen saamiseksi. Parhaimmat ideat valikoituvat jatko-

kehittelyyn.

Luonnoksien kehittelyn jalkeen niistd aletaan tehda
vahitellen karkeita fyysisia protomalleja, jotta tuot-
teen ndkee luonnollisessa koossaan ja konkreet-
tisesti. Talloin protomalleista on helppo huomata
kehiteltdavat kohdat ja kdytettdvat materiaalit. Hah-
momalleja kehitelldan, uudistetaan ja rakennetaan
niitd taas uudelleen, kunnes l6ytyy toimiva lopputu-
los. Jos miellyttdva lopputulos syntyy, mietitdan toi-
meksiantajan kanssa mahdollisia jatkotoimenpiteita

mahdollista tuotantoa varten.

3.3 Tutkimuskysymykset

Tutkimuskysymysten avulla syvennytaan tuotemaa-
ilmaan ja trendeihin. Ensimmaisen tutkimuskysy-
myksen avulla selvitetdan asiakkaiden kulutustot-
tumuksia talld hetkelld ja vuoden 2017 vaikuttavia
trendeja. Naiden pohjalta ryhdytdan ideoimaan ja
suunnittelemaan pientuotetta. Tuotteen suunnit-
telussa otetaan my6s huomioon se, millaiset seikat
vaikuttavat tuotteen ajattomuuteen. Ajattomuus ja
kestava kehitys ovat molemmat ajankohtaisia nyt
ja tulevaisuudessa, silld niiden tarkoituksena on
kestda eri aikakausina. Kestdva kehitys tarkoittaa
vastuullista kulutuskdyttaytymistd, jossa otetaan
ylisukupolvet huomioon sekd huomioidaan luonnon
kantokyvyn rajallisuus (kestavakehitys.fi 2017). Kes-
tava kehitys on turvalliseen tulevaisuuteen pyrkimis-
ta, joka muotoilussa tarkoittaa ajatonta muotoilua.
Ajattomuutta tutkitaan toisessa tutkimuskysymyk-

sessa.

15

Kysymykset liittyvat vahvasti toisiinsa, silla kuluttajat
todenndkoisesti hakevat uusia ja trendikkaitd tuot-
teita markkinoilta. Kulutusyhteiskunnassa uuden
ostaminen on kestédvan kehityksen ja ajattomuuden
taysi vastakohta. Kestava kehitys on ekologista, mut-
ta onko se tarpeeksi trendikasta trendien vaihtuessa
usein? Voisiko trendikas olla niin ajatonta, etta se
kestda monia vuosikymmenia? Voiko tuote olla aina

trendikas?

Tutkimuskysymykset:

1. Millaiset tuotteet ovat talla hetkelld suosittuja?
2. Millainen tuote kestaa aikaa?

Opinndytetyo Petra Yrjola 2017
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3.4 Tutkimusmenetelmat

Tybssd tutkitaan talld hetkelld (syksy/talvi 2016)
myynnissa olevia tuotteita, nilden menekkia ja tuot-
teiden ajattomuutta. Kuluttajien ostostottumuksia
selvitetddn tutkimusmenetelmien avulla. Tutkitaan
muun muassa minka tyylisid tuotteita he etsivat ja

onko vareilla tai hinnalla vaikutusta ostopaatokseen.

Ensimmadisen tutkimuskysymyksen ”Millaiset tuot-
teet ovat talla hetkelld suosittuja?” avulla selvite-
taan kuluttajien ostotottumuksia. Tata tarkastellaan
haastattelujen ja benchmarkingin keinoin. Haas-
tattelut tehddan designliikkeiden myyjille kyselylo-
makkeen avulla. Toinen tutkimuskysymys kasitte-
lee ajattomuutta. ”"Millainen tuote kestaa aikaa?”
— kysymyksen avulla pyritdan selvittdmaan tuotteen
ajattomuuden ominaisia piirteitd. Naita selvitelldan

dokumenttiaineiston ja esine-analyysin avulla.

Opinndytetyo Petra Yrjola 2017

Benchmarking

Benchmarkingilla pyritddn selvittamaan ja vertai-
lemaan maaritettyd osa-aluetta, ja sii-hen liittyvia
tutkittavia asioita. Tassd opinndytetyossa tutkitaan,
mita tuotteita kuluttajille nyt mainostetaan ja mitka
tuotteet ovat aina valikoimassa. Saadaan selville,
millaista tuotetta on kannattavaa ldahted suunnit-
telemaan, ja samalla kartoitetaan olemassa olevat
tuotteet ja niiden suosio. Bechmarking toteutetaan
selaamalla muotoilu- ja sisustuslehtid ja aiheen in-

ternetsivustoja.

Benchmarking on hyva muotoilun ja tutkimuksen
tyokalu, ja silla pystytddan hahmotta-maan kokonais-
kuvaa tutkittavasta aiheesta. Tutkimusmenetelmalla

on suuri vaikutus lopputulokseen. Tutkimustulosten

avulla pystytdan rajaamaan niita ideoita sivuun, joil-
la olisi vaarana rikkoa tekijanoikeuksia tai syyllistya

plagiointiin.

Esineanalyysi

Tutkimuksessa analysoidaan klassikoiksi nimettyja
tuotteita, niiden ajattomuutta ja ajattomuuden omi-
naisuuksia. Analyysissa tutkitaan analysoitavaa koh-
detta eri analyysimenetelmin, tdssa esineanalyysin
avulla (Anttila 2005, 229). Myéhemmin suunnitte-
lussa tullaan ottamaan huomioon tuotteista ja esi-
neista tehtyjen analyysien tuloksia ja hyddynnetaan
analyysimateriaalia suunnittelussa. Suunnittelun
yhtené tavoitteena on ajattomuus, joten klassisten
tuotteiden esineanalyysi on erittdin tarkea tutkimus-

menetelma tdssa opinnaytetyossa.

Esineanalyysi tehddan seitsemiélle skandinaavisel-
le klassikkotuotteelle. Esineanalyysin avulla analy-
soidaan tuotteiden ajattomia ominaisuuksia. Ana-
lyysissa tulkitaan erityisesti tuotteiden muotoja,
varimaailmaa, kaytettdvyytta ja materiaaleja. Ana-
lyysistd on suuri apu ja ajattomat ominaisuudet ote-

taan huomioon tuotteen suunnittelussa.

Haastattelu

Haastattelun tarkoituksena on kerdtda tutkimuk-
seen tietoa valitun kohderyhman edustajilta. Tassa
opinndytetyossa haastattelun avulla kerataan tietoa
designliikkeiden myyjilta liikkeissd asioivien asiak-
kaiden ostotottumuksista. Haastattelun kysymykset
esitetddn niin, ettd ne edesauttavat opinndytteen

tutkimusta parhain mahdollisin tavoin (liite 2/5).

Haastattelua voidaan saadelld joustavasti tilantei-
den mukaan ja vastaajia myo6taillen. Tama katsotaan
etuna aineiston monipuolisen aineiston kerdamises-
sa. (Hirsjarvi ym. 2013, 205.) Haastattelu tehd&an
neljassa eri design- ja sisustusmyymalassa Turussa ja

yhdessa designliikkeessa Helsingissa.

Vastauksista voidaan paatella suomalaisten kulutta-
jien ostotottumuksia. Haastattelun tuloksia analysoi-
daan ja tulosten perusteella siirrytaan opinndyttees-
sa tuotteen ideoinnin pariin. Haastattelu sopii hyvin
tutkimuksen tiedonhankintamenetelméksi, silla
haastattelun avulla saa kattavaa ja monipuolista tie-
toa suoraan kentéltd. Haastattelujen virhemarginaali
on pieni, silld analyysissd otetaan huomioon haastat-

telussa usein toistuvat, yhdistavat tekijat.

Dokumenttianalyysi

Tutkimuskysymyksia tarkastellaan myos dokument-
tianalyysin avulla. Dokumenteilla tarkoitetaan laa-
jasti ottaen kaikenlaista ilmiéta dokumentoivaa
aineistoa (Anttila 2005, 202). Analyysissa tutkitaan
muotoilun ja sisustuksen aikakausilehtia, aiheen in-

ternetsivustoja seka sen kirjallisuutta.

Dokumenttianalyysi on benchmarkingin tavoin
loistava tyokalu muotoiluun ja suunnitteluun ja jo
olemassa olevien tuotteiden tutustumiseen. Doku-
menttianalyysilla tulee kartoitettua hyvin tuoteaihe-
piiria ja siitd saa paljon arvokasta tietoa suunnittelu-

vaiheeseen.
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Tassa luvussa esitelldan ja tutkitaan trendeja. Trendeistd esitelldan vaihtuvia ja pysyvia vai-
kutteita. Se, mikd on trendikastad kulloinkin, on riippuvainen monesta seikasta. Hallitsevat
trendit vaihtuvat nopeaa tahtia vuodenaikojen ja maailman vaikutteiden mukaan. Trendit
ovat kehityssuuntia, jotka uudistavat kertomalla mitkd materiaalit, muodot tai vérit ovat
milloinkin muoti-ilmioita. Jotkin aatteetkin voivat olla trendej3, ja tall6in puhutaan jopa me-
gatrendeista eli globaaleista muutosilmidista. On oltava trenditietoinen, jos haluaa pysya ai-
kansa aallonharjalla. Trendiennusteita tehdaan paljon erilaisille aikavaleille, ja niista tiedote-
taan alan vaikuttajille, jotka taas markkinoivat tuoreimpia tuotteitaan medialle ja kuluttajille.
Mutta olisiko olemassa jokin ominaisuus tai asia, joka olisi aina trendikasta? Aina trendikas,

eli ajasta riippumaton. Ajasta riippumaton, eli ajaton. Aina trendikasta.

19
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4.1 Ajattoman klassista

Ajattomuuteen on monta vaikuttavaa tekijaa. Ajat-
tomuutta on vanha klassinen muotoilu, mutta toi-
saalta myds se uusin muotoilu, joka on tdysin tata
paivad. Skandinaavisessa muotoilussa ajattomia
ominaisuuksia ovat muun muassa funktionaalisuus,
uniikkisuus, erottuvuus, veistoksellisuus ja innova-
tiivisuus. Tuote ei valttamatta tarvitse kaikkia naita
ominaisuuksia ollakseen ajaton, vaan innovatiivisel-
la suunnittelulla ajattomuus syntyy pienista asioista.
Innovatiivisuutta voi olla esimerkiksi uusi materiaali,
uusi tekniikka, oivaltava rakenne tai kekselids idea.
Ajattomuutta luovat myos perinteikds skandinaavi-
suus, mutta myds uutuusarvo ja tuoreus. Ajattoman
muotoilun on hengittava tata paivaa ollakseen aja-
ton. Ajattomuutta vahvistaa avoimuus kansainvalisia

markkinoita kohtaan. (Sommar 2003, 78-79).
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Se, mika vaikuttaa tietyn tuotteen ajattomuuteen,
on vaikea ennalta todeta tuotekohtaisesti. Jos tie-
dettaisiin tarkat ajattomuuden ja klassisuuden piir-
teet, valmistettaisiinko enda muita tuotteita? Mikali
tuotettaisiin pelkdstdan ajattomia tuotteita, muut-

tuuko silloin ajattomuuden ja trendien merkitys.

Voiko ajattomuus olla klassista? Ajattoman klassis-
ta? Ajattomuus on muodista riippumaton eli aikaan
sitoutumaton, aina trendikds ominaisuus (Suomi-
sanakirja 2017a). Ajattomuutta kuvaa siis aina ajan-
kohtaisuus ja tarpeellisuus. Klassisuus on perinteista
ja yleisesti tunnustettua sekd pysyvaarvoista (Suo-
misanakirja 2017b). Klassisuus on vyksinkertaista
ja selkeda ja klassisten tuotteiden kaytettdvyys on
helppoa. Ajattomuuden ja klassisuuden voi rinnas-

taa yhteen, silld niiden arvot ja tarkoitus ovat lahes

samat. Perinteikkyys on ajatonta ja pysyvaarvoinen
on aikaan sitoutumatonta. Klassisuus on nain ollen

synonyymi ajattomuudelle. Ajattoman klassista.

4.2 Ajattomuuden
ominaisuudet

Ajattomina tuotteina pidetadan usein suurta suosiota
saavuttaneiden muotoilijoiden tuotteita ja heidan
kdyttdmiaan muotoilullisia ratkaisuja. Esimerkiksi
muotoilijat Alvar Aalto ja Ludwig Mies van der Rohe
kayttivat molemmat paljon taivutettuja muotoja
tuotteissaan (kuva 1.). Aalto kaytti eritoten taivu-
tettua vaaleaa koivuvaneria. (Sommar 2003, 78-79.)

Vanerin taivutus oli Aallon aikana uusinta vanerin

kasittelytekniikkaa, nykyisin klassista muotoilua.
Vaalea koivu materiaalina kuvastaa skandinaavisuut-
ta ja modernia aikakautta. Vaalea puu on samalla
lammin ja laadukas materiaali. Vaalea koivu on nyt
trendikds materiaali muiden lampimien puulajien
rinnalla, ja skandinaavista vaaleaa koivua myydaan
paljon muun muassa Yhdysvaltoihin, jossa koivu on
yleensd tumman savyista (J. Yrjola, Henkilokohtai-

nen tiedonanto 22.2.2017).

Ajaton klassisuus on yhta aikaa perinteista ja tren-
dikasta. Klassikkotuotteeksi on vaikea etukdteen en-
nustaa yksittdisid uusia tuotteita. Klassikkotuotteen
ominaisuuksien tulisi olla toimivuus, eettisyys ja
ajattomuus. Tuotteen ajattomuus on tarkeda, mutta
lisdksi tuotteen tulisi ilmentaa tata pdivaa. Trendeja
tulisi seurata koko ajan ja hyédyntaa niita suunnitel-

tavissa tuotteissa. Lisdksi tuote tarvitsee nakyvyytta

Kuva 1: MR Chair, Mies van der Rohe (Knoll).
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ja hyvaa markkinointia, jotta sitad ei unohdeta. Tuote
on brandattdva hyvin, jopa kotimaassaan, jottei se
helposti huku muuhun massaan. Kuluttajat tiedos-
tavat nykydan hyvin vanhemmat klassikkotuotteet,
mutta uudet hyvin muotoillut tuotteet jaavat usein
huomaamatta heikon markkinoinnin vuoksi. (S. Nie-

minen 2014.)

Klassikkotuotteiksi nimettyjen tuotteiden esi-
neanalyysin pohjalta voidaan todeta ominaisuuk-
sia, jotka yhdistdavat analysoitavia tuotteita (liite
1/5). Analysoitavia tuotteita ovat Carlton-kirjahyl-
ly, Bookworm-kirjahylly, Lundia Classic —hylly, The
Dots —nupit, String Pocket —hylly, Naulakko 109C ja
Toj-vaaterekki. Ajattomuus esineanalyysin tuotteis-
sa nakyy helposti tuotteiden skandinaavisessa vari-
maailmassa. Vareina on kaytetty hillittyjen ja harmo-

nisten savyjen lisdksi perinteistd mustaa, valkoista ja
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harmaata. Useimmissa tuotteissa on kdytetty puun
ominaissadvyd, joka on aina ldmmin vaihtoehto mo-

nelle tuotteelle.

Ajattomia analysoituja tuotteita yhdistdad selkeat
muodot muotoilussa. Selkedt, yksinkertaiset ja
geometriset muodot sopivat moniin tiloihin ja niin
arkeen kuin juhlaan. Selked muotoilu ohjaa kaytta-
maan tuotetta sille tarkoitetussa kdytdssa. Onnis-
tuneet mittasuhteet ja sommittelu eheyttavat tuot-
teita ja tekevat niista ergonomisia ja sopusuhtaisia.
Selkeat muodot ovat visuaalisesti kauniita ja miellyt-

tavat kayttajis.

Ajattomien tuotteiden yhdistavana tekijana on lisak-
si muunneltavuus. Se on keino pysya ajassa mukana,
sillda muunneltavuudella voidaan esimerkiksi pienen-

tda tai suurentaa sailytyskalustetta aina tarpeen ja

tilan mukaan. Muunneltaviin tuotteisiin on olemassa
lisdosia, erikokoisia tuotemoduuleita, joilla tuotetta
pystyy muokkaamaan ajan ja trendien mukaisesti.
Toisinaan on trendikdstd pitdd esineet esilla, toisi-
naan kaikki halutaan piiloon, lukuun ottamatta kau-
niimpia esineita. Talloin sailytyskalusteisiin lisatdan
lisamoduuleina ovia tai laatikoita, tai muuta sellais-

ta, joita on saatavilla monina eri vareina ja kokoina.

Jokaisessa esineanalyysin tuotteessa nakyy suunnit-
teluvuoden ajan henki ja trendit ja silloiset uudet in-
novaatiot. Tuote on julkaisuvuonna ollut trendikas ja
uusinta uutta ja sitd on markkinoitu niin paljon, etta
tuote on saavuttanut ihmisten suosion ja se on jaa-
nyt monien mieleen. Jos tuote on mieleenpainuva,
se on hyvin suunniteltu ja tunnettu myés myéhem-
min. Tallaiset tuotteet myyvét hyvin ja useamman-

kin vuoden jalkeen ne muistetaan esimerkiksi jon-

kin yksittaisen yksityiskohdan vuoksi, jota aikanaan

markkinoitiin uutuutena.

Esineanalyysien tuotteissa kdytetyt materiaalit ovat
luonnonmateriaaleja, kuten tayspuuta tai metallia,
jotka viestivat laadukkaasta tuotteesta. Puu ja me-
talli ovat kovia ja sen vuoksi kestdvid materiaaleja,
eikd niiden valmistamiseen kulu paljoa fossiilisia
polttoaineita. Tuote on ajaton, jos se kestda hyvin ai-
kaa ja kulutusta. Materiaalina puun tuoma tunnelma
on lammin, kun taas metallissa se taittuu kylmaan.
Yhdistelmana puu ja metalli muodostavat mielen-
kiintoisen kombinaation ja kontrastin. Kontrastin voi
luoda myds muilla keskenaan erihenkisillda materiaa-
leilla. Myds muovia kaytetddn, mutta klassisen siita
tekee ennemmin muovin tydstotapa. Esimerkiksi ak-
ryylimuovin taivutus tekee muovista arvokkaamman

kuin esimerkiksi puristettavien valtamuovien kaytto.

Valtamuoveja ovat niin sanotusti halvat muovit, ku-
ten polyeteeni, joka on kdytetyin muovin raaka-aine
maailmalla, polypropeeni, polystyreeni ja polyvinyy-
likloridi, jota kaytetdan esimerkiksi rakennusteolli-

suudessa (Muoviteollisuus Oy. 2017).

Tuotteen ajattomuuteen liittyy myds helppo kay-
tettavyys ja selva kayttotarkoitus eli kdyttofunktio.
Tuote on hyvin suunniteltu, jos sen kayttamiseen ei
tarvita erillisia ohjeita. Kun tuote on oikeassa ympa-
ristdssaan, ei ole tarvetta ihmetelld tuotetta tai sen
kdyttod. Helppokayttdista tuotetta on miellyttdavaa
ja vaivatonta kdyttdaa. Tuotteen helppokayttoisyys
vaikuttaa tuotteen laatuun ja sen kayttokokemus on

positiivista.

Kestava kehitys ja ekologisuus ovat paitsi nyt isoja

trendeja, myoés merkittdvia asioita tulevaisuudessa.

Ajattelemalla ja kayttaytymalla nyt ekologisesti ja
ajattomasti luo tulevaisuudesta turvallisemman. Yk-
sindan teot eivat vaikuta paljoa, mutta merkittavat
saavutukset koostuvat monista pienista teoista. Ole-
malla ekologinen ja ajattelemalla kestdvaa kehitys-
ta ajattelee samalla myos ajattomuutta. Valitseeko
kaupassa ajattoman tuotteen, joka kestaa aikaa ja
kulutusta ja on tyylikds myos tulevaisuudessa, vaiko
valitseeko jonkin ajan trendin mukaisen tai kerta-
kayttoisen tuotteen? Pienilla teoilla vaikuttaa yhdes-

sé muiden kanssa paljon.

Ajattomuus ndiltd osin voidaan yksinkertaisesti ku-
vailla sanoilla toimiva, selkea ja aikaa henkiva. Ajat-
tomia materiaaleja ovat luonnonmateriaalit ja varit
musta, valkoinen ja hillityt varit. Ajattomuutta pa-
rantavat hyva markkinointi ja muunneltavuus ajan ja

tarpeiden mukaan.
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4.3 Trendit 2017

Varit ja trendit kaudelle syksy/talvi 17/18 ovat mur-
rettuja ja syvid. Kauden syvia vareja ovat keltainen,
vahva violetti ja sininen. Syva sininen toimii klassi-
sena mustan rinnalla. Megatrendeja vareissd ovat
ruosteinen ja syva ruskea, seka terveyttd ja luontoa
kuvaava vihred. Harmaan sdvyt ovat vaaleita ja mur-
rettuja. Varit luovat 17/18 kaudelle onnellisuutta ja
iloa maailman karujen uutisten keskelle. Tuotteissa
mietitddn nyt niiden tarpeellisuutta. Mita tuote te-
kee? Mista se on tehty ja ovatko materiaalit puh-
taita? Miksi se liikuttaa tai ilahduttaa? Miten luonto
ja kasvit vaikuttavat tuotteeseen tai sen valmistuk-

seen? (Henkilokohtainen tiedonanto 9.2.2017.)

Syvat varit kuvaavat eettisyyttd ja moraalia, jota li-
sadvat kauden ronsyilevyys ja pienet yksityiskohdat

printeissa. Trendivdrien harmoniset savyt kuvasta-
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vat yksityisyyttd ja yksiloita arjen vilskeessa ja hek-
tisyydessa. Kodit halutaan harmonisiin savyihin ja
jarjestaa, niin kuin lehdet ohjaavat. Megatrendivari
ruskeaa halutaan terrakotan tai ruosteen savyissa
murrettujen varien kontrastiksi. (Henkilokohtainen

tiedonanto 9.2.2017.)

Megatrendivarit ovat kuin suoraan luonnon véripa-
letista. Luonnon kasvillisuus on vihreda ja maa rus-
keaa. Vihred vari rauhoittaa, rentouttaa ja uudistaa.
Vihredn sdvyt henkivat terveyttd, keveytta ja tasa-
painoisuutta. Ruskean sdvyt ovat turvallisia ja rau-
hoittavia. Ruskea on lammin ja maanldheinen, aito ja
hieman ehkapa arkipaivainenkin vari. (Henkilokoh-

tainen tiedonanto 9.2.2017.)

Kuluttajien ostotottumuksia tutkittiin haastattele-

malla. Haastattelu tehtiin muutamissa designliikkeis-
sa: Turussa Puf Design Marketissa, Ottomaanissa,
Sisustuksen Koodissa, Vepsaldisessa ja Helsingissa
World of Tressd. Haastattelu asiakkaiden ostotottu-
muksista suunnattiin liikkeiden myyjille. Haastatte-
lussa kysyttiin liikkeiden kohderyhmag, eniten suo-
situimpia tuotteita, sesonkien, ja hinnan ja varien

vaikutusta myyntiin ja muita ostotottumuksia.

Haastattelussa kavi ilmi, ettd suurin osa asiakkaista
hakee liikkeistd pientd, helposti vaihdettavaa sisus-
tustavaraa. Pienissa tuotteissa, joita on helppo vaih-
taa, saa olla varia ja jopa raikeitd vareja. Muuten ku-
luttajat ovat mieltyneet paljolti mustaan, valkoiseen
ja hillittyihin ja maanlaheisiin savyihin sisustukses-
sa. Liikkeet vaihtavat pientuotteiden valikoimaansa

usein, jotta pysyvat tuoreina ja trendikkdina. Kulut-

tajat arvostavat laadukkaita materiaaleja, hyvaa de-
signia ja kotimaisuutta. Asiakkaat kuluttavat keski-

maarin noin 20-100 euroa pientuotteisiin. (Liite 2/5).

Dokumenttianalyysissd selvisi, mita aikakausileh-
det esittelevat kuluttajille. Dokumenttianalyysin
lahteinad kaytettiin sisustuksen aikakauslehtia: Asun
6/2016, Avotakka 12/2016, Koti ja keittio 12/2016
ja Deko 1/2017. Tulokset ldhes yksimielisesti viitta-
sivat samoihin trendeihin. Lehdissa esiteltiin muun
muassa 3D-struktuuria, luonnon epasymmetrisyyt-
ta ja siroutta. Samalla my6s vuodelle 2017 esiteltiin
graafisuus, yksinkertaisuus, samettiset mattapinnat

ja utuisuus. (Liite 3/4).

Trendikkaan tuotteen tulisi siis tuntua mielenkiintoi-

selta ja sen yksityiskohdissa tulisi ottaa huomioon

luonnon epasymmetrisyys, samalla kun tuotteen
tulisi vaikuttaa kevyelta ja sirolta. Luonnonmateriaa-
leista nostettiin esiin trendikkaina rottinki, puu, kivi,
metalli ja keramiikka. Materiaaleissa otetaan entista
enemman huomioon kestava kehitys ja pyritaan pie-
neen hiilijalanjalkeen. Ekologisuus on ehdottomasti
tata paivaa, silla kirpputoreilta haetaan paljon kay-
tettyja huonekaluja, joita kunnostetaan omannakoi-

siksi.

Sisustuksessa trendikkaitd esineitd vuonna 2017
ovat muun muassa julisteet, maljakot, keittitavarat,
sailytyskalusteet ja tekstiilit. Trendikkdiksi vareiksi
lehdet povasivat maanlaheiset varit, erityisesti okra,
ruoste ja tiili. Trendikkddn tuotteen ulkonadssa ja
struktuurissa tulee ottaa huomioon yksinkertaisten

kuvioiden sadnnénmukaisuus ja utuisuus. Mattapin-

taan vaikuttavat huonekaluihin valittavien maalien
ja lakkojen kiiltoasteet ja mattamaalit. Sisustukses-
sa tulee ottaa huomioon sailytys niin, ettd kauniit
esineet ovat aseteltu esille, ja kaikki muu on poissa
silmista sailytyskalusteissa. Kodin on ndytettava kuin

sisustuslehtien kuvissa.

Lehdet esittelivat yksimielisesti kasvitrendia. Vihreat
kasvit ovat nyt in, lajikkeella ei ole valia, kunhan on
vihreda. Kasvit voivat olla leikkokukkia tai ruukku-
kasveja, pienid tai isoja, amppeleita tai ikkunalau-
takukkia, ruukuissa tai maljakoissa. Kasvit viestivat
my0ds ekologisuudesta, silld ne muodostavat happea
hiilidioksidista. Omavaraisuus yrtteja tai hyotypuu-

tarhaa kasvattamalla ovat myos trendikkaita.

25

Opinndytetyo Petra Yrjola 2017



Tuotteen suunnittelua ennen tehtiin tutkimus kuluttajien ostotottumuksista. Tulosten perus-
teella aloitettiin tuotteiden ideointi. Ideocinnissa otettiin huomioon Muoto2:n ilme ja olemassa

olevien tuotteiden tyyli, jotta tuote sopii parhaiten tunnelmaltaan muiden tuotteiden joukkoon.

Tuotteen suunnittelu eteni perdkkadin ja osittain rinnakkain. Suunnittelu alkoi ideoinnilla. Ide-
oinnissa tuotettiin paljon sisaltda, joista yhdessa toimeksiantajan kanssa rajattiin parhaimmat
ideat luonnosteluvaihetta varten. Luonnostelun kanssa rinnakkain alettiin valmistamaan pienia
hahmomalleja, joissa haettiin tuotteen sommittelua ja massoittelua. Luonnostelusta palattiin
valilla kehittelyvaiheeseen, jossa ideoita ja luonnoksia pohdittiin uudestaan. Prototypontivai-
heessa tehtiin monta hahmomallia, joissa tarkasteltiin tuotteen eri osia. Suunnitteluprosessin

tuotoksena on viimeistelty hahmomalli oikeassa koossaan.
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5.1 ldeoint

Tuotteen suunnittelu alkoi ideoimalla erinaisia pien-
tuotteita. Pian ideat liittyivat sailytykseen ja sailytys-
kalusteisiin. Tehtavana oli suunnitella jokin pientuo-
te, joten sailytyskaluste olisi pieni ja sailytys pienille
asioille. Toimeksiantaja vihjasi ensimmaisessa tapaa-
misessa sailytykseen, hyllyihin ja lehtitelineeseen
(M. Kentta, henkilokohtainen tiedonanto). Sisustus-
kaluste olisi sen kokoinen, ettd siind pystyisi sailyt-
tdmaan muun muassa lehtid. Ideoin muun muassa
muutaman lehtitelineen kayttden muotoja 2 ja M
(kuva 3).Lisdksi ideoin monta sailytyskalustetta aja-
tuksena, ettd niista l0ytyisi jokin, jota kohti edetdan

ja josta saa lisaa inspiraatiota.

Ideoita tuli monta, osa hyvinkin toteutettavia, ja osa
ehkd materiaalille toteuttamiskelvottomiakin ide-

oita. Tosin kelvottomista ideoista tuli lisdad uusia ja
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paremmin toteutettavissa olevia ideoita. Naulakko/
eteissdilytykseen ideoin Laine-sarjan jatkumoksi
pienen eteiskalusteen, onton kuution josta puuttuu
yksi sivu. Kuution pohjasta roikkui vaatetanko hen-
kareille. Toinen eteiseen tai muualle sijoittuva idea
oli nuppi tai naulakko. “Nuppi-naulakko” on 2 tai
M muotoinen, jotka ovat peraisin nimestd Muoto2.
Nuppeja on taivutettu niin, ettd niihin saisi jotain
roikkumaan. Lisdksi pienempaa sailytysta varten
ideoin erimuotoisia pienia peileja, joiden alareunas-
sa on pienid koukkuja/nuppeja, roikkuvaa sailytysta,

esimerkiksi avaimia varten.

Naista ideoista keskusteltiin ja sovittiin toimeksian-
tajan kanssa. Projektia tuli tisment&a ja miettid mita
projektilta toivotaan. Onko tuotteella jotain toimin-

nallisuutta ja mitd tuotteessa sdilytetaan? Halusin

suunniteltavan tuotteen olevan pientuote, jolla on
jokin selva kayttotarkoitus, en pelkkaa sisutus- tai

koriste-esinetta.

Palaverissa Lahdessa toimeksiantajan kanssa
3.2.2017 kdvimme lapi ideoitani, jotka olin aiemmin
lahettényt sdhkopostilla. Palaveri oli hyva, paadyim-
me rajaamaan sailytysaiheen joko hyllyksi, koukuk-
si, vaaterekiksi, naulakoksi tai peiliksi, johon liittyy
myds jotain muuta materiaalia. Sovimme etta ideoin
lisdd nadista aiheesta. Lisaksi syntyi idea kayttaa yli-
jdamamateriaalia tai muita yrityksessa kaytettavia
yksityiskohtia uudessa tuotteessa ilman, etta tuote
nayttaa keksityltd. Kaytettyja yksityiskohtia ideointia
varten kerattiin mukaani muun muassa Balettipdy-
dén jalka, jossa on kaunis yksityiskohta ja Turn-hyl-

lyn ylijadmamateriaali taivutuskohdasta. (Kuva 2).

Pohdittiin my0s, ettd tuotteessa olisi hyva nakya
hieman kontrastia jostain muusta materiaalista,
joka ryhdittdisi itse tuotetta. Materiaaleina voisi
kdyttaa valkoista komposiittia, nahkaa tai metallia
eri muodoissa. Tallainen materiaalilisa toisi tuotteel-
le uutuusarvoa. Tuotteessa tulisi myds miettid sen
asennettavuutta ja kiinnitystd, mikali tuote toimii

asennettuna esimerkiksi seinalla.

Sailytystuotteista rasiat rajattiin yhdessa toimeksi-
antajan kanssa pois; ne ovat lahtékohtaisesti liian
kalliita valmistaa suhteessa siihen, mita kuluttajat
ovat valmiita ostamaan. Noin 200x200x200 mm:n
kokoinen rasian valmistuskustannukset tehtaassa
ovat rasialta materiaaleineen noin 70-100 euroa,
riippuen tyOstettdvdstd materiaalista. Myyntihin-

taan lisdtdan myymalodissa vield muun muassa arvo-

Kuva 2: Yrityksen kdyttdmid yksityiskohtia.
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lisdvero ja myyjan palkkio, jolloin hinta kasvaa noin

200 euroon.

Seindhyllyt ja avohyllyt rajattiin myos pois, silla
Muoto2:lla on jo kaksi hyllyd tuotannossa. Myos
Muoto2:een liittyvat ideat jatettiin pois, kuten lehti-
telineessa tai nupissa kaytetyt M tai 2 muodot, silla
toimeksiantaja ei pitanyt liikaa yritysta ilmentadvas-
ta ilmeesta. Lisdksi kaikkia ideoita oli yksinkertais-
tettava (K. Pasanen, henkilokohtainen tiedonanto

10.2.2017).

5.2 Luonnostelu

Luonnostelin lisda siis peileja, hyllyja, vaaterekkeja,
naulakoita ja nuppeja/vaatekoukkuja ottaen enem-

man huomioon yrityksen ilmetta ja trendeja. Jokai-
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seen luonnokseen sisallytin tavalla tai toisella taivu-
tetun vanerin tai balettijalan yksityiskohdan. Lahetin
piirrokseni toimeksiantajalle arvioitavaksi. Kdvimme
puhelinpalaverin siitd, mitd tuotteita Iahden jatkoja-

lostamaan ja mitka tuoteideat karsitaan pois.

Jatkokehittelyyn péaasivat peilit, joissa olin kayttanyt
taivutettua vaneria tai balettijalan yksityiskohtaa,
naulakko/hylly, jossa oli mukana taivutettua vane-
ria ja vaaterekki, joka koostui osittain balettijaloista
(M. Kentta, henkilokohtainen tiedonanto 15.2.2017).
Naistd kolmesta tuoteideasta aloin tekemadn lisaa
luonnostelua ja kapalevystd pienoishahmomalleja

mittasuhteiden havainnollistamiseksi.

Vaaterekin kolme jalkaa oli mielenkiintoinen |dhto-

kohta ja siita oli hauska kehitelld erilaisia versioita,

ja pohtia sen kasattavuutta ja kokoontaitettavuutta.
Pohdin my6s rekin mittasuhteita. Tukipuille syntyi
idea, ettd yldosassa vaakapuu on kahden pystypuun
valissd ja kolmannesta pystypuusta ldhtee vaaka-
puu, joka paattyy ensimmadisen vaakapuun keskelle.
Alaosassa olisi sama juttu, mutta vaakapuut 120 as-

tetta vaakatasossa eri suuntaan. (Kuva 3).

Hattuhyllystd/naulakosta oli vaikein naista kolmes-
ta keksia uusia ideoita. Muutama ajatus silti syntyi.
Ideat pyorivat samoissa elementeissé ja ne rakentui-
vat kaikki samalla idealla. Hylly koostuisi 2-3 seindan
kiinnitettavasta taivutteesta, joiden paalla olisi joko
levedmpi taivute tai puurimoja hattuhyllyna. Sei-
naan kiinnitettavia taivutteita yhdistaisi vaakarima,

johon liitetaan vaatekoukkuja. (Kuva 4.)

31

Kuva 3: Luonnoksia.

Kuva 4: Luonnoksia.
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Peileille pohdin erilaisia muotoja, joihin sijoitetaan
tanko balettijalan yksityiskohdalla vaakaan hieman
irti peilipinnasta. Tankoon saa roikkumaan asioita
ja esimerkiksi siihen voisi myos lisata S-koukkuja.
Taivutetta mietin pieneksi hyllyksi, aiemman keskus-
telun pohjalta, mutta pidin enemman tankoideasta,
silla se vaikutti sirommalta. N&ista tein myds muuta-
mia pienoishahmomallikokeiluja kapalevystd (Kuva

5).

Luonnoksista karsiutui ensimmaisend vaaterek-
ki-idea. Idea oli hauska, mutta rakenteelliset ongel-
mat vaatisivat vahvempia materiaaleja, esimerkiksi
metallia. Puusta valmistettuna rekki olisi liilan rimpu-
la. Hyvadna oivalluksena oli kuitenkin rekin alaosaan
mietitty tukipuu, joka vahvistaisi rakennetta. Toinen,

joka karsiutui pois, oli hattuhylly. Ideat eivat olleet
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edenneet ja nekin olivat paljolti sellaisia, mita kau-
poista jo nyt [6ytyy. Ei uutuusarvoa. (M. Kentta, Hen-

kilokohtainen tiedonanto 2.3.2017.)

Kolmesta ideasta siis peili oli ehdoton ykkonen, jota
|ahdettaisiin viemaan eteenpain. Kapalevyista tehty-
jen prototyyppien (kuva 5.) perusteella muodot vali-
koituivat ympyraksi, puolipyoredksi ja nelidksi, jonka
kulmat ovat pyoristetyt. Muodot miellyttivat eniten
ja yksinkertaisuudellaan viittaavat ajattomuuteen.
Pyored peili on varma valinta, mutta puolipyoredssa
muodossa on jotakin uutta ja innovatiivista. Se, mi-
ten pain puolipyorea peili asetetaan, on mietittava

prototypointivaiheessa.

5.3 Prototypointi

Prototyyppimallien rakentaminen ja luonnostelu
kulkevat prosessikaaviossa osittain rinnakkain, ja nii-
den vélissa on kehittelya. N&in ollen teen kokeilevia
hahmomalleja ja luonnostelen hahmomallien perus-
teella lisda prototypoinnin alkuvaiheessa. Prototy-
poinnissa otetaan huomioon ajattomuuden ominai-

suuksia ja yrityksen ilmetta.

Aiheen rajauduttua peiliin ja sen kolmeen muotoon,
aloin tekemaan sommittelu- ja massoittelumieles-
sa prototyyppeja kapalevysta. Kiinnitin huomiota
tangon sijoitteluun ja miten tangon pituus vaikut-
taa ilmeeseen. Tangon kiinnityksessa tuli ottaa
huomioon, etta nelidprofiilinen tanko on helpompi
kiinnittaa peiliin ja profiililtaan pyorealle tangolle oli
keksittava erillinen kiinnitysratkaisu. Pohdin ja ko-

keilin tangon sijoittelua myds syvyyssuunnassa. Oli-

siko tanko kiinni peilissa vai irrallaan jattden tangon
ja peilin valiin hieman tilaa? Onko tanko keskella pei-
lid, alaosassa peilid vai peilin toisessa sivussa? Onko

tankoja yksi vai kaksi?

Tuotteen kontrastin luomiseksi kokeilin, jos tuotteen
pinta ei olisi kokonaan peilipintaa, vaan se jakautuisi
toiseen materiaaliin ja peiliin. Kuitenkin jako tulee
olla niin péin, ettd peilipintaa on enemman, jotta

tuotteen tarkoitus pysyy. (Kuvat 6 ja 7).

Peilin taakse kiinnitetdadn taustalevy, johon on help-
po kiinnittda seka peili ettd tanko ja taustapuolelle
kiinnityshela. Valikoituihin kolmeen muotoon kokei-
lin taustalevya eri tyyleilld. Laadukkaan vaikutelman
saamiseksi taustalevy nakyisi hieman peilin sivus-

ta, mutta olisi silti saman kokoinen kuin itse peili.

Kuva 5: Protomalleja kapalevystii.
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Kuva 6: Protomalleja kapalevystd.

Kuva 7: Taustalevykokeiluja.

Taustalevy ndytti tonkolta suorine kulmineen ilman huomioon ulkonddn lisaksi kiinnityshelan tai -reidan
tyostoja, joten kevensin taustalevyad jyrsimalla taus- vaatima syvyys. Kiinnityshela ei itsessaan tarvitse
talevyn takapuolelta 45 asteen kulmassa materiaalia paljoa syvyyttd, mutta sen kiinnittdminen esimerkik-
pois, saaden heti hieman kevyemman tunnelman ai- si ruuveilla tarvitsee materiaalia noin 16 mm.

kaiseksi (kuva 7). Taustalevyn paksuudessa tuli ottaa
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Peilin muotojen valikoiduttua pyoreaksi ja puolipyo-
readksi, tein benchmarkkausta pyoreiden peilien mit-
tasuhteista (kuva 8). Puolipyorea peili miellyttienem-
man silmaa olemalla niin péin, ettd pyorea puoli on
vasemmalla ja suora reuna oikealla. Nelié pyoriste-
tyilla kulmilla jatettiin pois massiivisuuden vuoksi (K.
Pasanen, henkilokohtainen tiedonanto 10.3.2017).
Pyorean ja puolipyorean ripustusyksityiskohdat ra-
jautuivat yhteen tankoon ja nimenomaan niin, etta
pyoristetty Baletti-yksityiskohta osoittaisi alaspain.
Tanko muutettiin hyllyksi, silld tangon kayttofunk-
tio on pienempi kuin hyllyn. Sivuprofiilissa Balettija-

lan-mallinen muoto pidettiin.
Pyoredsta ja puolipyoredsta tein erikokoisia malleja

ensin paperille (Kuva 9). Py6reéan peilin tulee olla va-

limuoto pienille ja kokovartalopeileille, silla markki-
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Enter-peili, FermLiving, halkaisija 450mm
(Finnish Design Shop).

/

Skogsvég-peili, halkaisija 500mm (IKEA).

Saltrod-peili, halkaisija 500mm (IKEA).

Framed-peili, Muuto, koko 590x440mm
(Finnish Design Shop).

Fullmoon-peili, Muuto, halkaisija
400mm (Finnish Design Shop).

Savanna-peili, halkaisija 500mm
(Asko).

Tone-peili, BoConsept, halkaisija 700
tai 1000mm (Vepsaldinen).

Overlap-mirror, Elisa Strozyk, peilin
halkaisija 600mm (Elisa Strozyk).

Kuva 8: Kuvakollaasi peilien koosta.

noiden 250x250 mm:n peilit koetaan ehka liian pie-
niksi. Mitta pyorealle peilille syntyi kokeilujen kautta
380—-400 mm:n halkaisijalla. Puolipydrean peilin tuli-
si sopia pyoredan peiliin, joten 200 mm:n sade tuntui
luontevalta puolikkaalle peilille. Sopivan koon 16y-
dyttya tein sapluunan kuitulevysta, jonka mukaan
leikkasin lasiveitselld ensimmaisen mallikappaleen
peilista. Peili on minulle uusi materiaali, mutta opin
peilin kasittelyn melko nopeasti. Peilin leikkausjalki
on siistimpaa sivelemalld hieman 6ljya leikattavaan
kohtaan ennen leikkausta (Henkilokohtainen tiedo-

nanto 11.3.2017).

Tein peilistd muutaman oikean kokoisen peilipro-
totyypin, joihin aloin sommittelemaan hyllyja. Tein
ensin ohuesta kuitulevysta eripituisia hyllyjen hah-

momalleja, joiden avulla kokeilin ja ndin kdytannos-

Kuva 9: Peilin koon pohdintaa.
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sa millainen hyllyn pituus on hyva peilille. Saman
hyllyn on sovittava molempiin muotoihin, pydredan
ja puolipydredn natisti. Tama karsi liian pitkat hylly-
vaihtoehdot, silld puolipydredlle peilille olisi luon-
notonta ylipitkd hylly. Kokeilujen ja mittasuhteiden
perusteella koin miellyttdvana molempiin muotoihin

hyllyn pituudeksi 400 mm.

Pituuden lisaksi hyllylle oli maériteltava levyn pak-
suus ja syvyys. Massoittelultaan olisi perusteltua
kdyttdad samaa levypaksuutta taustalevyssa ja hyl-
lyssa. Levypaksuuksien vaihtoehtoina olivat 16, 19 ja
22 mm. Tein joka paksuudesta 50, 70 ja 100 mm:n
levyisid, noin 400 mm:n pituisia vaihtoehtoja (kuva
10). Jyrsin hyllyjen paatyihin Baletti-yksityiskohdan

oikean tunnelman saavuttamiseksi, yhteen kappa-
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leeseen tein jyrsinndn myods pitkalle sivulle testimi-

elessa.

16 mm:n paksuinen hylly on kevyen oloinen ja mah-
dollisesti taustalevyn paksuinen. Toisaalta peilin
ollessa 4 mm ja taustalevyn 16 mm, kokonaispak-
suudeksi tulee 20 mm, jolloin sekin olisi varteeno-
tettava vaihtoehto, ohuemmat hyllyt eivat sopineet
peiliin. Syvyysvaikutelma korostuu peilin heijastaes-
sa saman verran lisdad kokonaistunnelmaan. Tallin
100 mm:n hylly muuttuu kaksinkertaiseksi ja syntyy
lilan raskas ja massiivinen vaikutelma. 100 mm:n hyl-
lyn paino tavaroineen on myds suurin, joka rasittaa
peilida. 50 mm:n hylly taas on ehkdpa hieman kapea
pienillekin tavaroille, jolloin 70 mm on sopivin vaih-

toehto hyllylle. (Liite 4/5).

Kuva 10: Eri paksuisia ja pituisia hyllyvaihtoehtoja.

Loysimme yhdessa tekemalld toimeksiantajan kans-
sa ratkaisut moniin seikkoihin, vaikkakin muutama
yksityiskohta jatettiin vield hautumaan. Kokeilemalla
I6ytyi hyllyn sijainti ja rakenne (kuva 11). Hyllyt si-
joitettiin niin, ettd ne sijoittuvat molemmat peilin
alaosaan, ja tulevat noin 150 mm peilin yli oikealta
puolelta. Hyllyn korkeus peilin alareunasta on 80-95
mm. 30x30x400 mm:n hylly koettiin parhaimmaksi.
Miltei alusta oli puhe yksityiskohdissa Baletti-jalasta
tai vaneritaivutteesta, mutta halusin ndhda millai-
sen heijastuksen ja vaikutelman Laine-pinta antaa
tuotteelle. Todettiin, ettd puolipydredssa Laine-pin-
ta ei toimi, silla siitd tulee liian vesiaiheinen tunnel-
ma. Yksityiskohdasta tein muutamia eri vaihtoeh-
toja (kuval2). Baletti-yksityiskohdan lisdksi tehtiin

hyllyyn pydristetty kulma, viistekulma ja 45 asteen

Kuva 11: Peilien prototyyppimalleja
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kulmassa viistekulma. Lisdksi vaihtoehtona pidettiin

yksinkertaisin vaihtoehto eli ilman yksityiskohtaa.

Tekemiani peiliprototyyppeja hetken vertailtuamme
tulimme siihen tulokseen, ettd pyoredssd peilissa
380 mm:n halkaisija toimii paremmin tehden siita
siromman, kun taas puolipyoredssa 200 mm:n sade
oli parempi. Molempiin peileihin sopii hyvin sama
hyllykoko, joka yhdistda muodon lisaksi peileja kes-
kenadn. Viimeistad prototyyppia varten valittiin hylly
ilman yksityiskohtaa, Baletti-yksityiskohta ja loiva

pyoristys.

Kun peilin mitat ja muoto oli sovittu ja hyllyn paikka
paatetty, prototyypeista otettiin mitat teknisia kuvia
ja peilin tilaamista varten (liite 5/5). Hyllyn asennusta

varten mitoitettiin hyllyn paikka ja ruuvin reidt. Reiat
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mitoitettiin 32 mm:n standardilla 96 mm:n paédhan
toisistaan. Rei’issa oli otettava myds huomioon pyo-
redn taustalevyn viiste. Reikda ei saa sijoittaa liian
reunaan, jotta taustalevyssa riittdd materiaalia kiin-
nitysta varten. Reidn halkaisija on 8 mm, jolloin ka-

sausvaiheessa hylly kiinnitetdan ruuvaamalla taus-

talevysta ja peilin 1api kiinni peiliin M6 ruuveilla.

Lopullista prototyyppid varten tilattiin peili lasiliik-
keestd ja kasattiin peili toimeksiantajan puolesta

(kuva 13).

Kuva 12: Hyllyn yksityiskohtia.

Kuva 13: Peili hyllylld.
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Toimeksiantona oli suunnitella tuote muotoiluyritykselle Muoto2. Tall6in ei ollut valmista
ideaa siitd, mika tuote tulisi olemaan. Alussa oli vain idea siitd, etta tuote tulisi olemaan
pientuote. Tuotteen tulisi olla jokin, jolla olisi selva kayttékohde ja asiakaskunta seka tar-
ve. Alkuvaiheessa tuli siis selvittda oliko markkinoilla jotain, mihin kuluttajien tarpeisiin ei

vastata. Nama selvitettiin haastattelujen ja dokumenttiaineiston avulla.
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6.1 Aihe rajautui

Haastattelututkimuksen mukaan selvisi, ettd kulut-
tajat hakevat markkinoilta laadukkaita, ekologisia ja
hyvin muotoiltuja tuotteita. Eniten myydaan piensi-
sustustavaraa, joissa hullutellaan raikeilldkin varirat-
kaisuilla. Pientuotteita myyddan myos paljon, mutta
niissa ollaan jo harkitsevampia ja suositaan hillitym-
pia vareja. Suurempia tuotteita, kuten huonekaluja,

vertaillaan paljon ennen ostopaatosta.

Dokumenttianalyysin avulla selvitettiin, ettd tren-
deiksi vuodelle 2017 aikakausilehdet esittelivat
luontomaisuutta ja sen epasymmetrisyytta, siroutta,
3D-struktuuria ja utuisuutta. Ekologisuus, kestavyys
ja kasvit toistuivat lehdissa usein. Kauniita esineita
tulisi pitaa esilla ja muut tavarat on pantava piiloon.
Tahan lehdet esittelivat paljon sdilytyspurnukoita

ja -koreja. Sdilytys on siis tdman padivan sana, kaikki
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ylimaarainen on laitettava piiloon, jotta koti nayttaa

samalta kuin lehtien sisustuskuvissa.

Ndiden tutkimustulosten pohjalta valitsin
osa-alueeksi sailytyksen, josta ideoin monta erilais-
ta ja -tyylistd sailytyskalustetta. Toimeksiantajan
kanssa rajattiin kaikista ideoista jatkokehittelyyn
eteisnaulakko, vaatenuppi, vaaterekki, seindhylly ja
peili. Samalla syntyi ajatus siitd, ettd suunnitelta-
vassa tuotteessa voitaisiin kdyttaa yrityksen muissa
tuotteissa kaytettyja yksityiskohtia. Valitut vaihto-
ehtoiset yksityiskohdat olivat Baletti-sohvapoydassa
kdytetty jyrsitty lovi ja Turn-seindhyllyssa kaytetty
vaneritaivute. Tama oli hauska ajatus, jolla tuote
saataisiin hyvin sopimaan yhteen olemassa olevien
tuotteiden kanssa. Ideointi ja luonnostelu sai paljon

lisdd voimaa jatkaa tdssa vaiheessa.

6.2 Peili

Vield tastd ideat rajautuivat. Luonnosteluvaihee-
seen paasivat kolmijalkainen vaaterekki, taivutehylly
ja pieni peili. Ja ndista luonnoksista jatkokehittelyyn
valittiin peili, jossa ripustustangossa on kaytetty Ba-

letti-sohvapdydan yksityiskohtaa.

Peilin muodoista ja tangon sijoittelusta tehtiin paljon
hahmomalleja. Kapalevysta tehdyt mallit olivat no-
pea tydstda ja hyva materiaalivalinta prototyypeille
tdssd vaiheessa. Nopeasti muodot valikoituivat pyo-
redksi, puolipyodredksi ja nelidksi. Lisaksi myds tan-
gon kayttéfunktiota pohdittiin ja todettiin, etta sai-
lytyselementti hyllyna toimisi paremmin ja sen saisi

paremmin kiinni peiliin.

Tuotteen vaatiman kontrastin ja mielenkiinnon saa-

vuttamiseksi tuli idea, ettei koko tuotteen ala olisi

peilia. Talloin esimerkiksi jostain nakyisi peilin taus-
talevya tai jotain muuta materiaalia, rikkoen pyore-
dssa peilissa sen tayspyoreyden. Peilin ollessa vajaa,
olisi my6s hyllyn kiinnittdminen helpompaa suoraan
taustalevyyn, ja riski peilin sdrkymisesta hyllyn koh-
dalta olisi pienempi. Kuitenkin prototyypissa peili

kokonaisena nadytti paremmalta.

Tuotteen mittasuhteet ja massoittelu olivat ehka
vaikeimmat asiat. Haastavinta oli miettid, mink& ko-
koinen peilin taytyy olla ja minkd kokoinen hylly so-
pii peiliin ja mihin se sijoitetaan. Sijoitetaanko hylly
keskelle, reunaan vai sivulle? Oli myos otettava huo-
mioon peilin ripustus, silla peili vaatii kaksi kiinnitys-
kohtaa, jotta se ei pyori ja sen saa heti asennettua

oikein.

Taustalevylle tehtiin muutama kokeilu peilin kanssa.
Taustalevyn tuli olla 16 mm paksu tai enemman, jot-
ta kiinnityshelat saadaan vaivatta paikoilleen. Taus-
talevyksi kokeiltiin suurempaa, pienempaa ja peilin
kanssa juuri saman kokoista taustalevya. Lisdksi
taustalevylle tehtiin pieni viiste. Selvasti peilin ko-
koinen taustalevy viisteella oli kevyimman ja laaduk-

kaimman oloinen.

Tuotteen tyyli vastaa toimeksiantajan ilmetta, sil-
Ia se on yksinkertainen ja lammin tunnelmaltaan.
Vuoden 2017 trendeja on otettu huomioon yksinker-
taisuudella ja luonnonmateriaalilla. Ajattomia omi-
naisuuksia tuotteessa ovat yksinkertaisuus ja uusi,

innovatiivinen tapa kayttaa peilia.

Tyon tavoitteena oli tehda helppokayttéinen tuote.

Tavoite tayttyi, silla peilin funktio on selva, niahda
heijastava kuva peilin pinnasta. Sailytykseen peilin
hylly toimii hyvin pienille asioille, mutta varsinaista
sailytystarkoitusta peililla ei ole. Peili on pieni, jolloin
se ei vie liikaa tilaa pienestakaan tilasta, esimerkiksi
eteisestd. Peilin heijastavan ominaisuuden ansiosta
se voi jopa tehda pienen tilan suuremman tuntuisek-

Si.

Peiliin liittyva yksityiskohta hyllyssa mietitytti. Yk-
sinkertainen peili ja yksinkertainen puupala naytti-
vat keskenddn ehka hieman viimeistelemattomilta
ja keskeneraisiltad. Balettiyksityiskohtaa pyériteltiin
monin pdin peilin kanssa, ja kokeilimme yksityiskoh-
taa vain toiseen pdahan hyllya. Pohdintaan jai, onko
Baletti-yksityiskohta paras, vaiko olisiko jokin muu

idea hyllyn yksityiskohdaksi.
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Lopullista prototyyppimallia varten tilattiin peilit la-
siliikkeestd. Neljan peilin erd tehdaan liikkeessa ka-
sin ja valmistus on koneellista hitaampaa. Suurem-
pia erid tilatessa peilit valmistetaan cnc-jyrsimelld,
joka ajaa sekd muodon, reunahionnan ja poraukset
yhdella kerralla tarkkojen mittojen mukaan. Cnc-ko-
neistus on kuitenkin kalliimpaa, ja saattaa kestda en-

nen kuin tyo aloitetaan.

Lasiliikkeesta tilatut peilit kasataan valmiiksi proto-
tyyppimalliksi toimeksiantajan puolesta Lahdessa.
Tuote koostuu peiliosasta, 30x30x400 mm:n hyl-
ly-yksityiskohdasta ja peilin kanssa saman kokoises-
ta taustalevystd. Pyorean peilin halkaisija on 380
mm ja puolipyorean peilin sdde 200 mm. Hylly kiin-
nitetdan taustalevystd peilin ldpi ruuveilla. Ripus-

tusta varten kiinnitetdan kaksi kiinnityshelaa taus-

Opinndytetyo Petra Yrjola 2017

talevyyn, jotta peili pysyy suorassa. Koonti tehdaan

mittojen mukaan (liite 5/5).

Valmiissa prototyypissd on tammihylly, jossa on loi-
va pyoritys. Peilin taustalevy on musta. (kuva 14 ja

15).

Kuva 14: Valmis puolipyéred peili.
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Kuva 15: Valmis pyéred peili.
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Opinndytetyon tavoitteena oli suunnitella tuote ja
valmistaa siita prototyyppi, joka on ajaton ja vastaa
tarpeeseen. Tutkimuksen avulla tehtiin tuotekehi-
tysta, jonka lopputuloksena syntyi kaunis ja ajaton

peili.

Aikaa kestdvien tuotteiden ominaisuuksia analysoi-
tiin esineanalyysilla. Ajattomuutta on muun muassa
funktionaalisuus, uniikkisuus, veistoksellisuus ja in-
novatiivisuus. Ajaton klassisuus on yhta aikaa perin-
teistd ja trendikastd. Ajattomuus on aikaa kestavaa
ja aina trendikasta. Ajattomuuteen liittyy yleensa
suunnitteluvuoden innovatiivisia ominaisuuksia, ku-
ten esimerkiksi uusi materiaali tai sen kayttotapa,
tekniikka tai innovatiivinen rakenne tai idea. Ajatto-

muutta vahvistamaan sen rinnalle nostettiin vuoden
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2017 trendit, joita tarkasteltiin muun muassa kulut-

tajatutkimuksen perusteella.

Haastattelulla selvisi ettd muotoiluliikkeet pyrkivat
aina vastaamaan asiakkaiden kysyntddn, mutta py-
syvid ”vakiotuotteita” I6ytyy monista myymalois-
td. Suurin osa asiakkaista kuitenkin hakee liikkeista
pienid, helposti vaihdettavia trendikkaitd sisustus-
tavaroita. Pienimmissd ja helposti vaihdettavissa
tuotteissa sallitaan jo hieman rohkeampia savyja.
Suuremmissa ja pysyvimmissa tuotteissa suositaan
tuttuja ja turvallisia vareja, kuten mustaa, harmaata,
valkoista, tai maanlaheisia savyja. Kuluttajat arvosta-
vat laadukkaita materiaaleja, kotimaisuutta ja hyvaa
designia, ja ovat valmiita maksamaan pientuotteista

20-100 euroa, riippuen tuotteesta.

Dokumenttianalyysin avulla selvisi, etta kuluttajille
tarjotaan paljon tuotteita ja tyyleja talla hetkella.
Sisustus- ja muotoilulehdet pursuavat mitad erinai-
simpid tuotteita, kauden ja trendien mukaan muut-
tuen. Lehdissa esiteltiin vuodelle 2017 trendeina
esimerkiksi samettiset mattapinnat, luonnon epa-
symmetrisyys ja 3D-struktuuri. Lisdksi vuonna 2017
trendikasta ovat utuisuus, sirous, yksinkertaisuus ja
graafisuus. Luonnonmateriaaleista nostettiin esiin
rottinki, puu, kivi, metalli ja keramiikka. Lehdet toi-
mivat hyvin |dhdeaineistona, ne antoivat paljon tie-

toa ja niita oli mukava analysoida.

Vareina sekd lehdet etta trendiennusteet tarjoavat
murrettuja ja harmonisia véreja vuodelle 2017. Kau-

della keltainen, violetti ja sininen ovat erittain syvia.

Megatrendivarind vuonna 2017 ovat ruosteinen ja
syva ruskea ja terveyden ja luonnon vaéri vihrea. Sy-
vat varit kuvaavat eettisyytta ja moraalia ja harmoni-

set varit yksityisyytta.

Tulokset olivat miltei ennalta arvattavia, vaikka
hypoteeseja ei laadulliselle tutkimukselle asetettu.
Tutkimuksessa oli mielenkiintoista huomata, kuinka
kuluttajat ovat hyvin laatutietoisia ja tekevat suu-
riakin hankintoja, mikali tuote on tehty luonnon-
materiaaleista, valmistettu Suomessa tai muuten
eettisesti. Tulokset olivat monipuolisia mutta suu-
rimmaksi osaksi yhtenevid, joka auttoi analysoinnis-
sa. Ajattomuudesta l6ytyva tieto oli hyvin vahaista,
silla sen madrittely on vaikeaa tuotemuotoilussa.

Ajattomuushan on aikaa kestavda, mutta miten se

kdytdannossa nakyy tuotteissa? Monista lahteistéa ke-
raamalla sain hyvan kompaktin paketin sisallytettya
tdhan opinndytetyohon. Esine- ja dokumenttiana-
lyyseja oli helppo kayttda tuotteen suunnitteluvai-
heessa ja ottaa niitd huomioon koko tuotekehitys-

projektin aikana.

Saatujen tutkimustietojen pohjalta aloitettiin tuot-
teen ideointi. Ideointi oli alkuvaiheessa melko laajaa,
silla tarkkaa ja rajattua toimeksiantoa ei ollut. Aihe
rajautui haastattelujen ja dokumenttianalyysin poh-
jalta sdilytykseen, mutta oli silti avoin vield jonkin ai-
kaa. Tuotesuunnittelun luonnosteluvaiheeseen eteni
vaaterekki, eteishylly ja seinapeili. Tuotteen suunnit-
telussa otettiin tutkimuksen lisdksi huomioon myds

toimeksiantajan tuotteissa olevat kauniit yksityis-

kohdat, joita voisi kayttda myos tassa tydssa. Monien
luonnosten ja prototyyppien jalkeen tuotekehittelyn
lopputuloksena oli kaunis peili. Tuotekehittely toteu-

tettiin tiiviissa yhteistydssa toimeksiantajan kanssa.

Ty6 oli mielenkiintoista ja opin paljon uutta tuote-
kehityksesta, sommittelusta ja peilistd materiaalina.
Projekti oli riittavdn haastava ja mielenkiintoinen. Se
haastoi minua muotoilijana ja opetti miten tuote ete-
nee ideasta ja suunnittelusta kohti valmista tuotetta
ja tuotantoa. Tuotantoon liittyvia vaiheita, kuten esi-
merkiksi peilin tilaaminen ja valmistusmenetelmien
pohtiminen olivat uusia asioita, joista opin paljon.
Aikatauluna viisi kuukautta oli pitka aika, mutta toi-
saalta aika kului todella nopeasti tyon lomassa. Olen

tyytyvainen tyon tulokseen.
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Saatuja tutkimustuloksia voidaan hyédyntaa tulevai-
suudessa tuotekehittelyssa. Tuloksia voivat hyodyn-
taa niin toimeksiantaja, lukija kuin miné itse. Ajat-
tomuudesta tehdyt havainnot antavat inspiraatiota
uusiin tuotteisiin nyt ja tulevaisuudessa. Oli kiinnos-
tavaa huomata miten ajattomuus on mahdollista
saavuttaa monin eri tavoin, jotka voivat olla pienia-
kin seikkoja, eikad ole olemassa vain yhta tai kahta

tietynlaista tapaa.

Taman hetken kuluttajatutkimus ja trenditutkimus
ovat hyodyksi vain vuonna 2017, joten trendeja huo-
mioivan suunnittelijan on tehtdva uusi kartoitus uu-
sille trendeille, silla trendit vaihtuvat todella usein.
Toisaalta on hyva pysya trendien aallonharjalla jatku-

vasti, jolloin erillistad trenditutkimusta ei valttamatta
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tarvita. Trenditietoisuutta saa sisustus- ja muotoi-
lualan lehdisté ja julkaisuista, muotoilutapahtumista
ja —messuilta ja seuraamalla yleisesti alan toimijoita

esimerkiksi sosiaalisessa mediassa.

Tuotteen tyyli vastaa toimeksiantajan ilmetta, vuo-
den 2017 trendejd sekd ajattomuutta. Muoto2:n
tyyli on skandinaavisen yksinkertainen, kevyt ja lam-
min tunnelmaltaan. Vuoden 2017 trendit nakyvat
tuotteessa yksinkertaisuutena, pyoreind muotoina,
keveytend ja luonnonmateriaaleina. Ajattomia omi-
naisuuksia tuotteessa ovat yksinkertaisuus ja uusi,

innovatiivinen tapa kayttaa peilia.

Tuotteen kaytettdavyys on helppoa. Peilin funktio on

nahda heijastava kuva peilin pinnasta. Lisdksi tuot-

teessa on pieni hylly pienille tavaroille, kuten etei-
seen sijoitettuna vaikkapa avaimille. Esimerkiksi pie-
nessa eteisessa peili ei vie paljoa tilaa, painvastoin
peilin heijastavan ominaisuuden kanssa se voi jopa

suurentaa tilaa.
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ESINEANALYYSI

Klassikoiksi muodostuneiden sailytysjarjestelmien analysointi.

Carlton

Ettore Sottsass Jr. ja Memphis ryhmén suunnittelema
Carlton-kirjahylly edustaa post-modernia aikakaut-
ta. Hylly on veikea sen véarikkyyden ja sommittelun
vuoksi. Hyllytasot menevat kuuteen eri suuntaan,
joista kaksi suuntaa ovat aina kohtisuorassa. Hyl-
lyssd on kdytetty yli kymmenta kirkasta eri varia
ja siihen muodostuu monta geometristd ku-viota.
Hyllyssd kaytetyn levyn paksuus on sama, lukuun
ottamatta hyllyn korkeimmalle sijoittuvaa neli6ts,
tukipalikoita, hyllyn alaosassa sijaitsevia laatikkoja ja

hyllyn "jalkaa”.

Hylly sopii niin kirjoille, kuin muillekin tavaroille.

Tosin vaakasuoraa hyllypintaa on alle puolet koko

hyllystd, mika rajoittaa hyllyyn sijoitettavaa tavaraa.
Esimerkiksi kirjat no-jaavat kauniisti vinolla hyllyll3,
mutta koriste-esineiden sijoitus vinolle hyllylle tuot-
taa tus-kaa. Hyllyssd on yksinddn monta eri véria, jo-
ten on mietittdva, miten hyllydan kayttaa. Sijoittaako
multivarikkddseen hyllyyn vain yksivarisia tuotteita
vaiko rdikedn varipaletin mukaan kaikkea mahdollis-

ta?

Hylly on vareista huolimatta esteettinen ja kliininen.
Hyllyt muodostavat erilaisia kuvioita ja struktuuria
raikeilla vareilld ja sarjakuvamaisuudellaan. Varit
ovat tarkoin valittuja ja vinonelion muodot tekevat

hyllysta ryhdikkaan. (Vitra Design Museum).

Liite |

Liitteiden kuvat 1. Carlton (Content).

Opinndytetyo Petra Yrjola 2017



Liite |

Bookworm

Postmodernin Bookworm-kirjahyllyn on suunnitel-
lut israelilainen Ron Arad. Hyllyn saa muotoiltua ha-
luamaansa muotoon kiinnittamalla kirjatuet halua-
miinsa paikkoihin. Kirjat pysyvét kaarevalla rungolla
pienempien hyllyjensad ansiosta. Jokaiselle hyllylle
mahtuu, kirjasta riippuen, noin viisi kirjaa. Hylly on
nayttdva ja osa sisustusta ja se sopii yksindan sei-
nalla. Hyllya pidetdan paaasiassa seinalla, mutta sita
kdytetadn myos tilanjakajana. Hylly on yksinkertai-
nen, mutta siinad on lisdksi jokin juju. Yksinkertainen,

siksi klassinen.

Hylly vaikuttaa monelle vieraalta, mutta tama klas-
sinen tuote sopii moniin tiloihin. Tilan tarvitsee toki
olla riittdvan suuri, jotta hylly saa vaatimansa tilan.

Tilaan sopeutumista helpottaa hyllyn muunnelta-
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vuus tilaan sopivaksi. Pyoredt muodot kirjahyllyssa
voivat tuntua hassulta ja mahdottomilta, mutta ko-
konaisuutena hylly toimii kirjatukiensa vaihtuvuuk-

sien ansiosta miten pdin tahansa.

Alkuperdinen hylly on valmistettu jousiterdksesta.
Nykyaan Kartellin Bookworm-hyllyn materiaali on
lapikuultavaa PVC-muovia ja sitd on saatavilla mo-
nessa varissa ja pituudessa. Materiaali tekee hyllysta
joustavan ja kestdvan, mutta esteettisen tuotteen.

(P. Wilkinson, 220).

The Dots

Lars Torngen Muutolle suunnittelemat The Dots nu-
pit ovat olleet hitti niiden julkaisusta ldhtien. Monet
lehdet esittelevat niitd ja nuppeja nakyykin hieman

julkisilla paikoilla. Nupit ovat uusi ndkemys naulakos-

ta ja niita voi kdyttad monissa eri paikoissa ja tarkoi-

tuksissa (Muuto.)

Uuden nakemyksen nupit vaativat ehkapéa aikansa
ennen kuin kuluttajat omaksuvat uuden muodon,
vaikka kdyttotarkoitus on sama kuin tavallisissa nu-
peissa tai koukuissa, joita on melkeinpa joka kodissa
ja paikassa. Muilta osin koukun tai nupin kayttéfunk-
tio on selvd, koukkuun ripustetaan jotakin, jota ei

halua laittaa lattialle tai tasolle.

Useat varivaihtoehdot ja kolme eri kokoa antavat
mahdollisuuden tehda juuri sellaisen sailytyskoko-
naisuuden kuin haluaa. Nupit ovat 6ljyttyd tammea
ja maalattua saarnia (Muuto.) Vérit ovat trendikkai-
ta, kirkkaita mutta hempeita. Varikkailla nupeilla saa
sisustukseen pienta piristysta tai harmonisilla savyil-

13 rauhallisuutta.

Liitteiden kuvat 2. Bookworm (Kartell).

Liitteiden kuvat 3. The Dots (Muuto).
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Liitteiden kuvat 4. Lundia Classic (Lundia).
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Liitteiden kuvat 5. String Pocket (Room21).

9

Lundia Classic

Klassisen Lundia Classic —hyllyn on suunnitellut Ha-
rald Lundqvist 1940-luvulla. Hyllyssad oli sen ajan
uutuutena hyllyn kiinnitystapa, jolla hyllykorkeutta
pystyi sddtelemaan kate-vasti. Hyllyn saa purettua
osiin ja kasattua taas oman mielen mukaisin hylly-
jaoin. Lundia Classic -hyllyn materiaali on mantya ja
klassiseksi sen tekee hyllyn varitys. Hyllya teh-daan
valkoisena, mustana ja luonnollisesti puun ominais-

savyisena. (Lundia).

Hyllyn yksinkertaisuuden ja varmojen muotojen ja
sommittelujen vuoksi sen kdyttotar-koitus on sel-
va. Helppokayttoisyyden vuoksi ei tarvitse miettia
tuotteen kayttotarkoitusta sen enempaa kuin laittaa

kirjat ja muut tuotteet hyllylle itsestadnselvyytena.

Hylly on monikdyttéinen ja se muuntuu aina tarpeen

mukaan. Hylly seuraa aikaansa, jolloin se on aina
tarpeellinen, eli ajaton. Hyllyn vérivaihtoehdot ovat
hyvinkin klassisia. Valkoinen ja musta ovat varmoja
ajattomia vareja ja puun ominaissavy on aina lammin
skandinaavinen vaihtoehto. Hyllyn korkeusvaihtoeh-
dot, erindisine hyllyvaihtoehtoineen mahdollistavat
monet sailytysratkaisut. Kokopuusta valmistettu
sailytyskokonaisuus on klassisuuden lisdksi aikaa ja

kolhuja kestava.

Srting

String Pocket -hyllyn on suunnitellut Nils Strinning
vuonna 1949. Rungossa on kahden pystymetallin
valissa tasajoin vaakametalleja, joihin hyllyt kiinnite-
taan. Tama kiinnitystekniikka tekee hyllysta ilmavan,
kdytannollisen ja siron. Kun hylly on helppo kasata
ja purkaa, on se helppoa my6s kuljettaa uuteen koh-

teeseensa.

Hyllyna tuotteen kayttéfunktio on selva, mutta si-
ron muotonsa vuoksi rajautuu ehka sailytettavien
asioiden maara ja paino vahéiseen ja kevyeen saily-
tykseen Hylly halutaankin pitaa sirona tavaroineen,

joten sitd ei ehka angeta aivan tayteen.

Hyllya on helppo modifioida tarpeen mukaan, silla
niin metalliosia kuin hyllyosiakin on monina eri pi-
tuuksina ja leveyksina. Hyllyad pystyy jatkamaan vaa-
ka- ja pystysuunnassa, ja se sopii niin pieniin kuin
suuriinkin tiloihin. Hylly siis my6s muuntautuu ajan
ja tarpeen mukaan ja muun muassa tdma ominai-
suus tekee siitd ajattoman. Ajattomaksi tdman tuot-
teen tekee myos sen keveys, kaytettdvyys ja ysinker-
tainen muoto seka selkeat varit. “String-hyllyt ovat
samalla seka klassisia ettd moderneja” (Vepsaldinen

2017).
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Naulakko 109C

Naulakko 109C:n on suunnitellut Alvar Aalto vuonna
1936. Naulakko on lakattua luonnonvarista koivua ja
lisdksi siind on neljd mustaa metallista vaatekouk-

kua. (Artek).

Naulakon kaytettdavyys eteisessa on ldhes itsestaan
selvaa; ulkoa tullessa hakee automaattisesti paikkaa,
johon ripustaa ulkovaatteet. Koukkuihin ripustetaan
takit ja housut ja vaatetankoon takki henkarissa.
Padhineet ja muut asusteet asetetaan hyllylle nau-
lakon paélle. Paatykolmiot pitavat hyllyn kasassa,

mutta erillistd kayttéfunktiota niilld ei ole.

Naulakko koostuu yksinkertaisista muodoista. Hyllyn
kannakkeina toimivat taivutetut vanerikolmiot, joita
yhdistda hattuhyllyna toimivat puurimat ja vaatetan-

ko henkareille. Seindn suuntaisesti paatykolmioita
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yhdistda rima, johon on kiinnitetty metallikoukut.
Puu materiaalina on lammin ja ajaton. Taivutettu
vaneri on tekniikaltaan vanha, mutta se henkii tata
paivaa. Naulakossa kaytetyt muodot ovat selkeita
ja kertovat helposti tuotteen kayttoympariston. La-
kattu koivu on vaalea ja esteettinen, jolloin se sopii

helposti mihin tahansa tilaan.

”Koivupuinen naulakko on idstadn huolimatta ajaton
kaluste tdydentdmadn eteisen tai vaikkapa vaate-

huoneen sisustusta” (Finnish Design Shop).

Toj

Saarnista ja teraksestd valmistetun Toj —vaaterekin
on suunnitellut Simon Legald Normann Copenhage-
nille. Vaaterekki seisoo neljalld kantikkaalla saarnija-
lalla ja kaksi jalkaa kohtaa rekin yldosassa. Ylhaalla

selkedna linjana toimii vaatetanko, joka yhdistaa

saarnijalat. Rekin tukevoittamiseksi sen alaosassa on
kengille ja muulle séilytykselle tarkoitettu teraslevy.
Vaaterekkia keventda entisestdan sen jalkojen pyo-

ristykset yla- ja alapdassa.

Kaytettavyys vaaterekeissa helpottuu huomattavasti
henkareiden kanssa. Vaaterekin ainoa sailytysmuoto
on ripustaa vaate henkarissa vaatetangolle. Toj -vaa-
terekissa sdilytyskapasiteettia on kasvatettu sdilyt-
yshyllylld rekin alaosassa. Hyllylle voi laittaa kengat
tai muuta sdilytettdvad, mutta kuitenkin on jatettava

tilaa ripustettaville vaatteille.

Vaaterekki on yksinkertainen, mutta ryhdikas ja sel-
kedlinjainen. Yksinkertaiset osat seka ulkomuoto yh-
dessa puun ja terdksen kanssa luovat ajattomuuden
tunnetta. Toj antaa mahdollisuuden sailyttda vaat-
teita kauniisti vaatekaapin ulkopuolella (Normann

Copenhagen Aps.)

Liitteiden kuvat 6. Naulakko 109C (Artek).

Liite |

Liitteiden kuvat 7. Toj (Normann Copenhagen Aps).
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> HAASTATTELU

Mika on liikkeenne kohderyhma / kohderyhmat?

Millaiset tuotteet menevat parhaiten kaupaksi?

Vaikuttavatko sesongit tuotteiden myyntiin?

Onko kauden mukaan vaihtuvia menekkituotteita?

Minka hintaluokan tuotteet menevat parhaiten kapaksi?

Onko jokin vari tai vareja, jotka kiinnostavat suurinta osaa asiakaskunnasta?

Onko teilta kysytty tuotetta / tuotteita, johon ei ole tarjontaa?

Onko selvia tuotteita, joista asiakas on tehnyt jo ostopdatdksen tullessaan liikkkeeseenne?

Ovatko tuotteet samasta aihepiirista asiakkaan ostaessa useampia tuotetta kerralla?
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Puf Design Market, Turku

Puf Design Marketin kohderyhména ovat ldhes kaik-
ki taysi-ikdiset, yksi suurista asiakasryhmistd ovat
30-40 vuotiaat "tiedostavat kuluttajat”, toinen suuri
ryhma ovat keski-ikdiset asiakkaat, jotka tiedostavat

hyvin kotimaiset ja laadukkaat tuotteet.

Parhaiten kaupaksi menevat ajattomat vaatteet,
mutta myo6s kotimaiset ja luonnonmateriaalit ovat
hyvid ominaisuuksia hyvin myydyissd tuotteissa.
Sesongeista joulu kasvattaa myyntid muusta myyn-
nista. Silloin valikoimassa on paljon lahjaksi sopivia
pientuotteita. Liikkeen valikoima vaihtuu kuukausit-
tain, huomioiden sesongit ja vuodenajat. Noin 30€

pienet tuotteet, kuten korut, menevat parhaiten

kaupaksi, ja tekstiileistd noin 100-200€ hintaiset

vaatteet.

Hillityt ja murretut sdvyt iskevat asiakkaisiin ajatto-
muutensa vuoksi, mutta asusteissa suositaan varik-
kdampia vaihtoehtoja. Kaikki liikkeen tuotteet ovat
vahintddn suunnittelultaan kotimaisia, laadukkaita
ja tuotannollisesti eettisida. ”Varfér Paris, vi har ju
Abo” —kannatustuotteet myyvat hyvin, ja niistd on
usein tehty ostopaatos ennen liikkeeseen tuloa. Jos-
kus liikkeesta on kysytty isompia sisustustuotteita,
kuten kalusteita tai sateenvarjoja, joita ei ole vali-
koimassa. Myyjat kuitenkin pyrkivat selvittamaan,
mistd kyseessa oleva tuote l6ytyisi. (M. Jarvinen,

henkilokohtainen tiedonanto 14.12.2016.)

World of Tre, Helsinki

World of Tre on uusi yritys ja se on avattu kolme kuu-
kautta haastattelua ennen, joten selvdaa kohderyh-
maa ei ole vield pystynyt havaitsemaan. Téhdan men-
nessa suurin asiakasryhma on ollut lapsiperheet ja
turistit. Tahan mennessa liikkeen myydyimpia tuot-
teita ovat lastenvaatteet, About alusvaatteet, sdas-
tonorsut, Pyro Pet kynttilat, Helsinki-aiheiset kirjat
ja kalenterit, kynttilat, keinutuolit, sohvat, Uhana

Design korut, ja Klaus Haapaniemen tyo6t.

Joulun ja vuoden vaihteen sesonki kasvattaa kyntti-
|6iden ja kalentereiden myyntia, kesalla taas juoma-
pullot menevat paremmin kaupaksi. Eniten myydaan

tuotteita, jotka pyorivat 20€ hintaluokassa.
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Isommista huonekaluista, kuten sohvasta on tehty
jo valmiiksi ostopaatos liikkeeseen tullessa, johon on
tutustuttu ehkapa ennen ostokertaa. Toisinaan liik-
keestd on kysytty saippuatelinettd tai patalappuja,
joihin silla hetkelld ei ole ollut tarjontaa. (S. Otranen,

henkilokohtainen tiedonanto 2.12.2016.)

Ottomaani Oy, Turku

Ottomaanilla on laaja valikoima designtuotteita.
Kohderyhménd ovat 30-60 vuotiaat, mutta pie-
nemmilld tavaroilla kohderyhm&@ on nuorempi.
Myydyimpia tuotteita ovat pientuotteet, tekstiilit ja
rakennusbuumin myo6ta huonekalut. Joulun sesonki
on kiireellisimpia sesonkeja, mutta kevaan ja kesan
sesongit puutarhatarvikkeineen pitavat liikkeen vilk-

kaana.
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Eniten myydyt tuotteet ovat 50—100€ pientavaraa
ja lahjatavaraa. Véareistd asiakaskuntaa on jo pidem-
man ajan kiinnostanut musta ja harmaa, jotka ovat
tulleet jaddakseen sisustuksessa. Kalusteiden ostos-
sa tarvitaan ohjausta ja suunnittelua ja niiden ostoa
harkitaan pisimp&aan. Huonekalujen lisaksi usein os-
tetaan koko sisustus kerralla. Pientavaroista Alessi
on nuorison mieleen ja sitd tullaan suoraan hake-
maan liikkeesta. (S. Vesterinen, henkilokohtainen

tiedonanto 14.12.2016.)

Sisustuksen Koodi, Turku

Sisustuksen Koodin kohderyhmaéa ovat 25-45 vuo-
tiaat, modernista ja laadukkaasta sisustuksesta ja
skandinaavisesta tyylista pitavat asiakkaat.Liike myy

eniten tuotteita, jotka ovat edullisia ja trendikkaita.

Pienia tuotteita kuten Hayn tuotteet, Turkujulisteet
ja Kubus-kynttelikk6ja. Joulusesonkina esimerkik-
si kynttiloita ja torkkupeittoja myydaan paljon, kun
taas huonekaluja menee védhemman. Syksyisin myy-
daan paljon sisustuskokonaisuuksia ja kesalla pienta-

varaa turisteille.

Liikkeen pientuote valikoima vaihtelee ja pyrkii uu-
silla tuotteilla ajankohtaisuuteen ja tuoreuteen.
Myydyimmat pientuotteet ovat yleensa alle 50 eu-
ron tuotteita, pienemmissd huonekaluissa 200-300

euroa.

Asiakkaat ovat mieltyneet mustaan, harmaaseen ja
valkoiseen. Joskus liikkeestda on kysytty kynttilan-
sammutinta, designmerkkeja, kuten Alessi, Ferm Li-

ving ja Normann Copenhagen tai tuotteita, joita on

joskus ollut valikoimissa. Suosituimmista tuotteista,
kuten julisteista, laseista tai kynttilanjaloista asiak-
kaat ovat jo tehneet selvdn ostopaatoksen tulles-
saan liikkeeseen. Jos mukaan tarttuu useampi ostos
kerralla, voivat ne olla 1dhes mista aihepiirista vain,
tai samasta sarjasta. Yleensa huonekalujen kanssa
ostetaan jotain pienta lisdksi. (M. Rasila, henkilokoh-

tainen tiedonanto 14.12.2016.)

Vepsdldainen Oy, Raisio

Vepséldisen kohderyhmani ovat 30-50 vuotiaat,
sisustuksesta kiinnostuneet naiset ja pariskunnat.
Asiakkaat tiedostavat hyvat brandit ja laadukkaan,
hyvan designin, esimerkiksi valaisimet, joita myy-
daan paljon. Alennusmyynnit vaikuttavat myyntiin;

syksyisin valaisimet, koulujen alkaessa opiskelijan

setit, kesdisin kesakalusteet. Asiakkaita kiinnostavia

tuotteita kampanjoidaan.

Asiakkaita miellyttdvat vaalea ja valkoinen, hillityt
maanlaheiset savyt. Neutraalit varit ovat ajattomia
kodin sisustuksessa. Varikkddmpia saavat olla tyynyt

ja muut pienemmat tavarat, joita on helppo vaihtaa.

Netista etsitddn paljon tuotteita, ja sielta tilataankin
pienet tuotteet, mutta isommat huonekalut tullaan
testaamaan liikkeeseen vield ennen ostopaatosta.
Sisustaessa ostetaan yleensd huonekohtaisesti tai
koko sisustuskokonaisuus kerralla, jotta ne sopivat
hyvin yhteen. (J.Suojanen, henkil6kohtainen tiedo-

nanto 14.12.2016).
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DOKUMENTTIANALYYSI

Sisustus- ja muotoilulehtien analysointi trendien nakokulmasta.

Asun, numero 6/2016

Asun-lehti esittelee vuoden viimeisessd numeros-
saan taman hetken trendeind utuisuutta ja sametti-
suutta, siroutta ja pehmeita kulmia, luontomaisuutta
ja maallisia vareja, kuten tiilid ja ruostetta. Lehti nos-
ti valaistuksen tarkedksi osaksi jokaista vuodenaikaa
ja kuinka valaistus on hyva suunnitella sopimaan
vuodenaikoihin. Valaistuksen ohella myo6s kasvit
ovat osa sisustusta, hyvan mielen tuottajia. Lehdes-
sé toistuu usein keraamiset ja lasiset esineet, julis-
teet ja painokuvat, keittié- ja ruokailutavarat, kasvit

ja ruukut, seka valaisimet ja klassiset huonekalut.

Lahes kaikki esiteltavat tuotteet olivat utuisen vari-

sid, ruskean ja oranssin trendisdvyt ja metsan vihrea
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toistuivat usein. Esiteltdviksi tuotteiksi on selvasti
valittu orgaaniset muodot ja ldmpimat savyt omaa-
vat tuotteet. Luonnonmateriaalit toistuvat usein
lehdessd, ja erityisesti [ampimid puun sdvyja nakyy
myoOs paljon. Kaikissa sisustuskuvissa on kauniit
sommitelmat ja jamptit jarjestykset, jokaiselle esi-
neelle on oma tilansa. Lehti kannustaa sisustamaan
laadukkaasti ja ajattomasti, jotta samalla sisustuksel-

la parjaisi pitkaan.

Avotakka, Joulukuu 12/2016

Sisustuslehti Avotakka mainostaa etukannessaan
vuoden 2017 trendeja. Trendeiksi Avotakka kertoo
vuonna 2017 olevan 3D-struktuuri, luonnon epdsym-

metrisyys, ronsyileva boheemius, luonnonmateriaa-

lit, kdsitydmaisyys, sirous ja vareina pastellisdvyjen
lisdksi okra ja poltettu oranssi. Muissa artikkeleissa
esitellaadn graafisia kuvioita pinnoissa ja tekstiileissa,
mattapintaisuutta ja metallin hohtoa, materiaaleina
rottinkia, puuta, keramiikkaa ja kived, sekd graafi-
suudessa ruutua ja raitaa. Lehden esittelemat tren-
dit ovat melkein toistensa vastakohtia, mutta toistu-
vat seikat, kuten muodot tai vari yhdistavat trendeja

kauniisti.

Tuotteet, joita lehti esittelee usein eri valmistajilta:
jakkarat, metallikorit, purkit, kulhot, kasvit, ruukut,
kynttilanjalat ja -tuikut seka valaisimet. Vehreys nos-
tettiin esille eri asetelmineen leikkokukkien ja ruuk-
kukasvien tai niiden yhdistelmineen, on trendikasta

kayttaa erilaisia, mutta yhteensopivia ruukkuja. Va-

laistusta esiteltiin erindisin jalka-, riippu- ja poytava-

laisimilla.

Deko 1/2017

Lehti esittelee vuoden 2017 trendeiksi muun muas-
sa ajattomuuden, sirouden, naisellisuuden ja galle-
riamaisuuden. Esineet on sijoiteltava kauniisti esille,
kuin taideteokseksi ja turhat seka ylimaaraiset tava-
rat laitetaan piiloon s&iloon. Galleriamaiseen taide-
sisustamiseen kaytannolliseen kotiin sopivat pienet
koristeelliset ja taiteelliset peilit, joilla visuaalisen
ominaisuuden lisdksi on selva kdyttofunktio. Sisus-
tukseen panostaessa on trendikastéa valita harmoni-
sia ja ajattomia tuotteita, kuten tuotteita, joissa on

aitoja materiaaleja, avaruutta ja harmaan savyja.

Lehti kertoo ekologisuuden ja kierratyksen, seka
kestavan kehityksen olevan taysin tata paivaa. Van-
hoille materiaaleille ja tuotteille annetaan uusi ela-
ma3, jolloin tuotteelle syntyy enemman arvoa kuin
alkuperaisella tuotteella oli tarkoitus. Palvelumuo-
ja se koetaan tarkeaksi

toilu nostaa paataan

palvelukokemuksien sivuuttaessa fyysisia tuotteita.

Koti ja keittio, 12/2016

Koti ja keittio -aikakausilehti esittelee sisustusosios-
saan keittiovalineitd, tekstiileja, maljakoita, sailytys-
kalusteita, ja muita kodin pientavaroita, kuten kynt-
telikkoja. Trendeista lehti esittelee graafisuuden ja

yksinkertaisuuden.

Varit ovat hillittyja ja pastellin sdvyja. Lehti esitteli
enemman tulevan joulun sisustuksia ja esineita, kuin
tulevan kevaan tai vuoden 2017 trendeja. Yleisesti
lehden tunnelma on lammin ja kotoisa. Koti ja keit-
tio -lehti painottuu aika laajalti keittioén ja ruoan-
laittoon. Lehti esittelee enemman koteja ja niiden
tunnelmia kuin sisustustrendeja tai yksittaisia tuote-

uutuuksia.
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PYOREA PEILI
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Kuvassa sommitteluesimerkki, jossa
mitat ovat perusteltuja. Mitat 70, 400,
16 toistuvat.

HYLLYKOKEILUJA

Sommittelusta: Hylly sijoittuu keskelle peilia, eli ylimeneva osa hyllystd on molemmista paista yhté pitka. Hyllyleveyden ollessa 400mm, se
sopii hyvin peilin halkaisijaan, @ 400mm. Hyllyleveydet, -paksuudet ja -syvyydet seuraavalla sivulla. Hyllyn sijoittelusta korkeussuunnassa on
malleissa 70mm hyllyn alareunasta. Hyllya voi nostaa, mutta ei endan laskea. Hyllypaksuus parhain on 16 tai 19mm, sama kuin taustalevy.
Hyllyn alapuolella oleva peiliosa: turha. Siina voisi ndkya taustalevy, peili alkaa hyllyn yldpuolelta, jolloin hyllyn kiinnitys olisi helpompaa.

PUOLIPYOREA PEILI
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Kuvassa sommitteluesimerkki, jossa mi-
tat ovat perusteltuja, mitat toistuvat.

HYLLYKOKEILUJA

Sommittelusta: Hylly sijoittuu keskelle peilia, eli ylimeneva osa hyllysta on molemmista paista yhta pitkd. Tama on otettava huomioon pei-
lin ripustuskohdan valinnassa. Hyllyleveydet, -paksuudet ja -syvyydet seuraavalla sivulla. Hyllyn sijoittelusta korkeussuunnassa on malleissa
70mm. Hyllya voi nostaa, mutta ei endan laskea. Mietinndssd myos peilin kulmat; terdva kulma vai pyéristys?

Hyllyn alapuolella oleva peiliosa: turha. Siina voisi nakya taustalevy, peili alkaa hyllyn ylapuolelta, jolloin hyllyn kiinnitys olisi helpompaa.
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TEKNISET PIIRROKSET

HYLLYKOKEILUJA

Pyorean ja puolipyérean hyllyt samoilla mitoilla ja
sijoittelulla. Yhdistava tekija.

#8380

1.

HYLLYKOKEILUJA

1. 16x70x400 08

2. 19x70x420 (/400?) 7
3. 22x50x400 % / %

4.19x100x430
5. 19x70x400, myGs edessa
jyrsinta

PEILIKOOT

99

|30 |

8

Liite D
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a. © 380
b. @ 400 96
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169 146
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