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Tassa tutkielmassa tarkastelen perinteisen painojulkaisun ja nyt kasvussa olevan digitaalisen
julkaisun ominaisuuksia suomalaisessa sarjakuvassa. Tarkastelen molempien eri julkaisumallien
hyoty- ja haittapuolia ja selvitdin my0s onko niiden mahdollista tehda yhteistyota sarjakuvien
saralla. Kayn myos lapi lyhyesti sarjakuvajulkaisujen historiaa maassamme ja millainen
sarjakuvan julkaisemisen prosessi oikein on. Tavoite on kayda ytimekkaasti lapi millaisia seikkoja
on otettava huomioon kun sarjakuvaa julkaistaan eri medioissa. Tarkeimmat lahteeni ovat Heikki
Jokisen Sarjakuva Suomessa -teos vuodelta 2011, Juha Paajalan Sarjakuvakirja Suomessa,
Informaatiotutkimuksen pro gradu -tutkielma vuodelta 2009 ja viiden eri suomalaisen
sarjakuvataiteilijan haastattelut sarjakuvien julkaisuista. Naiden lisaksi olen hyddyntanyt
tutkimuksessani useita muita verkkolahteita, alan kirjallisuutta ja muita aihetta kasittelevia tai
sivuavia suomalaisia korkeakoulututkielmia.

Eritoten ndma saamani haastattelut onnistuivat vakuuttamaan minut siita, ettd sarjakuvan on
mahdollista eldd jatkossakin painettuna digitaalisen median kanssa. Digitaalinen sarjakuva
haastaa printtia uudella tavalla, mutta ei ole tuhoamassa paperisia julkaisuja. Molemmat
julkaisumallit voivat inspiroitua toinen toisistaan ja tehda yhteisty6ta mika voi edesauttaa
molempien julkaisujen myyntida ja menestystd. Sain myos selville sen, ettd vaikka meilla
Suomessa ei valttamattd aina |0ydykaan laajaa ja monipuolista valikoimaa kauppojen
sarjakuvahyllyilta, elaa silti suomalainen sarjakuva verkossa ja nuoria innokkaita tekijoita meilta
loytyy paljon. Omakustanteiset sarjakuvajulkaisut ovat vielakin suosittu tapa tuoda oma
sarjakuvansa yleison nahtaville ja moni kokee painetun sarjakuvan voivan toimia hyvin
eraanlaisena oheistuotteena digitaaliselle sarjakuvalle, vaikka ehka joskus on saatettu ajatella
asian olevan painvastoin.

Mikali tutkielmani olisi ollut mahdollista olla laajempi, olisin kerannyt mielellani lisaa haastatteluja
kotimaisilta sarjakuvan tekijoilta aiheesta ja heidan kokemuksistaan sarjakuvan parissa.
Suomalaisilla sarjakuvajulkaisuilla on myos laaja ja monivaiheinen historia, ja tatd osa-aluetta
olisi ollut kiintoisa tutkia syvemmin. Mielenkiintoista tulee myds olemaan se, miten nopeasti
etenkin digitaalinen julkaisu voi Suomessa etta myds muualla maailmassa sarjakuvien osalla
kehittya ja tulevatko tutkielmassani pohtimat asiat toteutumaan milta osin julkaisujen saralla.
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In my thesis, | study the features and differences in Finnish traditional and digital comic
publications. | optimally study the both publishing templates and try to figure out is there a
possibility for them to work together in a world of comics. | also go shortly through the history of
comic publications in Finland and what is the process of publishing comics. My goal is to find out
what one should take into consideration when publishing comics for different medias. My most
important resources are the book Sarjakuva Suomessa by Heikki Jokinen 2011 and master’s
thesis about Finnish comic books written by Juha Paajala, 2009. | also interviewed five Finnish
comic artists of their opinions and experiences with comics and both traditional and digital comic
publishing. To support these resources | also used different online articles and literature as my
research.

Those five interviews, in particular, helped to convince me that it is possible for digitally and
traditionally published comics to work together and the digital media is not killing the print
publications. Digital publishing is challenging the print publishing in @ new way to be more
innovative and break the old rules. The both publishing templates can inspire each other and
further assist the sales and marketing of the other. | also came to understand, that even if the
wide range of published comics on sale at the markets here in Finland, the Finnish comic culture
is very much alive on the Internet and we have lots of enthusiastic young artists connecting with
each other there. Publishing comics as self-publications is still also a very popular way to bring
your work alive as a print and many feel that the traditional publications can work as some sort of
tie-ins for the digital comics, even if we might have thought that it's actually the other way around.

| would have liked to interview more Finnish comic artists for my thesis to tell me more about their
experiences with comic publishing. Finland also has a wide and colourful history of comic
publications and it one could find lots of interesting information if they study it deeper. It will be
interesting also for me to see how fast the digital publishing is developing and how many of the
things | thought and predicted in this thesis will actually come true in next few years.

Keywords: comics, publishing, publications, digital, print
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1 JOHDANTO

Tassa tutkielmassa pyrin selvittdmaan keskeiset eroavaisuudet ja haasteet sarjakuvan
digitaalisen ja perinteisen painojulkaisun valilla. Tutkin myds, miten sarjakuva rakennetaan jo
suunnittelu- ja piirtovaineessa haluttuun julkaisumalliin  sopivaksi. Paasaantoisesti keskityn

tarkastelemaan naita asioita suomalaisten ja Suomessa julkaistujen sarjakuvien kautta.

Ensiksi esittelen tutkielman lukijalle lyhyesti suomalaisten sarjakuvajulkaisujen historiaa ja sita
kautta hieman miten sarjakuvajulkaisuihin on maassamme suhtauduttu. Paapaino tutkielmalla
nojaa kuitenkin nykypaivan julkaisujen tutkimiseen aina omakustantamisesta kustannusyhtididen
kanssa tyoskentelyyn. Mita tulee digitaaliseen julkaisemiseen, tama on toki alati murroksessa ja
kehityksessa oleva julkaisupohja joka saattaa kehittya nopeasti eteenpain. Taman vuoksi
kirjallisuutta tai edes kattavia verkkokirjoituksia eritoten juuri suomalaisen sarjakuvan
digitaalisesta julkaisemisesta ei paljoa I0ydy ja pohjaan pitkalti tutkielman tata osiota kotimaisilta
sarjakuvataiteilijoilta saamiini haastatteluihin ja omiin kokemuksiini sarjakuvan julkaisemisesta

verkossa.

Oma historiani sarjakuvien kanssa alkoi jo varhain. Sarjakuvat hurmasivat minut jo lapsena ja
muistan miten opettelin lukemaan &itini kerddmien Asterix-albumien avulla. Aitini onkin aina
tukenut meidan lasten sarjakuvien lukemista eika ole koskaan sita pitanyt mitenkdan vahemman
tarkeana kuin esimerkiksi kovakantista kirjallisuutta. Hanen ensimmaiset sarjakuvansa olivat Aku
Ankan taskukirjat joita isoisani hanelle alkoi jo varhain ostamaan. Viela tahankin paivaan asti
aitini on jatkanut naiden taskukirjojen ostamista ja vanhempieni talon kirjahyllyjen sisallosta suurin
osa onkin sarjakuvaa. Aku Ankan, Asterixin, Tintin, Lucky Luken ja Pikon ja Fantasion lisaksi
naista kirjahyllyista I0ytyy myos meidan lasten aikanaan ostamia japanilaisia manga-sarjakuvia ja
isamme kestosuosikkeja Fingerporia ja Viivia & Wagneria, mutta paasaantoisesti kotonamme on

aina luettu tata niin kutsuttua eurooppalaista albumimittaista laatusarjakuvaa.

Fyysisten sarjakuvakirjojen lisaksi aloin jo varhaisteinind lukemaan skannattuja, Suomessa
julkaisemattomia sarjakuvia verkosta ja laajensin nain sarjakuvatietdmystani enemman
aasialaisen ja amerikkalaisen sarjakuvan pariin. Suurin osa eritoten amerikkalaisesta
sarjakuvasta oli harrastelijoiden piirtamia ja julkaisemia tarinoita, joita ei ollut painettu lainkaan.

Nama sarjakuvat olivat ensimmainen kosketukseni digitaaliseen sarjakuvaan ja omakustanteisiin.
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Olinkin jo hyvin nuorena sanonut haluavani julkaista omaa sarjakuvaa, ja tutustuttuani internetin
mahdollistamaan nopeisiin ja huokeisiin julkaisumahdollisuuksiin olen jo pitkdan mieltanyt
digitaalisenkin sarjakuvan printin veroiseksi julkaisuiksi. Aloin julkaisemaan satunnaisesti eri
verkkosivuilla omia sarjakuviani ja muutama vuosi sitten pidin hetken aikaa ylla
sarjakuvamuotoista blogia. Vaikka itsellani nama digitaaliset sarjakuvajulkaisut ovat jaaneet
kokeellisiksi ja verrattain lyhyiksi, olen silti oppinut niiden kautta paljon verkkosarjakuvien

maailmasta ja miten kuva kayttaytyy toisinaan hyvinkin eri tavalla naytolla kuin paperilla.

Toivoisin taman tutkielman avaavan silmia juuri enemman digitaalisen julkaisun suuntaan, mutta
my0s muistuttavan ihmisia printin yha voimakkaasta vaikutuksesta lukukokemukseen. Pyrin
tarkastelemaan tasapuolisesti naiden molempien julkaisumallien hyoty- ja haittapuolia, mutta
my0s sitd, miten digi ja printti voivat tukea toinen toisiaan sarjakuvamaailmassa ilman, etta toinen

julkaisutapa varjostaisi toista.



2 SUOMALAISEN SARJAKUVAJULKAISUN HISTORIAA

2.1 Ensimmaiset vaiheet

Sarjakuvan julkaisun historia Suomessa alkaa jo vuonna 1857, jolloin Sanomia Turussa -lehti
alkoi julkaista jatkosarjana sveitsildinen Rodolphe Topfferin Herra Koipeliiniin  (Monsieur
Cryptogame) toilailuista kertovaa Koipeliinin linnustus -sarjakuvaa. Osakeyhtio Minervan vuonna
1904 julkaisema yhdysvaltalaisista sanomalehtisarjakuvista koottu Amerikkalainen kuvakirja on
kuitenkin ensimmainen todellinen suomalainen sarjakuvajulkaisu, mutta kunnia ensimmaisesta
kotimaisen sarjakuvan julkaisusta menee vuonna 1911 julkaistulle Professori lItikaisen
tutkimusretkelle. (Paajala 2009, 13.) WSOY:n julkaisemalla ja 18-vuotiaan llmari Vainion
kirjoittamalla ja kuvittamalla seikkailulla on pituutta 48 sivua ja joka aukeamalle on mahdutettu
vaatimattomat kaksi kuvaa. Professori ltikainen on niukasta ruutujaottelustaan huolimatta
selkeasti sarjakuvaa kuvakirjan sijasta, silla siind sana ja kuva likuttavat yhdessa tarinaa
eteenpain (kuva 1). Sarjakuvamaisemman teoksesta tekee my0s sen tapa kayttaa puhekuplia,
mika oli sen ilmestymishetkella harvinaisempi tapa ilmaista puhetta sarjakuvissa: yleisempaa oli

kirjoittaa hahmojen vuorosanat erikseen sarjakuvaruutujen alle. (Jokinen 2011, 13-15.)
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KUVA 1 Professori ltikaisessa tarinankerrontatapa ja puhekuplat tekevét yhden sivun kuvista
Sarjakuvamaisen. (Vainio 1911.)

ltikaisen jalkeen suomalaisia sarjakuvia alkoi ilmestym@an 1910-luvulla eri sanoma- ja
aikakausilehdissa. Ola Fogelbergin ja Jalmari Finnen luoma Janne Ankkanen ilmestyi
ensimmaisen kerran vuonna 1917 Suomen Kuvalehdessa, mutta Fogelbergin toista parhaiten
tunnetaan Pekka Puupaa -sarjakuva. Koko kansan suosikiksi yltanyt Pekka Puupaa ilmestyi ensi
kerran vappuaattona 1925 osuuskauppaliikkeen Kuluttajain lehdessa ja jai elamaan myohemmin
lukuisissa sarjakuva-albumeissa seka elokuva- ja tv-sarjoissa. Pekka Puupa@a antoi myods
nimensa Puupaahattu-kunniapalkinnolle, jota Suomen sarjakuvaseura on jakanut ansioituneille
sarjakuvantekijoille aina vuodesta 1972 lahtien. (Jokinen 2011, 15-20.) Myds Herra Koipeliinin
nimi elad yha Suomessa kaannossarjakuville myonnettavan Herra Koipeliini -palkinnon kautta
(Santikko 2011, viitattu 28.1.2016).

Heikki Jokinen luonnehtii toimittamassaan Sarjakuva Suomessa -teoksessa 1920-lukua
suomalaisen sarjakuvan kultakaudeksi. Talloin Suomessa julkaistin mittavasti ajankohtaisia
tapahtumia ja arkisia kommelluksia kasittelevia pilalehtia, jotka nostivat esille kotimaisia piirtajia.
Kasikirjoittajista parhaiten muistetaan Hillari Johannes Viherjuuri, jonka luomuksia ovat suositut

Junnu ja Herra Kerhonen. Molemmat sarjakuvat ilmestyivat Suomen Kuvalehdessa. Vuosina
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1927 -1934 ilmestynytta Junnua kuvittivat Alexander Tawitz, Poika Vesanto ja Arnold Tilgmann
ja 1930-luvulla julkaistun Herra Kerhosen kuvista taas vastasivat Gosta Thilen ja Olavi Vikainen.
(Jokinen 2011, 20.)

Samoihin aikoihin iimestyi myds Asmo Alhon piirtdma Kieku ja Kaiku joka sai ensiesiintymisensa
Oma Koti -lehdessé vuonna 1927 ja jota sittemmin Kotiliesi-lehti julkaisi vuodesta 1937 I&htien
aina Alhon kuolemaan asti. Kieku ja Kaiku on yksi pitkaikaisimmista kotimaisista sarjakuvistamme
ja sen tekijatimiin kuului myos kirjailja Mika Waltari joka vastasi paaosin sarjakuvan
runomuotoisten tekstien riimittelystd. (Kuva 2.) (Jokinen 2011, 20-21.)

POSSU OSTAA IKKUNAVERHOKANGASTA

PURAKIJJAYASTA LANGASTA PAASSA TENTYANSA LASKUIAAN

KUPOTIU ON YEAMOKANGASTA. 2 KIEKU TURHAAN KAIVAA 5 TINNE MENI KOKO SETRLI,
TASKUIAAN, METREISTA VAIN SYNTY! METEL). [ “,.'m‘,'.‘ fm‘:“':sxt&
>

7 JOKA PUOLELLA ON VERHOJA,

4 o Uk PUOTIIN NIINKUIN RAKETTI, NISEL PILKKUJA KUB PERHOJA.

OETA KOLHEK METRIN PAKETTIS

KUVA 2 Alhon ja Waltarin yhteistyéllé toteutettu Kieku ja Kaiku tarina. (Alho.)

Suomalainen arkihuumori alkoi kuitenkin tehda tilaa amerikkalaiselle toimintasarjakuvalle 1930-
luvulla. Tarinat muuttuivat vauhdikkaammiksi, repliikit nousivat kuvien alta puhekuplien sisélle ja
amerikkalaiset tekijat toimivat esikuvina kotimaisille kuvittajille ja kasikirjoittajille. Esimerkkeja ovat
Ami Hauhion kuvittama ja Olavi Kanervan ja Reino Helismaan kasikirjoittama Maan mies
marsissa ja Kari Suomalaisen Henkensa kaupalla -sarjakuvat, jotka molemmat olivat saaneet

innostusta amerikkalaisen Alex Raymondin tuotoksista. (Jokinen 2011, 21.)
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2.2 Sarjakuvalehdet

Ensimmaiset kolme pelkastaan sarjakuviin keskittyvaa lehtea alkoivat ilmestya Suomessa vuonna
1949. Nama sarjakuvalehdet olivat nimeltdan Seikkailusta Seikkailuun, Buffalo Bill ja
Sarjakuvalehti. Kaikki kolme lehtea julkaisivat paasaantoisesti ulkomaalaista sarjakuvaa mika
erilaisuudessaan kiinnosti suomalaislukijoita. Sarjakuvalehdet alkoivat yleistymaan 1950-luvulla ja
ne toimivat Suomessa suosituimpana sarjakuvien julkaisukanavana aina 1970-luvulle asti.
(Jokinen, 21; Paajala, 14.) Yhdeksi tarkeaksi sarjakuvalehdeksi suomalaisen sarjakuvan
kannallta voi nostaaa vuosina 1972-74 ilmestyneen Sarjis-lehden, jonka paatoimittajana
ansiokkaana sarjakuvataiteilijana tunnettu Veikko "Joonas” Savolainen toimi. Lehti julkaisi vain ja
ainoastaan kotimaista sarjakuvaa ja toi nain esille suomalaisten omaa sarjakuvatuotantoa silloin
kun markkinoita hallitsi paasaantoisesti ulkomaalainen sarjakuva (Jokinen 2011, 24-26;
Leppanen, viitattu 28.1.2016).

Sarjis-lehdessa debyyttinsa Nakymaton Viananen -sarjakuvallaan tehnyt Jorma Pitkanen uudisti
sanomalehtisarjakuvaa Suomessa. Vianasen paahenkilo oli nakymaton savonmurretta
puhuva pienviljelij@, ja sarjan ironinen ja yhteiskuntakriittinen huumori vaansi vitsia koyhien
kehitysalueiden ihmisista ja heidan tyytymattomyydestaan "Helsingin herroja” kohtaan. Tama
avasi silmat uudenlaiselle huumorille ja politikkaa seka ajankohtaisasioita puiville lehtisarjakuville
siind missa strippisarjakuva oli aiemmin pyritty purkittamaan vain yhden genren -eli lajityypin-

sisalle, edustamaan usein vain joko komediaa, seikkailua tai jannitysta (Jokinen 2011, 27 - 28).

Vuosien 1979 ja 1989 valilla ilmestyi Suomessa uusi sarjakuvalehtien joukko, joiden sisalto oli
suunnattu tietoisesti aikuisyleisolle. Vuoteen 1989 mennessa aikuisille suunnattujen
sarjakuvalehtien maara oli jopa 14 prosenttia kaikista Suomessa julkaistuista sarjakuvalehdista,
eli siis 44 lehted. Vaihtoehtoisten aikuisten sarjakuvalehtien tuloon vaikuttivat 1ahinna
sarjakuvaseurojen julkaisemat lehdet ja sarjakuvanovelleista koottu Tapiiri-lehti. Suurimmat
markkinat ja parhaat levityskanavat kuuluivat kuitenkin yh@ nuorten ja lastensarjakuvien
julkaisijoille, kuten Disneylle ja Semicille. Siind missa aikuisten sarjakuvia levitettiin lahinna
kirjakauppojen ja kirjastojen kautta, lastensarjakuvat saivat enemman nakyvyytta kioskien ja
paivittaistavarakauppojen hyllyilla ja niita oli myos mahdollista tilata kotiovelle asti. (Herkman
1998, 23.)
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2.3 Sarjakuva-albumit

Sarjakuva-albumien tulo Suomeen ei sujunut aivan mutkitta, mutta suosion saavutettuaan niilla
on ehkapa kaikista merkittavin rooli suomalaisen sarjakuvan historiassa. Kaikki alkoi, kun WSOY
julkaisi vuosina 1961-1962 nelja kovakantista albumia belgialaista Tinttia, mutta heikon myynnin
takia julkaisuja ei jatkettu. Tintti kuitenkin palasi markkinoille uudestaan Otavan julkaisemana
vuonna 1970 ja samalla Suomeen saapui muita ranskalais-belgialaisia sarjakuvasuosikkeja,
kuten esimerkiksi Asterix. Sanoma Oy:n Tenavat-taskukirjojen ja Asterixin myota sarjakuva-
albumien suosio Suomessa kasvoi ja tama puolestaan nosti yleisesti sarjakuvan arvostusta (kuva
3). Kirjakauppojen sarjakuva-albumit loivat kasitteen laatusarjakuvasta, joka oli vastakohta
halvemmalle kioskikirjallisuudelle. 1970-luku on monessa muussakin mielessa merkittava
Suomen sarjakuvahistoriassa, silla silloin perustettin Suomen sarjakuvaseura ja taidemuseot
jarjestivat sarjakuvanayttelyita. MyOs akateeminen tutkimus ja koulutus alkoivat ilmaista
kiinnostusta sarjakuvaa kohtaan ja lehdet kirjoittivat niista arvosteluja. (Paajala 2009, 14 — 15.)
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KUVA 3 Vaikeasta alusta huolimatta Hergén Tintti-albumit [6ysivét tiensd suomalaisten
kestosuosikiksi ja olivat mukana rakentamassa késitettd maassamme laatusarjakuvasta (Hergé
1971.)

Vaikka ulkomaalainen sarjakuva menestyi Suomessa, jai kotimainen tuotanto polkemaan
paikoilleen 1980-luvulla. Vasta niin kutsutun laatusarjakuvavyoryn loppumisen myo6ta 1990-luvun

puolivdlissa suomalaistekijoiden tuotokset alkoivat taas menestya, silla suurin  osa



sarjakuvataiteilijoistamme oli varttunut juuri naitd 80-90-lukujen laatusarjakuvia lukiessa ja
nostivat nain teoksillaan kotimaisen sarjakuvan arvostusta. 1990-luvun lopuilla albumituotanto
elpyi, niiden myynti kasvoi ennennakemattomasti ja myos suomalainen strippisarjakuva alkoi

menestya naihin aikoihin. (Paajala 2009, 16)

24  Sarjakuvajulkaisut 2000-luvulla ja nykyaan

Vuonna 2011 ilmestyneessa Sarjakuva Suomessa -teoksessa Heikki Jokinen kertoo kotimaisen
sarjakuvan  voivan erinomaisesti  2000-luvulla.  Kirjan julkaisu  ajoittui  suomalaisen
sarjakuvan satavuotisjuhlavuodelle, ja siinda kehutaan miten suomalainen sarjakuva on
vahvistanut asemaansa taalla pohjolassa ja saanut lisaa nakyvyytta ulkomaillakin. Erityisesti
strippisarjakuva on menestynyt ja kotimaista tarjontaa siita |0ytyy sanomalehdista ja albumeina
monipuolisesti. Sarjakuvien piirtely on monille harrastus josta saattaa jopa l0ytaa itselleen

my6hemmin ammatin.

Jokinen Kkirjoitti suomalaisen sarjakuvan voivan nykyaan kiistatta hyvin, mutta jo muutaman
vuoden paastd Helsingin Sanomat julkaisi artikkelin jossa kerrottin miten sarjakuvien
kustantaminen Suomessa alkaa hiipua. Artikkelissa kerrotaan miten esimerkiksi Jussi "Juba”
Tuomolan Viivi & Wagner -sarjakuva-albumeiden myynti on laskenut vajaan 6 000 kirjaan kun se
on jopa joskus saavuttanut 40 000 kappaleen myyntimaaran. Kestosuosikin asemaa Viivi &
Wagner ei tosin ole suomalaisten silmissa menettamassa, mutta huolestuneita ollaan eritoten
artikkelissa kutsutun taidesarjakuvan julkaisusta, milla siis oletan kirjoittajan tarkoittavan uusien
tekijoiden kokeellisia teoksia. Saastosyista kirjastoilla ei ole enaa varaa hankkia lukemistoonsa
pienempaa yleisda kiinnostavia sarjakuvia ja kirjakauppaketjut eivat niita huoli. Tdman vuoksi
tarjonta supistuu ja suomalaiset sarjakuvataiteilijat suuntaavat katseensa ulkomaan markkinoihin,
eika kotimaista sarjakuvaa valttamatta ole enaa aidinkielellamme paljoa tarjolla (Rompotti 2014,
viitattu 30.1.2016).

Lukulamppu.fi kiinnostui Helsingin Sanomien artikkelista ja haastatteli aiheesta neljaa
sarjakuvajulkaisijaa. Tassakin artikkelissa joudutaan toteamaan, etta sarjakuvan julkaisemista
tuetaan Suomessa hyvin vahan. Moni julkaisutoiminta pyorii satunnaisten apurahojen voimin.
Sarjakuvien myynnin pitaisi nousta jotta sen julkaisukin elpyisi, mutta sarjakuvakustantaja Petteri

Oja ei haastattelussa uskonut sarjakuvien kokonaismyynnin kasvuun, vaan ennakoi julkaisujen,
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myyjien ja kustantajien maérén laskevan entisestdan. Oja perusteli nédkemystdan silla, etta
sarjakuvien lukijakunta todennakoisesti vahenee koska nykyaan lapset lukevat niin vahan.
Sarjakuvataitelijana ja sarjakuvakustantamo Aseman pyérittdjana tunnettu Ville Ranta kuitenkin
uskoi samaisessa haastattelussa ainakin viela tuolloin sarjakuvamarkkinoiden elpymiseen, vaikka
myonsikin sarjakuvan myynnin maassamme romahtaneen. Rannan mukaan sarjakuville toisi
lisda nakyvyytta verkkomyynnin ja eri sarjakuvan alalajien lisaaminen kirjakauppojen valikoimaan.
Han my0s arveli e-sarjakuvien myynnin lisdantyvan tulevaisuudessa, vaikka viela 2014 vuonna
digitaalisen sarjakuvan markkinat olivat huomattavasti pienemmat kuin
albumisarjakuvilla. (Brunou 2014, viitattu 29.1.2016)

Tata tutkielmaa kirjoittaessani vuonna 2017 sarjakuvien julkaisu ei ole huomattavasti kohentunut
muutaman vuoden takaisesta. Suomen kustannusyhdistyksen tietokannasta I6ytyy masentavan
nakdinen kaavio miten sarjakuvien kokonaismyynti Suomessa on laskenut vauhdilla suomalaisen

sarjakuvan juhlavuoden jélkeen (kuva 4).

Sarjakuvat / Kokonaismyynti X
2000

1500

1000

20M 2012 2013 2014 2015

KUVA 4 Sarjakuvien kokonaismyynti Suomessa 2001-2015 (Suomen kustannusyhdistys 2016).

Ville Rannan arvio sahkdisen sarjakuvaformaatin lisdéntymisestd nayttaisi kuitenkin osuvan

oikeaan. Esimerkiksi sarjakuvataiteilija ja opettaja Sami Aho julkaisee sarjakuvaansa englanniksi
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amerikkalais-kanadalaiseen verkkolehti Viceen ja kehuu erityisesti nuorten lukijoiden ja
taiteilijoiden tajunneen internetin julkaisumahdollisuudet. Uudet tekijat niittdvat mainetta ympari
maailmaa edullisesti internetin  valitykselld, ja nopeasti levidvat nettilehdet tarjoavat
mahdollisuuden julkaista printtiin epakaypaa sarjakuvaa, kuten esimerkiksi interaktiivisia
ominaisuuksia sisaltavia toita. Digitaalisen sarjakuvan uskotaan myos tulevaisuudessa nostavan
painojulkaisuiden maaraa, silla moni on innokas tilaamaan ruudun takaa tutun ja kiinnostavan

sarjakuvajulkaisun fyysisena kappaleena kirjahyllyynsa. (Murman 2016, viitattu 12.9.2016 .)
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3 OMAKUSTANNESARJAKUVAT

Omakustanteisella  sarjakuvalla  tarkoitetaan  sarjakuvaa, joka on tekijansa itse
kustantama. Sarjakuvamaailmassa omakustanteet ovat nousseet suosituksi tavaksi tuoda oma
teoksensa suuremmankin yleison luettavaksi, ja omakustanteita voi nahda saanndllisesti
kirjakauppojen  hyllyilla mutta eritoten itse tekijan kauppaamina sarjakuvafestareilla.
Omakustanteiden suosion syyksi voi olettaa sen, ettd omakustanteessa tekijalla on vapaammat
kadet julkaisun sisallon suhteen eikd tekijan tarvitse muovata teostaan kustantajan vaatimuksiin
sopivaksi (Harmanen 2015, viitattu 18.9.2016). On kuitenkin my0s tapauksia, joissa
omakustanteena aluksi julkaistu sarjakuva on saanut niin paljon suosiota etta jokin kustantamo
on halunnut tehda taiteilijan kanssa kustannussopimuksen, niin kavi esimerkiksi Milla Paloniemen

Kiroileva Siili -hahmolle (kuva 5).

vIiR
¥
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Kuva 5 Milla Paloniemien Kiroileva Siili ilmestyi aluksi omakustanteena kunnes hén teki
sopimuksen kustannusyhtié Sammakon kanssa. (Paloniemi.)

On vaikeaa sanoa, milloin ensimmaiset omakustanteiset sarjakuvat alkoivat ilmestya Suomessa.

Omakustanteen maaritelmakin on verrattain laaja, silla sarjakuvan tekija voi helpoimmillaan
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julkaista sarjakuvansa kiinnittamalla alkuperaisen piirroksensa julkiselle paikalle luettavaksi. Talla
periaatteella voisi siis paatella, ettd omakustanteista sarjakuvaa on ollut aina siita lahtien, kun

joku on piirtamansa sarjakuvan tehnyt tavalla tai toisella julkisesti luettavaksi.

Nykyaan monet omakustanteet kuitenkin vastaavat laadultaan ammattitasoisia julkaisuja.
Sarjakuvan tekija painattaa usein sarjakuvansa painotalossa saadakseen teokselleen
ammattimaisen ilmeen. Omakustanteen suurimmaksi kompastuskiveksi kuitenkin nousevat sen
kustannuskulut, eli kuten jo aiemmin mainittiin, tekija kustantaa sarjakuvansa itse. Tasta syysta
omakustanteisen sarjakuvien varimaailma on usein pelkistetty, harmaasavyinen tai
mustavalkoinen ja kannet ovat monesti pehmeat. Huokeampia kustannuskuluja tavoitellessa
suosivat suomalaistekijat kotimaisten painotalojen lisaksi myos ulkomaalaisia, esimerkiksi

virolaisia ja latvialaisia, yrityksia. (Hokkanen 2015, 9.)

On kuitenkin huomioitava, etta nykyaan digipainon ansiosta oman sarjakuvan painaminen
kotimaassakin on tullut halvemmaksi, ja siksi kokovarillisid ja kovakantisia omakustanteita
ilmestyy yha enemman. Negatiivinen puoli tassa on kuitenkin kappalehinnan nousu, mika saattaa
jontaa myynnin vahyyteen. Voi hyvin ajatella, ettd asiakkaat ovat varovaisempia ostamaan
kallista teosta tuntemattomalta tekijalta. Perinteisella offsetpainolla painaminen ei ole juuri jarkeva
vaihtoehto jos tarkoituksena ei ole myyda sarjakuvaa kunnianhimoisesti useita satoja kappaleita,
silla toisin kuin digipainossa, pelkka offsetpainokoneiden kaynnistys vaatii jo sen verran aikaa ja
rahaa ettei pienten erien painaminen ole viisasta. Toisaalta taas digipainon laatu ei ole usein yhta
hyvaa kuin offsetpainolla painettu julkaisu. (Aho 2011, 14 - 15, 19.)

Moni aloittaa omakustanteidensa myymisen sarjakuvafestivaaleilla tai vastaavissa tapahtumissa
esimerkiksi niiden myynti- tai taidekuijilla. Tapahtuman jalkeen sarjakuvan myynti riippuu paljon
tekijan omasta aktiivisuudesta ja markkinointikeinoista. Omaa teosta voi tarjota esimerkiksi
kustantajille ja kirjakauppoihin tai kaupitella internetin valityksella.

Haastattelin sarjakuvantekija Hanna-Pirita Lehkosta muun muassa omakustanteisen sarjakuvan
tekemisesta kesalla 2016 . Lehkonen on itse julkaissut useita omakustanteisia sarjakuvia, ja pitaa
itse myOs omakustanteista sarjakuvaa useasti paljon monipuolisempana ja mielenkiintoisampana
kuin kirjakauppojen ja suurten kustannusyhtididen sarjakuviin verrattuna. Lehkonen on
paasaantoisesti myynyt omakustanteitaan sarjakuvia kasittelevissa tapahtumissa ja kertoo tdman
olevan hyva kanava olla yhteydessa suoraan lukijoihin. Han kuitenkin kertoo kokevansa ei-
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omakustanteisen, maksetun sarjakuvan tuntuvan paljon virallisemmalta tavalta tehda sarjakuvaa
omakustanteisiin verrattuna. Karkea totuus onkin, etta omakustanteisella sarjakuvalla harvoin
tehdaan rahallista voittoa, ja omakustanteita painetaan enemman juuri sentimentaalisista syista,
kuten vain siita ilon ja ylpeyden tunteesta kun nakee oman sarjakuvansa kansien valissa.
Lehkonen myos toteaa, etta nykyaan voi olla turhauttavaa painattaa omaa sarjakuvaansa, silla
ihmiset mieluummin lukevat kaiken digitaalisessa muodossa. Digitaalisoitumisesta voi tosin
Lehkosen mukaan olla omakustanteille hyotyakin, silla internetin kautta aluksi julkaistu ja lukijoille
tutuksi tuotu sarjakuva voi myyda fyysisena kappaleena hyvin, kun se on jo saavuttanut itselleen
laajan lukijakunnan verkossa. Tasta esimerkkina Lehkonen antaa menestyksekkaat Kickstarter-
projektit, joilla sarjakuvantekijat onnistuvat verkossa julkaisemansa sarjakuvan lukijoiden

avustuksella keradgmaan fyysiseen julkaisuun vaadittavat kustannukset.
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4 DIGITAALINEN JULKAISU

Sarjakuvia julkaistaan nykyaan digitaalisessa muodossa valtavasti. Digitaalisella sarjakuvalla
tarkoitan sarjakuvaa, joka julkaistaan jollain digitaalisella julkaisualustalla, kuten esimerkiksi

verkkosivulla tai ladattavana sovelluksena.

41  Verkkosarjakuvat

Sarjakuvalleen voi perustaa oman nettisivun, mutta on myos olemassa helppokayttoisia sivustoja
joille oman tyon voi ladata ja jotka auttavat tuomaan sille nakyvyytta ja lukijoita. Yksi esimerkki

tallaisesta sivustosta on Smack Jeeves (http://www.smackjeeves.com/), jossa kuka tahansa voi

julkaista ilmaiseksi omaa sarjakuvaansa. Laatutaso sivustolla on laaja, minka vuoksi se voi tuntua
monelle melko amatddrimaiseltd tavalta julkaista sarjakuvaa. Usealle sarjakuvantekijalle Smack
Jeeves tuntuukin olevan vain paikka testata oman sarjakuvan ideaa ja kerata lukijakuntaa kunnes
sarjakuva siirretaan jollekin toiselle palvelimelle tai omalle nettisivustolleen. Smack Jeevesista
loytyy kuitenkin myos ammattitasoista ja laadukasta sarjakuvaa, seka sivuston lukupohja on
helppo ja muokattavissa persoonallisen nakoiseksi. Anni Keranen, joka julkaisee Transfusions-
nimista sarjakuvaansa Smack Jeevesissa kertoi haastattelussa sivuston olevankin juuri oivallinen
uusille tekijoille, silla rekisteroityminen ja julkaiseminen tapahtuu helposti ja nopeasti. Han
kuitenkin kritisoi sivuston toimivuutta ja erilaisia saantoja jotka koskevat sarjakuvan sisaltéa ja
sinne julkaistavien sarjakuvasivujen kokorajoituksia. Eritoten sarjakuvan sisaltoon liittyvat
ongelmat voivat joissain tapauksissa johtaa siihen, etta sivuston yllapitajat estavat kyseisen
tekijan paasyn omalle tililleen ja poistavat jo julkaistut sarjakuvasivut. Taman takia on syyta pitaa

huolta siita, etta on tietoinen millainen sisaltd on millakin sivustolla sallittua julkaistavaksi.

4.2  Sarjakuvasovellukset

Alypuhelinten ja iPadien yleistyttyd on myds alkanut iimestymaén sarjakuvien lukemiseen
tarkoitettuja  sovelluksia.  Eraitd  tunnetuimpia  tallaisia  sovelluksia  ovat isojen
sarjakuvajulkaisijoiden laatimat sovellukset, esimerkiksi yhdysvaltalaiset Marvel Comics ja DC
Comics, joiden omistamista sovelluksista voi ostaa ja lukea yhtididen omia sarjakuvia. Myds

imaiseksi sarjakuvia luettavaksi julkaisevat sivustot ovat julkaisseet sarjakuvanlukusovelluksia,
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esimerkiksi japanilaista mangaa paaasiassa tarjoava MangaFox. Sovellusten tarkoituksena on
tuoda sarjakuvia helppolukuisena eri paatelaitteille ja niilla voidaan jopa pyrkia tarjoamaan

lukijoille samanlainen lukukokemus kuin painettua, perinteista julkaisua lukiessa.

Kotimainen, vaikkei tosin suomalaista sarjakuvaa julkaiseva, vastaava sovellus on Aku Ankka-
lehden Aku Ankka Lataamo -sovellus, jonka avulla viikoittain iimestyvaa Aku Ankkaa ja kerran
kuukaudessa julkaistavaa Aku Ankan Taskukirjaa paasee lukemaan iPadilla tai tietokoneella
ulkomailtakin (kuva 6). Sovelluksen lataaminen on ilmaista mutta kirjojen ja lehtien ostaminen
luettavaksi silla maksaa muutaman euron (Aku Ankka, viitattu 26.3.2016). Vield muutama vuosi
sitten Suomessa oli my0s kaytossa kotimainen sarjakuvasovellus Epuuki, jonka tarkoituksena oli
tuoda sarjakuva helposti luettavaksi kannykalle ja internet-selaimille (ePressi.com hakupaiva
29.3.2017). Nyt kuitenkin tatad tutkielmaa kirjoittaessani en Ioytanyt merkkeja Epuukin
olemassaolosta enda vuosina 2016 ja 2017, joten sen voidaan olettaa jaaneen syysta tai toisesta

unohtuneeksi tai muotoaan muuttaneeksi kokeiluksi.

sanoma

2 saatavilla
‘ App Storesta

Kuva 6 Aku Ankka Lataamo mahdollistaa suosikkisarjakuva Aku Ankan lukemisen helposti eri
péételaitteilla. (Aku Ankka Lataamo.)

43 Digitaalinen sarjakuva Suomessa

Haastattelin tutkielmaani varten viittd suomalaista sarjakuvantekijaa: Hanna-Pirita Lehkosta, Anni
Kerasta, Anayate Delahayta, Paivi Niinikangasta ja Taina Koskista. Kaikki he julkaisevat
sarjakuviaan paasaantoisesti verkossa ja Keranen etta Lehkonen pitavat myds ylla

omaelamankerrallista blogia sarjakuvamuodossa. Haastatteluissa kavi ilmi, ettd suomalaisten
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sarjakuvantekijoiden verkosto on laaja mutta kauppojen hyllylta ei juuri monipuolista kotimaista
sarjakuvatarjontaa toistaiseksi viela 10ydy. Nuoria tekijoita on paljon ja he verkostoituvat hyvin
nimenomaan sarjakuvablogien ja muiden digitaalisten sarjakuvasivustojen kautta. Netissa
suomalainen sarjakuva elda hyvin, vaikkakaan ei kotimaisilla sivustoilla sillda Suomesta ei
toistaiseksi [0ydy pidemmille, noin albumittaisille sarjakuville suunnattua palvelinta tai sovellusta.
Moni suomalainen tekija paatyykin julkaisemaan digitaalista sarjakuvaansa ulkomaalisille
sivustoille ja verkkolehdille, kuten Lehkonen yhdysvaltalaiselle Line Webtoons-sivustolle ja
helsinkildinen sarjakuvataiteilja ~ Sami Aho kanadalais-amerikkalaiselle Vice-verkkolehdelle
(Lehkonen 2016; Murman 2016, viitattu 12.9.2016).

Seka Lehkonen etta Keranen ovat sitd mieltd, ettd Suomessa ei huomioida tarpeeksi
nettisarjakuvien tekijoita eivatka nama tekijat ja kustantajat juuri kohtaa toisiaan. Tama voi johtua
siita, etta suomalaistekijoiden suosiossa olevat teemat eivat kustantajien mielesta sovi suurelle
yleisolle, tai myos siita, ettd albumisarjakuvalla ei maassamme ole yleisesti yhta suurta levikkia
kuin esimerkiksi strippisarjakuvalla, jota suomalaiset verkkosarjakuvataiteilijat tuntuvat hieman
harvemmin harrastavan. Lahimmaksi strippisarjakuvan konseptia paasevatkin kotimaassamme

verkossa sarjakuvablogit. ache

44  Sarjakuvablogit

Moni omakustantaja tai kustannussopimuksen tehnyt taiteilija pitaa ylla omasta elamastaan tai
taiteestaan  kertovaa blogia sarjakuvakerronnan muodossa. Sarjakuvablogit ovatkin
enimmakseen suomalainen tapa julkaista omaan elamaan keskittyvaa sarjakuvaa, silla ulkomailla
sarjakuvaa julkaistaan lahes aina nettisarjakuvamuodossa bloggaamisen sijaan, vaikka sarjakuva
olisikin omaelamankerrallista (Lehkonen, 2016).

Blogit toimivat tekijdille oivana keinona kerata itselleen lukijakuntaa, pitaa yhteytta faneihin ja
testata ideoita ja kerrontatapoja. Niissa voi jopa markkinoida ja myyda omia tuotoksia.
Tarkasteltuani omakustanteiden julkaisijoita tulin siihen tulokseen, etta on jokseenkin harvinaista,
ettei omakustanteen tekijalla ei olisi omaa sarjakuvablogia. Blogien sisaltd on usein rennolla
otteella, nopeasti piirretyilla kuvilla kerrottuja tarinoita joiden on tarkoitus olla enemmankin
informatiivisia kuin huolella hiottuja sarjakuvastrippeja (kuva 7) (Keranen, 2017). Jotkut tekijat
myos julkaisevat blogiinsa pohjautuvia kokoelmakirjoja, joihin on keratty tai uudelleenpiirretty
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blogissa julkaistuja paivityksia tai jonka tarinat taydentavat blogissa kerrottuja tapahtumia. Tasta
esimerkkind toimii Png-nimimerkkia kayttavan taiteiljan Maailma Mustavalkoinen — tarinoita
lapsettomuuden surusta printtijulkaisu, joka pohjaa hanen samannimisien sarjakuvabloginsa
tapahtumiin (PNG 2010, viitattu 20.2.2016).

KUVA 7 Esimerkki sarjakuvablogin siséllésté (Metsi 2015)

Suomen sarjakuvaseura ry pitaa ylla Sarjakuvablogit.com sivustoa, joka on nimensa mukaisesti
juuri sarjakuvablogeille tarkoitettu blogipohja. Nakyvyytta omalle blogille voi myo6s sivustolla
saada, silla seura valitsee joka kuukausi etusivulleen mainostettavaksi mielenkiintoisen tai

ansioituneen blogin (Hokkanen, 2015, 13).
Vaikkakin Sarjakuvablogit.com on Suomessa suosittu palvelin, sarjakuvablogeja l0ytyy myos

useista muista blogipalveluista, esimerkiksi Blogspotista ja Wordpressista. Sarjakuvanteko.fi
pyrkii listaamaan sivuillaan aakkosjarjestettyna kaikki suomalaiset sarjakuvablogit, mutta koska
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blogeja syntyy ja kuolee tiuhaan tahtiin on toimivista sarjakuvablogeista vaikea pitaa kirjaa
(Hokkanen 2015, 14).
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5 SARJAKUVAN JULKAISUN PROSESSI

Tassa luvussa kayn lapi, miten sarjakuvan, seka painetun ettd digitaalisen, julkaisuprosessi
etenee. Lahden liikkeelle siita olettamuksesta, etta sarjakuva halutaan julkaista ammattitasoisena
ja sita halutaan markkinoida. Kuten jo aiemmin kirjoitin, halvin ja nopein tapa julkaista oma
sarjakuvansa on kiinnittad sen alkuperaiset piirrokset julkiselle paikalle nakyville.
Julkaisuprosessin eri vaiheet olen koonnut saamieni opetuksien ja kokemuksieni pohjalta, seka
hyodyntanyt saamiani haastatteluita suomalaisilta sarjakuvantekijoiltd Lehkoselta, Keraselta,
Delahaylta, Niinikankaalta ja Koskiselta aiheesta.

1. Sarjakuvan ideointi ja julkaisun suunnittelu

Sarjakuvan ideointivaiheessa kannattaa jo ottaa huomioon se, miten ja missa aiot sarjakuvasi
julkaista. Jos esimerkiksi suunnittelet tarjoavasi sarjakuvaasi kustantajalle, kannattaa ottaa
selville, millaista sarjakuvaa ja muuta kirjallisuutta havittelemasi kustannusyhtio julkaisee talla
hetkelld. Toinen vaihtoehto tahan on myos etsia ideallesi sopiva kustantaja eli tarkastella, mika
yhtio julkaisee teemoiltaan samanlaista kirjallisuutta kuin sarjakuvasi. Kustantaja tahtoo yleensa
jo tassa vaiheessa nahda muutamia esimerkkeja siita, miltd sarjakuvan lopputulos tulisi
nayttamaan, tai vastaavasti sinulla tulisi olla muita tyonaytteita esitettavana, joilla voit todistaa
tarinankertojan ja kuvittajan kykysi.

Kun kysymyksessa on sarjakuvajulkaisu, on tarkeaa etta tarina, teksti ja kuvat toimivat hyvin
yhdessa. Kuten jo mainittu, sarjakuvan tilaaja tai kustantaja mielellaan myos nakee esimerkkeja
valmiista tyosta, mutta heidan on tarkead myos nahda etta kuvat kuljettavat tarinaa sivulta sivulle
ja ruudusta ruutuun selkeasti ja mielenkiintoisesti. Talloin kasikirjoituksen lisaksi myos pienet
sivuluonnokset ovat hyvat tapa demonstroida tarinan sujuvuutta alla olevan esimerkin mukaisesti
(kuva 8).
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KUVA 8 Esimerkki sarjakuvan sivuluonnoksista. (Taptara 2012.)

On my0s mahdollista ideoida ja kuvittaa sarjakuva itsendisesti iiman kustantajan ohjeistusta ja
tarjota sitten valmista versiota julkaistavaksi. Taman jalkimmaisen vaihtoehdon riskina tietysti on
se, ettei sarjakuvalle lopulta l0ydykaan sopivaa kustantajaa tai tavoittelemasi kustannusyhtio ei
syysta tai toisesta kelpuutakaan sarjakuvaasi sellaisenaan tarjontaansa. Talldin vaihtoehtona on

julkaista sarjakuva itse omakustanteena.

2. Kustantajan kanssa keskustelu

Kun sarjakuvallasi on selva konsepti valmiina, kannattaa sitda jo tassad vaiheessa tarjota
kustantajille tarkasteltavaksi, silla on hyvin todennakoista etta kustantaja voi haluta sarjakuvaasi

muokkauksia jotta se sopisi paremmin heidan tarjontaansa. Sarjakuvaan tilaajaan on myds syyta
pitdad yhteyttd saannollisesti sen tekovaiheessa, jotta lopputulos ei sisaltaisi kustantajalle ei-
haluttuja yllatyksia. On syytd myds muistaa, ettd vaikka sarjakuvasi pitaa sisalloltaan sopia
kustantajan vaatimuksiin, taytyy siind my0s olla tarpeeksi omaleimaisuutta ja persoonallisuutta

jotta ty0si erottuisi massasta ja tarjoaisi lukijoille ndin jotain uutta.
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Jos paatat julkaista sarjakuvasi omakustanteena, kannattaa sille jo tassa vaiheessa maarittaa
haluttu kohdeyleis6 ja pitda taman yleison mieltymykset ja rajat mielessa sarjakuvan
suunnitteluvaiheessa. Esimerkiksi lastensarjakuvaa tehdessa on syyta muistaa pitda sarjakuva
sisalloltaan lapsille sopivana, silla vaikka omakustanteessa tekija itse tekeekin kaikki sarjakuvan
sisaltoa koskevat paatokset, on markkinoinnin kannalta tarkeaa pitaa sarjakuva tietyissa rajoissa
jotta se tavoittaisi lukijaryhmansa parhaiten. Myos verkossa julkaistavalla sarjakuvalla saattaa olla
sisaltorajoituksia, silla jotkin sivustot jotka tarjoavat sarjakuvalle iimaisen ja helpon lukupohjan
voivat olla tarkkoja mitd sarjakuva saa sisaltaa, silla digitaalisessa muodossa se my6s on
helpommin suuremman yleison tavoitettavissa. Esimerkiksi aikuisille suunnattua materiaalia voi
helposti paatya alaikaisen katsottavaksi, ellei sivusto pida kiinni periaatteista tai sdannoista mita
se tahtoo lukijoilleen esitella ja keilla on paasy sen sisallon tarkasteluun. (Keranen 2017)

3. Laadi sarjakuvallesi budjetti ja aikataulu

Sarjakuvan budjettiin tulevat vaikuttamaan pitkalti sen painokustannukset ja myds siihen
kulutettava tyoaika. Kustantajan tai tilaajan kanssa naista asioista sovitaan etukateen ja
mahdollinen palkka tai palkkio tyosta paatetdan myos. Budjetin lisaksi sovitaan myds
aikataulusta, mikali sarjakuva on viela tekovaiheessa etkd tarjoa sitd valmiiksi tehtyna
kustantajalle julkaistavaksi. Voi tietysti myds olla, ettd vaikka sarjakuvasi olisi mielestasi
sellaisenaan julkaisuvalmis, voidaan siihen kustantajan puolelta haluta vield muutoksia ja naihin

muutoksiin sovitaan my0s aikataulu.

Mikali paatat julkaista sarjakuvasi omakustanteena, kannattaa tdssa vaiheessa laatia
budjettisuunnitelma. Sarjakuvan pituus, varillisyys ja paperilaatu lisaavat aina kustannuksia, joten
mieti mihin sinulla on varaa ja missa mahdollisesti myisit sarjakuvaasi. Rahoitusta
sarjakuvaprojektille voi hakea apurahojen kautta, mikali sen julkaisu jotenkin hyodyttaa tai
edesauttaa apurahan antajan, usein jonkin saation, tarkoitusta. Aikataulutuksen paattamisessa
omakustantajalla on yleensa suurempi vapaus kuin kustannusyhtion kanssa tyoskentelevalla
taiteilijalla, mutta aikataulun laatiminen omakustanteelle on myos tarkeaa jotta tyo yleensakin
valmistuisi jossain vaiheessa. Omakustantajalle yksi aikatauluttaja voi olla esimerkiksi jokin tuleva
tapahtuma jossa myyda tai markkinoida sarjakuvaa. Tallaisia tapahtumia voivat olla erilaiset
sarjakuva- ja kulttuurifestarit joista on yleensa mahdollista vuokrata itselleen pieni myyntitila omia
teoksiaan varten. (Lehkonen 2016.)
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Digitaalisessa muodossa julkaistuna sarjakuvaprojektin budjetti on useasti huomattavasti
pienempi, silla sarjakuvaa on mahdollista julkaista helposti ilmaiseksi verkossa eri palvelimilla.
Myo6skaan painoteknisista asioista ei tarvitse huolehtia. Haastattelussa sarjakuvataiteilija Hanna-
Pirita Lehkonen kertoo itse nykyaan palkkaavansa graafisen suunnittelijan hoitamaan
painotekniset asiat puolestaan omakustanteiden kohdalla. Samalla han tydllistaa nain toista

luovan tyon tekijaa ja saastyen itse suuremmalta vaivannaolta.

4. Sarjakuvan myynti ja markkinointi

Mikali olet loytanyt sarjakuvallesi kustantajan, hoitavat he my0s yleensa osansa sarjakuvan
markkinoinnista. Vaikkakin kustantamoiden markkinointi on yleensa tehokasta, ei ole koskaan
haittaa jos my0s itse pyrit saamaan julkaistulle tyollesi nakyvyytta. ltselleen todennakoisesti
halvinta ja tehokkainta on mainostaa itse sarjakuvaansa sosiaalisessa mediassa ja omilla
verkkosivuilla. Sarjakuvalle voi myos luoda esimerkiksi oman Facebook-sivuston tai blogin, jossa
voi tarjota lukijoille nahtavaksi sarjakuvan luonnoksia tai muuta materiaalia. Mikali olet varannut
sarjakuvallesi riittavan budjetin, sarjakuvalle voi ostaa mainostilaa suosituilta nettisivuilta,
sosiaalisesta mediasta tai mainoksen voi myos ostaa painettuun lehteen. Tarkeinta on suunnata
mainonta juuri sellaiseen mediaan jossa parhaiten tavoitat tavoittelemasi lukijakunnan edustajia.
Sarjakuvaa voi my0s tarjota arvosteltavaksi muille lukijakuntaa keranneille sarjakuvabloggareille,

jotka voivat nain edesauttaa sarjakuvasi myyntia herattamalléd suuremman yleison kiinnostuksen.
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6 DIGITAALISEN JA PAINETUN SARJAKUVAN HAASTEET JA EDUT

Tassa osiossa keskityn tarkastelemaan kahden eri julkaisumallin, printtijulkaisun ja digitaalisen,
julkaisun keskeisia haasteita ja etuja sarjakuvassa. Tietoperustana talle osiolle olen hyodyntanyt
sarjakuvataitelijoiden Lehkosen, Kerasen, Delahayn, Niinikankaan ja Koskisen haastatteluita

seka omia kokemuksiani ja saamiani opetuksia sarjakuvan eri julkaisumalleista.

6.1  Painettu sarjakuva

Printtijulkaisun suurimpiin haasteisiin kuuluvat sen painoteknisten asioiden lisaama tyomaara etta
my0s julkaisusta aiheutuvat kustannukset. Naiden lisaksi nykyaan voidaan yhdeksi haasteeksi
nimeta digitaalisen julkaisun suosion nousu, mikd nostaa nain kynnysta julkaista sarjakuvaa
printtind. Printti voidaan nykyaan kokea vanhanaikaiseksi, kalliiksi tai hitaaksi tavaksi julkaista.
Sarjakuvataiteilijalle voi olla turhauttavaa painattaa omaa sarjakuvaansa, kun suurin lukijakunta
elaa verkossa nopeiden, ilmaisten tai halvempien julkaisujen turvin (Lehkonen 2016). Printtimedia
vaatii my0s aina enemman suunnittelua digitaaliseen verrattuna, silla useasti tekija haluaa hioa
tyonsa viimeisen paalle ennen sen ajautumista kaksien kansien véliin ja on aina varmistettava,
etta sarjakuva nayttaa painettunakin yhta hyvalta kuin sen originaalit joko fyysisena tai
digitaalisina kappaleina (Delahay 2017).

Printtijulkaisussa tapahtuvia virheitd on myds hitaampi, tyolaampi ja kallimpi lahtea korjaamaan.
Tallaisia virheita voivat esimerkiksi olla taitossa tapahtuvat virheet, joissa kuva syysta tai toisesta
menettad informatiivisuuttaan, tai esimerkiksi puhekuplissa olevat kirjoitusvirheet. Esimerkki
tallaisesta virheesta on Egmont-kustannuksen julkaisemassa Asterix ja Latraviata ensimmaisen
painoksen albumissa vuonna 2001, missa sivun 39 puhekuplat yhdessa ruudussa olivat menneet
sekaisin. Egmont ratkaisi asian tarjoamalla lukijoille leikattavat ja paalle limattavat puhekuplat
oikeassa jarjestyksessa, mutta tata tutkielmaa kirjoittaessani on epaselvaa onko virhe korjattu
albumin uudemmissa painoksissa, vaikka tama toki todennakaista onkin (kuva 9).
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KUVA 9 Asterix ja Latraviata albumin sivu 19, jossa oikeat puhekuplat on liimattu virheellisten
péélle. (Uderzo 2001.)

Ongelmaksi voidaan toisinaan myds kokea printin koolle asettamat rajoitukset. Myéhemmin
digitaalisen julkaisun kohdalla kasittelen sitd, miten tdman staattisen koon puuttuminen voi
toisinaan myos olla haaste, mutta sarjakuvan kerronnan kannalta printin asettamat vaatimukset
sen koon suhteen on yksi niista monista asioista jotka on jo otettava tarkkaan huomioon
sarjakuvan piirtovaiheessa. Koska painettua sarjakuvaa, eritoten albumimittaista sarjakuvaa
luetaan aukeama kerrallaan, on tarked varmistaa ettd aukeaman sivut toimivat yhdessa ja
kuljettavat tarinaa sivulta sivulle sulavasti. Aukeaman, lansimaalaisen lukutavan mukaan sen
oikean sivun, on usein syyta loppua tilanteeseen joka saa lukijan kaantamaan sivua eteenpain ja
nain pitdmaan lukukokemuksen mielenkiintoisena. Painettua sarjakuvaa on toki mahdollista
julkaista kokeellisemmin ja monella eri tavalla, mutta juuri painokustannusten takia sarjakuvaa
paadytaan usein julkaisemaan sen standardimitoissa jotka asettavat ndma fyysiset vaatimukset

julkaisulle.

Kuulin kerran pohdinnan siita, onko printilla enaa vain sentimentaalinen arvo. Haastattelussa

sarjakuvantekija Hanna-Pirita Lehkonen kertoo nauttivansa nahdessaan tyonsa painettuna.
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Piirtdessaan sarjakuvaa digitaaliseen julkaisuun han piirtdd tyon siten ettd se olisi
mahdollisimman helppo joskus julkaista myos printtina, mikali tarve vaatii. Samaa periaatetta

noudattivat myds muut haastateltavat.

Printtijulkaisusta tuntuukin tulleen enemman toissijainen tapa julkaista sarjakuvaa, etenkin
harrastelijoille ja aloitteleville tekijdille. Printti voi kuitenkin tekijalleen ja lukijalleen tuntua
arvokkaammalta, silla jokainen albumi toimii jo itsendisena taideteoksena. Moni myos kokee
pystyvansa keskittymaan paremmin printin lukemiseen, silld varsinkin ilmaissivustolta luettavat
digitaaliset sarjakuvat voivat sisaltdd hairitsevia mainoksia tai muuta huomiota vievaa
informaatiota. Printti voidaan myds kokea luksustuotteena, ja esimerkiksi yhdysvaltalaiset
digijulkaisijat Politico, Pitchfork ja Pando julkaisevat muutaman kerran vuodessa korkealaatuisia
aikakauslehtia painettuina versiona. Joko lehdet ovat kalliita tai niita jaetaan ilmaiseksi valitulle
yleisdlle, mutta yhteista niilla on halu julkaista korkeatasoista printtimediaa lukijoille. Median
professori Samir Husni Missisipin yliopistosta arvelee korkealaatuisen printin myyvan kunhan sen
sisaltd on huolella ja laadulla toteutettua (Bilto 2014, viitattu 11.1.2017). Suomessa kasite
laatusarjakuvasta syntyi jo 1970 luvulla tarkoittamaan albumimittaisia sarjakuvajulkaisuja, ja
nykyaankin hyvin varustetuissa liikkeissa ja kirjakaupoissa voi nahda kalliimpia mutta laadukkaita,
usein myos kovakantisia kotimaisia ja ulkomaalaisia sarjakuvajulkaisuja (Paajala, 2009, 15).

Printin etuihin siis voidaan laskea pitkalti sen herattamat mielikuvat laadusta ja rehellisyydesta.
Sarjakuvassa toki juonen uskottavuus harvoin karsii sen julkaisumallista, mutta suhtautuminen
sarjakuvan lukemiseen voi toisilla riippua siita onko silla ollut riittdva suosio paatya fyysiseksi
kappaleeksi kirjahyllyyn joko digitaalisen julkaisun liséksi tai sen sijasta. Printin sanotaan myos
paremmin tavoittavan kohdeyleisonsa, silla oma teos saattaa helposti hukkua digitaalisen

runsaan tarjonnan joukkoon ja suunnattomasta tarjonnasta on vaikea l0ytaa etsimaansa.

6.2 Digitaalinen sarjakuva

Sarjakuvan julkaiseminen digitaalisessa muodossa on lahes kaikissa tapauksissa halvempaa
kuin sarjakuvan julkaiseminen printtimediassa. Pelkassa digitaalisessa muodossa julkaistu teos
saastaa myos tekijaansa monilta printin sisaltamilta ongelmilta, kuten variprofiilien maarittelylta ja

leikkausvarojen mittailuilta (Delahay 2017). Silti digitaalinen julkaisu asettaa sarjakuvalle myos
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omat haasteensa. Siind missa printtijulkaisua luetaan yleensad aukeamissa, digitaalisessa
muodossa oleva sarjakuva paljastaa lukijalle useasti vain yhden sivun kerrallaan. Tama ei ole
juuri koskaan ongelma strippisarjakuvissa, mutta voi koitua ongelmaksi esimerkiksi koko
aukeaman kuvissa, jotka saattavat aiheuttaa lukijalle tarpeettoman hankalalta tuntuvaa kuvan
"zoomailua®. Zoomailun valttamiseksi voidaan aukeaman kokoinen kuva rikkoa myds kahdeksi

erilliseksi sivuksi, mika voi haitata toisinaan lukukokemusta.

Vaikka digitaalisessa muodossa kuva sailyykin ehjana eika sen keskelle tule printin tavoin
taitekohtaa, haaste muodostuukin siina etta digitaalisella julkaisulla ei valttamatta ole aina yhta
staattista kokoa. Sivujen kokoon vaikuttaa my0s se, milla mobiililaitteella teosta luetaan.
Pokkarikokoinen sarjakuva mahtuu hyvin luettavaksi esimerkiksi tabletilta, mutta esimerkiksi
albumisarjakuvat, jotka painetaan yleensa hieman A4-paperikokoa isompaan kokoon saattavat
joskus menetta@ liian paljon informaatiota tekstistd ja kuvista mobiilikoossa (kuva 10).
Ratkaisuna tahan on tietty kuvan suurentaminen, mutta tama voi joissain tapauksissa tehda
lukukokemuksesta levottomampaa, silléa lukija joutuu tassa tapauksessa likuttamaan kuvaa
edestakaisin tabletilla, puhelimessa tai jopa tietokoneen naytolla.
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KUVA 10 Albumikokoon piirretyn sarjakuvan lukeminen puhelimella edellyttédé sivun zoomailua ja
likuttelua edestakaisin. (Morvan, Munuera 2006.)

Sanoisin digitaalisen sarjakuvan yhdeksi suurimmaksi kompastuskiveksi sen, etta sama
sarjakuva voi nayttaytya eri lukijoille monella eri tavalla sen mukaan milla sarjakuvaa luetaan ja
mitd asetuksia lukulaite sisaltda (esim. nayton kirkkauden vuoksi sarjakuvan varit voivat
vaaristyd). Sarjakuvan voi tietenkin julkaista esimerkiksi omana applikaationaan tai tehda tietyn
verkkosivun tai lukulaitteen mittojen mukaiseksi, mutta tallsin se ei palvele lukijaa juuri

printtijulkaisua monipuolisemmin, silla se toimii parhaiten vain yhdessa lukulaitteessa.

Digitaalisen julkaisun etuihin kuuluvat ehdottomasti sen vaivattomuus ja nopeus. Oli sarjakuvan
originaali sitten fyysisessa tai digitaalisessa muodossa, se voidaan siirtag suuren yleison eteen
luettavaksi melko nopeasti ja vaivattomasti. Haastatteluissa Niinikangas ja Koskinen muistuttavat
myo0s siita, ettd verkossa nopeasti julkaisemisella voi myds olla haittapuolena se, etta sarjakuva
saattaa levita helposti ja nopeasti vaariin kasiin ja alkuperdisen julkaisijan/tekijan on vaikea

valvoa missa ja miten hanen tuotostaan kaytetaan.
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Mikali sarjakuvaan lipsahtaa virhe, korjattu versio on usein nopeasti paivitettavissa ja pienia
virheita on mahdollisuus hioa julkaisun jalkeenkin. Digitaalinen julkaisu mahdollistaa myos
printtin nahden enemman kokeilevia mahdollisuuksia ja digitaalinen sarjakuva voi sisaltaa
esimerkiksi animaatioita, aania tai muita lukukokemusta rikastuttavia elementteja. Anayte
Delahay, joka julkaisee Matti Delahayn kanssa seka digina etta printtina sarjakuvaa Feral Gentry,
kertoo lisaavansa sarjakuvan digiversioon pienia satunnaisia animaatioita juuri siita puhtaasta
ilosta etta digitaalinen sarjakuva sen mahdollistaa. Sarjakuvan painetussa versiossa animaatioita
ei ole pyritty korvaamaan muunlaisella tekniikalla, mutta Delahay ei nde taman olevan miinus

printille vaan pikemminkin animaatiot ovat vain plussaa digitaaliseen versioon.

Digitaalinen julkaisu on usein huokea vaihtoehto seka sarjakuvan tekijalle ettd myds sen lukijalle.
Vaikkakin ilmaista sarjakuvaa on tarjolla paljon verkossa ja eri palvelimilla, voi sarjakuvan tekija
silti tehda rahaa my0s digitaalisilla julkaisuilla. Sarjakuvaa voi myyda luettavaksi pienelld hinnalla
tai joskus on myos mahdollista hankkia sarjakuvan lukusivustolle mainostajia ja kerata nain
mainostuloja. Vaikka sarjakuvan digitaalisesta julkaisusta joutuisikin jotain maksamaan, on
summa usein huomattavasti printtid pienempi ja mahdolliset taloudelliset tappiot printtiin
verrattuna vahaiset (Delahay 2017).

Digitaalinen julkaisu mahdollistaa myos sarjakuvakerronnan uudelleenhaastamisen huokeammilla
kustannuksilla monin eri kokeellisin tavoin printtiin verraten. Perinteinen painojulkaisu asettaa
sarjakuvalle aina fyysiset mitat, ja vaikka myds digitaalinen sarjakuva voi joutua mahduttamaan
kangas. Tama aareton kangas mahdollistaa sen, etta sarjakuva voi olla luettavissa esimerkiksi
kuva kerrallaan ylhaalta alaspain ja jatkuu nain lahes loputtomasti. Lehkosen Line Webtoonsilla
julkaistava sarjakuva Immortal Nerd toimii juuri tallaisella infinite scroll” —periaatteella, eli
sarjakuvalla ei periaatteessa ole sivukokoa tai sivuja joita kaantaa ja ikaan kuin sama sivu jatkuu
alaspain niin kauan kuin sen halutaan. Tama tekniikka tuntuu olevan suosiossa ja kasvussa
digitaalisissa sarjakuvissa ja on jotain, mita printti ei pystyisi yhta edullisesti ja kaytannollisesti
mahdollistamaan. Toisaalta loputtomassa sivussa on ongelmana se, etta mikali lukija sattuu
kadottamaan lukemansa kohdan, voi sivun alati jatkuminen vaikeuttaa halutun kohtauksen

loytamisen esimerkiksi pitkissa tarinoissa.
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6.3 Digin ja printin yhteistyo

Vaikka printin ja digitaalisen median valille luodaan monesti melko raakaakin vastakkainasettelua,
on kuitenkin hyvin mahdollista ettd nama kaksi eri media toimivat yhdessa ja voivat edesauttaa
toinen toisiaan. Haastattelussa Hanna-Pirita Lehkonen kertoi eritoten omakustanteiselle
sarjakuvataiteilijalle verkkoaktiivisuuden lisaavan printin myyntia, mutta printin avulla lukijoihin
saa paremman yhteyden. Keranen kertoo suunnitelleensa printtisarjakuvan julkaisua joka pohjaisi
hanen nettisarjakuvansa hahmoihin ja toimisi néin siis eraanlaisena oheistuotteena sarjakuvan
faneille. Useasti nettisarjakuviin pohjautuvat painojulkaisut tarjoavat jotain pienta ekstraa
ostajilleen mita ilmaiseksi verkossa sarjakuvaa lukevat eivat maksamatta paase nakemaan
vaikka sarjakuva muutoin olisikin identtinen verkkojulkaisunsa kanssa (Keranen 2017,
Niinikangas 2017).

Haastattelemani  sarjakuvataiteilijat eivat na@e sarjakuvien digitalisoitumisen uhkaavan
printtijulkaisuja. He kuitenkin uskovat digitaalisen sarjakuvan olevan kovemmassa nousussa
printtiin verrattuna. Delahay heittad ilmoille ajatuksen digisarjakuvien siirtyvan maksumuurin,
"paywall” taakse. Kaytannossa tama tarkoittaa sita etta sarjakuva ilmestyisi virtuaalimaailmassa
ensin luettavaksi sita rahallisesti tukeville lukijoille ja myohemmin — jos lainkaan — ilmaiseksi
muulle lukijakunnalle. Delahay kertoo myds nahneensa sarjakuvajulkaisuja saman tekijan
kynasta ja samasta tarinasta jossa sarjakuvan digitaalinen ja printtiversio eroavat merkittavasti
toisistaan. Talloin han toivoisi edes toisen julkaisuista toimivan ilman etta lukijan oletetaan
perehtyvan molempiin versioihin samasta sarjakuvasta. Parasta olisi, jos sama sisaltd olisi
saatavissa monella eri tavalla, jokaiselle lukijalle ja lukijaryhmalle sopivaksi raataloityna. Joku voi
jaada kaipaamaan printin tuntua ja tuoksua kun taas toinen voi ihmetelld miksi ei 0yda
haluamaansa katevasti ruudulle katseltavaksi.
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7 POHDINTA

Tavoitteenani tassa tutkielmassa oli selvittaa, millaisia eroja sarjakuvan painetulla ja digitaalisella
julkaisemisella on ja millaisia haasteita ja etuja molemmissa julkaisumalleissa on. Olen itse
kiinnostunut julkaisemaan sarjakuvia seka painettuna etta digitaalisessa muodossa ja halusin
selvittaa, mita asioita tulisi ottaa huomioon jo sarjakuvan suunnittelu- ettd piirtovaineessa
julkaisua ajatellen. Toinen syy haluta tehda tama tutkielma lahti mielenkiinnosta selvittaa,
uhkaako digitaalinen julkaisu printin asemaa vai onko paperilla julkaistu sarjakuva enemman
arvostettua. Rajasin tutkimukseni kasittelemaan Suomessa julkaistuja sarjakuvia, koska monet,
eritoten digitaalista julkaisua kasittelevat tutkimukset, ovat useasti kansainvalisia ja halusin

selvittaa, mika on nimenomaan kotimaisen sarjakuvan rooli verkossa.

Taman tutkielman kirjoittaminen oli minulle kokonaisuudessaan haastava tyo. Erityisen
mutkikasta oli I0ytaa sopivia lahteita tietoperustaksi ja useita sovittuja haastatteluita peruuntui
matkan varrella, mika alkoi jo syoda uskoani koko tutkielman valmistumiseen. Jouduin
kokoamana tietoperustan hieman hajanaisista artikkeleista, mutta pyrin pitamaan huolta niiden
uskottavuudesta ja informatiivisuudesta tutkielmaani varten. Digitaalisen sarjakuvan julkaisemista
ei ole Suomessa juuri tutkittu tai Aku Ankka Lataamon lisaksi juurikaan hyodynnetty. Eri aikakausi
ja sanomalehtien kotisivuilta on toki mahdollista lukea ilmaiseksi paivittain ilmestyvia
strippisarjakuvia, mutta erityisesti digitaalista sarjakuvaa suosivia palvelimia ei Suomesta tahdo
l6ytymaan. Positiivinen yllatys oli kuitenkin haastatteluiden ja tutkimustyon kautta huomata, etta
meilta Suomesta [0ytyy paljon eritoten nuoria sarjakuvantekijoita, jotka ovat saaneet
verkkojulkaisuillaan niitettyd nimed ja ovat joissakin tapauksissa onnistuneet tekemaan

sarjakuvanpiirrosta itselleen ammatinkin.

Kuulin kerran pohdinnan, onko digitaalinen julkaisu edes julkaisemista. Omasta mielestani teksti
tai kuvat eivat kuitenkaan suinkaan mene pilalle tai muutu vahemman aidoksi, jos ne printista
siirtyvat digitaaliseen muotoon. Mielestani on hyva, ettd voimme saada tarjolle samaa
informaatiota ja taidetta useassa eri muodossa eikd perinteinen painojulkaisu kuole
digitalisoitumisen myota. ltselleni olisi ollut myo6s paljon suurempi kynnys aikanaan tutustua
joihinkin sarjakuvan alalajeihin tai tekijoihin, jos en olisi alustavasti paassyt niita digitaalisessa

muodossa tarkastelemaan. Eritoten juuri printin puolustajat tuntuvat olevan yha kovassa aanessa
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julistamassa perinteisen julkaisun etuja, ja digitaalisessa muodossa luettua tekstia pidetaan

syysta tai toisesta vahemman sivistavana tai informatiivisena.

Monelle sarjakuvat, niiden lukeminen seka piirtdminen, on harrastus ja digitalisoituminen on
tarjonnut paljon uusia tapoja kasitella kuvan ja tekstin suhdetta. Toistaiseksi omiin korviini ei ole
kantautunut vaitetta tai mielipidetta, jonka mukaan digitaalinen sarjakuva olisi painettua
huonompaa, vaikka toki helpon julkaisunsa vuoksi verkkosarjakuvien laatu voi radikaalisti
vaihdella. Oma ystava- ja tuttavapiirini tuntuu lukevan nykyaan enemman sarjakuvaa digitaalisesti
juuri sen helppouden ja nopeuden takia. Kun kysymys on viihteestd, siita ei koeta aina halua
maksaa ja se voi olla syy siihen, miksi moni lukee nykyaan sarjakuvansa mieluummin
digitaalisesti edullisemmin tai ilmaiseksi, vaikka luettavuus esim. skannatuissa sarjakuvasivuissa
ei aina olisikaan printin veroinen. Tama ei kuitenkaan tarkoita minusta sita, etta sarjakuvan pitaisi
siitya pelkastaan ilmaisjakeluun digitaalisena mediana. Voi olla, etta digitaalisen sarjakuvan
suosion noustessa myos printin arvo kohenee ja painetut sarjakuvajulkaisut voivat muuttua

korkeampilaatuisiksi ja innovatiivisemmiksi.

Taman tutkielman kirjoittaminen vahvisti omaa kasitystani siitd, etta printti- ja digimedia voivat
tukea toinen toisiaan eika kumpikaan malli ole uhka toiselle. Painvastoin ne voivat tarjota
toisilleen mahdollisuuden kehittaa itsedan uusiin suuntiin inspiroitumalla toinen toisistaan. Vaikka
viela voi toki olla liian aikaista sanoa varmasti mitaan, itse uskon kuitenkin sarjakuvalla Suomessa
niin kuin muuallakin maailmassa olevan valoisa tulevaisuus niin painettuna kuin digitaalisestikin

julkaistuna.
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