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Perunan kulutus on 1990-luvulta lahtien laskenut radikaalisti teollistuneissa maissa. Suo-
messa perunan kulutus on vahentynyt puolella viimeisen viidenkymmenen vuoden aikana,
mink&a myodta Suomeen on syntynyt yhteistyéryhmia ja hankkeita, jotka pyrkivat edistamaan
perunan menekkia ja turvaamaan peruna-alan tulevaisuuden.

Opinnaytetyon tavoite oli lisaté tietoisuutta ja kiinnostusta perunaa kohtaan suomalaisten
nuorten kuluttajien keskuudessa ja sen toimeksiantaja oli Pure peruna -hanke. Ty toteu-
tettiin produktityyppisena opinnaytetyonétydna ja sen produkti oli markkinointitapahtumien
siséltdsuunnitelman luominen Pure peruna -hankkeelle seka siséltdsuunnitelman perus-
teella tehdyn toteutuksen arviointi. Ty aloitettiin vuoden 2016 marraskuussa ja paatettiin
vuoden 2017 toukokuussa.

Tyon tietoperusta koostui tapahtumamarkkinoinnin osiosta, jossa esiteltiin tapahtumapro-
sessi, tapahtuman suunnittelun osa-alueet seka tapahtuman toteutusvaihe ja sen arviointi
seka perunan osio, jossa kasiteltiin perunan nykytilaa ja sen roolia ravitsemuksellisena
seka ekologisena elintarvikkeena.

Tyon empiirisessé osuudessa esiteltiin markkinointitapahtuman sisaltésuunnitelman pro-
sessikuvaus, jossa esiteltiin produktin eteneminen seka luotiin markkinointitapahtumien si-
saltdsuunnitelma. Sisaltésuunnitelma koostui markkinointitapahtumien tietosisallésta, esit-
telypdydan ulkonaosta, esittelypoydalla jaettavasta materiaalista ja maistiaisista seka
markkinointitapahtumien yhteyteen jarjestettavasta kilpailusta.

Opinnaytetyon tuloksia tarkasteltiin vertaamalla laadittua sisaltésuunnitelmaa markkinointi-
tapahtumien toteutuneeseen sisaltéon. Markkinointitapahtumien informaatio seka esittely-
poydan ulkonako, jaettava materiaali ja maistiaiset toteutettiin padosin sisaltésuunnitelman
mukaisesti. Markkinointitapahtumien yhteyteen jarjestettava kilpailu toteutettiin sisaltdsuun-
nitelmasta poikkeavasti.

Sisaltésuunnitelman onnistumista arvioitiin seuraamalla hankkeen viestinta- ja tiedotuska-
navien seuraajien nousua, tekemalla havaintoja yhdessa sisaltdsuunnitelmaa toteutta-
vassa markkinointitapahtumassa seka toimeksiantajalta saadulla palautteella.

Sisaltésuunnitelman arvioinnin perusteella opinndytetydn produkti onnistui ja tydn tavoite
saavutettiin. Tulevaisuutta ajatellen kehitysehdotuksiksi esitettiin kohderyhman tarkempi
rajaus jo toimeksiantovaiheessa ja markkinointitapahtumiin jarjestettavan kilpailun tasmalli-
nen maarittely seka siihen liittyvien valintojen tarkka perustelu.
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1 Johdanto

Peruna on maailmanlaajuisesti yksi tarkeimmista viljelykasveista. Perunaa syédaan ja vil-
jelladn Euroopassa, Aasiassa, Australiassa, Afrikassa sekéa Pohjois- ja Etela-Amerikassa.
(PotatoPro.) Perunan menestykseen ravinnonldhteena on syynd sen menestyminen ka-
ruissa kasvuoloissa ja sen tehokas saanti viljelyala- ja tydpanoyksikkoa kohti (Smith 2012,
7).

Peruna l6ysi tiensa Eurooppalaisten ruokavalioon 1700-luvun puolivélissa. Perunan viljely
johti monessa maassa vaeston nopeaan kasvuun ja vauhditti meneillaan olevaa teollistu-
mista. Suomeen peruna saapui 1720-luvulla, mutta vakiintui ravinnonlahteeksi vasta
1760-luvulla. Siita l&htien se on ollut tarked ja merkittava osa suomalaista ruokakulttuuria,
mista kertoo esimerkiksi perunan tarkea rooli monessa suomalaisessa perinneruuassa.

(Kotimaiset kasvikset.)

1900-luvulta lahtien perunan kulutus on kuitenkin teollistuneissa maissa laskenut radikaa-
listi vaurastumisen ja terveystietoisuuden lisdantymisen myéta (Smith 2012, 102). Suo-

messa perunan kulutus on laskenut 1960-luvulta alkaen. 2010-luvulla perunaa syétiin vuo-
dessa hieman yli 50 kilogrammaa henkilé kohden, kun vastaava luku 1960-luvulla oli yli

100 kilogrammaa. (Luonnonvarakeskus 2016.) Perunan kulutuksen laskuun on viime vuo-
sina havahduttu ja Suomeen on syntynyt hankkeita ja yhteistydéryhmia, jotka pyrkivat edis-
tamaan perunan menekkia ja turvaamaan peruna-alan koulutuksen, tutkimuksen, neuvon-

nan ja yhteistydn eri toimijoiden valilla. (Luonnonvarakeskus 2014.)

Pure peruna on Maa- ja kotitalousnaisten sekéd Haaga-Helia ammattikorkeakoulun yhtei-
nen hanke, jonka tavoitteena on lisata perunan kulutusta nuorten ammattikeittiGtoimijoiden
ja nuorten kuluttajien keskuudessa. Hanketta rahoittaa Maa- ja metsatalousministerio.
Pure peruna -hanke pyrkii lisidmaéan perunan vahvuuksien, ominaisuuksien ja kayttémah-

dollisuuksien tuntemusta nuorten keskuudessa. (Maa- ja kotitalousnaiset 2014a.)

Hanke jarjestaa kevaan, kesan ja syksyn 2017 aikana nuorille kohdistettuja koulutus- ja
infotilaisuuksia ympéari Suomea. Hanke pyrkii koulutus- ja infotilaisuuksillaan tavoittamaan
yhteenséa 8300 nuorta. Koulutustilaisuuksia jarjestetaén viisitoista eri ammattioppilaitok-
sissa ja tavoite on, ettd yhteen koulutustilaisuuteen osallistuu 20 oppilasta. Infotilaisuuksia
jarjestetaan kaksikymmenta oppilaitoksissa, nuorten tapahtumissa ja varuskunnissa ja nii-
den osallistujatavoite on 400 henkilda. Koulutus- ja infotilaisuuksien tarkoitus on markki-

noida perunaa nuorille kuluttajille sen monipuolisten ominaisuuksien, kayttomahdollisuuk-



sien ja vahvuuksien kautta, minka takia kuluttajatapahtumia voidaan luonnehtia markki-
nointitapahtumiksi. Tasta syysta puhun opinnaytetydssani Pure peruna -hankkeen kulutta-

jatapahtumista markkinointitapahtumina.

Pure peruna -hanke on opinnaytetydni toimeksiantaja. Opinnaytetyoni on toiminnallinen eli
produktityyppinen tyo, jonka produkti on ehedan, toimivan ja nuoria kuluttajia kiinnostavan
sisaltdsuunnitelman luominen Pure peruna -hankkeen vuoden 2017 kevaan, kesan ja syk-
syn kuluttajatapahtumiin. Lisaksi arvioin tekemani sisaltdsuunnitelman perusteella toteu-

tettujen markkinointitapahtumien onnistumista.

Opinnaytetyoni paatavoite on lisata tietoisuutta ja kiinnostusta perunaa kohtaan suoma-
laisten nuorten kuluttajien keskuudessa. Suomalaiset nuoret olen rajannut Pure peruna -
hankkeen rajauksen mukaisesti tarkoittamaan alle 30-vuotiaita naisia ja miehia. Opinnay-
tetydllani on kaksi alatavoitetta. Ensimmainen alatavoite on luoda ehea, toimiva, nuoria
kuluttajia kiinnostava ja toteutettava sisaltdésuunnitelma Pure Peruna -hankkeen kuluttaja-
tapahtumiin. Sisaltésuunnitelmaan kuuluu kuluttajatapahtumiin rakennettavan esittelypoy-
dan ulkoasun hahmottelu, esittelypéydan sisaltdman, kuluttajille suunnatun markkinointi-
informaation suunnitteleminen, jaettavien materiaalien ja maistiaisten maarittaminen seka
kuluttajatapahtumien aikana jarjestettavan kilpailun ideointi ja suunnittelu. Toinen opinnay-
tetydni alatavoite on arvioida kriittisesti ensimmaisen alatavoitteen, kuluttajatapahtumien
siséltdsuunnitelman onnistumista ja tarkoituksenmukaisuutta osallistumalla yhteen tai use-

ampaan kuluttajatapahtumaan, jossa suunniteltu sisaltd on kaytossa.

Alatavoitteisiin padseminen on elinehto sille, ettd opinnaytetytn paatavoite saavutetaan.
lIman kuluttajatapahtumien sisaltdsuunnitelmaa Pure peruna -hankkeen info- ja koulutusti-
laisuuksien jarjestdminen ei onnistu. liman kuluttajatapahtumia nuorille ei saada viestitet-
tya perunatietoisuutta tai liséttya heidan kiinnostusta perunaa kohtaan. Jos taas kriittista
arviota sisaltésuunnitelman onnistumisesta ei tehdd, on vaikea arvioida myodskaan sita,

paastiinkd opinnaytetytn paatavoitteeseen.



2 Tapahtumamarkkinointi

Tapahtumamarkkinointi on yksi markkinoinnin valine ja osa markkinointiviestintaa. (Vallo
& Hayrinen 2016, 31). Opinnaytetydssani kuvailen markkinointiviestintaa yleisesti, mutta
keskityn sen osa-alueista paaosin tapahtumamarkkinointiin, koska se on oleellisin markki-

nointiviestinnan valine opinnaytetyoni produktin kannalta.

"Markkinointiviestinta sisaltaa kaikki ne viestinnan elementit, joiden tarkoitus on saada ai-
kaan yrityksen ja sen eri sidosryhmien valilla sellaista vuorovaikutusta, joka vaikuttaa po-

sitiivisesti yrityksen markkinoinnin tuloksellisuuteen” (Vuokko 2002, 17).

Markkinointiviestintdan kuuluu monia erilaisia keinoja, toimintoja ja kohderyhmia. Oleel-
lista markkinointiviestinnassa on kuitenkin sen markkinoinnillinen tavoitteellisuus ja se,
ettd sen sisaltdma viestinta on sellaista, jolla pyritdan tietoisesti vaikuttamaan vastaanotta-
jaan. (Vuokko 2002, 17.) Markkinointiviestinn&n tulisi pohjautua organisaation arvoihin, ta-
voiteprofiiliin ja haluttuihin mielikuviin. (Vallo & Hayrinen 2016, 36). Markkinointiviestinta
on yksi markkinoinnin kilpailuetu ja sen tarkoituksena on viestid organisaation palveluista
tai tuotteista. (Karjaluoto 2010, 11). Se tavoittelee yhteyden tunnetta viestin lahettdjalle ja
vastaanottajille, jotta heille syntyisi yhteinen kasitys esimerkiksi tuotteista tai toimintata-
voista. Markkinointiviestinnalla yritys haluaa vaikuttaa asioihin, jotka jollain tapaa ohjaavat
sidosryhmien kayttaytymista kyseista yritysta kohtaan. (Vuokko 2002, 12.)

Tapahtumamarkkinointi ja kiinnostus sita kohtaan kasvavat yritysten keskuudessa. Ym-
marrys tapahtumamarkkinoinnin mahdollisuuksista ja vahvuuksista on laajentunut organi-
saatioissa ja tapahtumia jarjestetaan jatkuvasti enemman. (Gerritsen & Olderen 2014, 30.)
Tapahtumamarkkinointi yhdistaa tapahtuman ja markkinoinnin. Markkinointi on tietoista
toimintaa, jonka padmaarana on viestittdd organisaation laatima ja toivoma sanoma ja
saada ihminen toimimaan organisaation haluamalla tavalla. Tapahtumamarkkinoinnissa
yhdistetaan organisaatio ja kohderyhma seka valittu siséltd, asia tai teema tavoitteellisesti
ja vuorovaikutteisesti tapahtumaan, joka on toiminnallinen kokonaisuus. (Vallo & Hayrinen
2016, 21.) Gerritsenin & Olderenin (2014, 31) maaritelmassa tapahtumanmarkkinoinnissa
on itse tapahtuman ja markkinoinnin lisdksi suuri rooli myds sen sisaltamalla ja siihen liit-

tyvalla viestinnalla.

Philip Kotler (Kotler, Amstrong, Harris & Piercy 2013, 418-419) on ryhmitellyt markkinoin-

nin vélineet viiteen kategoriaan, jotka ovat:



1. mainonta

2. henkilokohtainen myyntity6 (personal selling PS)

3. menekin edistdminen (sales promotions, SP)

4. suhde- ja tiedotustoiminta (public relations,PR, and publicity)
5. suoramarkkinointi (direct marketing)

Tapahtumamarkkinointi on perinteisesti ajateltu kuuluvaksi suhde- ja tiedotustoimintaan.
Nykyaan nakemys on laajentunut niin, etté tapahtumamarkkinointi mielletd&n yha enem-
man henkilokohtaisen myyntitydn piiriin unohtamatta myos sen vaikutusta menekin edista-
misessa seka suhde- ja tiedotustoiminnassa. Tapahtuman jarjestava organisaatio tuo aina
oman persoonansa ja edustajansa mukaan toimintaan. Onnistunut tapahtuma luo organi-
saatiosta ja sen tyontekijoista hyvan kuvan kohderyhmélle. Jos taas tapahtuma epéonnis-
tuu voi se luoda negatiivisen mielikuvan koko organisaatiosta, sen tuotteista, palveluista ja
tyontekijoista. (Vallo & Hayrinen 2016, 31.)

2.1 Tapahtumaprosessi

Ferdinand & Kitchin (2012, 78-79) esittelevat Silvers & Nelsonin mallin tapahtumaproses-
sin rakenteesta. Mallissa (kuvio 1) tapahtumaprosessille on maaritelty viisi eri vaihetta,
jotka ovat kaynnistysvaihe, suunnitteluvaihe, liikkeellepanovaihe, naytdsvaihe ja paatos-
vaihe. Mallissa jokaiselle tapahtumaprosessin vaiheelle on eritelty ensin panostus, jota ky-
seinen vaihe tapahtuman jarjestajalta vaatii, seuraavaksi vaiheeseen liittyvat toiminnot
seka lopuksi vaiheesta syntyva, toimintojen kautta saatu tuotos. Tapahtumaprosessin
malli on esitelty opinnaytetydssani, koska sovellan sitéa opinnaytetydni produktin teossa.
Malli on yksinkertainen ja sen vaiheet seka niiden sisaltamat toiminnot ovat selke&sti ero-

tettavissa toisistaan.
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Kuvio 1. Tapahtumaprosessin malli (mukaillen Ferdinand & Kitchin 2012, 79)

Tapahtumaprosessin kaynnistysvaiheessa pyritdéan keksimaan kaikki potentiaaliset ideat
ja loytdmaan niisté se, joka parhaiten tukee tapahtuman paamaaraa, ja jolla parhaiten
saavutetaan tapahtuman tavoitteet. Kaynnistysvaihe vaatii tapahtuman jarjestajalta tapah-
tumapaikan valinnan, sidosryhmien tarpeen maarittamisen ja tapahtumatietotaitoa. Kayn-
nistysvaiheeseen kuuluvia toimintoja ovat vaihtoehtojen kehittaminen, tapahtuman kon-
septin valinta seké tapahtuman liiketoimintamallin kehittdminen. Kéynnistysvaiheen tuo-

toksia ovat tapahtumakuvaus ja liiketoimintamalli. (Ferdinand & Kitchin 2012, 78-79.)

Suunnitteluvaiheessa tdsmennetaan ja tarkennetaan valittua tapahtumaideaa ja mietitaan,
mita resursseja valitun idean toteuttamiseen tarvitaan. Suunnitteluvaihe vaatii jarjestajalta
resurssien sitouttamista suunnitteluun seka tapahtumakuvauksen ja liiketoimintamallin,
jotka syntyivat tapahtumaprosessin ensimmaisessa vaiheessa. Suunnitteluvaiheen toimin-
toja ovat resurssien suunnittelu, aikataulutus seka riskienhallinta. Taméan vaiheen tuotok-
sia ovat resurssisuunnitelma, seuranta- ja arviointisuunnitelma seké aikataulu. (Ferdinand
& Kitchin 2012, 78-79.) Tapahtuman suunnitteluvaiheen tunnistavat myds Vallo & Hayri-
nen (2016, 121,125), joiden mukaan vaiheessa on tarkeaa luoda tulevasta tapahtumasta
yleiskatsaus, jossa on maaritelty tapahtuman paapiirteet. Yleiskatsaus tapahtumasta syn-
tyy, kun vastataan tilaisuutta koskeviin strategisiin ja operatiivisiin kysymyksiin. Tilaisuu-
den strategisia kysymyksia ovat miksi tapahtuma jarjestetaén, kenelle se jarjestetaan
seka mita jarjestetddn, missa ja milloin. Tilaisuuden operatiiviset kysymykset ovat miten



tapahtuma jarjestetaén, millainen tapahtuman ohjelma tai sisaltd on ja kuka toimii tapahtu-

man isantana.

Seuraava tapahtumaprosessin vaihe on liikkeellepanovaihe, jossa tapahtumaa aletaan ra-
kentamaan. Se vaatii tapahtuman jarjestdjalta resurssien sitouttamista tapahtuman toi-
meenpanemiselle sekd suunnitelmia. Liikkeellepanovaiheen toimintoja ovat resurssien
kayton aloittaminen, tavarantoimittaijien valvonta, tapahtuman markkinointi seka liiketoi-
mintamallin ja aikataulun lapikaynti. Taman vaiheen tuotoksia ovat tapahtumaan edeltava
arviointiraportti seka paivitetty aikataulu. (Ferdinand & Kitchin 2012, 78-79.)

Neljas tapahtumaprosessin vaihe on naytdsvaihe, jossa tapahtuma toteutetaan ja suunni-
tellut toiminnot viedaan kaytantéon. Naytdsvaihe vaatii jarjestajalta resurssien sitoutta-
mista tapahtuman toteuttamiseen seka aikataulun. Vaiheen toimintoja ovat tapahtuman
toteuttaminen, aikataulun sisaltamien toimintojen suorittaminen seka tapahtuman toiminto-
jen seuranta. Naytdsvaiheen tuotos on tapahtuman arviointiraportti. (Ferdinand & Kitchin
2012, 78-79.)

Viimeinen tapahtumaprosessin vaihe on paatdsvaihe, jossa tapahtuma seka tapahtuma-
prosessi arvioidaan. Paatdsvaihe vaatii jarjestajalta resurssien sitouttamista tapahtuman
paattamiseen. Vaiheen toimintoja ovat tapahtuman onnistumisien ja epaonnistumisien yh-
teenveto ja niistéa oppiminen, tapahtumatiimin purkaminen seké tapahtuman varojen siirto.

Paatosvaiheen tuotos on paivitetty tapahtumatietotaito. (Ferdinand & Kitchin 2012, 78-79.)

2.2 Tapahtuman tavoite ja viesti

Kaikilla tapahtumilla on jonkinlainen tavoite. Hyvalla tapahtumalla tulisi olla myés konk-
reettinen tavoite, esimerkiksi jonkin tuotteet kysynnéan nousu tai uusien asiakkaiden saa-
minen. Kun tavoite on konkreettinen, se on mitattavissa ja sitd on helppo arvioida jalkeen-
pain. (Vallo & Hayrinen 2016, 131-132.) Mitattavuuden lisaksi tavoitteen tulisi olla johdon-
mukainen, lapindkyva ja selked seka linjassa jarjestajayrityksen toimintasuunnitelman
kanssa (Gerritsen & Olderen 2014, 230).

Usein tavoitteiden miettimiseen ja niiden asettamiseen kaytetdan liian vahan aikaa. Ta-
pahtumia jarjestetddn vanhasta tottumuksesta ja lopputuloksena on epaonnistuneita tilai-
suuksia, joiden onnistumista on mahdotonta arvioida. Tavoitteiden ja niita mittaavien mit-
tareiden tulee my@s olla linjassa. Jos tavoite on maaritelty, on sen saavuttamiselle ehdot-
toman tarkeaa, etta valitut mittarit mittaavat tavoitteiden onnistumista, eivatka muita, epa-
olennaisia asioita. (Vallo & Hayrinen 2016, 132-133.)



Tavoitteen maarittelyn liséksi organisaation taytyy pohtia sita, mit se haluaa tapahtumal-
laan viestia. Tapahtuman viestiin I10ytyy vastaus kysymalla: mita asiaa organisaatiolla ta-
pahtuman sidosryhmalle on? Tapahtuman viesti liittyy yleensa organisaation toimintaan ja
arvoihin. Organisaatio jarjestaa tapahtumia ja kutsuu sidosryhmiaan tilaisuuksiin, jotka
ovat linjassa organisaation arvojen kanssa. (Vallo & Hayrinen, 2016, 140.)

Kaikilla tapahtumilla tulee olla selke& péaviesti ja mahdollisesti sivuviesteja, jotka tukevat
paaviestia. Tapahtuman osallistuja muistaa useimmiten yhden, tarkan paaviestin ja unoh-
taa useat, epaselvat viestit. Kun paaviesti ja sita tukevat sivuviestit on maaritelty, voidaan
niiden valittymista tapahtumassa vahvistaa erilaisilla elementeilla ja toimintatavoilla. Orga-
nisaation oman viestin lisaksi tilaisuuksissa on myds muita tekijoitad, jotka vaikuttavat ta-
pahtuman kokonaisviestiin ja sen valittymiseen. Naita tekijoita ovat esimerkiksi tapahtu-

mapaikka, tarjoilu, isénnat ja heidan kayttaytyminen. ( Vallo & Hayrinen 2016,141.)

2.3 Tapahtuman kohderyhma

Tapahtumien kohderyhma voi muodostua suuresta yleiststa, rajatusta kutsuvierasjou-
kosta tai avoimesta kutsuvierasjoukosta. Kohderyhma on tarkeada tuntea tarpeeksi hyvin,
jotta tapahtumasta osataan tehda oikean kokoinen ja nakdinen. Tapahtuman taytyy puhu-
tella kohderyhmaa. Kohderyhmana voivat olla esimerkiksi organisaation asiakkaat, mah-
dolliset uudet asiakkaat, henkiléstd, omistaja tai sidosryhmat. (Vallo & Hayrinen
2016,147.)

Kohderyhma ja sen suuruus seka tilaisuuden tavoite antaa usein vahvan suunnan siita,
millainen tapahtuma tullaan jarjestamé&an. Kohderyhma tulee analysoida tarkkaan ja muis-

taa yksil6llisyys myos kohderyhmaén sisélla. (Vallo & Hayrinen 2016, 148.)

2.4 Tapahtuman lahtokohdat

Lahtdkohta tapahtumille muodostuu siitd, mitad halutaan jarjestaé, milloin ja missa. Kun
naita kysymyksia viedaan konkretiaan, saadaan tapahtumalle méariteltyd tapahtuma-
paikka, tapahtuman ajankohta ja kesto, budjetti, mahdolliset luvat ja tarjoilu. (Vallo & Hay-
rinen 2016, 167.)

Mik& tahansa tila voi toimia tapahtumapaikkana. Kun tilaa valitaan, tulee paikkakunta
miettid tarkasti. Lahella jarjestettyyn tilaisuuteen osallistutaan todennakoisimmin kuin kau-
kana jarjestettyyn. Myds tapahtuman luonne ja osallistujat tulee huomioida tapahtuma-

paikkaa valitessa. (Vallo & Hayrinen 2016, 167.) Tapahtuman ajankohdalla ja sen kestolla



on suora vaikutus siihen, kuinka moni vierailija siihen pystyy osallistumaan. Tapahtuman
kesto tulisi olla suunniteltu ja sellainen, jonka puitteissa tapahtuma saadaan vietya lapi
tyylipuhtaasti. (Vallo & Hayrinen 2016, 174-176.) Tapahtuman ajankohtaa suunnitellessa
tulisi ottaa huomioon ainakin tapahtuman kellonaika, viilkonpaiva, vuodenaika ja se, onko
kohderyhmalla samaan aikaan paikallisia, etnisia tai uskonnollisia juhlia. (Preston 2012,
69-70).

Tapahtuman budjetti kannattaa maaritella vahintdéan karkeasti ja sitd suunniteltaessa on
viisasta kayttdd hyvaksi mahdollisten aikaisempien tilaisuuksien ja projektien budjetteja.
(Vallo & Hayrinen 2016, 177). Kun budjetti on maaritetty, on yrityksen haasteena luoda
ikimuistoinen tapahtuma juuri oikeanlaisilla ominaisuuksilla ja samalla pysya budjetissa
(Allen 2009, 24). Kun tapahtumia jarjestetaan, tulee huomioon ottaa mytés mahdolliset lu-
vat, joita tapahtuman toteutukseen voidaan tarvita. Naita ovat esimerkiksi anniskelulupa,
tiensulkemislupa tai maanomistajan lupa ulkoilmatapahtumissa. Mahdollisia tarjoiluja
suunniteltaessa tulee huomioida tapahtuman pituus ja kohdeyleist seké tapahtuman
teema. (Vallo & Hayrinen 2016, 183). Ruuan ja juoman tarjoilulla ja esillepanolla voi olla
vaikutusta siihen, miten tavoitetaan tietty kohderyhma tai saavutetaan tietty tavoite. Tarjoi-
lun tarkoitus voi olla esimerkiksi inmisten houkutteleminen paikalle tai saada ihmiset liilkku-
maan alueella. (Allen 2009, 247-248.)

2.5 Tapahtuman sisalt6é ja ohjelma

Tapahtumat voivat olla asiatapahtumia, viihdetapahtumia tai ndiden yhdistelmia. Asiata-
pahtuman sisaltd on erilainen kuin viihdetapatuman, vaikka kyseessa olisikin saman orga-
nisaation tapahtuma. Tapahtuman laatu tulee siis huomioida sisaltdd suunniteltaessa.
(Vallo & Hayrinen 2016, 251-253.) Tapahtuman laadun lisaksi sisaltda suunnitellessa huo-
miota tulee kiinnittd& tapahtuman tyyliin. Tyylilla tarkoitetaan sitd tunnelmaa tai kokonais-
vaikutusta mitd tapahtumalla halutaan saavuttaa. (Allen 2009, 15-16.)

Tapahtuman sisallon suunnittelussa oleellista on tapahtuman tavoite, kohderyhmat, teema
seka haluttujen viestien valittyminen. Tapahtuman sisdlté muodostuu teemasta, ohjel-
masta ja mahdollisista esiintyjistd. Onnistuneen tapahtuman sisaltdsuunnitelma voidaan
koota yhdeksi kokonaisuudeksi, jolloin siitd muodostuu koko tapahtuman punainen lanka.
Tapahtuman sisaltésuunnitelmaan tulisi sisallyttdd tapahtuman viestit ja teemat, tarinat,
tuotteet, palvelut ja ihmiset, kanavat seka kutsuprosessi. Hyvassa tapahtumassa sisaltva
on tuotettu monipuolisesti kaikille aisteille ja sitd jaetaan myos sosiaaliseen mediaan en-

nen tapahtumaa, sen aikana ja sen jalkeen. (Vallo & Hayrinen 2016, 233.)



Teema on se kantava idea tai ajatus, jolla tapahtuman osat nivoutuvat yhteen. Teema olisi
hyva sovittaa yrityksen ja yhteison mielikuvaan seka arvomaailmaan. Hyvin valittu teema
luo haluttua imagoa ja vahvistaa organisaation brandid. Teema voi olla vakava tai leikitte-
leva ja sen visualisoinnilla saadaan tapahtumaan luotua aania, vareja ja kuvia. Teeman

tulisi myos kulkea ja nékya lapi koko tapahtuman ajan. (Vallo & Hayrinen 2016, 235.)

Monissa tapahtumissa on osallistujille tarjolla aktiviteetteja. Aktiviteetit ovat suunniteltua,
vapaaehtoista toimintaa ja tekemista, johon tapahtuman vieraat saavat osallistua. (Vallo &
Hayrinen 2016, 254.) Aktiviteettien tulisi aina liittya tavoitteisiin ja ne tulisi suunnitella koh-
deryhma&aé ajatellen. Aktiviteetit, jotka uppoavat yhteen kohderyhméaan, voivat aiheuttaa
narkastysta toisessa. (Jansson 2007, 56; Allen 2009, 299).

Tapahtumat sisaltavat myods usein esiintyjia. Esiintyjavalintojen tulisi tukea yrityksen ar-
voja ja yrityskulttuuria ja niiden kautta pitaisi pystya valittdmaan tapahtuman paaviesti.
(Vallo & Hayrinen 2016, 252.) Esiintyjien lisdksi lisdarvoa tapahtumalle voivat tuoda kilpai-
lut tai arvonnat. Kilpailut ja arvonnat tulee suunnitella niin, etté ne sopivat luonnollisesti ta-
pahtuman teemaan. Kilpailujen ja arvontojen palkinnot tulee suunnitella kohderyhmaa ja
teemaa ajatellen ja ne kannattaa suunnitella kohderyhmalle tarpeeksi houkutteleviksi.
(Vallo & Hayrinen 2016, 254, 262.)

2.6 Tapahtuman toteutus ja arviointi

Tapahtuman toteutusvaiheessa tehdaan suunnitelmasta totta. Kaikkien tapahtumassa
tydskentelevien henkildiden tulisi ymmartaa oman tydpanoksensa merkitys ja rooli tapah-
tuman kokonaisuuden kannalta. Kun jokainen henkil® toimii tiiviisti yhteistydssa toisten
kanssa, ovat todennakoisyydet onnistuneelle tapahtumalle suuret. (Vallo & Hayrinen
2016, 198.)

Tapahtuman arviointi on elinarvoisen tarkead, jotta saadaan tietaa, mitka osat tapahtu-
masta toimivat ja mitké eivat. Arvioinnista saadaan tietoa, jota voidaan soveltaa tulevien
tapahtumien suunnittelussa. Arvioimalla ja mittaamalla tapahtumia ja niiden osia pysty-
taén selvitthmaan, minkalaisia vaikutuksia tilaisuuksilla on. Mittareiden perusteella voi-
daan myos todistaa sidosryhmille kuten sponsoreille tai partnereille tapahtuman onnistu-
minen ja luoda ndin mahdollisuudet samojen sidosryhmien kayttddon myos tulevissa tapah-

tumissa. (Dawson & Basset 2015.)

Arviointi tulee perustua tapahtuman tarkoitukselle. Kun tiedetaan ja tiedostetaan miksi ta-
pahtuma jarjestetdaan, voidaan koko arviointiprosessi rakentaa mittaamaan tapahtuman

tarkoituksen toteutumista. (Dawson & Basset 2015.) Tapahtuman arviointiprosessi tulee



olla jatkuvaa ja kdynnissa koko tapahtuman ajan, jotta valtytadan esimerkiksi viivastyksilta
ja voidaan helpommin selviytya yllattavista muutoksista (Blanden, Kennel, Abson & Wilde
2012, 38).
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3 Peruna

Peruna (solanum tuberosum) kuuluu koisokasveihin ja sen syotavat osat ovat mukulat,
jotka muodostuvat sen maanalaisten rénsyjen paihin (Parkkinen & Rautavirta 2010, 36).
Mukulat ovat turvonneita maavarren paita, joihin kasvi varastoi vararavintoa kesan aikana
(Ruokatieto 2016a). Perunan maanpaalliset, vihreat osat sisaltavat solaniinia, joka on suu-
rina maarina nautittuna terveydelle haitallinen glykoalkaloidi. Solaniinia esiintyy myos vi-
hertyneissa perunoissa, jotka ovat joutuneet valolle alttiiksi. Perunat varastoidaan neljan -
viiden asteen lampétilaan valolta suojattuna. Peruna on alun perin kotoisin Andeilta, Etela-
Amerikasta, jossa sita on viljelty vuosituhansia. Peruna kulkeutui Eurooppaan 1500-lu-
vulla, mutta sen asema ravinnonlahteena vakiintui vasta 1700-luvulla. Suomalaisten ruo-

kapoytiin peruna saapui 1760-luvulla. (Kotimaiset kasvikset.)

Maailmanlaajuisesti perunan kulutus on viimeisten viidenkymmenen vuoden ajan kasva-
nut. Teollisuusmaissa perunan kulutus on kuitenkin viimeisen kahdenkymmenen vuoden
aikana heikentynyt. Mahdollisia syitd perunan kulutuksen heikkenemiselle teollisuus-
maissa ovat esimerkiksi vaurastuminen ja kasvanut tietoisuus terveyteen liittyvista asi-
oista. Ihmisten ei endé tarvitse sydda runsaasti tarkkelysta sisaltavia, tayttavia ruokia,
koska on rahaa ja mahdollisuuksia sy6da enemman lihaa, kalaa ja siipikarjaa. Lisaantynyt
tietoisuus terveydesta ja ruokavalioista on johtanut esimerkiksi vahahiilihydraattiseen ruo-
kavalioon, jossa peruna seka muut lisdkkeet kuten pasta ja riisi ndhdaan vain turhina ja
lihottavina hiilihydraatin lahteind. (Smith 2012, 102.)

Perunan viljely ja paaasiallinen kulutus painottui 1990-luvulle asti Eurooppaan, Pohjois-
Amerikkaan seké entisen Neuvostoliiton alueille. 1990-luvun jalkeen perunan viljely ja ky-
synta on siirtynyt voimakkaasti Aasiaan, Afrikkaan ja Latinalaiseen Amerikkaan. (Potato-
Pro.) Etela-Afrikan monessa vuoristoisessa valtiossa, kuten Etiopiassa, Malavissa ja
Ugandassa perunasta on tullut yksi perusviljelykasvi ja -elintarvike. Peruna on muodostu-
nut tarkeimmaksi viljelykasviksi myos Intiassa, Bangladeshissa, Indonesiassa, Vietna-
missa ja Kiinassa. Intiassa ja Kiinassa myos perunan kaytté on kasvanut huimasti, tehden
niista tAman paivan ensimmaiseksi ja kolmanneksi suurimmat perunan viljely- ja kulutus-
valtiot. (Smith 2012, 102.)

Luonnonvarakeskuksen (2016) julkaisemassa ravintotaseessa on selvasti nahtavissa suo-
malaisten perunan kulutuksen lasku. Suomessa perunan kulutus on laskenut jo viimeiset
viisikymmenta vuotta. Vuonna 2012 Suomessa sy¢6tiin perunaa 52,3 kilogrammaa henkea
kohden, kun vastaava luku oli kaksikymmenta vuotta aikaisemmin 59,0 kilogrammaa ja

viisikymmenta vuotta aikaisemmin 101,8 kilogrammaa.
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Peruna kilpailee kotitalouksien kuluttajavalinnoissa pastan ja riisin kanssa. Myos suurkeit-
tididen toiminnot ovat muuttuneet niin, ettei perunaa 16ydy ruokalistoilta jokaisena pai-
vana. (Kiviranta 2016.) Perunan kulutuksen laskun mydta Suomeen on syntynyt yhteistyo-
ryhmié ja hankkeita, joiden tarkoitus on edistaa perunan menekkia Suomessa, mutta
my0s turvata peruna-alan koulutus, tutkimus, neuvonta ja yhteistyo toimijoiden valilla. (Ki-

viranta 2016; Luonnonvarakeskus 2014.)

Suomen laskenut perunankulutus seké kaikkien EU-maiden ruokaperunan viennin loppu-
minen Vengjalle vuonna 2013 on johtanut siihen, ettd suomalaisilla perunanviljelijéilla me-
nee huonosti. Viennin loppuminen aiheutti perunanviljelijoiden keskuuteen tuontipaineen,

joka romahdutti perunan hinnat. (Kiviranta 2016.)

3.1 Perunaelintarvikkeena

Peruna on edullinen elintarvike ja silla on monia eri kayttémahdollisuuksia (Kotimaiset
kasvikset). Se on elintarvikkeena helppo kuljettaa ja sen sailyvyys on pitka, kun sailénta
tehdaan oikein (Smith 2012, 9). Kotitalouksissa perunasta tehdaéan esimerkiksi keittoja,
laatikoita, salaatteja ja muusia (Kotimaiset kasvikset). Ruokateollisuudessa perunasta val-
mistetaan koti- ja suurtalouskayttéon perunajalosteita, kuten perunalastuja, pakasteperu-

noita ja perunatarkkelysta (Ruokatieto 2017b).

Perunan voi valmistaa syomakelpoiseksi monella eri tavalla. Se voidaan keittaa, hoyryt-
tad, hauduttaa ja paistaa uunissa, paistinpannulla seka grillissa. (Smith 2012, 9). Perunan
kypsyminen kestaa lajikkeesta, koosta ja kypsennystavasta riippuen noin 20—45 minuuttia
ja valmistustapaa valittaessa tulee huomioida eri perunalajikkeiden kayttbominaisuudet.
Perunalajikkeet jaetaan kayttdominaisuuksiltaan kiinteamaltoisiin, jauhoisiin ja yleisperu-
noihin. Kiintedmaltoisten perunoiden rakenne sailyy kypsennyksessa ja ne sopivat kaytet-
taviksi esimerkiksi salaatteihin ja keittoihin. Jauhoisten perunoiden rakenne hajoaa ja niita
voidaan ruuanlaitossa kayttaa esimerkiksi leivontaan ja muusiksi. Yleisperunat soveltuvat
kaikenlaiseen ruuanlaittoon. Suomessa myytavat perunat merkitdan kuluttajaa ohjeistavin
varitunnistein niin, etta kiinteAmaltoiset perunat merkitdan vihrealld, jauhoiset perunat pu-
naisella ja yleisperunat keltaisella varitunnisteella. (Parkkinen & Rautavirta 2010, 37, 40;

Kotimaiset kasvikset.)
Perunat voidaan jakaa viiteen ryhma&an riippuen niiden viljely- ja tuotantotavoista. Varhais-

perunat ovat keskenkasvuisia ruokaperunoita, joiden kuori on ohut ja irtoaa perunasta

hankaamalla. Varhaisperunoita ei varastoida. Syysperunalajikkeita varastoidaan muutama
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kuukausi ja talviperunalajikkeita voidaan sail6d seuraavaan satokauteen asti. Ruokateolli-
suusperunoita kaytetdan nimensa mukaisesti ruokateollisuudessa ja tarkkelysperunalajik-
keita kaytetaan paasaantdisesti perunajauhojen eli perunatarkkelyksen valmistukseen.
(Parkkinen & Rautavirta 2010, 36.)

3.2 Perunaravitsemuksellisesti

Perunasta 80 % on vetta. Hiilihydraatteja perunassa on keskimaarin 15 %, joista suurin
osa on tarkkelysta ja noin puoli prosenttia sokereita. Tarkkelyspitoisuus vaihtelee lajikkei-
den valilla, mutta siihen vaikuttavat olennaisesti myds perunan kasvuolot. Rasvaa peru-
nassa on vahan, noin 0,1 % ja proteiineja peruna sisaltda noin 2 %. (Parkkinen & Rauta-
vaara 2010, 37.) Perunan koostumus on esitetty kuviossa 2.

HVesi M Imeytyva hiilihydraatti M Proteiini @ Rasva

Kuvio 2. Perunan koostumus (Parkkinen & Rautavaara 2010, 37)

Sata grammaa perunaa sisaltaa lajikkeesta riippuen noin 55 - 80 kilokaloria (Fineli 2017a).
Kuorineen keitetty, suolattu peruna sisaltda energiaa 76 kcal. Tasta energiasta 83 % on
imeytyvaa hiilihydraattia, 10 % proteiinia, 3 % kuituja, 2 % rasvaa ja 2 % orgaanisia hap-
poja. (Fineli 2017b.) Perunan energian jakautuminen on esitetty kuviossa 3.
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Kuvio 3. Perunan energian jakautuminen (Fineli 2017b)

Peruna on hyva kaliumin ja C-vitamiinin lahde. Sata grammaa perunaa siséltaa lajikkeesta
ja valmistustavasta riippuen noin 300 - 500 milligrammaa kaliumia ja C-vitamiinia noin 6 -
9 milligrammaa. Lisaksi perunasta saadaan rautaa, magnesiumia seka pienia maaria

muita hivenaineita ja vitamiineja. (Fineli 2017a.)

3.3 Peruna ekologisesti

Elintarvikkeen vesijalanjalki kertoo tuotteen tai palvelun koko elinkaaren aiheuttaman ve-
den kulutuksen maaréan. Vesijalanjalki huomioi tuotteen tai palvelun tuotannon, viljelyn ja
kulutuksen aiheuttaman suoran seké epasuoran vedenkulutuksen. Suora vedenkulutus

tarkoittaa talousvetta ja epasuora vesi tuotteen kasvatuksen, tuotannon ja jalostuksen ai-

heuttamaa vedentarvetta. (Water Foorprint Network a.)

Vesijalanjalki muodostuu kolmesta osatekijasta, jotka ovat vihre& vesijalanjalki, sininen
vesijalanjalki sek& harmaa vesijalanjalki. Vihrea vesijalanjalki tarkoittaa kulutettua sade-
vetta, sininen vesijalanjalki tarkoittaa kulutettua pohja- tai pintavetta ja harmaa vesijalan-
jalki sitéd puhtaan veden maaréaa, joka tarvitaan korvaamaan tuotteen tai palvelun tuotan-
nosta syntyvan jateveden vaikutusta. (Water Footprint Network a.) Perunan vesijalanjalki
on keskimaarin 287 litraa yhta perunakiloa kohden. 66 % vedesta on vihreda, 12 % sinista
ja 22 % harmaata vetta. Perunan vesijalanjalki on muihin, yleisimpiin lisédkkeisiin verrat-
tuna pieni. Esimerkiksi pastan vesijalanjalki kiloa kohden on 1849 litraa ja riisin 2497 lit-
raa. (Water Footprint Network b.)
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Hiilijalanjalki tarkoittaa jonkin toiminnan, tuotteen tai organisaation aiheuttamaa kasvihuo-
nekaasupaastojen maaraé koko elinkaarensa aikana. Hiilijalanjaljen laskennassa huomioi-
daan hiilidioksidi-, metaani- ja typpioksiduulikaasut ja yleensa hiilijalanjalki ilmoitetaan hiili-
dioksidiekvivalentteina (CO2e), joka on kasvihuonekaasujen yhteismitta. (Global Footprint
Network 2017; limatieteenlaitos 2016; Yara Suomi.) Perunan hiilijalanjalki on keskimaarin
0,57 kg CO2e yhta perunakiloa kohden. Jos mukaan lasketaan kaytosta aiheutuva ha-
vikki, on perunan hiilijalanjalki silloin 0,69 kg CO2e yhta perunakiloa kohden. Perunan hiili-
jalanjalki on pieni, kun sita verrataan muihin, yleisimpiin lisakkeisiin. Esimerkiksi pastan
hiilijalanjalki on keskiméaarin 1,93 kg CO2e yhta pastakiloa kohden. Kun mukaan laske-
taan kaytosta aiheutuva havikki, nousee pastan hiilijalanjalki 2,57 kg CO2e yhta kiloa koh-
den. Riisin hiilijalanjalki on keskimaarin 3,74 kg CO2e riisikiloa kohden ja kaytbsta aiheu-
tuvan havikin kanssa riisikilon hiilijalanjalki on 4,99 kg COZ2e. (Werner, Flysjé & Tholstrup
2014, 3.)

Peruna on tuottoisa viljelykasvi, silla yhdestéa kasvista saadaan keskiméaarin kaksi kiloa
perunoita. Se menestyy korkeissa ja kuivissa olosuhteissa, joissa monet muut viljelykas-
vit, kuten riisi, vehna ja maissi eivat kykene kasvamaan. Perunan viljely vaatii viljelijalta
suhteellisen vahan vaivaa ja sen kasvukausi on lyhyt. (Smith 2012, 7.) Suomessa peru-
nan viljelyyn sopii parhaiten runsaasti kivennéisaineita sisaltavat ja happamat maat. Pe-
runa on herkka hallalle ja se vaatii paljon vettd, mutta ei pida marasta pellosta. (Ruoka-
tieto 2016a.)

Perunan kasvukausi kestaa Suomessa toukokuusta syyskuuhun, mutta sitéd voidaan ly-
hentaa idattdamalla mukuloita ennen, kuin ne istutetaan maahan. Peruna kasvatetaan joko
siemenista tai mukuloista. Kun peruna kasvatetaan mukulasta, on uuden kasvin perima
sama, kuin emoperunalla. Syyskuussa perunat nostetaan maasta ja valtaosa sadosta

kaytetaan suoraan tai jalostetussa muodossa ruokaperunaksi. (Ruokatieto 2017a.)

Perunaa viljelladan Suomessa koko maan laajuisesti, mutta kauppoihin ja teollisuuteen pe-
runa tulee paaosin Lansi- ja Etela-Suomesta. Eteldisessd Suomessa perunan taudinai-
heuttajia on kuitenkin enemman, kuin pohjoisessa. Pohjois-Pohjanmaan Tyrnavén, Limin-
gan ja Temmeksen kunnat muodostavatkin niin sanotun High Grande-alueen, jossa tuote-
taan korkealaatuista, tervettd siemenperunaa. Suomessa perunan viljelyala on noin 35
000 hehtaaria ja ruokaperunan keskisato on noin 20 000 kg/hehtaari. (Ruokatieto 2017a.)
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4 Pure peruna -hankkeen markkinointitapahtuman sisallon suunnit-

telu

Opinnaytety6ni toimeksiantaja on Pure peruna -hanke, joka on Maa- ja kotitaloushaisten
seka Haaga-Helian ammattikorkeakoulun yhteinen projekti, jonka tavoite on lisété peru-
nan kulutusta erityisesti nuorten kuluttajien sek& ammattikeittidtoimijoiden keskuudessa.
Hankkeella on rahoitus vuosille 2016 — 2017 ja sita rahoittaa Maa- ja metsatalousministe-
ri6. Hanke pyrkii toiminnoillaan lisaéam&én perunan vahvuuksien, ominaisuuksien ja kayt-
tomahdollisuuksien tuntemusta suomalaisten nuorten keskuudessa ja sen paaasiallinen
keino tavoitteen saavuttamiseen ovat vuoden 2017 kevaan, kesén ja syksyn aikana ym-
pari Suomea jarjestettavat, nuorille suunnatut kuluttajatapahtumat. (Maa- ja kotitalousnai-
set 2014a.)

Pure peruna -hanke oli itselleni tuttu kevaan 2016 aikana suorittamaltani Ruokatuotannon
tuotekehitys ja kannattavuuden suunnittelu -opintojaksolta. Opintojakson kurssitehtavana
kehittelimme perunasta uusia tuotteita erilaisiin ravintolatoimintaymparistoihin ja toimeksi-
anto kurssitehtavaan tuli Pure peruna -hankkeelta. Kehittelemistdamme perunatuotteista

luotiin Pure peruna -hankkeelle markkinointimateriaalia.

Maa- ja kotitalousnaiset on valtakunnallinen asiantuntijajarjestd, joka toiminnassaan ko-
rostaa ruokaa, maaseutumaisemaa seka yrityspalveluita. Maa- ja kotitalousnaiset on
myods maaseutuhenkisten ihmisten laajamittainen ja aktiivinen verkosto ja se tarjoaa erilai-
sia koulutuksia, neuvontaa ja asiantuntijapalveluja. Maa- ja kotitalousnaiset toimii yhdessa
ProAgrian kanssa ja jarjeston asiantuntijat toimivat ympéari Suomea alueellisissa piirikes-

kuksissa. (Maa- ja kotitalousnaiset 2014b.)

Opinnaytetyoni produkti on eheén, toimivan ja nuoria kuluttajia kiinnostavan sisaltosuunni-
telman luominen ja toteutus Pure peruna -hankkeen vuoden 2017 kevaan, kesan ja syk-
syn kuluttajatapahtumiin. Kuluttajatapahtumia on kahdenlaisia ja ne ovat oppilaitoksissa
jarjestettavat koulutustilaisuudet seka infotilaisuudet, joita oppilaitosten lisaksi jarjestetaan
esimerkiksi varuskunnissa. Kuluttajatapahtumien tarkoitus on markkinoida perunaa kulut-
tajille sen monipuolisten kayttdmahdollisuuksien, ominaisuuksien ja vahvuuksien kautta,
minka takia kuluttajatapahtumia voidaan luonnehtia markkinointitapahtumiksi. TA&man ta-

kia puhun opinnaytetydsséani kuluttajatapahtumista markkinointitapahtumina.

Hankkeen markkinointitapahtumien siséltdsuunnitelma piti sisallaan esittelypdydan ulko-
asun hahmottelun, esittelypdydéan sisaltdman tietosisallén suunnittelun, jaettavien materi-

aalien ja maistiaisten maarittdmisen seka markkinointitapahtumien aikana jarjestettavan
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kilpailun ideoinnin ja suunnittelun. Sisaltdsuunnitelman avulla Pure peruna -hankkeen asi-
antuntijat eri puolella Suomea pystyivat rakentamaan ulkonddéltédéan yhtenevaiset esittely-
poydat seka markkinoimaan nuorille kuluttajille ja ammattikeittiGtoimijoille samat, keskei-
set ydinviestit.

Sisaltésuunnitelman rajaukset ja lAhtokohtaiset tavoitteet oli asetettu Pure peruna -hank-
keen toimesta. Markkinointitapahtumien sisallon tuli olla alle 30-vuotiaille, nuorille aikuisille
suunnattu, kaytannonlaheinen ja innostava. Sisaltéon tuli suunnitella jokin houkutin, joka
vetéé nuoria puoleensa. Tapahtumien informaation tuli olla yksinkertainen ja sisaltaa yh-
den tai kaksi paaviestia. Markkinointitapahtumien markkinointistandin piti olla helposti |&-
hestyttava, eika siind saanut olla liikaa rekvisiitta, jotta valmisteluihin ei kulu liilkaa aikaa.
Budjetti markkinointitapahtumien mahdollisille hankinnoille ja toimituksille oli 5000 € sisal-

taen arvolisaveron.

Sisaltésuunnitelman kohderyhma oli yhtalailla maaritelty Pure peruna -hankkeen puolesta.
Markkinointitapahtumien kohderyhma olivat alle 30-vuotiaat nuoret, jotka oli jaettu kahteen
alaryhmaan: ammattikeittidtoimijoihin seka kuluttajiin. Nuorille ammattikeittiétoimijoille jar-
jestettavat markkinointitapahtumat olivat enemman osallistavia, koulutustyyppisia tilai-
suuksia, kun taas nuorille kuluttajille jarjestettavat tapahtumat olivat ennemminkin infota-

pahtumia.

Hankkeen sanelemien rajausten ja lahtokohtaisten tavoitteiden lisdksi maarittelin sisalto-
suunnitelmalleni ja sen toteutumisen arvioinnille omat numeraaliset tavoitteet, jotka johdin
Pure peruna -hankkeen tavoitteista. Tavoitteiden seuranta-aika oli opinnaytetydssani
13.2.2017 - 14.5.2017 ja itse markkinointitapahtuman tavoitteet oli asetettu koskemaan
ensisijaisesti sitd tapahtumaa, johon osallistuin kevaan aikana. Sisaltdsuunnitelman ja sen
toteutumisen numeraaliset tavoitteet on esitelty sisaltdsuunnitelman osien avaamisen yh-

teydessa.

4.1 Suunnitelmakuvaus

Siséltésuunnitelman laatiminen jakautui viiteen vaiheeseen. Kaksi ensimmaista vaihetta
olivat kaynnistys- ja suunnitteluvaihe ja ne sijoittuivat ajallisesti syksyyn 2016. Seuraavat
kolme vaihetta olivat liikkeellepanovaihe, ndyttsvaihe seké paattaminen ja ne sijoittuivat
kevaaseen 2017. Kaikki produktin vaiheet koostuivat joko yhdesta tai useammasta osiosta
ja ne on esitetty prosessikuvauksena (Kuvio 4). Prosessikuvauksessa vihreissa kohdissa
tydskentely oli itsendista, viininpunaisissa kohdissa mukana tydskentelyssa olivat lisék-

seni opinnaytetydohjaaja seka toimeksiantaja ja ruskeissa kohdissa omaa tyépanostani ei
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ollut lainkaan. Sisaltésuunnitelman prosessikuvauksessa sovelsin tapahtumamarkkinoin-

nin osiossa esittelemaani Ferdinand & Kitchinin (2012, 79) tapahtumaprosessin mallia.

Siséaltésuunnitelman ensimmaisen, kaynnistysvaiheen osa oli alkutilanne, joka sijoittui
marraskuun alkuun. Alkutilanteessa pidettiin ensimmainen palaveri yhdesséa opinnayte-
tybohjaajan ja toimeksiantajan kanssa. Palaverissa maariteltiin produktin aikataulu ja ta-
voitteet. Kaynnistysvaiheen jalkeen siirryttiin suunnitteluvaineeseen, joka koostui neljasta
osasta. Ensimmainen osa oli ideointi, joka oli padosin itsenaista tyota. Ideointiosa kayn-
nistyi marraskuun puolessa valissa ja se sisélsi brainstormingia, opiskelutovereiden haas-
tattelua ja omaa ajatusty6téd. Toinen suunnitteluvaiheen osa oli ideoiden esittdminen, joka
sijoittui marraskuun loppuun. Silloin pidettiin toinen palaveri ja esittelin alustavat ideat
opinnaytetytohjaajalle ja toimeksiantajalle. Tassa vaiheessa sisaltdsuunnitelman raamit
alkoivat muodostua. Ideoiden esittdmisvaiheessa otin vastaan palautetta ja kehitysehdo-
tuksia seka keskustelimme toimeksiantajan kanssa produktin etenemisesta. Suunnittelu-
vaiheen kolmas osa oli ideoiden jalostus. Tama vaihe ajoittui marraskuun lopusta joulu-
kuun alkuun ja silloin tydskentely on itsenaista. Aikaisemmin saatu palaute ja kehitysehdo-
tukset jalostuivat konkreettisiksi toimintaehdotuksiksi ja niiden yksityiskohdat tarkentuivat.
Tassa vaiheessa esittelypdydan ulkondké hahmottui, markkinointitapahtumien tietosisaltd
muodostui, materiaalit ja maistiaiset maarittyivat seké markkinointitapahtumien aikana jar-
jestettavan kilpailun sisaltd alkoi muodostua. Neljas suunnitteluvaiheen osa on ideoiden
esitys, joka sijoittui joulukuun puolivéliin. Silloin pidettiin kolmas palaveri. Palaverissa lo-
pullinen sisalté maarittyi ja se lydtiin lukkoon yhdessa opinnéytetydohjaajan ja toimeksian-

tajan kanssa.

Siséltésuunnitelman liikkeellepanovaihe kaynnistyi heti joulukuussa kolmannen palaverin
jalkeen ja jatkui helmikuuhun asti. Téhan vaiheeseen kuului toteutus, jolloin suunniteltu si-
salto tuotettiin ja rakennettiin tekemani suunnitelman pohjalta. Seuraavan, naytésvaiheen
osa oli toimeenpaneminen, jossa tuotettu ja rakennettu sisalto vietiin kaytantéon. Tama
vaihe alkoi kansallisella perunaviikolla 13.2.2017. Tassa vaiheessa markkinointitapahtu-
mien jarjestaminen aloitettiin. Liikkeellepano- ja naytbsvaiheessa omaa tydpanostani ei
ollut. Paattaminen oli sisaltdsuunnitelman laatimisen viimeinen vaihe ja siihen kuului arvi-
ointi, joka sijoittui maalis- ja huhtikuulle. Arviointiosaan kuului nimensa mukaisesti suunni-
telman toteutumisen ja tavoitteisiin pAdsemisen arviointi sek& oma osallistumiseni yhteen
tai useampaan markkinointitapahtumaan. Arviointiosassa pidettiin myds neljas ja viimei-
nen palaveri, jossa kaytiin lapi produktin onnistuminen opinnaytety6ohjaajan sekéa toimek-

siantajan kanssa.
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SYKSY 2016

KAYNNISTYSVAIHE

ALKUTILANNE

Aikataulun sopiminen,
tavoitteiden maarittely

1. palaveri
MARRASKUU

KEVAT 2017

LIIKKEELLEPANOVAIHE

TOTEUTUS
Siséllén tuotanto ja
rakennus
JOULUKUU -

HELMIKUU

SUUNNITTELUVAIHE

IDEOINTI

Brainstorming,
haastattelut
opiskelutovereille,
keskustelu, oma
ajatustyd

MARRASKUU

2. IDEOIDEN ESITYS

Sisdllon madrittely ja
lukkoon lyéminen

3. palaveri
JOULUKUU

NAYTOSVAIHE

TOIMEENPANEMINEN

Sisallon kidyttdminen

markkinointitapahtu-

massa
HELMIKUU =

Kuvio 4. Opinnaytetyon produktin prosessikuvaus

4.1.1 Markkinointitapahtumien tietosisalto

IDEOIDEN ESITYS

Palautteen saanti,
keskustelua,
kehitysehdotuksia

2. palaveri

MARRASKULU

IDEOIDEN JALOSTUS

Ideoiden
konkretisointi ja
tarkennus

MARRAS-JOULUKUU

PAATTAMINEN

ARVIOINTI
Oma osallistuminen
markkicintitapahtu-

maan ja arviointi.

4. palaveri
MAALIS-HUHTIKUU

Markkinatapahtumien tietosisaltd tuli Pure peruna -hankkeen rajausten mukaisesti olla yk-

sinkertaista ja siina tuli olla yksi tai kaksi paaviestid. Toimeksiantaja toiveesta tietosisal-

|6ssa tuli ottaa esille perunan ravitsemuksellisia ja ekologisia etuja sek& innostaa nuoria

perunan monipuoliseen kayttoon.

Lahdimme opinnaytetytohjaajani seké toimeksiantajani kanssa kdymaan toimeksiantoa

l&pi vuoden 2016 marraskuussa, kun opinnaytetyoprojektin osalta pidettiin ensimmainen

palaveri. Palaverissa sovimme, etta markkinointitapahtumien paaviesti ei saisi olla liian sy-

vallinen, vaan jokin napakka nakdkulma, joka minun piti maéaritella seuraavaan palaveriin.
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Ideaa tietosisélldlle etsin nousevista ruokatrendeistd, haastattelemalla opiskelijakaverei-
tani ja miettimall&, millaisesta ndkokulmasta kiinnostuisin itse. Erityisesti Suomen ruo-
katrendeja hain blogikirjoituksesta, johon oli koottu yhteen Jyrki Sukulan luento ruokatren-
deisté vuoden 2016 Gastro-messuilta. Kirjoituksessa trendeiksi listattiin ruuan maukkaus,
aitous ja terveellisyys, l&hiruoka, terveellisyys, yksinkertaisuus, artesaanihenki, mielikuvat,
vastuullisuus, kestava toiminta seka lapinakyvyys. Mietin perunan asemaa naista nakokul-
mista ja totesin, etta peruna vastaa ominaisuuksiltaan hyvin ruokatrendeja, koska se on
maukas, aito ja terveellinen elintarvike seka parhaassa tapauksessa lahiruokaa ja sen
tuotanto on vastuullista, kestavaa ja lapinakyvaa.

Haastattelin tietosisallon ideoinnin aikana viittd hankkeen kohderyhmééan kuuluvaa opis-
keljakaveriani. Heidan mielipiteet perunasta ja siitd, mista nakokulmista sita kannattaisi
tuoda markkinointitapahtumissa esille, vastasivat melko lailla omia nakemyksiani seka
hankkeen toivomia nakemyksia. Parhaimmiksi markkinointiviesteiksi nousivat perunan
ekologisuus, lahiruoka seka ravitsemukselliset edut. Mielestéani nuoret ja erityisesti nuoret
aikuiset ovat yha tietoisempia vastuullisuudesta ja haluavat tehda parempia paatoksia liit-
tyen ymparistdon sekd omaan hyvinvointiin ja siksi uskoin, etta valitut markkinointiviestit

tulevat toimimaan.

Halusin tuoda markkinointiviestit mahdollisimman selkeasti markkinointitapahtumissa
esille ja paatin, ettd jokaisesta paaviestista tehtaisiin markkinointitapahtumiin oma markki-
nointiaineisto, joka olisi ulkonadltddn houkutteleva ja sisalléltdan yksinkertainen. Halusin
tuoda houkuttelevuutta ja yksinkertaisuutta markkinointiaineistoihin kayttamalla kuvioita ja
graafisia ilmauksia pelkan tekstin sijaan siten, ettd markkinointitapahtumissa osallistujien
lisdksi my6s ohikulkevat nuoret voisivat nopealla vilauksella saada jonkinnékdisen kuvan

markkinoitavasta viestista.

Ensimmaisen markkinointiaineiston teemana olivat perunan ekologiset edut. Mielestani
tehokkain tapa viestia perunan eduista oli vertailla sita niihin lisékkeisiin, jotka nykyaan va-
litaan lautaselle perunan sijasta. Peruna, riisi ja pasta olivat Helsingin kaupungin kouluruo-
kalistoja tarkastellessa kouluruuan yleisimmait lisakkeet (Helsingin kaupunki 2017). Etsies-
sani tietoa lisédkkeiden ekologisista vaikutuksista huomasin, etté erot olivat huomattavat.
Peruna oli seka hiilidioksidipaastoiltaan ettd vedenkulutukseltaan selkeasti pastaa ja riisia
parempi vaihtoehto. Paatin, ettd vertailemalla lisdkkeiden hiili- ja vesijalanjalkea saadaan
tehokkaasti viestittyd perunan ekologinen etu verrattuna pastaan ja riisiin. Hiili- ja vesija-
lanjaljet pystytdéan helposti esittaémaan yksinkertaisina kuvioina ja termeind ne ovat mo-

nelle nuorelle jo ennestdan tuttuja. Kokosin ensimmaisen markkinointiaineiston sisallon,
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lahteet ja aineiston ulkondadn havainnekuvan sisaltosuunnitelmani ensimmaiseksi doku-

mentiksi (liite 1).

Toisen markkinointitapahtumien markkinointiaineiston teema oli ldhiruoka. Ajatus perunan
markkinoimisesta lahiruokana lahti liikkeelle siitd huomiosta, ettd perunaa viljellaan joka
puolella Suomea ja Suomessa viljelty peruna riittaa kattamaan suomalaisten perunankulu-
tuksen. Lisaksi paikallisten tuottajien ja kauppojen yhteistyolla voidaan lahes kaikille suo-
malaisille luoda mahdollisuus ostaa seka kuluttaa perunaa lahiruokana. Lahiruoka-teema
sopi my6s sdadoksellisten seikkojen puolesta markkinointiviestiksi, koska hankkeen ra-
hoittajan, Maa- ja kotitalousministerion pyynnosta hankkeen markkinoinnissa ei saatu ko-
rostaa kotimaisuutta tai suomalaisuutta. Lahdin etsimaéan tietoa Suomen perunatiloista,
niiden maantieteellisesta sijainnista ja aloin hahmottelemaan niita Suomen kartalle. Pian
sain idean siita, etta peruna esitellaan markkinointiaineistossa lahiruokana yksinkertaisim-
millaan juuri Suomen kartalla, johon on osoitettu perunatilojen sijainnit esimerkiksi peru-
nan kuvalla. Kartasta jokainen markkinointitapahtumaan osallistuva nuori nédkee helposti,
missa kaikkialla perunaa viljellaan ja mika on omaa asuinpaikkaa l&ahinna oleva perunatila.
Kokosin toisen markkinointiaineiston sisallon, lahteet ja havainnekuvan aineiston ulko-

nadsta sisaltdsuunnitelmani toiseksi dokumentiksi (liite 2).

Kolmannella markkinointitapahtuman markkinointiaineistolla viestittiin perunan ravitse-
muksellisista eduista. Paatin lahtea tuomaan perunan ravitsemuksellisia etuja esiin sa-
malla tavalla kuin ensimmaisessa infopaperissa ekologisia etuja eli vertailemalla perunaa
pastaan ja riisiin. Selvaa oli, ettei peruna kaikilta ravitsemuksellisilta ominaisuuksiltaan ole
pastaa tai riisia parempi, mutta [&hdin etsim&én niitd ominaisuuksia, jotka ovat perunalle
edullisia ja joihin kohderyhman nuoret kuluttajat eivat ehka osaisi itse kiinnittda huomiota.
Vertailtaviksi ominaisuuksiksi nousivat elintarvikkeen sisaltdmé energia, rasva, kuitu, C-
vitamiini, magnesium, kalium ja rauta. Nailtd ominaisuuksilta peruna oli selkeasti parempi
tai vahintaan samalla tasolla pastan ja riisin kanssa. Ainoastaan raudan osalta peruna jai
pastalle toiseksi. Kokosin kolmannen markkinointiaineiston sisallon, lahteet ja havainneku-
van markkinointiaineiston ulkonadésta sisaltésuunnitelmani kolmanneksi dokumentiksi (liite
3).
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4.1.2 Esittelyptydan ulkonadkdo, jaettava materiaali ja maistiaiset

Markkinointitapahtumien esittelypoydaélle oli annettu hankkeen puolesta muutamia rajauk-
sia. Poydan tuli olla helposti pystytettava ja koottava eika siina saanut olla liikaa rekuvisiit-

taa, jotta valmisteluihin ei kuluisi liikaa aikaa. Paasaantdisesti markkinointitapahtumia jar-
jestettiin yhden ihmisen voimin ja liian monimutkaisten tai painavien materiaalien kuljetus,
siirtely ja kokoaminen veisivét liian paljon aikaa. Markkinointitapahtumien kokonaisbudje-
tin ollessa 5000¢€ tuli esittelypdydan materiaalien myos olla edullisia.

Esittelypdydan suunnittelu alkoi vuoden 2016 marraskuussa. Heti suunnitteluvaiheen
alusta asti olin sitéd mielta, ettd poydan ulkonakoon pitaa panostaa. Tiukasta budjetista
huolimatta halusin esittelypoydasta siistin ja huolitellun, koska se tuli olemaan ensimmai-
nen asia, mihin nuoret kiinnittavat huomiota ja jonka perusteella ensivaikutelma koko

hankkeesta syntyy.

Ideoinnissa lahdin liikkkeelle miettimalla miten peruna saadaan esille houkuttelevasti ja
milla kaikilla tavoilla se tulisi esittelypdydassa nakya. Pure peruna -hankkeella oli entuu-
destaan markkinointikuvia tuotekehitellyistd perunatuotteista, jotka toivat esille perunan
monikayttdisyyden. Lisdksi markkinointikuvat olivat varikkaita ja ilmeeltaan raikkaita,
minka halusin nakyvan myos esittelypoydassa. Melko nopeasti ajatukseni ajautuivat raik-
kaan ilmeen lisdksi maanlaheisiin vareihin ja materiaaleihin. Ideaa esittelypoytaan hain
my6s 1900-luvun alun Helsingin Kauppatorin torikojujen kuvista. Hetken paasta ensim-
mainen, karkea havainnekuva esittelypdydasté oli valmis (kuva 1). Kun olin hahmotellut
havainnekuvan paperille, halusin siirtdd sen sahkdiseen muotoon niin, ettéa kuvasta na-
kyisi mahdollisimman realistisesti pdydan yleisilme ja suunnittelemani vérit seké materiaa-
lit. S&hkoisen havainnekuvan (kuva 2) tein Microsoft Publisherilla ja se noudatti alkupe-

raistd havainnekuvaani melko tarkasti.
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Kuva 1. Ensimmainen esittelypéydan havainnekuva

Kuva 2. Séhkoisessa muodossa oleva esittelypdydan havainnekuva

Esittelypdydan perusta oli helposti koottava poyta, jonka paalla oli siisti, valkoinen poyta-
liina. Poytien takasivuilla oli kevyet puukepit, joiden keskelle sidottiin juuttinaru ja siihen
kiinnitettiin puisilla pyykkipojilla markkinointikuvia perunatuotteista. Poydalla oli pienia puu-
laatikoita, joista tarjoiltiin maistiaisia. Toisessa paassa poytaa oli kolme markkinointiaineis-
toa muovikehyksissa. POydan eteen tuli puulaatikoita kasattuna paallekkain, joissa peru-
nat olivat houkuttelevasti esilla. Poydan toisella puolella lattialla tai puualustalla oli juut-
tisékkeja, joissa olisi myds perunoita.

23



Markkinointitapahtumien ydinviestit olivat ekologisuus, lahiruoka seka ravitsemus ja halu-
sin, ettd ne tulisivat esille myds esittelypdydassa. Puiset materiaalit, juuttinaru seka juut-
tisakit sopivat materiaaleina teemaan ja olivat lisdksi edullisia. Puukepit, juuttinaru seka
markkinointikuvat perunatuotteista toivat poytaén lisaa korkeutta, nayttavyytta ja varia.

Pure peruna -hankkeella oli valokuvattuna markkinointikuvia perunatuotteista, joita olimme
keittiomestariopiskelijoina kehitelleet tuotekehityskurssilla kevaalla 2016. Tuotekehiteltyja
perunatuotteita olivat esimerkiksi perunaserpentiini, perunanékkileipé ja perunasorbetti.
Kuvat olivat varikkaita ja niissa oli kaytetty kauniita ja maanlaheisia materiaaleja, joten
paatimme yhdessé opinnaytetydohjaajan ja toimeksiantajan kanssa, etta niitd kaytetaan
markkinointitapahtumissa jaettavana materiaalina. Sovimme, etta kuvista tehd&én posti-
kortteja, joissa toisella puolella on kuva perunatuotteesta ja toisella puolella tuotteen re-
septi seka Pure peruna -hankkeen osapuolien yritystunnukset ja viestintakanavat. Talldin
osallistujat hyodtyvat jaettavasta materiaalista eli saisivat ilmaisen reseptin ja viestintakana-
vat helpottavat mahdollisen lisatiedon hankkimisen. Lisaksi tuotekehitetyt tuotteen ja nii-

den reseptit tukevat ajatusta perunasta monikayttdisena raaka-aineena.

Mielestani oli tarkead, ettd jaettavan materiaalin lisaksi osallistujille olisi tarjolla myos
maistettavaa. Maistiaisen tuli olla huoneenlammadssa sailyvaa ja sellaista, jonka voisi val-
mistaa helposti etukateen ennen markkinointitapahtumaa. Tuotekehitellyistd perunatuot-
teista parhaiten maisteluun soveltui perunanégkkileipa. Perunanakkileivan lisaksi suunnitte-
lin maistiaiseksi perunacookien, jotta osallistujat saavat maistaa myds jotain makeaa pe-
runasta valmistettua tuotetta, koska usein peruna liitetddn ensisijaisesti suolaiseen ruo-
kaan. Perunacookien tuotekehitysta ei ollut tehty ja se jai suunnitelmasta pois joulukuussa

pidettdvassa kolmannessa palaverissa aikataulullisten seikkojen vuoksi.

Esittelypdydan ulkonakoon liittyvat tiedot, materiaalit ja varit seka rakennukseen vaaditta-
vat tarvikkeet ja kuvaukset jaettavasta materiaalista sek& maistiaisista kokosin sisalto-
suunnitelmaan neljanneksi dokumentiksi (liite 4). Dokumentissa on esitetty myo6s peruste-

lut tehdyille valinnoille.

4.1.3 Kilpailu

Jo ensimmaisessé palaverissa sovittiin, etta sosiaalinen media otetaan mukaan seka vies-
tintavalineenda ettd osana markkinointitapahtumien siséltéa. ldea Instagramissa jarjestetta-
vasta kilpailusta tai arvonnasta nousi my6s nopeasti palaverissa esille ja tehtavékseni tuli

kehittaa kilpailun sisaltd. Instagramin valitsimme opinnaytetyohjaajan ja toimeksiantajan
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kanssa kilpailualustaksi sen takia, ettd Instagram on hankkeen kohderyhman, nuorten ku-
luttajien suosiossa ja siella jarjestettaviin Kilpailuihin ja arvontoihin on selkeat, kirjalliset
ohjeet. Liséksi Maa- ja kotitalousnaisilla oli jo valmis tili Instagramissa sek& olemassa
oleva seuraajakunta. Myds Pure peruna -hankkeella oli oma aihetunniste Instagramissa.

Kilpailun sisallén halusin olevan yksinkertainen, helppo seké sellainen, johon nuorten olisi
mahdollisimman vaivatonta osallistua. Lisaksi halusin kehittaa kilpailulle palkinnon, joka
innostaisi ja houkuttelisi nuoria osallistumaan. Kilpailun ideoinnin aloitin etsimalla esimerk-
keja Instagram-kilpailuista, jotka ovat olleet menestyksekkaita ja joihin on saatu paljon
osallistujia. Monien menestyksekkéaiden kilpailujen idea oli yksinkertainen: tuli ottaa kuva
itsestddn jossain paikassa tai jonkun asian kanssa ja julkaista kuva kayttamalla jarjestgjan

kehittdmé&a aihetunnistetta.

Melko nopeasti paétin, etta yksinkertaisuudessaan kilpailun idea on se, etta esittelypoy-
dan vieressa nuorille olisi tarjolla erikokoisia, erivarisia ja erimuotoisia perunoita, joiden
kanssa heidan tuli ottaa mahdollisimman innovatiivinen ja kekselias kuva. Suunnittelin,
ettd esittelypdydan yhteyteen tuotaisiin mahdollisuuksien mukaan jokin valkea tausta, ku-
ten esimerkiksi lehtiétaulu, jonka edessa kuva voidaan ottaa. Kun kilpailuun osallistumi-
seen varattaan erillinen paikka, tausta ja rekvisiitta jo esittelypdydalla, tehdaan osallistumi-
nen nuorille mahdollisimman vaivattomaksi. Kuvan otettuaan nuoren piti jakaa se In-
stagramiin aihetunnisteella #pureperuna tai vaihtoehtoisesti kilpailulle voidaan luoda koko-
naan uusi, erillinen aihetunniste, kuten #PPpotatoface tai #PPperunanaama, joissa PP
tarkoittaisi Pure perunaa. Tallgin kilpailu erottuu selvasti #pure peruna -tunnisteen muista

julkaisuista.

Ideana oli, etté kilpailun voittaja joko valitaan tai arvotaan kaikkien osallistujien kesken.
Kilpailun palkinnoksi suunnittelin kahden hengen matkan Irlantiin. Peruna on yksi Irlannin
ruokakulttuurin kulmakivista, jolloin palkinto olisi suorassa yhteydesséa Pure peruna -hank-
keeseen. Palkinto olisi myos nuorille tarpeeksi houkutteleva ja innostaisi heité aktiiviseen
osallistumiseen. Kilpailun tarkemmat selitykset, palkinnon méaarittelyn ja havainnekuvan

kokosin sisaltdsuunnitelmani viidenneksi dokumentiksi (liite 5).

4.2 Muutokset

Joulukuussa pidimme opinnaytetydohjaajani ja toimeksiantajani kanssa viimeisen palave-

rin ennen kuin markkinointitapahtumia alettiin tekemieni suunnitelmien perusteella raken-
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tamaan. Palaverissa tehtiin muutamia muutoksia sisaltosuunnitelmaani. Naistd muutok-
sista kokosin viela viimeisen lisddokumentin (liite 6), jossa kavin lapi jokaiseen sisalto-

suunnitelman dokumenttiin sopimamme muutokset.

Ekologisuus-markkinointiaineistoon lisasin vesi- ja hiilijalanjaljen maaritelméat seka tein uu-
den version aineiston ulkon&gdstéa. Lahiruoka-markkinointiaineiston sisaltd muutettiin lahes
kokonaan. Palaverissa paatimme, etté lahiruoka-ajattelua saadaan markkinoitua nuorille
viela paremmin kertomalla, mita etuja lahiruuasta syntyy paikalliselle elinkeinolle ja kulut-
tajille. Sisallon muutosten liséksi tein myos uuden version aineiston ulkonéadsta. Ravitse-
mus-markkinointiaineiston lisdkevertailusta jatettiin pois muutamia ominaisuuksia, koska
markkinointiaineiston siséltd haluttiin pitda yksinkertaisena. Jaljelle jatettavat vertailuomi-
naisuudet olivat energiansaanti, kuitu, C-vitamiini ja kalium, jotka olivat vertailussa peru-
nalle edullisimpia ominaisuuksia. Liséksi lisésin aineistoon selityksen siitd, mihin C-vitamii-
nia ja kaliumia tarvitaan ja myos se, mita niiden puutos ihmisessa aiheuttaa ja hahmottelin

uuden havainnekuvan aineiston ulkonagsta.

Instagram-kilpailua koskien palaverissa tehtiin myts muutoksia. Kilpailun aihetunnisteiksi
valittiin sek& #pureperuna etta #PPpotatoface. Lisaksi ehdotin, ettéa Pure peruna -hank-
keelle tehtaisiin oma Instagram-kanava, jolloin hankkeeseen liittyvat paivitykset voi tehda
suoraan sen kanavan alla. Yhta kanavaa on my6s helpompi hallinnoida ja huorten on

mahdollista alkaa seuramaan kanavaa ja etsia sita kautta lisa tietoa.

Palaverissa sovittiin kilpailun k&ynnistamisesta, kilpailuajasta seka kilpailupaivityksen te-
kemisesta. Naita toimintoja varten selvitin Instagramissa jarjestettavien kilpailujen saan-
not. Lisaksi teimme muutoksia kilpailun palkintoon, koska lainsaadanndllisista ja rahalli-
sista syista palkintomatkaa Irlantiin ei voitu toteuttaa. Valitsimme kilpailun palkinnoksi
200€ lahjakortin S-ryhman toimipaikkoihin, jolloin palkinto on helppo toimittaa voittajalle
esimerkiksi postitse ja S-ryhma toimii Suomessa maanlaajuistesti, joten asuinpaikasta riip-
pumatta voittajan on mahdollisuus kayttaa palkintonsa. Paatimme myds, etta kilpailun
voittaja valitaan Maa- ja kotitalousnaisten asiantuntijoista koostuvan, neljgjasenisen raadin
avulla, joka arvioi kuvista kekselidisyytta, innovatiivisuutta ja perunan roolia. Kun voittaja
valitaan, paasee ne kuvat parhaiten oikeuksiin, joiden ottamiseen, asetteluun ja ideointiin

on nahty oikeasti vaivaa.
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4.3 Tavoite

Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tili on Pure peruna -hankkeen yksi paaviestintakana-

vista. Tavoite oli, etta opinnaytetydni seuranta-aikana 13.2.2017 — 14.5.2017 Maa- ja koti-
talousnaisten Instagram-tilin seuraajaméaara olisi kasvanut 100 seuraajalla. Instagramissa
jarjestettavan kilpailuun osallistuvien kuvien tavoitemaara oli 100 kuvaa seuranta-ajan vii-
meisena paivana 14.5.2017. Seuranta-ajan viimeisena paivana kilpailu on ollut kdynnissa
12 viikkoa eli viikossa kilpailuun olisi osallistuttu noin 8 kuvalla. Mielestani tama oli realisti-

nen tavoite, silla suunniteltu palkinto oli houkutteleva ja kilpailuun oli vaivatonta osallistua.

Markkinointitapahtumaan liittyvat tavoitteet koskivat kavijamaaraa seké jaetun materiaalin
maaraa ja ne olen asettanut koskemaan sitéd markkinointitapahtumaa, johon osallistuin.
Markkinointitapahtuman kévijamaaratavoite oli 100 henkilda kolmen ja puolen tunnin ai-
kana, jolloin yhden henkilon kanssa markkinointia ja keskustelua olisi hieman yli kaksi mi-
nuuttia. Kahden minuutin markkinoinnissa pystytaan luomaan mielikuva ja keskustele-
maan osallistujan kanssa rauhassa ja antaa heidan myds itse tutkia jaettavaa materiaalia.
Jaettavan materiaalin tavoite oli saada 200 reseptikorttia jaetuksi. Talldin jokainen osallis-

tuja ottaisi keksimaarin kaksi korttia.

4.4 Tulos

Palautin laatimani sisaltésuunnitelman seké tehdyt muutokset toimeksiantajalleni vuoden
2016 joulukuun puolessa valissa, jonka jalkeen sisaltda alettiin tuottamaan toimeksianta-
jan sekd muiden tahojen kuten graafisen suunnittelijan toimesta. Vuoden 2017 tammi-
kuussa sain toimeksiantajalta graafisen suunnittelijan ensimmaiset versiot markkinointiai-
neistoista seka jaettavista reseptikorteista. Helmikuussa otin yhteytta Oulun Maa- ja koti-
talousnaisiin ja sain kevaan aikana sovittua osallistumiseni markkinointitapahtumaan maa-
liskuun lopulle. Osallistumiseni tarkoitus oli paasta arvioimaan sisaltésuunnitelmani onnis-
tumista, materiaalien toimivuutta, kohderyhman kiinnostusta sekd nahda, miten suunnitel-
mat on saatu vietya kaytantéon. Oulun valitsimme opinnaytetydohjaajan seké toimeksian-
tajan kanssa osallistumispaikakseni, jotta pddsen havainnoimaan miten paikallisuuserot

mahdollisesti vaikuttavat markkinointitapahtuman sisaltoon.

Osallistuin Pure peruna -hankkeen markkinointitapahtumaan keskiviikkona 22.3.2017. Ta-
pahtuman jarjesti Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalousasiantuntija ja tapah-
tuma jarjestettiin Oulun Yliopiston keskusaulassa kello kymmenesta puoli kahteen. Tapah-
tumaa edeltavana paivana leivoin tarjoiltavat perunanéakkileivat. Kun saavuin tapahtuma-

paivana paikalle, aloimme kokoamaan esittelypdytaa. Esittelypdyta vastasi pdéosin suun-
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nitelmaani (kuvat 3 & 4) ja sen kokoaminen oli nopeaa. Pdydan sivussa olevien puukep-
pien asentaminen oli osoittautunut edellisessa markkinointitapahtumassa hankalaksi, jo-
ten juuttinaru pyykkipoikineen ja markkinointikuvineen ripustettiin podydan etupuolelle. Pdy-
taliina oli vihre& ja markkinointiaineistojen lisdksi mukaan oli otettu perunan varikoodeista

kertovat taulut.

Kuva 3. Esittelypoyta edesta
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Kuva 4. Esittelypoyta sivusta

Markkinointiaineistot (liite 7) olivat suunnitelmieni mukaiset ja niiden varimaailma sopi hy-
vin esittelypodytaan seka koko hankkeen teemaan ja tarkoitukseen. Tiedot olivat selkeasti
esitettyina ja ne oli paaosin esitetty graafisesti, mika oli alun perin tarkoituskin. Jaettavat
reseptikortit (lite 8) olivat raikkaita ja toivat esittelypdytaan varia. Suunnittelemani juutti-
pussit seka puiset laatikot oli saatu hankittua ja mielestani ne loivat esittelypdytéan juuri

oikeanlaista maalaistunnelmaa.

Markkinointitapahtumien yhteyteen suunnittelemani Instagram-Kkilpailu ja siihen liittyvéat toi-
minnot olivat kokeneet eniten muutoksia likkeellepanovaiheen aikana ja ne poikkesivat
alkuperaisesta suunnitelmastani paljon. Pure peruna -hankkeelle ei luotu omaa In-

stagram-kanavaa ja kilpailun aihetunnisteita oli vain yksi: #pureperuna.

Toteutuneessa kilpailussa paaidea oli jakaa perunainen kuva Instagramissa aihetunnis-
teella #pureperuna. Kuvassa tuli olla tunnistettavasti perunaa tai siité valmistettua ruokaa
ja kilpailuun pystyi osallistumaan kuka tahansa niin monta kertaa kuin haluaa. Kilpailun
voittaja arvotaan kilpailuajan paatyttya kaikista osallistujista. Itse markkinointitapahtumiin
kilpailua ei ollut linkitetty muuten, kuin jakamalla niissa kilpailusta kertovia mainoslehtisia

(kuva 5). Palkintona kilpailussa oli perunapaivéllisen tarvikkeet.
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Jaa PERUNAINEN KUVA

Instagramissa #pureperuna
ja osallistu arvontaan! °

1
VOITA mahtavan perunapdivallisen E
tarvikkeet (arvo 120 euroa). r

Lue ohjeet @maajakotitalousnaiset #pureperuna N
Voit osallistua myos sivulla /
www.maajakotitalousnaiset.fi/pureperuna. | &
MAA- A L. mmmF AIK/
* EOT I TALOUISMAISET M- g WETAATRL G MM TER h Haaga-Helia KI L PAI L U ‘-‘I hA

13.2.-31.8.2017

Ainciston tuottamiseen on ki}'tl:tt}r maa- ja metsatalousministerién tukea.

Kuva 5. Instagram-kilpailun mainoslehtinen

Markkinointitapahtuma kesti Oulun yliopistolla kolme ja puoli tuntia, jonka aikana keskus-
telimme ihmisille, kyselimme heidan perunan kulutuksesta ja kiinnostuksesta. Kerroimme
Haaga-Helian ammattikorkeakoulun keittimestareiden tekemasta tuotekehityksesta ja
Siitd syntyneista perunatuotteista ja maistatimme ohikulkeville nuorille opinkelijoille seka
opettajille perunanakkileipaa seka jaoimme kiinnostuneille resepteja. Pyrimme myos

markkinoimaan Instagram-kilpailua markkinointistandiin tutustuville inmisille.
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5 Pohdinta

Opinnaytetydn pohdintaosiossa arvioin opinnaytetyoni tavoitteiden toteutumista seka koko
opinnaytetybprosessia. Arvioin opinnaytetydni produktin eli Pure peruna -hankkeen mark-
kinointitapahtumien sisaltésuunnitelman onnistumista erilaisia nakékulmia ja arviointimitta-
reita hyvaksikayttaen. Produktin arvioinnin myéta pyrin saamaan kokonaiskuvan opinnay-
tetydni paatavoitteen onnistumisessa tai epaonnistumisessa ja esittelemaan kehitysehdo-

tuksia tulevaisuutta ajatellen.

Opinnaytety6ni produktin arviointi koostuu kolmesta osiosta, jotka ovat Maa- ja kotitalous-
naisten Instagram-tilin seuraajamaarien kasvu seka Instagram-kilpailuun osallistuvien ku-
vien maara, Oulun yliopiston markkinointitilaisuuden kavijamaara ja omat huomiot tapah-
tumasta seké haastattelulla saatu palaute Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotita-
lousasiantuntijalta sek& Pure peruna -hankkeen kehityspaallikolté.

Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tilin seuraajamaarien kasvu, Instagram-Kkilpailuun
osallistuvien kuvien maara ja Oulun yliopiston markkinointitilaisuuden kavijamaarat ovat
numeraalisia, tarkkoja lukuja, joiden avulla voidaan suoraan todeta tavoitteisiin paasemi-
nen tai tavoitteesta jaaminen. Oulun yliopiston markkinointitilaisuudessa tehdyt omat huo-
miot sekd Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalousasiantuntijan sekd Pure pe-
runa -hankkeen kehityspaallikdn haastattelut tuovat arviointiin myds laadullisia nakemyk-

sia.

5.1 Instagram-seuraajat ja Instagram-kilpailu

Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tili toimi Pure peruna -hankkeen yhtena paaviestinta-
kanavana. Tililla tehtiin markkinointitapahtumien Instagram-kilpailua koskeva, kilpailun
aloittava kilpailupdaivitys seka kevaan edetessd muutama muu hankkeeseen liittyva paivi-
tys. Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tilin seuraajien kasvun seké Instagram-kilpailun

osallistujamaaran seuranta-aika oli 13.2.2017 — 14.5.2017.

Seuranta-ajan ensimmaisena paivana Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tililla tehtiin kil-
pailupaivitys, jonka myoéta Instagram-kilpailu alkoi. Talldin heidan Instagram-tilidén seurasi
553 henkildd. Seuranta-ajan ensimmaisena paivana #pureperuna -tunnisteella merkittyja
kilpailukuvia oli Instagramissa 4 kappaletta, joista yksi oli Maa- ja kotitalousnaisten teke-
man kilpailupaivitys. Seuranta-ajan viimeisena paivana 14.5.2017 Maa- ja kotitalousnais-
ten Instagram-tililla oli 644 seuraajaa ja #pureperuna -tunnisteella merkittyja kilpailukuvia
57.

31



Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tilin seuraajien kasvun osalta tavoite ei toteutunut,
vaikka melko lahelle toivottua lukumaaraa paastiin. Myodskaan Instagram-kilpailun osallis-
tujamaarassa tavoite ei toteutunut. Tunnisteella #pureperuna merkittyja kuvia oli vain hie-
man yli puolet tavoitellusta ja niita tarkastellessa kavi ilmi, etta iso osa kuvista oli markki-
nointitapahtumia jarjestavien Maa- ja kotitalousnaisten asiantuntijoiden paivittamia kuvia
tapahtumista tai Maa- ja kotitalousnaisten oman Instagramin tekemia péaivityksia. Varsinai-

sia kilpailukuvia oli siis vielakin vahemman ja niista useat olivat samalta osallistujalta.

5.2 Oulun yliopiston markkinointitapahtuma

Oulun yliopiston markkinointitapahtuma oli yksi opinnaytety0prosessini jannittavimpia ja
samalla kiinnostavimpia kokemuksia. Etukateen mietin paljon, miten tapahtuma tulee me-
nema&an, miten se etenee ja minkéalaisen roolin osaan itse siella ottaa. Kun tapahtuma-
paiva koitti ja tapasin markkinointitapahtuman jarjestajan, Oulun Maa- ja kotitalousnaisten
ruoka- ja kotitalousasiantuntijan ensimmaisen kerran, jannitys jai taka-alalle. Yhteis-
tydmme toimi koko paivan ajan todella hyvin ja paivan mydéta luonteva vuoropuhelu ihmis-

ten kohtaamiseen kehittyi.

Markkinointitapahtuma lahti liikkeelle melko varovaisesti, koska emme olleet sopineet, mi-
ten lahestymme ohi kulkevia ihmisid. Nopeasti kavi selvaksi, etteivat ihmiset tulleet esitte-
lypbydalle omasta mielenkiinnostaan vaan heita piti hieman houkutella paikalle. Seisoes-
samme podydan takana, ei lahes kukaan pysahtynyt juttelemaan. Kun siirryimme pdydan
etupuolelle ja pyysimme ohi kulkevia ihmisid vain maistelemaan perunanakkileipaa, use-
ampi pysahtyi ja jai viela hetkeksi juttelemaan. Osa ihmisista vain maistoi tuotetta, kertoi
mielipiteensa ja jatkoi matkaa, mutta muutamien kanssa keskustelua riitti useiksi minuu-
teiksi. Jotkut ohikulkijat eivat halunneet edes maistaa perunanakkileipdd, kun taas muu-
tama maistettuaan halusi esimerkiksi tietd&, saako tuotetta ostaa mistédén ja onko sen

tuotteistamista suunniteltu.

Pidin kirjaa seka esittelypdydan kavijamaarista etté jaetun materiaalin maarasta perintei-
sella tukkimiehen kirjanpidolla, joten luvut ovat suuntaa-antavia. Kolmen ja puolen tunnin
aikana juttelemaan ja kuuntelemaan jaavia kavijoita esittelyptydalla oli noin 80. Asete-
tusta 100 kavijamaaran tavoitteesta jaatiin siis hieman jalkeen. Yksi syy siihen, miksi ta-
voitteeseen ei paasty, saattoi olla esittelypdydan sijainti ja tilaisuuden ajankohta. Poyta oli
pystytetty keskeiselle paikalle keskusaukiolle, mutta aukion vieressa sijaitsi yliopiston ruo-

kala. Markkinointitapahtuman ajankohta sijoittui lounasaikaan, jolloin monet ihmiset olivat
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joko lilan nalkaisia jaadékseen juttelemaan tai vastaavasti liian tdynna juuri syodysta ruu-
asta. Syyna voi myos olla se, ettd markkinointitapahtuma jarjestettiin tavallisena arkipéai-
vana, eika monella opiskelijalla valttamatta ole luentojen vélissé aikaa jaada juttelemaan

tai kuuntelemaan.

Paivan loputtua kirjanpitoni mukaan reseptikortteja oli saatu ihmisille jaettua yhteensé 207
kappaletta, mika tarkoittaa, etta jaetun materiaalin osalta asetettuun tavoitteeseen péas-
tiin. Monet osallistujat olivat erityisen kiinnostuneita perunanakkileivan reseptistéa maistel-
tuaan sita. Jotkut osallistujista olivat vilpittdman kiinnostuneita kokeilemaan perunatuottei-
den valmistusta ja halusivat mukaansa kaikki tarjolla olleet reseptit. Mielestani reseptikortit
palvelivat markkinointitapahtumassa oivallisesti jaettavan materiaalin tarkoitusta ja niiden

avulla perunan monipuoliset kayttomahdollisuudet tulivat hyvin esiin.

5.3 Toimeksiantajan palaute

Halusin saada produktini arviointiin numeraalisten mittareiden lisaksi myos laadullista ma-
teriaalia ja paatin haastatella Oulun yliopiston markkinointitapahtuman jarjestanytta Oulun
Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalousasiantuntijaa seka Pure Peruna -hankkeen
kehityspaallikkba. Halusin saada palautetta sisaltésuunnitelmani toimivuudesta ja katta-
vuudesta laaja-alaisemmin paallikkétason nakdkulmasta mutta myods ruohonjuuritasolta,

yksittdisen tapahtuman jarjestajan nakoékulmasta.

Haastattelin Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalousasiantuntijaa Oulun yli-
opistossa jarjestetyn markkinointitapahtuman jalkeen. Haastattelua varten laadin nelja
haastattelukysymysta: 1. Oliko tapahtumien jarjestamiseen saatu ohjeistus riittava? 2.
Onko sisaltdon tehty kehitystéa tai muutosta? 3. Ovatko tilaisuudet kehittyneet kevaan ai-

kana? 4. Miten kohderyhmén ika vaikuttaa tapahtuman onnistumiseen?

Ruoka- ja kotitalousasiantuntia kertoi ohjeistuksen olleen riittdva ja etta han suunnitelman
perusteella tiesi, millaisia tapahtumia lahdetaan jarjestamaan. Han myds lisési, etté oh-
jeistuksesta tapahtumille luotiin raamit, mutta tilanteita muokattiin aina tapahtumakohtai-
sesti. Markkinointitapahtuman sisaltéon oli lisétty perunan varikoodeista kertovat infotau-
lut. Tapahtumien kehitysta han arvioi lahinna kohderyhman ikarakenteen vaikutuksella.
Aikaisemmin kevaalla Oulun seudun ammattiopistossa jarjestetyssé markkinointitapahtu-
massa nuoret olivat ialtddn 15-16 vuotiaita ja ruoka- ja kotitalousasiantuntijan mukaan

heidan keskuudessa peruna ei ollut koettu kovin kiinnostavaksi. Han puhui mygs tilaisuuk-
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sien jalostumisesta tapahtumien edetessa ja totesi kohderyhman ian vaikuttavan tapahtu-
man onnistumiseen. Oulun yliopistossa osallistujat olivat siséltéa ajatellen optimaalisen

ikaisia ja elaméantilanteessaan sellaisia, etta hoitivat itse oman ruokataloutensa.

Pure peruna -hankkeen kehityspaallikkda haastattelin maalis-huhtikuun vaihteessa ja
haastattelun tein sahkopostin valityksella. Haastattelukysymykset pyrin pitam&an mahdol-
lisimman samanlaisina kuin Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalousasiantunti-
jan haastattelussa, mutta pyysin kehityspaallikkdd vastaamaan kysymyksiin johtotason
nakokulmasta ja sen perusteella, millaista palautetta hdn on esimerkiksi tapahtumia jarjes-
taneiltd asiantuntijoilta saanut. Haastattelussa oli nelja haastattelukysymysta: 1. Mita
mielta olit laatimastani suunnitelmasta? 2. Oliko suunnitelman ohjeistus ja tarkkuus riit-
tava? 3. Tarvitsiko sisaltéon tehda muutoksia? 4. Ovatko kuluttajatapahtumat kehittyneet

kevaan aikana?

Pure peruna -hankkeen kehityspaallikké kertoi suunnitelmani olleen kokonaisuudessaan
hyva ja sen ottavan erinomaisesti huomioon annetun kohderyhman ja kaytettavissa olevat
resurssit. Han myos totesi, ettd markkinointitapahtumiin tehdyt hankinnat ja niihin liittyvat
kuljetukset ovat pysyneet budjetissa. Kehityspaallikdn mukaan paasin sisalle hankkeen
ideaan ja toimijoihin hyvin, vaikka saamani toimeksiantoselostus oli lyhyt. Erityisen tyyty-
vainen han kertoi olevansa viimeisteltyihin havainnekuviini. Suunnitelman ohjeistukseen ja
tarkkuuteen han oli padosin tyytyvainen, mutta huomautti joidenkin k&yttamieni tietojen
olevan peraisin kaupallisista l&hteistd. Markkinointisisallon haluttiin olevan objektiivista ja
sisaltdon tehdyt muutokset tehtiin juuri Iahteisiin, jolloin joitain markkinointiaineiston tietoja
piti hieman muuttaa. Esittelypdydan ulkonadssa podydan sivuille suunnitellut puukepit piti
jattaa pois, koska niiden toteutus huomattiin liian haastavaksi. Liséksi sisaltoon tuotiin ta-
pauskohtaisesti perunan varikoodit tai puristusvoimamittaus. Instagram-kilpailua muutet-
tiin verolainsdadannoén vuoksi niin, etta parhaan kuvan valinnan sijaan voittaja arvotaan.
Kehityspaallikko kertoi, ettd toteutuneet markkinointitapahtuman ovat olleet pddosin sa-
mankaltaisia, mutta jokaisessa tapahtumassa oli otettu paikallisuus seka kohderyhma

huomioon ja tehty mahdollisia muutoksia niiden ehdoilla.

5.4 Johtopaatokset ja kehittdmisehdotukset

Opinnaytety6ni ensimmainen alatavoite oli ehean, toimivat, nuoria kuluttajia kiinnostavan
seka toteutettava sisaltdsuunnitelman luominen Pure peruna -hankkeen kuluttajatapahtu-
miin ja mielestani saavutin tdman alatavoitteen. Tekemaani siséltdsuunnitelmaan oltiin

tyytyvaisid ja saamani palautteen mukaan se oli tarpeeksi kattava seka selkea. Sisalto-
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suunnitelman perusteella asiantuntijat pystyivét jarjestamaéan markkinointitapahtumia nuo-
rille ja tapahtumien toteutus vastasi suurilta osin suunnitelmiani. Toinen alatavoitteeni ol
arvioida kriittisesti ensimmaisen alatavoitteen onnistumista ja tarkoituksenmukaisuutta
osallistumalla yhteen tai useampaan kuluttajatapahtumaan, jossa suunniteltu sisalté on
kaytossa. Myos téahan tavoitteeseen paasin, kun osallistuin Oulun yliopiston markkinointi-
tapahtumaan, tein siella omia huomioitani ja haastattelin Oulun Maa- ja kotitalousnaisten
ruoka- ja kotitalousasiantuntijaa sek& Pure peruna -hankkeen kehityspaallikkda.

Suunnittelemalla toimivan ja eheén sisaltosuunnitelman, jonka perusteella nuorille toteu-
tettiin perunan vahvuuksia, ominaisuuksia ja kayttémahdollisuuksia markkinoivia tapahtu-
mia pystyn toteamaan, etta paasin opinnaytetyoni paatavoitteeseen. Saamani palautteen
sekd omien kokemusteni mukaan markkinointitapahtumaan osallistui nuoria, jotka eivét
lahtokohtaisesti tienneet perunasta niita asioita, joita tapahtumissa heille kerrottiin. Tall6in
nuorten tietoisuus perunaa kohtaan kasvoi. Kiinnostuksen lisdantymista nuorten keskuu-
dessa on vaikeampi arvioida, mutta osallistuessani Oulun yliopiston markkinointitapahtu-
maan pistin merkille, ettd monet nuoret, jotka osallistuivat tapahtumaan ja jaivat kuuntele-
maan esittelypoydalle, myds kyselivat minulta sekd Oulun Maa- ja kotitalousnaisten
ruoka- ja kotitalousasiantuntijalta kysymyksia liittyen perunaan ja sen ominaisuuksiin. Tal-

[6in nékisin, ettd myo6s heidan kiinnostuksensa perunaa kohtaan kasvoi.

Sisaltésuunnitelman tietosisalté noudatti Vallon & Hayrisen (2016, 141) ajatusta siita, etta
tapahtumalla tuulee olla selke&a, maaritelty paéaviesti, jota voidaan tapahtumassa vahvistaa
elementeilld ja toimintatavoilla. Toteutunut tietosisaltd koostui kolmesta selkeésté paavies-

tia, jotka oli helppo vélittdad kohderyhmalle eli nuorille kuluttajille.

Opinnaytetyoni produktin eli Pure peruna -hankkeen markkinointitapahtumien sisallon
suunnittelu seurasi Ferdinand & Kitchinin (2012, 79) tapahtumaprosessin mallia. Produktin
teossa oli selkeasti erotettavina mallissa esitellyt kaynnistysvaihe, suunnitteluvaihe, liik-
keellepanovaihe, naytdsvaihe seka paattamisvaihe. Aivan kaikkia mallissa esiteltyja vai-

hekohtaisia panoksia ja tuotoksia sisallon suunnittelussa ei kuitenkaan ollut.

Produktin kaynnistysvaiheessa kehitettiin Ferdinardin & Kitchinin (2012, 78-79) mallin mu-
kaan tavoitteisiin ja padmaariin tdhtdavid vaihtoehtoja. Suunnitteluvaiheessa vaihtoehtoja
kehitettiin, tarkennettiin ja luotiin aikataulu suunnitelman valmistumiselle ja toteutumiselle
seka laadittiin resurssisuunnitelma. Produkti eteni tapahtumaprosessin mallin mukaisesti
likkeellepanovaiheeseen, jossa laadittua suunnitelmaa aletaan rakentamaan ja kaytetta-

vissa olevia resursseja kohdistetaan nimenomaa suunnitelman liikkkeellepanoon. Erityisen
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tarkasti Ferdinardin & Kitchinin mallissa kuvailtu naytésvaihe toteutui opinnaytetydni pro-
duktissa. Naytosvaiheessa sisaltésuunnitelma toteutettiin ja hankkeen resurssit ohjattiin
tapahtuman toteutukseen. Kaikki mallissa esitellyt naytosvaiheen toiminnot toteutuivat
produktin osalta. Myds viimeinen, tapahtumaprosessin mallin paatdsvaihe toteutui paapiir-
teittéin produktin osalta.

Olen todella tyytyvainen, etta paasin Oulun Maa- ja kotitalousnaisten ruoka- ja kotitalous-
asiantuntijan kanssa nimenomaa Oulun yliopistossa jarjestettéavaan tapahtumaan, koska
siella kohderyhma oli ialtd&an suunnittelemalleni sisalldlle juuri oikeanlainen. Markkinointi-
tapahtumat kiinnostivat vanhempia, omasta ruokataloudestaan vastaavia nuoria enem-
man, kuin ammattikouluikaisia nuoria. Ammattikouluikaisten nuorten vahéainen kiinnostus
johtuu ehka osaksi siita, ettei ruoka, ruuanlaitto tai elintarvikkeisiin liittyva tieto ole heille
viela ajankohtaista, koska suurin osa ei valmista paivittain ruokaansa itse. Vallon & Hayri-
sen (2016, 141) painottama, kohderyhman riittava tuntemus, ei siis toteutunut markkinoin-
titapahtumissa kokonaan. Tulevia tapahtumia ja vastaavia projekteja varten kohderyhmaa
voisi rajata hieman pienemmaksi. Alle 30-vuotiaihin kuuluu monia, toisistaan selkeasti
eroavia ryhmia ja on melko vaikea suunnitella sisalt6a, jonka kaikki kohderyhméén kuulu-

vat henkilot kokisivat omikseen.

Toteutettu Instagram-kilpailu ei onnistunut halutulla tavalla. Nuoria ei saatu houkuteltua
mukaan osallistumaan, vaikka ainakin Oulun yliopiston markkinointitapahtumassa monet
nuoret vaikuttivat aidosti kiinnostuneita perunan eri kayttdmahdollisuuksista ja tuotekehi-
tellyistd perunaresepteista. Yksi syy, minka takia nuoret eivat arvontaan lahteneet, oli
ehka se, etta kilpailuun osallistuminen ei tapahtunut esittelypdydan luona, kuten alun perin
oli suunniteltu. Jos kilpailulle olisi luotu kuvanottopaikka ja rekvisiitat esittelypdydan vie-
restd, olisi osallistumisinnokkuus voinut olla korkeampi. Nyt vastuu kilpailuun osallistumi-
sesta jai nuoren vapaa-ajalle. Toinen kilpailuinnokkuutta laskenut tekija saattoi olla epa-
selva palkinto. Luulen, etté perunapaivallisen tarvikkeet eivat innosta kovinkaan montaa
nuorta uhraamaan vapaa-aikaansa perunakuvan ottamiseen eika palkinnosta selvia, mita

perunapaivdllisen tarvikkeet kaytanndssa tarkoittavat.

Tulevaisuudessa sosiaalisessa mediassa jarjestettaviin kilpailuihin kannattaa kiinnittaa eri-
tyista huomiota. Tuleville kilpailuille voisi luoda taysin oman aihetunnisteen, jotta kilpai-
lusta tiedottavat tai aiheeseen jollain muulla tavalla liittyvat kuvat ja paivitykset eivat se-
koittuisi kilpailukuvien kanssa. My6s kilpailujen palkinto kannattaa esittda selkeasti ja ker-
toa mik& se oikeasti on sekd muistuttaa kilpailuajan edetessa, etta kilpailuun voi edelleen

osallistua.
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Maa- ja kotitalousnaisten Instagram-tilin seuraajien nousu kertoo suuntaa-antavasti Pure
peruna -hankkeen markkinointitapahtumien sisaltdsuunnitelman onnistumisesta. Maa- ja
kotitalousnaisilla on meneillaédn muitakin projekteja, jonka takia ei voida vaittaa, etta seu-
raajamaaran nousu johtuisi suoranaisesti Pure peruna -hankkeesta. Koska hankkeella ei
ole muuta, samalla tavalla mitattavissa olevaa viestintéavaylaé, voidaan sen kuitenkin aja-

tella olevan ainakin osasyy kasvaneeseen seuraajamaaraan.

Tulevia tapahtumia ajatellen seka liittyen myds Pure peruna -hankkeen markkinointitapah-
tumiin olisi maistiaisia voinut olla enemman. Luulen, ettd jokin makea perunamaistiainen
olisi voinut olla suuri hitti, koska monet nuoret vaikuttivat todella kiinnostuneita erityisesti
makeista vaihtoehdoista. llmaiset maistiaiset myos selkeasti rikkoivat jaaté ja ihmiset jai-
vat helpommin juttelemaan, kun heille ensin tarjosi maisteltavaa. Oulun yliopiston markki-
nointitapahtumassa esille nousi idea my0s siitd, etta vastaavissa markkinointitapahtu-
missa voisi jarjestdjia olla yhden sijasta kaksi. Talloin jarjestajat saavat toisistaan tukea,

mutta myds uusia ideoita lahestya osallistujia.

Kun tulevaisuudessa vastaavien hankkeiden sisaltoa aletaan suunnittelemaan, kannattaa
siséltdsuunnitelmasta vastaavalle kertoa mahdollisesta pienesta budjetista ennemmin
mahdollisuutena kuin rajoituksena. Mieluummin: “sisall6lle, siihen liittyville hankinnoille ja
muille kuluille on varattu X€, jonka puitteissa saat keksia mita vaan” kuin "budjetti on to-

della pieni, rahaa on todella vahan, hankitaan mahdollisimman halvat materiaalit”.

5.5 Opinnaytetydprosessin arviointi

Opinnaytetydprosessia arvioidessa kasittelen ja arvioin omaa toimintaani, opinnaytetyoni
aikataulutusta ja sen toteutumista, tydtapojani seka ohjeistuksen riittavyytta koko proses-
sin aikana. Karkeasti jaettuna opinnaytetyoprosessini voidaan jakaa kolmeen vaiheeseen,
joista ensimmaisessa suunnittelin sek& toteutin produktin, toisessa tein kirjoitustyota ja vii-
meisessa arvioin produktini onnistumista. Kirjoitusvaihe ja produktin arviointivaihe etenivat

kevaalla melko pitkalti samanaikaisesti.

Omaan toimintaan ja tydtapoihini opinnaytetydprosessissa olen tyytyvainen. Sain melko
nopealla aikataululla (marras-joulukuu) suunniteltua ja dokumentoitua siséltésuunnitel-
man, johon my6s toimeksiantaja oli tyytyvainen. Mielestani perustelin valintani kattavasti
ja pystyin pitdmé&éan kohderyhman koko ajan mielesséni. Toisaalta se oli melko helppoa,
koska ajattelin itsekin kuuluvani kohderyhmé&éan ja usein pohdin ratkaisuja siitd n&kokul-

masta, mista asioista itse kiinnostuisin ja mihin I&htisin helposti mukaan.
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Opinnaytetydprosessin aikana kaytin ensimmaista kertaa Microsoft Publisheria, jolla tein
esimerkiksi havainnekuvan markkinointistandin ulkonddstd, josta sainkin paljon kiitosta ja
kehuja. Huomasin my®6s, etta juuri ulkonadllisten seikkojen suunnittelu oli itselleni miele-
kasta ja nain sen myos tarkeana osana markkinointitapahtumia, koska infotaulujen, mate-
riaalien ja koko markkinointistandin perusteella useimmille nuorille luotiin ensivaikutelma

koko Pure peruna -hankkeesta.

Itse opinnaytetydn kirjoitusvaiheessa kirjoitustyd lahti hieman hitaasti liikenteeseen. Al-

kuun tietoperustan laatiminen, rajaaminen ja lahteiden etsinta tuntui vaivalloiselta, mutta
kirjoitustyon edetessa kirjoittaminen seka lahteiden |dytdminen muuttui luontevammaksi.
Tietoperustan perunaosiossa tieteellisten lahteiden I6ytaminen osoittautui erityisen haas-
tavaksi ja sen takia kyseisessa osiossa lahteina kaytin myos oppikirjamateriaalia. Tapah-
tumamarkkinointiosioon hyvia, tieteellisia lahteita I16ytyi melko vaivattomasti ja myds kan-

sanvalista kirjallisuutta oli saatavilla runsaasti.

Arviointivaiheen toimintaan ja ty6tapoihini olen tyytyvdinen. Mielestani tehokkain tapa pro-
duktin onnistumisen arviointiin oli oma osallistuminen markkinointitapahtumaan ja olen
tyytyvainen, etta lahdin juuri Ouluun. Omalla osallistumisella pystyin arvioimaan itse seka
ruoka- ja kotitalousasiantuntijan kanssa yhdessé, miten nuoret tapahtumaan suhtautuivat
ja nahda nuorten reaktiot. Lisdksi olen tyytyvainen siihen, etta paatin tehda haastattelut
produktin arviointiosioon seké asetin sisaltosuunnitelmalleni myds numeraalisia tavoitteita.
Nailla arviointimenetelmilld sain kattavan ndkemyksen onnistumisista ja siséllon kehitys-

kohteista.

Tulevaisuutta ajatellen haluaisin kehittdd oman tyoskentelyni jarjestelmallisyytta. Koko
opinnaytetydprosessin aikana minulla oli yhteensa nelja muistivihkoa, joihin kirjasin pala-
vereista ja ohjauksista muistiinpanot sekd muut ideoinnit ja hahmotelmat. Olisi ollut huo-
mattavasti helpompaa, jos olisin prosessin alussa hankkinut uuden, vain opinnaytetyon
tekoon tarkoitetun muistivihkon tai -kirjan ja esimerkiksi merkinnyt jokaisten muistiinpano-
jen kohdalle paivayksen. Talldin ideoinnin etenemista olisi ollut helpompi seurata ja kirjoi-

tusvaiheessa ajatusten avaaminen olisi jalkeenpain ollut helpompaa.

Opinnaytetydprosessin aikataulun vaikutti eniten Pure peruna -hankkeen oma aikataulu
tulevien markkinointitapahtumien suhteen. Sain toimeksiannon sisdltésuunnitelman laati-
misesta vuoden 2016 marraskuussa ja suunnitelman tuli olla valmis joulukuun lopussa,
jotta sitd paastaan hankkeen puolesta toteuttamaan. Opinnayteprosessini kannalta taméa
tarkoitti sit, ettd tietoperustan luominen sekd muu kirjoitustyd tapahtui vasta produktin

teon jalkeen, kevaalla 2017.
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Produktin toteutuksen jalkeen opinnaytetyon kirjoitustyon aikataulu maarittyi lahinna itsel-
leni niin, ettd haluan saada opinnaytetytni valmiiksi kevaan 2017 aikana. Aikataulua ryt-
mittivat kevaan aikana pidetyt opinnaytetyéohjaukset, joita oli yhteensa 5 kertaa. Ohjauk-
set auttoivat kirjoitustyoni etenemista todella paljon, koska ajattelin niité ikaan kuin deadli-
neina. En halunnut menna ohjaukseen ilman, etté olin selkeé&sti edennyt tydssani ja mo-
nesti ohjauksia edeltavat paivat olivat tehokkainta kirjoitusaikaa. Kaiken kaikkiaan opin-
naytetyoni eteni aikataulussa seka produktin toteutumisen etté kirjoitustyén osalta.

Opinnaytetyoprosessin aikana saamani ohjeistus oli seké opinnaytetydohjaajalta etta toi-
meksiantajalta kiitettavad. Produktin suunnittelu- ja toteutusvaiheessa opinnaytetydohjaa-
jan ja toimeksiantajan kanssa pidettavia palavereita oli riittavasti ja ne helpottivat proses-
sin etenemista. Palavereista sain aina palautetta seka kehitysehdotuksia tyon etenemi-
seen. Myds kirjoitusvaiheessa ja arviointivaiheessa ohjauksia oli tarpeeksi. Ohjaustapaa-
misiin valmistelin etukdteen omia kysymyksia liittyen opinnaytetyon rakenteeseen tai sisal-
toon, mika helpotti tydskentelyani tapaamisten jalkeen. Koko opinnaytetydprosessin ai-
kana pystyin ottamaan sahkopostitse yhteytta seké opinnaytetybohjaajaan etta toimeksi-
antajaan, mika helpotti omaa tekemista huomattavasti, kun ongelmia ei tarvinnut ratkaista

aina yksin.

Tulevaisuutta ajatellen vastaavissa toimeksiannoissa ja ohjeistuksissa annettua budjettia
voisi avata hieman enemman. Budjetin maarittelyn yhteydessa voisi kertoa esimerkiksi,
kuinka iso osa budjetista tulee kayttdd materiaalien hankkimiseen ja tuottamiseen ja
kuinka iso osa budjetista ollaan valmiita kayttAmaan mahdollisen kilpailun palkintoon tai
esimerkiksi tapahtumien markkinointiin. T&ma voisi helpottaa sisaltésuunnitelmasta vas-
taavan tyoskentelya ja estaa turhien, liikaa rahallisia resursseja vaativien ideoiden muo-

dostumista jo suunnittelun alkuvaiheessa.
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DORUMENTTI 1. Infopaperi 1
Teema: Ekologisuus
Lisukkeiden vesijalanjalkien vertailu

Lisukkeiden hiilijalanjalkien vertailu

LISUKKEIDEN VESUALANJALKIEN VERTAILU

Yleisimpien lisukekasvien ja niistd tehtyjen jalosteiden kokonaisvesijalanjiljet H20 m3/1000kg

Peruna (Raaka-aineena) n.270
Peruna (Jalostesna) n.1450
Riisi [Raaka-aineena) n.1200
Riisi {Jalosteenal) n.2600
Vehni [Raaka-aineena) n. 1800
WVehni (Jalostesna) n. 1850
Lihde:

Luonnonvarakeskus 2015. Potatonow. Oppimateriaalit. Peruna ja ymparistd. Helsinki. Luettavissa:
https://portal.mtt.fi/portal/page/portal/kasper/pelto/peruna/Potatonow/oppimateriaali/I15:20Y
mpC3%Adrist®C3%Ba%20lis%C3%Admateriaali.pdf. Luettu: 5.12.2016.

Luvut eivat cle tarkkoja, joten vertailu voitaisiin tehda esimerkiksi vesipisarcilla, kuten oli tehty
Kantaperunan julisteissa. Voidaan myds miettid, otetaanko mukaan esimerkiksi pelkistddn raaka-
ainetiedot.

LISUKKEIDEN HILLALANJALIEN VERTAILU

Yleisimpien lisukkeiden hiilijalanjgljet CO2kg/1000kg

Peruna, raaka, kuorimaton 180,00
Pasta, vaalea sekd téysjyvi 650,00
Pitkajyvainen riisi A800,00
Lihde:

Unilever Food Sclutions 2016, Inspiroivia palveluja. Your menu. llmastoreilua ruckaa, CO2-laskuri,
Luettavissa: http:/fwww.unileverfoodsclutions fifinspiroivia-palveluj/fyour-menu/ilmastoreilua-
ruckaa/CO2-laskuri. Lusttu: 5.12.2016.

Hiilijalanjaljen kuvaaminen voitaisiin tehda myds jollain kuviolla, Mukaan vertailuun voidaan ottaa
my&s muita lisukkeita, kuten kvinoa ja couscous, mikéli se katsotaan tarpeelliselksi.
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Liite 2. Dokumentti 2. Markkinointiaineisto: Lahiruoka

DOKUMENTTI 2. 2. Infopapen
Teema: Lahiruoka
Suomen perunatilat

INFOPAPERIN ULKONAKO (havainnekuva)

Peruna - helppoa Ildhiruokaa

tai Peruna ¥ léghiviljely
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DOKUMENTTI 2. Z. Infopaper
Teema: Lshiruocka
Suomen perunatilat
1) Sisdlts
Toizen infopaperin teemana on ldhirucka. Infopaperilla on tarkoitus selventaa sitd, ettd koko
Suomesza viljellddn perunaa ja Idhes kaikilla on mahdollisuus ostaa ja kuluttaa perunaa
ldhiruokana.

Infopaperin keskidssa on Suomen kartta, johon olisi merkitty esimerkiksi perunalla (jos saadaan

hywanndkdinen) missa kaikkialla perunaa viljelldan. (Esimerkkikuvassa si ole merkitty ksikkis perunan
viljehypaikkajz.)

2) Suomen perunatilat

Perunatiloja etsin Yritystelen sivuilta: http:/fwww yritystele filhakufyritykset/Perunan?page
Perunatiloista valitsin ne, joilla oli sijainti ilmaoitettuna Yritystelen sivuilla.
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Liite 3. Dokumentti 3. Markkinointiaineisto: Ravitsemus

Dokumentti 3. Infopaperi 3.
Teema: Ravitsemus

INFOPAPERIN ULKONAKD (havainnekuva)

Peruna ravitsemuksellisesti

tai Peruna 'ihmfnen
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Dokumentti 3.

LISUKKEIDEN RAVITSEMUKSELLINEN VERTAILU

Infopaperi 3.
Teema: Ravitsemus

Raaka-aine 100g Keal | Rosva g | Kwitu g | C-vitamiind mg |Magnesa‘um mq |Kalium mg | Rauta mg

Peruna kuorineen, keitetty, suclaton 55 0,2 08 8.5 20,4 425 0.6
Pasta, spagetti, keitetty, suolaton 99 04 1 0 21 54 13
Riisi, keitetty, suolaton 137 03 0,9 0 13,6 52 0,5

Léhde:

Fineli 2016. Elintarvikkeet. Luettavissa: https://fineli fi/fineli/fi/elintarvikkeet. Luettu: 6.12.2016.

Lisukkeiksi valitsin kolme yleisinta lisuketta, joita olen kdyttdnyt kaikissa muissakin vertailuizsa. Vertailuun
otin ominaisuuksia, joiden ajattelin olevan kiinnostavia ja joissa peruna on etusijzlla. Mukana on myds rasva
ja kuitu, joissa vertailtavat tuotteet ovat melko samalla tasalla, sekd rauts, jossa pasts vie voiton. Voidaan
miettid, mitké kaikki asiat vertailuun halutaan ottaz ja otetaanko vain ne, jossa peruna on selkedsti
lisukkeita “parempi.” NEits asioita olisivat kalorim&ard, rasva (joskaan ei huomattavasti suurempi), C-

vitamiini, Magnesium ja Kalium.
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Liite 4. Dokumentti 4. Esittelypoydéan ulkonakd ja sisalto

DOKUMENTTI 4 Esittelypbydan ulkondka
Jaettava materiaali
Maistiaiset

ESITTELYPOYDAN ULKONAKD

1) Havainnekuva esittelypdydan ulkonddstd ja asettelusta. (Mirtzzuntzet eivit ole taysin oikezt.)

2) Materiaalit

Esittelypdydén perustana olisi kevyt, helposti koottava tai kannettava poyts, jonka paslla on siisti,
valkcinen poytaliina. Jos mahdollista, pdytddn asennettaisiin takasivuille kevyet puukepit, tai muut
vastaavat, joilla poytddn saataisiin korkeutta. Puukeppien asennus voisi mahdollisesti olla
sellainen, ettd ne voitaisiin helposti pdivan paatteeksi ottaa poydasta irti. Puukeppien keskelle
sidottaisiin juuttinaru, johon kiinnitettaisiin puisilla pyykkipojilla joko kuvia kehitellyistd
perunatuotteista tal jaettavia reseptikortteja. Puukepit, juuttinaru ja reseptikortit tai kuvat
muodostavat esittelijalle ikdan kuin kehykset,

Poydin toisella puolella on pienid puulaatikoita, joissa on tarjolla maistiaisia ja pdydan toisella
puclella on kolme infopaperia muovikehyksissd, Pdydan edessd on kasattuna puulaatikeita, joissa
erivarisid ja kokoisia perunoita houkuttelevasti esille. Todellisuudessa puulaatikot voivat olla
muuten tiynnd esimerkiksi sanomalehted tms. ja vain pdalla perunoita nadn vuoksi. Poydan
toisella puclella lattialla tai puualustalla on juuttisdkkejd, joissa yhta lailla peruncita
houkuttelevasti esilld, N3issikin peruncita tarvitaan vain padllimmaiseen kerrokseen.
Vaihtoehtoisesti perunasikkia tilalla voi olla sanomalehdelld taytettyjd, mutta suljettuja
juuttisakkeja.
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DOKUMENTTI 4 Esittelypdydan ulkongks
laettava materiaali
Maistiaiset

Budjetti on rajallinen, joten materiaalien tulee olla edullisia.

o Juuttinaru 4mm x 25m, 2,9%€, Hong kong tavaratalo

o SINI Jumbo puinen pyykkipoika 20kpl/pkt, 1,50€, Hong Kong tavaratalo

o Puisia laatikoita mahdollisuus saada esimerkiksi tukuista, kdytetdan joidenkin vihanneksien
tai hedelmien kuljetukseen. Mahdollisesti ilmaisia?

o Juuttikangasta on olemassa Haaga-Helian varastossa. Mahdollisuus kayttasd ja ommella
juuttisdkkejs, jolloin edullista, ellei ilmaista?

o Reseptikortit ovat standeills jaettava materiaali, joten niitd joka tapauksessa painetaan.
Tallgin ei olisi kovin kallista ottaa muutama kortti sivuun ja kdyttda niita sténdin ulkondon
parantamisessa. Jos padtetddn kayttds kehitellyista tuotteista otettuja kuvia, tulevat
kustannukset luultavasti kasvamaan jonkin verran.

3) Perustelut

Markkinointitapahtuman markkinointindkakulmaksi on valittu ekologisuus, 15hirucka ja
ravitsemus. Halutaan siis lucda osallistujille mielikuva, ettd peruna on kaikkia n&it3 asicita ja ne
taytyy olla esilld jo itse esittelypdydan ulkonadssa. Se on ensimmainen asia, minka ihmiset ndkevat
ja sen perusteella syntyy ensivaikutelma. Jos pdydassa ei millaan tavalla ndy esimerkilcsi
ekologisuus, ei mielikuva perunan ekclogisuudesta ole kovin vakuuttava, vaikka se olisikin kuinka
perustellusti kerrottu infotauluissa tai esittelijan puheissa.

JAETTAVA MATERIAALI

Jaettava materizali on jo olemassa olevat reseptikortit, joissa on reseptin lisdksi internetosoite
Pure peruna -hankkeen internetsivuille, Facebook-sivuille ja Instagram-tilille. Vaihtoehtoisesti
internetosaite ja teksti “meidat 16ydat myds Facebookista ja Instagramista.”

Osallistuja saa jasttavasta materiaalista hyddyn, eli ilmaisen reseptin ja jos kavija3 kiinnostaa ottaa
hankkeesta lisitietoa, on se tehty hdnelle mahdollisimman helpoksi ilmoeittamalla kanavat.

MAISTIAISET

Esittelypdydalld jaettavat maistiaiset ovat perunandkkileipa ja mahdollisesti perunacookie, jos
aikataulu antaa periksi ja tuctekehitys onnistuu. Nakkileipd sekd cookie ovat tuctteita, joiden
pitdisi kestdd huoneenldmpda ja sailya ilman, ettd niiden laatu huononee. Jos perunacookieita ei
jostain syystd saada kehitettyd, onnistuu pdyta myds pelkistadn nikkileivalla. Mielestani alisi
kuitenkin hyva, jos tarjolla olisi sek suclaista, ettd makeaa tuctetta. Maistiaiset tarjoiltaisiin
puulaatikoista ja niissa voisi lukea perunapitoisuus, esimerkiksi ylijagneitad puisia pyykkipoikia
hyvaksikayttden.

INFOPAPERIT

Infopaperien sisdltd on maaritelty erillisissd dokumenteissa (1,2,3). Niissd on havainnoitu
infopaperien sommittelu ja selitetty niiden sisdltd. Sen lisdksi infopapereiden ulkonddssa tulisi
ottaa huomicon stindin ulkon&kd, kayttamalld kuvissa ja taulukoissa esimerkiksi sopivia
maanldheisid virejd, jotta kokonaisuus olisi yhtendinen,

50



Liite 5. Dokumentti 5. Kilpailu

DOKUMEMTTI 5. Somekilpailu/arvonta

ESITTELYPOYDAN KILPAILU

Esittelypdydan vieressa tapahtuva kilpailu, jossa osallistujan taytyy ottaa itsestaan ja
perunasta/perunoista mahdollisimman innovatiivinen ja kekselids kuva esimerkiksi asettamalla
perunat silmien kohdalle,

Poydan vieressa (jos vain onnistuu) olisi jokin paikka, jossa olisi valkea tausta, esimerkiksi jokin
flappitaulu. 5en vieressa, yhdess3 stdndin perunalaatikoissa olisi valikoima erikokoisia, erivarisia ja
erimuoctaisia perunoita, joiden kanssa kilpailijoiden pitds ottaa mahdollisimman kekselids kuva.
Perunat voivat olla kuvassa missd vaan, ja mahdaollisuuksien mukaan messuesittelijd voi ottaa
kuvan, mikali osallistuja niin haluaa.

Kuvan otettuaan se jastaan Instagramiin hashtagilla #pureperuna tai tehdain wusi hashtag
kilpailulle, esimerkiksi #PPpotatoface tai #PPperunanaama. Hasgtag tulee olla ndkyvasti esilld
esittelypdydalla, joko stAndilla itsessaan tai viereiselld flappitaululla, tai muulla vastaavalla.
Havainnekuva alla.

KILPAILUN PALKINTO

Kilpailun voittaa joko niin, ettd osallistuvista kuvista joku valitsee parhaimman tai niin, ettd
kaikkien osallistuvien kesken arvotaan veittaja.

Kilpailun palkintona on kahden hengen matka Irlantiin. Peruna on yksi Irlannin ruokakulttuurin
kulmakivistd ja se linkittaisi palkinnon Pure Peruna -hankkeen aihepiiriin. Jos palkintona on
esimerkiksi jokin elektroninen laite, voi sen yhiteys itse markkincitavaan asiaan jddda heikoksi.
Matkan kesto riippuu siitd, kuinka paljon siihen on varaa panostaa. Esimerkiksi kesdkuulle 2017
viiden p&ivan loma kahdelle hengelle maksaisi noin 600€, Suorat Norwegianin menopaluulennot
kahdelta ihmiseltd maksavat 276€ ja nelja yotd Maldron Hotel Leisure Centre Tallaght -hotellis=a

kahdelta ihmiseltd maksaa 253€. Jos hinta on liian korkea, voidaan paivia vahentdsd esimerkiksi
kolmeen tai valita halvempi hotelli.
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Liite 6. Lisadokumentti: Sovitut muutokset
LISADOKUMENTT Palawerissa sovitut muutokset ja lisaykset

MUUTOKSET EKOLOGISUUS-INFOPAPERIIM
1) Otsikko
Peruna . Ymparistd

2) Unilever Foad Solutionsin CO2-faskurin alkuperdinen idhde,

Sivuillz kerrotaan, ettd laskelmat on tehty 150 14040 -standardin mukaisasti.

3) Vesijalanjilfen médritelmd

Wesijalanjglki kertoo tuotteiden ja palveluiden elinkzaren zikaisen kokonaisvedenkulutuksen ja se koostuu
tuotieen kasvatuksen, tuotannon ja jalostuksen aikana kulutetusts vesimagrasta.

Lahde:
Ekotuki 2015. Vesijalanjdlki. Luettavissa: hitp:/fvoww.ekotuki.fi/files/2013,/02/Vesijalanjalki_2015. pdf.
Luettu: 15.12.2016.

Alkuperdinen lahde:
Hoekstra, &Y., Chapagain, A K., Aldaya, M.M. and Mekonnan, M.M. 2011, The water footprint assessment
manual: Setting the global standard, Earthscan, London, UK.

4] Hiilijolanjdijen madritelmd

Hiilijalanjalki kertoo, kuinka paljon kasvihuonekaasupdastdjd jonkin tuctteen, toiminnan tai palvelun
tuottaminen aiheuttaa.

Lahde:
Metsdhallitus 2016, Ymparistdvaikutuksan mittarit. Luettavissa:
http: fovww luontoon fifretkeilynabcymparistovinkit/ymparistovaikutustenmittarit. Luettu: 15.12. 2015,

INFOPAPERIN UILISI HAVAINNEKUVA:

Vesi- ja hiilijalanjaljen maaritelmat ovat infopaperin lopussa tietoiskuina.

Peruna v Ympdristd

Lisakkeiden vesijalznjalki

LizZkkeiden hiilijalznjalki

@ ¢
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LISADOKUMENTT

MUUTOKSET LAHIRUOKA-INFOPAPERIIN

1) Otsikko

Feruna ' LEhiruoka

2) Pdivitetty siséiltd: |dhituotannon edut

1) Edistda paikallista maataloustuctannon sdilymistd
—tyZpaikkojen sdilyminen

2} Edistda paikallista elinkeinoelamas

— Iyhyet tarjontaketjut

3) Tuotteiden parempi jaljitettdwyys Ja ldpinakywyys
—glkuperdn tuntemus

— tuoreus

Lihde:

Palaverissa sovitut muutokset ja lisdykset

Luonnonvarakeskus 2016, Lahiruoka. Luettavissa: hitps:/ e luke fi/tietoa-luonnonvaroista/ruoka-ja-

ravitsemus/lahiruoka/. Luettu: 15.12.2016.

Lisdmateriaalina asiantuntijoilla olisi tietoa ldhialusiden perunan tuottajista.

INFOPAPERIN UILISI HAVAINNEKUVA:

Laatikot edustavat ylIE listattuja Idhituoctannon etuja, jotka esitetddn infopaperissa selkeasti, ehka jopa

kuvitettuna.

Peruna v Lihiruaka
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LISADOKUMENTT Palaverissa sovitut muutokset ja lisdykset
MUUTOKSET RAVITSEMUS-INFOPAPERIIN
1) Otsikko

Peruna 'TEI‘M‘E“,‘S

2) Pdivitetty lisdkevertailutoulukko

Raaka-aine 100g Keafl Kuitug |C-vitamiini mg |Kafium mg
Peruna kuorineen, keitetty, suoclaton 55 038 85 425
Pasta spagetti, keitetty, suclaton g9 1 0 54
Riisi, pitk@jyvdinen, keitetty, suolaton 147 0,7 0 92

3) Selitykset C-vitamiinille ja Koliumille
C-vitamiini
- Edistda kasvua sekd luuston ja hampaiden muodostumista

- Toimii anticksidantting eli suojaa elimistdd haitalliselta hapettumiselta
- Liizn pieni saanti aiheuttas vasymystd ja infekticherkkyytid, pitkdaikainen puuts voi johtaa keripukkiin

Lahde:
Fineli 2016. Ravintotekijét. Luettavissa: hrtps:/fineli fi/fineli/fi/ravintotakijat/2270. Luettu: 15.12.2016.

Kalium
- Merkitystd verengaineen s3atalyssa ja linasten toiminnassa
- Puutosoireita ovat lihasheikkous ja sydamen toimintahiriot

Lahde:

Fineli 2016. Ravintotekijét. Luettavissa: htps:/ffineli fi/fineli/fi/ravintotakijat/2 192 Luettu: 15.12.2016.

INFOPAPERIN ULISI HAVAINNEKL/VA:

C-vitamiinin ja kaliumin selitykset infopaperin loppuun tietoiskuina tai litettyna alkuperaisen idean
kuvioon.

Peruna ' Terveys
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LISADOKUMENTTI Palaverissa sowvitut muutokset ja lisdykset

INSTAGRAM-KILPAILU
1) Hashtagit

#pureperuna
#PFpotatoface

2] Pure perunalle oma Instagram-kanava

- Paivitykset Ja kuvanjact voidaan tehdad suorzan t2man kanavan alla, kuitenkin aina niin, etta kuvista
lEytyy muiden hashtagien lisdksi myds #pureperuna

- Helpompi hallinneida (Voidzan valita yksi vastuuhenkilS tai kayttEjatunnus seki salasana voidaan
jakaa monelle.)

- Pienempi kynnys jakaa kuvia, kun 2i tehda omalla nimellz

- Kayttdjilla mahdecllisuus seurata kanavas jz etsia lis3a tistoa

3] Kilpailuaika

Kilpailu kaynnistetdan silloin, kun ensimmainen mahdallisuus sithen on osallistuz eli ensimmaisena
markkinzintitapahtumapdivansd, mielzllZ8n heti aamusta. Sitd ennen Pure Peruna -Instagram-kanava on
tehty aktiivisen nikiseksi, sinne on paivitetty paljon kuvia ja tehty kilpailusta kertova paivitys, jossa
selitetddn Kilpailun saanndt, kilpailuzika ja palkinto.

Kilpzilu loppuw, kun viimeiset markkinointitapahtumat on j&rjestetty ja kaikki halukkaat ovat saaneet
oszllistua.

4) Instagram-kilpaiiun sédnndt

Markkinointisdannat
Tarpouksed
i Jos sagramia karmpanian fewrmerkikel kpaikun tal arvarman) Bledstuksesss ta hallmnassa,

Sl RETIRanjar S0 bmennashs, mukasan |uoen

+ wirallsista saannosts

v fanouksen ehdoisia ja kekollisuusvaabimuksista (esim

panjaan lihyvien s

tanotusta palnnosts jesim. rekistenSiymine

kol A

2. 1 saa merkila sisalGl vilbeelisest tai kannusiaa muita mertkitsemadn sHaitsd virlieelinessi esim. Sla

kbt ihimisih mevkibsemidn isekin kuin, jolsa he eidl ole)

3. IrSEAGIAMm-kAMDan jHiSsa O CLavA Seufaaval hedol

& Jokalsen oss

4. Me emme auta sinua kampanjan halinnassa emmekd vol newsoad, vaaditsanko kayitajassallon

kiylOGn Sucsburmus tal miten tardtiaval sucstumulkset hankitaar

5. Hyvaksyl sen, et8 kiytsl pahvelusmme kampanjasi hallnlaan omalla vastuullas

Lihde: Instagram 2016. Markkinointisdannét. Lusttavissa: https://help.instagram.com/179379842 258600,
Luettu: 17.12.2016.
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LISADOKUMENTT Palaverissa sovitut muutokset ja lisdykset

1) Pure peruna -Instagram-tililld pitda tehd3 kilpailupdivitys, jossa kerrotaan

- Kuinka pitkd on kilpailuaika ja milloin voittaja julkistetaan?
- Kuka saa osallistua kilpailuun?

- Voiko sama ihminen osallistua useampaan kertaan?

- RKuinka vioittaja valitaan?

- Miten voittajaan ollaan yhteydessar

Kilpailupdivityksen yhteydessd ilmoitetaan, ettei Instagram ole kilpailussa milldan tavalla mukana, eiks
5itd wastuussa.

Kilgaillupdivityksessa painotetazn hashtagit, jeilla kilpailuun osallistutzan.

2} Pure peruna -Instagram-tililld ja markkinointitapahtuman standilld tulee osallistuja huomauttas siita, etta
jos heiddn Instagram-tilinsgd on yksityinen, ei heiddn julkaisemat kuvat ndy kilpailussa, vaikka hashtageja
olisi kKaytatty olkein.

5) Kilpailun voittaminen ja palkinto
Kilpzilun voittajasta padttas nelijaseninen raati, joka arviol kuvasta

- kekseligisyytid
- innovatiivisuutta
- perunan roclia

Raadin tulee p2dttad voittaja mahdollisimman nopeasti kilpailun padtyttyd, mielellZdn seurzavan viiken tai
jopa péivien aikana. Kilpailun voittaja julkaistaan joko kilpailupdivityksen kommentticsiossa tai tekemdlld
uusi, woittopdivitys Pure Peruna -Instagram-tilill&.

Kilpailun palkinto on 200€ 5-ryhman lahjakortti. Palkinte l3hetet3dn voittajalle postitse pyyt@malld hantd
voittajan julkaisun yhieydesss [ahettdmdan yhieystietonsa.
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Liite 7. Toteutuneet markkinointiaineistot

Peruna & YMPARISTO

*hiilidioksidiekvivalenti, hivikkid ei huominit

LAHTEET A LISATIETOA: Mesijalanjiljen vertai raska-sinersa. The ‘Wter Faoprist Neiwoed hitp: raesfootpring ng/ennsorcesisteractiee-aby prducgallons. Lueie: 1212017,
Hiilgalanjajs vertaiks prr ayttid con. WERSER, Lovies Bruun: FLYSI, Anma; THOLSTRUR Tine. Groembose gas emssions of reabise distary choes in Denmark: the carban foaiprim and

rusrsticnal value of dairy prachucis. Fucd & Murition Ressarch, [S.1] jun 2004, 1564 1658 861% 1 < fimcha. b ot 2057 D
acowe 26 Der. 2018 doihnp e dntang 103402 Tre 58 20667, Lesi: 2612 2004,
* WAL I8 £ mmmfi l*l
Riryirety maa-j lausminseerion ukea. KOTITALDUSMASET  wee s wivismsioisurasiing Haaga-Helia
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Peruna @ LAHIRUOKA

Miksi lahiruokaa?

1) Edistaa paikallista maataloustuotannon s;‘iilymista'

TYOPAIKKOJEN
~ SAILYMINEN

2) Edistaa paikallista elinkeinoelamaa

LYHYET
TAR_]ONTAKET] uT

3) Tuotteiden parempi jaljitettavyys ja lapinakyvyys

1
\

IS ALKUPERAN
TUNTEMUS

TUOREUS

LANOE: Lunmnarmarakestin 2016, Lhinucks Lurmavis hripe/wwwe ks fy/
foka Tahinuska! Lueens: 1512 2096 2

MAS- JA £ mmmfi I*U )
kayserry ja wikea, KOTITALOUSNAISET HAS M METIATA LD LA TR Haaga-Helia
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Peruna " TERVEYS

Raaka-aine 100 g
keitetty, suolaton

PERUMNA, kuorittu C-vitamiini Kuitu Kcal

@ mg 1 g 76 Kcal

RIISI, pitkdjyvidinen 0 mg 0,7 g 147 Kcal

PASTA, spagei ¢ 0mg 1g 99 Kcal

-

') !
]
]

Kalium _.---- C-vitamiini

* Merkitystd verenpaineen sddtelyssi ~ * Edistdd kasvua seki luuston

ja lihasten toiminnassa ja hampaiden muodostumista
* Puutosoireita ovat lihasheikkous » Toimii antioksidanttina eli suojaa

ja sydimen toimintahdirior elimistéd haitalliselta haperrumiselta
* Suositeltu pdivdsaanti 3500 mg * Liian pieni saanti aiheuttaa vasymystd

ja infektioherkkyytta, pitkdaikainen puute
voi johtaa keripukkiin

* Suositeltu pdivisaanti 75 mg

LAHIHE: Finek 2016 Hinarakkee Lusnrmiser: honps: el LR

Fireld LR plimandkbeen. | s &12 7018 i i l"I"lI'I'II'I'lFi I*I
Pasisran dscen okl jamersdrabousminisoerite wked. * KOTITALOUSMAISET  uas. ss wirsaisiovsupastisns Haaga-Helia
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Liite 8. Toteutuneet reseptikortit
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