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1

JOHDANTO

Hakeuduin Hameen ammattikorkeakouluun opiskelemaan jalkinemuotoi-
lua yritysidean toivossa. Sain eraan tuoteidean toisena opiskeluvuotenani,
jolloin tiesin, etta olin 16ytanyt ddneni muotoilijana. Jo tuolloin tiesin, etta
haluaisin opinnaytetydn koskevan tulevaa yritystoimintaani. Ennen muo-
toilun opintojani opiskelin visuaalista viestintaa Satakunnan ammattikor-
keakoulussa, joten graafisen ohjeiston laatiminen tulevalle yritykselleni
tuntui sopivalta aiheelta.

Brandi koostuu kahdesta osasta: ulkoisesta olemuksesta seka tuotteen tai
henkilon sielusta, eli persoonasta, taustasta, kaytdksesta tai historiasta
(Sounio 2010, 24). Yrityksen visuaalinen ilme onkin tarkea yrityskuvan ra-
kentaja ja pitkalla aikavalilla kyseessa on myds brandin rakentamisesta.

Muotoilu on hailyva kasite. Yksinkertaisimmillaan kyse on tuotteen ulko-
ndodsta. Laajemmin tarkasteltuna kyse on kokonaisuuksien hallinnasta.
Muotoilualan yrittdja voi tyollistaa itsensa vaikkapa asusteiden suunnitte-
lulla. Kampaaja voi kutsua itseddan hiusmuotoilijaksi.

Tassa tydssa muotoilualan yrityksella tarkoitetaan yritysta, joka suunnitte-
lee tuotteet itse. Esimerkiksi yritystd, joka valmistaa kukkaroita valmiskan-
kaista, ei mielleta tdassa muotoilualan yritykseksi, vaikkakin tuotteen val-
mistus vaatii aina suunnittelutyota. Olen tydssa paatynyt tutkimaan seka
muotoilu- etta kasityolaisyrityksia.



2 TAVOITTEET JA AIHEEN RAJAUS

Taman opinndytetyon tavoitteena on suunnitella graafinen ohjeisto tule-
valle yritykselleni Heidi Caramelille. Graafisen ohjeiston tarkoitus on pal-
vella yritystoimintaani ja ohjata viestinta- ja markkinointimateriaalien ul-
koista olemusta. Ohjeiston tarkoitus on pitda visuaalinen aineisto yhden-
mukaisena.

Ohjeistuksen pohjalta opinnaytetydssa suunnitellaan kayntikortti, tuote-
lappu seka verkkosivut. Myos messuosaston suunnittelulle olisi tarvetta,
mutta laajuutensa vuoksi tama osio rajataan tydsta pois. Yritystoiminnan
mahdollisesti laajentuessa ohjeistoa hyddyntamalla voidaan suunnitella li-
saa materiaalia. Visuaalisella ilmeella tarkoitetaan tdssa tydssa ns. talotyy-
lid, eli ilmetta, joka nakyy seka asiakkaille etta yrityksen sisdisessa toimin-
nassa.

Opinnaytetyon ydinkysymyksia ovat:

— Mitka graafiset ratkaisut viestivat yrityksestd ammattimaista ja me-
nestyvaa kuvaa?

— Mitka visuaaliset tekijat viestivat kasityoladisyydestd, mitka puolestaan
designista?

— Millainen visuaalinen ilme viestii Heidi Caramelin arvoja?

Ydinkysymysten ohella olen pohtinut myos seuraavia kysymyksia:

— Mika on Heidi Caramelin kohderyhma
— Mita graafista aineistoa aloittava yrittdja tarvitsee?



3 VISUAALISEN ILMEEN MERKITYS YRITYSKUVASSA

Menestyville yrityksille on tyypillista, etta ne nayttavat erilaisilta kuin kil-
pailijansa. Talotyyli tarkoittaa yrityksen valitsemaa visuaalista linjaa, jota
sovelletaan sen kaikessa viestinndssa. Linjaus sisaltaa tyylin, muodot ja va-
rit. Visuaalinen persoonallisuus helpottaa yrityksen tunnistamista ja muis-
tamista (Loiri & Juholin 1998, 129.)

Erottuvuus on tarkeda viestinndssa. Viestinnan erottuvuuteen liittyvia tun-
nistamistekijoita ovat mm.

— selkea ja nakyva logo

— pelkistetty ja tunnistettava lilkkemerkki

— aina samanlaisena kaytetty tunnistettava perusvari

— tunnistettavissa oleva nakyva symbolihahmo

— jokin tunnistettu hahmo yhtién mainosmannekiinina

— yhtéldinen visuaalinen/sanomallinen peruslinja viestinnassa. (Rope &
Mether 2001, 203.)

Yrityksen persoonallisuus syntyy siita, miten yritys toimii ja miten se itses-
tdan kertoo (Raninen & Rautio 2003, 106). Visuaalinen linjaus tukee tata
persoonallisuutta.

Graafisen alan jarjeston Grafian mielesta graafista suunnittelua ei kuiten-
kaan arvosteta tarpeeksi. Ei ymmarretda kuinka graafinen suunnittelu
muokkaa mielikuvia, arvoja ja ymmarrysta. (Aav, Keinonen, Kdhonen,
Mayra, Naukkarinen, Peltonen, Ryyndnen, Valtonen, Vapaasalo, Vihma
20009, 263.)

Na&in asia on varmasti pienissa yrityksissa. On kuitenkin selvas, ettd menes-
tyneimmilla yrityksilla on tukenaan suunniteltu ja hallittu visuaalinen ilme.
Kuvat ja varit synnyttavat ihmisissa mielikuvia. Koska mielikuvat syntyvat
joka tapauksessa, miksi niitd ei pyrkisi ohjaamaan oikeaan suuntaan?



4  KILPAILEVIEN YRITYSTEN VISUAALISIA ILMEITA

Suomessa toimii useita yrityksia, jotka tuotevalikoimansa perusteella kil-
pailevat Heidi Caramelin kanssa. Suuri osa naista yrityksistd ovat kasityo-
laisyrityksia.

Vuonna 2013 Teollisuustaiteen liitto Ornamo on maaritellyt muotoilun
seka tuotekehitykseksi etta monitieteelliseksi tavaksi ratkaista ongelmia.
Muotoilulla pyritdan tuottamaan toivottuja laatuominaisuuksia mm. fyysi-
sille esineille. Kasityoyrittajyys on puolestaan maaritelty yritykseksi, joka
valmistaa tuotteita kasityona tai kasin ohjattuja koneita apuna kayttaen
(Lith 2013, 18).

Heidi Caramelin kannalta ei sindnsa ole oleellista, onko kilpailijan tuote val-
mistettu teollisesti vai kasitydmaisesti. Taman asian on kuitenkin hyva na-
kya yrityksen visuaalisessa ilmeessa, jotta se profiloituu oikein asiakkaiden
silmissa.

4.1 Cosecha

Cosecha on turkulainen kasityolaisyritys, jonka tuotevalikoimaan kuuluu
mm. kankaista valmistettuja kukkaroita ja laukkuja. Yritys mainostaa slo-
ganissaan “ehka maailman ihanimpia kukkaroita” (Cosecha 2017). Tuottei-
den ulkondko perustuu paaasiassa valmiskankaisiin, joista tuotteet valmis-
tetaan. Tuotevalikoima on ilmeeltdan iloinen ja varikas ja koostuu padosin
kukkaroista. Nain ollen Cosecha on yksi Heidi Caramelin kilpailijoista.

Kuva 1. Cosechan logo.

Cosechan logo on varitykseltaan valkoinen, joka on sijoitettuna vaaleanpu-
naiseen soikioon. Verkkosivujen perusteella varipaletti nayttaisi koostuvan



valkoisesta, vaaleanpunaisesta, vaaleansinisesta ja kirsikanpunaisesta. Si-
vuston paatarkoitus on tuotteiden myynti.

Logon ohella myds muut yrityksen visuaaliset ratkaisut viestittavat kasityo-
[disyyttd. Fontit ovat perustasoisia. Sivuston elementit ovat kooltaan suh-
teellisen pieniad. Kokonaisuus kertoo, etta kyseessa on pieni yritys.

Erityista huomiota kiinnitin valokuvien laatuun. Kuvat ovat selkeita, mutta

hieman harmahtavia. Osa tuotekuvista ovat syvattyja, eli irrotettu taustas-
taan. Kuvat ovat selkeita ja informatiivisia, mutta niissa ei ole tarinaa.

& O cosechalfi

e 0 tuotetta, 0,00 € Ostoskarrysi

Tuotteet

Isot

Kampanjat

Kuva 2. Nakyma Cosechan kotisivusta.

4.2 Lumi Accessories

Suurta muotoilualan yritysta edustaa Lumi Accessories, joka suunnittelee
nahkaisia asusteita. Lumi on kansainvalinen yritys ja sen tuotteita myydaan
yli 25 maassa. (Lumi Accessories 2017.)



Lumi

Kuva 3. Lumi Accessoriesin logo.

Lumin verkkosivuilla huomio kiinnittyy ensimmaisena suuriin ja laadukkai-
siin valokuviin. Sivusto on englanninkielinen, joka korostaa kansainvalista
vaikutelmaa. Sivuston kokonaisuutta on selvasti mietitty. Englanninkieli-
syydesta huolimatta sivuista henkii pohjoismaalaisuus.

« (9] Limiacresescom *| =& & -

JUST THE RIGHT

TOUCH OF SHINE

Kuva 4. Lumi Accessoriesin kotisivu.

Fontit nayttavat pelkistetyilta ja sopivat yhteen Lumin tyylin kanssa. Koko-
naisuus on raikas, vaikkakin sivustolla navigointi tuntuu hieman tyolaalta.
Lumin erottaa mm. Cosechasta se, ettd kokonaisuus on hallittu ja jokainen
yksityiskohta on mietitty. Lumilla on pienia yrittdjia parempi mahdollisuus
kayttaa ammattilaisia.

4.3 Onnela Design

Onnela Design on Maija Onnelan perustama, asusteita valmistava ja suun-
nitteleva yritys. Asusteissa kaytetaan yrityksen omaa kangasmallistoa (On-
nela Design 2016). Tuotteiden ulkoasu on vérikas ja graafinen.
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DESIGN

Kuva 5. Onnela Designin logo.

Helsinki Design Market

Onnela Designin laukut ja Ovelia heijastinolkavydt loyddt

Merikaapelihallin parvelta, 2krs.

sinki Design Market Kaapelitehtaalla 3.-4.9.2016.

itietoja tapahtumasta 1dydat THALTA.

Kuva 6. Nakyma Onnela Designin kotisivusta.

Onnela Designin logo on musta suorakulmio, jossa yrityksen nimi lukee. Ni-
messa on kaytetty kahta fonttityyppia, groteskia ja antiikvaa. Logo tuntuu
toimivalta ja tuotteisiin sopivalta. Se henkii hieman kasityoldisyytta. Koska
asusteet valmistetaan itse, ei tdma ole huono asia. Sivuston leipateksti on
kirjoitettu courier-fontilla, joka tuntuu talla hetkella hieman vanhahtavalta

ratkaisulta.
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Ensimmaisena sivustolla vieraillessa tulee mieleen, onko yritys enaa toi-
minnassa. Yritys ndyttaa hoitavan viestintaa padosin Facebookissa ja verk-
kosivujen tieto on vanhentunutta. Tata vaikutelmaa tukee leipatekstin
fontti. Tyyli tuntuisi tuoreemmailta, jos leipateksti olisi groteskityyppinen.

Huomion kiinnittdaa myos blogipohjassa toimiva verkkosivusto. Yritys vai-
kuttaisi ammattimaiselta, jos silla olisi omaan nimeen pohjautuva verkko-
tunnus. Toisaalta Onnela Designin tyyli henkii kasity6laisyytta ja pienyritta-
jyytta, joka on ehka yrityksen tarkoitus.

Vaikka Onnela Designin valokuvissa ei ole panostettu samaan tapaan kuin
Lumissa, sopivat ne mielestani yrityksen tyyliin hyvin. Kuville ollaan toden-
nakoisesti tehty pienta kuvankasittelya, joka lisdd ammattimaista vaikutel-
maa. Myo6s mallien kaytto kuvissa tuntuu hyvalta ratkaisulta.

4.4 Jaanahka

Jaanahka edustaa perinteisempda suomalaista kasityolaisyritystda. Sen
tuotteisiin kuuluu poronnahkaiset lompakkotuotteet. Myynnissa on myds
nahkaisia pusseja kahvia ja suolaa varten.

Jaanahka nayttda edustavan sukupolvea, joka yrittdjana saattoi keskittya
omaan osaamisalueeseensa. Tassa tapauksessa siis lompakoiden valmista-
miseen. Yritys toimii Keminmaalla, ja yrityksen ulkoinen olemus viestiikin
Lapin elinvoimaa. Verkkosivut toimivat kuitenkin huonosti: etusivulle men-
tdessa sivustolle ei lataudu mitdan. Hakukone I6ytaa tuotesivun, josta pys-
tyy selailemaan Jaanahkan tuotteita. Tima ei oikestaan auta asiakasta, silla
sivustolla ei ole yhteystietoja, josta tuotteita voisi kysella.
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isot kot pienet i y ja pussit

avainkotelot

07

Kuvaus| Mahtuu luottokortti sisille

= musta, rusk., punainen sininen, lila, trusk,
Varit
v.punainen,vaalea|

Mitat Kork 70mm Lev. 105mm

Hinta 8€|

Avii RIS i inlenkill:
4 ]

Kuvaus Mahtuu luottokortti sisille

Varit musta, ruskea, punainen, sininen, lila, trusk

Mitat Kork 70mm Lev. 105mm|

Hinta 9%

Kuva 7. Nakyma Jaanahkan verkkosivuista.

Sivusto on savyltdaan vaaleanruskea ja reunassa on poron kuva. Kaytetty
fontti on antiikvatyyppinen. Nama tekijat viestittdavat pienestad kasityo-
laisyrityksesta, joka toimii Lapissa. Muuten tuotteita listaava sivu on laatik-
komainen ja vanhanaikainen. Mielestani tamakaan ei haittaisi, jos sivusto
olisi muuten toimiva. Hieman paivitettyna Jaanahkan verkkosivut voisivat
olla jopa tyylikkaat.

Olennainen asia yritysta tutkiessa on se, etta yritys ei ndy juuri missaan.
Puutteellisten verkkosivujen lisdksi yritys nakyy ainoastaan yrityslistoissa.
Vaikka talloin saadaan esiin lisda yhteystietoja, luulen harvan asiakkaan vai-
vautuvan.
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5 CASE HEIDI CARAMEL

Heidi Caramel on talld hetkelld tuotemerkki, mutta tulevaisuudessa se tu-
lee olemaan suomalainen muotoilualan yritys. Heidi Caramelin tuotteet
koostuvat asusteista, jotka ovat padosin kukkaroita. Tuotteiden paaasialli-
nen valmistusmateriaali on nahka.

Heidi Caramel on Heidi Hurmeen taiteilijanimi. Idea nimeen tuli makeisista.
Nimi on makea ja kuvastaa Hurmeen tyylia muotoilijana. Nimen haluttiin
kuulostavan kansainvaliselta, mutta sen taytyi kuitenkin sopia myds suo-
malaisen suuhun.

Erityiseksi Heidi Caramelin muotoilun tekee tuotteiden hauska tyyli. Asus-
teiden on tarkoitus piristdaa kayttdjansa paivaa. Tuotesuunnittelussa ote-
taan huomioon kaytanndéllisyys, joka on yksi Heidi Caramelin tarkeimmista
arvoista. Tuotteissa huomioidaan myds kestavyys. Vaikka eettisyys ei ole-
kaan Heidi Caramelin padarvo, koetaan se silti tarkedksi. Tulevaisuudessa
tuotteen eettisyys ei ole valttamatta vain kilpailuvaltti vaan oletusarvo.

Kuva 8. Heidi Caramelin suunnittelemia Koppis-kukkaroita.
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Kuva 9. Heidi Caramelin Hertta-kukkaro sisaltda nahkaisen kolikko-
pussin.

Vaikkakin tuotteiden muotoilu on hauskaa ja jopa lapsenomaista, kohde-
ryhma ei koostu lapsista. Sen sijaan kayttajakunnan oletetaan koostuvan
20-30-vuotiaista kaupunkilaisnaisista. Tahan kohderyhmaan on paadytty
tdhanastisten myyntilukujen perusteella. Myo6s tuotteiden suunnittelussa
on otettu huomioon aikuisten naisten tarpeet.

Talotyylia suunniteltaessa on hyva selvittdaa seuraavat asiat:

— Identiteetti. Mika tai mita yhteiso on? Mitka ovat vahvuusalueet, eri-
tyisosaamisen alueet ja arvot?

— Perima: millainen historia yritykselld on ja mista se on tulossa?

— Visio: Mika on yhteison tavoite, mihin se on menossa?

— Tavoitemielikuva: millaisia mielikuvia yhteis6 haluaa herattaa itses-
taan? (Loiri, Juholin 1998, 136.)

Talla hetkelld tuotteet valmistetaan kasin muotoilijan tydhuoneessa. Toi-
saalta tdma tyovaihe aiotaan ulkoistaa myohemmin alihankkijoille. Tasta
syysta Heidi Caramelilla ei ole tarvetta tai halua profiloitua kasityolaisyri-
tyksena. Vahvuusalueita on sen sijaan suunnittelu ja pohjoismaalaisuus.

Aiemmin Heidi Caramel toimi HappyHeebs-nimelld. Tata asiaa ei ole juuri-
kaan hyédynnetty visuaalisen materiaalin suunnittelussa, silla Heidi Cara-
melille haluttiin taysin uusi tyyli. Tie yrittdjaksi on ollut pitka ja kivikkoinen,
joten yrityksen tarinassa korostetaan kovan tyon merkitysta.
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Yrityksen tavoite on tulla huomioiduksi vakavasti otettavana muotoilualan
yrityksend. Toinen tavoite on kansainvalistyminen, joka on huomioitu tai-
teilijanimea valitessa. Heidi Caramelin haasteena on kohderyhma, joka
mielletdan helposti lapsista koostuvaksi. Yrityksen halutaan ilmentavan
ajankohtaisuutta, ehkapa jopa edelldakavijyytta. Sen halutaan viestivan roh-
keutta. Taustalla on myds ajatus eettisesta toiminnasta. Tama tulee esiin
Iahinna yrityksen tarinassa.

Koska kyse on pienesta ja aloittelevasta yrityksesta, graafiset tarpeet eivat
ole kovin isot. Naita ovat Iahinna kaynti- ja tuotekortti, verkkosivut seka
messuosasto, jonka suunnittelu jaa myohemmaksi.

Kun yritys suunnittelee itselleen oman tyylin, on hyva sopia seuraavista asi-
oista:

— logo

— liikemerkki

— typografia eli kdytettavat kirjasinfontit

— tunnusvdrit ja niiden kayttoyhteydet (Loiri, Juholin 1998, 136.)

On selvaa, ettd yhden hengen yritys tarvitsee vahemman ohjeita graafisen
aineiston kayttamiseen, kuin usean hengen tyodllistava yritys. Heidi Cara-
melilla on kuitenkin tavoitteita kasvamiseen, joten jonkinlainen graafinen
ohjeisto on hyva olla olemassa.
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6 GRAAFINEN OHIJEISTO

6.1

Logo

Opinnadytetyon toiminnallisessa osuudessa koottiin graafinen ohjeisto
Heidi Caramelin tarpeisiin. Pienelld yrityksella graafiset tarpeet ovat hyvin
pienet. Tarvittavia viestinta- ja markkinointimateriaaleja ovat kaynti- ja
tuotekortti seka verkkosivut. Graafisiin elementteihin valikoituivat logo,
yrityksen kayttamat varit seka typografia. Taman lisaksi graafinen ohjeisto
maarittaa valokuvien tyylin.

Suunnittelutydn ensimmainen askel oli logon muotoilu. Taman pohjalta
suunniteltiin yrityksen muu graafinen materiaali.

Logo madrittaa, miten yrityksen nimi kirjoitetaan. Liikemerkki on puoles-
taan visuaalinen merkki, joka kuvastaa yritysta tai sen osaa (Loiri & Juholin
1998, 130.) Heidi Caramelin tunnus koostuu ainoastaan logosta. Pelkka lo-
gon kaytto tukee myo6s kansainvalistymista, silla liikemerkilla saattaa olla
erilaisia sisaltoja eri kulttuureissa.

Ensimmaiseksi mietittiin, mita yritys haluaa viestia. Aluksi logosta suunni-
teltiin iloista ja karamellimaista. Vaikutelma oli kuitenkin turhan lapselli-
nen, ja kohderyhman huomioon ottaen valinta tuntui vaaralta.

Heidi Caramelin tapauksessa kokeiltiin useita fontteja, ennen kuin paadyt-
tiin selkedan ja jamakkaan Impactiin. Aluksi ajatuksena oli kayttaa jotain
fantasiatyyppista fonttia. Yksi Heidi Caramelin haasteista on oikean kohde-
ryhman saavuttaminen. Vaikka tuotteet ovat ulkoisesti hauskoja ja lapsek-
kaita, ne suunnitellaan kuitenkin aikuisen naisen kayttotarpeita ajatellen.
Logolla halutaankin synnyttdaa mielikuvaa laadukkaasta designtuotteesta.

Kuva 10. Heidi Caramelin logo.

Kuva 11. Logoa voidaan kayttda myos otsikon tyyliin.
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Kuva 12. Heidi Caramelin logo porrasmallisena.

Logon muodossa oli viltettdava lapsenomaisuutta. Impact-fontilla kirjoitet-
tua tekstida muokattiin hieman. Kirjainten valeja on suurennettu ja niiden
leveyksia muokattu. Nakyvin muutos on I-kirjaimessa, jonka jalkaa on pi-
dennetty ja tasattu pinkin somisteraidan kanssa. llman tata muutosta lo-
gon yleisilme olisi ollut rauhallisempi. Pidennyksellad luodaan kuvaa dynaa-
misuudesta, joka kuvastaa Heidi Caramelin tyylia.

Logossa on kaytetty ainoastaan kahta varia, silla tavoitteena oli luoda tyy-
likds tunnus, joka kestaa aikaa. Harvinaisia poikkeuksia lukuun ottamatta
logo on tarkoitettu kaytettavaksi mustalla pohjalla. Mustan ja valkoisen yh-
distelma on aikuismainen, mutta pinkki somisteraita elavoittdaa yhdistel-
maa.

Logossa on olemassa kaksi muotoyhdistelmaa: nimi on kirjoitettu joko yh-
delle riville tai porrastettuna. Kayttotarve maarittdaa, kumpaa logovaihto-
ehtoa aineistossa kdytetdaan. Logoa voidaan kayttdda myos otsikon tyyliin,
jolloin I-kirjaimen jalan ylapuolelle voidaan asettaa tarvittava teksti. Tall6in
tulee kuitenkin kayttaa ohjeistossa maariteltya fonttia.

6.2  Yrityksen varit

Varien on aina koettu vaikuttavan ihmisten mieleen. Varien merkitys ei ole
kuitenkaan yleismaailmallinen, silld kulttuuri vaikuttaa varin merkitykseen.
(Loiri, Juholin 1998, 111.)

Vareilld on mielleyhtymia, joita voidaan kuvata esimerkiksi seuraavasti:

— punainen: vallankumous, rakkaus, tuli, varoitus, huomiovari
— purppuranpunainen: valta, voima ja kunnioitus

— keltainen: auringonvalo, lampd, ldheisyys

— vihrea: rauhoittava luontovari, uusi syntyma, unohdus, laki
— sininen: kevea, etdisyys
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— musta: suru, juhla, arvokkuus, laatu
— valkoinen: puhtaus, neitseellisyys (Loiri, Juholin 1998, 111.)

Tummuus- vaaleuskontrastien aariesimerkki ovat musta ja valkoinen.
Vaikka havaintomme muodoista ja tiloista perustuvatkin ensisijaisesti tum-
muusvaihteluihin, edustaa darimmainen tumma-vaaleakontrasti, musta-
valkoisuus luonnottomuutta, litteytta ja abstraktisuutta (Arnkil 2007, 98).

Savykontrasti on voimakkaimmillaan vastavarien yhdistelmissa ja niiden
muodostamissa rajakontrasteissa. Vastavareilla on helppo luoda eloisa vai-
kutelma, joka darimmilleen vietyna saattaa vaikuttaa jopa vakivaltaiselta.
(Arnkil 2007, 102.)

Heidi Caramelin vadreihin valikoitui musta, valkoinen, turkoosi ja pinkki.
Musta vari on tyylin taustavari ja ndin ollen dominoi kokonaisuutta. Mus-
tan tarkoitus on hillita varien kokonaisuutta ja luoda laadukasta mieliku-
vaa. Logossa kdytetty valkoinen luo kontrastia mustaan taustaan ja vahvis-
taa kuvaa abstraktisuudesta ja litteydesta.

Vastavarien jannitettd on hyodynnetty myos muissa yrityksen vareissa.
Vaikka turkoosi ja pinkki eivat ole tdysin toistensa vastavareja, luovat ne
keskendan tietyn jannitteen. Lisdaksi niiden tarkoitus on eldavéittda muuten
mustan taustavarin dominoivaa aineistoa. Molemmat huomiovareista ovat
luonteeltaan sahakaoita. Pinkki assosioituu purppuranpunaiseen edustaen
voimaa. Sinisenvivahteinen turkoosi tuo yrityskuvaan keveytta.



CMYK 0/0/0/100
PMS Process Black
RGB 0/0/0

HEX #000000
Websafe #000000

CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
HEX #ftttf
Websafe #fHfff

Kuva 13. Heidi Caramelin varipaletti.

CMYK 35/0/21/0
PMS 9524C

RGB 175/234/220
HEX #afeadc
Websafe #99Hcc
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Vdripaletti on huomioitu myo6s yrityksen kadyttamissa valokuvissa, joissa
pohjavarina kaytetdan eri vaaleanpunaisen ja turkoosin savyja.

6.3 Valokuvat

Tutkiessani eri designyritysten kotisivuja, merkittavaksi asiaksi nousivat va-
lokuvat ja niiden laatu. Oikeastaan merkittavin ero menestyvan designyri-
tyksen ja pienen kasityolaisyrityksen valilld naytti olevan juuri valokuvien
kaytto sivustolla. Ensimmaisessa tapauksessa kuvat olivat suuria, ammatti-
maisia ja varitykseltdan kirkkaita. Pienemmissa yrityksissd kuvat olivat
usein harmahtavia ja nayttivat itse otetuilta. Voisi jopa vaittaa, etta design-
yrityksen ndkokulmasta valokuvat ovat merkittdvampi asia kuin vaikkapa

logon tai liikemerkin muoto.

On ymmarrettdvaa, etta pienelld yritykselld ei usein ole resursseja tuottaa
laadukkaita kuvia. Oma osaaminen voi olla vajanaista tai ei ole varaa ostaa
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kuvauspalvelua ammattilaiselta. Aloittavana yrittdjana Heidi Caramelilla on
sama ongelma. Vaikka osaamista loytyy seka valokuvaamisen ettd kuvan-
kasittelyn alalta jonkin verran, se ei riita tekemaan kuvasta tarpeeksi hyvaa.
Yrityksen alkutaipaleella kuvat otetaan itse, mutta tulevaisuuden suunni-
telmiin kuuluu kuvauttaa tuotteet valokuvaajalla.

Heidi Caramelin visuaalinen ilme on saanut inspiraationsa hattarasta. Nain
ollen on luonnollista, etta tata maailmaa hyédynnetaan myos valokuvissa.
Aluksi ajatuksena oli ottaa valokuvat valkoista taustaa vasten. Tama tapa
esittda tuotteet oli mielestani kuitenkin persoonaton ja Heidi Caramelin
tyyliin sopimattomalta. Ndin ollen kuvausrekvisiittaan kuuluu varjattya so-
keria, nonparelleja, hattaraa ja pilleja. Kuvausrekvisiitta yhdistaa tuotteet
hyvin Heidi Caramelin nimeen.
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Kuva 14. Heidi Caramelin kuvausrekvisiittaa.
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Kuva 15. Esimerkki Heidi Caramelin tuotekuvien tyylista.
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Antiikvafontteja ollaan perinteisesti kaytetty kirjoissa ja sanomalehdissa.
Ne sopivat painettuun tekstiin etenkin silloin, kun tekstia on paljon ja sita
ei ole tarkoitettu vain vilkaistavaksi. Groteskifontteja kdytetdaan puolestaan
lyhyissa teksteissd, kuten julisteissa ja opasteissa. Groteskia kaytetdan
usein  myds ohjeissa ja  kasikirjoissa. (Korpela 2010, 81.)

Fontteja voidaan luonnehtia esimerkiksi ndin:

— Futura: voimakas, funktionalistinen, 50-luvun henkea

— Garamond: valoisa, ajaton

— Gill Sans: keped, muokkautuva, arkkitehtonisesti kaartuva
— Helvetica: arkinen, asiantunteva, painava, maskuliininen
— Palatino: feminiininen, kalligrafinen, eloisa

— Times: neutraali, liiketoimintaan liittyva, journalistinen

— Univers: moderni, tekninen, tunteeton

— Comic: hauska, nuorekas (Raninen & Rautio 2002, 223).

Heidi Caramelin fonteiksi valikoitu Futura-kirjasinperhe voimakkaan ja
funktionalistisen henkensa vuoksi. Kirjasinperheesta kaytetdaan kahta eri
leikkausta, toisaalta fonttiperhe saattaa laajentua myohemmin. Fontteja
tdydentaa Futurist-Fixed width, jota voidaan kdyttaa korostamistarkoituk-
sessa.

Futura Lt BT
abcdefghijklmnopgrstyvwxyzaaéd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZAAO
123456789 +72!

Futura BDCn BT
abcdefghijkimnopqrstyvwxyzddo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
123456789 +7!

U

d
D
4

Kuva 16. Heidi Caramelin typografia.
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7 GRAAFISEN OHJEISTON SOVELTAMINEN

Graafista ohjeistoa sovellettiin kdynti- ja tuotekorteissa seka verkkosivuilla.
Nakyvin osa Heidi Caramelin graafisista elementeistd on logo, joka toimi
lahtokohtana ohjeistoa sovellettaessa. Vaikka ohjeistoa on talla hetkella
sovellettu suppeasti, antaa se mahdollisuuden suunnitella tulevaisuudessa
lisaa viestinta- ja markkinointimateriaalia. Tallainen materiaali voisi olla
vaikkapa tuotteiden pakkaukset ja lomakkeet.

7.1 Kayntikortti

Heidi Caramelin kayntikortti on ensisijaisesti tarkoitettu annettavaksi ku-
luttaja-asiakkaille. Korttia tullaan jakamaan messuilla. Kortilla yritetdan oh-
jata kavijoita Heidi Caramelin verkkosivuille ja mainostaa yrityksen kaytta-
mia sosiaalisen median kanavia Instagramia ja Facebookia. Yrityksen verk-
kosivun osoitetta korostettiin suurentamalla fonttikokoa. Logon ohella
kayntikorttiin haluttiin muutakin visuaalista materiaalia. Tama asia ratkais-
tiin kayttamalla Instagramin ja Facebookin symboleita.

Accessory Designer

info@heidicaramel.com
040 861 1724

www. heidicaramel.com

Kuva 17. Heidi Caramelin kayntikortti.
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Kayntikortti on kooltaan 90 mm x 40 mm. Suunnitteluprosessissa kokeiltiin
seka pysty- ettd vaakamallista korttia, mutta vaakamallinen tuntui soveltu-
vaan logoon paremmin. Kortin kokoon vaikutti Heidi Caramelin logon koko.

7.2  Verkkosivut

Kun puhutaan verkkosivujen julkaisusta, tulee vastaan kaksi olennaista ter-
mid: domain eli verkkotunnus seka webhotelli. Domainilla tarkoitetaan
verkkosivun nimea, joka kirjoitetaan verkkoselaimen osoiteriville. Webho-
telli on puolestaan palvelu, jossa vuokrataan palvelimelta kiintolevytilaa
verkkosivuja varten.

Verkkosivujen tekemiseen valikoitui Wix-julkaisujarjestelma, joka on hyvin
helppokayttéinen. Jarjestelma mahdollisti myés mobiilinakyman muok-
kauksen, joten se sopi tarpeisiin hyvin. Wix tarjoaa myos webhotellipalve-
lua, joka on olennainen asia, kun Heidi Caramel alkaa kayttaa omaa verk-
kotunnustaan. Talla hetkelld sivusto toimii ilmaisella palvelimella, jolloin
teksti wixsite sisaltyy domainiin. Ammatillisen vaikutelman lisdamiseksi
koen selkeamman verkkotunnuksen olennaisena asiana. Niinpa domainiksi
rekisteroitiin heidicaramel.com.

Verkkosivujen kaytettavyys ja silmailtdavyys ovat tarkeita asioita. On help-
poa siirtya kilpailijan sivuille, jos navigointi on hankalaa tai sivusto on muu-
ten epakaytiannollinen. Alypuhelinten aikakaudella sivuston olisi hyvé olla
mobiilioptimoitu. Kaytanndllisten asioiden ohella on pidettava huoli, etta
sivusto on ulkoasultaan houkutteleva.

Aluksi sivusto oli tarkoitus toteuttaa pelkastaan englanninkielisena. Kavijat
kuitenkin arsyyntyvat, jos kotimaisen yrityksen sivut ovat ainoastaan eng-
lanninkieliset (Raninen & Ranin 2002, 184). Alkuvaiheessa sivujen kieli on
suomi, mutta myéhemmin niista tulee myos englanninkielinen versio.

7.2.1 Visuaaliset valinnat

Tarkein graafisen ohjeiston kayttokohde on Heidi Caramelin verkkosivut,
jotka ovat tdssa tapauksessa yksi yrityksen tarkeimpia informaatiokanavia.

Graafisen ohjeiston mukaisesti sivun taustavari on musta. Suunnittelutyon
alkuvaiheessa sivuston taustalla kokeiltiin papuprinttia, joka muistattaa
leopardikuviota. Ajatuksena oli, etta taustassa toistuva hedelmapapu olisi
ollut Heidi Caramelin symboli. Lopputulos oli kuitenkin rauhaton, eika idea
ndin ollen paassyt jatkoon. Etusivulla on kaksi nayttavaa elementtia: Heidi
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Caramelin logo seka diaesitys uusimmista tuotteista. Diaesitys tuo sivus-
toon dynaamisuutta ja voimakkuutta.

Kaikki sivuston kuvat eivat ole itse otettuja, vaan sivustossa ollaan hyddyn-
netty Wixin kuvapankkia. Nailla saatiin ammattimaisempi vaikutelma.
Naita kuvia ei ole tarkoitus kayttaa pitkalla aikavalilla. Mielestani oman ai-
neistomateriaalin kaytté luo ammattimaisempaa kuvaa, kun sama kuva ei
ole kaytdssa muissa tarkoituksissa.

BLOGI (TULOSSA)
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Kuva 18. Heidi Caramelin verkkosivut mustalla taustalla.

Kuva 19. Heidi Caramelin tarinasivu.

Korpela (2010, 18) listaa verkkosivujen yleisimpia typografisia perusvir-
heita. Ndita ovat mm.

— liian pieni fontti

— liian pieni rivivali

— liian pieni kontrasti tekstin ja taustan valilla
— yleinen ahtaus ja kirjavuus

— liikaa eri fontteja ja tehosteita

— otsikot eivat erotu.

Naiden ohella pidan itse tarkeana, etta sivusto on helposti silmailtavissa.
Tata voidaan edesauttaa erottuvilla otsikoilla. Sivuston leipateksti on varil-
taan valkoinen mustaa taustaa vasten. Vaikka kontrasti ei ole paras mah-
dollinen luettavuuden kannalta, tekstin osuus sivustolla on suhteellisen va-
hainen.

7.2.2 Sisalto

jan omassa pajassa, joka
riaali on poronnahka, joka
on materiaalina pehmed ja kestavi

HISTORIA

Tie yrittjaksi on ollut pitkd. Ensimmdiisen kerran Heidi fuli ajatelleeksi

i
et takaisin yritidjyyd

Talla hetkelld Heidi Caramel tysllistsa ainoastaan itsensd, mutta
tavoitteena on kasvaa ja olla osa suomalaista menestystarinaa.

Verkkosivujen kaytettavyyden tutkijan Jakob Nielsenin mukaan sivustojen
suurin ongelma on, ettei tiedeta, miksi sivuja tehdaan. Kun asetetaan ta-
voitteita, ollaan jo pitkalla. (Korpela 2010, 25.)
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Heidi Caramelin sivuston paatarkoitus on esitelld yrityksen tuotteita ja ker-
toa yrityksen tarinaa. Tyylivalinnoilla vahvistetaan yrityksen talotyylia, joka
on yksi tavoitteista. Mydhemmin sivustolla saattaa toimia verkkokauppa,
mutta koska asia ei ole ajankohtainen nyt, sivustosuunnittelussa ei oteta
tata huomioon.

Pirouz (2002, 2) kehottaa kotisivujen suunnittelussa kiinnittamaan erityista
huomiota mm. seuraaviin asioihin:

— kotisivujen paatarkoitus

— sivujen nopea latautuvuus

— kohderyhman maarittaminen

— Miten kavijat saa palaamaan sivuille?

Sivuston kohderyhma on sama kuin Heidi Caramelin asiakaskunta, eli 20-
30-vuotiaat kaupunkilaisnaiset. Kohderyhmaa on pohdittu talotyylia poh-
dittaessa. Koska sivusto noudattaa graafisen ohjeistuksen linjauksia, koh-
deryhmaan ei ole tarvetta tassa vaiheessa paneutua sen enempaa.

Sivusto on olemukseltaan hyvin visuaalinen ja tekstia on suhteellisen va-
han. Kuvien lataaminen saattaa koitua ongelmaksi hitaammilla verkkoyh-
teyksilla. Kuvat kuitenkin pyritaan pitamaan mahdollisimman pienina, kui-
tenkin niin, ettei laatu karsi. Kavijoita houkutellaan uusilla mallistoilla ja si-
vustoa markkinoimalla mm. Facebookissa.

Sivuston rakenne haluttiin pitda yksinkertaisena, koska keskivertokavijalla
harvemmin on aikaa tai intoa syventya sivustoon paremmin. Tyoémuistin
kerralla prosessoitavan tiedon maara on rajallinen, joten asiat pitdisi an-
nostella ruudulle sopivissa erissa (Korpela 2010, 113).

Sivusto koostuu neljasta sivusta: koti- ja infosivuista, lookbookista seka ta-
rinaosiosta. Kotisivu toimii kutsuvana julkisivuna, joka kertoo kavijalle, kan-
nattaako sivuun tutustua tarkemmin vai ei. Kotisivun suunnitteluun kan-
nattaa panostaa ja tehda siita mahdollisimman mielenkiintoinen. Sisaltoa
ei saa kuitenkaan olla liikaa, silla se tekee sivusta sekavan. Sivustolle tulee
my0s linkki blogiin, joka julkaistaan Bloggerissa.

7.3 Tuotekortti

Koska Heidi Caramelin tuotteet ovat pienia, tulee myos tuotekortin olla
sita. Tuotekortissa kerrotaan tuotteen nimi, sen tarina ja yrityksen verkko-
osoite. Koska lappu on kooltaan pieni, tuotteen tarina ei voi olla kovin
pitka.
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Pienen kokonsa vuoksi tuotekortista paatettiin tehda taitettava malli, joka
mahdollistaa laajemman sisallon. Tuotekortin kieli on suomi, kansainvali-
silla markkinoilla teksti on englanninkielinen. Tuotekortti on pdaasiassa ta-
rinallinen elementti, sillda Heidi Caramelin tuotteet eivat vaadi hoito-oh-
jeita. Toisaalta tuotekortissa saatetaan myos selittda tuotteen kayttotar-
koitusta. Tama on huomioitu tuotekortin suunnittelussa.

Heidi Caramel on

suomalainen muotoilija,
jonka arvoja ovat hauskuus
ja kdaytdnnollisyys.

Inspiraatio tuotteisiin

Tuotteet valmistetaan
Heidi Caramelin
pajassa Valkeakoskella.
Tuotteiden p&aamateriaali
on kotimainen poron-

saattaa syntyd juustonsiivusta
tai lumihivtaleen ddnestd.

nahka.

Mitd Heidi Caramelille
kuulvu nyt?

Kurkkaa

Heidi Caramelin tuotekortti on nelisivuinen.

Kuva 20.
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8 ARVIOINTI JA POHDINTA

Opinnadytetyon tavoitteena oli laatia graafinen ohjeisto Heidi Caramelille ja
nain ollen suunnitella yrityksen visuaalisen ilmeen paalinjaukset. Graafinen
ohjeisto sisaltaa ohjeet logon kayttoon, Heidi Caramelin yritysvarit, valoku-
vien tyylin seka yrityksen kayttamat fontit. Ohjeistuksen perusteella suun-
niteltiin kayntikortti, verkkosivut seka tuotekortti.

Tyon lopputuloksena on selked ja yhtendinen visuaalinen ilme. Ohjeistoa
tullaan hyédyntamaan myéhemmin muussa viestinta- ja markkinointima-
teriaalin valmistuksessa. Heidi Caramelin visuaalisessa ilmeessa arvellutti
hieman mustan varin kaytto taustavarina. Omien havainnointieni mukaan
muotoilualalla nayttaa olevan yleista, etta tyylin pohjavari on valkoinen
tekstin ollessa mustaa. Tallainen tyyli on ammattimainen ja designhenki-
nen. Heidi Caramelin visuaalinen yritysilme poikkeaa tasta, mutta toisaalta
kyseessa saattaa olla kilpailuetu.

Tyon tutkimuksellinen osa koostui eri yritysten visuaalisten tyylien tutkimi-
sesta. Tama osio jai hieman pintapuoliseksi, mutta toiminnallisen osuuden
kannalta tutkimustyo oli riittavaa. Tarkein huomio tassa tutkimustydssa oli
valokuvien merkitys ammattimaisen ja vakavasti otettavan yrityksen yritys-
kuvan luomisessa. Kaytettdvien valokuvien tulisi olla laadukkaita. Jos ha-
luaa profiloitua nimenomaan muotoilualan yrityksena, kaytettyjen valoku-
vien tulisi olla suhteellisen suuria. Vaikka muilla visuaalisilla elementeilla
on merkitystd, nden niiden roolin vahdisempana kuin valokuvien.

Suomessa on paljon yrityksid, jotka suunnittelevat ja valmistavat pienasus-
teita kuluttajien kayttoon. Nayttda suhteellisen yleiseltd, ettd moni naista
yrityksista ei osaa tai halua tuoda osaamistaan oikealla tavalla esille. Tama
on osittain ehka suomalaisen kulttuurin vaikutusta: ei tahdota vaikuttaa
lilan kunnianhimoiselta tai suureelliselta.
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HEIDI CARRMEL—  HEIDI

Heidi Caramelin muoto viestii ammattimaisuutia,
designia ja sdhdkkyyttd. Logon toispuoleisuus kuvastaa
toisenlaisia valintoja, joita Heidi Caramelin asiakas
tekee valitessaan Heidi Caramelin tuotteen.

Logoa kaytetddan aina mustaa taustaa vasten.
Logosta on olemassa kolme eri tyyppid: rivi- ja

porrasmalli, sek& otsikon tapaan kéytettéva logo.

Logon perusvdrit ovat valkoinen ja pinkki.

funnus

CARAMEL

Logosta voidaan kayttéd myods porrasmallista versiota tar-
peen niin vaatiessa.

“Eini cnnnm EI LOOKBOOK
HEIDI CARRMEL- o=

Rivimuotoista logoa voidaan kéayttaa myés otsikkomaiseen
tapaan, jolloin otsikkoteksti sijoitetaan |-kirjaimen jalan
padlle. Kéytettéva fontti on télldin Futura LT BT ja tekstin
varina turkoosi. Rivimallista logoa voidaan kéyttaa myos
pystysuuntaisena.




Heidi Caramelin varimaailma koostuu
valkoisesta, pinkistd, mustasta jo haaleasta
turkoosista.

- Mustaa kaytetéén taustavaring verkko-
sivuilla ja muissa aineistoissa.

- Valkoinen on leipatekstin véri. Pidem-
missa teksteissé voidaan kéyttéd myos

mustaa tekstid valkoisella pohijalla.

- Pinkki ja haalea turkoosi ovat somiste-
varejd, joita kdytetdén mm. ofsikoissa ja
korostettavissa tekstiosioissa.

CMYK 0/0/0/100
PMS Process Black
RGB 0/0/0

HEX #000000
Websafe #000000

CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
HEX #fttt
Websafe #{fffff

CMYK 35/0/21/0
PMS 9524C

RGB 175/234/220
HEX #afeadc
Websafe #99ffcc




Heidi Caramelin padasiallisesti kaytet- Futura Lt BT
abcdefghijklmnopgrstyvwxyz&&é

tava kirjasinperhe on Futura, josta ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
kaytetaan leikkauksia Lt BT seka BDCn 123456789+2!

BT. Kayttokohteita ovat mm. kdyntikortit, Futura BDCn BT

lomakkeet sekd verkkosivut. abedefghijklmnopqrstyvwxyzéds
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD

123456789 +?!

Kirjasinperhettd tdydent&d fontti

|
Futurist-Fixed width, jota voidaan f
kayttaa korostamistarkoituksessa. 2

wxyzdadd

Wi t h
opq stywv
OPQRSTUVWXYZAAO

typogratia




Kéiyntikortti on vaakamallinen ja sen koko on
40mm x 90mm. Etupuolella kdytetddn porras-
mallista logoa.

Kaantdpuolta somistaa pystymallinen
logo. Oikealla puolella on Instagramin
ja Facebookin tunnukset. Muut sosiaa-
lisen median kanavat ilmoitetaan sa-
maan tyyliin.

Accessory Designer

info@heidicaramel.com

040 861 1724

www. heidicaramel.com

aineistomallit: kayntikortti




Tuotekortti on kooltaan 40mm x 80mm. Ky-
seessd on taitettava malli, jolloin kortin koko
on 40mm x 40mm.

Etusivulla kaytetaan porrasmallista lo-
goa. Keskiaukeama toimii infosivuna,

jossa lukee tietoa yrittajastd ja tuotteista.

Takasivulla ohjataan kavijéitd verkko-
sivulle sekd sosiaalisen median pariin.

Sosiaalisen median kanavissa kéytetéén

kuvatunnuksia.

Heidi Caramel on
suomalainen muotoilija,
jonka arvoja ovat hauskuus
ja kdytdannollisyys.

Inspiraatio tuotteisiin
saattaa syntya juustonsiivusta
tai lumihiutaleen ddnestd.

aineistomallit: tuotekortti

Tuotteet valmistetaan
Heidi Caramelin
pajassa Valkeakoskella.
Tuotteiden paamateriaali
on kotimainen poron-

nahka.

Mitd Heidi Caramelille
kuuluu nyt?

Kurkkaa




Valokuvissa kdytetddn kuvankadsittelyd. Tuotekuvissa
kdytetdcdin rekvisiittana esimerkiksi hattaraa, pillejd ja
sokeria. Taustavdireind ovat valkoinen, pinkki ja turkoosi.
Viirisdvyjen kdytossd ei tarvitse kdyttci yrityksen
vdripalettia.

tuotekuvat
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