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Tassa opinnaytetydssa selvitetdan, voiko laatujournalismin keinoin vahentaa kdyhyytta ja
miten Suomessa toimiva katukulttuurilehti Iso Numero on onnistunut vahentamaan koy-
hyyttd paaasiallisella myyntialueellaan Helsingissa.

Teoriaosuudessa keskitytdan tdman opinnaytetydn kannalta olennaisiin kasitteisiin: koy-
hyyteen, kdyhyyteen liittyvddn asunnottomuuteen, laatujournalismiin, katulehtiin ja Iso
Numero -lehteen. Avainteemoja kasitelldaan ja avataan lukijalle peilaamalla niita aikaisem-
min julkaistuihin kirjallisiin aineistoihin seka tutustumalla Iso Numero -lehtien eri numerojen
sisaltoihin.

Tutkimusaineisto on keratty kolmelle eri kohderyhmalle suunnatun haastattelun kautta.
Aineiston vastaukset on analysoitu laadullisen sisalldnanalyysin mukaan teemoittelemalla.
Tutkimustulokset kertovat, ettd laatujournalismilla ei voi poistaa kéyhyytta yhteiskunnasta,
mutta sen keinoin voidaan nostaa koéyhyyttd kasittelevia aiheita ja teemoja laajempaan
yhteiskunnalliseen ja poliittiseen keskusteluun.

Tulosten valossa nayttaa silta, ettd Iso Numero -lehden tavoite vahentaa kdyhyytta laatu-
journalismilla on onnistunut hyvin yksittaisten Itd-Euroopan romanien kohdalla, jotka lehtea
myyvat. Suomalaisille lehden myyijille vaikutus ei ole yhtd merkittdva. Romaneille lehti kor-
vaa puuttuvaa sosiaaliturvaa ja useat haastateltavat pitivat sitd siksi romanien elinehtona.
Parhaiten Iso Numero -lehden katsottiin onnistuneen siina, ettd se on tehnyt kdyhyyden ja
asunnottomuuden nakyvaksi mediassa eri nakékulmista kuin ennen — se on nostanut esille
ennen yhdeksi massaksi yhteiskunnassa sulautuneen kéyhan ja asunnottoman ihmisen.
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This Bachelor's thesis focuses on finding out can poverty be reduced by high quality jour-
nalism and how the Finnish culture street paper The Big Issue has managed to reduce
poverty in its main sales area, Helsinki.

In this thesis, the most relevant concepts consist of poverty, homelessness related to pov-
erty, quality journalism, street papers and the Big Issue street paper. These main themes
are discussed comparing them with former literature in the field and by making the ac-
quaintance of the contents with the Big Issue issues.

The data for this thesis have been gathered by interviews aimed for three different target
groups. The answers have been analyzed by identifying the themes according to the con-
tent analysis.

The results indicate that poverty cannot be eliminated from the society by quality journal-
ism. But journalism can be used to raise issues and themes of poverty to a wider social
and political debate.

In light of the results, it seems that the Big Issue has succeeded in its aim to reduce pov-
erty by quality journalism, in the case of individual Eastern European Romans that sell the
paper. The impact on Finnish sellers is less significant. For the Romans, the paper replac-
es the lack of social security and was, therefore, considered their lifeline. The answers
showed that the paper has succeeded best in making the poor and homelessness people
more visible in the society. As before they were considered as one vague group of people,
now they are considered as individuals.
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1 Johdanto

Vuoden 2011 aikana mediassa otsikoihin nousivat Ita-Euroopan romanit, joita virtasi
Suomeen runsaasti. Samalla suomalaisessa mediassa ja yhteiskunnassa kaytiin kes-
kustelua myos kerjagamisen kieltdmisesta. Romanien ja kerjaamisen ymparilla vellovan
keskustelun vastalauseeksi syntyi katukulttuurilehti Iso Numero, jonka tarkoituksena oli
tarjota romaneille lehden myyntity6ta kerjddmisen korvaajaksi. Alusta alkaen lehti on

toiminut ajatuksella Pieni yritys kbyhyyden vdhentédmiseksi.

Tasta yksittdisena vastalauseena aloittaneesta katulehdesta on vuosien saatossa tullut
nakyva osa Helsingin katukuvaa. Paaasiassa oranssiin Iso Numero -lehden myyjaliiviin
pukeutuneissa myyjissa nakee Ita-Euroopasta Suomeen saapuneita romaneja. Kuiten-
kin alusta alkaen Iso Numero -lehden tarkoituksena on ollut tarjota toimeentuloa jokai-
selle sita tarvitsevalle. Taman opinnaytetydn tarkoituksena on selvittaa, voiko journa-
lismin keinoin vahentaa kdyhyytta ja miten Iso Numero -lehti on tavoitteessaan onnis-

tunut.

Kiinnostukseni aiheeseen virisi nahtyani romaninaiset ja -miehet myymassa lehtea
Helsingin rautatieaseman laheisyydessa. Pistin merkille, ettd ndma ihmiset tekevat
kadulla organisoitua palkkaty6ta, ennen olin ndhnyt romaneja joko kerjgamassa tai

keraamassa tyhjia pulloja kaduilta.

Vuonna 2015 viimein ostin Iso Numero -lehden romanimyyjalta ja pistin merkille lehden
kannessa koreilevan lupauksen: Laatujournalismia kéyhyyden vdhentdmiseksi. Lupaus
laatujournalismista tayttyi kylla — jutut olivat laadukkaita, mielenkiintoisia ja uusia nakoé-

kulmia esiintuovia. Mutta voisiko laatujournalismilla todella vahentaa koyhyytta?

Selvittddkseni, onko Iso Numero -lehti vahentanyt kdyhyytta ja voiko journalismilla tais-
tella kdyhyytta vastaan haastattelin lehden tekij6ita, myyjia ja jarjestdétyontekijoita, jotka

toimivat yhteyshenkiléina lehden tekijdiden ja myyijien valilla.

Taustaty6ta tehdessani selvisi, ettéa kdyhien hyvaksi tehtyjen katulehtien historia ulottuu
ulkomailla aina 1980-luvulle saakka, mutta Suomessa vastaavanlaisia julkaisuja on

ollut jo 1930-luvulla.



Tassa opinnaytetydssa tutustutaan ensiksi niihin seikkoihin, joiden vuoksi katulehdet
ovat syntyneet. Lapi kdydaan muun muassa, minkalaista kdyhyys ja asunnottomuus
nyky-Suomessa ovat ja mitka asiat kdyhyyteen ja asunnottomuuteen johtavat. Taman
jalkeen tutustutaan katulehtien historiaan ja taustoihin. Tassa vaiheessa on hyva huo-
mata, ettd sanalla katulehti ja katukulttuurilehti viitataan nimenomaan muun muassa
kdyhien tai asunnottomien kadulla myymiin lehtiin. Ennen varsinaista tutkimusosuutta,
luvussa 3, pohdin, miten pyrkimys kdyhyyden vahentdmiseen journalismin keinoin nou-

see esille Iso Numero -lehden sisalldissa.

Varsinaisessa tutkimusosuudessa selvitetdaan, miten lehden tekijat, valittajat ja myyjat
kokevat Iso Numero -lehden onnistuneen kéyhyyden vahentamisessa. Samalla pohdi-

taan, voiko journalismilla taistella kdyhyytta vastaan.

Tutkimusmenetelmaan perehdytdan tarkemmin luvussa 5, ja tulokset esitelldan kuu-
dennessa luvussa. Luvussa 6 pohditaan myo6s, millaisia paatelmia tulosten pohjalta

voidaan tehda ja miten tutkimuksen toteutus kokonaisuudessaan onnistui.

2 Katulehdet ja koyhyys

Koska katulehdet toimivat maailmalla ja Suomessa joko ty6éttdmien, kodittomien tai
kdyhien hyvaksi, katson tarpeelliseksi taustoittaa hieman sitd, minkalaista kdyhyys ja
asunnottomuus ovat nyky-Suomessa ja mistd suomalaisten kdyhyys ja asunnottomuus

juontavat juurensa.

2010-luvulla kdyhyys nakyy Suomessa eri tavalla kuin esimerkiksi 1930-luvulla, jolloin
ensimmaiset katulehdet aloittivat toimintansa Suomessa. 2010-luvulla kbéyhyyden ovat
tehneet nakyvaksi Itd-Euroopan romanit, jotka on nahty usein kaduilla kerjadmassa
rahaa. Iso Numero -katulehden myo6ta yha useampi romani on vaihtanut kerjaamisen
lehden myymiseen — perustettiinhan lehti nimenomaan vastalauseeksi negatiivissavyt-
teiselle mediahuomiolle, jota It&-Euroopan romanikerjaldiset saivat Suomessa osak-

seen erityisesti vuoden 2011 aikana.

Kdyhyys, asunnottomuus ja tyéttdmyys ovat kasitteitd, jotka yleensa kulkevat kasi ka-

dessa ja jotka ilmidina ovat yleensa toistensa syita ja seurauksia.



Kéyhyys, syité ja seurauksia —julkaisusta kay ilmi, ettd yleensa kdyhyys jaetaan abso-
luuttiseen ja suhteelliseen kdyhyyteen. Absoluuttisella eli ddrimmaisella kdyhyydella
tarkoitetaan tilaa, jossa asumisen, ravinnon ja vaatteiden vahimmaisedellytykset eivat
tayty. Absoluuttisesti kdyha ihminen nakee nalkaa ja kokee puutetta inhimilliseen ela-

maan kuuluvista perustarpeista. (Saastamoinen & Sironen 2014, 4)

Suomessa kéyhyyden katsotaan olevan paasaantodisesti suhteellista. Ihminen on suh-
teellisesti kdyha, kun han on kykenematdn osallistumaan ja toimimaan yhteiskunnassa
odotetun elamantavan mukaisesti taloudellisten resurssien riittamattémyyden vuoksi.
Suhteellisesti kdyhaksi maaritelladn myés ne ihmiset, jotka eivat saavuta yhteiskunnan

yleisesti maariteltyd vahimmaiselintasoa.

Sironen ja Saastamoinen (2014, 5) Kkirjoittavat Kdéyhyys, syitd ja seurauksia -
julkaisussa, ettd suhteellista kdyhyytta voidaan eri yhteiskunnissa tarkastella kéyhyys-
riskiraja-kasitteen kautta (engl. At risk of Poverty, AROP). Kbéyhyysriskiraja on Euroo-
passa 60 prosenttia kotitalouksien kaytettavissa olevasta mediaanitulosta. Mediaanitulo
tarkoittaa keskimmaista tuloa, kun kaikkien kotitalouksien tulot laitetaan suuruusjarjes-
tyksessa jonoon. (Sironen & Saastamoinen 2014, 5) Kotitalous on pienituloinen tai
koyha silloin, kun sillda on kaytettdvissaan alle 60 prosenttia vaestdn mediaanitulosta.
Suomessa kdyhyysriskiraja oli vuonna 2015 yhden hengen kotitaloudelle 14 220 euroa
vuodessa. Pienituloisiin kotitalouksiin laskettavia ihmisia oli yhteensa yli 600 000 koko

maassa.

Suomessa suhteellinen kéyhyys oli 2000-luvulla korkeimmillaan vuosina 2008 ja 2010,
jolloin pienituloisiin kotitalouksin lukeutuvia henkiléita oli noin 728 000 eli yhteensa noin

14 % vaestosta.

Iso Numero -lehden myyijista suurin osa on ei-kantasuomalaisia, Ita-Euroopan romane-
ja. He elavat ainoastaan lehden myyntituloilla. Lisdksi lehted myy muutama kantasuo-
malainen, jotka saavat myds kuukausittain sosiaalietuuksia kuten eldketta. Pienituloi-

suuden lisaksi useita myyjia yhdistaa asunnottomuus.

Yleisessa suomalaisessa asiasanastossa (YSA) termi asunnottomuus liitetaan katego-
riaan sosiaaliset ongelmat. Asunnottomuuden rinnakkaistermeind mainitaan muun mu-
assa asuntopula, huono-osaisuus, irtolaiset, kodittomat ja kodittomuus. (Lehtonen &
Salonen 2008, 15)



Lehtonen & Salonen Kkirjoittavat Asunnottomuuden monet kasvot -julkaisussa, miten

asunnottomuus arkipuheessa mielletaan.

Arkipuheessa asunnottomuus ilmidna liittyy yleensa tavalla tai toisella huono-
osaisuuteen tai sen kasautumiseen. Yleisin asunnottomuuteen liittyva mielikuva
on edelleen nimenomaan karikatyyri asunnottomasta alkoholistista, siltojen alla
elavasta miehestd, joskin asunnottomuuteen liittyvd voimakas kansalaisaktiivi-
suus (mm. Asunnottomien yd) on pikkuhiljaa muokkaamassa naitd mielikuvia.
(Lehtonen & Salonen 2008, 14)

Asunto ensin -asunnottomuustyémallin mukaan termia asunnoton on kuitenkin hankala
maaritella, koska asunnottomien tilanne vaihtelee paljon. Pahimmassa tapauksessa
asunnoton elda kadulla, mutta yleisempaa on, ettd asunnoton elaa tilapaisesti tuttavi-

ensa tai sukulaisten luona.

Asunto ensin -verkkosivuilla kerrotaan, ettd ARA:n (Asumisen rahoitus- ja kehittamis-
keskus) asunnottomuustilastoinnissa on jaoteltu viisi asunnottomuuden luokkaa:

a) asuntoloissa tai majoitusliikkeissa asuvat

b) erilaisissa laitoksissa asuvat

c) vapautuvat vangit, joilla ei ole asuntoa

d) tilapaisesti tuttavien tai sukulaisten luona asuvat
e) ulkona, porrashuoneissa tai ensisuojissa asuvat

Asunto ensin -asunnottomuustyémallin mukaan asunnottomuuden perimmaisia syita
ovat vaestdnkasvu ja kaupungistuminen, talouden suhdannevaihtelut ja suuret tuloerot.
Yksilétasolla puolestaan asunnottomuuteen johtavia mahdollisia syitd ovat muun mu-
assa vahavaraisuus, paihde- ja mielenterveysongelmat, ty6ttdmaksi jadminen ja muut-

to toiselle paikkakunnalle.

Suomessa asunnottomuusselvitysta tekee Asumisen rahoittamis- ja kehittdmiskeskus
ARA. Selvitys tehdaan vuosittain, ja viimeisin niistd on julkaistu 15.11.2016. Vuoden
2016 aikana tehdyn Asunnottomuus kunnissa -selvityksen mukaan Suomessa oli 7403
asunnotonta, joista paakaupunkiseudulla 4996. Paakaupunkiseudun asunnottomista
Helsingissa eli 3990 henkilda. Muissa kasvukeskuksissa kuten Tampereella (225) ja

Turussa (335) asunnottomia oli huomattavasti vahemman.



Kuten Lehtosen ja Salosen (2008, 14) julkaisussa todetaan Suomessa asunnottomuus
ei varsinaisesti ole vain urbanisoituneen maan ilmi6. Jo 1800-luvun Suomessa maa-
seuduilla oli 40-50 prosenttia asukkaista liikavaestéa. 1930-luvulla Suomessa tapahtui
maaseudun tilattoman vaestdén muuttoliike kaupunkeihin, 1ahinna Helsinkiin. Ongelma
asunnottomuudesta tuli kuitenkin vasta sodan paatyttya, kun entisen Karjalan alueelta
evakuoidut ihmiset eli siirtolaiset etsivat kotia kilpaa sodasta palaavien rintamamiesten
kanssa. Tarvikepula esti kerrostalorakentamisen kaupunkialueilla, joten kaupunkeihin
rakennettiin pientaloja yksityisvoimin. Tuolloin nahtiin ensimmaisia merkkeja asunnot-
tomuuden keskittymisesta kaupunkeihin. Vaikka Suomi toipui sodista ja kerrostalojakin
alettiin lopulta rakentamaan, asuntopula ei helpottanut. 1950-luvulla maaseuduilta tul-
tiin edelleen kaupunkeihin téiden toivossa ja muuttoliike saavutti huippunsa 1960- ja

70-luvuilla.

Vuosien mittaan asunnottomuutta on syntynyt myés muiden syiden kuin asuntojen riit-
tamattdmyyden vuoksi. Lamavuosina 1990-luvulla moni jai asunnottomaksi, kun asun-
tolainojen korkotaso nousi, eika kaikilla ollut varaa maksaa lainaa pankille. Tama johti
useiden tdissa kayvien ihmisten asunnottomuuteen, kun pankki lopulta otti lainavaike-
uksissa olevan perheen asunnon haltuunsa. Lama johti monien kohdalla myés pitkaai-
kaistyottomyyteen. Nain ollen velkaantuminen ja ty6ttdmyys olivat merkittavia syita
kasvaneelle kdyhyydelle ja asunnottomuudelle Suomessa. Lisdksi asunnottomuuteen
90-luvulla ajoivat esimerkiksi avioerot, joissa toinen osapuoli menetti asuntonsa eron
myoéta. Myds lisdantynyt maahanmuutto rupesi nakymaan asunnottomien maarissa 90-

luvulla.

2010-luvulla asunnottomuuden aiheuttajat ovat edelleen samanlaisia kuin Suomen
historiassa. Muuttoliike kaupunkeihin on jatkuvaa, huonot taloussuhdanteet lisdavat
asunnottomuutta ja maahanmuuttajia saapuu Suomeen enemman kuin koskaan. Suo-
men asunnottomien maarassa nakyy myds paperittomat maahanmuuttajat ja turvapai-
kanhakijat. MTV uutisoikin 10.02.2016 julkaistussa artikkelissaan Yh& useampi asun-
noton on maahanmuuttaja — nain paljon asunnottomia on kunnassasi, etta yli joka nel-
jas Suomen asunnoton on maahanmuuttaja ja asunnottomista perheista heitéd on vyl

puolet.

2.1 Katulehtien historia



Termi katulehti sekoitetaan usein ilmaisjakelulehtiin, joita jaetaan kadulla ohikulkijoille
luettavaksi. Katulehdilla tarkoitetaan kuitenkin lehtia, joita kdyhat, tyottdmat tai asunnot-

tomat myyvat kaduilla.

Lehtien sisalté mukailee julkaisun tarkoitusta, eli jutut kasittelevat usein kdyhyytta, ko-
dittomuutta tai muita yhteiskunnallisia ongelmakohtia. Joskus katulehtia my&s kirjoitta-
vat kodittomat. Paaasiassa sisallon tekevat journalistit, jotka haluavat tehda osansa
kdyhien ja asunnottomien aseman parantamiseksi. Journalistit toimittavat sisallét leh-
teen ilmaiseksi tai pientd korvausta vastaan. Usein myds muut lehden kustannukset
katetaan vapaaehtoistydn voimin tai erilaisia apurahoja hyédyntéden. Lehtien myyjat
puolestaan saavat jokaisesta myymastaan lehdesta yleensa vahintaan puolet myynti-

hinnasta. Lopuilla tuloilla katetaan lehden paino- ja muut kustannukset.

Katulehdet syntyivat alunperin reaktiona siihen, ettd asunnottomien ihmisten maara oli
kasvanut lansimaissa samalla kun media vahvisti negatiivista kasitystd kodittomista.

Tama tapahtui 1980- ja 1990-lukujen aikana.

INSP International Network of Street Papers eli Kansainvalinen katulehtiverkosto ker-
too verkkosivuillaan, ettéd katulehtien historia ulottuu 1989 vuoden New Yorkiin, jossa
kodittomat alkoivat myymaan Street News -lehted. Street News toimi innoittajana myoés
Isossa-Britanniassa toimivalle Big Issue -katulehdelle. (https://insp.ngo/who-we-
are/our-story/, 15.3.2017)

From London to the World — How The Big Issue went global -verkkoartikkelissa kerro-
taan, ettd brittildisen vuonna 1991 ensimmaisen kerran julkaistun The Big Issue -
lehden toimintakulttuuri on levinnyt ympari maailmaa aina Australiasta Latinalaiseen
Amerikkaan. Yhteensa The Big Issue -lehdella on yli sata sisarlehtea neljassakym-
menessayhdessa maassa. Lehdet kuuluvat kansainvaliseen katulehtien kattojarjestéén
(International Network of Street Papers), joka perustettiin Glasgow'ssa vuonna 1994,

(http://www.bigissue.com/news/london-world-big-issue-went-global/, 15.3.2017)

Kaikkia The Big Issue -lehden sisarlehtia myydaan isoissa kaupungeissa. Maasta riip-
puen lehtien myyjien maara vaihtelee muutamista kymmenista useisiin tuhansiin. Leh-
tia myyvat heikossa yhteiskunnallisessa asemassa olevat ihmiset: asunnottomat, koy-

hat, mielenterveysongelmaiset tai esimerkiksi elékelaiset. Periaate myynnissad on sama



ympari maailmaa: lehden myyjat ostavat lehdet pienelld hinnalla ja saavat pitda puolet

tai yli puolet lehden myyntihinnasta itsellaan.

Pohjoismaissa varsinainen katulehtilike sai alkunsa ruotsalaisesta Situation Sthimista,
joka aloitti toimintansa 1995 Tukholmassa. Sen esikuvana toimi niin ikdan The Big Is-
sue. Tutkija Jan Magnusson kertoo Iso Numero -lehden numerossa Talvi 2013 julkais-
tussa artikkelissa Katulehtid maailmalta, ettd ruotsalainen katulehti aloitti toimintansa,
koska sosiaaliset erot ja asunnottomuus olivat kasvaneet huomattavasti ja "uudesta
kodittomuudesta” kaytiin keskustelua yhteiskunnallisella tasolla. Syyna Situation
Sthimin syntymiselle Magnusson pitdd myos kaupallisen sektorin kiinnostumista sosi-
aalisista kysymyksista. Nykyisin lehden kuukausipainos on 30 000 — 40 000 lehtea.
Situation Sthimin jalkeen katulehtia on syntynyt mydés Tukholman ulkopuolelle seka

muihin Pohjoismaihin.

Iso Numero ei kuitenkaan ole ensimmainen suomalainen katulehti. Ennen Isoa Nume-
roa 2000-luvulla asunnottomien ihmisten aanitorvena Suomessa toimi Asukki-lehti. Se
aloitti toimintansa vuonna 1987 vailla vakinaista asuntoa olevien ihmisten vaikuttamis-
ja tiedottamiskanavana. Asukki-lehtea julkaistaan edelleen, mutta sen toiminta on
huomattavasti suppeampaa kuin Iso Numero -lehden. Asukki ei esimerkiksi kuulu mi-

hinkdan katulehtien yhteistydverkostoon.

Todellisuudessa Suomessa julkaistiin ensimmaiset katulehdet jo vuosien 1932 ja 1933
vaihteessa. Urpu syksylla 1932 ja Lukki tammikuussa 1933. Apu aloitti helmikuussa
1933. Urpu lehden myyjalle luvattiin palkkioksi 1 markka lehden 2 markan kokonaishin-
nasta. Lukki-lehti puolestaan kustansi ostajalle kaksi markkaa, josta myyja sai pitaa

yhden markan ja kolmekymmenta pennia. (Rautonen 1983, 16-17.)

2.2  Urpu ja Lukki

Iso Numero -lehden slogan on Laatujournalismia kéyhyyden vdhentédmiseksi. Saman-
kaltaisella toiminta-ajatuksella Iahti liikkeelle syksylla 1932 myds Antero Kajanton ja
E.J.Paavolan toimittama Urpu, jonka ensimmaisessa numerossa julistetaan seuraavaa:
Téma lehti on syntynyt muutamien tyéttémien aloitteesta, tarkoituksella antaa tyéta ja
ansiota ei ainoastaan toimittajille vaan samalla ja ennen kaikkea myyjille. (Rautonen
1983, 16)



Syita Urpu-lehden syntymiseen ja tasta alkaneeseen 1930-luvun katulehtibuumiin olivat
runsas tyéttdmyys ja asunnottomuus Helsingissa. Leena Lehtosen ja Jari Salosen Kir-
joittama julkaisu Asunnottomuuden monet kasvot (2008, 14) kertoo, ettd vuonna 1932
tapahtui maaseudun tilattoman vaestdén joukkomuutto kaupunkiin. Julkaisussa kerro-
taan, etta erityisesti Helsinki houkutteli rahan tarpeessa olevaa vaestda, vaikka saman-
kaltaisia alueita olivat myés Tampere ja Viipuri. Toisin sanoen maaseudun kdyhat
muuttivat Helsinkiin, mutta kun tyéllistymistd ei tapahtunut, heistd tuli kaupunkilais-
koyhia. (Lehtonen & Salonen 2008, 14)

Myo6s Markku Rautosen teoksessa Apu: Sanan voimalla 1933-83 (1983) kay ilmi, etta
tyottdmyys oli ongelma 1930-luvun alun Helsingissa. Teoksessa kerrotaan, ettd mar-
raskuussa vuonna 1932 Helsingissa kirjattiin elavan 9822 tyétonta. Helsingissa asui
tuolloin vuoden 1932 alussa 214 110 ihmista. Asukkaita 1930-luvulla Suomessa oli

noin kolme ja puolimiljoonaa.

Samaa karua kieltéd puhuu myds Juha Nurmisen teos Tarina A-lehtitalosta (2003), jos-

sa kerrotaan seuraavaa:

Yleismaailmallinen pula, joka alkoi 1929, sateilee Suomeen vaikeuttaen maata-
loutta ja aiheuttaen tyottdmyyttd. Maanviljelijat velkaantuvat. Vuosina 1931-36
maatiloihin kohdistuu yli 71 000 ulosottoa. Vuosina 1928-36 vararikon tekee |a-
hes tuhat maanviljelijaa. Pakkohuutokaupalla myydaan yli 15 000 maatilaa. Tyo6t-
téomyys on tullut Suomeen. Huipputalvena 1931-1932 ty6ttémia oli yhden kuu-
kauden aikana yli 90 000. Jos tarkastellaan koko vuotta 1932, kortistossa oli 1a-
hes 64 000 suomalaista. 1933 tyéttémana on viela yli 44 000 henkilda, joista noin
46 prosenttia yrittda tulla toimeen varatdilla. Helsingissa tilanne on pahin. Ty6t-
témia on lahes 10 000, mutta varatdihin paasee vain alle neljas. (Nurminen 2003,
11)

Urpu-lehti oli aloittaessaan 6-8-sivuinen iltapaivalehden kokoinen julkaisu tai 16-24
sivua sisaltava aikakauslehtikokoon painettu nippu tarinoita. Lehden hinta oli kaksi

markkaa, josta myyja sai itselleen yhden markan.

Lehden uusi toimintatapa heratti epailyja ja jopa lehden sivuilla todisteltiin, ettei tarkoi-
tuksena ollut, ettd myyjat saavat lehdestd palkkion ja sen lisdksi viela kdyhainavun.
Lehdessa korostettiin, ettad kulut olivat samat kuin muillakin lehdilla, myyntitapa oli vain

toinen.



Lehden myynti ei kuitenkaan sujunut taysin ongelmitta: myyjat saattoivat tehda téitaan
paihtyneena tai saattoivat myyda saamansa lehtinipun pois alihintaan ja pitda rahat

itsellaan.

Pian Urpu-lehti saikin rinnalleen kilpailijan. Urpu-lehden toimittaja Antero Kajanto paatti
tammikuussa 1933 perustaa oman katulehtensa, jonka han nimesi Lukiksi. Lehti lupasi
kahden markan myyntihinnasta markka ja kymmenen pennia lehden myyjalle. Kajanto
ikdan kuin vei kermat kakun paalta, sillda hanen ei tarvinnut enda vakuutella jo Urpu-

lehteen tottuneille kaupunkilaisille, ettéa katulehdille oli tarvetta.

Lukki-lehden sloganiksi muodostui Tyéttémien levittdmé kaunokirjallinen viikkojulkaisu.
Paatoimittajan lisdksi lehtea kirjoittivat useat tunnetut suomalaiset kirjailijat kuten Martti
Merenmaa, Emil Elenius ja Elsa Heporauta. Jopa kadanndsjuttuja nahtiin. Tallaisessa
muodossa lehti jatkoi numeroon 13/33 saakka, jolloin paatoimittajaksi vaihtui
Y.O.Tammi, jonka nimi oli tuttu useiden 30-luvun lehtien jatkokertomusten kirjoittajana.
Uudistuksen my6td myds Lukin sivuma&ard ja myyntihinta muuttuivat. Sivumaaraksi
vakiintui 16 sivua ja kahden markan myyntihinnasta luvattiinkin markka ja kolmekym-
menta pennia lehden myyjalle. Samaa trendia seurasi Urpu, joka rupesi myos tarjoa-

maan myyjille markan ja kaksikymmenta pennia myyntipalkkiota.

Uudistuksille lienee ollut syynad Aune ja Yrjd Lyytikdisen uuden Apu-katulehden tulo
markkinoille. Avun ensimmainen numero oltiin julkaistu nimittdin vain noin kuukausi

ennen Urpu- ja Lukki-lehtien uudistuksia.

2.3 Apu

"Poistui pahimmat nélkdvaivat, kun Apua myivét ja Apua saivat. Tyottémaéat Apua aina
kiitti, almuista sopparahoiksi riitti. llman Apua elééa ei voi. Lauantaisin mies lehdet toi.”
(Rautonen 1983, 8)

Apu-lehden tultua markkinoille helmikuussa 1933 Urpu ja Lukki tulivat tiensd paahan.
Urpu lopetti toukokuussa 1933 julkaistuaan yhteensa 28 numeroa. Lukin viimeiseksi
numeroksi jai joulukuussa julkaistu Joulu-Lukki, jonka hinta oli 3 markkaa ja josta luvat-

tiin myyjalle markka ja 75 pennia.
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Ensimmaista Apu-lehtea painettiin 4000 kappaletta. Siina oli 16 sivua, joilta 16ytyi muun
muassa seitseman rakkausnovellia, sarjakuvia, kilpatehtava ja kolme tietoiskua. Lehti
maksoi kaksi markkaa, josta ostaja sai markan ja kaksikymmentaviisi pennid. Lehden

kannesta |0ytyi slogan Osta Apu. Anna apu tyéttémaélle.

Lehden ensimmaisessa numerossa kerrotaan myds toiminnan tarkoituksesta:

Apu-lehted myydaan yksinomaan irtonumeroina ja myyijind toimivat vain tyotto-
myyskortin omaavat, etupaassa perheelliset tydttémat. Apu-lehden tarkoituksena
ei ole hyoétya tyéttdmyyden kustannuksella, vaan pyrkii se antamaan ostajalle
mahdollisimman taydellisen vastineen rahastaan ja ty6ttémalle myyjalle mahdol-
lisimman suuren myyntipalkkion. (Numminen 2003, 11)

Apu-lehti nousi nopeasti kansan suosioon ja lopulta levikin ja suosion kasvettua ty6t-
tdmien auttaminen unohtui. Suosiosta kertoo se, ettd lehden ensimmaisen numeron
4000 kappaleen painos myytiin loppuun samana paivana, kun se tuli kaduille myyntiin.
Toista numeroa painettiinkin jo 16 000 kappaletta. Myyjat jaksoivat tehda t6itéd hyvan

palkkion vuoksi. Pahimpaan ty6ttdmyysaikaan Apua moi Helsingissa 600 tyotonta.

Teoksessa Tarina A-lehtitalosta (2003) kuvaillaan Avun ymparille syntynytta ilmapiiria

seuraavasti:

Kansa tajusi, ettéd Apu oli oikealla asialla. Kysymys ei ollut hyvantekevaisyydesta,
mutta ei myodskaan harskista rahastuksesta. Se antoi mahdollisuuden auttaa.
Tyo6ttémat auttoivat itsedan kunniakkaalla tavalla. Lukijat ostivat lehden ja tulivat
samalla tukeneeksi tyéttémia. Kukaan ei tuntenut antavansa tai anovansa almu-
ja. (Numminen 2003, 18)

Merkinta "Myyijalle 1.23 mrk” nahtiin viimeisen kerran tammikuun toisessa numerossa
vuonna 1935, eikd ihmekaan, kun ajattelee kustantajalle jaanyttd seitsemankymmenen
pennin provisiota. Lyytikdisen bisnesalyn lisédksi Apu-lehden siirtymista voittoa tavoitte-
levaksi lehdeksi selittdnee myds Suomen talouden elpyminen. Teollisuus toi maahan
lisda tyopaikkoja ja vuoteen 1935 mennessa teollisuuden tyéllisyys kasvoi yli kolman-

neksella.

Vuoden 1935 jalkeen seuraava suomalainen katulehti, josta I10ytyy laajemmin tietoja on

vuonna 2011 aloitettu Kultti ry:n kustantama Iso Numero.

2.4 Katulehdet nyt: Iso Numero
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Samoin kuin 1930-luvun alussa perustetut katulehdet, myds Iso Numero -lehtea alettiin

myyda Helsingissa.

Iso Numero -lehden ensimmainen numero julkaistiin Suomessa vuonna 2011. Nykyi-
sen paatoimittaja Hannele Huhtalan mukaan ensimmaisen numeron julkaisuvuonna
2011 Suomeen alkoi virrata Itd-Euroopan romaneja etsimaan t6ité ja Suomessa kaytiin

kiivasta keskustelua siita pitaisikd kerjadminen Suomessa kieltaa.

Alun perin Iso Numero -lehti julkaistiin nimenomaan vastalauseeksi kerjagamisen kielto
keskustelulle. Samalla lehden tekijat halusivat tarjota Suomeen saapuneille romaneille
toita. Vaikka ensimmaisen numeron julkaisun taustalla oli ajatus tarjota romaneille t6ita,
on lehden tavoitteena ollut alusta saakka tarjota toita kaikille pienta lisatuloa tarvitsevil-

le.

Lehtea lahdettiin tekemaan kertajulkaisuna ja siita tehtiin 4000 kappaleen painos. Lehti
oli suuri menestys ja ensimmaistd numeroa myytiin todella hyvin. Seuraava numero
julkaistiin kesén 2012 aikana, jolloin romanivirta Suomeen vilkastui jalleen, siita Iahtien

lehtea on julkaistu vuosittain yha useampi numero.

Tammikuussa 2015 Iso Numero -lehdesta julkaistiin kolmas numero ja lopulta vuoden
2015 lopulla lehti sai Opetus- ja kulttuuriministerion 10 000 euron laatulehtipalkinnon,

joka kaytettiin lehden seuraaviin vuoden 2016 aikana julkaistuihin neljagan numeroon.

Nyt vuonna 2017 lehtid on tarkoitus julkaista kuusi eri numeroa ja kustannuksia on las-
kettu muun muassa vaihtamalla lehden paperi ohuempaan ja vahentamalla sivumaa-

raa.

Talla hetkella lehted myyvat [ahinnd Suomeen saapuneet Ita-Euroopan romanit, tietta-
vasti aktiivisia kantasuomalaisia myyjia on vain kaksi. Yhteensa lehden myyjaksi on
rekisterditynyt viime syksyn jalkeen noin 140 ihmista, mutta Huhtalan mukaan kutakin
julkaistua numeroa kohden aktiivisia myyijia on 40-50. Myyjat ostavat lehdet Iso Nume-
ro -lehden yhteistydjarjestdjen kautta kahden euron kappalehinnalla ja myyvat kaduilla
viiden euron hintaan. Koko kolmen euron voiton tai tuoton myyjat saavat pitaa itsellaan.
Kaytanndssa jokaista lehted kohden kustantaja ja toimitustiimi saa siis kaksi euroa ja

lehden myyja kolme euroa.
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Myyijat |6ytyvat Iso Numero -lehden yhteistydjarjestdjen kautta. Suurin osa eli noin 95
prosenttia myyjistd tulee Hirundon kautta. Helsingin Diakonissalaitoksen Paivakeskus
Hirundo auttaa liikkuvia ja rekisteréimattomia EU-kansalaisia ja paperittomia Helsingis-
sa. Kantasuomalaiset myyijat tulevat Vailla vakituista asuntoa VVA ry:n kautta. VVA ry
toimii kolmannella sektorilla asunnottomien edunvalvojana. He pyrkivat vaikuttamaan
kunkin asunnottoman tilanteeseen yksilétasolla ja samalla helpottamaan asunnottomi-
en oloja Suomessa, myds yhteiskunnallisella tasolla, esimerkiksi ottaen kantaa lain-

saadantoon.

On merkille pantavaa, ettd niin Urpu-lehden syntyvuotena 1932 kuin Iso Numero -
lehden syntyvuotena 2011 Helsinkiin tapahtui runsasta muuttovirtaa, 30-luvulla muutto-

virta tapahtui Suomen maaseuduilta Helsinkiin, 2010-luvulla Ita-Euroopasta Helsinkiin.

Samoin kuin 1932 myds vuonna 2011 Suomessa eli runsaasti tyéttémia. Vuonna 2011
Suomessa eli keskimaarin 209 000 ty6tonta, joista Helsingissa 23. (Tyollisyys ja tyot-
tomyys Helsingissa 4. Vuosineljanneksellda 2011, Helsingin kaupunki, Tietokeskus)
Asunnottomana oli koko maassa 7 606, joista 3400 Helsingissa. Helsingissa vakiluku
oli vuoden 2011 lopussa 595 384. Suomen vakiluku oli 5 401 267.

1930-luvun alusta ja 2010-luvun alusta 16ytyy myoés muita samankaltaisuuksia. 2010-
luvun Suomea leimaavat talouden taantuminen, maailman poliittiset mullistukset, muut-

tolilke kaupunkeihin ja ihmisten vahva ideologinen jakautuminen.

Teoksessa Tarina A-lehtitalosta kuvaillaan 1930-lukua seuraavalla tavalla:

Apu-lehti syntyy maailmaan, joka kokee vihan vuosikymmenia. Tama on vasten-
mielisten ilmididen ja yhd pahempaa enteilevien tapahtumien aikaa. (Numminen
2003, 10)

Teoksessa kerrotaan, ettd vuoden 1933 aikana Adolf Hitler nimitetdan valtakunnan-
kansleriksi ja ensimmaiset keskitysleirit perustettiin. Suomessa aarioikeisto oli noussut
rajusti. Suomen presidenttind toimi kokoomuslainen P.E.Svinhufvud, jonka aikana sol-
mittiin hydkkaamattdmyyssopimus Neuvostoliiton kanssa vuonna 1932. Kaupunkilais-
vaestd lisdantyi sisaisen muuttoliikkeen vuoksi. Erot kansalaisten taloudellisissa ja yh-

teiskunnallisissa olosuhteissa olivat suuret.
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Samankaltaista kieltd puhuvat myds tiedotusvalineet 2010-luvulla. Yhdysvaltain uusi
presidentti Donald Trump astui virkaan tammikuussa 2017. Yle uutisten artikkelissa
Hyppy tuntemattomaan — Téllainen on Yhdysvaltain uusi presidentti Donald Trump
kerrotaan muun muassa, ettd USA:n presidentiksi on ensimmaista kertaa valittu henki-
16, jolla ei ole minkaanlaista kokemusta julkisen viran hoitamisesta. Samoin 1933 yh-
deksi historian merkittdvammaksi johtajaksi noussutta Adolf Hitleria on kuvailtu useissa
artikkeleissa kouluttamattomaksi. Siind missa Hitler aloitti juutalais- ja toisin ajattelevien
vainot, on Donald Trump muun muassa uhannut karkottaa yli 10 miljoonaa laitonta
siirtolaista pois Yhdysvalloista ja rakennuttaa muurin Meksikon ja USA:n rajalle. Artik-
kelissa kuvaillaan Trumpin vaikutusta maailman politikkaan seuraavasti: Jos president-
ti Trump aikoo toteuttaa edes puolia siitd, mité kandidaatti Trump lupasi, voi maailman-
politiikka olla &kkia sekaisin (Varho 2016).

1930-luvun Suomea ja 2010-luvun Suomea yhdistda myos se, etta aarioikeistolaisuus

ja kdyhyys ovat tulleet jalleen nakyvdmmaksi maassamme.

Yle Uutiset kertoo 20.9.2015 julkaistussa artikkelissaan Tutkija: Uinuva &érioikeisto
aktivoitunut, ettd aarioikeistolaisia liikkeita tutkineen Tommi Kotosen mukaan, uudel-
leen toimintansa aloittaneita vanhoja skiniaktiiveja on nahty pakolaiskeskuksia vastus-
tavissa mielenosoituksissa. Artikkelissa viitataan myés 1930-luvulla toimineeseen La-

puan-likkeeseen:

Monessa kunnassa on kayty kiivasta keskustelua puolesta ja vastaan pakolais-
keskusten perustamisesta. Kuntapaattjille on satanut vihapostia ja avoimia uh-
kailuja. Vakivalta, muilutukset, muurahaispesaan istuttamiset ja kyyditykset itara-
jalle kuuluivat kommunismia vastustaneen Lapuan liikkeen keinovalikoimaan
1930-luvun alkuvuosina. Nyt tilalla ovat enemmankin sahkdpostitulva vihaviesteja
ja sosiaalisessa mediassa mollaaminen. (Yle Uutiset 20.9.2015)

Teoksessa Tarina A-lehtitalosta kerrotaan, ettd 1930-luvun alussa &arioikeisto oli
noussut rajusti, vaikka Lapuanliike lakkautettiin 1932. Liikkeen tilalle perustettiin Isan-
maallinen Kansanliike IKL, joka saavutti suurvoiton 1933 vaaleissa, saaden 14 kan-

sanedustajaa.

Vaikka eri vuosikymmenten Suomen poliittisen ilmapiirin ja tyéttdmyyslukujen vertailu
ei suoraan kerro, miksi katulehdet on perustettu, voi vertailun kautta kuitenkin havaita,
ettd vaikka vuosikymmenten valille jaa useita vuosia ja mullistavia tapahtumia, on ih-

misten yhteiskunnalliseen ja taloudelliseen asemiin vaikuttavissa tekijdissa paljon sa-
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mankaltaisuuksia naiden vuosikymmenten valilla. Nama tekijat myds luultavasti vaikut-

tavat ihmisten henkiseen ilmapiiriin ja tarpeeseen vaikuttaa asioihin.

1930-luvulla Urpu-lehden perustajat olivat itsekin ty6ttémia ja halusivat auttaa itsensa
lisdksi toisia samassa tilanteessa elavia parjddmaan, toisaalta taas Apu-lehden perus-
taja lahti liikkeelle eri lahtdkohdista. Yrjo Lyytikdinen huomasi katulehtien menestyvan
ja lahti omalla lehdelldan kilpaan kahden menestyneen katulehden rinnalle. 2010-
luvulla myyntiin tulleen Iso Numero -lehden tekijat ovat ammattilaisjournalisteja, jotka
eivat itse ole kokeneet kdyhyytta tai asunnottomuutta. He tekevat lehtea hyvantekevai-

syyden ja auttamisen lahtékohdista.

3 Laatujournalismilla koyhyyteen vaikuttaminen Iso Numero -lehdessa

Tassa osiossa kayn lapi, miten se, ettéd Iso Numero -lehti pyrkii vahentdmaan kéyhyytta
laatujournalismin keinoin nakyy lehden sisalldissa. Tarkasteluun olen valinnut jokaiselta
lehden julkaisuvuodelta yhden numeron. Tama takaa sen, ettd mahdolliset muutokset
lehden sisélldissa ja juttujen kasittelemissa aiheissa ja teemoissa tulevat mahdollisim-

man hyvin esille.

Tarkastelussa ovat seuraavat numerot: 2011, kesa 2012, talvi 2013, kevat 2014, kevat
2015, talvi 2016 ja 1/2017.

Iso Numero -lehden ensimmaisessd numerossa silloinen paatoimittaja Martti-Tapio
Kuuskoski kirjoittaa, ettd aarimmainen kdyhyys on sietamatonta ja sille pitda tehda jo-

tain, monilla eri tasoilla.

Journalistille luontevin tapa on kirjoittaa epakohdista ja antaa, kuten nyt, tyonsa
tulokset eteenpain, muille myytavaksi. Kerjddmisen edessa koettu kollektiivinen
kiusaantuneisuus ja lamaannus voidaan kenties voittaa tata lehted ostamalla.
(Kuuskoski 2011, 3)

Iso Numero -lehden tekijat pyrkivat siis vahentamaan kdéyhyytta tekemalla lehted. Myy-
jat puolestaan vahentavat omaa kéyhyyttaan tyollistamalla itsensa lehden myyjiksi.
Jokaisella myydylla lehdella viesti siitd, ettd kdyhyyttd vastaan tulisi taistella, valittyy

lehden ostaneelle lukijalle.
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3.1 Iso Numero -lehdessa julkaistujen sisaltdjen suhde toisiinsa

Taulukko 1.  Iso Numero -lehtien sisaltovertailu

Julkaisuvuosi | Iso Numero - | Muista leh- Juttuja yh- Sivumaara Mainokset
lehteen tuo- dista koostet- | teensa
tettu sisaltd tu siséaltd

2011 6 23 29 53 5

2012 9 20 29 51 16

2013 8 15 23 67

2014 8 18 26 67 7

2015 8 16 24 66

2016 8 9 17 50 11

2017 9 10 19 50 7

Verrattaessa Iso Numero -lehden numeroita sen jokaiselta julkaisuvuodelta huoma-
taan, ettd sivumaara on pysynyt 50-70-sivussa. Julkaistuja juttujen maara pysyy kah-
denkymmenen kummallakin puolen, kuitenkaan koskaan ylittamattad kolmeakymmenta.
Julkaistuista sisalldista yleensa vahemmistd on Iso Numero -lehtead varten tuotettuja
sisaltgja, loput jutut on koostettu Iso Numero -lehtea kustantavan Kulttuuri- ja tiedeleh-

tien liitto Kultti ry:n lehdista.

Mainosten maarasta huomataan, ettd yleensa mainoksia on kuusi tai seitseman, mutta
huippulukema on vuoden 2012 numerossa. Syyna tahan voi olla, ettd vuonna 2012 Iso
Numero -lehti julkaistiin toista kertaa, jolloin se oli jo mainostajille tunnettu ja positiivi-
sen mediahuomionsa ansiosta varmasti mieluisa mainosalusta erilaisille yrityksille ja
yhteisdille. Esimerkiksi Yle Uutiset kirjoittaa verkkosivuillaan 7.7.2011: -- romanikerja-
laisten ja asunnottomien myymé Iso Numero -lehti on mennyt Helsingissé kuin kuumille

kiville, kertoo Uutispdivéd Demari.

3.2 Lehden paakirjoituksessa esiintyvat aiheet ja teemat

Jyvaskylan yliopiston Kielikompassi-verkkosivulla maaritellaan, ettd paakirjoitus on
sanoma- ja aikakauslehdessa aina samalla paikalla julkaistava lyhyehkd Kirjoitus, jossa

esitetdan yleensa paatoimittajan kanta tietysta ajankohtaisesta kysymyksesta.
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Entinen tiedotusopin professori Pertti Hemanus on Kkirjoittanut Kielikompassi-
verkkosivuilla, etta paakirjoituksessa lehdella on laillinen oikeus esittda omat arvostus-

luonteiset kannanottonsa.

Paakirjoitus kertoo, minkalaisia asioita lehti haluaa nostaa esille. Selvitettdessa Iso
Numero -lehden onnistumista taistelussa kdéyhyytta vastaan on aiheellista tarkastella,

mita aiheita eri numeroiden paakirjoituksissa nostetaan esille.

Olen nostanut alla olevaan seurantataulukkoon esille aiheita ja asiasanoja, jotka liitty-
vat vahvasti journalismin ja kdyhyystaistelun yhteyteen. Kuten kappaleessa 3 kay ilmi,
katulehtia myyvat yleensa asunnottomat ja kdyhat. Suomessa ja muualla maailmassa
lehtid on perustettu myoés helpottamaan tyéttdmien oloja. Iso Numero -lehti aloitti vasta-
lauseena romanivastaiselle kerjayskeskustelulle ja sen tarkoituksena on laskea kdy-

hyytta journalismin keinoin.

Taulukko 2.  Iso Numero -lehden eri numeroiden paakirjoituksissa esiintyvat aiheet

Nume- | Kdy- Asunnotto- Tyotto- Roma- | Kerjaami- Katu- Journa-

ro hyys muus myys nit / nen lehti lismi/
likkuva media
véestd

2011 X X X X X

2012 X X X X X X X

2013 X X X X

2014 X X X

2015 X X

2016 X X X X

2017 X

Iso Numero -lehden numeroiden paakirjoituksia tarkastellessa kay ilmi, ettd suurim-
massa osassa paakirjoituksia kasitellddn kdyhyytta. Paljon esilla ovat myds asunnot-

tomuus, romanit ja katulehdet.

Numerossa kesa 2012 paakirjoituksessa Kriisi on mielessé nousevat esille kaikki taulu-
kossa esitetyt asiasanat. Kirjoitus kasittelee eurokriisia ja sen vaikutuksia inmisten ajat-

teluun. Lehti jatkaa romanikerjalaisten ymparillda 2011 nousseen keskustelun puimista
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ja paakirjoituksessa mainitaan muun muassa, etta yli 80 prosenttia suomalaisista halu-
aa romanikerjalaiset pois Suomesta. Paakirjoituksessa huomautetaan myos, etta yli 90

prosenttia Euroopan romaneista elad kansallisen kéyhyysrajan alapuolella.

Vahiten Iso Numero -lehden toimintaperiatteeseen liittyvia aihenostoja on vuonna 2017
julkaistun lehden Extra Safe -paakirjoituksessa. Kyseisessa paakirjoituksessa paatoi-
mittaja Hannele Huhtala on nostanut esiin Global Clinic -terveysklinikan toiminnan
Suomessa. Klinikka hoitaa paperittomia perusterveydenhuoltoon kuuluvissa sairasta-
pauksissa. Paperittomat kun eivat saa perussairaanhoitoa Suomessa. Tarkedmpana

teemana paakirjoituksessa on Suomessa lisdantyva eriarvoisuus.

3.3 Iso Numero -lehden kansikuvat

Kansilehden sanotaan olevan aikakauslehden tarkein sivu. Kansilehti erottaa lehden
muista lehdistd ja toimii ikdan kuin lehden kasvoina. Lehden sisallon lisaksi kansi
markkinoi lehden tekijéita ja yritysta ja tuo esiin heidan arvojaan ja suhtautumista asioi-
hin. (Rantanen 2007, 90-92)

Aineistona kaytettyjen Iso Numero -lehtien kansikuvaan on puolessa numeroista valittu
suuren mediayleisdn tuntemia julkisuuden henkildita, esimerkiksi musiikkiartisteja tai
nayttelijéita: 2012 PMMP, 2015 nayttelija Laura Malmivaara, 2016 Miss Suomi Shirley

Karvinen ja 2017 hyvantekija Brother Christmas.

Lehden ensimmaisen numeron kannessa on kansalaisaktivisti Kirsti Kangas, joka on
itsekin kokenut asunnottomuuden. Numeron talvi 2013 kannessa on ilmeisesti afrikka-
laispoika kdyhista olosuhteista luolan suulla. Numero kevét 2014 tekee joukossa poik-
keuksen — kannessa on piirroskuva, joka esittda talvivaatteisiin pukeutunutta naista,
joka pitaa kasissaan paperia, jossa lukee asunto ja ylapuolella on avaimen kuva. Pu-

hekuplissa on kerrostalo ja euron symboli seka kysymysmerkki.

Iso Numero -lehden kansikuvissa voidaan huomata tapahtuvan vuosien saatossa muu-
tos kaupallisempaan ja kenties yleisda houkuttelevampaan suuntaan. Kolmessa en-
simmaisessé aineistossa mukana olevassa numerossa kansikuvat ilmentavat selkeasti
lehden toiminta-ajatusta ja |ahtékohtia — Laatujournalismia kéyhyyden véhentdmiseksi
tai kuten ensimmaisen numeron paakirjoituksessa todetaan Pieni yritys kdyhyyden

vadhentdamiseksi.
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Ensimmaisen numeron kannessa olevat kasvot antavat kasvot asunnottomuudelle.
Numeron 2013 kansikuvan kdyhissa oloissa elava ulkomailla asuva poika ilmentaa
ongelman eli kdyhyyden laajuutta. Numeron kevat 2013 piirroskuva taas ilmentaa

asunnottomuutta, jota vastaan katulehdet myoés pyrkivat tekemaan tyota.

Ajan saatossa kansikuvakasvoina nahdaan yha useammin julkisuuden henkild, tosin
myo&s alkupdan numeroista 16ytyy keséd 2014 numero PMMP:n kuvalla. Luultavasti tun-
netun ihmisen kasvoilla varustettu lehti houkuttelee kadulla enemman ostajia |&ahesty-
maan lehden myyijia ja ostotilannetta kuin piirroskuvat tai tuntemattomien kodittomien
tai asunnottomien ihmisten kasvot. Siind missa kansikuvan lahettdma viesti ei enda tuo
esille kdyhyytta, taistelee se kdyhyyttda vaskaan ehka tehokkaammin houkuttelemalla

julkisuuden henkildn fanit ja muut uteliaat ostamaan lehden.

3.4 Lehden kannessa esiintyvat otsikot

Koska oleellinen osa sitéd onnistuuko Iso Numero taistelemaan laatujournalismilla kdy-
hyyttd vastaan on se, mitad lehden ostaja olettaa saavansa, kun ostaa lehden, on ai-
heellista tutkia, minkalaisia otsikoita lehden kanteen on valittu. Kansikuvan lisaksi osto-
paatdkseen voivat vaikuttaa kannessa esiintyvat otsikot — mitd houkuttelevampia aihei-

ta, sitd enemman lehti myy ja sitd paremmin kdyhat saavat lehdesta apua.

Taulukko 3.  Iso Numero -lehden numeroiden kannessa esiintyvat otsikot

Numero Kannen otsikot

2011 - Paul Polansky — Runoilija romanien asialla
- Helsinki kodittomien silmin & Kontula extra!
- Lahiruokaa ja villivihanneksia
- Mita tdn&an kulttuurissa?

- Suomalaisen nukketeatterin nousu

- Suomi-elokuvan ongelmallinen
mieskuva

- saamelainen nykyrunous yllattaa
- Sinisilmainen monikulttuurisuus

- Aleksi Neuvonen & hyva arki

- Claes Andersson: "Myés rakkaudesta voi
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jaada riippuvaiseksi.”

2012

- PMMP:n Paula Vesala: "Ika ja muksu tekevat
hyvaa ihmiselle”

- Sarjakuvaa meilla ja muualla!
- Liian halpa ruoka?

- Eija Ahvo Kairossa

- Pop-up musiikkia Helsingissa
- Freelancer-kapina

- Monikulttuurinen kantele

- Alexandra Salmela

- Mirel Wagner

- Mikko Roiha

- James Joyce

2013

- Katulehtid maailmalta

- lhmisia kotikynnyksella — Jouni Kaipian arkki-
tehtuurivalokuvia

- limaisia lounaita!

- Haastattelussa Suomen Bansky, Sampsa

- Kallonmuotoilusta apu lasten kaytdshairioi-
hin?

- David Lynch

- Joshua Oppenheimer

- Atlas Saarikoski

- F.M. Dostojevski

2014

- Helsinki mihin menet?

- Peter Von Bagh: "Tuloerot vievat suhteelli-
suudentajun”

- Lastenkirjallisuudesta vientituote

- My Little Pony -sarjis

- Pelleilya autiomaassa

- Teatteri-Tuntematon televisioon

2015

- Laura Malmivaara — "Tarkeinta on rakkaus!”
- Nuorisotakuu — Ei kodittoman juttu

- Hector ja Olavi Uusivirta — Musiikki yhdistaa
- Julma Henri

- Rosa Liksom

- Evelin Kask

- Max Ryynanen

2016

- Koko kansan Shirley Karvinen
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- Toteutuvatko liikkuvan véestdn oikeudet Hel-
singissa?

- Oulun skeittiskenen nousu ja uho

- Kirsti Suoranta

- Katja Gauriloff

- Jenny Lehtinen

- Katukatti Bob

2017 - Brother Christmas — moderni Robin Hood

- Ideoita kdyhyyden selattamiseen maailmalta
- Hyrysysy, lieke ja muuta kaupunkisanastoa
- Antti Holma

- Margaret Atwood

- Maryan Abdulkarim

- Vallisaari

Kaikista kansista 16ytyy otsikko, josta voidaan tulkita, ettd lehdesta I6ytyy johonkin yh-
teiskunnalliseen epakohtaan liittyva artikkeli — esimerkiksi kdyhyys, asunnottomuus ja
romanit nostetaan eri numeroissa esille. Jokaisesta lehdesta 16ytyy selkeasti myo6s
henkilékuva: useimmissa henkilokuvissa on kansikuvassa esiintyva inminen. Jokaises-
sa numerossa nousee esiin myOs kulttuuriaihe: on teatteria, kirjallisuutta ja skeitti-

skenea.

Kannessa esiintyvien otsikoiden perusteella Iso Numero -lehted voisi pitda lehtena,
josta l6ytyy jokaiselle jotakin. Samalla lehti kuitenkin selkeasti sailyttda linjansa siina,
ettd jokaisesta numerosta I6ytyy kantaa ottava tai aikaisemmin ehka yleisélta pimen-
toon jaanyt aihe: Kallonmuotoilusta apu lasten kdytéshdéiriéihin? tai Toteutuvatko liikku-

van véestdn oikeudet Helsingissa?

3.5 ’lsot aiheet”

Isot aiheet -otsikon alle on Iso Numero -lehdessa laitettu ne artikkelit, jotka on tuotettu
juuri Iso Numero —lehtea varten. Osiosta |0ytyy yleensa henkilékuva — useimmiten leh-
den kansikuvajuttu, kolumni, featurejuttu — kasitelldan yleensa yhteiskunnan huono-

osaisiin liittyvia aiheita ja teemoja, seka reportaasi.

Taulukko 4.  Iso Numero -lehdissa esiintyvat juttutyypit ja niiden aiheet
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Nume- | Henkildkuva Featurejuttu Kolumni Reportaasi
ro
2011 Kerjaamisen kri-
minalisointi loukkaa
perusoikeuksia
2012 "Levynteossa Halvat huvit Huijaamista ja muita | Kairon katulapset:
parasta on kaik- selviytymiskeinoja — | Nayttelija Eija
ki” (Paula Vesa- Alexandra Salmela | Ahvo vapaaeh-
la) selventaa huijaa- toistydssa nuorten
mista ja muita sel- aitien turvakodis-
viytymiskeinoja sa
2013 Maailma val- Kohtauksia kotikyn- Ksenofobia ei luo Muutosta Seatt-
miimmaksi katu- | nyksella — Jouni Kai- turvallisuutta — Jussi | lessa — Real
taiteella — Suo- pian arkkitehtuurivalo- | Férbom tekee ruu- Change tarjoaa
men Bansky. kuvissa paaosassa miinavauksen Suo- | toimeentuloa
Katutaiteilija ovat ihmiset maailman | men ulkomaalaispo- | asunnottomille.
"Sampsa” haluaa | eri kolkilta. litiikalle Katulehti on 16y-
parantaa maail- tanyt paikkansa
maan taideteos paikallisuutisten
kerrallaan. julkaisukanavana.
2014 Elokuvaohjaaja Chaplinin tahtien alla. | Kaj Kalin koettelee Kasvukipuinen
leipajonossa — — Kulkuri tayttaa 100 proosan ja politikan | Helsinki — Paa-
Kun dokument- vuotta. Peter von rajoja. kaupunki on koti
tiohjaaja I6ytaa Baghin mukaan aika monelle, vaikka
itsensa leipa- ei ole sydnyt hahmon jokaisella ei ole
jonosta, voi arva- | sarmaa. kattoa paan paal-
ta mita tapahtuu. Ia. Pekka Vantti-
Mikko Pielan nen katsoo asun-
elokuva "Kuka topolitiikan kristal-
valittaa?” lipalloon.
2015 Boheemisti kiltti Unelma omasta kodis- | Pelataan jotain Aavikolle eksy-
— Laura Malmi- ta — Hyvinvointivalti- muuta — Vieraileva neet — Meksikon

vaara on kulttuu-
rin moniottelija.
Nyt han avautuu
suhteestaan
teatteriin, taitee-
seen ja sanan-

vapauteen.

ossa on sudenkuop-
pia. Kodittomalle nuo-
risotakuu ei ole miten-

kaan itsestaan selva.

kolumnisti Julma
Henri on kurkkuaan
myéoten kyllastynyt
Monopolien renkut-

tamiseen.

ja Yhdysvaltojen
raja-aavikko on
anteeksiantama-
ton. Evenlin Kask
seurasi autiomaa-
han uupuneiden

viimeista etappia.
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2016 Koko Suomen 98 x poliisi & vartija— | Lansimaiden perika- | Guantanamon
Shirly — Miss Liikkuvan vaeston to, Trump ja kulttuu- | ikuiset vangit —
Suomeksi valitun | kertomukset kohtaa- rilehdet — Neljan- Albaniassa asuu
Shirly Karvisen misistaan jarjestyk- nesvuosisata sitten | joukko Kiinan
missivuosi alkoi senpitdjien kanssa suomalaiset kulttuu- | uiguureja, jotka
kohulla. Vuoten- | Helsingissa ovat ka- rilehdet yhtyivat. ovat terrorismin
sa kansakunnan | rua kuultavaa. Matkan varrella on vastaisen sodan
kauneimpana tapahtunut paljon — | unohdettuja uhre-
han kayttaa kiu- ja yllattavan vahan ja. Kristiina Mark-
sattujen tukena. — kirjoittaa vierasko- | kanen tapasi heis-

lumnistimme Kirsti ta nelja.
Suoranta.

2017 Hispteri-pukki Leipaa ja kahvia — Jaakiekkokansaa — | Askel kerrallaan —

parantaa maail- Brittein saarella kodit- | Maahanmuuton katulehti tukee

maa — Mika saa | tomien avuksi on syn- | solmuja voi kasitella | itdeurooppalaisia

parran taakse tynyt uudenlaista so- urheiluvertauksin, paikkansa loyta-
piiloutuvan koti- | siaalista yrittajyytta kirjoittaa vierasko- miseksi Saksassa
isan kayttamaan | kahvin ja ruuan ympa- | lumnistimme — Jokainen katu-
vapaa-aikaansa | rille. Maryan Abdulkarim. | lehti heijastaa
tuntemattomien oman kaupunkin-
auttamiseen? sa tarpeita. Ison
Brother Christ- Numeron hampu-
mas — vuoden rilainen ystavaleh-
vapaaehtoiseksi ti on ottanut tyo-
valittu arjen san- peraisten siirto-
kari — kertoo. laisten kotoutta-
misen osaksi

ydintehtaviaan.

Iso Numero -lehden ensimmaisessa numerossa ainoastaan kolumni ja paakirjoitus ovat
kirjoitettu juuri Iso Numero -lehted varten. Muissa aineiston numeroissa kaikki taulu-

kossa mainitut nelja juttutyyppia 16ytyvat.

Juttujen aiheet ja teemat liikkuvat selkeasti ihmisarvon ja epatasa-arvon ymparilla. Re-
portaasit kasittelevat useimmiten aiheita Suomen ulkopuolelta. Jutuissa on nostettu
esille usein Iso Numero -lehden toimintaan liittyvia aiheita, esimerkiksi kerrottu vastaa-

vanlaisten lehtien toiminnasta ulkomailla. Featurejutuissa kasitelldadn niin ikaa niita,
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joita Iso Numero -lehti pyrkii auttamaan: kodittomia ja romaneja. Toisaalta valilla jutuis-

sa on myds nostettu esiin jokin kulttuurillinen ilmid.

Juttujen otsikointia ja sisaltokuvauksia tarkastellessa tulee mieleen, ettd Iso Numero -
lehti pyrkii sisallillaan lisddamaan keskustelua ja ymmarrysta niitd ihmisryhmia ja ilmioi-
téd kohtaan, joiden eteen lehti tekee ty6taan. Lehti ei siis pyri vahentdamaan kdyhyytta
ainoastaan silla, etta tarjoaa myyijille osuuden myyntituloista, vaan myds silla, etta se

nostaa esille tarinoita niista ihmisista, jotka apua tarvitsevat.

4 Tutkimuksen toteutus ja aineistot

Tassa opinnaytetydssa selvitetdan, voiko journalismilla vahentaa koyhyytta ja miten
Suomessa ja erityisesti Helsingissa myytava katulehti Iso Numero on kéyhyyden va-

hentamisessa onnistunut.

Olen jakanut opinnaytetydni kysymykset kolmeen ryhmaan, jotka ovat
a) lehden tekijoille
b) lehden tekijdiden ja lehden myyjien yhteyshenkilGille eli valittajille
c) lehden myyjijille.

Kysymykset 16ytyvat liitteestd numero 1.

4.1 Tutkimusmenetelma ja -aineisto

Tassa opinnaytetydssa kaytetdan kvalitatiivista tutkimusmenetelmaa.

Aineistonkeruumenetelmaksi valitsin haastattelun, jonka toteutin kasvotusten haastatel-
tavan kanssa. Poikkeuksena haastattelu, jonka tein lehden myyjalle numero 2 sahké-

postitse, koska han ei pystynyt tapaamaan kasvotusten.

Haastattelu valikoitui tutkimusmenetelmaksi, koska Iso Numero —lehden toimintaan
liittyvia tekijoita ei ole tilastoitu eika lehden toimintaan liittyen I6ytynyt aikaisempaa tut-
kimusmateriaalia kaytettavaksi. Nain ollen kvantitiivista materiaalia ei ole kaytettavissa.

Olettamukseni mukaan Iso numero —lehden tekijat, sen valittdjat ja myyjat osaavat itse
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parhaiten kertoa kokemuksiaan siitd, miten lehti on onnistunut vahentamaan kdyhyytta

lehden myyntialueella.

Haastattelussa tutkija ja haastateltava, haastattelutyypista riippuen, kayvat lapi enem-
man tai vhemman jarjestelmallisesti tai laveasti asioista, jotka kuuluvat tutkimusaihee-
seen. Tutkimushaastattelulla on selked paamaara eli tutkimustehtavan suorittaminen.

(Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2009, 52)

Haastattelua siis kaytetdan tutkimusaineiston saamiseksi, ja aineistoa puolestaan on
tarkoitus analysoida ja tulkita tieteellisen tutkimustehtavan selvittdmiseksi (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 34, 42).

Saaranen-Kauppisen & Puusniekan (2009, 53) teoksesta kay ilmi, ettd haastattelu on
hyva valinta aineistonkeruumenetelmaksi silloin, kun halutaan tietda asioita ihmisen
omasta eldmastad ja kokemuksista ja oletetaan, ettd ihminen itse osaa kertoa niista
parhaiten. Haastattelun ongelma on se, etta niihin ei voi suhtautua taysin realistisesti ja
olettaen, ettd haastateltava kertoo asiat todenmukaisesti. Haastattelua kaytettdessa on
muistettava huomioida erilaisia haastattelijasta ja haastateltavasta johtuvia virhelahtei-

ta.

Parhaimmillaan haastattelulla voidaan saada perusteellista ja monipuolista tietoa ja
haastateltavan puhe voidaan haastattelussa sijoittaa laajempaan kontekstiin (Saara-
nen-Kauppinen & Puusniekka 2009, 53).

Haastattelutyyppeja ja -tapoja on useita ja niitd voidaan jaotella eri perustein. Haastat-
telujen voidaan ajatella jakautuvan karkeasti kahtia 1) lomakehaastatteluun eli struktu-
roituun haastatteluun, joka valmiiksi muotoiluine jarjestelmallisine kysymyksineen ja
vastausvaihtoehtoineen muodostaa oman lajinsa, seka 2) puolistrukturoituihin eli puo-
liavoimiin ja strukturoimattomiin eli avoimiin haastatteluihin, joissa kysymysten esitta-
mistavat vaihtelevat ja joissa ei ole tarjolla valmiita vastausvaihtoehtoja (Hirsjarvi &
Hurme 2001, 43-44).

Tassa tydssa kaytetdan puolistrukturoitua eli puoliavointa tutkimushaastattelua.

Hirsjarven & Hurmeen (2001, 47) mukaan puolistrukturoitu haastattelu etenee siten,

ettad kaikille haastateltaville esitetdan taysin samat tai lahes samat kysymykset samas-
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sa jarjestyksessa. Joidenkin maaritelmien mukaan tosin puolistrukturoidussa haastatte-
lussa voidaan kuitenkin vaihdella kysymysten jarjestysta kuten esimerkiksi teemahaas-
tattelussa. Osittain avoin ja osittain jarjestelty haastattelu sijoittuu formaalisuudessaan
teemahaastattelun ja taysin strukturoidun lomakehaastattelun valille. (Hirsjarvi & Hur-
me 2001, 47)

Tassa opinnaytetydssa puolistrukturoiduissa haastatteluissa kysymykset esitettiin kai-

kille haastateltaville taysin samassa jarjestyksessa.

Toteutin haastattelut kasvotusten ja tallensin haastattelutilanteen nauhurille, jotta voin
palata haastattelutilanteeseen jalkeenpain. Ennen analyysin tekoa litteroin haastatelta-

vien vastaukset tekstimuotoon, jotta vastausten analysointi helpottuu.

Aineiston analyysimenetelméksi olen valinnut sisallénanalyysin. Sisallénanalyysissa
aineistoa tarkastellaan eritellen, yhtalaisyyksia ja eroavaisuuksia etsien ja tiivistaen.
Sisallénanalyysin avulla tutkittavasta ilmidsta pyritddn muodostamaan tiivistetty kuva-

us, joka kytkee tulokset laajempaan kontekstiin. (Tuomi & Sarajarvi 2002, 105)

4.2 Tutkimusaineisto ja aineistolahtbisyys

Tutkimusaineisto koostuu kuudesta haastatteluvastauksesta. Naista kaksi on tehty Iso
Numero -lehden tekijéille, kaksi lehden myyjille ja kaksi lehden valittgjille. Tutkimus on
aineistolahtdinen. Aineistolahtdisyydella tarkoitetaan sita, etta tutkimuksen paapaino on
aineistossa, ja siind edetdan induktiivisen paattelyn avulla yksittaisistd havainnoista
yleisiin paatelmiin (Eskola & Suoranta 1998, 83). Tutkimuksen pohjana ei ole siis val-
mista teoriaa tai hypoteesia, joka aineiston avulla pyrittaisiin osoittamaan oikeaksi tai
vaaraksi (Hirsjarvi ym. 2007, 155).

5 Aineiston kasittely ja tulokset

Haastattelin yhteensa kuutta henkil6a, kahta kustakin aikaisemmin kappaleessa 4 mai-
nitsemastani ryhmasta. Toteutin haastattelut kasvotusten ja yleensa haastateltava oli
kanssani haastattelutilanteessa kahden. Poikkeuksen tekevat lehtien myyjien haastat-
telut. Myyjan numero 2 kohdalla jouduin toteuttamaan haastattelun sdhkdpostitse, silla

han ei pystynyt tapaamaan minua kasvotusten, eikd mydskaan antamaan puhelinhaas-
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tattelua hanelle tehdyn kirurgisen toimenpiteen vuoksi. Myés myyjan numero 1 kohdal-
la haastattelutilanne oli poikkeava, silla paikalla oli romanian kielen tulkkina toiminut
Hirundon tydntekija, joka on itse lehden valittaja numero 1. Myds haastattelujen toteu-
tuskieli oli myyja numero 1:n ja lehden valittdja numero 1:n kohdalla eri kuin muiden
haastateltavien kohdalla, silla he eivat puhu suomea. Haastattelut toteutettiin nain ollen

englanniksi.

Haastateltavat olivat joko lehden myyijia, valittajia tai tekijditd. Lehden myyijista toinen
on kantasuomalainen (myyja numero 2) ja toinen romanialainen (myyja numero 1).
Kumpikin myyjista oli noin 60-vuotiaita miehia. Lehtien valittdjistd toinen tydskentelee
VVA ry:lla ja toinen Hirundossa. VVA:n tydntekija on kantasuomalainen noin 30-vuotias
nainen ja Hirundon tydntekija Romaniasta Suomeen muuttanut noin 40-vuotias mies.
Tassa vaiheessa on syyta muistuttaa, ettd VVA:n kautta Iso Numero -lehted myy kaksi
ihmista, kun taas Hirundon kautta lehted myy vaihtelevasti noin 20-60 ihmista. Lehden
tekijatimistd haastattelin paatoimittaja Hannele Huhtalaa ja lehted kustantavan Kultti

ry:n jarjestdsihteeria Eeva Tiaista.

5.1 Iso Numero -lehti tuo pysyvyytta Ita-Euroopan romaneille

Kun selvitetdan, kuinka hyvin Iso Numero -lehti on onnistunut vahentdmaan kdyhyytta
laatujournalismin keinoin ja voiko journalismilla taistella kdyhyytta vastaan, on aiheellis-

ta vertailla eri ryhmiin kuuluvien haastateltavien vastauksia.

Lehden tekijat markkinoivat Iso Numero -lehtea sloganilla Laatujournalismia kéyhyyden
véhentdmiseksi joten lienee aiheellista olettaa, ettd he myds uskovat journalismilla ole-
van myonteistd vaikutusta kdyhyystaistelussa. Lehden valittajat puolestaan ovat itse
viikoittain ja paivittain tekemisissad Helsingissa elavien kdyhien ja asunnottomien kans-
sa, joihin myds lehden myyjien voidaan katsoa kuuluvan. Lehden valittdja ja lehden
tekija katsovat kdyhyyttd hyvin erilaisista nakdkulmista. On myo6s tarkeaa vertailla leh-
den myyijien kokemuksia lehden tekijdiden ja valittajien kokemuksiin, silla he ovat niita,

joita lehdella pyritdan auttamaan.

Kaikille ryhmille esitetty kysymys, miten lehden myyminen on auttanut sitd myyvia ih-
misia, antaa kuvan siita, miten Iso Numero -lehti on onnistunut vahentamaan kdyhyyt-

ta.



27

Eniten vastauksissa nousivat esille romanit. Yksi vastanneista, kantasuomalainen leh-

den myyja, piti Iso Numero -lehted romanien sosiaaliturvan paikkaajana:

Paikkaa talla hetkelld Romanian romanien olematonta sosiaaliturvaa. Suomalai-
sen kdyhyyden poistamista lehden myyminen ei paikkaa. Sosiaaliturvamme, tar-
kemmin toimeentulotuki on taysin riittdmaton. Minun pitaisi seisoa Hakaniemen
torilla 100 tuntia kuukaudessa ja myyda se lehti tunnissa. (Myyja 2, haastattelu
16.4.2017)

Lehden romanitaustainen myyja vahvistaa suomalaismyyjan kasitysta Iso Numero -

lehden suuresta merkityksesta romanivaeston tarkeana auttajana.

Iso Numero on auttanut meita eldamaan; minua ja perhettdni Romaniassa. Olen
myynyt lehted viimeiset kolme vuotta vuoden ympari ja sen avulla pysymme
hengissa. Iso Numero tuo pysyvyytta. Iso Numero tarkoittaa, ettemme kuole. La-
hetan tienaamani rahat kahdelle tyttarelleni ja kuudelle lapsenlapselleni. Itse
asun Suomessa autossa, teltassa, makuupussissa metsassa ja nykyisin onneksi
myo6s hatamajoituksessa. (Myyja 1, haastattelu 12.4.2017)

Myyja numero 2:n mainitsema pysyvyys nousee esille myods kantasuomalaisille asun-

nottomille lehtea valittavan VVA ry:n tydntekijan vastauksessa.

Ihmiset saavat sen muutaman kolikon, mutta miten ma nden sen esimerkiksi liik-
kuvan vaeston kohdalla, niin se on tuonut sellaista pysyvyyden tunnetta. Etta kun
mietitdan, liikkuva vaestd on hyvin haavoittuvassa tilanteessa, elama muuttuu
nopeasti ja koskaan ei ole varma siitd huomisesta, koska ei ole mitaan pysyvaa.
Et meilld on jokaisella sellainen kiinnekohta, heillda se saattaa puuttua. Ja taval-
laan se, ettd sulla on se Iso Numero, se on sun tehtéva, et he on saaneet sem-
moisia kiinnekohtia, mika lisda sen arjen turvallisuuden tuntoa tosi paljon, et ih-
miset pystyvat olemaan paljon varmempia huomisesta. Se on niin kuin tdmmaoi-
nen ihmisen psykologiaan vaikuttava asia. (Valittaja 2, haastattelu 12.4.2017)

Myo6s lehden paatoimittaja ja Hirundossa tydskenteleva lehtien valittaja (1) pitivat Iso
Numero -lehted tarkeana juurikin romaneille. Huhtala mainitsee, ettd on kuullut Hirun-
dosta, ettd lehdistd saaduilla rahoilla on maksettu lasten ruuat. Hirundossa tydskente-
leva lehtien valittaja puolestaan kertoo, etta ruuan lisaksi rahoilla on maksettu erilaisia

kouluvalineita kuten muistikirjoja ja kynia.

Aineellisen hyodyn lisdksi myds psyykkiset vaikutukset nousevat vastauksissa esille.

Lehden valittaja 2 kertoo, ettd kdyhien perheiden lapsille on henkisesti ja tunteellisesti
tarkeaa, etta esimerkiksi heidan vaatteensa ovat samanlaisia kuin koulukavereilla on,
ja ilman Iso Numero -lehden myynnista saatuja rahoja, Suomeen saapuneiden roma-
nien lapsilla ei valttamatta olisi mahdollisuutta saada ehjia vaatteita. Myds valittaja nu-
mero 1 mainitsee, ettd lehden tuoma pysyvyys on ihmisen psykologiaan vaikuttava

asia. Psyykkiset vaikutukset nousevat esille myds paatoimittajan vastauksessa.
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Tama on mulle ihmisoikeudellinen kysymys, ettd on mahdollisuus olla kerjadmaéat-
ta, koska jos sa kerjaat, sa yleensa istut maassa ja olet siellad alhaalla. Sua katso-
taan sinne alas. Iso Numero vaatii sen, etta sa seisot ja pidat sita lehted kadessa
ja sua katsotaan samalta tasolta. Se vaikuttaa ihmisen kasitykseen omasta itses-
takin, etta oletko sa se, jota katsotaan koko ajan alaspain, vai pitdako sua katsoa
samalta tasolta. (Huhtala Hannele, haastattelu 12.4.2017)

Psykologisen vaikutuksen lisdksi yhdessa vastauksessa tulee ilmi Iso Numero -lehden

vaikutukset laajemmalla yhteiskunnallisella tasolla.

Jos mietitaan liikkuvaa vaestéa niin heillahan ei ollut kasvoja. Tai sitten se et mi-
ten heidat nahtiin niin uhkana, ylimaaraisena kappaleena, joka hairitsee kaikkia
muita: sellaisena monotonisena kappaleena, etta se on joku tdmmdinen muodo-
ton ryhma, mistd emme tieda mitdan. Iso Numero on antanut heille kasvot, mika
on tosi merkityksellistd ja se on taas vaikuttanut siihen, ettd meidan jarjestelma
tasolla on ruvettu tekemaan asioita, on ruvettu tarjpamaan hatamajoitusta. Iso
Numero tekee heidat ndkyvaksi arjessa joka paiva. Se on tosi merkityksellinen
asia. (Valittaja 2, haastattelu 12.4.2017)

5.2 Lehden keinot kdyhyyden vahentamiseksi ovat rajalliset

Sen lisaksi, ettd haastateltavilta kysyttiin, miten lehden myynti on auttanut sitd myyvia
ihmisia, vastasivat lehden tekijat ja valittajat myds siihen, miten lehti on heidan mieles-

tdan tdhan mennessa onnistunut taistelemaan kdéyhyytta vastaan.

Kahdessa neljasta vastauksesta kay selvasti ilmi se, ettd lehden keinot kdyhyystaiste-

lussa ovat rajalliset. Esimerkiksi lehden paatoimittaja pohti seuraavaa:

Ei se nyt siis ketdan absoluuttisesti kdyhyydesta pelasta, mutta ikdan kuin me ol-
laan silla tielld, ettd voidaan tarjota jollekin ihmiselle, sanotaan, vaikka kuusi eu-
roa paivassa niin silld saa jo ruokaa kaupasta. (Huhtala Hannele, haastattelu
12.4.2017)

Samankaltaisia ajatuksia on lehted kustantavan jarjeston sihteerilla:

Ei tietenkaan ole mikaan kokonaisratkaisu, se on niin iso ongelma. Eika poisteta
koyhyytta silla yksistaan, ettd on olemassa joku lehti, mutta se kuitenkin on jotain
niille myyjilleen tarkeaa, vaikka se raha on melko pieni, mutta silla voi saada isoja
asioita aikaan ja itse toivon, ettd silla on vaikutuksia sitten seuraavaan sukupol-
veen, ettd myyjien lasten eldama kohentuisi, ettd he saisivat koulutusta ja hyvat
evaat elamaan. (Tiainen Eeva, haastattelu 12.4.2017)

Vastauksissa korostuu ajatus siitd, ettd koyhyytta ei voida poistaa laatujournalismia
myymalla, mutta pienin askelin muutosta on tapahtunut ja yksittaisille ihmisille muutos

on voinut olla todella merkityksellinen. Toisaalta kahdessa vastauksista korostetaan,
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ettd Iso Numero -lehti on tehnyt tarkeitd saavutuksia. Lehden paatoimittaja kokee, etta

lehden viime vuoden tulos oli onnistunut:

Iso Numero tuotti viime vuonna noin 100 000 euroa, mika jakautui naille reilulle
sadalle myyjalle ja musta se on huikea tulos. (Huhtala Hannele, haastattelu
12.4.2017)

Hirundossa tydskenteleva lehtien valittdja korostaa vastauksessa Iso Numero -lehden

tydn merkitysta itdeurooppalaisille myyjille:

Iso Numero on elamaa muuttava valine. Se on myds elamia pelastava valine.
(Valittaja 1, haastattelu 12.4.2017)

5.3 ’Iso Numero -lehti vahentaa koéyhyytta kolmella tasolla”

Sen lisaksi, etta kartoitin haastateltavien mielipiteitd ja kokemuksia siita, miten Iso Nu-
mero -lehti on auttanut myyijidan ja miten lehti haastateltavien mielestd on onnistunut
vahentamaan kdyhyyttd Suomessa, halusin tietaa, mita inmiset, jotka valittavat lehtea
lisatuloja tarvitseville ja tydskentelevat paivittdin kdyhien ja asunnottomien kanssa, ajat-

televat siitd voiko journalismilla taistella kdyhyytta vastaan.

Hirundolla tyéskentelevan lehden valittdjan ja VVA ry:lla tyéskentelevan lehden valitta-

jan nakemykset ovat samankaltaisia.

Hirundon valittdjan mielesta journalismi on ainoa keinoa, jolla kdyhyyttd vastaan voi-

daan taistella ja jolla kdyhyytta voidaan vahentaa:

Journalismi on ainoa keino. Rehellisesti sanoen ihmiset voivat osoittaa mieltdan
eduskunnan edessa ja asioiden eteen tullaan tekemaan todella vahan, mutta jos
ongelma nousee esille esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, se iskee kasvoillesi
joka paiva. Se on ainoa keino. Kun kuulet ja ndet ihmisen tarinan dokumentissa
tai haastattelussa, se on todella tehokasta. Jos sen (journalismin) tekee oikein,
se on tehokasta, mitd muutakaan. (Valittaja 1, haastattelu 12.4.2017)

VVA ry:n lehden valittdja nostaa myds esille journalismin vaikuttavuuden:

Ja totta kai, me ei poisteta sitd kokonaisuudessaan, mutta me pystytaan helpot-
tamaan joidenkin ihmisten arkea tekemalla journalismia. Ja tietysti se taistelee
asenteita vastaan, mikd on mahtavaa, etta niin kauan kuin journalismissa puhu-
taan asunnottomuudesta myds poliittisella tasolla puhutaan siita. Siitd ei enaa
kehdata vaieta, koska se on koko ajan pinnalla keskustelussa. Silla on tammoi-
nen vaikutus. (Valittaja 2, haastattelu 12.4.2017)
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Vaikka valittdja 2 pitda journalismin vaikutusta merkittdvana keskustelun avauksessa,

korostaa han, ettei kdyhyytta pystyta journalismilla kuitenkaan poistamaan:

Koyhyytta ei ainakaan pystyta silld poistamaan, mutta taistelemaan kylla ja va-
hentamaan siind mielessa, etta kaikkihan riippuu kaikesta. (Valittaja 2, haastatte-
lu12.4.2017)

Kaikkiaan valittaja 2:n mielesta Iso Numero -lehti vahentaa kdyhyytta kolmella tavalla:

Asenteisiin vaikuttaminen, autetaan niita tarvitsijoita ja avunantajia kohtaamaan
ja yllapidetaan sita keskustelua. (Valittaja 2, haastattelu 12.4.2017)

6 Pohdintaa ja johtopaatoksia

Vuonna 2011 median otsikoihin nousivat romanikerjalaiset ja kerjadmisen kieltava laki.
Esimerkiksi Yle Uutiset kirjoittaa 22.3.2011 julkaistussa verkkoartikkelissaan Romani-
kerjalaisia jo 50 Helsingisséd — kaupungilla keinot véhisséa, etta Ita-Euroopasta tulleiden
romanien joukko on kasvanut. Jutussa kerrotaan, ettd romanien maara on lahes kak-
sinkertaistunut viikossa. Reilua kahta kuukautta aikaisemmin Yle Uutiset kertoi, etta

aggressiivinen kerjaaminen ja luvaton leiriytyminen ollaan kieltdamassa lailla.

Naihin otsikoihin ja niistd syntyneisiin keskusteluihin vastalauseeksi syntyi Iso Numero
-lehti, jonka silloinen paatoimittaja Martti-Tapio Kuuskoski kirjoittaa lehden paakirjoituk-
sessa miettineensa, eikd kerjaldiskysymykseen voisi vastata kieltojen sijasta positiivi-
simmilla tavoilla. Kuuskoski pohtii kirjoituksessaan, ettd kerjdamiselle on onneksi ole-

massa vaihtoehtoja: esimerkiksi lehden myyminen kadulla.

Kuuskoski kirjoittaa, ettei tieda milla tavoin Iso Numero -hanke tulee lopulta toteutu-
maan tai kuinka hyvin se "onnistuu”. Kuuskoski toteaa viela, ettd darimmainen kdéyhyys
on sietamatonta ja sille pitda tehda jotain monilla eri tasoilla. Journalistille luontevin
tapa on Kkirjoittaa epakohdista ja antaa tyonsa tulokset eteenpain muille myytavaksi.
Kuuskoski paattada kirjoituksensa kuvailemalla Iso Numero -lehted seuraavin sanoin:
Pieni yritys kéyhyyden vdhentamiseksi. Vuosien ajan lehden tarkoitus on pysynyt sa-
mana ja nykyisin se markkinoi itsedan sloganilla: Laatujournalismia kéyhyyden véhen-

tdmiseksi.
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Taman opinnaytetydn pyrkimyksena oli selvittda, onko Iso Numero -lehti onnistunut
taistelussa kdyhyytta vastaan eli onko kdyhyys vahentynyt lehden myyntialueella Hel-
singissa. Vastausta kysymykseen ei voida osoittaa tilastoilla. Lehden toimintaan liitty-
vaa selkeaa tilastointia ei ole tehty, eika toiminnan vaikutuksia ole laajasti tutkittu. Jo-
tain voidaan kuitenkin paatella siitd, miten lehden tekijat, asunnottomien ja romanien
kanssa tydskentelevat lehtien valittajat ja lehtien myyjat itse nakevat lehden onnistu-

neen kdyhyystaistelussa.

Ensimmaisena on syyta keskittya siihen, ketka lehted talla hetkellda myyvat ja miten
lehti on heitd auttanut. Iso Numero -lehted myy talla hetkelld noin 140 ihmistd, heista

kaksi on kantasuomalaisia ja loput I1td-Euroopasta Suomeen saapuneita romaneja.

Haastatteluissa kavi ilmi, ettd lehden tekeman tydn merkitys on selkeasti suurempi ro-
maneille, kuin suomalaisille. Romaneille lehden myynti tarkoittaa sita, ettd he pysyvat
hengissa ja voivat |ahettda rahaa kotimaahansa lastensa kouluttamiseen ja ruokkimi-
seen. Suomalaisten myyjien kohdalla lehdesta saatu tulo auttaa kattamaan kuukausit-
taiset kulut esimerkiksi sosiaaliturvaan kuuluvien tukien lisdna. Kaikki haastateltavat
nostivat esille Iso Numero -lehden elamaa yllapitdvana asiana romaneille, mikd on
ymmarrettavaa, sillda muuta tuloa Ita-Euroopasta saapuneilla kodittomilla romaneilla ei
ole. Romaniassa tai Bulgariassa kun ei ole minkaanlaista sosiaaliturvaa. Lehted myy-
van romanivaeston kohdalla voitanne siis sanoa, ettd se on vahentanyt heidan kdyhyyt-
tdan, mutta ei suinkaan poistanut sita, silla lehdesta saadut tulot eivat riitd viela nosta-

maan heitd kdyhyysrajan ylapuolelle.

Suomalaisten myyjien kohdalla on vaikea sanoa, onko Iso Numero -lehti vahentanyt
koyhyyttd heidan kohdallaan. Suomalaisten myyjien tilanne ei noussut haastateltavien
vastauksissa esille, ehkapa siksi, ettd kantasuomalaisia myyjia on vain kaksi ja he te-
kevat myyntity6ta epasaanndllisesti. Toisaalta myyja numero 1:n vastauksen perusteel-
la lehdesta saadut tulot eivat ole vahentaneet hanen koéyhyyttdan ja han arveleekin,

ettei lehti paikkaa suomalaisten kdyhyytta.

Kaiken kaikkiaan vastauksissa toistuu ajatus siita, ettd lehdella ei poisteta kdyhyytta
absoluuttisesti, eikd se ehka ole laajemmassa mittakaavassa sitd vahentanytkaan,
mutta muutosta sen katsotaan saaneen aikaan. Ehkapa lehden merkitys kdyhyyden
vahentamisessa liittyykin juuri immateriaalisiin tekijéihin, materiaalisten tekijéiden si-

jaan.
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Jos ajatellaan lehden onnistumista myyjien kannalta, tarkeana pointtina esiin nousivat
lehden myymisesta seuraavat psykologiset vaikutukset. Vaikka haastateltavat tiedosti-
vat, ettd myyminen voi olla ndyryyttava keino hankkia elantoa, pidettiin sitd kuitenkin
ihmisoikeudellisesti arvokkaampana ja rohkaisevampana tapana selviytya, kuin ker-
jaamista. Lehden tekijat ja valittajat nostivat esille, etta lehti on tuonut myyijilleen pysy-
vyydentunnetta ja uskoa huomiseen. Lehdella kerrottiin my6s olevan vaikutuksia myyji-
en lasten henkiseen hyvinvointiin — lehti mahdollisti lapsille tunteen siita, ettd he ovat
samanlaisia kuin muut lapset, koska lehdesta tienatuilla rahoilla lapset saivat ehjia ja

samanlaisia vaatteita kuin heidan kavereillaan oli.

Iso Numero -lehden tarkeimpana onnistumisena pidettiin sita, ettd asunnottomuutta,
koyhyyttd ja romaneja koskevat aiheet ovat nousseet julkiseen keskusteluun ja sita
kautta myds poliittiseen keskusteluun ja paatdksen tekoon. Haastateltavat kokivat, etta
silloin, kun mediassa nostetaan esille tietyt ilmi6t, niistd ei kehdata vaieta politiikkassa-
kaan. Journalismia pidettiin jopa ainoana keinona vahentaa kéyhyytta juuri sen aikaan-
saaman keskustelun vuoksi. Tata ajatusta vahvistaa Seppasen ja Valiverron Mediayh-
teiskunta —teoksessa (2013) esitetty nakemys siita, ettd media tarjoilee aineksia tiedol-
lisen ja tunneperdisen suhteen muodostamiseksi maailmaan ja toiseen ihmiseen.
(Seppéanen & Valiverronen 2013, 42-43) Iso Numero -lehti tarjoaa aineksia tunneperai-

sen suhteen luomiseksi esimerkiksi kdyhia kohtaan.

Konkreettisella tasolla haastateltavat uskoivat Iso Numero —lehden muun muassa vai-
kuttaneen siihen, ettd romaneille alettiin vuosien 2016 ja 2017 vaihteessa tarjoamaan
hatadmajoitusta. Tamakin seurauksena siita, ettd Iso Numero on antanut aikaisemmin
yhdeksi massaksi yleisdn mieltdmille romaneille kasvot. Kun paattajat joutuvat kohtaa-
maan ongelman yksittdisten ihmisten kautta, tulee se enemman iholle kuin, jos medi-
assa tuotaisiin jatkuvasti esille vain ”niitd romaneja”. Iso Numero on tuonut nakyvyytta
ensinnakin silla, ettd se tarjoaa romaneille lehden myyntity6ta ja silla, ettd lehdessa

kerrotaan heidan tarinoitaan.

Toisena konkreettisena asiana esiin nousi Iso Numero —lehden vuoden 2016 tulos,
joka oli yli 100 000 euroa. Paatoimittaja Hannele Huhtala piti summaa merkittdvana
erityisesti, koska lehtea ei ole markkinoitu kovinkaan paljoa. Lehden menestyksen ta-

kana ovat sen tekijat ja katukuvassa nakyvat myyijat.
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Yhteenvetona voidaan todeta, ettd laatujournalismilla voi vahentaa koyhyytta tietyilla
tasoilla pienin askelin edeten. Kéyhyys on niin monisyinen ja laaja-alainen ongelma
Helsingissa, Suomessa ja maailmalla, etta sita ei voida ainoastaan journalismin keinoin

vahentaa.

Yksittdisen ihmisen tasolla, hanen, joka saa perheensa elatettya juuri Iso Numero -
lehden ansiosta, kdyhyyttd on onnistuttu vahentdmaan ja silla voi olla kauaskantoiset
vaikutukset tulevaisuudessa. Voi olla, ettd lehden myyjan lapsi, joka vanhempansa
myymien lehtien ansiosta paasee nyt kouluun, valttda kdyhyyden, koska paasee opis-

kelemaan ammattiin ja saa tydpaikan peruskoulutuksen ansiosta.

Laajemmalla tasolla ja erityisesti Helsingissa lehden myyntialueella eldvien kdyhien
tasolla katsottuna, lehti tuskin on konkreettisesti heidan kohdallaan vahentanyt koy-
hyyttd, mutta ehkapa he viela jatkossa nakevat katulehden myymisen yhtena tiena pois

kdyhyydesta ja asunnottomuudesta.

Yhteiskunnallisella ja poliittisella tasolla Iso Numero on tehnyt itsestdan ison numeron.
Lehti on tehnyt liikkuvasta vaestosta ja kdyhyydestd ndkyvampaa ja nostanut aiheet
otsikoihin toisenlaisessa valossa kuin ennen. Esimerkiksi Yle Uutiset kertoo 5.6.2012
julkaistussa Iso Numero tuo kaivattua lisétuloa kéyhille -verkkoartikkelissa, ettd melkein
kaikki lehden myyjat ovat Ita-Euroopan romaneja. Romaneista kerrotaan, ettd he myy-
vat mieluummin lehted kuin kerjaavat kaduilla. Jutussa kerrotaan, ettd romanikerjalais-
ten asiat ovat todella huonosti, mutta heilta 16ytyy halua tarttua kaikkeen, milla voi pa-

rantaa omaa toimeentuloaan.

Myo6s Kansan Uutiset on tehnyt Iso Numero -lehdesta jutun 6.6.2012 Té&sté tehddéan nyt
iso numero!. Lehden kerrotaan auttavan vahavaraisia ja osoittavan mieltdan isoille me-
diataloille. Jutussa haastateltu lehden myyja Reijo Pipinen kertoo: Téata ostettiin autta-
misen halusta, eikd ostajia kiinnostanut sisélté, mutta luettuaan lehden ihmiset tulivat

Jélkeenpaéin kiittdmaan myds lehden juttuja.

MTV puolestaan kertoo 26.10.2016 julkaistussa Karmeat kuvat Helsingin keskustan
romanislummista — Joana ja Samara asuvat VR:n makasiinien raunioissa -

verkkoartikkelissaan, etta naiset myyvat Iso Numero -lehtea kadulla selviytyakseen.
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Viimeisin Iso Numero -lehdesta julkaistu verkkoartikkeli, joka 16ytyy 23.4.2017 tehdylla
Google-haulla on Tamperelaisen 12.4.2017 julkaisema Iso Numero -lehti tulossa Tam-

pereelle — Suurin osa myyjistéa on Itd-Euroopan romaneja.

Iso Numero -lehden voi siis ndhda onnistuneen erityisesti siind, ettd kdyhyys nousee
keskusteluun mediassa ja yhteiskunnallisella tasolla yha uudelleen ja uudelleen ja se
on tarkeaa, koska kdyhyytta ei saada poistettua ennen kuin yhteiskuntamme muuttuu
ja siihen muutokseen tarvitsemme muun muassa poliittisia paatoksia, joilla helpotetaan
Suomessa esiintyvaa eriarvoisuutta. Viimeksi se tarkoitti hatdmajoituksen tarjoamista

Helsingissa kaikille, myds aiemmin sen ulkopuolelle jaaneille romaneille.

Se, minkalaisiin muutoksiin laatujournalismin nostattaman keskustelun mydsta tulevai-
suudessa pystytdan, jaa nahtavaksi, mutta ainakin haastateltavien mukaan Iso Numero
-lehti on onnistunut siina, ettd yha useammat tahot haluavat tehda tyéta kéyhyyden
vahentamiseksi Suomessa. Ehka jatkossa myos kyetdan pitdmaan tarkempaa tilastoa
siita, ketka lehtea myyvat ja miten heidan kéyhyytensa lehden myynnin seurauksena

muuttuu?

6.1 Tutkimuksen onnistuminen

Taman opinnaytetydn tarkoituksena oli selvittaa, voiko journalismilla vahentaa kdyhyyt-
ta ja miten Iso Numero -katukulttuurilehti on siind onnistunut. Tutkimus on kvalitatiivi-
nen, ja aineistonkeruumenetelmaksi valitsin haastattelun, jonka toteutin kasvotusten
haastateltavan kanssa. Poikkeuksena on yksi sahkopostitse toteutettu haastattelu.

Saadut tulokset perustuvat litteroitujen haastattelujen sisallénanalyysiin.

Haasteelliseksi tutkimustydn teki se, ettei Iso Numero -lehden toimintaa ole tilastoitu eli
tarkkaa lehden myyjien lukumaaraa tai heidan statuksiaan ei tunneta. Nain ollen tutki-
muksessa esitetyt johtopaatdkset perustuvat ainoastaan haastateltujen ihmisten ker-
tomien seikkojen analysointiin. On siis taysin mahdotonta todistaa numeroin tai muu-
toin tilastoidun tiedon kautta, pitavatkd esille nousseet nakékulmat paikkaansa vai ei-
vat. On myds muistettava, ettd haastateltavien vastaukset perustuvat heidan omiin

kokemuksiin ja ndkemyksiinsa kysyttavasta asiasta.
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Yksiselitteista vastausta tutkimuskysymykseen ei saatu, mutta kasitys siitd, missa asi-
oissa Iso Numero -lehti on kéyhyyden vahentadmisessa ainakin jollakin tasolla onnistu-

nut, saatiin.

6.2 Tutkimustulosten luotettavuus

On my&s syyta pohtia tulosten luotettavuutta. Kuten Kvalitatiivisten menetelmien tieto-
varannossa muistutetaan, tutkimukseen osallistuvat eivat valttamattd puhu kaikissa
tilanteissa yhdenmukaisesti (Saaranen-Kauppinen & Puusniekka 2009, 53). Kéyhyys ja
sitd vastaan taisteleminen ovat aiheita, joiden kohdalla haastateltavat eivat valttamatta
vastaa sen mukaan, mita todella ajattelevat, vaan siten miten kuvittelevat vastauksen
olevan sosiaalisesti hyvaksyttava. Olisiko haastattelu esimerkiksi tuottanut erilaisia
vastauksia, jos aiheesta olisivat keskustelleet keskenaan toisilleen laheiset ihmiset?
Entapéa olisivatko vastaukset olleet rehellisempia, jos olisin tavannut haastateltavat
useamman kerran ennen haastattelun tekoa ja nain kasvattanut luottamusta itseni ja

haastateltavan valilla?

Yhteenvetona voin todeta, ettd tdman tutkimuksen perusteella saadaan vain suppea
kuva siitd, miten Iso Numero -lehti on onnistunut vahentamaan kéyhyytta journalismin
keinoin ja voiko journalismilla taistella kdyhyytta vastaan. Kattavamman kuvan saami-
seksi haastateltavia olisi pitdnyt olla enemman. Erityisesti lehden myyjien kasityksia
siitd, miten lehden myyminen on auttanut heitd, olisi pitanyt kerata tutkimukseen

enemman. Siten oltaisiin saatu laajempi kuva lehden merkityksesta koyhille ihmisille.

Lisaksi tutkimuksen luotettavuutta olisi luultavasti lisannyt se, ettd tutkimuksessa olisi
kartoitettu myos lehden lukijoiden ja aktiivisesti mediaa seuraavien ihmisten kasitysta
siitd, onko Iso Numero -lehti heidan mielestaan onnistunut taistelemaan kdyhyytta vas-
taan ja voiko journalismin keinoin taistella kdyhyytta vastaan. Kenties kuluttajien vasta-
ukset olisivat vahvistaneet tdssa tutkimuksessa esiin nousseita kasityksia siita, etta Iso
Numero -lehti on tehnyt esimerkiksi romanit ja kdyhyyden nakyvammaksi Suomessa ja

sitd kautta onnistunut taistelemaan kdéyhyytta vastaan.

6.3 Jatkotutkimusaiheet
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Jatkotutkimuksena tassa tutkimuksessa esitetyt tutkimuskysymykset voitaisiin ottaa
vielakin laajempaan kasittelyyn ja etsia vastauksia yhteiskunnan eri tasoilta: esimerkik-
si useammalta lehden myyjilta, lehden kuluttajilta, politiikoilta ja kolmannen sektorin

toimijoilta.

Tutkimusta voitaisiin jalostaa myds siten, ettd jokainen lehden myyja ja lahtétilanne
tilastoitaisiin ja Iso Numero -lehden vaikutuksia heidan elamaansa tutkittaisiin pidem-
malla aikavalilla: selvitettaisiin, paljonko yksittdinen myyja tienaa lehted myymalla ja
mihin rahat menevat, onko lehden myyminen auttanut myyjaa tyollistymaan tai vaikka-
pa léytamaan asuntoa. Nain saataisiin laajempi ja yksityiskohtaisempi kuva siita, voiko

journalismilla todella vahentaa kdyhyytta myyijien keskuudessa kaytannon tasolla.
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Liite 1
1(1)

Liite1: Haastattelu kysymykset

Kysymykset ryhmalle a ovat
1) Iso Numero -lehden toiminta-ajatus on laatujournalismilla kdyhyytta vastaan ja
slogan Laatujournalismilla kbyhyyden vdhentdmiseksi, miten te tuon taistelun
kaytannossa teette?
2) Miten Iso Numero -lehti on mielestasi onnistunut taistelemaan kdyhyytta vas-
taan lehden myyntialueella?

3) Miten Iso Numero -lehti on mielestasi auttanut lehden myyijia?

Kysymykset ryhmalle b ovat
1) Voiko mielestasi journalismilla taistella kdyhyytta vastaan?
2) Miten Iso Numero -lehti on mielestasi onnistunut taistelemaan kdyhyytta vas-
taan lehden myyntialueella?

3) Miten Iso Numero -lehti on mielestasi auttanut lehden myyijia?

Kysymykset ryhmalle ¢ ovat
1) Miksi myyt Iso Numero -lehted?
2) Mihin kaytat lehden myymisesta saamasi rahat?

3) Miten lehden myyminen on auttanut sinua?
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