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Tédmin opinndytetyon tarkoitus oli tarkastella niitd erilaisia osatekijoité ja tyokaluja, joi-
den kautta ndytelmétrailerit pyrkivat luomaan vetovoimaa markkinoimaansa esitystd koh-
taan.

Koska ndytelmadtrailereista ja niiden analysoimisesta oli aikaisemmin kirjoitettu hyvin vé-
hén, lahtokohtana kéytettiin elokuvatrailereista tehtyjé tutkimuksia. Néité peilattiin sitten
ndytelmadtrailereihin, joiden haasteena on yhdistdd kaksi taiteenalaa — teatteri ja elokuva.
Néiden mediumien erityisyyden ymmartdmiseksi opinndytetydsséd oli tutkittava, mitka
ovat juuri niille ominaisia kerronnallisia tydkaluja. Miten néitd voidaan hyodyntdi nay-
telmétrailereissa tai kuinka tarinankerronnalliset traditiot ja tarinantajumme vaikuttavat
trailereiden muotoon ja sisdltoihin? Koska nédytelmatraileri on mainos, kivi oleelliseksi
my0s késitelld milloin lainsdddénto saattaa vaikuttaa trailerin sisdltoon, sekd niitd raken-
teellisia ja retorisia vetoamismalleja, joita niissd hyddynnetdén, kuten muussakin video-
mainonnassa.

Johtopaitoksend oli, ettd transmediallisena teatteri esityksen representaationa néytelma-
traileri voi mallintaa teatterin l4snd olevaa, kolmiulotteista, kehollisuuteen ja tilaan pe-
rustuvaa ilmaisua elokuvallisen kuvakerronnan kautta. Tarinantajumme on niin vahva,
ettd kykenemme seuraamaan tarinan narratiivia huolimatta trailerien sirpaleisesta muo-
dosta. Osin juuri tdsséd piilee trailerien kyky synnyttdd halu ndhdi varsinainen esitys.
Koska ndytelmétraileri on mainos, suomalainen lainsdddidnto rajoittaa siind kaytettdvai
siséltod eri tavalla kuin vaikkapa videotaidetta, mutta tima ei oleellisesti vaikuta trailerien
ilmaisuvapauteen. Esittdvén taiteen teoksen valmistusprosessin eri vaiheissa voidaan trai-
lerissa hyddyntidd myds koko taiteellisen tydryhmédn osaamista eika trailerin tarvitse jaada
vain markkinoijien ja trailerintekijén harteille. Paras lopputulos syntyy, kun kaikki osas-
tot ovat tekeméssd yhtendisti teosta ja keskustelu yhteys niiden vililld on auki koko tuo-
tannon.
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The purpose of this thesis was to examine the various elements and tools through which
stage play trailers attempt to appeal to viewers.

To understand stage play trailers, it was necessary to study rhetorical and structural means
that are used in movie trailers to generate interest in coming attractions and then reflect
the findings against stage play trailers. Because theater and movies are two different art
forms, it was necessary to understand their key differences as storytelling mediums.
Furthermore, the goal was to analyze how story-telling traditions and conceptions of
narrative affect the form and content of a trailer. The theoretical sections explore the
storytelling tools specific to theater and film, and how they can be used in stage play
trailer. Because the main purpose of a trailer is to function as an advertisement, it became
obvious that it was necessary to go through some marketing and legal factors which may
affect trailer content.

The findings indicate that as a transmedial representation of a play, a stage play trailer
can model the theater's three-dimensional and corporal interface on two-dimensional
screen by utilizing the cinematic narrative. Our sense for the narrative is so strong, that
we are able to keep track on the story despite the fragmented shape of a trailer. That is
partly how the trailers create a desire to see the actual performance. Finnish legislation
restricts the content of trailers somewhat, but it does not affect the degree of freedom of
expression in them significantly. During production process, the expertise of the entire
artistic team can be utilized in the trailer as well. Best results can be achieved when the
trailer is created as a collaboration.

Key words: trailer, theater, movie, theater advertising, legislation
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1 JOHDANTO

Néytelmatrailerit ovat ristiriitaisesti paitsi yllattavén vanha, myds suhteellisen uusi keino
markkinoida esittivin taiteen teoksia yleisolle. Digitalisoitumisen ja mobiiliteknologian
nousun myo6td ndytelmatrailerien tekeminen, jakaminen ja katsominen on yleistynyt huo-
mattavasti. Trailerien taso ja tyyli vaihtelevat tuotantotahojen litkkuvan kuvan osaami-
sesta ja rahallisesta panostamisesta riippuen paljonkin. Koska litkkuva kuva on kuitenkin
niin oleellisessa osassa nykyaikaisessa markkinoinnissa, voidaan trailereiden havaita hi-

vuttautuneen osaksi kaiken tyyppisid esittdvien taiteiden tuotantoja.

Téssd opinndytetyOssa tarkoituksenani on tarkastella ndytelmétrailerien retoriikkaan liit-
tyen niiden rakennetta ja muita vaikuttamiskeinoja, joilla pyritddn herdttimadn yleison
kiinnostus esittivin taiteen teokseen. Mainosten retoriset vetovoimatekijit eli ne seikat,
joita mainostajat ja trailerintekijdt kokevat houkuttelevan eniten kuluttajia, ovat samoja,
joita esittdvét taiteet ovat kdyttineet omissa markkinointi konventioissaan jo ennen elo-
kuvien syntyd. Ne ovat mediumista eli taide- tai mediamuodosta riippumattomia, joten

saman tyyppiset keinot ovat kdytdssd mainostetaan sitten teatteria tai elokuvaa.

Teatteri tarjosi elokuvan alkuaikoina sille tarinoita, kerrontatekniikoita ja markkinointi
malleja, mutta miten elokuvien ja teatterin valilld virtaavaa vuorovaikutusta ja taiteenalo-
jen erityisyyttd voidaan tuoda esiin ndytelmétrailereissa? Entd miten tarinankerronnalliset
traditiot ja tarinantajumme vaikuttavat trailereiden muotoon ja sisiltdihin? Postdraamal-
linen teatteri on pudottanut tekstin merkitysté teatteriesityksen muodon méaaréavéna teki-
jénd, jolloin perinteinen jako tarinankerronnan kolmiosaiseen draamankaareen (alku, kes-
kikohta ja loppu) on véistynyt esityksen maédradvand tekijand, painottaen sen sijaan ke-
hollisuutta, teemaa, tilaa, tunnetta jne. niytelméan ldhtokohtana. Millainen vaikutus niilld

kerronnan ldhtdkohdalla on néytelmaétrailereihin?

Esittavien taiteiden ja liikkuvan kuvan tarinankerronnan vélineet ovat luonnollisesti eri-
laisia ja niiden erityislaatu saadaan paremmin esiin niille ominaisella ilmaisulla. Néytel-
mitrailereilla on haastava tehtdava yrittdd havainnollistaa teatterin hetkellisyyteen perus-
tuvaa esitystd kuvatallenteen sirpaleisessa representaatiossa (Kotipelto 2014, 3). Miten

litkkuva kuva kuvamontaasin avulla voi nostaa asioita esiin eri tavalla kuin todellisen
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maailman realiteetteihin sidottu esitys? Kaksi ulotteinen kuva ei vield kykene saavutta-
maan samaa tilallista ldsndolon tuntua kuin ndyttdmdtaide, mutta voi kéyttdd omia ilmai-

sullisia vilineitdan tavoitellakseen oikeaa vaikutelmaa.

Tahdoin tarkastella myds muita taustalla vaikuttavia teoksen ulkoisia tekijoitd, milloin ne
saattavat vaikuttaa julkaistavan videomateriaalin sisdltoon tai muotoon. Vaikka néytel-
mitraileri osaltaan toistaa esitettdvin teoksen taiteellisvisuaalista ilmettd ja se voidaan
myos ajatella videotaiteeksi, on se ennen kaikkea kuitenkin markkinointikeino (Auvinen
2010, 6). Mainosten sisdltod rajoitetaan aivan eri tavalla kuin taiteen, jolle on jo laissa
osoitettu erityisen laaja vapaus ilmaisuun. Mité ja miten lainsédddéntod, mainosalan omaa
sisdistd ohjeistusta tai erilaisten julkaisualustojen omia sdint6jé tulisi huomioida néytel-

mitrailerin rakenteessa ja sisallossd?

Néytelmatrailereita, niiden rakenteista ja vaikuttamiskeinoja on ndhddkseni toistaiseksi
tutkittu vdhén, joten aiheesta oli erittdin vaikea 10ytdd mitdédn kirjoitettua tietoa. Teatte-
rilla ja elokuvalla on kuitenkin historiallisista syistd monia tarinankerronnallisia yhtyma-
kohtia, vaikka niilld selkedsti onkin omat mediumilliset ominaislaatunsa. Tdma johtuu
osittain my0s siitd, ettd liikkkuvan kuvan ilmaisu pohjaa esittévien taiteiden konventioihin.
Koska niytelmaitraileri on néin ollen erittdin 1&heistd sukua elokuvatrailereille, paadyin
tastd syystd hyodyntamédn elokuvatrailereista, mainoksista ja promomateriaaleista saata-
villa olevaa tietoa ja tutkimaan, miten timé on sovellettavissa esittidvien taiteiden video-

mainontaan.

Téssd opinndytetydssé olen peilannut ndytelmaétrailereita Lisa Kernanin vuonna 2004 elo-
kuvatrailereista kirjoittamaan teokseen: Coming Attractions: reading American movie
trailers. Teoksessaan hin tarkastelee esimerkkien kautta elokuvatrailereissa kdytettyja
vetoamiskeinoja ja rakenteita, kuten esimerkiksi Téhti-, Tarina- ja Genre retoriikkaa.
(Kernan 2004.) Samoja retorisia keinoja kdytetddn monenlaisissa trailereissa ja mainok-
sissa, mainostetaan niissé sitten elokuvaa, teatteria, oopperaa, tanssia tai vaikka saippuaa.
Lisdksi olen tutkinut teatteriin, markkinointiin ja elokuvakerrontaan liittyvid julkaisuja,
kirjoja ja nettisivuja seké luonnollisesti erilaisten suomalaisten ja ulkomaisten teatterei-

den ja tuotantotahojen trailereita esittdvén taiteen kentdlld. Vaikka ensimmaéisten eloku-



vateattereissa esitettyjen ndytelmadtrailereiden ja nykyédén verkossa levitettivien trailerei-
den viliin mahtuisivat myds televisiossa esitetyt teatterimainokset, paitin rajata ne tutki-

mukseni ulkopuolelle kdytdnndllisten syiden takia.



2 TRAILERIT JA NIIDEN YHTEINEN HISTORIA

2.1 Elokuvatrailerin méiariavat tekijit

Puhekielessé sanalla traileri tarkoitetaan yleensd elokuvatraileria, joka on elokuvan ku-
vamateriaalista tai erikseen kuvatusta materiaalista koottu lyhyehké mainos tulevasta elo-
kuvasta. Trailerin nimi johtui mainoksen esitys paikasta, joka elokuvien alkuaikoina oli
jonkin muun elokuvan jélkeen. Sieltd trailerit siirrettiin pian esitettdviksi ennen elokuva-
ndytostd, mutta nimi on pysynyt sitkedsti. (Dixon 2011.) Nykyéén trailereita tehddén mo-
ninaisesti myds muista asioista kuten videopeleistd, ndytelmista ja kirjoista. Traileri ni-
mitys onkin laajentunut koskemaan myos néité, mutta monesti siihen liitetdén etuliite tas-

mennyksend, kuten vaikkapa muodoissa pelitraileri tai ndytelmaétraileri.

Elokuvateattereissa esitettdvid elokuvatrailereita méérittavéat pitkélti kansalliset kuvaoh-
jelmiakoskevat midraykset, mutta alalle on my6s muodostunut konventioita, jotka poh-
jaavat amerikkalaisten elokuvateattereiden kéytéinteisiin. Perinteisesti elokuvatrailerei-
den enimmdispituuden madrddvin tekija on amerikkalaisen National Association of
Theatre Owners eli NATOn ohjeistus. Sen mukaan elokuvateatterissa esitettavien eloku-
vatrailereiden tulee olla alle 2 minuuttia 30 sekuntia, vaikkakin téstd voidaan joskus jous-
taa. (NATO 2014, 2.) Teaseri puolestaan on lyhyempi, noin 30-60 sekunnin mittainen
mainos, jossa sananmukaisesti kiusoitellaan yleison uteliaisuutta ndyttdmélld vain pieni

maistiainen tulevasta elokuvasta (Turjansalo 2008, 10).

MPAAn eli Motion Picture Association of American mééritelmén mukaan elokuvatraile-
rien tulee olla arvioitu ja sisédlldllisesti kaikille katsojille sopivaa, jolloin sitd voidaan esit-
tad kaikissa medioissa, tai jos siind on rajoittavaa sisdltod, sitd ei saa esittdd muutoin kuin
rajoitetulle yleisolle esimerkiksi samalla ikdrajoituksella luokitellun elokuvan kanssa.
(MPAA 2014, 7). Tastd johtuen esimerkiksi netissd katsottavissa olevissa amerikkalai-
sissa elokuvatrailereissa on usein alussa teksti, jossa kerrotaan sen olevan MPAAn hy-
viksymd. Suomen Kuvaohjelmalain mukaan kuvatallenteet, mukaan lukien elokuvatrai-
lerit, tdytyy luokitella Mediakasvatus- ja kuvaohjelmakeskuksen eli MEKUn hyviksy-
maélld kuvaohjelmaluokittelijalla. (Kuvaohjelmalaki 710/2011, §12).



2.2 Niytelmitraileri

Néytelmatrailerilla tarkoitan tdssd opinnédytetyOssd markkinointi tarkoituksessa naytel-
méstéd, oopperasta tai muusta niiden kaltaisesta live-esityksestd tehtyd mainoselokuvaa,
jolla saattaa olla myos taiteellisia ldhtokohtia ja tavoitteita representoida esityksen tari-
naa, aihetta, teemaa ja tapahtumia. TyOyhteisOstd riippuen trailereista kdytetddn esittdvien
taiteiden kentdlld myods muita nimityksid, kuten ndytelmétraileri, teatteritraileri, teaseri,

teatterimainos, mainosvideo, spotti ja promo muutamia mainitakseni.

Néytelmatrailereiden perusrakenne ja ilmiasu noudattavat yleensd samoja linjoja kuin
elokuvatrailereiden kuvakerronta, mutta ndytelmatrailerien muoto, kesto ja tyyli vaihte-
levat keskenddn paljon enemmin kuin vaikka valtavirtaelokuvissa. Promootio tarkoituk-
sessa kuvattuja ns. making of -dokumentti tyylisid videopdivikirjoja ndytelméharjoitus-
ten kulisseista on my0s alettu kuvata esittdvientaiteiden tuotannoista. Tdméan kaltaisten
esittelyvideoiden avulla herdtetdéin katsojan kiinnostus produktioon jo aikaisessa vai-
heessa, jolloin mielenkiinto lopullista ja valmista esitysta kohtaan kasvaa. (Auvinen 2010,
8.) Amerikkalaisten elokuvatrailereiden ja -teasereiden pituus miéritelmét eivit koske
esittdvien taiteiden trailereita suoranaisesti, mutta samoja rakenteellisia kdytdntoja suosi-
taan myos niissd, koska yleiso on tottunut elokuvatrailerien muotoon. Vaikka ndytelmé-
trailerin muoto voikin olla millainen vain, Suomen laissa on kuitenkin useita kohtia, joi-
den voi ndhdé rajoittavan trailerin siséltod mm. alastomuuden tai hyvén markkinointi ta-

paan perustuen. Niisté lisdd tuonnempana.

2.3 Trailereiden alkuhistoria

Elokuvan-, television- ja teatterintutkija Kernan (2004) kuvailee kirjassaan kuinka ennen
audiovisuaalisten tallenteiden aikaa vaudevillen, teatterin, oopperan ja sirkuksen kaltaiset
esittdvit taiteet havainnollistivat erilaisia keinoja yhdistda houkuttelevuus, vetovoima ja
yleison puhuttelevuus esityksessi ja niiden markkinoinnissa. Mydhemmin elokuvat hyo-
dynsivit niiden antamia malleja mainostaessaan elokuvaa spektaakkeli elaimyksend ja ko-
kemuksena. (Kernan 2004, 18.) Kernan mukailee tdssd Miriam Hansenia (1991), jonka
mukaan ensimmaiset elokuvat ammensivat paljon esittivisté taiteista, kuten vaikka gen-
ret, tarinat, taikatemput ja esitystilat. Varieteen huokeat, tyylilajista toiseen sukeltavat

esitykset tarjosivat formaatti mallin nickelodeon eli ns. viiden sentin elokuvateattereille,
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joissa toisiinsa liittymattomien elokuvien kimara tarjosi nopeasti vaihtuvia tunnelmia ja

tilanteita yleisolle. (Hansen 1991, 29-30; Kernan 2004, 18.)

Elokuva trailereiden retoriset vetoamiskeinot ovat siis perdisin teatteriperinteestd. Alku-
aikojen elokuvien mainostyyli lainasi Kernanin (2004) mukaan paljon myods P.T. Bar-
numin prameasta ja sirkusmainonnan liioitteluun perustuvista markkinointi keinoista.
Trailerien tekstigrafiikat, jotka kertovat aikaisemmista tapahtumista ja taustoittavat tari-
naa, ovat kuten vaudeville-esityksien ohjelmalehtiset ja mykkéelokuvien viélitekstit. Ku-
vakerronnassa kdytetty montaasi, hahmoja tai tapahtumia esittelevé sarja irrallisia kuvia
voidaan ndhda jatkumona sirkuskulkueelle, joka kaupungin ldpi marssiessaan antoi ylei-
sOlle maistiaisia tulevista esityksistd. Tdmdn kaltaiset markkinoinnilliset keinot ovat
muuttaneet muotoaan, mutta niiden ajallinen jatkumo on havaittavissa paitsi trailereissa,

myOs muissa teattereiden markkinointi keinoissa. (Kernan 2004, 18-20.)

Amerikkalaisen Filmmaker 1Q -sivuston mukaan ensimmiinen elokuvatraileri esitettiin
New Yorkissa lokakuussa 1913 (Hess 2014). Mielenkiintoista kylld, se oli ilmeisesti
myo0s samalla maailman ensimméiinen mainoselokuva ja ndytelmétraileri. Tuolloin toisen
elokuvan jilkeen, Marcus Loew -teatteriketjun markkinointipadllikon Nils T. Granlund
nédytti mainoselokuvan The Pleasure Seekers -musikaalista, joka oli tulossa ensi-iltaan

Winter Garden -teatteriin Broadwaylle (Hoefling 2010, 39; Fear 2013; Hess 2014).

Amerikkalaisessa Daily Star -lehden artikkelissa (kuva 1) kuvailtiin mainostuskokeilua
uudenlaiseksi ja ainutlaatuiseksi elokuvatempuksi. Lehden mukaan The Pleasure Seekers
-ndytelmaétraileri sisélsi otteita musikaalin harjoituksista ja muusta tuotantoon liittyvisti
tapahtumista ja sen toivottiin houkuttelevan yleisod katsomaan sitd Broadwaylle. Jos itse
ndytelmd olisi hyvé ja menestyksekés, tarkoituksena oli ndyttdd mainoselokuvaa ennen
ndytoksid elokuvateattereissa ulkomainostaulumainonnan sijasta. (Daily Star 1913, 25.)
Granlund teki aikanaan useita uusia ja kokeilevia markkinointi tempauksia, jotka sittem-
min vakiintuivat mainosalan metodeiksi. Hénen rohkea tapansa kokeilla uusia asioita te-
kikin hénestd myohemmin urallaan ndkyvén hahmon 1900-luvun alkupuolen amerikka-

laisella mediakentélld mm. radiossa. (Hoefling 2010.)
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KUVA 1. Artikkeli "Movies Score on Legit in New York;" Daily Star; Lincoln, Ne-
braska. 09.11 1913. s. 25 (Kuva Newspapers.com)

The Plesure Seekers -trailerin jélkeen ndytelmistd tehtiin kylla mainoselokuvia, joita esi-
tettiin elokuvissa ja myShemmin televisiossa, mutta kuvaamisen ja esittdmiseen liittyvisti
maksuista johtuen trailerien tekeminen ei ollut mahdollista kaikissa tuotannoissa. Painettu
kuva ja teksti olivat useimpien tuotantojen padasiallinen markkinointikeino. Vasta viime
vuosituhannen lopussa digitalisaation ja internetin nousun myata teatterit alkoivat kayttaa
enenevissd médrin mainostrailereita teosten markkinointiin. (Auvinen 2010, 6-7.) Néay-
telmétrailereita Tampereen TyOvéenteatterissa tehneen Auvisen (2010) mukaan ensiksi
tadhin suuntaan ldahdettiin ulkomailla, Suomessa asiassa tullaan muun Euroopan peréssa.
Hian nimedé yhdeksi merkittdvimmistd ndytelmaétrailerien uudistajista Lontoossa sijaitse-
van National Theaterin. (Auvinen 2010. 10) Kyseisen teatterin trailerit, esimerkiksi Sa-
lomé, ovatkin todella vaihtelevia, kokeellisia ja varsinaisia silméniloja, silld niissd hyo-

dynnetdén monenlaisia kuvallisia mahdollisuuksia (National Theater 2017).
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3 ARISTOTELEEN DRAAMANKAAREN ALLA KASVAA TRAILERI

Aristoteeliseen alkuun, keskikohtaan ja loppuun perustuva jaottelu kerronnassa on tiysin
perusteltua, kun koetetaan kertoa kokonaista tarinaa, olkoon sen muoto sitten ndytelma
tai elokuva. Mikéli Aristoteleen oppeja tarinan kerronnasta kokonaisuutena siirrettdisiin
suoraan trailerien kerrontaan, niissd olisi juoni kronologisesti tiivistden alusta loppuun.
Koska trailereiden ensisijainen tarkoitus on kuitenkin houkutella yleisé katsomaan teosta,
tama ei olisi kovinkaan tarkoituksenmukaista. Ajatusta kolmiosaisesta rakenteesta voi-
daan kuitenkin soveltaa trailereiden kerrontaan (Flanagan 2005-2011, 1-3). Koska néy-
telmitrailerit ovat syntyneet elokuvatrailereiden mallia toistaen, voidaan niiden rakenteita
ja vetovoimatekijoitd analysoida samoilla tydkaluilla. Useimmat tarinallisten esitysten
trailerit noudattelevat jénnitteelliselld ja kerronnallisella tasolla jakoa kolmeen osaan ku-
ten ndytelmét ja elokuvat. Vaikka juonta pilkotaan ja muokataan, tarinantajumme kyke-

nee seuraamaan alkuperiisté narratiivia (Wilson 2001-2011).

3.1 Aristoteelinen draama teatterissa ja elokuvassa

Antiikin kreikan filosofi Aristoteles (384-322 e.a.a.) lahtee Runousoppi-teoksessaan siitd,
ettd taide on eldmén ja toiminnan jéljittelya tai esittimisté (mimesis) ja miellyttdd ihmisid
siksi, ettd jdljittely, sen tunnistaminen tai uusien asiayhteyksien ndkeminen/oppiminen
miellyttdd ja tuottaa nautintoa. “Ne jotka katselevat kuvia, nauttivat siitd, ettd huomaavat
katsellessaan oppivansa ja keksivénsi jotakin: tuo esittdd sitd ja sitd.” (Aristoteles & Saa-
rikoski 1967, 17.) Pentti Saarikosken mukaan kreikan sanalle mimesis on kaksi yleisesti
kiytettyd merkitystd: “matkiminen” ja “esittiminen”, joista jdlkimmadiselld tarkoitetaan
erityisesti “esittdmisti taiteen keinoin” (Aristoteles & Saarikoski 1967, 7). Aristoteleelle
taide ei kuitenkaan ollut pelkkéd todellisuuden jéljittelyd, vaan taideteos oli jotain sel-
laista, mité ei ollut aikaisemmin olemassa (Tieteen termipankki 2017d). Téss4 taiteen kei-
noin esittdmisesti ja tunnistamisessa on myos l0ydettivissad osa ndytelmétrailerien vieha-
tyksestd. Ne imitoivat ndytelmén tarinaa mutta muuntavat sen omanlaiseksi kerronnak-

seen, joka poikkeaa niytelmén kerronnasta, ollen kuitenkin yhteydessé siihen.

Narratologian eli kertomusten ja kerronnan teoria-tutkimuksen mukaan sana tarina viittaa

kaikkiin tarinan rakennuspalikoihin: siind on nippu tapahtumia, ihmisid ja paikkoja.
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Némai voidaan liittdd yhteen monin eri tavoin. Se kuinka ndmé osat punotaan yhteen ja
millaisen muodon se saa, muodostaa kerronnan. Kerronta siis liittdd yhteen tarinan osa-
tekijét ja tekee valintoja siitd, millainen tarinasta tulee. (Shmoop Editorial Team 2008;

Tieteen termipankki 2017c¢.)

Tarinankerronnan jakaminen kolmeen osaan tai ndytokseen pohjaa pitkélti Aristoteleen
ajatuksiin ndytelmén rakenteista. Runousoppissa hin kuvailee, kuinka juoni tulisi yksin-
kertaisimmillaan rakentaa siten, ettd siind on prologus eli alku tai johdanto, epeisodion
eli keskikohta ja eksodos eli loppu. Aristoteleelle alku on sellaista, mika itse ei ole valt-
tamiton seuraus jostakin, vaan jonka seurauksena muut asiat kehkeytyvét. Loppu taas
kehittyy jonkin toisen seurauksena, eikd sen jdlkeen tule endd mitién. Keskikohta on seu-
rausta toisesta ja josta seuraa toinen. (Aristoteles, Hohti, Myllykoski & Sihvola 1992,
166.) Aristoteleen mukaan ndytelmédn kerronnan tulee olla loppuun saatettua ja koko-
naista — tai kuten Sihvola (1992) selvittdi “sellaista, jolla on alku, joka selittdd myohem-
pid tapahtumia, keskikohta ja loppu, johon tietty tapahtumakulku selkedsti paéttyy” (Aris-
toteles ym. 1992, 243).

Elokuvat ovat periaatteiltaan samanlaista tarinankerrontaa kuin naytelmétkin, joten nii-
den draamankaari etenee samoja polkuja. Koulukinoyhdistyksen elokuvan kerrontaa ka-
sittelevd oppimateriaaleissa elokuvan draaman kaaren kolme osaa médritellddn siten, etti
alussa pyritddn esittelemadn padhenkiloitd, tapahtumapaikkaa ja tarinan teemoja. Samalla
kerronnan tapahtumille annetaan alkusysdys ja heritetdén katsojan mielenkiinto. Keski-
kohdassa syvennetéén tietoa tarinan henkildiden viélisistd suhteista ja konflikteista ja 14h-
detddn kérjistimédn ja eskaloimaan tapahtumia. Lopussa ristiriitojen kérjistyminen ja
juonen kulku johtavat perusristiriidan ratkeamiseen ja hdivytys auttaa selvittimaén mité

hahmoille tapahtuu sen jdlkeen. (Koulukinoyhdistys 2016.)

3.2 Trailerin rakenne Flanaganin mukaan

Elokuva- ja nédytelmaétrailerit voidaan jaotella sisdllollisesti samankaltaisiin osiin kuin
elokuvien ja ndytelmien juonet — alkuun, keskikohtaan ja loppuun. Amerikkalainen elo-
kuvantekija Mike Flanagan (2005-2011) purkaa analyysissdén Aristoteleen draaman-

kaarta mukaillen elokuvatrailerin juuri ndin. Hyvissa trailerissa pitéisi hdnen mukaansa
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pyrkié tihdn kolmiosaiseen jaotteluun — vaikka kaikissa trailereissa tdmaé ei toteudukaan.
Osa trailereista toimii kahdellakin osiolla, mutta ongelmallisimpia ovat hinen kokemuk-
sensa mukaan ne, joissa on vain yksi ndytds. Teaserit ovat yksi osaisia, lyhyita trailereita
jane kertovat yleensd vain yhden asian tai nikokulman elokuvasta ja pahimmillaan jaévit
sitten jankkaamaan samaa asiaa, mikd syd niiden tehoa ja muistettavuutta. (Flanagan

2005-2011, 2.)

Témai ei tietysti pade kaikkiin trailereihin ja oleellisinta on huomioida se, millaisen vai-
kutelman yleisoon haluaa trailerilla tehdd. Naytelmaitrailereissa yksi ndytoksinen teaser -
rakenne on hyviksyttiva ja jopa toimiva. Teaserissd nostetaan ndkyviin yksi ndkdkulma
tai teema esitettivistd teoksesta ja oikeanlaisella kuvakerronnalla jitetdén katsojan ha-
luamaan lisdé. Yleiso kannattaa koukuttaa antamalla tarpeeksi tietoa, ettd katsoja voi ko-
kea ymmartavénsa tarinan 1dhtokohtia, mutta ei tiedd lopputulosta suoralta kadelta. (Fla-
nagan 2005-2011, 2). Nebraskan Lincolnin Yliopiston elokuvatutkimuksen professori
Richard Dixon (2011) kritisoi videoplogissaan nykyaikaisia elokuvatrailereita siitd, etti
ndmi paljastavat litkaa. Sama tuntuu vaivaavan monia niytelmétrailereitakin. Trailerista
ei kuitenkaan tule automaattisesti huono vain koska siini kuvaillaan osia juonesta (Ketola
2015, 16). Huolimatta siitd, korostetaanko markkinointikampanjassa millaisia vetovoi-
matekijoitd, on tarina kuitenkin térked tekija yleis6d houkuteltaessa. On siis syytd vilttad
kertomasta juonen yksityiskohtia liian selkeésti, mutta jotain yleisolle on kerrottava, jotta

ndmi kiinnostuisivat tarinasta (Flanagan 2005-2011, 2).

3.2.1 Program, Slap ja Katharsis

Flanagan (2005-2011, 2-3) nime#a trailerin kolme osaa niiden tarkoituksen mukaan seu-
raavasti: Program, Slap ja Catharsis. Ne voidaan vapaasti suomentaen kéantdé sanoilla
Ohjelma, Laimdys ja Huipennus. Sanalla Ohjelma viittaan téssd sanoihin ohje tai ohjeis-
tus, en tietokoneohjelmaan. Vaikka tunnetun kreikankielisen sanan katharsis suora kdin-
nds onkin puhdistautuminen, silld viitataan voimakkaan tunnetilan puhdistavaan tai kir-
kastavaan vaikutukseen. Tieteentermipankin mukaan Aristoteelisella katharsiksella, jo-
hon uskon Flanaganinkin viittaavaan catharsis-sanalla, tarkoitetaan sitd kun: “konflikteja
ja kliimaksia seuraa terapeuttinen vapautuminen jannityksestd ja harmoninen olotila”
(Tieteen termipankki 2017e). Télloin sana Huipennus vastaa mielestdni hyvin Flanaganin

tarkoittamaa eskaloituvaa vapautumisen hetked.
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Ohjelma

Trailerin alussa tulee Flanaganin mukaan kirkastaa katsojalle, kuka on tarinan padhenkild
ja millaiseen maailmaan tarina sijoittuu. Hén kdyttdd Program -sanan ohessa kuvausta
foundation, eli perustukset, joka antaa pohjaty6té ja perustavaa laatua olevan merkityksen
tdmén osan siséllolle. Alussa siis esitellddn, millaisista asioista tarina tulee koostumaan,
millainen on ldhtétilanne ja tunnelma. Flanagan suosittelee, ettd tdmé osio olisi kerron-
naltaan vield suhteellisen rauhallista. “Térkeintd on selkeys, taiteellisiin kikkailuihin voi

ryhtyd myohemmin.” (Flanagan 2005-2011, 2.)

Laimays

Kun alussa on luotu ns. normi ja katsoja on asettunut ajatuksissaan tdhdn uomaan, on aika
ldimaisté katsojaa. Tarinassa tapahtuu kddnne. Tama tulisi Flanaganin kdsityksen mukaan
tehdi siten, ettd vihjataan tarinassa oleviin konflikteihin eli ristiriitoihin/ yhteentorméayk-
siin. Hanestd on tirkedd antaa ihmisille tarpeeksi tietoa tapahtumista, mutta ilman etti
paljastaa kaikkia yksityiskohtia. (Flanagan 2005-2011, 3.) Téll6in katsoja voi kuvitella,
mité kaikkea tarina tulee sisdltimddn, mutta jddda silti kutkuttavan epdvarmuuden tilaan

sen suhteen, miten kaikki tulee tapahtumaan.

Huipennus

Huipennuksessa kiihdytetdén tahtia niin sisillollisesti, toiminnallisesti kuin emotionaali-
sestikin. Flanagan kehottaa ajattelemaan ilotulitusta, joka loppua kohden kasvaa. Nopeut-
tamalla leikkausta ja luomalla kuva jdrjestykselld eri tunnetilojen ja tilanteiden vilille
voimakkaita kontrasteja paéstién eskaloimaan tarinan ristiriitoja. Tdma vihjaa sithen mi-
ten monipuolinen varsinainen teos itsessdin on. Kun kuvamontaasi saavuttaa kerronnal-
lisen huippunsa, tulee esiin teoksen nimi isolla. Tdma ikdén kuin etsaa katsojan tajuntaan,
ettd teoksessa on tétd kaikkea ja paljon muuta. Lopuksi saattaa tulla vield pieni epilogi,
viittaus teoksen syvillisempéddn teemaan tai vihje siihen, ettei tdssd ollut vield kaikki.
(Flanagan 2005-2011, 3.) Samankaltainen eskaloituva rakenne, kuin Flanaganin traileri-
mallissa, on hdnen mukaansa my6s musiikissa. Tdstd tunnistettavimpina esimerkkeind
voidaan mainita Euroviisujen kappaleet, joissa kertosée transponoituu kolmannella ker-

ralla, kasvaen esityksellisesti isommaksi kuin kaksi edellista.



16

3.3 Postdraamallisen teatterin vaikutus trailereihin

Vaikka narratiivia eli kerrontaa ja tarinaa tiivistidvit ndytelmétrailerit ovat yleisid, 16ytyy
myOs muunlaiseen kuin perinteiseen kerrontaan perustuvia ndytelmid ja myds néytelma-
trailereita. Ndytelmét eivit endd kaikki ole perinteistd juonellista tarinateatteria tai nou-
data tiukkaa jakoa yleison ja ndyttdmon tapahtumien vililld, vaan nykyteatteri pyrkii
eroon passiivisesta katsoja kokemuksesta, toisin sanoen osallistamaan ja tekemédin teat-
terista kokemuksen ja tapahtuman kaikille aisteille. Nykyteatteri myds rikkoo perinteisen
teatterin draaman, toiminnan ja todellisuuden jéljittelyn muodostaman triangelin. (Mo-

naco 2000, 49-54; Tieteen termipankki 2017f.)

Néytelmatrailerin suunnittelussa Flanaganin kuvaamia rakenteita voidaan kdyttda hyo-
dyksi, kun ldhdetdén purkamaan késikirjoitusta ja/tai lavatapahtumia trailerin kuvakési-
kirjoitukseksi tai -suunnitelmaksi. Traileri voi my0s olla jotain ihan muutakin kuin tal-
lenteesta tehty montaasi ja siind voi rohkeasti kdyttdd myos kokeellisia ja normaalista
poikkeavia kerrontatekniikoita. Naytelmaitrailerien kanssa tyOskentelevit perdankuulut-
tavatkin rohkeutta mielenkiintoisempiin trailereihin tdilla Suomessa (Auvinen 2010, 10).
Virtuaalitodellisuus ja 3D- mallintaminen ovat jo tulleet osaksi teatterien ja esitysten en-
nakkosuunnittelua ja harjoitusprosessia. (Stein 2017; Laurinolli 2016; Sivunen 2016).

Kenties tulevaisuudessa tdma tulee mukaan myds ndytelmaitrailerien repertuaaria.

Elokuvallinen ilmaisu on kiinted osa yhé kuva painotteisempaa yhteiskuntaamme, silld
viime vuosisadan alussa kasvamaan alkanut visuaalisten esitysten maird on muokannut
sitd ja eldamme nyt historian kuvallisinta aikaa (Seppédnen 2005, 17). 1970-luvulla media-
kenttd alkoi laajeta ja arkipdiviistyd, jolloin teatteri tarvitsi tyovélineitd informaatiotek-
nologian yleistymisestd johtuvaan kommunikaation muutokseen (Lehmann 2009, 51).
Esimerkiksi postdraamallinen eli draaman jilkeinen teatteri tekee eron draaman ja teatte-
rin vélille. Tekstin sijaan se kiinnittdd huomionsa esitykseen itseensi, aikaan, tilaan, esiin-
tyjdn kehoon ja vastaanottamiseen. Tdlloin tarina ei ole keskidssd vaan pikemminkin dy-
naaminen ndyttimo ja sille muodostuvat kuvat. (Lehmann 2009, 128; Kotipellon 2014,
24; Tieteen termipankki 2017h.) Esityksen ldhtokohtana voi olla muukin kuin draamalli-
nen teksti, vaikkapa oopperan partituuri tai tanssikoreografia. Vaikka se ei ole vélttdmatta
tarkoituksellista, postdraamallisessa teatterissa esteettisten mahdollisuuksien tutkiminen
korostaa visuaalista dramaturgiaa tekstin dramaturgian sijaan. (Lehmann 2009, 101; Ko-

tipelto 2014, 24-25; Tieteen termipankki 2017g.)
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Koska nykyteatteri saattaa ottaa esityksen ldhtokohdaksi perinteisestd draamatekstisti
eridvin ldhestymistavan, on my0s perusteltua miettid, miten sité tuotaisiin parhaiten esiin
myos trailerissa. Miten tuoda kehollisuus ja gestiikka eli fyysinen ilmaisu, samanaikai-
suus, hajaannus ja esitys tapahtumana esiin videolla, joka ei pysty tdysin toistamaan niiti
kaikkia? Onneksi video kuitenkin on vahva omassa erityisyydesséén, joka on kuvallisuus.
Kuvallisin keinoin se kykenee parhaimmillaan havainnollistamaan katsojalle sen tunnel-
man tai fyysiset olosuhteet, jotka esityksessd ovat avaintekijoind. Tdmén saavuttaminen

edellyttdd tekijéltd kuitenkin hyvaa elokuvakerronnan ja teatteri-ilmaisun hallintaa.
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4 INTERMEDIALLISUUS NAYTELMATRAILEREISSA

Sinituuli Kotipelto puhuu pro-gradu tydssdin Intermediaalinen ndyttdmo, siitd miten
kaikki kulttuuri on intermediaalista, eikd mikéén synny tyhjiossa (Kotipelto 2014, 3). In-
termediaalisuudella tarkoitetaan mediumien vilistd keskindista vaikuttamista eli vuoro-
vaikutussuhdetta. Tdméd pétee mitd suurimmassa méérin teatteriin ja elokuvaan, jotka
ovat olleet elokuvan alusta ldhtien kytkoksissd toisiinsa monella eri tavalla. Elokuva on
perinyt esittavisti taiteista paljon tarinankerronnallisia konventioita, jotka myShemmin
kehittyivat mediumin omaksi erityiseksi ilmaisuksi. Nykyddn elokuvallinen esitystapa on
noussut erittdin merkittédviksi osatekijdksi muidenkin taiteenlajien ilmaisussa. Teknolo-
gian kehityksen myotd elokuvan ja teatterin kerronnat ovat palaneet osittain jopa ldhem-
méksi toisiaan, mikd voidaan havaita paitsi valkokankaalla ja nidyttdmolld, myds ndytel-

maétrailereissa.

4.1 Mediumien erityisyys

Teatteri ja elokuva viittaavat ja lainaavat toisiaan ja itseddn lukemattomin eri tavoin,
mutta molemmilla on omat erityislaatunsa ja vahvuutensa, jota ei voi tdysin toistaa toi-
sessa taiteenlajissa. Teatteri tosin taitaa olla ainoa taidemuoto, joka paédsee suhteellisen
ldhelle titd. Se kykenee sulauttamaan kaikki muut taidemuodot osaksi itseéén vahingoit-
tamatta niiden tai omaa erityisyyttd mediumina (Kandinsky 1912, 1923, Kattenbeltin,
2008, 22-23 mukaan). “Teatteria kuvaa tapahtumaluonteisuus, muuttuvuus ja vélitto-
myys, kun taas elokuvaa luonnehtii toistettavuus, pysyvyys ja vilillisyys” (Kotipelto
2014, 3). Teatteri ja elokuva ovat erilaisia mediumeja, mutta molemmissa on omat vah-
vuutensa ja heikkoutensa mité tulee tarinankerrontaan, immersiivisyyteen ja ldsndoloon.
Immersiivisyys, joka on johdettu latinan kielen immergere eli upottaa sanasta, tarkoite-
taan tapaa, jolla katsoja/osallistuja uppoutuu tarinan maailmaan niin, ettd unohtaa seuraa-
mansa kertomuksen olevan kuvitteellinen. Immersiivisyys on osa kaikkien tarinan ker-
ronnallisten vilineiden viehdtystd aina kirjoista videopeleihin. (Tieteen termipankki
2017a) Eri taiteenlajeilla on omat symbolijérjestelménsi, joiden tunnistaminen vaatii aja-
tuksellista panostamista (Valkola 1999, 20). Tarkoituksena on kuitenkin kertoa ja valittda
tarinoita, tunteita ja kokemuksia (Kotipelto 2014, 71), jolloin on véistimétonté, ettd me-

diumien ilmaisussa on paljon yhtenevéista.
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Néytelmatraileri on intermediaalinen representaatio esittdvin taiteen teoksesta, jossa on
mahdollista esittdd ja hyodyntdd molempien medioiden tarinan kerrontaa. Sen lisdksi
siind voidaan hyvédksi kdyttdd myos mm. stillkuvia, tekstid, musiikkia ja kertojadanti
(Pollaroli 2014). Televisio tai tietokoneen ruutu, joka vilittda elokuvaa hyvin, ei pysty
kuin osin toistamaan teatteriesityksen erityisyyttd ja ominaislaatua. Teatterin kolmiulot-
teinen, useisiin aisteihin vetoava ruumiillinen kéyttdrajapinta heikkenee kaksiulotteisella
ruudulla. (Ellestrom 2010, 31.) Vaikka traileri ei siis olekaan ihanteellinen véline valitta-
méén kaikkia eldvén esityksen ominaisuuksia, se voi kuitenkin parhaimmillaan kompen-
soida nditd puutteita hyvaksikayttdmalld elokuvallisen ilmaisun tyokaluja. Néytelmaétrai-
lereiden tarkoituksena on markkinoida ndytelméé kuluttajille, mutta myds havainnollistaa
katsojalle ndytelmén tarinaa, visuaalisuutta ja teemoja. Ne, kuten Maierin mukaan myos
elokuvatrailerit, on suunniteltu kertomaan ja myymdién tarinaa. (Maier 2011, 141, Polla-
roli 2014 mukaan) Havainnointi, esiin nostaminen ja kuvan muovaaminen siten, ettd se
kertoo halutun tarinan, on yhteistd ndyttdmotaiteelle ja liikkkuvalle kuvalle. Tdmi voidaan
toteuttaa litkkuvassa kuvassa erilaisin keinoin kuin ndyttdmollé, joten trailerin tekijén
kannattaakin ymmartid millaisia vahvuuksia liikkkuvaan kuvan tekemiseen liittyy ja hyo-

dyntda niitd ndytelmaitrailereita tehdesséan.

4.1.1 Havainnointi

Néyttdmolla ja liikkkuvassa kuvassa pyritdédn kiinnittdméén katsojan huomio haluttuihin,
tarinan kannalta oleellisiin asioihin, jolloin katsoja ymmaértdi, millaista tarinaa ollaan ker-
tomassa ja millainen vaikutelma halutaan luoda. ”Kuvien havainnoinnissa on kyse maa-
ilman havainnoinnista. Silmén ja kameran analogisuus, idea siitd, ettd silma itsesséén on
kuvaa muovaava tekijd, on jo satoja vuosia vanha késite.” (Valkola 1999, 29). Valkolan
kiyttama ilmaisu vertaa silmdd kameraan ja karkeassa yleistyksessd on jotain perdd — ja
jotain harhaanjohtava. Puhtaasti tekniselld tasolla kumpikaan objekti ei itse nde tai ha-
vaitse mitddn, mutta kuvaa muovaavina tekijoind niiden vertautuvuus toimii paremmin.
Huomiokyky ohjaa silmidimme tarkastelemaan yksityiskohtia ndkokentéssd ja kameran
linssi muokkaa kuvan rajausta ja fokusta. Jokaisella hetkelld niemme vain maailman vain
yhdesté pisteestd ja kulmasta, joten siind mielessd jokainen otos myds vastaa katsetta.
Silma kuitenkin operoi erilaisella mentaalisella periaatteella kuin kamera (Valkola 1999,

140).
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Silmdmme litkkuvat alituiseen ja kuva verkkokalvolla on epdvakaa. Silmin ja katseen
terdvédn niddn alue, fovea, on todella pieni, mika tarkoittaa, ettd vain osa ndkokentéstimme
on todellisuudessa kerrallaan terdva. Silmén liikkeet ovat kuitenkin nopeita ja aivomme
ikddn kuin paikkaavat ja yhdistévit saatua tietoa siten, ettd meille syntyy vaikutelma, etti
kaikki mitd katsomme, on koko ajan nikokentdssdmme tarkkaa. (Sekuler &Blake 2002,
68, 70, 109-111; Keskuspuiston ammattiopisto n.d.) Visuaaliseen havainnointiin liittyen
ndemme asiat usein ensin kokonaisuuksina, minké jélkeen etenemme yksityiskohtiin, ja
ne muotoutuvat edelleen keskittymispisteiksi. Katseemme viipyy pisimpédén asioissa,
jotka koemme merkityksellisiksi, kuten esimerkiksi kasvot. Periferiallinen kenttd, lyhyt-
aikainen muisti ja kehollinen aistiminen tilassa muodostavat kokonaiskuvan nakokentés-
tdmme ja pitdvit katseemme koossa. (Arnheim 1974, 36, 93; Valkola 1999, 140.) Sil-
mimme voivat siten litkkua kuin kamera, mutta huomiokykymme hyppii kuin leikkaus
(Valkola 1999, 56, 102). Usein sanotaan, ettd ndyttimo ja elokuvan yleiskuva vastaisivat
toisiaan, mikd mielestéini on totta. Nayttimo ei kuitenkaan ole perspektiivinen kuva, eli
se el tarjoa jokaiselle katsojalle samaa nidkokulmaa ja perspektiivid samoin kuin otos te-
kee (Valkola 1999, 141). Siksi kaikki néytelmédn katsojat eivét voi nihdd samaa, toisin
sanoen samalla tavalla, kuin liikkuvaa kuvaa katsottaessa (Monaco 2000, 48). Jos néytel-
miétrailerissa kéytetddn katsomosta kuvattua kuvaa esityksestd, tarjotaan katsojalle aina-
kin yksi perspektiivi ndyttamolle. Pelkka yleiskuva ei kuitenkaan riitd ndyttdmédéin ilmai-
sullisia yksityiskohtia lavatapahtumista. Siksi hyvé kuvasuunnittelu on edellytys hyvéian

kuvakerrontaan vaihtelevine kuvakokoineen.

4.2 Mediumilliset vilineet

Teatteri on aina ollut myos tekniikkaa ja teknologiaa, joten tistd syytd uusien laitteiden
ja keksintdjen omaksuminen osaksi nidyttdmokoneistoa ja esitystd on tapahtunut nopeasti.
(Lehmann 2009, 377-378.) Kuvantoisto tekniikoiden ja erilaisten mediamuotojen kéytto
teatterissa alkoi heti niiden keksimisen jilkeen (Lehmann 2009, 377), mutta varsinkin
nykyinen teknologian kehitys on tehnyt litkkuvan kuvan mukaan tuomisen lavalle hel-
pommaksi kuin koskaan aikaisemmin. Siind on huomattavia hyotynidkokohtia ajatellen
ndyttdimokuvallisen ilmaisun repertuaarin kasvattamista, jonka tallennetun tai livend tuo-
tetun kuvan lisidminen mahdollistaa. Todellisen, l4snd olevan néyttelijdn ja tallenteena

tai livend vélitetyn kuvan vilille syntyy lavalla uudenlaisia jénnitteita.
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Teatterissa katsojan huomiota voidaan ohjata haluttuun suuntaan puheen, liikkeen ja va-
lojen avulla, mutta katsoja voi my0s paittié olla vilittamétta téstd ja katsoa jotain muuta.
(Kattenbelt 2006, 36; Kotipelto 2014, 38.) Nykyaikainen katsoja on my0s tottunut tarkas-
telemaan asioita ldhietdisyydeltd, joten joskus teatterin konventioihin tottumaton katsoja
voi kokea tapahtumat etéisiksi etenkin isoilla ndyttdimoilld. Tapahtumat my6s hukkuvat
helposti useaan samanaikaiseen niyttimokuvaan (Kotipelto 201, 54), jos huomiopistetti
ndyttdmolla ei ole valittu tai korostettu tarpeeksi. Néayttdmotaiteissa monitasoinen niytta-
mokuva hengittdd yhdessd katsojan kanssa ja tilloin ndyttdimokuvan immersiivisyys on
ldsné olevaa. Teatterin erityisyys onkin siind, ettd se tapahtuu tissd ja nyt, kasvokkain ja

vuorovaikutuksessa katsojan kanssa (Monaco 2000, 49, Kotipelto 2014, 37).

Videokuvalla on kéytettidvissddn paljon sellaisia vélineitd ja vaikuttamisen keinoja, joita
ndyttdimolle on vaikeaa tuoda. Kamera péadsee ldhemmés kuvauksen kohdetta ja pystyy
rajaamaan ja korostamaan tarinallisia elementtejé tavalla, joka on mahdoton teatterissa,
ellei ndyttelijd istu suoraan katsojan sylissd. Kuvasta toiseen voidaan siirtyd salaman no-
peasti, jolloin aikaa ja tilaa voidaan manipuloida keinoin, jotka eivit ole todellisessa maa-
ilmassa mahdollisia eli leikataan todellisuuden jatkumoa (Kattenbelt 2016, 36). Toisin
sanoen, kameratoimintojen ja editoinnin avulla on mahdollista muuttaa nopeasti ja hel-
posti etdisyyttd ja ndkokulmaa esitettyihin tapahtumiin, mika ei onnistu teatterissa joka ei
itse ole ldhelle zoomaava mediumi (Kotipelto 2014, 54). Kuitenkin, ndytelméitraileria ku-
vattaessa, kameran avulla voidaan tuoda katsoja ihan ldhelle tapahtumia nayttdmolla ja
poimia ndyttimokuvasta se mikd on oleellista teokselle, vélittdd tunnelmaa ja teemoja,
joita asiat ndyttdmdlla symbolisoivat. Voidaan kattaa myos sellaisia perspektiivejd, joita

katsoja ei pysty ndkemdin katsomosta.

Néytelmatrailerin kuvasuunnittelussa kannattaa ottaa huomioon se, missé siti tullaan kat-
somaan. Mikdli traileri py0rii teatterin aulassa tai ulkona mainosnéytolla, sen taytyy myos
toimia ilman d4ntd (Auvinen 2010. 9). Ylensé néytelmatraileria katsotaan joko kdnnykén
ruudulta, tietokoneen monitorista, televisiondytoltd tai videoprojisointina seinélld. Sen
tdytyy siis toimia monelta erilaiselta alustalta katsottuna. (Lehtinen 2009.) Valkolan
(1999) mukaan pienempi kuvakoko mahdollistaa karkeamman leikkauksen eikd pehmei-
siin siirtymiin tarvitse kiinnittdd niin paljon huomiota kuin vaikkapa elokuvassa. Huo-
miopisteen siirtyessd kuva-alan laidalta toiselle, on matka paljon pienempi ruuduilla kuin

valkokankaalla, mutta toisaalta pieni kuvakoko lisdd tarvetta painottaa ldhikuvakokoja
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kuvakerronnassa. Televisioon ja pienille ruuduille suunnitellussa kuvassa leikkaus tapah-
tuu enemmin syvyyssuunnassa ja huomiopisteiden keskitys kuvan sisélld korostuu. Elo-
kuvallisessa kuvauksessa ja isolla kankaalla kaukokuvassa olevat kasvot voivat kiinnittaa
katsojan huomion, mutta pienelld ruudulla ne hukkuvat. Ruudulla kuvan ja leikkauksen
taytyy siis tyoskennelld enemmain kiinnittdékseen katsojan huomion, jolloin nopea leik-

kaus rytmi ja vaikutelma jatkuvasta liikkeestd korostuu. (Valkola 1999, 40-41.)

Néytelmatrailerin kuvasuunnittelulla ja leikkauksella voidaan tukea ja mukailla naytel-
mén kerrontaa, jolloin traileri muodollaan vélittdd paremmin ndytelmén visuaalista maa-
ilmaa. Néytelmén rakenteista voidaan 10ytdd myos toisinnettavia rytmejé tai tyylillisid
keinoja, joita voidaan tuoda my®0s traileriin. (Lehtinen 2009.) Valkola (1999) puolestaan
kertoo, ettd Fred Astaire, joka oli kuuluisa tanssija kulta-ajan Hollywoodissa, koki ettd
hénen tanssityylinsd vaati mahdollisimman paljon kokokuvaa, josta pystyi paremmin
hahmottamaan tanssijaksojen kokonaisuuksia. Leikkauksen tuli kyetd vélittiméaén hanen
tanssilleen ominaista liukuvuutta ja hetkellisyytté, eikd se saanut héiritd tanssillisen ryt-
miikan huolellisia rakenteita. (Valkola 1999, 134.) Kun Astairen elokuvia katsoo, kuva-
suunnittelusta tulee kieltaiméttd esiin ndyttdmollinen asettelu. Katsoja ja/eli kamera tar-
kastelevat tanssin koreografiaa yleensd hieman etdidmmaltd, jolloin tanssijat tuntuvat sol-

juvan kuvassa ikdédn kuin he liikkuisivat teatterin ndyttamolla.

Erilaisuudestaan huolimatta, elokuva ja teatteri ovat tarjonneet toisilleen niin materiaa-
leja, inspiraatiota kuin ideoitakin. Vuosien varrella kerronnalliset ja tekniset vaikutteet ja
tyovélineet ovat virranneet molempien mediumien vililld ja teatteriin on adaptoitu ja
omaksuttu piirteitd nopeasti kehittyvistd elokuva estetiikasta. Elokuva ja teatteri tarjoavat
edelleen toisilleen keinoja kehittdd omaa erityisyyttddn eteenpéin. (Kotipelto 2014, 3.)
Esimerkiksi esityksestd voidaan sanoa, ettd siind on elokuvallista kerrontaa, kun niytta-
molla kohtausten tai ndyttdimokuvien vililld siirretddn huomiopiste nopeasti kuvasta toi-
seen valojen avulla. Tdlld ja muilla samanaikaisuuteen viittaavilla keinoilla indikoidaan
siirtymistd mm. ajallisesti ja/tai tilallisesti eli ikdén kuin leikataan aika-avaruuteen sidot-
tua kerrontaa lavalla (Postlewait 1999, 168). Mediumeilla on myos ollut yhteisid tekijoita,
jotka ovat tuoneet panostustaan kummallekin taidekentélle. Ajatelleen vaikka kuuluisaa
venildistd elokuvateoreetikko Eisensteinid, joka alkoi kehittdd montaasiteorioitaan jo te-

atterissa tyoskennellessdin. (Kattenbelt 2008, 26.)
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4.3 Montaasin leikkauksen luoma vetovoima

Markkinoinnista puhuttaessa vetovoimalla tarkoitetaan mainoksen luomaa halua omistaa,
néhda tai kokea mainonnan esittelemai tuote. Néytelmatrailerin ideana on luoda mielikuva
siitd, mitd ndytelma sisdltdd ja edelleen halu ndhda kyseinen teos. Trailereissa kuvat tulisi
valita ja yhdistelld montaasiksi siten, ettd ne kiinnittdvit katsojan huomion huolimatta
jatkuvuuden puuttumisesta, mutta kertoisivat silti tarinaa. Kuvat rakentavat oman tarinal-
lisen syy-seuraussuhteen, joka eroaa nédyttimoteoksen fiktiivisestd maailmasta. Talloin-
kin ne onnistuvat ylldpitimain yhteyttd tarinaan, jota ne mainostavat, ja tissd kuvien ja
jatkuvan tarinankerronnan vilisessd suhteessa johtuu trailereiden vetovoima. (Kernan
2004, 7.) Tdma vetovoima voidaan ilmaista my0s sanomalla: Té@mén sind haluat ndhda!”

(Kernan 2004, 23).

Gestalt- eli hahmopsykologi Kurt Koffka teki aikoinaan kuuluisaksi ilmaisun, ettid “’ko-
konaisuus on muuta kuin osiensa summa” puhuessaan havainnoinnista (Koffka 1928, 5).
Tédma lause visualisoituu mielesténi hienosti ndytelmaitrailerien yhteen liitetyissd kuvissa.
Néytelmatraileri koostuu yleensd kuvamontaaseista aivan kuten elokuvienkin trailerit.
Montaasilla tarkoitetaan sarjaa erillisid otoksia, jotka muodostavat perikkdin aseteltuna
yhtendisen tarinallisen tapahtumaketjun, mutta eri tavoin jérjesteltyni ne myds luovat uu-
sia, erilaisia merkityksid (Valkola 1999, 58; Tieteen termipankki 2017f). Montaasi on
kollaasin elokuvallinen vastine ja erilaisista kuvien valintaperusteiden teorioita on kehit-
tanyt muun muassa venildinen elokuvaohjaaja Sergei Eisenstein. Montaasien kokoamis-
tekniikoita kuvaillaan yleensd nédkyvéksi, luovaksi leikkaukseksi, silld leikkaus ei pyri
noudattamaan kausaalista tapahtuma jérjestysti, jota puolestaan jdljitellddn jatkuvuus-

leikkauksessa.

Jatkuvuusleikkaus on seurausta inhimilliseen havainnointiin perustuviin sddannénmukai-
suuksiin eli olemassaoloon, tilalliseen orientaatioon ja muihin tasoihin liittyvésti luon-
nollisesta jatkuvuudesta (Valkola 1999, 113). Luonnollista jatkuvuutta seuraava leikkaus
ikddn kuin hdvidi katsojan huomiokentéstd, silld se muistuttaa normaalia havainnointia.
Liikkuvassa kuvassa yleisesti kdytetty kuvakulmien tai -kokojen &killiset muutokset pe-
rittiisissd kuvissa edelleen rikkovat illuusiota siité, ettd olisimme paikan pailld havain-
noimassa asioita. Katsojina kykenemme yleensi kuitenkin hyviksymain tdmin, silld se
muistuttaa sité tapaa, jolla havaitsemme ensin asiat kokonaisuuksina, minka jilkeen ete-

nemme yksityiskohtiin. (Valkola 1999, 102.) Jatkuvuutta huomioivassa leikkauksessa
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litkkuva kuva ldhenee vanhempia performanssitaiteita kuten teatteria ja musiikkia, joille
on ominaista tiukka ajallinen konstruktio (Valkola 1999, 31). Katsoja ei nde itse fyysisti
leikkausta eli hetked, jolloin kuva vaihtuu toiseksi, silld se kestdd vahemmaén kuin silmén-
rdpdyksen verran. Katsoja vain kokee kahden eri kuvan vilisen suhteen, josta hédn tajuaa

ndkokulman tai kohtauksen muuttuneen. (Valkola 1999, 32, 94.)

Montaasin ja trailerin toimivuuden perusta on ihmismielen kyvyssé yhdistéé erilliset ele-
mentit mielekkédksi kokonaisuudeksi, mutta timi ei tapahdu vain intellektuaalisella ta-
solla (Valkola 1999, 10). Tunteet ja aistimukset ovat oleellinen osa kykydmme asettua
toisen ihmisen asemaan ja kokea télle tapahtuvat asiat ikdén kuin itse. Peilisolut matkivat
automaattisesti toisten kdytdstd mm. simuloimalla kadytdstd aivotoiminnan tasolla ja ne
pystyvét jopa ennustamaan liikeratoja ja tapahtumasarjoja, mikd luonnollisesti perustuu
kokemukseen. Peilisoiluilla vaikuttaa olevan myds oleellinen osa empatia kykymme

muodostumiseen. (Kinnarinen 2005.)

Asetumme luontevasti seuraamaan tapahtumien kulkua niin nayttdmolld kuin ruudulla ja
valkokankaalla ja elamme mukana tapahtumissa aivotoiminnan tasolla. Montaasin kuvien
siséltd ja suhde toisiinsa vaikuttaa tulkintaamme. Ajatellaan vaikkapa kuva nyrkistd. Tun-
nistamme sen ihmisen tiukasti nyrkkiin puristamaksi kddeksi ja ymmarramme nyrkin
omistajan olevan voimakkaan tunnetilan vallassa. Kun seuraavassa kuvassa niemme
vaikkapa koiran tai auton alamme automaattisesti yhdistelld asioita ja olettaa ettd tunne-
tila liittyy jotenkin niihin. Tunteisiin vaikuttavien vihjeiden tajuamisen salaisuus piilee

katsojan kokemuksissa, ei trailerin retorisissa kielikuvissa itsessddn (Kernan 2004, 14).

4.3.1 Ideaalit ja aukot

Kernan (2004) kertoo my0s miksi trailereiden vajavainen ja puutteellinen tarinankerronta
viehittdd meitd ihmisid. Koska jokainen trailerin montaasin kuva edustaa ja on osa vield
nidkematontd esitystd, niihin latautuu erityistd merkityksellisyyttd. Luomme néiden ku-
vien perusteella ideaalin, kuvitteellisen tarinan. Tarinan, jonka haluaisimme néhda. (Ker-
nan 2004, 13.) Montaasin kuvien vilille jddvd kerronnallinen tyhjé tila antaa katsojalle
mahdollisuuden kuvitella mitd kaikkea todellinen tarina tulee sisdltimédn ja tdyttdméan
aukot omilla odotuksillaan (Kernan 2004, 25). Toisin sanoen timén kuvitteellisen néytel-

mén juoni 16ytyy erillisten kuvien viliinsa jattdmistd kerronnallisista aukoista.
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Néama kuvien viliset kerronnalliset tyhjat tilat vastaavat kerronnallisia aukkoja, joita re-
septioestetiikkaa eli taiteen vastaanottamista tutkiva Wolfgang Iser kutsui kirjallisuu-
dessa esiintyviksi tekstuaalisiksi aukoiksi. Avoimet kohdat tarinassa lisdévit katsojan
kiinnostusta ja uteliaisuutta ja siten vahvistavat hinen aktiivista rooliaan merkityksen
muodostamisessa. (Tieteen termipankki 2017b.) Ne jéttavit katsojan avoimeksi emotio-
naalisille, fyysisille ja esteettisille reaktioille (Kernan 2004, 14), mistd johtuen katsoja
alitajuisesti rikastuttaa aukot merkityksillé ja johtopéétoksilld, jotka perustuvat kokemuk-

siimme tarinoista ja sithen, miten ne etenevit.

4.4 Odotuksia ja lupauksia

Miten trailerin visuaalinen tarinankerronta tarjoaisi optimaalisen tuen esittivén taiteen
teokselle ja samanaikaisesti vahvistaisi valittua markkinoinnillista viestid? Kernanin
(2004) mukaan jo trailerin ndkeminen madaltaa kynnystd menné katsomaan varsinaista
teosta. Katsoja pitdd teoksen tapahtumia uskottavampina, koska hin on jo hyviksynyt
trailerin kautta tarinan maailman olemassa olevaksi. Antamalla ilmaisia ndytepaloja mai-
nostamastaan teoksesta, trailereiden tapaa rajata ja tiivistdd alkuperdistd teosta voidaan
verrata ndyteikkunashoppailuun. (Kernan 2004, 6.) Naytelmaitraileri myds luo katsojal-
leen odotuksia koskien esitystd ja koska esitys itse on se tapahtuma, tuohon tapahtumaan
kohdistuvista odotuksista ja tapahtumasta itsessdin tulee erottelematon osa toisiaan. Itse
asiassa suuri teatteri-tapaus saattaa herdttdd enemmén innostusta trailerin antamana lu-

pauksena kuin sen tdyttymisend. (Kernan 2004, 23; Lehmann 2009, 60.)

Tédmai odotusten ja niiden kohteiden, eli tapahtumien kietoutuminen yhdeksi ja samaksi
asiaksi ihmisen mielessd, luo joskus kohtuuttomia odotuksia ndytelmaille. Mikéli se ei
taytd trailerin synnyttdimid odotuksia positiivisella tavalla, kokee katsoja pettymyksen.
(Hovi 2009, 45.) Tama ei tarkoita, ettd nidytelmén tdytyisi tdydellisesti vastata trailerin
heréttdmiin mielikuviin siitd mistd se kertoo. Mielikuva on aina yksilon subjektiivinen
ndkemys ja se syntyy katsojan aiempien kokemusten, tietojen ja asenteiden summasta
(Rope 2000, 175-176). Tarkedmpéé on estdd pettymyksen tunteen syntymistd negatiivi-
sen kokemuksen pohjalta. Toisin sanoen, esityksen tulisi olla parempi tai muuten koke-
muksena voimakkaampi ja vahvempi, kuin mité katsoja on kuvitellut padnsé sisilla trai-

lerin perusteella.
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5 KOSKA TRAILERI ON MAINOS

Esityksen tekeminen vaatii tuottajataholta merkittdvaa taloudellista panostusta paitsi laa-
dukkaaseen taiteelliseen tyohon myods markkinointiin. Hyvin hoidettu mainostus onkin
oleellisessa osassa yleison houkuttelemisessa. Perinteiselld printtimainonnalla on edel-
leen suuri merkitys teatterinkatsojille, mutta he tulevat nettiin etsiméén lisatietoa néytel-
mistd (Hovi 2009, 42). Téssi kohtaa trailerilla on merkittivd mahdollisuus luoda néytel-
miésti kiinnostava vaikutelma yhdessd muun markkinointimateriaalin kanssa. Yhtendinen
kisitys siitd millaisesta esityksestd on kyse, on siis tirkeéd jakaa kaikkien tuotantoon osal-
listuvien osastojen kanssa. Suomessa mainontaa siédelldén useiden lakien ja itsesdénte-
lyn avulla ja ndytelmadtrailerissa esiintyvilld taiteilijoilla on tekijdnoikeuksia ja ldhioi-
keuksia, joiden vuoksi lupakysymykset on syytd selvittdd hyvissé ajoin. Trailerintekijén
onkin hyvi olla tietoinen eri osatekijdistd, jotka voivat vaikuttaa ndytelmatrailerin ilmai-

suun ja kuvavalintoihin puhtaan taiteellisten valintojen lisdksi.

5.1 Resurssit vaikuttavat

Trailerin kuvauspaikan ja ajankohdan valintaan voivat vaikuttaa paitsi taiteelliset ja re-
surssi syyt, mutta my0s aikataululliset seikat. Raha on merkittavé tekijéd, kun pohditaan,
mihin kohtaan tuotantoa resursseja halutaan sitoa trailerin tekemiseen. Joskus yhdenku-
vakulman kaltaiseen ratkaisuun paddytddn puhtaasti taloudellisista syistd, mikali ei ole
mahdollista panostaa vaikkapa erilliseen kuvauspdivéddn tai monikamera tuotantoon. Tal-
16in traileri voidaan leikata esimerkiksi ndytelmén lapimenon yhteydesséd kuvatusta ma-
teriaalista. Kuvakulmien ja -kokojen rajoittuminen yhteen perspektiiviin saattaa kuitenkin
tehda trailerista tylsdn. Tdmai johtuu siitd, ettd kameran yleiskuva nayttimosta ei pysty
nostamaan yksityiskohtia huomiokenttdin samalla tavalla kuin ithmissilma pystyy keskit-
tymadn kaukanakin oleviin pieniin kohteisiin. Lapimenon yhteydessd kuvattu trailerin
kuva on kylld totuudellinen ndytelmin visuaaliselle ilmeelle eli ndyttimodkuvalle, mutta

se ei ole kdytettdvissd markkinoitiin ennen kuin juuri ennen ensi-iltaa, jos silloinkaan.

Erillinen kuvauspdivénd tehtdvé traileri taas syo hivenen resursseja harjoittelulta, mutta
toisaalta sitten se on kdytettavissd markkinoinnissa hyvissi ajoin ennen ensi-iltaa. Mikali
kuvaus on voitu tehdi jo varhain ja lomitettu vaikka osaksi muuta tyoskentelyd, saadaan

resursseja yleensd hyoddynnettyd optimaalisella tavalla. Esimerkiksi Kansallisteatterin
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Vanja-enon ensimmdinen traileri kuvattiin puoli vuotta ennen ensi-iltaa valokuvauksen

ja lukuharjoituksen yhteydessé. (Westerberg, Pietildinen, Valinen & Salmenkallio 2014).

Riippumatta siitéd, onko tarkoituksena kuvata traileri varsinaisissa lavasteissa vai muualla,
on etukéteen aina tarpeellista miettid, millaisia painotuksia halutaan tehdi materiaalin ja
lavateoksen suhteen. Trailerin tekijén on syytd olla mukana jo taiteellisessa ennakkosuun-
nittelun prosessissa, jotta hdnen on mahdollista tehdd omaa suunnitteluaan ja ymmartaa
millaista teosta ollaan tekemissd. Hyvé keskusteluyhteys eri osastojen vélilld on siis tér-

kedd onnistuneen trailerin synnyttimisessi

5.2 Mainontaa ja markkinointia

Katsojilla on aina ennakkokasityksié teoksesta, jota he tulevat katsomaan ja traileri toimii
osaltaan nditd mielikuvia luovana ja vahvistavana tekijénd. Esityksen markkinointiosasto
pyrkii tietoisesti rakentamaan mielikuvaa siitd, millainen maailma katsojaa teatteriesityk-
sesséd odottaa. (Hovi 2009, 45.) Esitys voi kuitenkin poiketa ennakkokésityksestd positii-
visesti tai negatiivisesti ja tdima vaikuttaa siithen, miten ja mité katsoja kertoo eteenpdin.
Tédmai yleensd huolettaa etenkin markkinoinnista vastaavia tahoja, silld jos markkinointi-
viesti on harhaanjohtava, katsoja usein pettyy. (Hovi 2009, 42.) Markkinoinnin valitté-
mén viestin ja lopullisen teoksen vélinen kontrasti voi olla huomattava etenkin, milloin
tehdddn uutta kantaesitysti tai teos on prosessiléhtodisesti muodostuva. Tiedottaminen on
vaikeaa, kun esitys tai késikirjoitus ei ole valmis markkinoinnin alkaessa. (Hovi 2009, 22,
45.) Kaikki ratkaisut markkinoinnillisen mielikuvan rakentamiseksi tulee olla tietoisesti
tehtyjd (Rope 2000, 177). Tdsméllinen ja looginen viestintd yleison suuntaan on mahdol-
lista vain, kun markkinointihenkilstolla ja taiteellisella tydryhmaélld on keskusteluyhteys

auki produktion kaikissa vaiheissa.

Téstd voidaan tietysti johtaa kysymys, ettd pitdisiko trailerin olla totuudellinen néyttimo-
teokselle? Suomen valo-, 4iini- ja videosuunnittelijoiden liiton eli SVAVn jirjestimissi
Taiteellisen ennakkosuunnittelun seminaarin paneeli- ja yleisokeskustelussa (2014) sivut-
tiin myds tdtd kysymysti. Paikalle kokoontuneiden teatterialan ammattilaisten keskuste-
lussa tuotiin esille monenlaisia nidkokohtia niin puolesta kuin vastaankin. Teatterien
markkinoinnin kanssa tydskentelevit osoittivat omissa kommenteissaan, etti traileri, joka

eroaa tdysin niin tyylillisesti kuin ilmiasultaankin lavaesityksesti, sekoittaa kasitysta siitd
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mité yleiso on tulossa katsomaan. Osa taiteellisissa suunnittelutehtévisti tydskentelevisti
puolestaan oli sitd mieltd, ettd trailereissa ei pitdisi ndyttdd lavakuvaa ollenkaan, vaan
videokuvassa pitdisi enemmin kisitelld ndytelmén aihetta muualla kuvatun materiaalin
kautta. (SVAV 2014.) Trailerin muodosta voidaan siis olla montaa mielti. Oleellista on

varmaankin pohtia kysymysta aina tuotantokohtaisesti.

Vaikka yleisolle ei halutakkaan tuottaa pettymysté erheelliselld trailerilla, on syytd myos
muistaa, ettei mitddnsanomaton luova toteutus videolla saa aikaan dramaattista vaikutusta
myyntiin tai edes saavuta kohderyhmén huomiota (Takala 2007, 46). Niin sanotun AIDA
-sddnnon mukaan, mainoksen pitdisi herdttdd huomiota (Attention), synnyttdd mielenkiin-
toa (Interest), saada aikaan ostohalua (Desire) seké toimintaa (Action) (Rekiaro 2009, 7).
Suunniteltaessa markkinointikampanjaa on mietittiva ennen kaikkea keinoja, jotka tuke-
vat toisiaan. Yhtdaikainen nékyvyys eri medioissa on paras tapa rakentaa tehokasta mark-
kinointia, joten monimediallisuus on siis osa ndytelmidn mainonnan kokonaissuunnitel-
maa. (Hytti 2005, 91-92; Hovi 2009, 16; Moisio 2014, 33.) Niytelmaitraileri on vain yksi
tyokalu suuremmassa markkinointi kuviossa, mutta sillé on iso merkitys mielikuvien luo-
misessa. [hmiset rakentavat yksilollisid imago- ja brandimielikuvia tuhansien erilaisten
kohtaamispisteiden — eli ndkd-, kuulo- ja tuntohavaintojensa kautta— koko ajan. Néistd
vain osa on markkinoijan suorassa kontrollissa ja koska kaikkia tapoja tai hetkid jolloin
kuluttaja kohtaa mainoksen ei voida hallita, on sitékin tarkeampié keskittyd niihin olen-

naisimpiin, joithin markkinoija voi vaikuttaa. (Seppénen 2005. 131.)

Data eli tieto, jota nettisivustot kerddvit evisteiden vélitykselld, voi olla hieno tyokalu
mainostajalle (Iab Finlan 2014a). Teknologian kehittyminen mahdollistaa seuraamaan
mitkd mainokset ja mainospaikat esimerkiksi netissé ovat tehokkaampia ja tahén voidaan
reagoida nopeasti. Voidaan esimerkiksi seurata, millainen on engagement rate eli mai-
nosten vuovaikutus osuus prosentteina sivuston kavijoistd. Tdlloin havainnoidaan vaik-
kapa moniko on katsonut trailerivideon tiettyyn pisteeseen asti tai klikannut mainosta tu-
tustuakseen asiaan tarkemmin. Sivustojen vierailijoista kerddmén datan avulla potentiaa-
lisesta yleisostd ja mainosten houkuttelemista vierailijoista voidaan saada yllattivén pal-
jon tietoa. (Iab Finland 2014b, 3, 16.) Jos jollain sivustolla toimivat tietynlaiset sisdllot,

voidaan materiaalista laatia niille sopivampi versio kohtalaisen helposti.

Mainoksia koskee erilainen lainsdddéanto kuin taidetta, mikd on huomioitava monella ta-

valla trailerintekijoiden puolelta. Taiteellinen videoteos voi sisdltdéd paljon ravakampad
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materiaalia kuin vaikkapa mainos, mutta onko néytelmatraileri kumpaa? Yleensa esityk-
sen tuottamisesta vastaava taho myds vastaa trailerin tuottamisesta ja siitd, ettd se on ase-
tusten ja pykédlien mukainen. Esimerkiksi isoilla teatteritaloilla on omat julkaisukdytin-
teensd ja ohjeistuksensa siitd, kuka saa julkaista ja mitd. Parhaimmillaan markkinointi-
osasto ja taiteellinen tyoryhmé suunnittelevat yhdessa traileria, jolloin lopputulos vastaa
paremmin niin markkinoinnillisia, kuin taiteellisiakin toiveita. Aina ei vélttaméttd saman-
laista taustatukea ole saatavilla tuotantopuolelta koskien lakiasioita, joten ndytelmaétraile-
rin tekijdn on hyva tiedostaa siséltdd suunniteltaessa ja valittaessa millaiset lait, asetukset,

linjaukset ja kdyttosopimukset tulisi huomioida kuvamateriaalia julkaistaessa.

5.3 Lakia ja asetusta

Suomen laissa on useita kohtia, joiden voidaan ajatella koskevan myos néytelma traile-
reita, vaikka ne ovatkin sekoitus kulttuuritapahtuman tallennetta, taideteosta ja mainosta.
Useimmiten ndytelmadtraileri julkaistaan netissd, teatterien omilla mainosndytdilla tai jos-
kus televisiossa. Kaikki ndma julkaisutavat ovat luonteeltaan avoimia ja julkisia eli kenen
tahansa nédhtdvissd. Julkisesti esitettdvid kuvatallenteita koskevat mm. rikoslaissa ja ku-
vaohjelmalaissa annetut mééraykset, mutta myds kuluttajansuoja- ja tekijdnoikeuslaeissa
on videoiden siséltdon ja sen hallintaan oleellisesti vaikuttavia pykalid. Trailerin tekijoilla
on luonnollisesti perustuslaillinen oikeus ilmaista ja julkistaa mielipiteitd ja muita viesteja
kenenkéédn estimadttd. (Suomen perustuslaki 731/1999, §12, §16; Laki sananvapauden
kayttamisestd joukkoviestinndssd 460/2003, 1 §1). Markkinointia siételevissa laeissa kui-
tenkin luotetaan siihen, ettd kuvatallenteiden laatijat noudattavat sitd linjaa, mitd yhteis-
kunnassa pidetddn hyvéni markkinointi tapana. Suomessa huomioon otettavia lainséa-
déannon ulkopuolisia sddnnostdjd ovat esimerkiksi Keskuskauppakamarin esittimét mai-
nosalan omat ohjeet (Kansainvélinen Kauppakamari 2012, 10), Mainonnan Eettisen lau-

takunnan péaatokset seké teatteri- tai tuotantotalojen omat julkaisu ohjeet.

5.3.1 Rikoslaki

Rikoslain yleistd rauhaa kisittelevasséd luvussa todetaan, ettei julkisesti saatavilla olevan
ja levitetyn kuvamateriaali sisdltd saa olla ristiriidassa vékivaltakuvausten tai sukupuoli-

siveellisyyttd koskevien méadrdysten kanssa, ellei se ole “ilmeisen taiteellisen arvon
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vuoksi pidettdvé perusteltuna” (Rikoslaki 713/2011, 17 § 17,18). Laki sukupuolisiveelli-
syyttd rikkovasta mainonnasta taas toteaa, ettei julkisesti yleison ndhtdville saa asettaa
kuvatallennetta, joka sukupuolisiveellisyyttd loukkaavana on omiaan heréttdméén yleistd
pahennusta (Rikoslaki 713/2011, 17 § 20). Tama tarkoittaa sité, ettd mainosten kuvama-
teriaali ei saa loukata yhteiskunnassa yleisesti vallitsevia kasityksié siitd, mikéd on suku-
puolisiveellistd. Alastomuus mainonnassa ei ole tdysin kiellettyd, mutta sen esittdmistd
esimerkiksi televisiokanavilla rajoitetaan kellonaikojen mukaan. Vikivaltakuvauksella
puolestaan tarkoitetaan realistisesti esitettyd vékivaltaa. Realistisen vékivallan tai seksin
julkinen esittdminen ilman selkeitd merkintdjd ja luokittelua, levittdd ikdrajallisen mate-
riaalin alaikiisten katsottavaksi, mikd myds on rangaistavaa (Rikoslaki 713/2011, 17 §

18b).

Laissa mainittu poikkeus “ilmeinen taiteellinen arvo”, on epidselvd ilmaus. Koska laki ei
tassd ole yksiselitteinen, Suomessa aika ajoin keskustellaan julkisesti siitd, missé kohtaa
taide ylittdd sopivaisuudenrajat ja kenelld on oikeus sensuroida ja mitd. Tdma ei koske
ainoastaan kuvatallenteita, vaan myds live-esityksid, kuten kdvin Ceci n’est pas -teoksen
kohdalla Baltic Circle -festivaalilla 2014. Tuolloin poliisin kehotti laittamaan taideinstal-
laatiossa kadulla alastomana istuneelle vanhalle naiselle alusvaatteet paille, jottei teos
rikkoisi lakia. (Sundqvist 2014.) Mikali trailerissa esiteltidvé lavateos sisdltdd realistista
kuvausta esimerkiksi vikivallasta, on syytd vdhintdan pohtia miksi ja miten trailerissa
kiytetyt kuvat tuovat tarvittaessa esiin esityksen tdmén puolen ja millaisella kuvasuun-
nittelulla saavutetaan haluttu vaikutelma, ilman etti kuvamateriaali rikkoo ylla mainittuja
lakeja. Tdma voidaan trailerissa kuitenkin saavuttaa ilman, ettd itse esityksen aihetta, sen

kisittelyd, muotoa tai ilmaisua tarvitse mitenk&én rajoittaa.

5.3.2 Kuvaohjelmalaki

Elokuvat ja niiden trailerit ovat kuvaohjelmalain mukaan merkittéva ikéraja- ja sisalto-
merkinnéilld (Kuvaohjelmalaki 710/2011, 1 § 3). Kansallisen audiovisuaalisen instituu-
tin eli KAVIn Mediakasvatus- ja kuvaohjelmayksikon eli MEKUn mukaan yhdessi aut-
tavat kuluttajia arvioimaan kuvatallenteiden sopivuutta havainnollistamalla symbolien
avulla, milloin sisélto voi olla lapsen kehitykselle haitallista tai aiheuttaa ahdistusta kat-
sojissa. Suomessa kéytossd olevat ikdrajamerkinnit ovat S eli sallittu kaikenikadisille, 7,

12, 16 ja 18 vuotta. Namé yhdistetéén sisdltosymboleihin, jotka kertovat millaiset tekijét
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ovat vaikuttaneet ikdrajasuositukseen. Sisdllollisié rajoittavia tekijoitd elokuvissa ovat vi-
kivalta, seksi, pdihteet ja ahdistavuus. (kuva 2) Ikdraja- ja sisdltomerkinnét eivét kerro
siitd kenelle ohjelma on tarkoitettu, joten lapsikatsojien kanssa huoltajan on huomioitava
yksil6llinen taso. (Kansallisen audiovisuaalisen instituutin Mediakasvatus- ja kuvaohjel-
mayksikkd.) Esimerkiksi alle 12 vuotiailta kielletty elokuva voi sisdltdd viitteitd huumei-
siin ja ahdistusta aiheuttavia tekijoitd, mutta ikdrajan kehitykselle soveltuvalla tavalla,

mink& vuoksi ikérajasuositus ei ole korkeampi.

S 7 M12R160 _

Sallittu Sallittu Sallittu Sallittu Kielletty
kaikenikaisille yli 7-vuotiaille  yli 12-vuotiaille  yli 16-vuotiaille  alle 18-vuotiailta

0P GO

Tillatet for Sisaltaa Sisaltaa Voi aiheuttaa Sisaltaa
alla aldrar vakivaltaa seksia ahdistusta paihteiden kayttoa

KUVA 2. Ikéraja- ja sisdltomerkinnit (Kuva: Kansallisen audiovisuaalisen insti-

tuutin Mediakasvatus- ja kuvaohjelmayksikkd)

Suomen kuvaohjelmalaki méérittelee myds millaisia kuvatuotetta eli videoa ei tarvitse
luokitella ja merkita sisdltovaroituksilla. Tdhédn kategoriaan kuuluva on kuvatuote, ”’joka
siséltdd yksinomaan opetuksellista tai sivistyksellistd aineistoa”. Tai joka “sisdltdd yksin-
omaan musiikkia, urheilua tai toisinnoksia liikunta-, kulttuuri- tai hartaustilaisuuksista
taikka muista vastaavista tilaisuuksista tai tapahtumista tai sisiltdd yksinomaan tavaroi-
den tai palvelujen markkinointiaineistoa.” (Kuvaohjelmalaki 710/2011, 3 § 9-11.) Vaikka
elokuvatraileri on mainos, laki sanoo, ettd luokiteltavien kuvaohjelmien markkinointima-
teriaali on myos luokiteltava, tarkoittaen juurikin elokuvatrailereita. Néin kaikille sallitun

lastenelokuvan nédytoksessd ei ndytetd traileria, jonka ikéraja on vaikkapa 12.

Néytelmatraileri on kuvaohjelmalain suhteen hieman vilistd putoajan asemassa, silld se

siséltdd toisintoja kulttuuriesityksestd, mutta on my6s markkinointiaineistoa. Nykyaikai-
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nen kuvakerronta trailereissa saattaa muistuttaa myds enemmin elokuvaa tai videoinstal-
laatiota, jolloin ilman tunnisteita, kuten vaikka teatterin logoa, voi olla vaikea tajuta misti
videosta on kyse. Jos ndytelméille annetaan teatterin puolesta jokin ikéraja, saattaa olla
jarkevéaa laittaa traileriin varoitus ndytelmain siséllon suhteen. Tdma edellyttda toki tilan-
nekohtaista arviointia. Jos traileria puolestaan esitetddn mainoksena jollain televisiokana-
valla, sithen luonnollisesti pétevit televisiomainoksille annetut rajoitukset. Televisiomai-
nonnassa on annettu laajoja, yleensé esitysajankohtaan liittyvid rajoitteita sisdllon suh-
teen, tavoitteena suojella lapsia néille sopimattomalta sisélloltd. (Kilpailu- ja kuluttajavi-

rasto 2004, kohta 3.)

Teatteriesityksid itseddn eivdt koske samanlaiset ikdrajoitteet tai méérittely vaatimukset
kuin elokuvia ja videotallenteita, vaan teatterit laativat omat esityskohtaiset ikdsuosituk-
sensa ja joskus myd0s ikdrajan. Tkdsuositus tarkentaa kohdeyleiséd ja neuvoo minké ikii-
sille esitys on mielekés ja ikéraja laitetaan esityksiin, joiden sisdltomateriaalia ei suosi-
tella kaiken ikéisille. (Heinonen 2014, 9.) Korkeiden ikérajasuositusten nikeminen teat-
terissa on kuitenkin harvinaista (Valkama 2016). Yleiso4 saatetaan kuitenkin varoittaan
etukéteen vaikkapa esitystilan ovella tai nettisivuilla, mikéli esitys sisdltdd erityisen véki-
valtaisia tai ahdistavia kohtauksia. Itse esitys tapahtuma tai teatterin tila voidaan myos
rajata tai valita siten, ettd katsojan tulee tiyttdd vaikkapa tietyt ikdkriteerit, mutta trailerien
ensisijaisella esityskanavalla netissd tdmin kaltainen katsojakunnan rajaaminen on vai-
keampaa. On siis mietittdvd, missd méérin tai millaisilla kanavilla on soveliasta niyttad

mitikin kuvallista materiaalia.

5.3.3 Kuluttajansuojalaki

Kuten rikoslaki, myos kuluttajansuojalaki kieltdd hyvin tavan vastaisen markkinoinnin
(Kuluttajansuojalaki 2008/561, 2 § 2). Suomessa merkittdvimpid mainontaa valvova taho
on kuluttaja-asiamies ja Kilpailu- ja kuluttajavirasto. Tarvittaessa asiamies voi viedd hy-
véntavan vastaisen mainoksen markkinaoikeuteen asti, mutta yleensi asia pyritdén selvit-
tamédn muilla keinoin. Markkinointia pidetdén hyvin tavan vastaisena, jos se on selvésti
ristiriidassa yleisesti hyvéksyttyjen yhteiskunnallisten arvojen ja periaatteiden kanssa.

(Kuluttajansuojavirasto, 2014.) Erityisen tuomittavaa on, jos se loukkaa ihmisarvoa, us-
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konnollista tai poliittista vakaumusta, siind esiintyy syrjintdd tai siind suhtaudutaan hy-
viksyvisti toimintaan, jossa vaarannetaan terveyttd, yleistd turvallisuutta tai ympéristoa
ilman, ettd téllaisen toiminnan esittimiseen on markkinoitavaan hyddykkeeseen liittyvaé
asiallista perustetta. Erityistd huomiota on kiinnitettdvd mainonnan eettisyyteen, milloin
se on suunnattu alaikdisille. (Kuluttajansuojalaki 2008/561, 2 § 2.) Mainonnan tulee
myos olla selkedsti mainonnaksi tunnistettavaa, jottei se olisi harhaanjohtavaa (Koivu-

miki 2013).

Hyddykkeeseen liittyvd asiallinen peruste voisi syntyd esimerkiksi toimintaelokuvan
mainostrailerissa, mutta tdlldinkin tulee huomioida alaikéiset valittaessa trailerin esitys
ajankohtaa ja paikkaa. Samalla ajatuksella voidaan tyostdd esimerkiksi perhevakivaltaa
kisittelevan ndytelmédn traileria. Muuten vékivallan kdyttdminen mainoksissa on 18hto-
kohtaisesti hyvén tavan vastaista. Humoristinen asenne vékivaltaa kohtaan saattaa vaha-
telld vidkivallan paheksuttavuutta ja luoda mielikuvaa hyviksyttavéstd kdytosmallista.
(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2014.) Kilpailu- ja kuluttajaviraston mukaan uskonnollisen
symboliikan kdyttdminen mainonnassa ei ole kiellettyd, mutta se voi heréttda voimakkaita
tunteita, joiden huomioiminen monikulttuurissa yhteiskunnassa on tirkedd. Olennaista on
arvioida, onko symboliikalla luonteva yhteys tuotteeseen, millaisessa roolissa se mainok-
sessa on ja on pidettdva huolta siitd, ettei kyseistd uskontoa tai sithen kuuluvia etnisid

ryhmia esitetd mainoksessa vihempi arvoisena. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2014.)

Vaikka suomalainen kulttuuri suhtautuu vapaammin alastomuuteen kuin ehkd muissa
maissa, julkinen alastomuus koetaan usein sukupuolisiveellisyyttd rikkovana tekona.
Mainonnan sisdinen sadnndstelyn ohjeistuksen mukaan vahépukeisuus tai alastomuus ar-
vioidaan yleensd suhteessa mainoksen muuhun kontekstiin ja esitystapaan. Mainonnan
eettinen neuvosto médrittelee alastomuuden suhteen esimerkiksi, ettd mainos on hyvéin
markkinointitavan vastainen, jos naista tai miestd kadytetddn katseenvangitsijana tai sek-
siobjektina sukupuolta alentavalla, viheksyvilld tai halventavalla tavalla. (Markkinointi
& hyvit liiketavat 2009, 197; Kylkilahti 2010, 19.) Mainos ei ole hyvédn markkinointita-
van vastainen vain sen takia ettd siind esiintyy véhipukeisia tai alastomia ihmisia. Oleel-
lista on, ettei mainos esitd sukupuolta alentavan seksistisesti tai halventavasti. (Kilpailu-

ja kuluttajavirasto 2014.)



5.3.4 Tekijanoikeuslaki

Trailerin siséllossd on myds huomioitava tekijanoikeudet ja niiden ldhioikeudet,
joita tyoryhmin jdsenilld on. Suunnittelijoiden, kuten lavastajan, sdveltdjin, valo-
suunnittelijan ja puvustajan toitd suojaa tekijdnoikeus. (Tekijénoikeuslaki
1961/404, 1 § 1-2; Kaune 2011a.) Esittdvin taiteilijan elédvii esitystd suojataan puo-
lestaan léhioikeudella, josta on my0s sdddetty tekijdnoikeuslaissa (Tekijdnoikeus-
laki 1961/404, 5 § 45; Kaune, 200b). Teatterialan yleissitovista tyoehtosopimuk-
sista, joista ndyttelijoilld ja muusikoilla on omansa, 10ytyy tekijanoikeusméaardyk-
sid, jotka koskevat esityksen taltiointia ja téllaisen taltioinnin esittdmistd (Kaune
2011a). Tyoehtosopimuksien mukaan taiteellisella tyoryhmaélléd ja esiintyjilld on
mm. oikeus tutustua ennakolta informaatioon, jota teatteri antaa esityksestd ja
heistd julkisuuteen. Tydehtosopimuksen myo6té teatterilla on oikeus tallentaa, ske-
nografin eli lavastajan valvonnassa, informaatio-, arkisto- ja edustuskdyttoon tar-
vittavaa materiaalia esityksesti ja julkistaa korvauksetta harjoituksista ja esityksisté
otettuja déni- ja kuvatallenteita toimintansa esittelemiseksi ja ohjelmistonsa mark-
kinoimiseksi. Teatterin on kuitenkin sovittava tallenteen tekemisestd/ottamisesta ja
mahdollisista korvauksista kaikkien niiden kanssa, joille on muodostunut tekijan-
oikeuksia tai niiden ldhioikeuksia ndyttimdteoksen valmistamisen yhteydessé. (Te-
atterialan tyoehtosopimus 2014, 8 § 98; Nayttelijoiden teatteritydehtosopimus 2014
§ 46; Teatterimuusikoiden ty6ehtosopimus 2014 § 8-10.)

Lihioikeuden suoja antaa haltijalle eli esiintyjélle erditd osilta suppeamman suojan
kuin tekijanoikeus, mutta suojan piiriin kuuluviin kiyttdmuotoihin eli tallenteisiin
tai kuvan/dénen valittdmiseen esityksen ulkopuoliseen tilaan, vaaditaan esiintyjan
suostumus. (Kaune 2011a). Lahioikeus suojaa siis eldvdi esitystd luvattomalta tal-
lentamiselta ja tallenteen yleison saataville saattamista vastaan. Mahdollisista esi-
tyskorvauksista ja tallenteiden esittdmisestd on kuitenkin sovittava erikseen esimer-
kiksi esityssopimuksella tai tallennesopimuksella, silld oikeutta esityskorvaukseen
el automaattisesti synny. (Kaune 2011b, 2011c.) Nayttimoteoksesta tallennetun
materiaalin kdyttamisestd kannattaa sopia jo sopimuksia tydryhmain jésenten kanssa
laadittaessa, mutta vahintdén kuvaus ja taltiointi lupa tulee saada mielelldén kirjal-

lisena siin vaiheessa, kun kuvaaminen tulee ajankohtaiseksi.
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5.4 Kansainvilinen kauppakamari ja Mainonnan eettinen neuvosto

Lakien ja asetusten ohella markkinoinnissa ja siten trailerissa tulee myos huomioida
mainonnan alan siséisid ohjeistuksia. Suomessa noudatetaan yleensd Kansainvéli-
sen kauppakamarin eli ICCn markkinointisdédnnostod, joka ohjaa yleiselld tasolla
eettistd markkinointia itsesddntelyn kautta. Sddnnostod seuraa pitkdlti Suomen kan-
sallista lainsddddnt6d, mutta ohjeistaa ehkd hieman niitd tarkemmin hyvén tavan
mukaiseen markkinointiin puuttumatta kuitenkaan yksityiskohtiin. Sddnnostossa
huomautetaankin, ettd ohjeet on tarkoitettu yleisiksi suuntaviivoiksi ja pakottava
kansallinen lainsdddinto ja tavat ovat aina ensisijaisessa suhteessa itsesdantelyoh-
jeisiin. (Keskuskauppakamari 2012, 4, 5, 7.) Séédntdjen tarkoituksena on osoittaa
markkinoinnin vastuullisuutta ja edistdé yleison luottamusta markkinointiviestin-
tadn. Talld pyritddn my0Os takaamaan sananvapaus markkinoinnissa ja vdahenti tar-
vetta yksityiskohtaiselle kansalliselle lainsdddédnndlle. (Keskuskauppakamari 2012,
6.) ICCn sdidnndissd on melko kattavasti kisitelty mita tarkoitetaan hyvéantavan mu-
kaisella markkinoinnilla, joten sen lukemisesta on hydtyé arvioitaessa ndytelma-

trailerin sisdltod tyoryhmén ulkopuolisin silmin.

Mainonnan eettinen neuvosto eli lyhyemmin MEN on Keskuskauppakamarin alai-
nen toimielin ja osa mainosalan itsesdéntelyd. Neuvosto antaa pyydettiessé lausun-
non, onko jokin mainos hyvin tavan mukainen ottaen huomioon markkinointisdan-
ndston. Lausuntapyynnon johonkin mainokseen liittyen voi perustellusti tehda yk-
sityinen henkild tai yritys etu- tai jdlkikdteen. Yleison jdsenille lausuntapyynnon
tekeminen on ilmaista, mutta yrityksille se on maksullista. Neuvoston lausunnoilla
ei ole lainvoimaa, joten ne ovat vain suosituksia. Neuvosto ei lausunnossaan ota
kantaa sithen onko mainos harhaanjohtava, totuudenvastainen, huonon tai hyvin
maun vastainen. Se ei ota kantaa poliittisen tai uskonnollisen mainonnan sisidltoon
tai sithen, onko mainonta lainvastaista. (Keskuskauppakamari 2017.) Neuvoston
aikaisemmin antamien lausuntojen lukeminen saattaa kuitenkin auttaa tulkitsemaan

lain ja markkinointi sddnndston sanamuotojen merkityksia.
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5.5 Sosiaalinen media

Markkinointi- ja some-juridiikkaan erikoistuneen asianajaja Elina Koivuméen
(2013) mukaan Suomen lainsdddinto ei mainitse sosiaalista mediaa erikseen, mutta
niihin sovelletaan muun muassa markkinointia ja mainontaa koskevaa suomalaista
lainsdddéantod. Sosiaalisen median ja videosivustojen palvelujen tarjoajilla, kuten
esimerkiksi Youtubella, Facebookilla ja Vimeolla on liséksi omat palvelu- ja kéyt-
toehdot. Ehtojen kautta sivustot kertovat millaista sisaltod julkaisija voi esittda nii-
den alustalta ja miten tdssé tulee huomioida immateriaalioikeudet eli toisinsanoen
tekijinoikeuksia. Sivustojen asettamat rajoitukset kauttansa levitetylle sisdllolle
voivat olla suomalaista lainsdddantod tiukempia. Esimerkiksi Facebookissa esitet-
tavissd sisdllossd ei saa olla seksuaalisesti vihjailevuutta tai alastomuutta, mutta
Vimeossa se on taiteellisista syistd esitettynd mahdollista. Kumpikaan sivusto ei
kuitenkaan hyviksy pornografista sisdltod jaettavaksi kauttansa. (Youtube 2017a;
Facebook 2017a, 2017c; Vimeo 2017.) Jos kéyttda eri palveluiden alustoja minka
tahansa materiaalin jakamiseen, kannattaa my0s tutustua niiden kdyténtoihin tar-
kemmin. Esimerkiksi Youtuben yhteisdohjeissa kehotetaan muistamaan yksityi-
syyden suoja ja tekijanoikeudet, seka kielletdéin videot, joiden pddasiallinen siséltd
ja tarkoitus on vahingollisuuteen yllyttiminen (loukkaantumisriski), eparehellinen
katsojalukujen kalastelu, vihapuhe, vikivalta ja alastomuus (kuva 3). (Youtube

2017b.)

CERNCY: 1T

KUVA 3. Kuvat Youtuben yhteisossddnngista.

36
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6 TRAILERI RETORISET VETOVOIMATEKIJAT

6.1 Vaudevillesti sirkustyyliin

Kernan (2004) havainnollistaa kirjansa esimerkeissé, kuinka elokuvatrailereissa puhutel-
laan yleis6d vaudeville- tai sirkustyyleilld (Kernan 2004, 18). Samaa nékee ndytelmaétrai-
lereissa ja vaikka tyylit ovatkin vaikeammin tunnistettavissa yksittiisissé tapauksissa, voi
niitd havaita kdytetyn. Kernan (2004) kuvailee, kuinka vaudevilletyylid on trailereissa,
joissa on jotakin kaikille. Ne kédyttavét yleistdvid ja mukaan lukevia/sisddnsé sulkevia sa-
namuotoja ja titen sisdllyttivit kyseiset houkutustekijét tarinan mainostamiseen. Sirkus-
tyyli taas ennemminkin rohkaisee ja kutsuu yleiso osallistumaan sirkuksen sisdénheittéjén
tapaan. Vaikutelma saadaan aikaan kayttdmailla liioittelevia ylisanoja, jollaisia kdytettiin
vanhoissa sirkusjulisteissa. Vaudevilletyyli trailereiden markkinointi keinona painottaa
siis yleistyksiin, sirkustyyli taas luottaa ennemmin liioitteluun retoriikassaan. Vaikka on
hyvé tajuta ndiden erot, ne eivit ole kuitenkaan toisiaan poissulkevia vaikuttamiskeinoja

ja yleensi trailereissa kdytetddnkin molempia. (Kernan 2004, 18, 20.)

Sirkustyylid ndkee erityisesti amerikkalaisten ndytelmaitrailereiden vetoamiskeinona.
Jane M. Gainesin mukaan amerikkalaisille liioittelu on arvon takuu ja mittari, koska yli-
sanojen kdyton pitdd olla suhteessa tuotteen erinomaisuuteen ndhden. Tdmé johtunee
amerikkalaisesta tavasta arvottaa kaikkea ajatuksella, ettd “isompi on parempi” (Gaines
1990, 36), vaikka on varmasti muitakin syita sithen, ettd kyseinen retorinen keino vetoaa
erityisesti kyseisen kansakunnan jéseniin. Amerikkalainen markkinointi nojaa liioittelun
pitkddn historiaan, jonka kuuluisimpana edustajana mainitaan usein P.T. Barnum, joka
oli mm. sirkuksen ja kummajaisndytoksen omistaja. (Kernan 2004, 18) Hén tuli 1800-
luvulla kuuluisaksi tavastaan kdyttdd ndyttédvid tempauksia ja liioittelevaa markkinapu-
hetta osana mainoskampanjoitaan (Wallace n.d). Ylisanojen ja liioittelun kiytt6 mainok-
sissa on yleensd yleisolle nékyvid ja pdivin selvdd toimintaa, joten Barnumin ajoista léh-
tien mainostajat ovat siis pyrkineet muotoilemaan riikden viitteensd mahdollisimman
taydellisesti. Mainoksessa tulee osoittaa markkinoitavan asian ylivoimainen erinomai-

suus, mutta uskottavalla tavalla. (Kernan 2004, 18.)
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Trailereiden liioittelevissa mainosteksteissd on etdisid kaikuja sirkus-tyylistd, vaikka
muuten markkinointityyli niissd nojaakin enemmaén yleistyksiin kuin liioitteluun perustu-
viin sanamuotoihin. (Kernan 2004, 20.) Niytelmatrailereissa ndhtivét liioittelevat méa-
reet tai ylisanat ovat usein poimittuja lainauksia lehdistd kritiikeistd tai yleiso palautteista.
Kuitenkin, jos lainaus on vain sanan mittainen tai alkuperdisjulkaisu on lukijalle tunte-
maton, voi sen kéyttd kddintyd mainoskampanjaa vastaan. Liian lyhyt lainaus irrottaa teks-
tin kontekstista, jolloin katsoja jad miettimdan mitd alkuperdisessd lauseessa on sanottu
ja voi kokea viestin epdilyttdvand. (Beam 2009; Champ 2012.) Suusta suuhun kulkeva
tieto esityksestd voi kuitenkin olla edelleen merkittdva markkinointi kanava (Hovi, 2009.

38.) Positiivisen vertaisarvion kautta syntyy esitykselle lisdd vetovoimaa.

6.2 Vetovoimatekijit — Genre, Tarina ja Téihti

Yrittdessddn vakuuttaa katsojaa katsomaan ndytelméén, teatteritrailerit voivat myds ve-
dota yleison tarinasta kaipuuseen, korostaen juonta ja mielenkiintoisia hahmoja tai katso-
jan viehtymysti tunnettuun téhtindyttelijdédn tai vaihtoehtoisesti kuuluisaan ohjaajaan tai
kirjailijaan (Kernan 2004, 14). Namé osatekijdt, joista Kernan kayttdd nimitystd Genre-,
Tarina- tai Tahti-retoriikka, ovat tarked osa kaikkien trailerien vetovoimaa. Naiden lisdksi
myOs muut tekijét saattavat tuoda mainostettavalle kohteelle lisdarvoa: esimerkiksi hyvit

arviot, palkinnot ja lippukassatulot. (Kernan 2004, 14.)

Kaikki ndma retoriset tekijat havainnollistuvat selkeimmin trailereiden teksti plansseissa
tai kertojadénessd. Niiden logiikkaa tukee kuvakerronta, jonka tavoitteena on saavuttaa
mahdollisimman suuri katsojakunta. (Kernan 2003, 41.) Néaytelmaitrailereissa nopeatahti-
nen leikkaus saattaa korostaa teoksen spektaakkelimaisuutta esitellen ndytelmén visuaa-
lisesti kiinnostavimmat kohtaukset. Huolimatta erilaisista vaikuttamisyrityksisti tai leik-

kauksellisista ratkaisuista tarinan kerronta ei kuitenkaan katoa tdssi prosessissa.

6.2.1 Genren retoriikan vetovoima

Lajityypin eli genren mainitseminen ndytelmaitrailerissa tai julisteessa vetoaa yleisdon

tuttuuden vaikutelmalla, jolloin ndma tavallaan tietdvét mitd on tulossa (Kernan 2004,
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45). Hahmopsykologien mukaan aivomme hahmottavat maailmaa muun muuassa ryhmit-
telemélld asioita erilaisten peukalosdéntdjen avulla. Gestalt-koulukunnan mukaan yksi
niistd on meaningfullness of familiarity. Tama tarkoittaa, ettd asiat muodostavat ryhmén
todennikoisemmin silloin kun niissé on jotain tuttua tai yhtéldisti. (Goldstain 2002, 151-
154; Boynton 2008, 12.) Aivomme siis haluavat luokitella ja lajitella myds tarinoita, elo-
kuvia, ndytelmid ja trailereita pohjautuen sithen mitd olemme aikaisemmin néhneet ja
millaisia kokemuksia olemme niihin liittdneet. Vaikka genreen perustuva tyypittely trai-
lereissa voidaan ndhda rajoitteena ja teoksen karkeana luokitteluna, se iskee yleison toi-
veiden ytimeen yleisend rajaimena. Genre helpottaa katsojan valinnan tekemistd, kun té-
mén tekee mieli katsoa jotain tietyn tyyppistd esitystd, vaikka romanttista komediaa.
(Kernan 2004, 45.) Esimerkiksi Himeenlinnan Teatterin (2017) Puhtaana Kdteen esityk-
sen teaserissd on ovi, josta esityksen hahmot syoksyvét kerddméddn ilmassa leijuvia ra-
hoja. (kuva 4) Kyseinen teos on perinteinen farssi, joissa pelataan yleensé paljon ovilla.

Télld kuva valinnalla kyseisessa teaserissa kerrotaan katsojalle, ettd kyseessd on komedia,

mitd seikkaa alleviivaa myds trailerin taustalla soiva iloinen musiikki. (Himeenlinnan

Teatteri 2017)

KUVA 4. Puhtaana kdteen. (Kuvakaappaus Himeenlinnan Teatterin Youtube kanavalta)

Tavallinen vaikuttamiskeino genren retoriikkaan nojaavissa trailereissa on toisto. Useat
kerronnalliset, tekstit ja visuaaliset toistot ilmaisevat samankaltaisuutta muihin vastaaviin
teoksiin, jolloin ne toimivat lajityypin vahvistimena, mutta ne myds esittelevit uutta.
Toisto luo myds rytmid ja rytmi on tirked osatekija siind, kuinka trailerit vetoavat aistei-
hin. (Kernan 2004, 48.) Esimerkkejé tdllaisista ovat trailereissa kdytetyt auditiiviset tai
visuaaliset alku- ja loppusoinnut, visuaaliset kopiot kuten kuvalliset pastissit, kerrannai-

suudet ja toistot (Kernan 2004, 41).
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Yleistden voidaan sanoa, ettd genre-tyypittely vetoaa, koska yleiso haluaa ndhdad samaa
yhd uudelleen ja uudelleen, minkd vuoksi trailereissa hautaan ndyttia tunnistettavia sig-
naaleja ilmaisemaan genred (Jameson 1979, 137). Paitsi valituilla kuvilla, genred voidaan
médrittdd voimakkaasti myos grafiikkoihin yhdistetyilld daniefekteilld. Tyylilajin koros-
taminen markkinointimateriaalissa antaa yleisolle riittdvésti tarttumapintaa, mutta liioit-
telu eli hypetys ja yleistykset toimivat sen kanssa yhdessd erityistden ja erottaen sen
muista kaltaisistaan. (Kernan 2004, 41.) Tdma superlatiivien ja generalisointien yhteistyo
genren madritelmén kanssa on ilmeisimmilldén markkinointi teksteissé kéytetyissd sana-
muodoissa, kuten: “Niin maan perusteellisen hauska komedia!” (Rauman Kaupunginte-
atteri 2017). Tassé kyseisessd tapauksessa viitataan myds nidytelmén padhenkilon Reini-
kaisen kuuluisaan repliikkiin, jolloin alkuperiista televisiosarjaa katsoneille avautuu sel-
ked yhteys ndytelmin, televisiosarjan, hahmon ja tyylilajin vilille, jonka erityisyyttd ko-

rostetaan liioitellun sanakédinteen avulla.

6.2.2 Tarinan retoriikan vetovoima

Tarina-retoriikan vetovoima elokuvatrailereissa toimii nakymaéttomilld ja ennen kokemat-
tomilla tarinallisilla elementeilld. Tahén retoriseen keinoon painottuvat trailerit pidéttiy-
tyvit ndyttdmastd tarinan kerronnalle olennaisia tapahtumia. Tarkoituksena on tietysti
edistdd myyntié ja olla paljastamasta tarinaa, joka toimii kaupattavana myyntiartikkelina.
Tarinan -retoriikka on siis pdinvastainen genre -retoriikalle, joka antaa lupauksia tietysti
tunnelmasta, tarinasta tai tyylistd. (Kernan 2004, 53-54.) Monesti juuri teaser tyyppiset,
lyhyet trailerit toimivat juuri tdhén retoriseen keinoon nojautuen. Esimerkiksi Kansallis-
teatterin (2017) Arktinen Hysteria —esityksen trailerissa (kuva 5), on alussa tiukka katsei-
sen naisen stillkuva ja sitten videokuvaa alastomasta miehesti, joka huutaa hysteerisesti
ja juoksee hauki kddessd lumihangessa. (Suomen Kansallisteatteri 2017) Tama herétti ai-
nakin itsellini suurta mielenkiintoa itse teosta kohtaan, vaikkei trailerin perusteella juo-

nesta voikaan paljoa tietda.
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KUVA 5. Arktinen Hysteria. (Kuvakaappaus Suomen Kansallisteatterin Youtube-kana-

valta)

Vaikka The Kennedy Centerin (2012) War Horse Trailer onkin huomattavasti pitempi,
myos siind pelataan tarina retoriikalla. Teoksesta on poimittu muutamia juonen avainkoh-
tauksia, joiden merkitysté ja vaikuttavuutta korostetaan elokuvallisella kuvakerronnalla.
Kaikki kuvat on selkeésti kuvattu ndyttdmolld, mutta tdssé tapauksessa se vain tuo esiin
ndyttimokuvan tapahtumien maagisuuden. (The Kennedy Center, 2012.) Traileri on

erditd parhaita ikind ndkemiéni.

Useimmat kerronnalliset esitykset, niin elokuva- kuin niyttimoéteokset, sopivat juonel-
taan johonkin tarinalliseen arkkityyppiin, mutta kerronnan kulku ja yksityiskohdat luovat
niistd ainutlaatuisia. Kernanin (2004) mukaan tarinan retoriikka trailereissa toimii oletuk-
silla siitd, millaisia kokemuksia ja tietoa yleisd haluaa tulevasta kokemuksestaan saada.
Tarinan retorinen houkuttelevuus voidaan tiivistdd lauseeseen: “Témén haluaisit kokea —
elokuvissa”. (Kernan 2004, 53.) Ihmisilld on halu ja tarve kokea ja kisitelld voimakkaita
tai vaikeitakin asioita, mutta turvallisessa ympéristdssi. Teatteri ja elokuva tarjoavat té-
min turvallisen tavan. Kerronnan kautta voidaan késitelld sellaisia kokemuksia, joita ih-
miset eivit itse haluaisi todellisuudessa joutua kokemaan, joko pelosta tai muista syisti
(Kernan 2004, 53). Trailerissa haasteena on vilittd4 viesti kiehtovasta tarinasta, joka ve-

toaa ihmisten tunteisiin (Marich, 2013. 21).

Tarinan tunteminen on térkeé osa tarina -retoriikan vetovoimaa, vaikkei juonta trailerissa
kerrottaisikaan (Kernan 2004,54). Tarinantajumme on niin vahva, ettd kykenemme pie-
nistdkin viitteistd ymmaértdmiin, millaisesta tarinallisesta perusmallista on kyse. Juonel-
taan tuntemattoman uuden esityksen markkinointi tulisikin ehkd tehdd samalla tavoin

kuin Kernan (2004) kuvailee tapahtuneen elokuvatrailerien klassisella kaudella. Tuolloin
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pidattaydyttiin mahdollisimman pitkélti paljastamasta tarinan yksityiskohtia ja element-
tejd. Tarina oli se tuote mitd myytiin, joten sitd ei kannattanut antaa etukéteen pois. Tari-
nan maailman mainostaminen trailerissa sen sijaan kattaa genre retoriikan tavoin miel-
leyhtymdt tyylilajeihin ja tarinallisiin arkkityyppeihin ilman, ettd se paljastaa juonesta
mitdén oleellista. Samalla se korostaa kyseiselle teokselle ainutlaatuista maailmaa ja olo-

suhteita. (Kernan 2004, 54, 61.)

6.2.3 Tihtipohjainen retoriikka

Téhtipohjainen retoriikka on yleisolle ehka kaikkein ilmeisin ja tutuin retorinen vaikutta-
miskeino, joka perustuu imago- eli mielikuvamarkkinointiin. Téhtiretoriikka vetoaa ylei-
sOn toiveisiin olla kuin ihailemansa kuuluisuus (Kernan 2004. 70). Erds markkinoijien
yleisesti kdyttdma tahén tyyliin pohjautuva keino on muodostaa yhteyksié eri elaménalu-
eella merkityksellisten asioiden ja myytavén tuotteen kanssa (Marich 2013, 150). Esimer-
kiksi kun néyttelijdn kasvot yhdistetdén mainoksessa tiettyyn hajuvesipulloon, oletuksena
on, ettd katsoja liittdd tdhteen yhdistyvén glamour ja kauneus assosiaation myos osaksi
hajuvettd ja sen bréndid. (Seppénen 2005, 44.) Samalla ajatuksella toimitaan, kun niytel-
mén markkinoinnissa tuodaan esiin esityksen kuuluisinta nayttelijad. Mikéli silld katso-
taan olevan asialle lisdarvoa, Kernanin (2004) mukaan saatetaan korostaa myds tdhden
ndyttelemiin muihin rooleihin liitettyjd ominaisuuksia tai mainita misté kyseinen esiintyja
on tuttu. Tdhti voi olla ndyttelijan liséksi joku muukin osatekijé teoksessa kuten ohjaaja,
kisikirjoittaja, tyoryhma tai ensemble. Tahtiretoriikkaan liittyvét myds teoksen tai tahtien

saamat palkinnot, joiden voidaan katsoa antavan esitykselle lisdarvoa. (Kernan 2004, 70.

Esimerkiksi Helsingin Kaupunginteatterin (2017) Myrskyluodon Maija —teaser 2 traile-
rissa kdytetddin ainakin kahdessa kohtaa tété retorista vaikutuskeinoa. Teoksen musiikin
on tehnyt Lasse Martenson (kuva 6), miki tuodaan esille trailerin grafiikoissa ja teoksen
kuuluisaa nimikkokappaletta kiytetdin myo0s trailerissa. Lisdksi mainitaan, ettd syksylld
2017 ensi-iltaan tulevaan esitykseen on jo ennakkoon myyty 46 000 lippua, mika kertoo
katsojalle, ettd muutkin ovat halunneet ndhda kyseisen teoksen ja ndin téllekin oletetta-

vasti syntyy halu toimia samoin. (Helsingin Kaupunginteatteri & Kéhkoénen 2017)
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MUSIIKKI

LASSE MARTENSON

KUVA 6. Lasse Martenson on tehnyt musiikin Myrskyluodon Maijaan. (Kuvakaappaus

Helsingin Kaupunginteatterin Youtube kanavalta)

Suomessa tdhtiretoriikalla pyritdén yleensd pelaamaan teatterimainonnassa varsin hieno-
varaisesti. Tunnetun néyttelijdn kasvoja saatetaan hyddyntdd esimerkiksi mainosjulis-
teessa ja luonnollisesti myo0s trailerissa pddosanesittdjdd kuvataan eniten, mutta yhden
ndyttelijin nimen korostaminen muissa kuin monologindytelmissi koetaan yleensé tur-
hana prameiluna ja tydoryhmii eriarvoistavana. Kuuluisan késikirjoittajan nimedminen
korostaa laadukasta késikirjoitusta ja ohjaajan nimi yleensé laadukasta toteutusta jossain
tietyssd tyylilajissa. Tdma juontaa juurensa suomalaiselle kulttuurikentélle tyypillisesti
autoritddrisestd johtamiskulttuurista, joka painottaa ohjaajan ndkemysté teoksen taiteelli-
sen kokonaisuuden muodostamisessa. Tyoryhmaildhtoisesti muodostuneissa teoksissa oh-

jaajaa ei luonnollisestikaan yleensd korosteta — ainakaan niin paljoa.
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7 POHDINTA

Kuten téssd opinndytetydsséd olen kuvaillut, onnistuessaan niytelmétraileri on monime-
diumillinen tuote, joka pyrkii esiintuomaan néytelmén tai muun esittdvén taiteen teoksen
tapahtuma-tyyppistd erityisyyttd hyviksikdyttamélld elokuvallisia kuvakerronnan kei-
noja. Témén saavuttaminen onnistuneesti vaatii trailerin tekijéltd kummankin mediumin
— niin elokuvan kuin teatterinkin tuntemusta. Trailerin kuvakerrontaa voidaan rakentaa
samanlaisin keinoin kuin elokuvatrailereitakin, huomioiden myds niité retorisia tekijoita,

joita trailerissa halutaan hyodyntaa.

Huolimatta media-alan opinnoistani, jouduin ndytelmétrailerien rakenteita tutkiessani pu-
reutumaan elokuvan ja teatterin olemusten eroavaisuuksiin taidemuotoina paljon syvalli-
semmin kuin koskaan ennen. Opin my0s suomalaisesta lainsdédddnndstéd yllattavid yksi-
tyiskohtia, joiden en olisi ennen ajatellut edes koskevan ndytelmétrailereita. Naytelma-
traileria ei esimerkiksi ole sidottu samanlaisilla muotoa ja pituutta rajoittavilla tekijoilla,
joita elokuvatrailereille on asetettu, vaikka ndytelmétrailerin kuvallista sisdltod saatavat-
kin hillitd Suomen laissa asetetut médardykset. Nami eivét kuitenkaan mielesténi rajoita

trailerien kuvallista ilmaisua milld4n oleellisella tavalla.

Lain mukaan mainonnassa pitdisi noudattaa yhteiskunnassa yleisesti hyvaksyttyd normis-
toa sen suhteen mika heréttdd yleistd pahennusta. Ajan myo6té ja eri yhteisdissé yhteis-
kunnan sisdlldkin tima késitys kuitenkin muuttuu ja vaihtelee. Se, mité pidettiin 25-vuotta
sitten sopivana, on nykyisessi tiedostavassa yhteiskunnassa ymmarretty saattavan lou-
kata tai halventaa vihemmistoja tai toista sukupuolta. Téssd kohtaa ei vield ole edes tultu
thmisten valisiin mielipide eroavaisuuksiin siitd, mikd on hyvien tapojen mukaista tai mo-
raalisesti arveluttavaa. Kuvasto, jonka toinen saattaa mieltdé arkipdivdiseksi osaksi kau-
punkikuvaa, voi olla hatkéhdyttidvaa sellaiselle jonka jokapéivdiseen kokemusmaailmaan
se ei kuulu. Kuka silloin saa sanoa miké on hyvien tapojen mukaista? Lopullisen padtok-
sen asiasta tekee toki tarvittaessa tuomioistuin. Toisaalta, taiteen tuleekin heilutella so-
vinnaisuuksien rajoja ja haastaa yhteiskunnan normeja, eikd mitdinsanomaton videotuote

heratd kenenkdin uteliaisuutta.

Esittavien taiteiden alalla tyon luonteen vuoksi sen tekijdiltd vaaditaan tuomitsematonta

ja heittdytyvad asennetta, joka pyrkii karsimaan turhaa hipeily4 ja itsetietoista estoisuutta
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luovasta prosessista. Tiiviissd tyoryhméssd tyoskenneltdessd ndkokulma esityksen kon-
tekstissa kisiteltdviin asioihin saattaisi kuitenkin kaventua (tai laajentua) suhteessa muun
yhteiskunnan kasitykseen siitd, mikd on hyvien tapojen mukaista kuvastoa markkinoin-
nissa. Tiedostava asenne auttaa huomaamaan mahdolliset ylilyonnit. Arveluttavissa ta-
pauksissa trailerin esittdminen tyoryhmén ulkopuoliselle yleensi auttaa havaitsemaan, jos

kuvastossa on jotain harkitsemista edellyttdvaa.

Esityksen oman tyylin liséksi trailerin toteutukseen vaikuttavat muutkin osatekijét, joista
véahdisinpid eivé ole raha ja muut resurssit. Titd seikkaan en opinndytetydssdni paljoa
kisitellyt, mutta se on merkittiva osatekijd, kun pohditaan, millainen traileri ndytelmalle
tehddén. Jos trailerissa halutaan toisintaa lavantapahtumia ja antaa nidin makupaloja itse
esityksestd, trailerin kuvaukset tdytyy aikatauluttaa melko ldhelle ensi-iltaa, jolloin video
ei ole kdytossd ennakkomarkkinointia tehtdessé. Jos taas halutaan kuvata jotain néytti-
mokuvasta riippumatonta, on kuvaukset aikataulutettava muiden harjoitusten rinnalle,
jolloin se sy0 resursseja harjoitusajasta. Paljonko trailerin tekemiseen sitten pitdisi panos-
taa? Olisi mielenkiintoista tietdd, millainen vaikutus ndytelmaétrailerilla on lippujen osto-
padtoksen tekemiseen. Kernanin (2004) mukaan Amerikassa on tehty tutkimusta siitd,
kuinka suuren osan lipputuloista elokuvatrailerit tuottavat suhteessa niiden markkinointi-
budjetista kdyttimain osuuteen. Sen mukaan elokuvantrailerin kustannukset ovat 4,5 %
markkinointibudjetista, mutta ne tuovat 20 % lipputuloista. (Kernan 2004, 32.) Valitetta-
vasti en onnistunut 10ytdméén vastaavaa julkista selvitystd kotimaisista elokuva- tai ndy-

telmatrailereista, mutta asia on mielestdni ehdottomasti tutkimisen arvoinen.

Harjoitusten aikana kulisseissa kuvattu making of -tyylinen dokumenttitraileri on ehkéa
vanhin teatterissa kuvattu trailerityyppi ja sen arvo on nimenomaan kulissien takaisen
eldmén ja ajankuvan tallentaminen, mutta itse teoksen visuaalisen maailman toisintami-
seen, silld ei yleensd ole kauheasti mahdollisuuksia. Tosin tdssékin on onnistuttu. Hyvéni
esimerkkind voidaan kiyttda Kansallisteatterin Vanja-enon ensimmaéisessa traileria. Trai-
leri oli musiikkivideomainen eiké siind ollut ollenkaan puhetta, vaan siind hyddynnettiin
teoksen tulevaa dénisuunnittelua ja musiikkia. Lukuharjoituksia varten lavastettiin ja ka-
tettiin pOytd vanhaan tyyliin kynttelikoillé ja ndyttelijat soivat lukemisen yhteydessa bors-
sikeittoa sen ympdrilld. Valokuvauksen yhteydesséd néyttelijoilla puolestaan oli jo pdil-
1d4n osia puvustuksestaan. Télld luotiin lavateoksen ilmiasuun viittaava tunnelma ja vi-
suaalinen maailma, jota taiteellinen tydoryhma oli toki jo tyostényt liki vuoden omissa

palavereissaan. (Westerberg, Pietildinen, Valinen & Salmenkallio 2014.) Vaikka traileri
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ei ollutkaan esityksen maailman tdydellinen toisinto, trailerin kuvauksissa hyddynnettiin

suunnittelijoiden tekemdd ennakkoty6td ja esiteltiin teoksen tulevaa visuaalista maailmaa.

Tulevaisuudessa trailerissa voidaan kenties hyddyntéd tekniikkaa ja teoksen ennakko-
suunnittelua laajemminkin. Nayttdmokuvien visuaalinen mallintaminen kehittyy jatku-
vasti ja taannoin esimerkiksi kanadalainen Cirque du Soleil julkaisi Microsoftin kanssa
yhteistydssd demon HoloLens-laitteilla toteutetusta virtuaalisesta lavasuunnittelusta.
Télla lisatyn todellisuuden laitteella suunnittelijat, koreografit ja muut tydryhmén jasenet
pystyivét mallintamaan, liikkkumaan ja tutkimaan esitystilan mahdollisuuksia todellisuu-
den kaltaisessa visuaalisessa maailmassa, vaikka olisivat olleet toisella puolella maail-
maa. (Stein 2017.) Tampereen Yliopiston Néyttelijdntyon laitoksella sekd Tutkivan teat-
terityon keskuksessa on puolestaan tutkittu erilaisia digiympaéristdjd osana ndytelmén har-
joitusprosessia sekd virtuaalindyttimoa (Laurinolli 2016; Sivunen 2016). Jospa tulevai-
suudessa ndytelmatrailerissa voidaan yhdistad kaikkia nditd uusia keinoja? Katsoja voisi
360-trailerissa olla keskelld digitaalista ndyttimomallia, seurata néyttelijin suoritusta
kohtauksessa ja samalla liikkkua todellisen kaltaisessa ndyttimokuvassa tarkastelemassa
visuaalisia yksityiskohtia. Teknologia tarjoaa ainakin mielenkiintoisa tapoja kehittéa kat-

sojakokemusta my0s ndytelmaitrailereissa.

Totuudellisuus lopulliselle lavateokselle ei mielesténi ole vélttiméton vaatimus traile-
rissa, mutta toteutusta suunniteltaessa tdmé kysymys on kuitenkin oleellinen esittdd. Ky-
symysté totuudellisuuden ja nidytelmin visuaalisen maailman toisintamisen valttimatto-
myydestd voidaan myo0s tdydentédd erilaisilla jatkokysymyksilld. Pitdisiko trailerissa pyr-
kid esittdmédn nayttdmoteos sen ndkoisend kuin katsoja sen nakisi katsomosta? Pitdako
siind toistaa ndytelmén visuaalista maailmaa? Pitddko katsojan kyetd huomaamaan yhte-
ndinen linja trailerin ja teoksen ilmiasussa, ilmaisussa tai teemoissa? Millaisin keinoin
taméa voidaan saada aikaan? Vai voisiko traileri toimia transmediallisena vilineend? Voi-
siko se laajentaa ndyttdmdteoksen teemojen késittelyd ndyttdmon ulkopuolelle? Naitd
olisi kiinnostavaa tutkia tulevaisuudessa kéytdnnon toteutusten kautta ja kenties asiaan
tuleekin joskus pureuduttua tarkemmin. Varmaa on ainakin se, ettd aion tulevissa projek-
teissa kiinnittdd huomiota tuotantojen visuaaliseen kokonaiskuvaan ja pyrkid omalla tyol-
ldni luomaan yhtendistd teosta ja edesauttaa eri osastojen kommunikaatiota tima tavoite

mielesséni.
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