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Tama opinnaytetyd on tehty matkahakupalvelu ParisRiolle. Tyon tarkoituksena on
edistéda ParisRio TravelChannel -YouTube-kanavan toimintaa tutkimalla kanavan
tamanhetkisté tunnettuutta ja matkavideoiden kiinnostavuutta. Kvantitatiivisella tut-
kimuksella kartoitettiin mielipiteita ja mielikuvia TravelChannel-kanavasta ja Paris-
Riosta seka asenteita ja nakemyksia hyvan matkavideon ominaisuuksista. Tyon tie-
toperustassa tutkitaan videon asemaa sosiaalisessa mediassa vuonna 2017 ja luo-
daan katsaus matkabloggaamiseen Suomessa. Empiirista tutkimusta taustoitetaan
tietoperustan lisaksi ParisRio TravelChannelin historiikilla.

ParisRio TravelChannel on ParisRion ja suomalaisten matkabloggaajien yhteis-
tyossa yllapitama YouTube-kanava, joka kokoaa yhteen matkailuaiheisia videoita
yli 20 matkabloggaajalta. Konsepti on Suomessa ainutlaatuinen, ja kanavan tavoit-
teena on tarjota katsojille vinkkeja matkailuun.

Kyselytutkimus havaitsi selvia trendejé ParisRio TravelChannelin tunnettuudessa ja
matkavideoiden kiinnostavuudessa. Vaikka vastaajien maara jai varsin pieneksi 41
vastaajalla, vastaajajoukon profiili antaa tuloksille painoarvoa: vastaajien sosiaali-
sen median kaytté myotailee suomalaisten sosiaalisen median kayttba — ja vastaa-
jat matkustavat enemman kuin suomalaiset keskimaarin.

Tutkimus osoittaa, etta ParisRio tunnetaan varsin laajalti, mutta ParisRio Tra-
velChannel ei ole saavuttanut vastaavaa nékyvyytta. TravelChannelin konsepti
koetaan kuitenkin kiinnostavaksi, samoin kuin bloggaajien tekemét videot. Silti mat-
kavideoiden seuraaminen on satunnaista, ja matkavideo mielletdan viela hieman
vieraaksi matkailutiedon lahteena. Matkavideolta osataan kuitenkin toivoa yleistie-
don valittamista seka vinkkeja etenkin nahtavyyksista ja hintatasosta. Spontaanius
ja persoonallinen esiintyja seka lyhyt pituus koetaan videon hyveiksi, kun taas
esiintyjan tuttuus, musiikki ja nakokulma ovat vahemman tarkeita.

Tutkimustulosten perusteella ParisRiolle laadittiin ehdotuksia kanavan toiminnan
kehittamiseksi. Esitetyilla toimenpiteillda kanava voi nostaa tunnettuuttaan ja paran-
taa videosiséltdjensa laatua.

Asiasanat
ParisRio TravelChannel, YouTube, tubettaminen, matkabloggaaminen, matkablogi, videot,

sosiaalinen media, some, videot sosiaalisessa mediassa, kvantitatiivinen tutkimus
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1 Johdanto

ParisRio TravelChannel® on matkahakupalvelu ParisRion ja suomalaisten matkabloggaa-
jien yhteistyossa yllapitama YouTube-kanava, joka kokoaa yhteen matkailuaiheisia vide-
oita yli 20 matkabloggaajalta. Konsepti on Suomessa ainutlaatuinen (ParisRio 2015), eika
kansainvalisestikddn mikdan matkailuaiheinen YouTube-kanava tiettavasti toimi vastaa-

valla tavalla.

Vuonna 2015 lanseeratun ParisRio TravelChannelin tavoitteena on julkaista uusia matka-
videoita joka viikko ja tarjota katsojille ajankohtaisia vinkkeja matkailuun eri kaupungeissa
ja matkakohteissa ympari maailmaa (ParisRio 2015). Tavoitteeseensa kanava pyrkii “yh-
dessa olemme vahvempia” -konseptilla, jossa monipuolisen ja sdanndllisesti iimestyvan
sisallon turvaa laaja sisdllontuottajien verkosto. Yksittaisen videoiden tekijan voi olla vai-
kea saavuttaa suosiota ja mainostuloja® YouTuben valtavassa sisaltomeressas, jossa
huomio vaatii uusien videoiden julkaisua viikoittain ja kanavan markkinoimista (llta-Sano-
mat 2017), mutta sisélléntuottajien yhteenliittyman tilanne on lahtbkohtaisesti parempi.
Jatkuva ja aiheiltaan vaihteleva sisalto takaa kanavalle tukevan kasvualustan, ja kasvusta
hyotyvat verkostoon kuuluvat sisdllontuottajat. ParisRio TravelChannelin matkabloggaajat
voivat kanavan kautta saavuttaa lisanakyvyytta omalle blogille ja YouTube-kanavalle,
saada osuuden kanavan mainostuloista ja paasta tekemaan kaupallisia yhteisto6ita Paris-
Rion yhteistybkumppanien kanssa. TravelChannel-verkosto voi my6s auttaa bloggaajia
eteenpdin videoiden tekijoina tarjoamalla valmiin julkaisukanavan ja yleison, vertaistukea

kokeneemmilta videoiden tekij6ilta ja koulutustilaisuuksia.

Taman opinnaytetydn aihe — ParisRio TravelChannel -YouTube-kanavan tunnettuus ja ke-
hittdminen — on saanut alkunsa henkilékohtaisesta kiinnostuksesta, ja ParisRio tuli toi-
meksiantajaksi omasta aloitteestani. Olen itse mukana ParisRio TravelChannelin sisallén-
tuottajien verkostossa bloggaajana ja olen pitkén linjan matkabloggaaja. Olen kirjoittanut
Panun matkat -blogiani vuodesta 2011 ja olen saavuttanut suomalaisten matkablogien ly-

hyen historian aikana hyvan tunnettuuden alalla. Olen muun muassa ensimmaisten mat-

1 ParisRio TravelChannel sijaitsee osoitteessa https://www.youtube.com/channel/lUCoKCuUIWJR-
NyOP7eq9M_RdA.

2 Nykyaan YouTube vaatii kanavalta vahintaan 10 000 yhteenlaskettua toistokertaa, ennen kuin
sisdllontuottaja padsee kumppaniohjelmaan ja voi alkaa saada mainostuloja (YouTube Creator
Blog 2017).

3 YouTuben sisaltdjen valtavuutta havainnollistaa esimerkiksi se, ettd tammikuun 2016 tietojen
mukaan palveluun ladattiin yli 300 tuntia videota joka minuutti (Vuorela 2016). Videoita ihmiset
katsovat palvelussa yli miljardi tuntia joka paiva (Tamminen 2017).



https://www.youtube.com/channel/UCoKCuUIWJRNyOP7eq9M_RdA
https://www.youtube.com/channel/UCoKCuUIWJRNyOP7eq9M_RdA

kabloggaajien joukossa lahtenyt edistamaan matkabloggaajien keskinaista verkostoitu-
mista Suomessa (Alakangas 2017, 23), sijoittunut vuonna 2013 suosituimpien suomalais-
ten matkablogien top 10 -listalle, jota yllapitaa viestintaalan ohjelmistoyritys Cision (Cision
2017), seké esiintynyt mediassa matkabloggaajana (ks. esim. Bassoradio 2015). Mat-
kablogien todellinen lapimurtokausi Suomessa ajoittuu viime vuosiin, ja alan kova kasvu
on jatkunut naihin paiviin saakka. Vuonna 2017 Suomessa toimii jo satoja matkablogeja,
ja matkablogeja pidetdan vakavasti otettavina medioina, jotka henkildityvat vahvasti teki-
joihinséa (ks. Alakangas 2017) ja joiden tekijat ovat yha kiinnostuneempia tuottamaan
videosisaltoja perinteisen blogin rinnalla.

1.1 Tyon tavoite

Taman opinnaytetyon tavoitteena on selvittdd, kuinka tunnettu ParisRio TravelChannel on
kohderyhman keskuudessa. Kvantitatiivisella tutkimuksella kartoitin mielipiteité ja mieliku-
via TravelChannel-kanavasta ja ParisRiosta sek& asenteita ja nakemyksia hyvan matkavi-
deon ominaisuuksista. Aihetta taustoitettaessa dokumentoin myos ParisRio TravelChan-

nelin historiaa, josta on toistaiseksi olemassa vain fragmentteja matkablogeissa (ks. esim.

Panun matkat 2015 ja Reissu-Esan matkablogi 2015).

Tutkimustulosten perusteella laadin yhteenvedossa konkreettisia ehdotuksia kanavan toi-
minnan kehittdmiseksi. Esitan toimenpiteita, joilla kanava voi nostaa tunnettuuttaan ja pa-

rantaa videosisaltdjensa laatua.

1.2 ParisRio —toimeksiantajan esittely

ParisRio on vuonna 2013 perustettu matkahakupalvelu, joka hakee lento- ja hotellihintoja
useilta eri sivustoilta. ParisRio vertailee hintoja ja helpottaa hintavertailua varikkailla ku-
vaajilla. ParisRio ei kuitenkaan itse myy matkoja vaan ohjaa kayttajan kumppaniensa si-
vuille tekem&an varsinaisen ostoksen. Sivusto pyrkii erottautumaan kilpailijoistaan erilai-
sella kayttdjakokemuksella, johon kuuluu muun muassa hintavertailun esittdminen graafi-
sesti. (ParisRio 2017a.)

ParisRio haluaa palvella kayttgjia myds ohjaamalla naitd matkailuaiheisten siséltéjen aa-
relle. Yhtiolla ei ole omaa toimituksellista sisalléntuotantoa, mutta ParisRio nostaa palve-
lussaan esiin yhteistyokumppaneina toimivien suomalaisten matkabloggaajien teksteja ja
videoita. Esimerkiksi ParisRio TravelChannelin esittelyvideo on nakyvissa ParisRion etusi-
vulla, ja karttasivulla kayttaja voi etsia kartalta matkabloggaajien kirjoituksia valitsemas-

taan kohteesta. (ParisRio 2017a.) ParisRio ei pyri kilpailemaan samalla konseptilla kuin



esimerkiksi Rantapallo.fi, joka on taysiverisen matkailumedian ja matkahakupalvelun yh-
distelmd, mutta yhtié ymmartaa sisaltdjen tarjoamisen hyddyn 2010-luvun toimintaympa-
ristéssa. Siksi ParisRio on tehnyt alusta l&htien yhteistyotd matkabloggaajien kanssa mo-
lemminpuoliseen hyotyyn perustuvalla mallilla, josta esimerkkejé ovat niin karttapalvelu
kuin ParisRio TravelChannel.
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Kuva 1. ParisRion matkahakupalvelu ja graafinen hintavertailukuvaaja 28.5.2017 (Paris-
Rio 2017b)

Uusimpana palvelunaan ParisRio tarjoaa paikallisoppaiden valitysta yli 30 kohteessa (Pa-
risRio 2016). Toimitusjohtajana tydskentelee Petri Vanska, ja vuonna 2016 liikevaihto oli
17 000 euroa (Asiakastieto 2017).
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Kuva 2. ParisRion blogikirjoitukset kartalle kohteittain sijoittava blogipalvelu 7.6.2017 (Pa-
risRio 2017c)



2 Videot sosiaalisessa mediassa

Sosiaalinen media, tuttavallisemmin some, tarkoittaa vuorovaikutteisia verkkopalveluita,
joissa jokainen kayttgja voi tuottaa ja kommentoida sisaltdja. Nykyisenmallinen sosiaali-
nen media on ollut olemassa kymmenkunta vuotta, ja vime vuosina sosiaalisen median
kayttdétapoja on muuttanut mobiililaitteiden ja -sovellusten valtavirtaistuminen. Sosiaalinen
media on olemassaolonsa aikana vaikuttanut voimakkaasti ihmisiin ja yhteiskuntaan ja
mullistanut esimerkiksi perinteisen median toimikentan. (Rongas & Honkonen 2016.)
Omin sanoin kuvaisin muutosta niin, etta olemme siirtyneet yhteiskuntaan, jossa jokainen
voi olla media ja jossa suuret mediatalot ja mainostajat eivat enda yksinoikeudella luo ku-
luttamiamme sisaltgja, vaan joutuvat taistelemaan huomiosta ihmisten itse tuottaman si-
sallon kanssa. Kehityskulun lieveilmi6ita ovat muun muassa kuplat ja valeuutiset, jotka uh-
kaavat vaaristda ihmisten maailmankuvaa ja asettavat yha suurempia vaatimuksia ihmis-
ten medialukutaidolle (P6nk& 2017).

Viimeisen kymmenen vuoden aikana sosiaalisen median palveluita on tullut ja mennyt,
mutta alan ydin on muuttunut vain vahén. Facebook on hallinnut "yleissomen” kuninkuutta
koko ajan. (Kormilainen ym. 2016.) Vuonna 2004 perustetun Facebookin aseman vahvuu-
desta kertoo esimerkiksi se, etté palvelu on hankkinut lukuisia kilpailijoita, kuten Instagra-
min ja WhatsAppin, omistukseensa yrityskaupoilla (Wikipedia 2017). Maailmanlaajuisesti
Facebookilla on lahes 1,8 miljardia kayttdjaa, ja Suomessa Facebook on toiseksi suosituin
sosiaalisen median palvelu 2,5 miljoonalla péivittaisella kayttajalla. Huomionarvoista on,
ettd Facebookin kayttd vahenee nuoremmissa ikdryhmissa, mutta kasvaa vanhimmissa.
Sosiaalisen median suosituin palvelu Suomessa on alan toinen vanha jattilainen eli You-
Tube?*, jonka kayttajia on yli 80 prosenttia 15—74-vuotiaista suomalaisista. Taysin videoille
ja niiden kommentoinnille perustava YouTube on ennen kaikkea sisaltdjen kulutuskanava;
nuorimmistakin kayttajista harvempi kuin joka kymmenes julkaisee palvelussa videoita.
(Ponka 2017.)

Jos pikaviestipalvelut WhatsApp ja Facebook Messenger jatetdan pois laskuista, YouTu-
bea ja Facebookia seuraa suosiossa Instagram, joka alkaa olla jo koko Suomen kansan
kaytossa ja joka on saanut paljon uusia ominaisuuksia historiansa aikana. Maailmalla suo-

situn Twitterin kayttajamaara on lahtenyt Suomessa laskuun huippuvuosista, mutta Twitter

4Vuonna 2005 perustettua YouTubea kayttaa yli miljardi ihmist&, miltei kolmasosa kaikista interne-
tin kayttajista. YouTube-videoita katsotaan paivittdin miljoonia tunteja ja yksittéisia nayttdkertoja
kertyy miljardeja. (YouTube 2017.)



on ainutlaatuisuudessaan kayttajamaaraansa arvokkaampi palvelu — Twitterissa nimittain
mielipiteet todella kohtaavat keskusteluissa. Kaikkein pienimmat piirit ovat Snapchatissa®,
jonka kayttbaste Suomessa on reilun 10 prosentin tietadmillé ja joka on keskittynyt voimak-
kaasti alle 20-vuotiaisiin. (Ponka 2017.)

2.1 Videoiden merkitys sosiaalisessa mediassa

Vuodenvaihteessa 2015-2016 useat asiantuntijat ennustivat videoiden ja erityisesti live-
videon nousevan sosiaalisen median suurimmaksi trendiksi vuonna 2016 (Kramer 2015),
ja nain tapahtuikin. Vuonna 2017 videosisalt6jen vahva kasvu sosiaalisessa mediassa jat-
kuu, ja sosiaalisen median asiantuntijat ennustavat videon olevan trendikk&inta sisaltoa
my06s kuluvana vuonna (Kurio 2016). Videon kasvun taustalla on toisaalta videonjakoalus-
tojen ja -palvelujen seké internetyhteyksien nopea kehittyminen, toisaalta ihmisten halu
jakaa ja kuluttaa videosisaltoja nyt, kun laitteet ja yhteydet ovat tehneet videosta luonte-
van ja teknisesti hyvalaatuisen viestintimuodon niin kommunikointiin kuin omaehtoiseen
siséalléntuotantoon. Cisco Systemin ennustuksen mukaan videoiden katselu kolminkertais-
tuu vuoden 2015 tasosta niin, ettd vuonna 2020 internetin kaikesta sisallsta jopa 82 pro-
senttia on videomuodoista (Cisco 2016). Ennusteeseen on helppo uskoa, silld jo nykyisel-
laan videoiden katsomislukemat sosiaalisessa mediassa allistyttavat. Esimerkiksi Face-

bookissa videot kerdavat kahdeksan miljardia nayttokertaa paivassa (SomeWorks 2017).

Videoiden laajamittaisen kulutuksen ja tekemisen historia sosiaalisessa mediassa alkaa
vuonna 2005 perustetusta ja sittemmin Googlen omistukseen siirtyneesta YouTubesta,
joka tana paivana kamppailee Facebookin kanssa videon herruudesta sosiaalisessa me-
diassa. Facebookissa videoita kulutetaan maaréallisesti paljon, mutta katselu on usein sita,
mika vastaan tulee, mika sattuu kiinnostamaan. YouTubeen sita vastoin kayttgjat suuntaa-
vat yha nimenomaisesti katsomaan ja etsimaan videoita, miké erottaa sosiaalisen median

kaksi suurinta videopalvelua toisistaan. (Kuulu 2016a.)

YouTubeen ja Facebookiin ladatut videot edustavat perinteista tapaa katsoa ja tehda vi-
deota, eli video on kuvattu ennen latausta, mahdollisesti editoitu ja katsottavissa milloin
vain. Parin viimeisen vuoden aikana rinnalle on noussut voimalla live-video, joka tarjoaa

reaaliaikaista kuvaa tapahtumista ja joka on kaytdssa ainakin Facebookissa, YouTubessa,

5 Snapchat on vain mobiilissa toimiva sovellus, joka on tarkoitettu erityisesti arjen hetkien
jakamiseen kuvina, viesteina ja lyhyina videoina, joita voi ketjuttaa tarinoiksi (Kuulu 2016b).



Instagramissa ja Twitterissa palvelun omistaman Periscopen® kautta. Kynnys live-videoi-
den tekemiseen voi olla matalampi kuin editoidun sisallon, ja katsojat saattavat kokea live-
videon rosoisuuden ja spontaaniuden positiivisesti, aitoutena (ks. Someworks 2017). Tele-
vision puolella suoria lahetyksia on perinteisesti kuvattu lahetysten voimakkaimmaksi
muodoksi, jotka valitetaan erityisen merkityksellisista tai jannittavista hetkistd, kuten urhei-
lutapahtumista ja politikan merkkihetkista (Pihlajamé&ki 2010). Sosiaalisen median video-
kehitysta seuratessa nayttaa silta, etta suorat lahetykset sailyttavat lumonsa myds arkipai-
van mittakaavassa. Ei olekaan ihme, ettéd Facebookin perustajan Mark Zuckerbergin ker-
rotaan pitavan kehitystyonsa prioriteettina live-videota (Kuulu 2016a).

Perinteisen videosisallon ja live-videon valiin sijoittuvat niin kutsutut stories- tai oma tarina
-videot, jotka ovat perdisin Snapchatista ja ovat sittemmin levinneet muille alustoille.

Kyse on lyhyista videopétkista, jotka on kuvattu hetkea aiemmin ja jotka voi ketjuttaa pi-
demmaksi tarinaksi. Tarinan osat poistuvat nakyvista 24 tunnin kuluttua julkaisusta. (Antin
2016.) Oma tarina -videot ovat luoneet sosiaaliseen median taysin uudenlaisen kerronnan
tavan, ja Snapchat on todella haastanut Facebookin erityisesti nuorissa kayttajaryhmissa.
Facebook on suhtautunut Snapchatin uhkaan vakavasti ja on yrittanyt ostaa Snapchatin
kilpailun poistaakseen. Snapchat ei ole kuitenkaan lammennyt Facebookin tarjouksille, ja
vastaiskuun Facebook on kaynyt kaytanndssa kopioimalla Snapchatin oma tarina -ominai-
suudet palveluihinsa. Ensimmaisena stories tuli Instagramiin vuonna 2016. (Valtari 2016.)
Sittemmin Facebook on lisdnnyt stories-ominaisuuden my6s Facebookiin (TechCrunch
2017). YouTube ja Twitter ovat sen sijaan toistaiseksi pidattaytyneet stories-ominaisuuden

tarjoamisesta, vaikka kumpikin palvelu tarjoaa mahdollisuuden live-videoon.

Sosiaalisen median suuressa videorajahdyksessa on siis monelta osin kyse uudenlaisesta
tavasta tuottaa ja kuluttaa videota, mutta tdméa kasvu ei ole ollut pois perinteiselta vide-
osisallolta, jonka kulutus on kasvanut koko ajan — ja jatkanee kasvuaan tulevaisuudessa.
Tilannetta voisi verrata kirjallisen viestinnan vaihtoehtoihin internetissa. Jo vuosikymmenia
kirjallinen viestinté on jakautunut muodollisempaan ja ei-reaaliaikaiseen viestintdan, kuten
sahkopostiin, sekd epamuodolliseen tassa ja nyt -viestintddn, kuten chatteihin. Nama
viestinndn muodot elavat rinnakkain ja antavat kayttdjille mahdollisuuden valita kulloiseen
tilanteeseen sopivin viestityylin. Nyt videoissa kehitys on kulkenut samaan suuntaan, ja

jokainen voi valita tilanteen mukaan spontaanin live- tai oma tarina -videon ja editoidun

6 Periscope oli ensimmaisia live-videosovelluksia, ja se nousi Suomessa hitiksi vuoden 2015
aikana (Viestinta-Piritta 2016). Sittemmin Periscope on kuitenkin menettanyt asemiaan, kun live-
video on tullut mahdolliseksi muissakin sosiaalisen median palveluissa.



"hitaan” sisallén valilla ja yhdistella naitéa haluamallaan tavalla. Esimerkiksi matkablog-
gaaja voi valittda kuulumisia paikan paalta kohteestaan live- ja oma tarina -videoilla ja edi-

toida matkan jalkeen viimeistellyn videon YouTubeen.

2.2 Vloggaaminen ja tubettaminen

Seuraavaksi esittelen tarkemmin opinnaytetyoni kannalta keskeisimman somekanavan eli
YouTuben kayttéa. YouTuben yhteydessa puhutaan usein vioggaamisesta ja tubettami-
sesta, joilla viitataan niiden henkildiden toimintaan, jotka kuvaavat ja julkaisevat videoitaan
YouTubessa. Vloggaaminen ja tubettaminen ovat vahvasti henkilokeskeisia kayttétapoja,
mika erottaa ne muusta YouTubeen ladatusta sisdllosta. Vloggaamisen ja tubettamisen
ero piilee siind, ettd vioggaaja on tubettaja, joka tekee perinteisia paivakirjatyyppisia blogi-
merkintoja videomuodossa. Toisin sanoen tubettajia ovat kaikki vloggaajat, mutta kaikki
tubettajat eivat ole vioggaajia. (IAB Finland 2017, 4.) Bloggaamisella puolestaan viitataan
verkkosivuun tai verkkosivuihin, joihin yksi tai useampi yksityishenkilo tai yrityksen edus-
taja tuottaa saannollisesti sisaltda ja jonne kirjoitukset arkistoituvat kronologisessa jarjes-
tyksessa. (Kormilainen ym. 2016.) Alun perin blogilla viitattiin erityisesti nettipaivakirjoihin,
mutta tulkintani mukaan paivékirjamaisuuden sijaan blogia kuvaa nykyaan paremmin se,
ettd kirjoittaja kasittelee aihetta omasta nakoékulmastaan. Katleena Kortesuo ja Jarkko
Kurvinen (2011, 75) kuvaavat muutosta niin, etta verkkopaivakirjoista on tullut alustoja tie-
don jakamiseen ja ajatusten vaihtoon seka itsensa kehittamiseen ja brandaamiseen. Vlo-
gin ja vloggaamisen maaritelmassa korostuukin vield alkuperéainen ajatus blogista nettipai-
vakirjana, kun taas tekstimuotoisten blogien kuvaamisessa paivakirjamaisuus alkaa olla
historiaa. Edella sanotun perusteella ParisRio TravelChannelin toiminta voidaan maaritella

tubettamiseksi muttei vioggaamiseksi.

Tubettamisen erityispiirre on se, ettd tubettajien joukosta nousee suurempia tahtia kuin
mistaan muusta sosiaalisen median kanavasta. Osa tubettajista kasvaa kansallisiksi tai
kansainvalisiksi tahdiksi, joita nuoret ihailevat esikuvinaan. Esimerkiksi hiljattain Suo-
messa vieraillut amerikkalainen tahtitubettaja Casey Neistat sijoittuu korkealle suomalais-
ten nuorten ja erityisesti poikien idolilistalla. (Lassila 2017.) Tubettajien suosio selittyy
paitsi viihdyttavyydelld myds samastuttavuudella. Nuorille on erityisen tarkeaa, etta tu-
bettajat tuntuvat aidoilta ja helposti lahestyttavilta. (IAB Finland 2017, 3.) Huomionarvoista
on myos se, etté tubettaminen voi avata tietd muihin medioihin perinteiseksi viihdetah-
deksi. Tasta kehityksesta hyva esimerkki on kielivideoistaan alun perin tunnetuksi tullut ja

sittemmin laulu- ja nayttelijanuralle siirtynyt Sara "Smoukahontas” Forsberg (MTV 2014).



2.3 Markkinointi ja mainonta YouTubessa

Yhteyksien ja laitteiden tekninen kehitys on poistanut rajoitukset videomuotoisesta verkko-
mainonnasta, ja videosta on tullut huomattavan tehokas markkinoinnin muoto, joka mah-
dollistaa laajan mutta tarkoin rajatun yleistn tavoittamisen kohdentamalla. Videon etuina
on kyky valittda tunteita kokonaisvaltaisesti, erinomainen mitattavuus verrattuna televisio-
mainontaan ja se, ettd mainoksista maksetaan sen mukaan, minka verran niitd oikeasti
katsotaan. (Suomen digimarkkinointi 2017.) YouTubessa voi mainostaa joko ostamalla
mainospaikkoja suoraan Googlelta (Adwords) tai hankkimalla mainostilan mediamyyntia
valittavalta toimistolta. Tavallisin mainosmuoto on trueview in-stream -formaatti, joka esi-
tetdan yleisimmin ennen videon alkua ja jonka katsoja voi ohittaa viiden sekunnin kuluttua.
Ohitettavuuden vuoksi mainoksen alku on erityisen tarkea huomion saavuttamiseksi. (IAB
Finland 2017, 6.)

Muihin sosiaalisen mediaan palveluihin verrattuna YouTube on erityisasemassa siing, etta
kayttgjilla on mahdollisuus tienata palvelussa heidan videoissaan esitetyilld mainoksilla.
Tulojen hankkiminen mahdollistetaan liittymélla kumppanuusohjelmaan, joka aktivoi mai-
nosnaytoét, kun kanavan videoiden yhteenlasketut nayttokerrat ylittavat 10 000 rajan (You-
Tube Creator Blog 2017). Periaatteessa kenen tahansa on mahdollista ansaita YouTu-
bessa videoidensa yhteydessa esitetyilla mainoksilla, mutta tulot edellyttavat suuria katse-
lulukuja. Jopa 10 euron tienaaminen voi olla haastavaa, eikd Googlen AdSense-verkos-
tosta, jonka kautta YouTuben mainokset esitetaan, voi nostaa tuloja ennen kuin tilille on
kertynyt vahintdén 70 euroa. On esitetty, ettéd keskimaarin tubettaja tienaisi tuhansilla
nayttokerroilla euroja, kymmenilla tuhansilla kymmenia ja sadoilla tuhansilla satoja euroja.
(Saastamoinen 2015.) Vaikka tienaaminen kuulostaa vaikealta, Suomessakin suosituim-
pien tubettajien katseluluvut riittdvéat vakaaseen tulovirtaan jo pelkilla YouTube-mainok-
silla. Esimerkiksi Lakkona tunnetun huipputubettajan Eric Savolaisen video ylittaéa 100 000
katsojan rajan jopa vuorokaudessa. (llta-Sanomat 2017.)

Vaikka suuret YouTube-tdhdet ansaitsevat paljon jo pelkilla mainoksilla, siséltdyhteistytt
ovat YouTubessa blogimaailman tapaan usein varsinaisia mainoksia merkittavampi tulon-
lahde. Vaikuttajamarkkinointi voikin olla yrityksille varsinaista videomainontaa tédydentava
tai jopa sitd tehokkaampi mainonnan keino. Tubettajien kanssa tehtavissa sisaltbkampan-
joissa on kyse nimenomaan vaikuttajamarkkinoinnista, jolla tarkoitetaan kiinnostavien tari-
noiden kertomista yrityksen arvoihin ja kohderyhmiin sopivien sosiaalisen median vaikut-
tajien kautta. Kaytadnnossa vaikuttajamarkkinointi toimii YouTubessa niin, etta tubettaja
kertoo videollaan mainostettavasta tuotteesta, testaa sita tai sijoittaa tuotteen videoonsa

muulla tavoin. Vaikuttajamarkkinoinnin edellytys on, etté vaikuttajalla on olemassa oleva



yleisO sosiaalisessa mediassa seké kykya ja halua tuottaa ammattimaisesti tuotettuja laa-
dukkaita sisaltoja. (Ping Helsinki 2016.) YouTubessa vaikuttajamarkkinoinnin teho on eri-

tyisen suuri: suosituimmat tubettajat kilpailevat suosiosta jopa viihdetahtien kanssa ja ovat

voimakkaita mielipidevaikuttajia (IAB Finland 2017, 3).
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Kuva 3. Esimerkki kaupallisen yhteistyon merkitsemista YouTubessa 7.6.2017 (PS Olen
vegaani 2017)

Yhteistoissa seka yrityksen etta tubettajan on muistettava huomioida mainontaa koskeva
lainsdadanto, joka kieltda piilomainonnan. Katsojan on aina pystyttava erottamaan tu-
bettajan oma mielipide ja yhteistybkumppanille tehtava markkinointi. Kdytdnnossa videon
siséllossa tai sen yhteydessé on selvasti kerrottava yhteistydsta. YouTube-videoille ei ole
kuitenkaan vield olemassa sitovaa ohjeistusta yhteistdiden merkitsemisestd, mutta mallia
voi hakea blogimaailmasta, jossa kuluttaja-asiamies on linjannut yhteistéiden merkitse-
mista kannanotossaan. Kaytannossa yhteistyo tuodaan esille mainitsemalla konkreetti-
sesti asiasta, esimerkiksi seuraavin sanoin “Yhteistyossa yritys X:n kanssa” tai “Kaupalli-

nen yhteistyd yritys Y:n kanssa”. (IAB Finland 2017, 8-9.)



YouTubessa tubettajien ja mainostajien valissa toimii yrityksia, kuten United Screens,
Splay ja Tottordo, jotka rekrytoivat videoiden tekijoita ja toimivat ikdén kuin naiden agent-
teina. Nama "YouTube-talit” valittdvat suojateilleen mainos- ja yhteistyddiileja ja vaikutta-
vat alan kehitykseen muun muassa teettdmalla tutkimuksia. (Saastamoinen 2015.) T6tto-
roon viimevuotisen tutkimuksen mukaan 72 prosenttia sisaltomarkkinointia ndhneista You-
Tuben katsojista on kiinnostunut yhteistydvideolla esiintyvasta tuotteesta tai palvelusta.
Avain katsojien kiinnostukseen on se, etta video nayttaa tekijaltaan eika vaikuta yrityksen
kasikirjoittamalta. Yhteistyovideot alkavat puolestaan arsyttaa silloin, kun yksittéinen tu-
bettaja tekee liikaa yhteistoita, tuote on liikkaa esilla videolla tai sama kampanja nékyy liian
laajasti eri YouTube-kanavilla. (Tottoroo & Annalect 2016.)

Mainostajien kannalta huomionarvoista on viela se, etta Youtube voi palvella samanaikai-
sesti omistettuna, ansaittuna ja ostettuna mediana. Yrityksen YouTube-kanava vastaa
omistettua mediaa, ansaittu media katsojilta esimerkiksi kommentteina saatua huomiota ja
ostettu media joko suoraa mainontaa tai vaikuttajamarkkinointia. (Havumaki & Jaranko
2014, 132.)

2.4 Matkabloggaaminen ja -vloggaaminen Suomessa

Matkailua voidaan kasitella monenlaisissa blogeissa, ja esimerkiksi lifestyle-blogeissa
matkailu on tavallinen aihe monien muiden aiheiden joukossa. Satunnaiset matkailua ka-
sittelevat kirjoitukset eivat kuitenkaan tee blogista viela matkablogia, vaan matkablogissa
matkailuteemaiset kirjoitukset ovat ensisijaisia muuhun sisaltéén nahden. Matkablogien
teemat kattavat matkailun koko kirjon luksuksesta reppureissaukseen ja aktiivilomailuun.
(Ruusunen 2014.) Tavallisesti matkabloggaajiksi ryhtyvat aktiiviset matkailijat tai ulko-
mailla asuvat, jotka haluavat jakaa kokemuksiaan ja tietouttaan (Rantapallo 2015). Usein
matkablogi paatetaan perustaa itselle erityisen merkittdvan matkan innoittamana (Ketonen
2015). Esimerkiksi itse perustin Panun matkat -blogini kahden vaikuttavan matkailukoke-
muksen — Puolassa asumisen ja Trans-Siperian-radan matkustamisen — jalkeen. Aluksi

korostin blogini Ita-Eurooppa-teemaa ja profiloiduin Puolan-tuntijana.

Vuonna 2017 Suomessa toimii joitakin satoja matkablogeja, mutta tarkkaa lukua aktiivi-
sista matkablogeista ei ole mahdollista antaa. Sek& matkablogien maéra etté suosio ovat
kasvaneet merkittdvasti muutaman viime vuoden aikana. Esimerkiksi Blogibarometri 2015
-tutkimuksen mukaan matkablogit kasvoivat blogikategorioista eniten tarkasteluaikana
(Manifesto 2015). Kehitys kertoo siita, ettéd suomalaiset matkablogit ovat onnistuneet saa-
vuttamaan uskollista yleis6a, mika ei ole itsestdanselvyys yhdellek&an blogille. Rantapal-

lon entisen paatoimittajan Riikka Krennin mukaan matkailu on vielapé erityisen haastava
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aihe blogille, koska yleisén huomio on kausittaisempaa verrattuna muihin blogigenreihin:
matkailuaiheisesta blogisiséllosta kiinnostutaan tavallisesti vasta matkaa suunniteltaessa
tai sinne lahtiessa (Sneck 2015). Toisaalta taitava matkabloggaaja osaa kaantaé kausittai-
sen huomion vahvuudeksi kirjoittamalla informatiivisia ja hyvin hakukoneoptimoituja’ blogi-
kirjoituksia, jotka kestavat aikaa. Nama kirjoitukset palvelevat onnistuessaan matkailutie-
don ja -kokemusten lahteing, joita luetaan hakukoneiden kautta vuodesta toiseen. Esimer-
kiksi oman blogini kaksi suosituinta kirjoitusta Auschwitz ahdistaa ja jarkyttaa® ja Kohvik
Moon — huippuravintola yllattavassa ymparistossa’® sijoittuvat korkealle Googlessa ja tuo-
vat useimpina paivind kymmenia lukijoita blogiini. Itselleni ja monelle muulle vakiintuneelle
matkabloggaajalle suurin haaste onkin usein se, kuinka satunnaisten matkailutiedon etsi-
jat sitoutetaan aktiivisiksi seuraajiksi.

Rantapallon vuoden 2015 matkablogitutkimuksen mukaan matkablogin tarkeimpina piir-
teina pidettiin kohteen tunnelman valittamista, laadukkaita teksteja ja kuvia seka asiapitoi-
sen kohdetiedon valittamista. Jalkimmaisintd ominaisuutta arvostetaan erityisesti, silla
vastaajista 65 prosenttia piti matkablogien tarjoamaa tietoa luotettavana tai erittdin luotet-
tavana. Marinella Himari® (ent. Ruusunen), yksi Suomen menestyneimmista matkablog-
gaajista, onkin verrannut matkabloggaajan luotettavuutta hyvaéan ystavaan, jonka sanaan
ja vinkkeihin luotetaan (Ruusunen 2014). Vuoden 2014 Matkamessujen keskustelussa Hi-
marin ja Mungolife-muotiblogia kirjoittavan Anna Vanhasen vélilla muoti- ja matkablogien
eroa kuvattiin siten, ettd matkablogit ovat tavallisesti journalistisempia, tarinankerronnal-
taan huolitellumpia kuin muotiblogit, joissa tarkeintéa on tihe& julkaisutahti ja bloggaajan ar-
jen kuvaaminen olinpaikasta riippumatta (Panun matkat 2014).

Muoti- ja lifestyle-blogien tapaan matkablogit eivéat ole Suomessa viela laajasti ammatti-
maistuneet, vaikka kaupallisista yhteistdista on tullut alalla arkipdivaa. Osa suomalasista
matkabloggaajista saa blogillaan merkittavia tuloja, ja ammattimaisimmat matkablog-
gaajat, kuten Veera Bianca -matkablogia®! kirjoittava Veera Papinoja, sulauttavat bloginsa
osaksi muuta yritystoimintaa. Taysin matkablogilla elaminen lienee silti viela tuntematon

iImié Suomessa (ks. London and beyond 2017).

7 Hakukoneoptimointi eli SEO tarkoittaa kaikkia toimenpiteita, jolla pyritddn vaikuttamaan positiivi-
sesti sisaltdjen loydettavyyteen hakukoneissa (KWD 2017).

8 Kirjoitus on luettavissa osoitteessa https://panunmatkat.com/2015/01/27/auschwitz-puola-kra-
kova/.

9 Kirjoitus l8ytyy osoitteesta https://panunmatkat.com/2014/01/12/kohvik-moon-tallinna/.

10 Marinella Himarin pitama Kaukokaipuumatkablogi.net on valittu useasti Suomen suosituimmaksi
matkablogiksi (Kaukokaipuu 2017).

11 Veera Bianca -matkablogi sijaitsee osoitteessa http://www.veerabianca.com.
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Kuva 4. Millaista matkailutietoa matkablogeista etsitddn Rantapallon blogitutkimuksen mu-
kaan — twiitti Matkamessuilta 2016 7.6.2017 (Lempidinen 2016)

Perinteisten tekstiin ja kuviin perustuvien matkablogien I&pimurtoa on seuraamassa Suo-
messa matkavideoiden nousu, josta on jo merkkeja esimerkiksi menestyvind matkailuai-
heisina videoblogeina!?. Maailmalla kansainvalisten matkabloggaajien tekemat videot ovat
olleet pitkaan trendikasta sisaltod, mutta Suomessa kehitys on ollut hitaampaa (ParisRio
2015). Esimerkiksi kun itse aloitin matkablogin pitdmisen vuonna 2011, olin yksi harvoista
videota hyodyntéavistd suomalaisista matkabloggaajista. Edelleen editoituja videoita tuot-

taa Suomessa vain harva matkabloggaaja, mutta kynnys videoiden tekemiseen laskee jat-

12 Esimerkiksi Ikilomalla-matkablogi on siirtynyt ensisijaisesti videosisaltdén ja kasvanut Ikimedia-
yhtioksi (Ikilomalla 2017). Watia.fi-matkablogia pitkaan kirjoittanut Lotta Watia on puolestaan
perustanut yhdessa kumppaninsa Antin kanssa nopeasti suosiota saavuttaneen matkailuaiheisen
Lanttimatkat-YouTube-kanavan (Lanttimatkat 2017). Nama kehityskulut ovat tapahtuneet kahden
viimeisen vuoden aikana.
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kuvasti. Spontaanit live- ja 24 tunnissa katoavat stories- tai oma tarina -videot In-
stagramissa, Snapchatissa ja Facebookissa tasoittavat porttiteoria-ajattelun'® mukaisesti
tieté editoidulle videosiséalldlle. Live- ja oma tarina -videot alkavat olla valtavirtaa mat-
kabloggaajien sisallontuotantopaletissa, ja lienee vain ajan kysymys, milloin naemme yhé
useamman matkabloggaajan alkavan tubettaa perinteisen blogin rinnalla.

Mahdollista on sekin, ettd matkailun nostavat tubettamisessa trendiksi muut videoiden te-
kijat kuin matkabloggaajat. ltsendisen matkailun ik&d&n on vasta tulossa sukupolvi, joka on
luontaisasti tottunut videopainotteiseen viestintd&dn. Naiden nuorten esikuvat ovat usein
YouTube-tahtid (Kauppalehti 2016), ja taméan sukupolven varttuminen ja vaurastuminen
lisdnnevat matkailuaiheisten videoiden kysyntéé ja tarjontaa Suomessa pysyvasti. Lisaksi
arviota matkavideoiden tulevasta kukoistuksesta Suomessa voi perustella silla, etta video
on vuodesta toiseen voimakkaimmin kasvava sisdlttmuoto sosiaalisessa mediassa. Esi-
merkiksi Somemarkkinoinnin trendit 2017 -raportissa useat sosiaalisen median ja markki-
noinnin asiantuntijat arvioivat videon jatkavan kasvua kaikissa muodoissaan (Kurio 2016).
Matkailuvideoistahan suomalainen yleiso on yleisesti ottaen kiinnostunut, mista kertoo esi-
merkiksi Ville Haapasalon ja Arman Alizadin matkailuaiheisten tv-sarjojen suosio. Menes-
tyvan matkatubettamisen voikin ajatella rakentuvan samoista piirteista kuin laadukkaan
matkailuaiheisen blogikirjoituksen eli luotettavan tiedon valittamisesta seka laadukkaasta

tarinankerronnasta.

13 Porttiteoria on huumeiden kaytén tutkimuksen teoria, joka rakentuu ndkemykselle, ettd mietojen
huumeiden kaytto altistaa helposti vaarallisempien huumeiden kayttéon (Kielitoimiston sanakirja
2017).
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3 Empiirinen tutkimus

Opinnaytetydni empiirisessa osiossa selvitan, kuinka tunnettu ParisRio TravelChannel on
kohderyhméan keskuudessa. Kanava on suunnattu kaikille ajankohtaisista matkailuvin-
keista ja kokemuksista kiinnostuneille (ParisRio 2015). Web-kyselytutkimuksella kartoitin
mielipiteita ja mielikuvia TravelChannel-kanavasta ja ParisRiosta seka asenteita ja nake-
myksia hyvan matkavideon ominaisuuksista. Tekemani tutkimus on luonteeltaan kvantita-
tiivinen eli maarallinen, koska tutkimus tuottaa tietoa, jota voidaan kuvata ja tulkita tilasto-
jen ja numeroiden avulla (Jyvéaskylan yliopiston Koppa 2015). Tavoitteen mukaisesti han-

kin tutkimuksella tietoa seuraavasta kolmesta teemasta:

e Miten laagjalti ParisRio TravelChannel tunnetaan?
¢ Kuinka paljon matkavideot kiinnostavat yleis6a?

e Millaisia ominaisuuksia matkavideolta toivotaan?

Tutkimuksen kolmen teeman kasittelyn syventdmiseksi tiedustelin kyselyssa vastaajien
sosiaalisen median kayttda, blogien lukemista ja matkailutapoja. Naiden tietojen perus-
teella on mahdollista luokitella erilaisia vastaajia ryhmiin ja havaita, onko ryhmien valilla
merkittavia eroja kiinnostuksessa matkavideoihin: ovatko esimerkiksi paljon matkailevat
tai paljon blogeja lukevat myds keskimaaraista kiinnostuneempia matkavideoista? Kvanti-
tatiivisessa tutkimuksessa tallaisia eroja voidaan saada esille ristiintaulukoinnilla, jolla ha-

vainnoidaan muuttujien jakautumista ja niiden valisia riippuvuuksia (KvantiMOTV 2004).

3.1 Tutkimuskohde: ParisRio TravelChannel

ParisRio TravelChannel perustettiin matkahakupalvelu ParisRion aloitteesta kevaalla
2015, ja yhteistydkumppaniksi tuli mainos- ja yhteistyddiileja YouTubessa valittédva United
Screens. ParisRio ja United Screens kutsuivat suomalaisia matkabloggaajia huhtikuussa
2015 avoimeen tilaisuuteen, jossa esiteltiin kanavan toiminta-ajatus. Tilaisuuden jalkeen
koostettiin noin 20 matkabloggaajan sisallontuotantorinki, joka alkoi tehda TravelChanne-
lille videoita omien kanaviensa ohessa. Mukaan lahteneet bloggaajat voivat kanavan
kautta saavuttaa lisdndkyvyyttd omalle blogille ja YouTube-kanavalle, saada osuuden ka-
navan mainostuloista ja paasta tekeméaan kaupallisia yhteistoitd ParisRion ja United
Screensin yhteistyokumppanien kanssa. ParisRio puolestaan saa kayttoonsé materiaalia,
jota voi esittaa sivuillaan. Esimerkiksi Hampurin-matkaa ParisRiolta varaava voisi saada

nahtavakseen Panun matkojen TravelChannelille tekemén videon 3 vinkkia Hampuriin.
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Hampuri — Saksan toiseksi suurin kaupunki - tarjoaa historiallisia ja moderneja nahtavyyksié seka perinteisia tapahtumia. Kuuluisa on myds
pahamaineinen bilekatu Reeperbahn. Katso Panun matkat -blogin kolme vinkkid Hampuriin ja nde, mik& suomalainen ravintolaketju toimii
Reeperbahnilla.

Kuva 5. Panun matkojen video 3 vinkkia Hampuriin ParisRio TravelChannel -kanavalla
7.6.2017

Seuraavassa vaiheessa TravelChannelille animoitiin kaikissa videoissa kaytettavat intro ja

outro, jotka yhdistavat kanavalle tuotettavat videot tunnistettavasti toisiinsa. Liséksi mu-

kaan lahteneiltd bloggaaijilta kerattiin materiaalia jo videoiduista matkoista ja materiaalista

muokattiin kanavalle englanninkielinen traileri*4. TravelChannelin visiossa kanava suun-

tautuu myéhemmin kansainvaliselle yleisélle ja videot ovat sekéd suomen- etta englannin-

kielisia. Trailerin tuotannosta vastasi Annikanen (ent. Britannika®®), ja kasikirjoitusta olivat

mukana laatimassa Panun matkat (mind) seka ParisRion toimitusjohtaja Petri Vanska.

14 Traileri on katsottavissa osoitteessa https://www.youtube.com/watch?v=5niFbTIr2mo.

15 Annika Nen YouTube-kanava sijaitsee osoitteessa https://www.youtube.com/user/missbritanni-

kavlog/.
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Kuva 6. ParisRio TravelChannel -kanavan kaikki videot aloittava animaatio 8.6.2017

Trailerin liséksi kanavalle tuotettiin ensimmaiset kolme videota touko-kesékuun aikana
2015. Kanava avattiin yleisolle hiljaisesti 16.6.2015 ja toiminta aloitettiin trailerin seka en-
simmaisten videoiden voimin. Kesan 2015 ajan kanavan toiminta jatkui hiljaisesti: videoita
tuotettiin lisdd, ja osa toiminnassa mukana olevista matkabloggaajista mainitsi Tra-

velChannelin blogeissaan ja sosiaalisen median kanavissaan.

Néakyvasti kanavan toiminta kaynnistettiin syys-lokakuun vaihteessa 2015, jolloin vietettiin
ParisRio TravelChannelin lanseerausviikkoa Helsingin keskustassa. Lanseerausviikko to-
teutettiin pop-up-kahvila ParisRio TravelCaféna, joka toimi viikon ajan Bassoradion tiloissa
Unioninkadulla. TravelCaféssa oli aina paikalla ParisRion edustaja seka kanavan blog-
gaajia. Ideana oli, etta kuka tahansa saattoi pistaytya kahville ja saada samalla tietoa Pa-
risRio TravelChannelista. Tiloissa naytettiin TravelChannelin videoita ja jarjestettiin ohjeis-
ohjelmaa, kuten kanavan matkabloggaajien haastatteluja ja Autolla Nepaliin -elokuvan
naytos. (Facebook 2015.) TravelCafén toiminnasta raportoitiin sosiaalisessa mediassa ja
esimerkiksi bloggaajien haastattelut l&hetettiin livend Periscopessa, live-videon ensiaallon
hittisovelluksessa, joka on sittemmin menettédnyt asemiaan muun muassa Facebook Li-
velle (ks. Viestinta-Piritta 2016). Liséksi lanseerauksesta kerrottiin medialle lehdistotiedot-
teella ja -tilaisuudella (ParisRio 2015).

Lanseerausviikon jalkeen ParisRio TravelChannelin toiminta jatkui alkuperaisten tavoittei-

den mukaisesti aktiivisena niin, etta viikossa pyrittiin julkaisemaan vahintaan yksi video ja
sisalléntuottajien ringin toimintaa koordinoi ParisRio. TravelChannel oli nayttavasti esilla
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muun muassa Matkamessuilla 2016, ja toiminta jatkui esimerkiksi sisallontuottajien koulu-
tustilaisuudella kevaalla 2016. Kesan 2016 jalkeen ParisRio TravelChannelin toiminta on
kuitenkin muuttunut epéasaanndolliseksi, eik& saavutettu suosio ole taysin vastannut odo-
tuksia. 8.6.2017 mennessé kanavalla on julkaistu 57 videota, ja nayttbkertoja on saavu-
tettu yhteenséa 19 808. Tilaajia on 83. Toisin sanoen ParisRio TravelChannel on tété kirjoi-
tettaessa tilassa, jossa pohjatyd on tehtynd, mutta toiminta kaipaa uudistumista.

,‘ , ¥ s = o Analytics Videonhallintaohjelma

Packing Tortuga Backpack by Siveltimella | ParisRio Travel Channel

& ParisRio TravelChannel
G Ka tukset s -

R Ko oo 2 593 nayttdkertaa
=} Lisddsoittolistaan @ Jaa  eee Lisdd g Po
Julkaistu 30.8.2015
Video siitd, kuinka pakkasin Tortuga Backpack-laukkuni i matkalla il ympéri air kési oilla Il Packing Tortuga

Backpack for a 6,5 months backpacking trip Around -the-World

Julkaisemme viikottain ParisRio TravelChannelilla matka-vloggareiden videoita. Mukana vloggaamassa mm. Panun matkat, Metallia
matkassa, Britannika, Reissuesa ja 20 muuta bloggaajaa. TILAA kanava niin et missaa mitdan!

Kuva 7. ParisRio TravelChannelin suosituin video katselukerroilla mitattuna 8.6.2017

3.2 Tutkimusote ja -menetelma

Robsonin (1995, 40, teoksessa Hirsjarvi ym. 2010, 134) kolmen perinteisen tutkimusstra-
tegian luokittelussa taméa opinnaytety® maarittyy survey-tutkimukseksi. Survey-tutkimuksia
pidetdan tutkimusotteeltaan kvantitatiivisina eli maarallisina ja tulosten analysoinnissa voi-
daan hyoddyntaa tilastollisia menetelmia. Survey-tutkimusten kysymykset toteutetaan
strukturoidussa muodossa: kaikki vastaajat vastaavat tasmalleen samoihin kysymyksiin, ja
keratylla aineistolla pyritdan kuvailemaan, vertailemaan ja selittdmaan tutkittavaa ilmiota.
(Hirsjarvi ym. 2010, 134-137.)
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Valitsin tutkimusmenetelmaksi kvantitatiivisen survey-tutkimuksen, koska halusin saada
mahdollisimman suuren maaran vastauksia taustoiltaan vaihtelevalta ihmisjoukolta. Otan-
naltaan Survey-tutkimus kohdistuukin aina laajahkoon joukkoon satunnaisia tutkimuskoh-
teita (Tilastokeskus 2017). Toisin sanoen esimerkiksi taman tutkimuksen kyselylomakkee-
seen vastanneita ei voinut tietaé etukéateen, vaan vastaajaksi saattoi tulla kuka tahansa.
Lahtokohta sopii hyvin YouTube-kanavan tutkimukseen, koska lahtokohtaisesti suuri osa
YouTube-videoiden katsojista on ensin satunnaisia — ja seuraajat seuloutuvat satunnai-
sista katsojista. Kvantitatiivisen tutkimustavan etuihin lukeutuu myos se, etté tutkimuksella
kerattava tieto voidaan tyostaa yleistavaan ja helposti omaksuttavaan, taulukoin ja kuvioin

havainnollistettavaan muotoon.

Vastaajajoukon sattumanvaraisuus aiheuttaa omat haasteensa tutkimuksen luotettavuu-
delle, ja tavallisesti tutkimukset arvioivat itse omaa luotettavuuteen validiteetin ja reliabili-
teetin kasittein. Validiteetti eli patevyys tarkoittaa tutkimuksen kykya mitata juuri sitd, mita
tutkimuksella on tarkoitus selvittdd. Reliabiliteetti puolestaan merkitsee tutkimustulosten
luotettavuutta: onko tulokset mahdollista toistaa samoissa olosuhteissa, vai johtuvatko
saadut tulokset sattumasta? Jos reliabiliteetti on heikko, yleensa myds validiteetti karsii.
Reliabiliteetti voi heiketa erilaisten virheiden seurauksena. Kyselytutkimuksessa monenlai-
set virheet ovat mahdollisia. Toisin sanoen tutkijalla ei ole juurikaan valtaa aineiston suh-
teen. Tutkijan voi olla vaikea varmistua esimerkiksi siitd, onko kysymyksiin vastattu vaka-
vasti ja huolellisesti, tai ovatko kaikki vastaajat ymmartaneet kysymykset samalla tavalla.
(Taanila 2014a ja Taanila 2014b.) My6hemmin tdman tutkimuksen tulosten kasittelyn yh-

teydessa arvioin keratyn aineiston luotettavuutta.

3.3 Tutkimuksen toteutus

Tutkimuksen kysymykset laadin yhteistytssa ParisRion kanssa, ja avasimme kyselyn ylei-
solle 12. huhtikuuta 2016. Asetimme tavoitteeksi 100 vastaajaa ja pyrimme houkuttele-
maan vastaajia arpomalla kaksi kahden elokuvalipun pakettia yhteystietonsa jattaneiden
vastaajien kesken. Tutkimukseen sai vastata 2.5.2016 saakka, ja kyselysta kerrottiin use-
aan kertaan ParisRion uutiskirjeessa ja sosiaalisen median kanavissa. Lisdksi jaoin kyse-
lyn blogini sosiaalisen median kanavissa. Sosiaalisen median kayttdlogiikan mukaisesti

julkaisujen tykkaykset ja jaot kasvattivat nakyvyytta yleisolle.
Erindisista syistd tdman opinnaytetydn julkaisu venyi noin vuoden paahan tutkimuksen to-

teuttamisesta. Koska ParisRio TravelChannel ei kuitenkaan ole kdytadnntsséa kasvanut

toukokuun 2016 jalkeen, voi tutkimusaineistoa pitdd ajankohtaisena viela taman opinnay-
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tetyon julkaisun aikaan alkukesasta 2017. Mydskaan tutkimuksen teemat eivat ole van-
hentuneet vuodessa, silla video jatkaa edellisvuoden tapaan voimakasta kasvua sosiaali-

sen median sisaltdbmuotona.

Aineiston keruumenetelmaksi valitsin Google Forms -palvelun, joka on Googlen ilmaisoh-
jelma lomakkeiden ja kyselyiden laatimiseksi. Google Formsin etuina ovat helppokéayttoi-
syys, taydellinen yhteensopivuus mobiililaitteiden kanssa ja kyselyn helppo jaettavuus.
Google Forms osaa rakentaa keratysta datasta automaattisesti lyhyet yhteenvedot kaavi-
oineen, ja keradtyn aineiston voi viedd Googlen Sheets -ohjelmaan, jossa sita voi kasitella
taulukkolaskentaohjelmalla. Aineisto on myds mahdollista ladata tietokoneelle Microsoft
Excel -formaatissa. (Google 2017.)

Tutkimuskysymyksia oli yhteensa 23. Kolmella ensimmaisella selvitettiin vastaajien taus-
tatiedoiksi iké ja sukupuoli seka matkustusaktiivisuus. Kysymykset 4—6 kasittelivat Paris-
Rion ja ParisRio TravelChannelin tunnettuutta. Kysymykset 7—11 kartoittivat sosiaalisen
median kayttéa ja blogien lukemista matkablogeja painottaen. Kysymykset 12—-22 kasitteli-
vat matkailutapoja ja matkavideoiden katsomista, ja naiden kysymysten teemoina olivat
matkavideoiden kiinnostavuus eri tilanteissa ja matkavideoiden toivotut ominaisuudet. Ky-
symys 23 varattiin vapaalle sanalle ParisRiosta ja ParisRio TravelChannelista, eika kysy-

mykseen ollut pakko vastata.

Kysymystyyppeina hyédynsin ennen kaikkea kvantitatiiviselle survey-tutkimukselle tyypilli-
sia strukturoituja monivalintakysymyksia, joista osa rakentui nelja- tai viisiportaiselle Liker-
tin asteikolle. Likertin asteikolla tarkoitetaan tutkimuskysymyksia, jotka muodostavat nou-
sevan tai laskevan skaalan ja joilla tutkitaan, miten voimakkaasti vastaaja on samaa tai eri
mielta kuin esitetty vaittama (Hirsjarvi ym. 2010, 200). Kaikista 19 monivalintakysymyk-
sesta Likertin asteikko oli kaytdssa seitsemassa kysymyksessa. Tutkimuksen luotettavuu-
den parantamiseksi vaihtoehto “en osaa sanoa” ei ollut lainkaan kaytossa. Nelja kysymyk-
sista oli monivalintakysymysten teemoja syventavia avoimia kysymyksia, joista vain yh-

teen oli pakko vastata.
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4 Tutkimuksen tulokset

Kyselyyn vastasi maardaikaan mennessa 41 vastaajaa. Asetettua 100 vastaajan tavoitetta
ei saavutettu, mutta ParisRio TravelChannelin 83 YouTube-tilaajan m&araan suhteutet-
tuna tulosta voi pitdé kohtuullisena. Seuraavassa analysoin tuloksia kyselylomakkeen tee-
moituksen mukaisesti lukuun ottamatta avoimia kysymyksia, jotka kasittelen erikseen lu-
vussa 4.5. Monivalintakysymysten tuloksia havainnollistan kaavioin ja taulukoin. Paikoin
hyddynnan ristiintaulukointia, jolla saadaan tietoa muuttujien keskin&isesta riippuvuu-

desta.

Keratyn aineiston siirsin Google Formista ensin Google Sheetsiin ja tarvittaessa viela Mic-
rosoft Exceliin, joiden avulla enemmistd taulukoista ja kaavioista on luotu. Osa esittamis-
tani kaavioista on Google Formsin automaattisen yhteenvedon luomia. Nama sinallaan
patevat kaaviot erottuvat muista aavistuksen ulkoasullisesti, koska Google Formsin rajoit-
teiden vuoksi automaattisesti luotujen kaavioiden fonttia ei ollut mahdollista muuttaa opin-
naytetyon Arialia vastaavaksi. Google Formsin tuottamiin kaavioihin turvauduin tilanteissa,
taulukkolaskentaohjelmaan lahetty data oli hankalasti kdsiteltdvassda muodossa. Ongelma

esiintyi monivalintakysymyksissa, joissa oli useita tekstimuotoisia vastausvaihtoehtoja.

Analysoin kyselyn jokaisen kohdan erikseen. 41 henkilon otanta ei mahdollista luotettavaa
yleistdmista, mutta peilaan vastauksia tarvittaessa tyon tietoperustassa esitettyyn tutki-
mustietoon esimerkiksi suomalaisten sosiaalisen median kaytosta. Avointen kysymysten
kasittelyssa kiinnitdn huomiota toistuvuuksiin ja nostan paikoin esiin kiinnostavia yksittai-
sia vastauksia. Kaikki avoimilla kysymyksilla saatu aineisto on luettavissa taman tyon liit-

teena.

4.1 Vastaajien esittely

Taustatietokysymyksia oli kaikkiaan kolme: sukupuoli, ika ja matkustusaktiivisuus. Tutki-
mukseen vastanneista naisia oli noin 76 prosenttia (31 vastaajaa) ja miehia neljannes (10
vastaajaa). Yleisesti naiset ovat ohittaneet miehet sosiaalisen median kaytossa (Markki-
nointi & Mainonta 2016), mutta DNA:n vuoden 2016 some-barometrin mukaan miehet
kayttavat YouTubea edelleen naisia enemman (STT 2016). Talla perusteella olisi voinut
olettaa, etta miesten vastausaktiivisuus olisi noussut korkeammaksi. Toisaalta kyselya le-
vitettiin erityisesti Facebookissa, jota naiset kayttavat samaisen some-barometrin mukaan

miehid selvasti aktiivisemmin (mt.).
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Eri ikaryhmiin vastaajat jakautuivat varsin tasaisesti. Aineistossa painottuvat hieman nuo-
ret aikuiset, silla suurimmat vastaajaryhmat olivat 25—34-vuotiaat ja 18—24-vuotiaat. Yh-
teensé ndma kaksi rynmaa kattoivat hieman yli puolet kaikista vastanneista. Seuraavaksi
suurimman ryhman muodostivat keski-ikaiset: sekd 35—-44-vuotiaiden ettd 45-54-vuotiai-
den ryhmiin kuului vajaa 20 prosenttia vastanneista. Muita ryhmia pienempi oli yli 55-vuo-
tiaat, joihin kuului noin 12 prosenttia vastaajista. Alle 18-vuotiaita vastaajia kyselyyn ei
saatu yhtdan, mika oli pienoinen pettymys huomioiden YouTuben suuren nuorisosuosion.
Toisaalta kuten luvussa 2.4 arvioin, nuoret YouTuben kayttgjat ovat vasta tulossa itsenéi-
sen matkailun ikdan eivatka todennakaoisesti seuraa niitd matkailuaiheisia kanavia, joissa

tasta kyselysta kerrottiin.

Vastaajien ikdjakauma (n=41)

18-24

25-34

45-54
17.1%

35-44

yli 55

Kaavio 1. Vastaajien ikdjakauma

Koska kyselya levitettiin ennen kaikkea matkailuaiheisissa kanavissa, oli syyta olettaa,
ettd vastaajiksi valikoituisi keskim&araistd suomalaista aktiivisemmin matkaileva joukko.
Nain myos tapahtui, ja vastaajista lahes puolet kertoi matkustavansa ulkomaille vahintaan
nelja kertaa vuodessa. Keskimaarin suomalainen matkustaa vuodessa ulkomaille 1,8 ker-
taa paivaristeilyt huomioiden (Tilastokeskus 2016), ja keskim&araista suomalaista matkai-
ljaa edustaa vastanneista vajaa neljannes, kahdesti vuodessa matkustavat. Tutkimuksen
painottuminen aktiivisesti matkaileviin vastaa hyvin ParisRio TravelChannelin kohderyh-
maksi maadriteltya ajankohtaisista matkailuvinkeista ja -kokemuksista kiinnostuneita.

Tassa mielessa tutkimuksen otanta oli TravelChannelin kannalta relevantti.
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Kuinka usein matkustat?

Kerran vuodessa tai harvemmin
9,8%

3 kertaa vuodessa
19,5%

4 kertaa vuodessa tai useammin
46,3%

2 kertaa vuodessa
24,4%

Kaavio 2. Vastaajien matkustusaktiivisuus
Ikaryhmittain tarkasteltuna korostui 25—34-vuotiaiden ja erityisesti 35—44-vuotiaiden mat-
kustusaktiivisuus. Kummassakin ryhmassa enemmisto vastaajista ilmoitti matkustavansa

vahintédén neljasti vuodessa, ja 35—44-vuotiaista kaikki matkustivat keskimaaraista suoma-

laista enemman.

Kuinka usein matkustat vuodessa?

B Kerran vuodessa tai
harvemmin

18-24 1 B 2 kertaa vuodessa
[ 3 kertaa vuodessa
B 4 kertaa vuodessa tai
useammin

Kaavio 3. Vastaajien matkustusaktiivisuus ikaryhmittain
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4.2 ParisRion ja ParisRio TravelChannelin taménhetkinen tunnettuus

ParisRion tunnettuudesta ei ole olemassa julkista tutkimustietoa, mutta todennakdisesti
muutaman vuoden ikaista yritysta ei tunneta matkailualalla niin laajasti kuin vuosikymme-
nia toimineita, esimerkiksi Aurinkomatkojen tapaisia matkatoimistoja. Vastausaineistossa
oletus naytti pitavan paikkansa, silla noin kolmannes vastaajista (14 vastaajaa) ei ollut

kuullut ParisRiosta ennen tutkimusta.

Naiset ja miehet tunsivat ParisRion keskimaéarin yhta hyvin, silla kummassakin ryhméssa
noin kaksi kolmasosaa vastanneista tiesi ParisRion. Ikaryhmittéin tarkasteltuna ParisRion
tunnettuus oli suurin 35—-44-vuotiaissa, ja lahes yhté hyva tulos tuli yli 55-vuotiaiden ryh-
massa. Koska 35-44-vuotiaat matkustavat tutkimukseen vastanneista eniten, selittynee
ParisRion erityisen hyva tunnettuus ryhmassa matkustusaktiivisuudella.

Taulukko 1. ParisRion tunnettuus eri ikaryhmissa

Olitko kuullut ParisRiosta ennen tata tutkimusta?

En Kylla Yhteensé
18-24 4 5 9
25-34 5 7 12
35-44 1 7 8
45-54 3 4
yli 55 1 4 5
Yhteensa 14 27 41

ParisRio TravelChannelin tunnettuudesta saatu tulos on kdytannéssa péinvastainen Pa-
risRion tuntemukseen verrattuna. Vastanneista vain reilu kolmannes (16 vastaajaa) oli
kuullut ParisRio TravelChannelista. Tulos kertoo selvasti, ettei TravelChannelin saavut-
tama nakyvyys ole vield yltanyt ParisRion tasolle, eiké integraatio ParisRion matkahaku-
palvelun ja TravelChannelin ole ollut riittavaa. Tuloksesta voi myds péatella, etta Tra-
velChannel tarvitsee lisdnékyvyytta niin ParisRion omissa kanavissa kuin yleisesti sosiaa-
lisessa mediassa, jossa palvelun tunnettuutta voisi edistaa esimerkiksi sponsoroidulla si-
sallolla. Tata kirjoitettaessa TravelChannelin tykatyimmat videot ovat kerdnneet YouTu-
bessa kymmenkunta peukutusta, mika kertoo siita, ettéd edellytyksid suuremmalle positiivi-

selle nékyvyydelle on olemassa.
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YouTubea kayttavat eniten nuoret, ja ikdryhmittain tarkasteltuna ParisRio TravelChannelin
tunnettuus korreloi eri-ikaisten YouTuben kayttoon siind mielessa, etta kukaan tutkimuk-
seen vastanneista yli 55-vuotiaista ei tuntenut ParisRio TravelChannelia. 45-54-vuotiai-
den ryhméssa vain noin 30 prosenttia oli kuullut TravelChannelista. Nuoremmissa vastaa-
jaryhmissa TravelChannelin tunsi noin puolet vastaajista. Huomionarvoista oli, etté Paris-
Rion hyvin tuntevien 35-44-vuotiaiden ryhméssa TravelChannelia ei tunnettu sen parem-
min kuin muissa ikaryhmissa. Tulos vahvistaa kasitysta siité, ettei TravelChannelin naky-
vyys ParisRion muiden palvelujen yhteydessa tai sosiaalisessa mediassa ole ollut riitta-

vaa.

Taulukko 2. ParisRio TravelChannelin tunnettuus eri ikéryhmissa

Olitko kuullut ParisRio TravelChannelista ennen tata tutki-

musta?

En Kylla Yhteenséa
18-24 5 4 9
25-34 6 6 12
35-44 4 4 8
45-54 5 2
yli 55 5
Yhteensa 25 16 41

4.3 Vastaajien sosiaalisen median kaytto ja blogien seuraaminen

Vastaajien joukossa sosiaalisen median kayttd myotéilee luvussa 2 esittelemaani Harto
Pongan katsausta suomalaisten sosiaalisen median kaytosta. Pongan katsauksesta tutki-
mustulokseni eroaa siing, etta vastanneet kayttavat eniten Facebookia (40 kayttajaa
41:std), kun taas katsauksessa YouTube on kaikkein suosituin sosiaalisen median pal-
velu. Vastaajajoukossani YouTubea kaytti Péngan katsauksen tapaan reilu 80 prosenttia
vastaajista, mutta Facebookin suosio oli siis selvasti suurempi. N&in ollen on mahdollista
ajatella, etta kyselyyn on valikoitunut suomalaisten YouTuben kayttdd pienoiskoossa vas-
taava joukko. Facebook puolestaan saattoi saada kyselyssa pienen yliedustuksen siksi,
ettd nuorimpia vastaajia, joiden tiedetd&n kayttavan vahiten Facebookia, ei saatu tutki-

mukseen mukaan. (Vrt. P6nka 2017.)

Facebookia ja YouTubea seurasi vastaajien suosiossa Instagram, joka Pongan katsauk-
sen tapaan nayttaytyy enemmiston kayttamana sosiaalisen median palveluna noin 70 pro-
sentin kayttdosuudella. Instagramia seuraavat Twitter ja LinkedIn, joita kumpaakin kayttaa

hieman yli puolet vastaajista. Live- ja oma tarina -videoihin keskittyvat mobiilisovellukset
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Snapchat ja Periscope ovat jo selvasti vdhemman suosittuja. Vastausvaihtoehtojen ulko-
puolelle rajasin suositut pikaviestipalvelut WhatsAppin ja Facebook Messengerin seka
Google Plussan, joka kéarsii aktiivisten kayttdjien kadosta. (Vrt. Pénka 2017.) Avoimessa
muu mik& -kohdassa kukaan ei maininnut naita palveluja — ainoaksi avoimeksi vas-

taukseksi tuli hieman erikoisesti sahkdposti.

7. Mité sosiaalisen median palveluita kaytat?

41 vastausta

Facebook 40 (97,6 %
Twitter 23 (56,1 %)
YouTube 34 (82,9 %)
Instagram 29 (70,7 %)
Snapchat 11 (26,8 %)
Periscope 4(9,8 %)
Linkedin 22 (53,7 %)
Sahkoposti 1(2,4 %)
Pinterest 1(2.4 %)
0 5 10 15 20 25 30 35 40

Kaavio 4. Vastaajien kayttamat sosiaalisen median kanavat

Videoiden kasvava suosio sosiaalisessa mediassa nakyi selvasti: vastaajista yli 80 pro-
senttia kertoi katsovansa videoita sosiaalisesta mediasta joko viikoittain tai paivittain. Suo-
situimmat katselualustat olivat Facebook ja YouTube, joissa tosin aivan kaikki kayttajat ei-
vat katso videoita. Facebookin kohdalla tulos on ymmarrettava, koska palvelussa video on
vain yksi sisdltémuoto, mutta YouTuben kayttdminen ilman videoiden katselua vaikuttaa
erikoiselta. YouTubea kertoi kayttavansa 34 vastaajaa, mutta heista vain 32 ilmoitti katso-
vansa palvelusta videoita. Todennékoisesti kyse on virheestda, jossa YouTube on jaanyt
vastauslomakkeen tassa kohdassa merkitsematta. Videosiséltdjen suosiossa Facebookia
ja YouTubea seurasivat jarjestyksessa Instagram, Snapchat ja Periscope. Twitterissa kiin-

nostus videoihin on puolestaan marginaalista.

9. Mistd some-palveluista katsot videoita? (41 vastausta)

Facebook 35 (85,4 %)

Twitter 3(7,3%)

YouTube

|32 (78 %)
Instagram 16 (39 %)

10 (24,4 %)

Snapchat
Periscope
Muu

3(7,3%)
124 %)

0 5 10 15 20 25 30 35

Kaavio 5. Videoiden katseluun kaytetyt sosiaalisen median kanavat
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Kuinka usein katsot sosiaalisesta mediasta videoita? (n=41)

Viikoittain

Paivittain

Kuukausittain

Harvemmin kuin kerran
Kuussa

0 5 10 15 20 25

Kaavio 6. Videoiden katseluaktiivisuus sosiaalisessa mediassa

Seuraavaksi kysely eteni kasittelem&an blogien ja matkablogien lukemista. Vaikuttaja-
markkinointiin erikoistuneen PING Helsingin ja markkinointitoimisto Dagmarin tutkimuksen
mukaan suomalaisista joka kolmas lukee blogeja vahintaan kerran viikossa, naiset hie-
man enemman kuin miehet. Nuorten aikuisten ryhméassa blogien lukuaktiivisuus on viela
suurempaa, ja 25—34-vuotiaista l&hes puolet lukee blogeja viikoittain. (Mynewsdesk
2017.) Tutkimuksessani blogien lukeminen on hieman PING Helsingin ja Dagmarin lukuja
suurempaa, silla kaikista vastanneista l&hes puolet ilmoitti lukevansa blogeja saannolli-
sesti. Saannollisimmin blogeja lukevat 35—-44-vuotiaat, joiden joukosta miltei 90 prosenttia
kertoi seuraavansa blogeja séénndllisesti. Aktiivisin blogien lukijajoukko on siis tutkimusai-

neistossani hieman PING Helsingin ja Dagmarin tutkimusta iakkaampi.

Taulukko 3. Blogien lukemisen aktiivisuus eri ikaryhmissa

En seuraa lainkaan Epasdanndllisesti Luen yksittdisia kirjoituksia Sdanndéllisesti| Yhteensa
18-24 1 3 1 4 9
25-34 3 4 5 12
35-44 1 7 8
45-54 4 7
yli 55 2 1 2 5
Yhteensa 3 8 10 20 41
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Kaiken kaikkiaan blogeja kulutettiin kuitenkin varsin paljon kaikissa ikaryhmissa. Yli 55-
vuotiaat erosivat muista ikaryhmista siten, ettd heista yksikaan ei ilmoittanut seuraavansa
blogeja sdanndllisesti. Kaikista vastanneista vain noin seitseman prosenttia ei seuraa blo-
geja lainkaan. Miesten ja naisten valilla blogien lukemisessa ei tédssa tutkimuksessa ilmen-
nyt merkittévia eroja: naisista noin puolet lukee blogeja sdanndllisesti ja miehista noin 40
prosenttia.

Taulukko 4. Mies- ja naisvastaajien blogien lukeminen

Miten aktiivisesti seuraat blogeja?

Mies Nainen Yhteensa

En seuraa lainkaan 1 2 3
Epasaannollisesti 2 6 8
Luen yksittaisia kirjoituksia 3 7 10
Saannollisesti 4 16 20
Yhteensa 10 31 41

Kuten odottaa saattoi, matkablogeja vastaajat seurasivat hieman vahemman aktiivisesti
kuin yleisesti blogeja; onhan matkablogi vain yksi blogien muoto. Jalleen suhteellisesti ak-
tiivisin vastaajaryhma oli 35—44-vuotiaat, joista 75 prosenttia ilmoitti lukevansa matkablo-
geja sdanndllisesti. Koska tama ryhmé& myos matkustaa eniten, tulos herattaa epailyksen,
ettd ryhmaan saattaa kuulua useampia vastaajia, jotka ovat itse matkabloggaajia. Tutki-
muksessa olisikin pitdnyt tiedustella vastaajilta myds bloggaamisesta ja matkabloggaami-
sesta, mika olisi tarkentanut eri vastaajaryhmien profiileita. Usein nimittain bloggaajat lu-

kevat paljon alansa blogeja.

Taulukko 5. Matkablogien lukeminen ikaryhmitt&in

En seuraa lainkaan Epéasaannollisesti Luen yksittaisia kirjoituksia Saanndollisesti| Yhteensa
18-24 1 4 1 3 9
25-34 3 2 3 4 12
35-44 1 1 6 8
45-54 3 4 7
yli 55 2 3 5
Yhteensd 6 7 1 17 41

Blogiteemaa syvennettiin kysymykselld Kuinka kiinnostunut olet katsomaan bloggaajien
tekemi& videoita? Kysymykseen vastattiin viisiportaisella Likertin asteikolla skaalalla en
lainkaan kiinnostunut — erittéain kiinnostunut. Selvd enemmisto vastaajista on vahintaan

kohtuullisen kiinnostunut katsomaan bloggaajien tekemia videoita, ja kiinnostuneita tai eri-
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tyisen kiinnostuneita on noin 40 prosenttia kaikista vastaajista. Tulos on rohkaiseva Paris-
Rio TravelChannelille: tutkimukseni perusteella bloggaajat kiinnostavat myods elavan ku-
van tuottajina. Videoiden vahvistaessa merkitystdan siséltdmuotona on ymmarrettavaa,
ettd moni haluaa n&hda ja kuulla videolta, minkalainen ihminen tekstisisaltoja tuottaa —

luohan video eri tavalla kuvan tekijan persoonasta kuin teksti.

12. Kuinka kiinnostunut olet katsomaan bloggaajien tekemia videoita?

41 vastausta

15

14 (34,1 %)

10 10 (24,4 %)

6 (14,6 %) 6 (14,6 %)

5 (12,2 %)

Kaavio 7. Kiinnostus bloggaajien tekemien videoiden katsomiseen skaalalla en lainkaan
kiinnostunut (1) — erittéin kiinnostunut (5)

4.4 Kiinnostus matkavideoihin ja matkavideoilta toivottavat ominaisuudet

Kyselyyn vastanneista 78 prosenttia kertoi etsivdnsa matkailutietoa sosiaalisesta medi-
asta ennen matkaa, mutta matkavideoiden katsomiseen ennen matkaa suhtauduttiin jok-
seenkin valinpitamattomasti. Skaalalla en lainkaan kiinnostunut (1) — erittéin kiinnostunut
(5) yli 40 prosenttia sijoitti vastauksensa keskelle ja vastaajista vain viidennes oli selvasti
kiinnostunut matkavideoiden katsomisesta ennen matkaa. Tuloksesta voi paatella, ettei
matkavideo ole vielda Suomessa niin tuttu sisaltdmuoto, ettd se osattaisiin mieltad matkaan

"valmistautumisriitiksi” siina missa kirjallinen tieto.

Valinpitamattdmyys ja jopa kielteisyys matkavideoita kohtaan nosti paataan kysyttaessa
Likertin asteikolla, kuinka todennakdisesti katsot matkavideoita matkan aikana tai sen jal-
keen. Tassa kysymyksessa vain muutama vastaaja ilmoitti selvasta kiinnostuksesta. Tulos
ei ole linjassa videon yleiseen suosioon ndhden, mutta voi kertoa yksinkertaisesti siita,
ettd lomaillessa ei haluta kayttaa aikaa videoiden katsomiseen. TA&ma ei toisaalta selita,
miksi matkan tunnelmiin ei haluttaisi palata videoilla reissun jalkeen. Tulokseen saattoikin

vaikuttaa kysymyksen muotoilu, joka niputtaa yhteen matkan aikaisen ja matkan jalkeisen
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videon katselemisen. Saattoi nimittain olla niin, etté vastaajat ajattelivat ennen kaikkea vi-
deoiden katselemista matkan aikana, mika on ollut naihin paiviin saakka hankalaa mobiili-
datan korkean hinnan vuoksi. Mielenkiintoista olisikin tieta&, kuinka kysymykseen vastat-
taisiin sen jalkeen, kun EU:n mobiilidatan vapauttava roaming-maksujen kielto laskee roi-
masti nettikéyton hintaa Euroopassa kesakuun puolivalisséd 2017. Lisaantyyko silloin vi-
deomuotoisen matkailutiedon kysynta reissun paalla?

14. Kuinka todennakoisesti katsot videoita matkakohteestasi ennen matkaa?

41 vastausta

17 (41,5 %)

8(19,5 %) 8 (19,5 %)

5 (12,2 %)

3 (7.3 %)

Kaavio 8. Todennakdisyys matkavideoiden katsomiselle ennen matkaa asteikolla en lain-
kaan kiinnostunut (1) — erittain kiinnostunut (5)

15. Kuinka todenndkoisesti katsot videoita matkakohteestasi matkan aikana
tai sen jdlkeen?

41 vastausta

17 (41,5 %)

15

13 (31,7 %)
10

8 (19,5 %)

2(4,9 %)

Kaavio 9. Todennéakdisyys matkavideoiden katsomiselle matkan aikana tai matkan jalkeen

asteikolla en lainkaan kiinnostunut (1) — erittain kiinnostunut (5)

Toisaalta nihkeys videoiden katsomiseen matkan aikana tai matkan jalkeen saattaa selit-

tya vastauksilla matkavideoiden katselemisen saannéllisyydesta. Tulokset nimittain kerto-
vat matkavideoiden katselemisen olevan sosiaalisessa mediassa jokseenkin satunnaista.
Tutkimuksessani vain kuusi vastaajaa eli noin 15 prosenttia vastaajista kertoo katsovansa

matkavideoita saanndllisesti. Tama johtaa paatelmaan, etta matkavideoiden etsiminen on
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kausittaista aivan kuten matkailutiedon etsiminen perinteisista blogeista. Luvussa 2.4 toin
esiin, etta tyypillinen matkabloggaajan ongelma on, miten satunnaisista matkailutiedon et-
sijbista tehd&én sitoutuneita seuraajia — ja vastaava vaikeus koskee tutkimukseni perus-
teella myods matkavideoita. T&mé& on ehdottomasti suurimpia haasteita myds ParisRio Tra-
velChannelille, silla viihdyttavakaan matkailusisalto ei valttamatta kiinnosta yleisoa, ellei
taustalla ole omakohtainen tarve kohdetiedolle. Siksi seuraajien hankkimiseen tulee kiin-

nittda tulevaisuudessa erityista huomiota TravelChannelin toiminnassa.

Kuinka usein katsot sosiaalisessa mediassa matkavideoita?

En katso lainkaan
9,8%

Saanndllisesti
14,6%

Saatan katsoa yksittéisia videoita
58,5%

Epéasaanndllisesti
17,1%

Kaavio 10. Matkavideoiden katsomisen yleisyys sosiaalisessa mediassa

Kysyttéaessa TravelChannelin videoiden ja ParisRion matkahaun integroimisesta muo-
dossa Haluaisitko saada matkaa etsiessasi suosituksia kohdetta kasittelevista videoista
suoraan varaussivulta? l&hes puolet vastaajista on kiinnostuneita tai hyvin kiinnostuneita.
Toisaalta my6s asiaan kielteisesti suhtautuvia on ldhes 30 prosenttia, eli idea jakaa mieli-
piteet. Kuitenkin olisin taipuvainen tulkitsemaan, etté vastaukset vahvistavat kasitysta
matkavideoiden katsomisesta tarpeeseen. Siksi TravelChannelin videoiden tarjoaminen
ParisRion matkahaussa olisi matkailijan palvelemista ja toisaalta varautumista tulevaisuu-
den nettikayttéon, jossa videot ovat vaistamattd yha suuremmassa roolissa. Todellinen in-

tegraatio myds edistaisi TravelChannelin seuraajamaaran kasvua.
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22. Haluaisitko matkaa etsiessési saada suosituksia kohdetta kasittelevista
videoista suoraan varaussivustolla?

41 vastausta

13 (31,7 %)

10 11 (26,8 %)

5 6 (14,6 %) 6 (14,6 %)
5 (12,2 %)

Kaavio 11. Kiinnostus matkavaraushaun yhteydessa naytettaviin matkavideoihin asteikolla

en lainkaan kiinnostunut (1) — erittain kiinnostunut (5)

Matkavideon sisaltd- ja ominaisuustoiveita kartoitin monivalinnoilla, joissa sai arvioida neli-
portaisella Likertin asteikolla (1 = ei lainkaan tarked, 4 = hyvin tarked) tiettyjen sisaltopiir-
teiden tai ominaisuuksien tarkeytta. Joka kohdassa vastaukset jakautuivat koko skaalalle,
ja tulokset olivat selvid sen suhteen, mika kiinnostaa vastaajia ja mika ei. Lahes joka koh-
dassa yksi asteikon vaihtoehto nousi selvasti muiden ylapuolelle.

Matkavideon siséltotoiveita tutkittaessa konkreettisten vinkkien kaipuu nousi yli muiden
ominaisuuksien. Erityisesti yleistieto, nahtavyydet ja hintataso koettiin kiinnostaviksi. Sen
sijaan ravintolat ja kahvilat sekd majoitus eivat kiinnosta niin paljon videolla. Naissa koh-
dissa ei-tarkea-vastauksia kertyi enemman kuin tarkea-vastauksia, kun taas yleistiedossa,
nahtavyyksissa ja hintatasossa tarkea-vastaukset voittivat selvasti. Lisdksi matkavideoilta
toivottiin niukalla enemmistélla tarinallisuutta ja mieluummin turistin nakékulmaa kuin pai-
kallisen. Kummassakin néakdkulmavaihtoehdossa (paikallinen, turisti) ei-tarkeé-vastaukset
korostuivat, mista voi paatelld, ettd joko vastaajat toivovat videontekijan omaa nakokul-
maa tai eivat ole kovinkaan kiinnostuneita kerronnan nakokulmasta, ainakaan ilman sa-
manaikaista videon katselua. Yleisesti vastaajien sisaltdtoiveet kannustavat jatkamaan

ParisRio TravelChannelin vakiokonseptiksi sovittua 3 vinkkid kohteeseen -videotyyppia.
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17. Miten tarkeitd ovat mielestdsi seuraavat matkavideon sisallot?

I Eilainkaan tirkea [ Hieman térked Tarked [ Hyvin térked
18

Antaa yleistietoa Antaa tietoa Antaa tietoa Antaa suosituksia
kohteesta nahtavyyksista hintatasosta kahviloista ja
ravintoloista

Antaa vinkkeja Kertoo tarinan Esittaa paikallisen Esittéa turistin
majoituksesta nékokulman nakokulman

Kaavio 12. Matkavideon sisaltotoiveet

Sisaltétoiveiden ohella kartoitin matkavideoilta yleisesti toivottuja ominaisuuksia. Naista
tarkeiksi nousivat esiintyjan persoonallisuus, spontaanius ja lyhyt pituus, jota tosin ei tar-
kemmin maaritelty. Sita vastoin musiikki ja esiintyjan tuttuus eivat olleet vastaajille tar-
keitd, mika yllatti minut aktiivisena videoiden tekijand. Tutun esiintyjan vahainen kaipuu
nahdakseni vahvistaa ajatusta siita, etta ParisRio TravelChannelin kaltainen monen esiin-

tyjan yhteistuotanto voi toimia konseptina ja saada ihmiset seuraamaan.

Suositukset muista vastaavantyyppisista sisalldista koettiin yhdentekeviksi, eivatkd myos-
kaan linkkaukset aihetta kasitteleviin blogeihin heratténeet erityisempaa kiinnostusta.
Spontaanius ja lyhyt pituus ominaisuustoiveiden karjessa saattavat kertoa siita, etté live-
ja oma tarina -tyyppisten videoiden konsepti on alettu kokea tutuksi, ja nama piirteet nah-

daan toivottavina myods editoiduissa videoissa.
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18. Miten tarkeita ovat mielestasi seuraavat matkavideon ominaisuudet?

225 [ Eilainkaan térked [ Hieman tarked Tarked [ Hyvin tirked
15,0

75

Persoonallinen Tuttu esiintyja Vetava musiikki Rentous Spontaanius
esiintyja
Lyhyt pituus Suositukset muista Linkit kohdetta
kohdetta kasittelevista  kasitteleviin blogeihin
videoista

Kaavio 13. Matkavideon sisaltotoiveet

Toisaalta toive spontaaniudesta ei kantanut enaa live-videosta tehtyyn kysymykseen
saakka. Live-video matkakohteista koettiin vain rajoitetusti kiinnostavaksi, mutta jos kysely
tehtaisiin nyt, tulos voisi olla erilainen, koska live-video on kasvanut niin paljon siséltémuo-
tona vuodesta 2016 vuoteen 2017. Tutkimuksen tuloksista huolimatta pidan live-videota
ParisRio TravelChannelille kiinnostavan lisasisallon mahdollisuutena. Esimerkiksi blog-
gaajalta bloggaajalle kiertéava live- tai oma tarina -vuoro olisi erinomainen konsepti kana-

valle.
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21. Miten kiinnostavina pidéat suoria ns. live-stream-videoita matkakohteista?

41 vastausta

14 (34,1 %)

12 (29,3 %)
9 (22 %)

5 6 (14,6 %)

0(0|%)

5

Kaavio 14. Kiinnostus matkakohteista l&ahetettaviin live-videoihin

4.5 ParisRio TravelChannel ja matkavideot avointen vastausten pohjalta

Monivalintakysymysten tuottamaa tietoa pyrin syventamaan seuraavalla neljalla avoimella
kysymyksella:

¢ Jos tunsit ParisRio TravelChannelin entuudestaan, millaisia mielikuvia kanava si-
nussa heréttaa?

e Mitk&a ovat mielestasi videon vahvuuksia matkailutiedon lahteend?

¢ Millaisissa tilanteissa olisit kiinnostunut katsomaan matkavideoita?

¢ Vapaa sana matkavideoista ja ParisRio TravelChannelista.

Monivalintakysymyksia tukeva rooli nakyi siten, etta kysymyksista pakollinen oli vain Mil-
laisissa tilanteissa olisit kiinnostunut katsomaan matkavideoita? Vapaaehtoisuudesta huo-
limatta muihinkin avoimiin kysymyksiin kertyi varsin hyvin vastauksia: ParisRio Tra-
velChannelin herattamista mielikuvista kertoi 20 vastaajaa, videon vahvuuksia matkailutie-
don lahteena eritteli 30 vastaajaa ja vapaan sanan jatti kymmenen vastaajaa. Kysymyk-
sen katselutilanteista maarittelin pakolliseksi, koska se voi auttaa hahmottamaan, millaisia
tiettyja tilanteita palvelevia videoita TravelChannelile voisi tehda. Yleisesti toivoin vapaa-
ehtoisuuden parantavan vastausmotivaatiota ja vahentavan mitddnsanomattomia vas-

tauksia.

ParisRio TravelChannelin herattamista mielikuvista kysyttdessa kanava mainittiin useaan

kertaan kiinnostavaksi tai laadukkaaksi, mutta usein nostettiin esiin myos kehittymisen
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tarve. Eras vastaaja kuvasi kanavaa "mielenkiintoiseksi ja yllattavankin laadukkaita vide-
oita eri matkakohteista” sisaltavaksi, mutta toinen ei kokenut sisaltéja monipuolisuudesta
huolimatta kiinnostavaksi ja kirjoitti kanavan olevan "monipuolista videosisalto&, mutta ei
niin mielenkiintoista”. Muutamista hieman negatiivisista palautteista huolimatta vastausten

yleissavy oli kannustava:

e Sisalto on kiinnostavaa ja matkavideoita on kiva katsella. Sisalto ja videoiden to-
teutus vaatii kuitenkin viela kehittamista ammattimaisemmaksi.

e Uusi, sisalloltaan ei kovin kiinnostava, voisi olla potentiaalia kylla, suomalainen.

¢ Hyva idea kunhan olisi enemman videoita ja katsojia.

o Hyva ettd videot ovat samassa paikkaa, tykkaan.

¢ Kiinnostava konsepti, olen seurannut.

Huomionarvoista oli myds se, ettd muutamissa vastauksissa ParisRio TravelChannel ja
ParisRio sekoitettiin toisiinsa. Liséksi arvuuteltiin ylipaataan, mika ParisRio on — olkoon-
kin, ettd kysymys oli kohdistettu ParisRio TravelChannelin jo tunteville.

Videon vahvuudet matkailutiedon lahteena tulivat selvasti ilmi avoimissa vastauksissa.
Vastaajat korostivat videon totuudellisuutta ja realistisuutta seké kokemuksen ja tunnel-
man valittymista:

e Videossa paadsee paremmin mukaan fillikseen, ndkee oikeasti mita tapahtuu ja
mita tyyppi tuntee.

¢ Videoissa nékee kaiken todellisempana, sen mieltdéa paremmin.

¢ Aito tunnelman valittyminen kohteesta, selkeys, hyva jalkityd (aanet, leikkaus
ym....)

o Nayttaa aidot puolet kohteesta. Liikkuva kuva on rehellista.

e Vanhaa hokemaa toistaen: Yksi kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa.

¢ Jos videot on kuvattu itse kohteessa niin ne voivat olla hyddyllisid, kun matkailija
nakee paikallista maisemaa etukateen. Videoissa taytyy olla kuvamateriaalia mat-
kakohteista, muuten en née niiden tarpeellisuutta.

e Kuvien perusteella paikoista voi olla vaikea luoda kunnollista mielikuvaa. Kuva on
saatettu rajata niin, ettd ymparilla onkin aivan eri nakoista. Kaipaisin videolta sita,
ettd sen nahtyani tietaisin, minkalaisesta paikasta on kyse ja minkélainen tun-
nelma siella on.

e Kertoo enemméan meiningista ja ndhtavyyksista kuin kuvat. Kuvia on helppo kasi-

tella.

35



Video toisin sanoen koetaan aidoksi ja rehelliseksi, koska videota on vaikeampi kasitella

kuin valokuvia.

Pakollisen Millaisissa tilanteissa olisit kiinnostunut katsomaan matkavideoita? -kysymyk-
sen vastauksissa korostui monivalintakysymysten tapaan tarve tiedolle — erityisesti mat-

kaa suunniteltaessa:

e Kun tunnen mielenkiintoa kohteeseen syysta tai toisesta. Myds persoonalliset si-
sallot voisivat houkutella, esimerkiksi erikoiset tempaukset.

¢ Jos olisin lahdésséd maahan nosta en tieda mitédén enka ole koskaan kaynyt

e Uutta matkakohdetta suunniteltaessa

¢ Reissuinspiraationa joko kohdetta miettiessa taikka kun reissu on buukattu. My6s
joskus jalkeenpain on kiva fiilistella jo kaytyja kohteita. Esiintyyké samoja.paikkoja,
jaiko jotain vélista jne...

e Etsiessani vinkkeja, mité tehda kohteessa ja millaista elama siella on

¢ Jos video siséltaisi tietoa, jota ei mistddn olisi tekstimuodossa saatavilla.

¢ Kun suunnittelen matkaa ja varaamisen jalkeen mietin mita siella teen, katson pal-
jon top 10 things to do -tyyppisia videoita kohteista ennen matkaa.

¢ Kun suunnittelen matkaa tai jos haluan tutustua eri kohteisiin alustavasti.

¢ Ollessani jo perilla matkakohteessa tai matkan jalkeen, kumpikin ns. fiilistelytarkoi-

tuksessa.

Osa vastaajista esitti myds varsin spesifeja toiveita:

¢ Ennen matkaa. Haluaisin joka videoon innostuneen esiintyjan jolla on oma pointti
ja ekotietoutta seka kulttuuritietoa alueesta.

o Seikkailumatkoista, ei turistikohteista joista on helppo Ioytaa tietoa muutenkin. Vi-
deoita sellaisista paikoista joista on vaikeaa l6ytaa tietoa, tai esim. jonne on han-

kala ylipaatansa matkustaa.
Vastaajilla on siis yllattavan paljon tarkkoja mutta erilaisia toiveita videosisall6ille, ja siksi
ParisRio TravelChannelin kannattaa pyrkia yllapitamaan mahdollisimman laajaa aktiivis-

ten sisalllontuottajien verkostoa, joka voi varmistaa sisallon monidanisyyden.

Vapaa sana matkavideoista ja ParisRio TravelChannelista sislsi samantyyppista kannus-

tusta ja pienid kehitysehdotuksia kuin ParisRio TravelChannelin herattamista mielikuvista
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saadut vastaukset. Toisin sanoen potentiaalia kanavalla riittdd, mutta tyéta on tehtava tun-

nettuuden ja kiinnostavuuden eteen:

e Hyvia suomenkielisid matkavideoita ei ole kauhean helppo 16ytda. Siin& mielessa
tassa kanavassa on ideaa.

e Minulle taysin uutta.

e Tassé on paljon potentiaalia, mutta se vaatii viela tyota ja riittavasti innostusta ja
rohkeutta.

¢ Mielestani kanavasta puuttuu vahvat persoonat ja videot ei viela tempaa mu-
kaansa vaan tuntuu hieman amatoorimaisilta.

¢ Britannika on paras :) you go girl!

e Lisaa videoita vaan! Muutamia erittdin laadukkaita videontuottajia |6ytyy, mutta uu-

sillekin on varmasti tilausta.

Kaikki avointen kysymysten vastaukset l6ytyvat taman tyon liitteista.
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5 Yhteenveto

Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli tutkia ParisRio TravelChannelin tamanhetkista tun-
nettuutta ja matkavideoiden kiinnostavuutta, jotta saataisiin ideoita TravelChannelin kehi-
tystydhon. Aineiston hankinnan metodiksi valittu kvantitatiivinen kyselytutkimus ei tuonut
vastauksia toivotussa laajuudessa, mutta 41 henkilén vastaajamaara nayttaytyi kohtuulli-
sena suhteessa kanavan 83 tilaajaan. Luotettavien yleistysten tekemiseen otanta jai liian
pieneksi, mutta vastauksista pystyi havaitsemaan selvia trendeja ParisRio TravelChanne-
lin tunnettuudessa ja matkavideoiden kiinnostavuudessa. Vastaavat trendit voisivat hyvin
tulla esiin myds suuremmassa tutkimuksessa, silla vastaajajoukon sosiaalisen median
kaytté myotaili pitkalti suomalaisten sosiaalisen median kayttda tutkimusten mukaan. Li-
saksi vastaajajoukon profiili oli relevantti TravelChannelin kohderyhmén eli ajankohtaisista
matkailuvinkeisté ja kokemuksista kiinnostuneiden kannalta, koska vastaajien enemmisto
matkusti keskimaaraista suomalaista enemman. Paljon matkustavien valikoituminen tutki-
mukseen vastasi odotuksia, silla tutkimusta levitettiin matkailuaiheisissa kanavissa. Suu-
remmassa tutkimuksessa mukaan olisi todennékoisesti valikoinut enemméan myos vahem-

man matkustavia.

Tutkimukseni osoittaa, ettd matkahakupalveluna ParisRio tunnetaan varsin hyvin, etenkin
paljon matkustavien keskuudessa. Vastaajista nimittain noin kaksi kolmasosaa tiesi Paris-
Rion. ParisRio TravelChannelin tunnettuus ei kuitenkaan veda vertoja ParisRiolle, ja ka-
navan kertoi tuntevansa vain kolmannes vastanneista. Tutkimukseni perusteella Tra-
velChannelin tunnettuus vaikuttaa olevan enemman kytkoksissa ikdan kuin matkustusak-
tiivisuuteen: vanhimmat yli 55-vuotiaat vastaajat eivét tunteneet TravelChannelia edes sil-
loin, kun tiesivét ParisRion, ja 45-54-vuotiaiden ryhmésséakin kanavan tunsi vahemmisto.
Tulos tuntuu jarkeenkayvalta siksi, etta toistaiseksi vanhemmat ikéluokat kuluttavat va-
hemman videosisaltdja kuin nuoret. Toisaalta juuri matkahakupalvelulla on hyva mahdolli-
suus tavoittaa videolla vanhemmat, entistda enemman matkailevat ikapolvet nayttamalla
videoita matkahaun yhteydessa. ParisRion kannattaakin ehdottomasti panostaa Tra-
velChannelin integroimiseen osaksi matkahakupalveluaan esimerkiksi niin, ettd Lontoon-

matkaa etsiva saa suosituksia TravelChannelin Lontoo-aiheisista videoista.

Kaikkia ik&luokkia ja TravelChannelin tunnettuutta tarkasteltaessa tuloksista voidaan
tehda yksiselitteinen johtopdatos: TravelChannelia ei vield tunneta riittdvan hyvin ja ka-
nava tarvitsee lisdnakyvyytta. Tahan mennessa ParisRio TravelChannelia on markkinoitu
ParisRion kotisivuilla ja sosiaalisen median kanavissa seka rajoitetusti TravelChannelin
sisallontuottajien blogeissa ja sosiaalisen median kanavissa. Alun perin ajatuksena oli,

ettd kanava alkaisi kasvattaa tunnettuuttaan erityisesti mukana olevien bloggaajien kautta
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ja etta bloggaajat voisivat kertoa kanavasta myos silloin, kun eivat itse julkaise sielld sisal-
toéa. On kuitenkin ymmarrettavad, ettd enemman tai vahemman vahvoina henkilébran-
dein& bloggaajat haluavat kertoa ennen kaikkea omista sisalldistdan ja ottavat Tra-
velChannelin esiin vain silloin, kun julkaisevat kanavassa sisaltoa — kaytannéssa harvak-
seltaan. Koska TravelChannelin ndkyvyys on verkoston bloggaajien késissa satunnaista,
tarvitsee TravelChannel ehdottomasti omat, ParisRiosta erilliset sosiaalisen median kana-
vat, joiden kautta lisdnakyvyytta aletaan méaaratietoisesti rakentaa. Ainakin videoystavalli-
set Facebook ja Instagram ovat ParisRio TravelChannelille hyvia, YouTubea tukevia vaih-
toehtoja.

ParisRio TravelChannelin sosiaalisen median kanavia voisi pydrittaé joko ParisRion tyon-
tekija tai kanavan halukkaat sisallontuottajat vuoroissa korvausta vastaan. Koska verkos-
ton bloggaajat ovat kaikki sosiaalisen median asiantuntijoita, TravelChannelin kannattaa
kartoittaa ideoita verkostoltaan sosiaalisen median hyédyntamiseen. Itse ajattelen, etta
sosiaalisessa mediassa TravelChannel voisi levittdd esimerkiksi erikseen laadittuja tiise-
reitd YouTube-kanavansa videoista, esitella sisalléntuottajiaan ja hyddyntaa live- ja oma
tarina -videoita niiltd verkoston bloggaajilta, jotka sattuvat olemaan reissussa. Varsinaiset
pidemmat videot kannattaa kuitenkin jatkossakin pitda YouTubessa, jossa niista voidaan
saada mainostuloja verkostolle. Omat sosiaalisen median kanavat vahvistaisivat toiminta-
ajatukseen kuuluvaa "yhdessa olemme vahvempia” -konseptia ja toisivat lisaa nakyvyytta
verkoston bloggaajille. ParisRio TravelChannelin sosiaalisen median kanavien lentavan
l[Ahdon varmistamiseksi on hyva laatia julkaisukalenteri ennalta, hyddyntda sponsoroituja

siséltoja ja jarjestaa kilpailuja.

Tutkimukseni perusteella ParisRio TravelChannelin kasvulle on olemassa hyvét edellytyk-
set siind mielessa, ettd monet kyselyyn vastanneet seuraavat seké blogeja ettd matkablo-
geja ja ovat kiinnostuneita bloggaajien tekemista videoista ilman, ettd esiintyja on entuu-
destaan tuttu. Avointen kysymysten mukaan TravelChannelin konsepti koetaan yleisesti
kiinnostavaksi, mutta kanava tarvitsee lisaa sisaltda ja kasvojennostoa. Naiden tulosten
luotettavuutta nakertaa kuitenkin hivenen se, etta tutkimuksessa ei kysytty, kuinka moni
vastanneista on itse bloggaaja. Taustatietoihin olisikin pitanyt sisallyttdd seuraavat kolme
kysymysta: 1) Bloggaatko? 2) Matkabloggaatko? 3) Tubetatko tai teetk6 matkavideoita?
Nyt esimerkiksi 34—44-vuotiaiden vastaajien ryhmasta syntyi vahva epdilys matkabloggaa-
jien joukkona matkustus- ja matkablogi-innostuksen vuoksi. Vastaajien oma bloggaami-
nen voi vaaristaa tuloksia, koska bloggaajat ovat keskimaarin kiinnostuneempia sosiaali-
sen median sisalldista kuin muut. T&mé& ndkodkulma kannattaa yleisestikin ottaa sosiaali-

sen median tutkimuksissa huomioon.
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Vaikka vastaajat ovat keskimaarin halukkaita katsomaan bloggaajien tekemia videoita,
matkavideoiden katsominen ei vaikuttanut olevan tietoista edes matkablogeja seuraavilla.
Tutkimukseni perusteella matkavideo koetaan jokseenkin tuntemattomaksi sisaltomuo-
doksi, jota kulutetaan sattuman ohjaamana tai josta ei yksinkertaisesti viel osata olla jo-
takin mieltd. T&han syyné voi olla suomenkielisten matkavideoiden toistaiseksi pieni tar-
jonta. Selvaa kuitenkin on, ettd videon suosio jatkaa kasvuaan ja ettd videosta tulee jatku-
vasti tutumpi matkailusisallon muoto seka bloggaajille etté seuraajille. Koska kiinnostus
matkailuun on kausittaista, matkavideoiden lapimurto ei tapahdu hetkessa, mutta varmasti
se ei tapahdu ilman sisalt6a. Siksi kiinnostuksen kasvuun tarvitaan videomaaran kasvua.
Pohjatydnsa jo tehneen ParisRio TravelChannelin kannattaakin aktivoitua uudelleen nyt ja
varmistaa mukana olonsa matkavideon mahdollisessa lapimurtokaudessa, joka voi alkaa

nopeasti vauhdilla videoituvassa maailmassa.

ParisRio TravelChannelin tila on toiminnan viimeaikaisesta hiipumisesta huolimatta siina
mielessé hyva, ettd kanavan olemassa oleva sisaltd vastaa varsin hyvin tassa tutkimuk-
sessa havaittuja mielipiteitda matkavideon hyvistd ominaisuuksista ja sisalloista. Vastaajat
toivovat ennen kaikkea konkreettista tietoa kohteesta, etenkin yleistiedon, hintatason ja
nahtavyyksien osalta. Esiintymiselta toivotaan persoonallisuutta ja spontaaniutta ja vide-
olta lyhytta kestoa. Vahemman tarkeita ovat musiikki ja esiintyjan tuttuus seka videon na-
kokulma kohteeseen. TravelChannelin vakioformaatti 3 vinkkia kohteeseen vastaa jo hy-
vin naihin sisaltétoiveisiin, mutta sisélldssa kannattaa muistaa tietoisesti panostaa omana
itsendan olemiseen (persoonallisuus), konkreettisiin vinkkeihin ja videon kestoon. Jalkim-
maisen tavoitteen nimissa mielessa kannattaa pitdé journalismista tuttu klassinen nayta,
ala selita -ohje, joka tassa yhteydessa tarkoittaa, ettd ainakin kun jonkin asian voi ilmaista
kuvallisesti selittdmisen sijaan, niin kannattaa tehdd. Ohjeen sisdistamalla voi napakoittaa

videokerrontaansa paljon.

Toive spontaaniudesta videoilla kertonee kasvavasta kiinnostuksesta live- ja oma tarina -
videoihin, vaikka paikan paaltd matkakohteesta lahetettavista live-videoista vastaajat eivat
suoraan kysyttaessa innostuneet. Live- ja oma tarina -videoiden nousu on kuitenkin ollut
niin vahvaa tutkimuksen teon jalkeen, etta nyt tulos voisi olla erilainen. Toisaalta spontaa-
nius voi kertoa myo6s kaipuusta esimerkiksi teraviin alkuihin. Nyt TravelChannelin kaikki
videot alkavat samalla introlla, joka vie alusta yllatysmomentin pois. Harkitsemisen arvoi-
nen idea voisikin olla, ettd nykyinen intro korvaisi nykyisen outron, jotta kanava voisi sat-
sata nykyista vakevampiin alkuihin. Heti alussa luotu spontaaniuden vaikutelma voi nimit-
tain koukuttaa katsojan. Liséksi kanavan sisalléntuottajia kannattaisi houkutella yhteispro-

duktioihin. Aloittaa voisi esimerkiksi vinkkivideoista Helsinkiin.
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Liitteet

Tutkimuslomake

ParisRio TravelChannel -YouTube-kanavan
tunnettuus ja kehittaminen

Tervetuloa vastaamaan kyselyyn ParisRio TravelChannel -YouTube-kanavan tunnettuudesta ja kehittdmisestd. Kysymyksiin
vastaaminen kestda noin 5 minuuttia. Kysymykset kédsittelevat sosiaalisen median kdyttdd ja matkailusiséltojd seka
kiinnostusta matkavideoihin. Vastanneiden kesken arvotaan 2 x 2 Finnkinon elokuvalippua. Jos haluat osallistua
arvontaan, jétd yhteystietosi kyselyn lopussa.

Kysely toteutetaan osana Haaga-Helia ammattikorkeakoulun liiketalouden koulutusohjelman mainonnan ja
yritysviestinnén suuntautumisen opinndytetydtd. Tutkimus tehd&an yhteistydsséa ParisRio.comin kanssa, ja tutkimuksesta
vastaava opiskelija on Panu Lempidinen (panu.lempiainen@myy.haaga-helia.fi). Kyselyn tulokset voidaan julkaista
Theseus-tietokannassa. Kaikki tiedot kasitellddan anonyymisti ja luottamuksellisesti.

Vuonna 2013 avattu ParisRio.com on lento- ja hotellihakusivusto. ParisRio TravelChannel on matkabloggaajien yhteinen

YouTube-kanava, joka kokoaa yhteen yli 20 videoita tekevdd matkabloggaajaa. Kanavalle tuotetaan matkailuaiheisia
videoita viikoittain. Kanavan toiminta on alkanut vuonna 2015.

ParisRio Travel Channel Powered by Bloggers — Trailer
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Taustatiedot

1. Sukupuoli *

(O Nainen
O Mies

lka*

N

alle 18

18-24

25-34

35-44

45-54

OO OO0OO0O0

yli 55

3. Kuinka usein matkustat? *
(O Kerran vuodessa tai harvemmin
(O 2kertaa vuodessa
(O 3kertaa vuodessa

(O 4 kertaa vuodessa tai useammin

SEURAAVA [ Sivu1/5

Ald koskaan liheté salasanaa Google Formsin kautta.
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ParisRion tunnettuus

4. Olitko kuullut ParisRiosta ennen tata tutkimusta? *
O Kylia
O En

5. Olitko kuullut ParisRio TravelChannel -YouTube-kanavasta
ennen tata tutkimusta? *

O kylla
O En

6. Jos tunsit ParisRio TravelChannelin entuudestaan, millaisia
mielikuvia kanava sinussa herattaa?

Oma vastauksesi

TAKAISIN SEURAAVA L Sivu2/5

Alé koskaan ldheté salasanaa Google Formsin kautta.
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Sosiaalisen median kaytto

7. Mita sosiaalisen median palveluita kaytat? *

[] Facebook
[] Twitter
YouTube
Instagram
Snapchat
Periscope

LinkedIn

Muu:

0O 0000A0d

8. Kuinka usein katsot sosiaalisesta mediasta videoita? *
(O Pivittain

(O Viikoittain

(O Kuukausittain

(O Harvemmin kuin kerran kuussa

(O Enkoskaan
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9. Mista some-palveluista katsot videoita?

(] Facebook

[ Twitter

[] YouTube

I:I Instagram

(] snapchat

[ Periscope

I:I Muu:

10. Miten aktiivisesti seuraat blogeja? *
(O saannollisesti

(O Epasaannollisesti

(O Luen yksittaisia kirjoituksia

(O En seuraa lainkaan

11. Miten aktiivisesti seuraat matkailuaiheisia blogeja? *

Saanndllisesti
Epdsaanndllisesti

Luen yksittéisia kirjoituksia

O OO0O0

En seuraa lainkaan

12. Kuinka kiinnostunut olet katsomaan bloggaajien tekemia
videoita? *

1 2 3 4 5

En lainkaan Erittdin
O O O O O kiinnostunut

kiinnostunut

TAKAISIN SEURAAVA

Sivu3d/5

Al koskaan léheté salasanaa Google Formsin kautta.
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Matkailutavat ja matkavideoiden katsominen

13. Kun suunnittelet matkaa, etsitko tietoa matkakohteesta
sosiaalisesta mediasta? *

O Kylla
O En

14. Kuinka todennakoisesti katsot videoita matkakohteestasi
ennen matkaa? *

1 2 3 4 5
Erittain Hyvin
epatodennikd O O O O O todennakoises
isesti ti

15. Kuinka todennakoisesti katsot videoita matkakohteestasi
matkan aikana tai sen jalkeen? *

1 2 3 4 5
Erittain Hyvin
epatodennakd O O O O O todenndkoises
isesti ti

16. Kuinka usein katsot sosiaalisessa mediassa matkavideoita?
*

(O saannollisesti
(O Epasaannollisesti
(O Saatan katsoa yksittéisia videoita

(O Enkatso lainkaan
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17. Miten tarkeita ovat mielestasi seuraavat matkavideon

sisallot? *

Antaa yleistietoa kohteesta

Antaa tietoa ndhtdvyyksista

Antaa tietoa hintatasosta

Antaa suosituksia
kahviloista ja ravintoloista

Antaa vinkkeja
majoituksesta

Kertoo tarinan

Esittdd paikallisen
nékokulman

Esittd4 turistin ndkékulman

Ei lainkaan
tarked

O

O O O O O O O

Hieman tarked

O

O O O O O O O

Tarked

O

O O O O O O O

Hyvin tarked

O

O O O O O O O

18. Miten tarkeita ovat mielestasi seuraavat matkavideon

ominaisuudet? *

Persoonallinen esiintyja

Tuttu esiintyja

Vetdva musiikki

Rentous

Spontaanius

Lyhyt pituus

Ei lainkaan
tarked

O

O O O O O

Hieman tarkea
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O O O O O

Téarked

O

O O O O O

Hyvin tarked

O

O O O O O



Suositukset muista

kohdetta kasittelevistd O O O O

videoista

It;ilgléi; ilr(](i):detta késitteleviin O O O O

19. Mitka ovat mielestéasi videon vahvuuksia matkailutiedon
lahteena?

Oma vastauksesi

20. Millaisissa tilanteissa olisit kiinnostunut katsomaan
matkavideoita? *

Oma vastauksesi

21. Miten kiinnostavina pidat suoria ns. live-stream-videoita
matkakohteista? *

1 2 3 4 5

En lainkaan Erittain
O O O O O kiinnostavina

kiinnostavina

22. Haluaisitko matkaa etsiessasi saada suosituksia kohdetta
kasittelevista videoista suoraan varaussivustolla? *

1 2 3 4 5

En halua Haluan saada

saada O O O O O erittain

mielellani

23. Vapaa sana matkavideoista ja ParisRio TravelChannelista

Oma vastauksesi

Kiitos ajastasi! Vield vastausten lahetys ja elokuvalippujen
arvonta.
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Avointen kysymysten vastaukset

6. Jos tunsit ParisRio TravelChannelin entuudestaan, millaisia mielikuvia

kanava sinussa herattaa?
(20 vastausta)

Kiinnostava konsepti, olen seurannut.
inspiroivia
Edillisia lentoja. Mutta sivut hiukan "sekavat"

Sisélto on kiinnostavaa ja matkavideoita on kiva katsella. Sisélto ja videoiden toteutus vaatii kuitenkin vield
kehittdmistd ammattimaisemmaksi.

Hyvé ettd videot ovat samassa paikkaa, tykk&an
Hyvé idea kunhan olisi enemmén videoita ja katsojia.
Tarjoaa matkatarinoita ja -vinkkejé eri kohteista

En ole ehtinyt tutustumaan kunnolla, mutta videot ovat aina mielenkiintoista katsottavaa varsinkin, jos niiden
takana on aitoja ihmisid, tunnelmia ja kokemuksia

Uusi, sisélloltdan ei kovin kiinnostava, voisi olla potentiaalia kylld, suomalainen
Monipuolista videosisédltdd, mutta ei niin mielenkiintoista.

Matkailukanava, matkakertomus, matka Pariisista Rioon?

Mielenkiintoinen, mutten muista seurata

Yksi monien joukossa

Ei oikein mink&anlaisia, en seuraa

https://docs.google.com/forms/d/TMBDIHUXFTNcX_EAhnk1v30OP1DASAgKZd9vY U5Ad UKos/edit#responses Sivu 3 /14

ParisRio TravelChannel -Youtube-kanavan tunnettuus ja kehittdminen - Google Forms 6.7.2016 0.46

Kiinnostusta herattéva.

? Halpojen lentojen metséastyksestd tehtyja videoita? Matkailublogi? Vinkkeja lentojen ja hyvin matkojen
6ytamiseen?

Mielenkiintoisia ja yllattavankin laadukkaita videoita eri matkakohteista.
Viela aloittelijan kengissa
Monipuolinen ja edullinen

Mielenkiintoa mutta pienta epailysta kun ei taustasta tieda mitaan.
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19. Mitka ovat mielestési videon vahvuuksia matkailutiedon lahteena?
(30 vastausta)

Kokemuksen vilittyminen, tunnelman esittdminen.
Realistinen kuva, ei késitelty
Videoissa nékee kaiken todellisempana, sen mieltédd paremmin

Videolla saa paremmin esille tunteet ja fiiliksen. Aidot reaktiot tilanteisiin. Adni ja tunnelma tulee vahvasti esille.

https://docs.google.com/forms/d/TMBDIHUXFTNcX_EAhnk1v3OP1DA9AgKZd9vYUS5AdUKos/edit#responses Sivu 8 /14

ParisRio TravelChannel -Youtube-kanavan tunnettuus ja kehittdminen - Google Forms 6.7.2016 0.46

Asiat jéé itselleni helpommin mieleen kun saa yhdistettyd kuvan ja d&nen.

Videossa paasee paremmin mukaan fiilikseen, ndkee oikeasti mita tapahtuu ja mité tyyppi tuntee

Lyhyt ja mielenkiintoinen

N&yttd4 aidot puolet kohteesta. Liikkuba kuva on rehellista.

Laajat ndkymé&t maisemista, panoraamat

Saa néhdé kuvaa paikan pééltd

Aito tunnelman vélittyminen kohteesta, selkeys, hyv jalkityo (d&net, leikkaus ym....)

Realistisuus, ei niinkdan puhuva paa vaan asioiden ndyttaminen. Hassunhauska esiintyja ei lisda kiinnostusta.
Helppo ja viihdyttévé tapa ottaa selvdé kohteesta

Tarinan kerronta.

Kertoo enemmaén meiningisté ja ndhtéavyyksisté kuin kuvat. Kuvia on helppo késitella.

Voi nahda ja kuulla matkakohdetta, kohde ei jaa pelkdstaan nimiksi ja luvuiksi paperilla. Siita tulee elavampi.
Visuaalisuus, saa nopeasti tietoa

Visuaalisuus ja puhe yhdistettynd

Heré&ttéda kiinnostuksen kohteeseen. Voi kuvitella itsensa videossa esitettéviin paikkoihin.

Visuaalisuus

Elava kuva ja vaikutelmat paikasta jotka saavat innostumaan. Video I6hinné saa innostumaan paikallisten
tuntemista paikoista jonne sitten pd&tén menna.
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Vanhaa hokemaa toistaen: Yksi kuva kertoo enemmén kuin tuhat sanaa.

Jos videot on kuvattu itse kohteessa niin ne voivat olla hyddyllisid, kun matkailija ndkee paikallista maisemaa
etukdteen. Videoissa taytyy olla kuvamateriaalia matkakohteista, muuten en néde niiden tarpeellisuutta.

ok

Niité on aika véhan kuten aiemmista vastauksistani selvidé. Kokonaisvaltaisuus ehka.

Kuvien perusteella paikoista voi olla vaikea luoda kunnollista mielikuvaa. Kuva on saatettu rajata niin, ettd ymparilla
onkin aivan eri ndkoista. Kaipaisin videolta sitd, ettd sen nahtyani tietdisin, minkalaisesta paikasta on kyse ja
minkalainen tunnelma sielld on.

Aidon tunnelman vilittdminen.

Persoona tulee esiin, joten ndkee helpommin kuin blogia lukemalla onko kohteen suosittelija samalla
aaltopituudella kanssasi

Liikkuvalla kuvalla voi luoda kiehtovamman tunnelman kuin pelkilld kuvilla. Itse kokisin ehk& hyvin tehdyn
maisemakuvauksen myyvemmaksi kuin jos joku ihminen selostaa kohteesta. N&in tuumisin.

No en kylld osaa sanoa kun mua ei ne kiinnosta. Kuva ja pieni teksti kiinnostaa kyll&.

https://docs.google.com/forms/d/IMBDIHUXFTNcX_EAhnk1v30OP1DA9AgKZd9vYU5AdUKos/edit#responses Sivu 9 /14

ParisRio TravelChannel -Youtube-kanavan tunnettuus ja kehittdminen - Google Forms 6.7.2016 0.46

20. Millaisissa tilanteissa olisit kiinnostunut katsomaan matkavideoita?
(41 vastausta)

Kun tunnen mielenkiintoa kohteeseen syysté tai toisesta. Myds persoonalliset siséllot voisivat houkutella,
esimerkiksi erikoiset tempaukset.

Uusi kohde

Jos olisin 1&jddssd maahan nosta en tiedd mitdén enka ole koskaan kdynyt
Uutta matkakohdetta suunniteltaessa.

Jos ei ole muuta tekemisté

Ennen matkalle I&ht6&, matkaa suunnitellessa.

Reissuinspiraationa joko kohdetta miettiessé taikka kun reissu on buukattu. Myds joskus jalkeempaéin on kiva
fiilistelld jo kaytyjé kohteita. Esiintyyk6é samoja.paikkoja, jéikd jotain vélista jne...
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Milloin vain

Jos kohde kiinnostaa tarpeeksi. Ja videon pitaa alkaa hyvin.

Omaa matkaa suunnitellessa.

Etsiessani vinkkejd, mita tehda kohteessa ja millaista eldma siella on

Jos video sisdltdisi tietoa, jota ei mistaan olisi tekstimuodossa saatavilla.
Millaisissa vaan...?

En oikein keksi tilannetta. Siksi oli aika vaikea vastata, millainen olisi hyvé video.

Kun suunnittelen matkaa ja varaamisen jdlkeen mietin mita sielld teen, katson paljon top 10 things to do -tyyppisia
videoita kohteista ennen matkaa.

Kun suunnittelen matka ja haluan tietdd tarkemmin esim. jostain kéyntikohteesa tms.
Matkakohteesta tietoa hakiessa, ja tietyistd maista ihan huviksenikin.

isolta ruudulta, ehké yhdistettyna tietosivuihin

Jos olisin ldhddssé eksoottisiin matkakohteisiin.

Somesta kun kiinnostunut jostain kohteesta

Ennen kokematon kohde

Kotona ennen matkaa, inspiraation ldhteend, viihteena

Jos ne sattuisivat kasittelemaan kohdetta, johon olisin juuri suunnittelemassa matkaa.
Etsiessd tietoa kyseisestd matkakohteesta

En tieda.

Kun suunnittelen matkaa tai jos haluan tutustua eri kohteisiin alustavasti.

https://docs.google.com/forms/d/IMBDIHUXFTNcX_EAhnk1v3OP1DA9AgKZd9vYUSAdUKos/edit#responses Sivu 10 /14
ParisRio TravelChannel -Youtube-kanavan tunnettuus ja kehittdminen - Google Forms 6.7.2016 0.46
Ajankuluksi

Vaikka outojen ruokien maistelu :-)

Ennen matkaa. Haluaisin joka videoon innostuneen esiintyjén jolla on oma pointti ja ekotietoutta seké
kulttuuritietoa alueesta.

Matkaa suunniteltaessa.
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Seikkailumatkoista, ei turistikohteista joista on helppo I6yt&da tietoa muutenkin. Videoita sellaisista paikoista joista
on vaikeaa l6ytdé tietoa, tai esim jonne on hankala ylipdétédnsd matkustaa.

ok

Ollessani jo perilld matkakohteessa tai matkan jélkeen, kumpikin ns. fiilistelytarkoituksessa.
Kun mietin kohdetta.

Jos on kiinnostava kohde

Ennen matkaa. Hyvié videoita voi toki katsoa aina kun niité 16ytyy.

Matkaa suunnitellessa/haaveillessa.

Lahtiessani pidemmalle matkalle

Jos tahdon saada kuvan jonkun paikan nakymista

etsiessd jotain tiettyd asiaa

Kun olen jonottamassa jotain jos silloinkaan. En tykkaa katsoa pienelta ruudulta liikkkuvaa kuvaa. Lapparissédkin on
mielestani pieni ruutu.

23. Vapaa sana matkavideoista ja ParisRio TravelChannelista (10 vastausta)

Hyvid suomenkielisid matkavideoita ei ole kauhean helppo |18yt&4. Siind mielessé tdssé kanavassa on ideaa.
Minulle taysin uutta
Téssé on paljon potentiaalia, mutta se vaatii vield tyota ja riittévasti innostusta ja rohkeutta.

Mielestdni kanavasta puuttuu vahvat persoonat ja videot ei vield tempaa mukaansa vaan tuntuu hieman
amatdorimaisilta.

En tunne, mutta pitda tutustua

Britannika on paras :) you go girl!

Kiinnostava.

Lisaa videoita vaan! Muutamia erittéin laadukkaita videontuottajia I6ytyy, mutta uusillekin on varmasti tilausta.
Sivusto kaipaisi kehittdmistd, on mielesténi vanhahtavan oloinen ja sekava ulkoasu

Olen vanhempaa ikdluokkaa ja videot eivét kylld kiinnosta.
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