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Priority of this study was to create interior design for Paviljonki & la carte restau-
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyon tekeminen yhteistydssd Selmu ry:n kanssa tuntui luontevalta
valinnalta, silla olen tehnyt yhteistyd6ta heidan kanssaan jo ensimmaisesta
opiskeluvuodesta lahtien. Yhteistydbhomme on kuulunut niin kouluprojekteja kuin
opiskelujen ulkopuolisiakin projekteja. Pyynt6 tyohon tuli Selmulta, silla he
tarvitsivat apua sisustussuunnitelman tekoon Provinssirockin Paviljonkiin tulevaan

a la carte ravintolaan.

Paviljonki on Térndvan saarella sijaitseva vanha rakennus, joka toimii kesaisin
lahinn& kesateatteri kaytdossa. Jo edellisena vuonna Paviljongista oli tehty
festivaalin ajaksi a la carte —tyylinen ravintola, jossa festivaalin yleis6 pystyi
nauttimaan hyvastd ruoasta ja juomasta. Tand vuonna ravintolaan haluttiin
panostaa paremmin, silla se oli osoittautunut toimivaksi. Tilaan haluttiin tana
vuonna kunnollinen sisustussuunnitelma, silla edellisen vuoden ulkoasu oli aika

vaatimaton paikan arvoon verrattuna.

Olin alusta alkaen hyvin innostunut projektista. Tyon aloittaminen ja tekeminen
tuntui helpolta, koska Selmun kaytannét olivat minulle jo entuudestaan hyvin
tuttuja. Haastetta tydéhon toi minulle uuden tutkimusmenetelman kayttaminen seka
se, ettd en itse talla kertaa ole toteuttamassa suunnitelmaa. T&m&n vuoksi
suunnitelman tuli olla erittdin selked sekd sen esityskuvien mahdollisimman

selkeita ja helppolukuisia.



2 SELMU RY JA PROVINSSIROCK

Seingjoen Elavan Musiikin yhdistys eli Selmu ry, tassa tyossd kaytetdan
lyhennettd Selmu, jarjestaa erilaisia musiikkitapahtumia ympari vuoden kaiken
ikaisille kansalaisille. Suurin ja merkittavin naistd tapahtumista on kesakuun
toisena viikonloppuna jarjestettavd Provinssirock, mutta my6s muina aikoina
toiminta on vilkasta. Useimmiten tapahtumien jarjestamispaikkana toimii
Rytmikorjaamo. (Selmu ry, [Viitattu 20.4.2010]) Rytmikorjaamo on Seingjoella
Vaasantien varrella sijaitseva vanha postiautovarikko, jota kutsutaan myos
leikkisasti Provinssirockin talvipeséksi. Klubi ja tapahtuma toiminnan lisaksi
talossa on myds bandien harjoittelutiloja, musiikkialan yritysten toimistoja seka
nykyisin myds Selmun toimisto. (Rytmikorjaamo, [Viitattu 20.4.2010])

Tornavansaaressa Seindjoella 32. kertaa jarjestettdva Provinssirock on yksi
suomen tunnetuimpia festivaaleja. Provinssirock on kehittynyt ja kasvanut paljon
historiansa aikana ja se onkin vakiinnuttanut asemansa yhtenda keséan
odotetuimmista tapahtumista. Tapahtuma on alusta asti jarjestetty luonnon
kauniilla Tornavan alueella, joka onkin yksi merkittdva tekija Provinssirockin
suosiossa. Liséksi Provinssirock on yksi kesan ensimmaisia suuria festivaaleja ja

se onkin monelle kavijalle kesanavaus tapahtuma. Lisaksi sanonta "Provinssi —

ihmisten juhla” kuvaa hienosti tapahtuman tunnelmaa. (Provinssirock 2010,
[Viitattu 20.4.2010])

Kuva 1. Selmu ry:n ja Provinssirock 2010 logot.
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3 TYON ALOITUS

3.1 Brief

Tybn tarkoitus on suunnitella sisustussuunnitelma Provinssirockin aikana
paviljongiksi kutsuttuun rakennukseen perustettuun a la carte ravintolaan. Koska
ravintolalla ei ollut viel& suunnittelun alussa nimed, paatettiin se nimeta paikkansa
mukaisesti Paviljongiksi. Nimi on ravintolalle osuva ja informatiivinen, silla
paviljonki tilana on varsin tunnettu, joten se kertoo asiakkaille heti, missa ravintola

sijaitsee.

Ravintola on auki vasta toista vuotta. Sisustuksen tulisi olla mielenkiintoinen ja
siitda pitaisi ilmetd, ettd ollaan festivaalialueella. Tunnelmaltaan ravintolasta
halutaan kuitenkin rauhoittava keidas keskelle Provinssirockia. Ravintola on avoin
koko Provinssirockin yleisélle, mutta sinne on varattu tietty maara poytia VIP-
asiakkaiden kayttoon, jolloin VIP-asiakkaat padsevat syomaan ilman jonottamista.
(Hautala, 2010a)

Vaikka suunnitelmani ja tutkimukseni yksi aihe on asiakkaiden tyytyvaisyyden ja
mielipiteen selvittdminen, ei tutkimukseni ei kuitenkaan kohdistu asiakkaiden
palvelutyyvaisyyden mittaamiseen, vaan siihen millaisessa ymparistossa asiakkaat
haluavat palvelusta nauttia. Tama on yksi hyvin tarked osatekija ravintola-alalla,
koska ulkonadn perusteella luodaan asiakkaille tietynlainen mielikuva koko

ravintolasta.

3.2 Ravintola

Ravintola méaaritelladn RT —kortin 94-10442 mukaan seuraavasti:

Ravintola on ravitsemisliike, jossa ruoan laatuun ja asiakkaiden viihtyvyyteen
on Kkiinnitetty erityista huomiota. Ravintolaksi luokitellaan myo6s sellainen
ravitsemisliike, jonka toiminta-ajatuisessa alkoholijuomien anniskelulla on
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keskeinen merkitys. Ravintola vai kayttdd myds toimintansa luonteen
mukaista muuta nimitysta. (RT 94-10442)

Ravintola-ala on varsin paljon tutkittu aihe ja siita l6ytyykin hyvin tietoa. Ravintola
sisustuksen merkityksen maarittely on kuitenkin hieman vaikeaa, silla ravintolan
menestykseen ja suosioon vaikuttavat monet muutkin asiat, kuin vain sisustus.
Kuitenkin esimerkiksi RT-kortistosta |0ytyy hyvin tietoa mitoituksista ja muista

saannoksista, joita ravintolaa suunniteltaessa taytyy ottaa huomioon.

3.3 Asiakaskunta

Koska ravintola on viela uusi, ei siitd ole asiakaspalautetta kaytettavissa. Hautalan
mukaan Paviljonki -ravintola on suunnattu kaikille Provinssirockin vieraille, vaikka
sinne onkin varattu tilaa VIP-asiakkaille. Ravintolan asiakkaita ovat
todennakoisesti myds henkilot, jotka tybnsa puolesta tulevat vierailemaan
Provinssirockissa. Asiakaskunnan odotetaan olevan ialtddn hieman vanhempaa
noin 30 vuodesta ylospain. Tama ikaluokka on maaritelty niiden odotusten
mukaan, joita ravintolaa kohtaan Selmun puolelta oli. Oletus perustuu lahinna
siihen, ettd kyseisen ikdisen asiakaskunnan oletetaan haluavan ja kaipaavan

tasokkaita palveluita, hyvaa ruokaa ja juomaa. (Hautala, 2010a).

3.4 Asiakkaiden huomioiminen

Asiakkaiden huomioiminen Kkaikessa suunnittelussa on yha tarkedmpéaa.
Tuotteiden ja palveluiden Kkehittyessa on entistd tarkeampaa huomioida

asiakkaiden tarpeet ja toiveet osana kehitystyota. (Koivisto, M. 2007)

Asiakkaalle palvelun ostaminen voi olla ikimuistoinen elamys, taysin rutinoitunut
arkinen toimi tai valttamaton toimi arjen keskella (Kinnunen 2004, 7). Mita
tehokkaammin palvelun suunnittelussa otetaan heti alusta asti huomioon
asiakkaiden toiveet ja odotukset, sitd varmemmin palvelu myds saavuttaa

asiakkaiden suosion (Solatie 2001, 10).
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Ravintola palveluilla halutaan yleisesti tarjota asiakkaalle elamys, jonka vuoksi han
tulee kaytamaan palvelua myds uudelleen. Myds festivaalit ovat elamys, josta
useimmille kuluttajille j&& ikuinen muisto. A la carte ravintolan uskotaan tuovan
lisdarvoa festivaali muistolle (Hautala, 2010a), taman vuoksi on myds tarkeaa
huomioida asiakkaat heti alusta asti, jotta palvelu myos kohtaisi asiakkaat ja nain

ollen pystyttaisiin vaikuttamaan heidan elamykseensa.

3.5 Kuinka asiakkaiden mielipide saataisiin selville?

Aluksi ajatuksissa oli pitdd koko ty6n viitekehyksena palvelumuotoilua, mutta
tarkemman pohdiskelun jalkeen todettiin, ettei palvelumuotoilun kaytt6 toisi tydhén
kaivattua lisdarvoa. Nain ollen palvelumuotoilusta viitekehyksena paatettiin luopua.
Koska palveluiden kehittaminen ja asiakkaiden mielipiteet ovat tarkeita paatettiin
kuitenkin tehda asiakastutkimus, jotta saataisiin selville Provinssirockin
asiakkaiden toiveet ja mielipiteet ruokapalveluiden kehittdmisen suhteen. Nain
saataisiin viela tuoreelle liikeidealle vahva tuki ja tausta, jota vasten ravintolaa

pystyttaisiin kehittAm&an myds tulevaisuudessa.

3.5.1 Tutkimusryhmaén valinta

Luonnollisesti tutkimusryhman rakennetta mietittessa mieleen tuli kayttaa
tutkimuksessa henkildita, jotka ovat vierailleet Provinssirockissa ja pystyvéat nain
ollen hahmottamaan itsensa tilanteeseen, jossa heidan taytyisi valita
ruokailupaikkansa festivaalialueella. Solatien (2001, 24) mukaan focusryhma
tutkimuksissa haastateltavien taytyy ehdottomasti kuulua kohderyhmaan, silla
haastateltavien maara tutkimuksessa on yleensd pieni. Ryhmadynamiikan
toimimisen kannalta on myoOs tarkeda, etteivat haastateltavat ole laheisessa
suhteessa keskendén ja heidan on hyva olla eri ryhmien edustajia (Solatie 2001,
25)
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Tutkimuksessa paatettin demografisina tekijoina kayttaa ikaa ja sukupuolta seka
valita asenteeltaan avoimia henkil6itd. Asenteen avoimuudella tarkoitetaan, etta
henkil6 ei saa olla lian voimakastahtoinen, jolloin han saattaisi hallita keskustelua
likaa. lan alarajaksi asetettiin 30 vuotta ja ryhma kasattiin niin, ettd siihen kuului
yhtd monta naista ja miestd. Nain ryhmasta saataisiin tasapainoisempi, eiké
vastaukset vaaristyisi sukupuoli erojen takia. Henkil6t pyrittin myos valitsemaan
niin, etta he olisivat vierailleet festivaaleilla seké kayttavat ravintolapalveluita. N&ain
he pystyisivat helposti mielessaan asettamaan itsensa tilanteeseen, jossa joutuvat

palvelua kayttamaan.

3.6 Kuluttajatutkimus

Kuluttajatutkimus paatettiin toteutettiin kahdessa vaiheessa, koska néin saataisiin
laaja-alaisesti selville asiakkaiden toiveet ja odotukset ravintolaa kohtaan.
Kuluttajatutkimuksen avulla haluttiin  selvittdd mitd mielikuvia asiakkailla on
Provinssirockin ruokapalveluista seka mitd parannettavaa heidan mielestaan
ruokapalveluissa olisi. Liséksi haluttiin saada selville tuntevatko asiakkaat, etta & la
carte —tyyppisella ravintolalla olisi kysyntaa ja tulisiko heidan itsensa kaytettya
tallaista palvelua seka millainen ravintolan sisustuksen tulisi olla, jotta siella tuntisi

olonsa mukavaksi ja viihtyisaksi.

3.6.1 Kuluttajatutkimuksen vaihe 1, asiakaskysely

Ensimmaisena valittiin Selmun asiakastiedoista kahdeksan kohdehenkilditd, jotka
olivat tybnsa puolesta olleet aikaisempina vuosina Provinssirockin asiakkaina.

Heita lahestyttiin kyselyn avulla, joka toteuttiin sdhkdpostin vélityksella.

Kyselyssa henkiloita paatettiin lahestya lyhyesti ja tehokkaasti. Kyselysta ei haluttu
tehdd pitkdd ja monimutkaista, koska silloin vastaaminen voisi tuntua
epamiellyttavaltd. Ensimmaisesta kyselyversiosta karsittiinkin entista tiivistetympi

versio, jotta saataisiin selville vain olennainen tieto. (Liite 1.)
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Tutkimus toteuttiin Google Docs —palvelun avulla (Saatavana:
http://docs.google.com/. [Viitattu 19.4.2010] . Palvelu tarjoaa ammattimaisen ja

helppokayttdisen lopputuloksen, jonka kayttdé on helppoa niin asiakkaalle kuin
tutkijallekin. Palvelun avulla vastaukset tulevat tutkijalle anonyymissd muodossa

valmiiseen taulukkoon, josta niiden analysointi on helppoa.

3.6.2 Kuluttajatutkimuksen vaihe 2, focusryhma keskutelu

Toinen vaihe kyselysta toteutettiin focusryhmé keskusteluna. Focusryhman kaytto
todettiin soveliaaksi vaihtoehdoksi, koska sen avulla pystyttaisin saamaan
syvallisempi ndkemys asiakkaiden kayttaytymisesta (Solatie 2001, 12). Solatien
(2001, 13) mukaan focusryhman kayttdé on hyva vaihtoehto markkinoiden
toimimisen testaamisessa, varsinkin silloin kun testattava asia on uusi tai halutaan
selvittdd uusia ideoita. Ravintola ei itsessaan ole uusi idea, mutta sen sijainti
Provinssirockin festivaalialueella on. Taméan vuoksi focusryhman kayttd todettiin

soveltuvaksi tutkimukseen.

Vaikka focusryhman ryhmakoon minimi suositus on kuusi henkil6d (Solatie 2001,
10), ryhma toteuttiin pienimuotoisena, koska tyon kannalta ei nahty tarpeelliseksi
jarjestad suurta ja pitkdan kestavaa focusryhma keskustelua. Focusryhmaan oli
tarkoitus valita neljd henkil6d, jotka ialtddn ja luonteeltaan vastaisivat
mahdollisimman hyvin Provinssirockin Paviljonki -ravintolan kohderyhmaa. Tassa
jouduttin  kuitenkin tekema&én poikkeus, silla ryhman kokoontumisajan kohta
osottautui viime hetkilla sopimattomaksi siihen ilmottautuneille henkiléille. Taman
vuoksi ryhmaan jouduttiin kutsumaan henkild, joka ei idltdan sopinut taysin
kohderyhmaan. Han on kuitenkin useasti Provinssirockissa jo vieraillut henkild,
joka arvostaa hyvaa ruokaa ja juomaa, joten hanen katsottiin poikkeustapauksen

vuoksi sopivan ryhmaan.

Materiaali focusryhmé keskustelua varten valittiin huolella, jotta ryhman keskustelu
ohjautuisi luonnostaan valittuihin tyylisuuntiin (ks. otsikko 4.1 Tyylisuuntien

valinta). Aluksi ryhma taytti yksilollisen kyselylomakkeen, jonka avulla saatiin


http://docs.google.com/
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selville heidan henkilokohtainen mielipiteensa tyylisuunnista. Taméan jalkeen
ryhmé& keskusteli tyylisuunnista yksi kerrallaan ja valitsi kuvien joukosta
miellyttavimmat kuvat. Lopuksi ryhma kasasi kaikkien tyylisuuntien kuvista
mieluisimman kokonaisuuden, perustuen siihen millaisessa ravintolassa he

tuntisivat viihtyvansa parhaiten.

4 SUUNNITTELU

4.1 Inspiraatio

Kuva 2. Kollaasi erilaisista ravintoloista.
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Suunnittelun alussa etsittiin internetista erilaisia ravintolakuvia, joiden perusteella
pystyttin  keskustelemaan sisustuksen suunnasta. Kuvat ovat hyva keino
maaritella minka tyylista halutaan tai ei haluta. Erilaiset kuvat herattivat paljon
keskustelua, jonka perusteella pystyttiin valitsemaan sopivimmat tyylit Paviljonki -

ravintolaan.

4.2 Tyylisuuntien valinta

Suunnittelu  alkoi  focusryhmalle  esitettdvien  tyylisuuntien  valinnalla.
Keskustelimme valittavista tyylisuunnista Selmun edustajan Milla Hautalan kanssa
ja paatimme rajata aiheet kolmeen tyylisuuntaan. Aiheet valikoitiin sen mukaan,
mika mielikuva ravintolasta haluttin antaa sekd ruokalistaan, jonka catering-
palvelun tarjoaja, Savonmafia Oy, oli laatinut (Liite 2.) N&ihin valintoihin paadyttiin,
koska ravintolaan haluttiin tietynlainen tunnelma. Selmun odotukset ravintolaa
kohtaan olivat, etta tilan tulisi olla rauhallinen, mutta mielenkiintoinen. Ravintolasta
ei haluttu lilan erikoista, koska ravintola sijaitsee festivaalialueella. Taman haluttiin

nakyvan myos sisustuksessa. (Hautala, 2010b).

Tyylisuunniksi valittiin arvokas ja hienostunut barokki (Kuva 3 ja Kuva 4),
pelkistetty scandinaavisuus (Kuva 5 ja Kuva 6) seka iloinen ja varikas seka -tyyli
(Kuva 7 ja Kuva 8). Kyseiset tyylisuunnat tunnettiin sopivimmiksi Paviljonki —
ravintolaan. Focusryhma keskustelun pohjalta paatettaisiin, mita tyylia tilassa

lopulta tultaisiin kayttamaan.



Kuva 4. Barokki —tyyli, osa 2/2.

Kuva 5. Skandinaavinen —tyyli, osa 1/2.

17



Kuva 8. Seka —tyyli, osa 2/2.

18
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4.3 Asikaskyselyn vastaukset ja analysointi

Ensimmaisen vaiheen asiakaskyselyyn saatiin nelja vastausta. Vaikka kyselyn
vastausprosentti oli odotettua pienempi, pystyttiin sen perusteella toteamaan, etta
ravintolalle todella voisi olla kysyntaa. Liséksi kyselyn perusteella saatiin selville,
ettd ruokailupaikasta toivottiin rauhallista levahdyspaikkaa, jossa voisi hengahtaa
hetken hektisen festivaalin keskella. Tama vahvisti jo olemassa olevia

ennakkokasitysta ja toiveita, joita ravintolaa kohtaan oli myds Selmun puolelta.

Focusryhma keskustelussa (2010) kohdehenkilot keskustelivat  hyvin
yksimielisesti heille ehdotetuista tyylisuunnista. Barokki-suunta koettiin aivan liian
hienoksi, jotta sinne pystyisi menemaan tavallisissa vaatteissa. TAman suunnan
juhlan tuntu heratti henkildissa tunteen, ettd kyseessa olisi hieno tilaisuus, jonne
pitaisi myds pukeutua hienosti. Scandinaavinen tyyli oli kaikille mieluinen, mutta
kun tehtavissd hahmoteltiin kokonaisuutta, joka olisi pelkastaan skandinaavinen
todettiin tyylin olevan hieman kylmé ja siihen kaivattiin lisaa varia seka jotain
mielenkiintoista.  Varikas tyylisuunta puolestaan tuntui ihmisistd vahan liian
sekavalta, vaikkakin varit olivat piristavia. Varien vaikutusta he arvioivat kuitenkin
niin, ettei tallaisessa ravintolassa pystyisi rentoutumaan. Ryhmalaiset olivat
tunsivat, ettd kyseesé olisi |ahinnéa pikaruokaravintola.

Parhaaksi vaihtoehdoksi keskustelun aikana valikoitui skandinaavisen ja varikkaan
tyylisuunnan yhdistdminen. Tilasta haluttaisiin valoisa, mukava ja rauhallinen,
mutta kuitenkin sopivan varikds ja mielenkiintoinen. (Focusryhma keskustelu,
2010)

Taulukosta on havaittavissa, etta focusryhmalle teetetyn vyksil6llisen kyselyn
perusteella samat tyylisuunnat, jotka nousivat myds ryhman kesken

mieluisimmiksi, olivat yksilotasollakin kaikista mieluisimpia.
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Kuvio 1. Focus-ryhmalaisten yksilollinen nakemys mieluisimmista kuvasta.

Tyylisuuntien lisdksi focusryhman keskustelun pohjalta nousi selvasti esille, etta
ravintolassa olisi mukava olla erillinen istuskelualue, johon voisi siityd aterian
jalkeen nauttimaan virvokkeita tai tulla festivaalin aikana istuskelemaan ja
rentoutumaan hetkeksi. Istuskelualueesta toivottiin rentoa ja kotoisaa.

Kuva 9. Focusryhman kollaasi mieluisimmista ravintolasisustuksesta.
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4.4 Paviljonki tilana

Ravintolan sijainti paviljongissa on merkittdva sisustussuunnittelun kannalta. Tila
on vanha ja silla on pitkd historia. Tilaa haluttin korostaa ja tuoda esille
suunnittelussa (Hautala, 2010).

Paviljonki on kookastila, 308 nelidbmetria, mutta sen monikulmainen muoto tuo tilan
kaytolle omat haasteensa. Lisaksi salin keskella sijaitsee massiivinen tukipalkki,
joka sy0 osansa kayttonelidista. Tilassa on myds nayttamd, joka on kooltaan 63
neliometrid. Nayttamon kayttda rajoittaa siitd puuttuva kaide, koska nayttamoa ei
ole suunniteltu yleison kayttéon. Jos nayttamoalle haluttaisiin rakentaa kaide taytyisi
asiasta ottaa yhteyttad kaupungin iséannoitsija Erkki Havimakeen, jonka kanssa voisi

sopia rakennus- ja materiaalikustannuksista seka tyon tekijasta. (Varn, 2010)

4.4.1 Ravintola mitoituksia

Suunnittelussa taytyy ottaa huomioon erilaisia mitoituksia ja kalusteiden pinta-ala
vaatimuksia. Asiakaspaikkojen ja kalusteiden pinta-ala —vaatimusten selvitys on
helppoa valmiiden sdannosten avulla.

Taulukon 1 mukaisesti pystytddn laskemaan kuinka monta asiakapaikkaa tilaan
teoreettisesti mahtuisi. Paviljonki —ravintola méaariteltin taulukon mukaan ruoka-
seurustelu ravintolaksi, jossa on poytiin tarjoilu. Nain ollen tilaa yhta
asiakaspaikkaa kohti tulisi varata 1,5 - 2,5 neliometria.

Asiakaspaikat laskettiin seuraavan kaavan mukaisesti:

308 m? : 2 m?/asiakas = 154 asikasta

Kaava 1. Asiakaspaikkoja Paviljonki —ravintolassa.



Ravitsemisliikkeiden keskimdérdinen yleismitoitus.

liketoiminia- m2/asickaspaikka

alueen mukainen

ravilsemisliike osiakastilot/sali keiltid, varastot
1-2

seuruslelu-rucka
ruoka-seurustelu

* edustusravintola 15.25 0.2.09
+ bankettitila 1.0..1.3
* lounasravintolo
- poyliintarjoilu 1.2.19
- itsepalvelu 13.1.7
- seisovo poyla 16..20
3-4
seurusielu-viihde 1.0.25 0.1..06
viihde-seurustelu
- ybkerho
- lanssiraviniola
- disko
5-6
seurustelu-juoma 1.0..1.5 0.1.07
juoma-seurustelu
* kantaraviniolo
- pub
- kortieliravintola
7
kahvila 0.2..06
- poytiinlarjoilu 1.0.15
- itsepolvelu 12,17
B
fast-food 10..22 02.08

Taulukko 1. Ravitsemusliikkeiden keskimaarainen yleismitoitus.
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1500

200 tarjoilu
1050 itsepalvelu
1350 vaunularjoilu

Kuva 10. Neljan hengen poytaryhmien vaatimia mitoituksia.
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Taulukko 2. Poytatyyppien vaatimia pinta-aloja.

4.5 Rajaukset

Yksi hyvin tarkea asia suunnittelussa oli suunnitelman helppous. Tilasta taytyisi
saada hyvin pienin elementein tehtyd houkutteleva ja viihtyisa. Tama rajaus
perustuu siihen, etta tdnd vuonna ravintolan sisustamisen joutuvat toteuttamaan
Selmun tyodntekijat itse, koska tilaan ei mita todennakéisimmin saada ketaan
ulkopuolista sisustuksen toteuttajaa. Tama rajaus on hyvin merkittava ja on
otettava tarkasti huomioon suunnittelussa ja varsinkin Selmulle tehtavissa

tydsuunnitelmissa.

Ravintola tilassa taytyy huomioida myds paloturvallisuus, joka merkittavasti

vaikuttaa myos tilassa kaytettyihin materiaaleihin.

"Ravintola- ja kahvilatilojen sisustuksen tulee olla syttyvyysluokaltaan
SL1, vaikeasti syttyvida. Jos tilassa on  automaattinen
sammutusjarjestelmd, luokka voi olla SL2, tavanomaisesti syttyva
Valitsemalla kuitenkin vaikeasti syttyvid tuotteita valtytéan palon
estdmisen lisdksi kuumuuden, savun ja myrkyllisten kaasujen
aiheuttamilta haitoilta Pehmustettujen kalusteiden paallysteiden lisaksi
tulee kiinnittdd huomiota taytteen palo-ominaisuuksiin.” (RT 94-10442)
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Budjetti sisustukselle on pieni ja epadmaarainen. Hautalan (2001b) kanssa sovittiin,
ettd budjetin koko on muutama sata euroa. Tama tarkentuisi sitten kun

suunnitelma on valmis ja tiedettaisiin, mita tilaan saisi millakin maaralla rahaa.

Liséksi tilaan taytyisi saada nakyvyytta yhteistyoyrityksille. Yrityksid ovat catering-

palvelusta vastaava Savonmafia Oy, Hartwall seka I-Print.

Savonmafialta ravintolaan tulee tuolit, jotka rajoittavat tyylillaan ja varillaéan tilan
suunnittelua. Tuolit ovat metellirunkoiset ja niiden istuimet on paallystetty vahvan
vihredlla kankaalla. Lisaksi Savonmafia tuo tullessaan valkoiset poytaliinat seka

tuoleihin sointuvat kattaustekstiilit. (Jaksola, 2010). Na&ihin valintoihin ei pystytty

vaikuttamaan, joten ne taytyi ottaa haasteena. (Kuva 11.)

A 1\ !“.4 -

Kuva 11. Savonmafialta tulevat tuolit, poytéaliinat ja kattaustarvikkeet.

Toinen ravintolaan mainostilaa tarvitseva yritys on Hartwall. Hartwallin mainokset
ovat todenndkdisesti banderolleja, joita pitdisi ripustaa tilaan. Lisdksi heilla on

myos logot esimerkiksi kylmé&kalusteissa.
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I-Printilla on mahdollisuus ja halu tulostaa vanhoja Provinssirock —julisteita, joita

tulisi sijoittaa tilaan. Nain myos heille tulisi mainostilaa ravintolasta. (Uitto, 2010)

4.6 Suunnittelu prosessi

Suunnittelu prosessi kaynnistyi jo valittaessa tyylisuuntia focusryhma keskustelua
varten. Jo tuolloin haluttiin kaikista maailman tyyleistd rajata ne sopivimmat
kohteeseemme. Tama rajaus tehtin myds sen nakemyksen mukaan, mika
suunnittelijalla ja Selmulla oli tilasta. Tah&n ensimmaiseen valintaan vaikutti myds
ruokalista (Liite 2), joka saatiin ravintolan Savonmafialta. My6s taman luoma
mielikuva vaikutti tyylisuunta valintoihin merkittavasti. Valinta haluttiin kuitenkin
varmistaa viela asiakkailla, jotta tilasta saataisiin hyvin harkittu ja sen

sisustuksesta perusteltu.

Kun asiakkaiden mielipide saatiin focusryhmé keskustelun avulla selville, saatiin
varmennus suunnasta, joka oli Selmun ja suunnittelijankin mielesta paras, eli
skandinaavisen ja seka -tyylin yhdistelma. Tassa tyylissd saataisiin parhaiten

korostettua tilan valoisuutta, ymparéivaa luontoa ja tunnelmaa.

Kun suunnitelman tyylisuunta ja kaikki rajoitukset oli saatu kartoitettua, paastiin
itse suunnittelun tekemiseen. Suunitelman tekeminen itsessaan sujui kohtalaisen
pienin ongelmin. Tyon edetessa rajoitukset osoittautuivat pikemminkin hyddyksi
kuin haitaksi, koska hyvin rajattua suunnitelmaa oli helpompi tydstaa. Lopullisessa
suunnitelmassa saatiin kaikkien osapuolten ndkemykset ja toiveet toteutettua seka
otettua huomioon myo6s asiakkaiden toiveet tilan sisustuksesta. Ainut ongelma
suunnitelman tekemisessa oli aikataulu. Aikataulu osoittautui vaikeaksi, koska
oppinnaytetyo taytyi valmistua huomattavan paljon aikaisemmin kuin se festivaalin
kannalta olisi ollut tarpeen. T&man vuoksi yhteistyd yritysten, kuten Savonmafian
vastauksissa sahkopostiin kesti huomattavan kauan ja suunnitelman loppuun
saattaminen venyi viime hetkeen. Tama on hyvin tavallista tapahtumia

suunniteltaessa, mutta opinnaytteen kannalta se oli erittain valitettavaa.
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5 SISUSTUSSUUNNITELMA

5.1 Varimaailma

Ravintolan varimaailmaan vaikutti vahvasti sille luodut toiveet. Tilan taytyi olla
rauhallinen, rentouttava ja hauska. Lahdimme etsim&&n vastauksia naihin

toiveisiin variopin kautta.

Vari Vaikutus esineissé Vaikutus esineissé Vaikutus tilassa
koko paino
Punainen | suurentaa suurentaa melun haitat korostuvat, I1&mmin, stimuloiva,
kiihottava
suurentaa suurentaa melun haitat korostuvat, [&mmin, kiihottava,
energinen, stimuloiva, voimakas
suurentaa suurentaa melun haitat korostuvat, l&mmin, Kiihottava,
inspiroiva
Sininen pienentaa (vaalea) pienentaa (vaalea) melun haitat neutraloituvat, viiled, avautuva,
suurentaa (tumma) suurentaa (tumma) | etdinen, rauhoittava, turvallinen, hiljainen
Vihred pienentaa (vaalea) pienentaa (vaalea) melun haitat neutraloituvat, viiled, avautuva,
suurentaa (tumma) | suurentaa (tumma) | etéinen, rauhoittava, turvallinen, hiljainen
Violetti pienentaa suurentaa vahan melu voi korostua, viilde, |&heinen, sulkeva,
rauhaton, mystinen, aggressiivinen
Musta pienentaa suurentaa neutraali melun suhteen, sulkeva, raskas,
ehdoton, alistava
suurentaa pienentaa melu voi korostua, neutraali, avautuva,
puhdas, kevyt

Taulukko 1. Varien elamykselliset vaikutukset (Korkeamaki ym. 1999, 116).

Koska ravintola sijaitsee festivaalialueella, on melun maara mita luultavimmin
melkoinen. Tdman vuoksi tilaan haluttiin valita vareja, jotka lieventaisivat melusta
johtuvia haittoja ja saisivat tilan tuntumaan rauhalliselta ja miellyttavalta. Myds
luonnonlaheisyytta haluttiin korostaa, joten paadyttiin tilaan valitsemaan vihrean,
sinisen, ruskean ja valkoisen savyja. Tila jo itsess&én on hyvin vaalea ja lisaksi
valkoiset poytaliinat (Kuva 11.) tuovat tilaan lisaa vaaleutta. Varia ja hauskuutta
tilaan tuotiin julisteiden avulla, joka oli myds yksi vaatimus I-Printin yhteistyon

vuoksi.
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5.1.1 Julisteet ja banderollit

Uitto (2010) kertoi, etta I-Printilla on mahdollisuus painaa vanhoja Provinssirock
julisteita. Niitd olikin kaytetty tilassa jo edellisend vuonna. Vanhat Provinssirock
julisteet koettiin kuitenkin lilan varikkaiksi, koska niiden varit eivat vastanneet tilaan
valittuja vareja. Lisaksi niiden tunnelma oli tilaan sopimaton (Kuva 12). Kayttamalla
jalleen vanhoja julisteita koettiin, etta tilasta saattaisi tulla joko nayttelymainen tai

sekava. Tama ei ollut tilasuunnittelun tavoite, joten niiden kaytosta paatettiin

luopua.

Kuva 12. Kollaasi eri vuosien Provinssirock julisteista.

Provinssirockin vuoden 2010 ilme, oli jo valmiiksi vihrea-sininen, joten tata
paatettiin kayttda ravintolassa hyvaksi. I-Printin markkinointipdallikkd Anna-Maija
Uitto (2010) kertoi, etta julisteiden rajoituksia ovat koko seka materiaali. Julistetta
pystytdan tulostamaan vain 0,5 metrid leveana, mutta pituutta paperirullassa on 8
metrid. Kangas banderollien painaminen ei enéa ole I-printilla mahdollista, vaan ne

taytyisi teetattédd alihankintana (Uitto, 2010). Tahan ei kuitenkaan haluttu lahtea,
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silla se olisi luonut vain lisédkustannuksia. Koko rajoitusten vuoksi paadyttiin
kayttamaan pitkia ja kapeita julisteita, joita tulisi tilaan useita. Nain tilaan saataisiin
varia ja I-Print saisi my0ds reilusti mainostilaa ravintolaan. Selmulle julisteiden
kayttd on ilmaista, silla sponsorina I-Print painaa julisteet ilmaiseksi, samalla

saaden ravintolasta mainostilaa.

Ikkunoiden alle (ks. kuva 13 ja kuva 14) sijoitettiin pitkia vihrea-sinisia leiri —
julisteita (kuva 15). Ne tuovat varid seka visuaalisesti mielenkiintoisen elementin
ikkunaseinustalle. Lisaksi ne sijaitsevat lahella asiakkaita, jolloin mainoksen
nakyvyys tehostuu. Julisteet kiinnitetdan ikkunan alle seindan niittaamalla, jolloin
niiden asentaminen ja poistaminen on erittdin helppoa ja nopeaa. Julistetta

tarvitaan kolme rullaa eli 24 metria.

GRAPHISOFT.

Kuva 13. Salin vasemmalle reunalle sijoitettu leiri —juliste.
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Kuva 15. Ikkunien alle sijoitettava juliste.

Nayttdmon eteen haluttiin sijoittaa jokin visuaalinen este, koska nayttamolla ei
tapahdu mitdan. Nain tyhja nayttamo ei herdatd huomiota, eikd turhaan saa
asiakkaiden mielenkiintoa. Nayttamon eteen péaatettiin ripustaa sini-vihreita
julisteita, joissa esiintyy Provinssirockin kotisivuilta tuttu lehmé (kuval®6). Lisaksi

monella usealla julisteella saatiin tilaan tehokkaasti tuotua varia ja mielenkiintoa.

Kuva 16. Nayttdmon eteen sijoitettava juliste, sijoitetaan todellisuudessa pystyyn.



30

Julisteita ripustetaan nayttdmon eteen kattopalkkien valiin pingotettuun vaijeriin 10
kappaletta. Julisteen ylareuna taitetaan vaijerin ympari ja niitataan kiinni (kuva 17).
Julisteen alalaita niitataan Kkiinni nayttdmon reunaan, jotteivat julisteet liiku
holtittomasti ilmavirtojen mukana. Vaijeria sekad vaijerilukkoja I6ytyy Selmun
varastosta, joten niidenkd&n hankinnasta ei synny kustannuksia. Julistetta
tarvitaan viisi rullaa, koska yhdesta rullasta saa kaksi julistetta. Koska julisteet ovat
niin pitkia ja suurimmaksi osaksi ne roikkuvat ilmassa, ei hukkapaloja valitettavasti

pystyta kayttdmaan hyvaksi.

Kuva 17. Esimerkki kuva julisteen ripustamisesta ja niittauksesta.

Mainosbanderollien sijoittaminen tilaan ei sisustuksellisesti ole paras ratkaisu,
mutta tapahtumasuunnittelussa tdmé taytyy ottaa huomioon, silla sponsoreiden
taytyy saada nakyvyyttd. Koska Hartwall on erittdin suuri sponsori taytyy sille
luoda mainostilaa myds Paviljongista. Paras paikka banderolleille on salin peralla
ikkunoiden edessa (Kuva 18). Nain myds nakyma paviljongin taakse peittyy, mika
on hyva, silla siella sijaitsee muun muassa henkildkunnan alueita ja liikuteltava

keittibvaunu, jonka Savonmafia tuo paikalle.
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piskelijaversio, & sas myyds edelleen. Ka! littu Graphisoftin ehtojen muksisest.
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Kuva 18. Mainosbanderollin sijoittaminen tilaan.

5.2 Kalusteet

Kalusteet sijoitettiin tilaan niin, ettd ruokailu sijoittuu etuosaan salia tultaessa
sisdan. Nain suuri osa poydista sijoittuu hyvalle paikalle ikkunoihin nahden, jolloin
asiakkaat voivat seurata ihmisten virtaa ruokaillessaan. Istuskelualue sijoitettiin
salin takaosaan, jolloin sille muodostui rauhallisempi alue. Liséksi salin takaosa on
hivenen hamarampi, jolloin istuskelualueesta tuli hieman intiimimpi kuin

ruokailualueesta. (Kuva 19).

Koska ravintolan sisustukseen varattu budjetti oli hyvin pieni, paadyttiin tilassa
kayttamaan kierratyskalusteita. Osa naista 16ytyy valmiiksi Selmun varastosta, osa
hankitaan kierratyskeskuksesta seka kirpputoreilta. Tarkkoja kalusteita ei pystytty
suunnitelmaa tehtdessa valitsemaan, silla Selmun varastossa sijaitsevat kalusteet
oli varastoitu niin, ettei niitd paase nakemaan ennen kuin edesta viedaan tavaraa
pois. Suunnitelman takia tavaroita ei haluttu lahted siirtdmaan, silla ne puretaan
varastosta vasta hieman mydhemmin. Nain ollen sovittiin, ettd Selmun tyontekijat



32

valitsevat kalusteet varastostaan itse ja hankkivat puuttuvat suunnitelman

antamien ohjeiden mukaisesti.

Sohvien paéakriteeri oli, ettd niiden taytyy olla ruskeita ja mielellddn nahkaisia.
Nahka ja polyesterikeinonahka ei ole kovin helposti syttyvaa pienesta tulitikun
liekkia vastaavasta liekista eikd tupakasta (Ramé ja Yla-Sulkava 1999, 13).
Sohvien tyylia ei pidetty tarkeana kriteerina budjetillisista syistd. Paaperiaate
kuitenkin oli, ettd niiden tulisi olla mahdollisimmin pelkistettyjd ja yksinkertaisia.
Tilaan paadyttiin valitsemaan kahdeksan kahden hengen istuttavaa sohvaa, seka
kaksi nojatuolia. Naistd muodostettin  kolme istuskeluryhmaa, jolloin
istuskelualueen asiakaspaikkoja on 18 kappaletta. Lisaksi jokaiseen ryhmaan

valittiin yksi sohvapoyta, jonka péélle saisi asetettua juomansa.

Ruokailuryhmét koostuivat poydista, jotka tulivat Rytmikorjaamolta seka
Savonmafialta tulevista tuoleista. Poytien koko on 80 x 120 senttimetrid, eli niiden
ympadrille mahtuu nelja ruokailjaa Kkerrallaan. Ruokapoydat p&adyttiin
asettelemaan lahes samalla tavalla kuin edellisenakin vuonna. Suurin syy tédhan
on tilan rajoitukset. Monikulmaiseen tilaan on erittdin hankala sijoittaa
ruokailuryhmié niin, etta niiden kulkuvaylat jaisivat riittdvan suuriksi. N&ain ollen
tilaan paadyttiin sijoittamaan kahdeksan kappaletta 8-hengen ruokailuryhmaa,
seka 17 kappaletta neljan hengen ruokailuryhmaa. Nain jokaiselle ryhmalle saatiin
kunnon kulkuvaylat ja omaa rauhaa, joka tunnettiin téarkeaksi tilassa, jonne
halutaan tulla rentoutumaan ja hengadhtdméaan. Asiakaspaikkoja ruokailualueelle
tulee néin ollen 132 kappaletta.

Laskettaessa  yhteen istuskelualueen ja ruokailualueen asikaspaikat
kokonaismaaraksi tulee 150 asiakaspaikkaa. Tama on tilaan sopiva maara,

vaikkakin se on nelja paikkaa véhemman kuin kaavan 1 mukaan.
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Kuva 19. Lopullinen pohjapiirros.

5.3 Kulkuesteet

Koska nayttdmo ei ole asiakkaille sallittua aluetta, rajataan se kayttaen Selmulta
l6ytyvia tolppia seka koyttd. Tama on helppo, yksinkertainen ja edullinen tapa
rajata ei sallittu tila asiakkailta.
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Lisaksi henkilokunnan kulkuovi johtaa alueelle, jonne asiakkaiden padseminen ei
ole sallittua. Tanne paasy estetddn visuaalisesti sijoittamalla palvelutiski oven
eteen. Fyysistd kulkuestettd oven eteen ei voida sijoittaa, silla henkilokunnan

taytyy paasta kulkemaan ovesta. (Ks. kuval9).

5.4 Valasimet

Paviljongissa on hyvin luonnonvaloa sen runsaiden ikkunoiden ansiosta. Silti tila
tuntuu hamaralta, koska aurinkoisena paivana ulkoa tuleva valo on niin voimakas.
Tila kaipaa siis selvasti myos tunnelmavalaistusta. Tama pdaatettiin toteuttaa
riisipaperivalaisimilla, jotka kasiteltaisiin paloturvallisiksi palonsuoja-aineella. Aine
ei muuttanut valaisimien ulkonakéa. Myoskaan valon ollessa paalla, ei lampussa

ollut havaittavissa merkittavia muutoksia.

Riisipaperivalaisimiin paadyttiin, koska valaisimia haluttiin tilaan monta kappaletta
tuomaan mielenkiintoa, mutta budjetti ei sallinut kallimpien valaisimien hankintaa.
Né&in ollen edullinen ja helppo riisipaperivalaisin todettiin parhaaksi vaihtoehdoksi.
Edullisia ja riittdvan suuria riisipaperivalaisimia |6ytyi lkeasta. Regolit —
riisipaperivarjostin on halkaisijaltaan 60 senttimetria ja maksoi vain 5,95 €
kappaleelta (Kuva 20). Niita sijoitettiinkin tilaan 13 kappaletta, jolloin
kokonaiskustannukseksi tuli vain 77,35 €. Lamput varjostimiin 16ytyivat Selmun
varastosta, joten niitd ei tarvitse erikseen hankkia. Valaisimien maara tuntuu
paljolta, mutta tila on suuri, joten pari kappaletta olisi nayttanyt todella mitaan
sanomattomilta. Nain suurena joukkona valaisimet tuovat tilaan nayttavyytta ja

mielenkiintoisen elementin.
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Kuva 20. Regolit-riisipaperivalaisin.

6 ESITYSKUVAT SELMULLE

Opinnaytetyon yksi tavoite oli tehda suunnitelmasta mahdollisimman
yksinkertainen ja helppo lukuinen. Suunitelmasta tuli erittéain yksinkertainen, koska
tilaan kaikki tilaan tuotavat elementit ovat yksinkertaisia ja helppoja asentaa.
Liséksi elementteja ei tullut montaa kappaletta, vaan nayttavyytta haettiin lahinna
massan avulla. Useat julisteet tuovat tilaan varia ja riisipaperivalaisimet yllattavan,

mutta hauskan elementin.

Suunnitelma taytyi saada erittdin yksinkertaiseen muotoon myds esityskuviltaan,
jolloin sen lukeminen on helppoa eika vaarinkasityksia synny. Parhaaksi
vaihtoehdoksi suunnitelman esittdmiseen valittin A3-kokoiset planssit, joihin
sijoitetaan pohjakuva sekd esityskuvia tilasta. Lisaksi planssiin Kirjoitettiin

selventavia teksteja, joiden avulla kuvia pystyttiin selittamaan paremmin. (Liite 3).
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Liséksi laadittiin lista tarvikkeista ja materiaaleista, joita tilaan tarvitaan. Na&in
Selmun tyontekijoiden on helppoa kerata tarvittavat materiaalit seka tarvikket ja

kayda kokoamassa sisustus paviljonkiin. (Liite 4).

7 ASIAKKAIDEN HUOMIOIMINEN JATKOSSA

Opinnaytetyohon ei kuulu asiakastutkimusten teko, mutta tulevaisuutta varten
suosittelen Selmua jarjestdmé&éan ravintolaan asiakaspalautelomakkeita, joiden
avulla asiakkaat saisivat mielipiteensa kuuluviin. Nain ollen tulevaisuudessa
pystyttaisiin kayttamaan asiakaspalautetta paremmin hyddyksi niin sisustus- kuin

palvelusuunnittelussakin.

8 JOHTOPAATOKSET JA POHDINTAA

Sisustussuunnitelman tekeminen Selmulle oli minulle tuttua useiden edellisten
téiden vuoksi. Tamankin tydon tekeminen eteni niin kuin aluksi itse oletin. Pienia
ongelmia esimerkiksi tietojen saannissa oli, mutta niistd selvittiin. Liséksi tiedan,
etta suunnitelmien tekeminen téllaisessa yhteisdssa ei suju koskaan aikataulussa.
Tallakin kertaa se venyi aivan viime tippaan ja liséksi jouduimme tekemé&&n
kompromisseja esimerkiksi sohvien valinnan vastuun siirtamisesta Selmun
tyontekijoille. Paatosten tekeminen ja lukkoon I6yminen on aina Selmun
projekteissa aikaa vievaa ja varsinkin nyt, kun tapahtumaan on viela paljon aikaa.
Tama johtuu siita, ettd tapahtumia suunniteltaessa joudutaan koko ajan elamaan
ajan hermolla, jolloin muutoksia tulee eteen jatkuvasti. Taman vuoksi on hieman
hankalaa, etta toimin talla kertaa vain suunnittelijana enka myds tyontoteuttajana.
Selmulta olen useasti saanut positiivista palautetta siitd, ettd osaan ja haluan
myOs toteuttaa suunnitelmani. TAman vuoksi suunnitelmien "tilaaminen” Selmun
puolelta on helppoa, koska heidan ei tarvitse pohtia kuka suunnitelman sitten
toteuttaa. Lisaksi he ovat oppineet luottamaan tyoni jalkeen ja ovat olleet siihen

erittain tyytyvaisia. Talla kertaa minun ei kuitenkaan henkilékohtaisista syista ole
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mahdollisuutta toteuttaa suunnitelmaa, joten sita tehdessa taytyi kiinnittda erityista

huomiota helppouteen ja yksinkertaisuuteen.

Mielestani suunnitelmani onnistui hyvin ja siita tuli riittavan yksinkertainen seka
edullinen. Edullisuus on aina ollut tarke& kriteeri Selmun projekteja tehtdessa,
joten se ei tuottanut minulle suuria ongelmia. Suunnitelmani syntyi kayttamalla
edullisia elementteja suurina massoina. Suunnitelma ei ole ihmeellinen ja yllattava,
mutta se ei ollut tarkoituskaan. Pienilla asioilla tilasta saatiin kuitenkin
mielenkiintoinen ja edustava. Se on huomattavan tarkeaa, koska tapahtuma-aika
on melko lyhyt, joten rahaa ei haluta tuhlata turhaan. Liséksi asiakkaiden elamys
koostuu monesta muustakin elementistd kuin vain ravintolan sisustuksesta.
Suunnitelmani luo kuitenkin hyvat puitteet muillekin osatekijoille. Kaiken lisaksi

Provinssirockin mottohan on "Provinssi — ihmisten juhla”.
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Liite 1. Asikaskysely

Kuluttajatutkimus Provinssirockin

ruokailupalveluista.

Kiitos mielenkiinnostasi tutkimustamme kohtaan! Vastauksesi on tarkeaa, silla tama kys
meita parantamaan palvelutarjontaamme

Toivomme, etta vastaat rehellisesti.

Tietojasi ei missaan tapauksessa luovuteta kolmansille osapuolille.

Olen.
@ Nainen
@® Mies

Olen vieraillut Provinssirockissa
@ 1-5 kertaa

@ 6-10 kertaa

@® 10-20 kertaa

@ Vi 20 kertaa

Olen vieraillut Provinssirockissa...

W yksityishenkilona
W tyon puolesta
M tyontekijana (jarjestajan palkkaamana)

W muu

Tulen ensi kesana vierailemaan Provinssirockissa...
@ tyon puolesta
yksityishenkilona

a ensi kesana

L ]
@ en aio vierailla Provinssir
°

en tieda

Mita odotat tulevalta Provinssirockilta?

Mita odotat festareiden ruokapalveluilta?

Paikkaa, jossa saa nopeasti nalan tyydytettya pienella rahalla
Paikkaa, josta saa pikaruokaa

Paikkaa, jossa voin samalla hengahtaa ja kerata voimia
Paikkaa, jossa voin samalla nauttia mukavasta seurasta
Paikkaa, jonne paasen syomaan ilman turhaa jonotusta

Paikkaa, josta saa tasokasta ruokaa ja juomaa

ly auttaa

Milla arvosanalla asteikolla 15 arvioisit Provinssirockin nykyista ruokailupalvelu
tarjontaa?

Mita parannettavaa Provinssirockin ruokailupalvelu tarjonnassa mielestasi on?

Milta sinusta tuntuisi ajatus & la carte -tyyppisesta ravintolasta festarialueella?

M than hullu ajat

W Ja mitahan vielal

M Siistial Saisi kerranki oikeasti hyvaa ruokaa!
W Mahtavaa!

M Joo... no sopiihan sinne kaikenl

 over

Tulisiko sinun kaytettya tallaista palvelua?
@ Kylla

@E

@ Entieda

Mita muuta odottaisit 4 la carte ravintolalta festareilla?
M Rauhallista rentoutumispaikkaa

M Viliia biletyspaikkaa

M Taidenayttelya

M Jotain mielenkiintoista nahtavaa

oo

Voit kirjoittaa lisaa toiveistasi ja ajatuksistasi alle.

tko jakaa jonkun hauskan festarimuiston kanssamme?




Liite 2. Ravintolan ruokalista

Provinssirock

Alkuruuat:

Hark&pastrami ja vadelmasiirappia 9€

Hedelmainen Juustoportin juustosalaatti 8€

Marinoituja muikkuja ja varhaisperunasalaattia 8€

Savustettuja rapuja ja aiolia 8€

P&éaruuat:

Uunipaahdettua rautua, sitrusperunapyrettd, matikastiketta 21€

Yli-yén haudutettua possua, tummaa portterikastiketta ja pekoni-perunardstia ja juurespyretta 18€

Naudan entrecote 200g, punaviinikastiketta, juurespyretta ja pekoni-perunardstia 20€

Poronpaistikaristys ja perunamuusia 19€

Savustettua lohta, uusia perunoita, metsésienikastiketta ja kukkakaalia 19€

Pippuroitu naudan siséafilettd, valkosipuliperunaa, kermaista pippurikastiketta ja juurespyretta 24€

Pariloitua broileria, parsarisottoa, aurinkokuivattutomaatti-jugurttikastiketta ja kukkakaalia 19€

Parsarisottoa ja juurespyretta 16€

Kasvisgallerian Punajuurilasangea ja vihersalaattia 16€

Jalkiruuat:

Juustoportin juustoja, portviinisiirappia 7€

Tiramisu 6€

Kuningatarkakku 6€
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Liite 3. Sisustuksen esitysplanssi Selmulle.



Liite 4.

Lista tarvittavista tarvikkeista paviljongin sisustukseen

Huonekalut:
Poydat, Selmun varastosta, koko 80 x 120 cm, 33 kpl.
Tuolit, Savonmafialta, 132 kpl
Palvelutiskit, Savonmafialta.

Sohvat, 2-istuttavia nahkaisia, Selmun varastosta seké kirpputoreilta, 8 kpl.
Seka 2 kpl nojatuoleja, nahkaisia.

Sohvapbtydat, puisia, Selmun varastosta, 2 kpl.
Valaisimet:
Riisipaperivarjostin, Regolit; IKEA, 13 kpl.
Lamput, Selmun varasto, 13 kpl.
Kulkuesteet:
Pylvaat, Selmun varasto, 6 kpl.

Kéysi, Selmun varasto, n. 10 m.

Julisteet:
Leiri =juliste, I-Print, 3 rullaa/24 metria
Lehma —juliste, I-Print, 5 rullaa
n i z n n n
WAL WKL AL AL
A A R L]
; ; . .
YTV MRS IV IV
Vaijeri, Selmun varasto, n. 14 m, sekéa 4 kpl vaijerilukkoja,
Banderollit:

Sponsoreilta (Hartwall), kiinnitetaan pohjakuvan mukaisesti mukana tulevilla
tarvikkeilla.




