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Abstrakt
Inom IT branschen sker det konstant forandringar nar det galler trender,
marknadsforingsstrategier, design och utvecklingsprocesser for webbplatser. Det géller

att snabbt kunna anpassa sig till nya forandringar.

Ett problem som ofta uppstar med webbplatser ar att de inte &r synliga ndr man val lagt
ut dem pd natet. Det kan dven ta lang tid forrdn man hittar webbplatsen. Detta
examensarbete ger en insikt i hur man optimerar en webbplats sa den blir synlig och

tillganglig for besokare sa fort som mojligt.

| arbetet forklaras hur sokmotoroptimering (SEO) kan lyfta fram en webbplats rankning i
sokresultaten i sokmotorerna. Det finns tva metoder man kan optimera en webbplats
med som ar On- och Off-page metoder. Till On-page metoder raknas allt som gors pa
sjalva webbplatsen. Till Off-page metoder rdaknas allt som gors utanfor sjilva sidan, sa
som sociala medier och deras inverkan pa webbplatsens rangordning inom

sokmotorer.
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Abstract
The IT branch is constantly changing in at a fast pace when it comes to trends, marketing
strategies, design and development of websites. In order to succeed one has to be ready

to adapt to constant changes.

A problem that usually occurs when making a website is the invisibility of the website
and usually it can take a long time for a site to gain visibility. This article is going to briefly

explain how to optimize the process of getting your site more exposure out on the web.

Search Engine Optimization (SEO) will help your website gain visibility among search
results of search engines. There are two different kinds of methods that are used, On-
and Off-page methods. On-page method includes everything you do on the website
itself while Off-page is everything you do from outside the site like posting links on social

networks etc.
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1 Inledning

Examensarbetet handlar om sékmotoroptimering som dven forkortas SEO (Search Engine
Optimization). SEO &r ett samlings namn foér olika metoder och tekniker for att fa en
webbplats synlig. Arbetet kommer att forklara hur man optimerar en webbplats genom On-
och Off-page metoder. Sokmotoroptimering ar ndgot man implementerar pa en webbplats
for att snabbare fa synlighet pa sokmotorerna. Exempel pa sokmotorer ar Google, Bing,
Yahoo, Youtube osv. S6kmotorerna anvander sig av algoritmer for att definiera samt hitta
information pa en webbplats. Sjalvaste sckmotoroptimering i kort handlar om att hjélpa

sokmotorerna att hitta ratt och sjalva informationen pa webbplatsen.

1.1 Syfte

Jag har ett intresse for webbutveckling och har velat 1ara mig mera om a&mnet. Ett problem
som jag markt nar man gor webbplatser/hemsidor ar att de inte vill fa synlighet pa
sokmotorer som Google. Detta examensarbete skall ge en lite djupare insikt at

webbutvecklare med baskunskaper om hur SEO fungerar.

Mitt personliga mal med arbetet har varit att utveckla kunskaper inom nagot som
intresserar mig samt s hoppas jag att detta mojligtvis kan hjalpa nagon annan med ett
intresse for webbutveckling. Sjalva malet med arbetet i sin helhet har varit att testa och lara
sig nagot nytt. Jag anser och vet att IT branschen kréaver att man ar snabbt anpassbar for
nya forandringar.

Arbetet visar hur man optimerar en webbplats med On- och Off-page metoder. Till Off-
page metoder raknas dven sociala medier och deras inverkan pa webbplatsens rangordning
inom sokmotorer. Aven om sociala natverk inte direkt har en inverkan for optimeringen s
ger de anda synlighet at sidan da sociala medier refererar till webbplatsen. Vilket leder till
att sokmotorerna hittar webbplatsen snabbare.

1.2 Sokmotor

En sokmotor ar ett program som soker igenom och kategoriserar innehall pa internet som
hjalper anvandare att hitta information pa natet. Sékmotorerna skannar alla sidor pa

webben och indexerar dem for att kunna ranka alla sidor. Nar nagon anvéandare pa natet
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soker efter information syns de mest relevanta sokningarna at anvandaren med hjalp av

ranking systemet som motorerna anvander sig av.

Exempel pa sokmotorer & Google, Bing och Yahoo. Google ar véarldens storsta sokmotor
och ut6ver det sa har Google véxt till ett stort globalt foretag. Google erbjuder mera &n
bara soktjanst pa internet, de ar utvecklare inom teknik, de erbjuder verktyg/tjanster at
anvandare pa natet for optimering av webbsidor och annat liknande. AdWords ar ett
exempel av tjanster/verktyg som Google erbjuder at anvéandare.

2 On-page metoder for SEO

On-page metoder ar nagot man gor eller implementerar pa sjalva webbplatsen for att
forbattra sina chanser att fd webbplatsen synlig for sokmotorerna. Man forbattrar till
exempel sin rang genom att ndmna viktiga nyckelord, anvénda sig av unika titlar, ha bra
struktur pa innehallet pa webbplatsen med mera. Dessa On-page metoder kommer att
hjalpa dig att 6ka din rang i sokmotorerna. Man inverkar pa hur algoritmerna laser/ser pa
din webbplats samt sa kan man vélja information den skall och inte skall lasa av med hjalp
av robots.txt eller rel=nofollow som &r en del av On-page metoden. Storsta delen av alla
On-page metoder du kan ldsa om stods av Google egna guide for sokmotoroptimering
(Google Search Engine Optimization start guide 2010).

2.1 Titletag

En titel tag berattar bade for anvandare samt sokmotorer om vad innehallet pa en page ar
<title> taggen skall vara placerad inom <head> taggen i html dokumentet. Ideal scenariot
ar att man skapar en unik titel for varje page. Om du lyckats skapa detta ratt sa syns sidan
pa Google soksidan. Och om det &r ratt gjort sa syns allt du lagt in i titel taggen pa forsta
raden. Informationen om title tags &r tagen fran Google Search Engine Optimization start
guide (2010). Orden i titeln med tjock/fet text (bold) &r de relevanta sokresultaten i
anvandarens sokning. De syns &ven i meta beskrivningen i fet text (s6korden som

matchar).

2.2 Keywords (nyckelord/s6kord)

Nyckelord gar att anvanda pa olika platser pa en webbplats. Dessa nyckelord ér till for att

med nagra ord beskriva vad som finns pa sidan. Exempelvis om du har en webbplats om
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matlagning sa kan ett nyckelord for sjalva webbplatsen vara matlagning och om en sida pa
din webbplats innehaller recept sa kan varje enskilt inldgg om ett recept ha nyckelord som
recept, sjalva matrattens namn osv. Anvand sokord som specifikt beskriver saker pa
webbplatsen istallet for till exempel ditt foretagsnamn sa kan du ha nyckelord som
beskriver webbplatsen/foretaget. Hall dig borta fran icke relevanta sokord for din
webbplats och innehallet av den. Man gynnas inte av att spamma sa manga sokord som det
bara gar. Det kan dven ga tvartom att sokmotorerna tycker att din sida inte har nagot
sammanhang och pa det viset blir webbplats "osynlig” pa natet. Nyckelord fungerar i stort
satt pa liknande satt som meta beskrivningar fast istallet for ett par fa meningar skall du ha
specifika beskrivande ord. Kom &ven ihdg att anvanda dina sokord i sjalva innehallet,
rubriker, i lankar pa din webbplats.

2.3 Meta description

Meta beskrivningen &r en kort beskrivning av sjalva webbplatsen. Den syns inte pa sjalva
sidan utan nar den kommer upp som en liten text nar man soker pd hemsidan som ett
sokresultat p& exempelvis Google. Aven om meta beskrivningen alltid ar rekommenderad
att anvandas sa vet ingen direkt om hur stor roll den spelar inom sokmotorernas traffar nar

det kommer till sokresultat.

Meta beskrivningen skall vara vél formulerad och kort beskriva sidans innehall. Om du har
med sok fraser i meta beskrivningen sa kommer sokorden att fet markeras. En sidas (page)
meta beskrivningen ger Google och andra sokmotorer ett sammandrag om vad sidan
handlar om. En titel ger nagra sokord eller en fras medan beskrivningen ger en mening

eller tva. Se till att de fa ord du kan anvéanda dig av ar vél formulerade.

Meta beskrivningen skall vara mellan 130-156 tecken. | och med att varje enskild sida pa
din sajt kommer att vara unik skall varje sida ha en egen meta beskrivning. Meta
beskrivningen pa sjalva webbsajten tillater mera an 156 tecken men pa sokresultaten

kommer den att skaras av efter 156.

Meta beskrivnings taggarna &r viktiga i och med att Google kan anvdnda dem som
’snippets” for din sida. Snippet &r ett kort stycke som tagits ur en storre helhet som du dven
kan se i figur 1. Google kan dven anvanda relevanta texter fran sidan om det matchar béttre
med en anvandares sokning. Det ar anda bra att ha en vana att lagga in meta beskrivningar
i och med att ifall sokmotorerna inte hittar nagon relevans i texten jamfort med sokningen

sa kommer den att anvanda sig av/visa meta beskrivningen. (Roy. K., 2016)



GO L)gle drupal seo Search

Web Video

Try your search on ¥ahoo, Ask, AllTheWeb, Live, Lycos, Technorati, Wikipedia, Eloglines, Altavista,

1. Basic Drupal SEOQ Tutorial On-site Optimization | VWebmaster Tips
Learn Drupal SEO tips for getting higher search engine rankings with the Drupal content
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tipz.wehdesignll. com/basic-drupal-seo-on-site-optimization - 55k -
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2 Webmaster Tips | Web Development, SEQ, Drupal Tutorials, GMU/Linux ...
How to Malce a Brazilian Bikini Photo Gallery 'With Drupal and AJAX ... Basic Drupal SEO
Tutorial — How to make your Drupal site search engine friendly ...

tips.wehdesign10.com/ - 18k - Cached - Similar pages - Filter - Histary

More results from tips.webdesign1d.com =

Figur 1. Meta beskrivningen i Google sokningen

2.4 Heading tags

Heading tags &r till for att visa struktur av sidan till anvandare. Detta skall inte blandas
med <head> HTML tag eller HTTP headers. Det finns 6 olika storlekar av heading tags.
Det borjar med <h1> som &r den viktigaste och slutar med <h6> som den minst viktiga.
Heading tags anvéands for att skapa en hierarki pa sidan. Man borjar alltid med <h1>
(huvudsakliga rubriken) och den andra header/sub header pa sidan markeras som en <h2>
(det kan finnas flera <h2> pa en sida) och om det behovs flera SUB rubriker for sidan som

gar det ner i grad med <h3> osv.

Sidans struktur byggs upp av <hl>, <h2>, <h3> medan de andra kan anvandas for
specifika “objekt” for sidan som en enskild bild/bild typ. <h1> &r den huvudsakliga
rubriken som skall “beskriva” hela sidans innehall. <h2> kan vara en SUB rubrik inne pa
sidan (kan finnas flera <h2>) som kanske beskriver mera specifika detaljer om vissa saker
pa sidan och <h3> kan anga nagon riktigt specifik detalj inom ett &mne. | figur 2 ser man

hur rubrikerna skiljer sig.
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<nS:Detta &r heading 5</hS> Detta iir heading 4

<hé>Detta &r heading 6</hé> Detta ir heading 5

.| Detta iir heading &

Figur 2. Storlekar pa headings

2.5 Navigation for hemsidor

Det ar viktigt med att navigationen pa en hemsida &r klar och tydlig. Ingen besckare vill ga
igenom alla flikar for att hitta vad de soker efter. Sa hall navigationen tydlig och simpel.
Forutom att det hjélper besokare for sidan sa hjalper det dven s6kmotorerna att forsta och
definiera vad som ar viktigt pa sidan. Aven om Google resultaten ar baserade pa “page”
niva sa tar sokmotorerna reda pa vad den enskilda sidan har for "roll” gentemot resten av

sajten.

En bra tumregel att komma ihdg nér du planerar en sida &r att du borjar med att fundera ut
hur man skall navigera sig fram fran sidans “homepage”/”general page” till det specifika

innehallet de soker. Man kan dven ha subkategorier for sina kategorier.

Sjélva innehallet (texten) forutom att den skall vara vélformulerad sa skall den dven vara
intresse veckande for en person att lasa. Viktiga element for tilltalande texter har ofta bra,
slagkraftiga och rubriker. Inledning for texten spelar &ven en stor roll, budskapet om texten
skall vara kort och intresse veckande. Strukturen skall direkt leda lasaren till vad texten
handlar om. Denna brodtext ar till for att fa besokaren att vilja lasa genom varje mening av
innehallet pa webbplatsen.



2.6 Bild optimering for en hemsida

Ofta nar det kommer till bilder sa brukar folk bara se dem som rakt pa sak komponenter.
Manga tanker/vet inte att det finns alternativ for optimering av bilder. Till alla bilder kan
man implementera "alt text”. Alt texten beskriver bilden &ven om den inte syns. Alt texten
ar dar for att man skall kunna beskriva bilden i en mening eller nagra ord. Alt texten syns
aven om sjalva bilden inte syns. Detta kan ocksa hjalpa synskadade att forsta vad som é&r i
bilden. Dessutom sa hjalper det Google image search om man har bra namn for bilden samt

alt text. Det skapar en battre forstaelse om vad som finns/syns pa bilden.

Forutom detta sa ar bilder ofta valdigt “tunga” (stora filer). Nu for tiden har webbplatser
ofta mycket bilder och de kan bli riktigt sl6a att soka igenom. Photoshop &r ett exempelvis
ett bra program for bild optimering. Med Photoshop kan man spara bilder som “save for
webb” var man aven kan valja kvaliteten pa bilderna. Sma bilder kan man ta ner kvaliteten
pa och latt minska pa filstorleken av bilden. Stora bilder som kommer att vara huvudbild
daremot skall man inte helst ta ner sa mycket under 70 %. Photoshop har en procentskala

for bilder som sparas for webben.

Annat som &r bra att tanka pa nar det kommer till bilder ar att inte sprida ut bilder i en hel
massa olika folders. Det &r béattre att ha alla bilder i en folder. Kom &ven ihag att anvanda
dig av vanliga filtyper sa som JPEG, PNG och GIF. Detta gors for att JPEG behaller bild
kvaliteten, PNG om det innehaller exempelvis vektorgrafik och GIF om det &r nagon form
av animation. Om du nagonsin anvander en bild som ankartext/lank sa skall du komma
ihdg alt texten till bilden. Detta kan mojligtvis hjalpa Google search att forsta din sida
béttre.

2.7 URL for hemsidor

URLs som ar simpla att forsta framfor information lattare samt hjélper det att ha kategorier
som ar relevanta med innehall. Det &r inte endast bara redigare och lattare for dig sjalv utan
det kan aven leda till att sa kallade “crawlers” som s6kmotorer har leds lattare till ditt

innehall pa sidan vilket i sin tur 6kar chansen for att lyfta upp sidan hogre i sokningen.

Fordelar med korta, strukturerade URLs férutom hjélp for sokningen &r att de &r vanligare i
anvandarnas 6gon. Om en URL &r lang och full med bokstéaver/siffror etc. sa kan det vara
att sidan ser “skrammande” ut och folk kanske inte vill klicka pa dessa lankar. Det ar bra

att minnas att nar du gor en Google s6kning sa ar ocksa URL synlig. Den syns under titeln
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och metan och s& som i dem sa blir sokresultaten dven och synas i tjock text i Google. |
Google Search Engine Optimization start guide (2010) sida 8 kan man se exempel pa hur

vilket satt URL syns i Googles sokning.

2.8 Anvandning av robots.txt

Sjalva filen robots.txt &r en enkel textfil pa roten i doman. Filen ger instruktioner at
sokmotorerna gallande var de skall soka. Aven om du inte har nigot som du vill
undanhalla fran crawlers kan det anda vara bra att ha filen klart pa plats. (Mer om

robots.txt-filer u.a)

Man kan anvénda robots.txt for att styra crawlers dit man vill genom att ”lasa” vissa platser
av sidan du anser att inte & nddvandiga att crawlers skall slippa till och som du anser vara

onddiga for anvandare att hitta i Google search.

For att anvénda sig av robots.txt skall man ldgga den i webbplatsens root och robots.txt
skall vara namnd sa som den ar (man skall inte andra namnet pa den). Google webmaster
tools har en robots.txt generator som man kan anvanda som hjalp for att skapa denna

funktion. Och i figur 3 kan man se ett exempel pa en robots.txt fil.

File Edit Format View Help
# robots.txt for http://www.example.com/

User-agent: *
Disallow: /fcyberworld/map/ # This is an infinite wirtual URL space

ILETINETEA S A Wthese will soon disappear

Disallow: /testl.html

Figur 3. Robots.txt

2.9 Rel="nofollow” for lankar

Rel=Nofollow anvénds pa lankar som man inte vill att sokmotorerna skall ge nagot vérde
till. Detta ar inofficiellt lank relations varde. Detta ar anvandbart om din webbplats har
exempelvis en blogg med kommentars falt. Funktionen kommer att blocka

kommentarer/spam att stiga fram i figur 4 ser man hur man kan anvénda funktionen. Din
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Sajt kan ocksa innehalla andra typer av anvandar anvandbart innehall sdsom forum,
gastbocker osv. Det kan vara bra att implementera nofollow funktionen i dessa. Du kan
ocksa anvanda nofollow om du vill lanka till ndgon annan sida utan att "forlora” ditt

fortroende. Detta kan du dven lasa om i artikeln av Westergren. J., (2009)

DW File Edit Wiew Insert Modify Format Commands Site  Window Help Bl v S

headingtag.html X | Untitled-2* x|
|| Code Design || Lve || Q3. @1 Of &% B . Title: |Untitied Document

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DID XHTML 1.0 Transitional//EN"
"hotp: /S www.w3.0rg/ TR/ xhtml1/DTD/xhtmll-transitional.ded”>
<html xmlns="http://www.w3.org/l88%/xhtml">

=

<head>

<meta http-egquiv="Contentc-Type" content="text/html; charset=ucf-g" />
<title>Untitled Document</titlex

</head>

<body>
<a href="example.com" rel="nofollow">link text</a>
</body>
</ntmly]

Wt =] i Wb L

Figur 4. Ett exempel pa Rel="nofollow”

3 Verktyg for SEO

Det finns manga olika verktyg for sokmotor optimering och jag tankte namna nagra fa.
Google erbjuder en massa hjalp at anvandare nar det kommer till sokmotoroptimering. De
har ett forum som kallas for Google webmasters.

3.1 Yoast

Yoast &r ett SEO tillagg for WordPress som hjalper webbutvecklaren att sokmotoroptimera
sina inldgg pa sajten. Yoast tillagget &r ett exceptionellt bra verktyg for att gora upp din
optimering for inlagg. Dessutom sa kan det vara svart speciellt i borjan att halla reda pa all
optimering du redan gjort och inte gjort pa sidan. Yoast tillagget ger dig de flesta verktyg i
ett "paket” nér det kommer till optimeringen av inldgg.

Nar du skapar ett nytt inlagg for din sajt sa satter Yoast direkt igdng med att analysera
innehallet du lagt ut och bedémer hur sokmotorerna kommer att uppfatta inlagget. Yoast

content analysis ger direkt tips pa hur du kan forbéattra inlagget for optimeringen. | figur 5
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ser man en analys som &r gjord av Yoast var den ger uppgifter om vilka optimeringar som

redan gjorts. (Alex, u.d.)

For att det skall vara majligt att utféra en ratt analys skall det inga ett fokus-nyckelord for
ditt inlagg. Det skall vara en fras eller ett ord som talar om for sokmotorn vad inléagget pa
din sida handlar om. Sa kom ihag att det inte skall inga punkter, komma tecken eller nagot
liknande. Detta sokord skall vara nagot som du antar att personer kommer att soka pa.
Rubriken for detta inlagg bor aven innehalla detta nyckelord eller frasen du valt att

anvanda dig av.

Forutom sjalva rubriken s skall inlagget bestda minst av trehundra ord, annars kan
sékmotorn beddma att innehallet inte har tillrackligt mycket varde for besokaren/lasaren.
Yoast har dven en funktion som gar igenom ditt inlagg som ser om texten ar latt att lasa
igenom. Funktionen utvarderar resultatet genom ldngden av texten samt langden pa ord

och meningar.

Forutom allt detta sa har Yoast funktioner som hjalper dig med meta beskrivningar, perma
lankar osv. Malet med att du gar igenom alla dessa steg i Yoast &r att fa grona ljus for varje
punkt.

Yoast SEQ Premium

|[;] Content: ® focus keyword

¢. Snippet Editor The perfect focus keyword for your post or page * Yoast
yoast.com/focus-keyword
Choosing the right focus keyword for your post or page is hard. We offer you some
< methods to determine the perfect focus keyword.
K
Focus Keyword focus keyword
Content Analysis @ You're linking to another page with the focus keyword you want this page to rank for. Consider changing that if you

truly want this page to rank.

The page title contains the focus keyword, but it does not appear at the beginning; try and move it to the beginning.
The copy scores 69.1 in the Flesch Reading Ease test, which is considered ok to read.

The focus keyword appears in the URL for this page.

The keyword density is 1.2%, which is great; the focus keyword was found 17 times.

In the specified meta description, consider: How does it compare to the competition? Could it be made more
appealing?

The text contains 1373 words, this is more than the 300 word recommended minimum.

The images on this page contain alt tags with the focus keyword.

The page title is between the 40 character minimum and the recommended 70 character maximum.

The focus keyword appears in the first paragraph of the copy.

The focus keyword appears in 3 (out of 5) subheadings in the copy. While not a major ranking factor, this is beneficial.
You've never used this focus keyword before, very good.

The meta description contains the focus keyword.

Figur 5. Bild av Yoast grans snittet
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3.2 Google Search Console

Detta ar ett verktyg som hjalper dig att underhalla samt halla koll pa din webbplats
placering i sokresultaten. Denna tjanst ger dig aven information om besokare for din
webbsida forutom det kan tjansten hjalpa dig och hitta webbplats fel. Detta kan du utféra

genom att skicka in en webbplatskarta samt skapa en robots.txt fil.

For att fa atkomst till alla information skall du forst lagga till din webbplats samt verifiera
den for att visa at Google att du verkligen ager eller ar ansvarsperson for webbplatsen. Du
kan verifiera sajten genom att anvanda sig av script som skall placeras pa ratt plats i koden.

Mycket viktigt att se till att scripten blir ratt ut placerade.

Det gar dven att verifiera sajten med hjalp av en html-fil, detta kraver att du kan ladda upp
denna fil pa din server. Google Search Console ger dig denna fil som du sedan kommer att
ladda upp. Efter du laddat upp filen kommer Google att soka efter den och pa sa vis blir
din sajt sedan verifierad. Det finns annu flera satta att verifiera sajten pa men det racker

antagligen med tva alternativ.

Google Search Console &r varmt rekommenderat till alla som &ger en webbplats. Oavsett

om du &r nyborjare eller professionell inom webbutveckling eller féretagare.

Detta verktyg &r valdigt nyttigt speciellt nar det kommer till foretag, och webbutvecklare.
Programmet bestar av flertal olika rapporter som visar hur innehallet presterar i sokningen.
Detta ar dock endast for Google sokningar i och med att det ar deras verktyg. Du kan se
vilka malgrupper som mest besoker din webbsida och med den informationen kan du sedan

skapa en strategi for att na flera malgrupper ute pa webben.

Sokordsrapporten for Search Console visar hur ofta din webbplats férekommer i
sOkresultaten. Rapporten visar aven hur den presterat i 6verlag 6ver en period. Du kan dven
byta filtret och kolla upp de enskilda sidorna for din webbplats hur de har presterat. Detta
kan ge dig nyttig info om vilka sidor som kan forbattras eller géras mera intressanta osv. |

figur 6 ser man hur olika nyckelord har presterat Over en tids period. (Goddard. C., 2016)
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Search Analytics

< Clhicks  + Impressions. ~* CTR  +* Position

= Queries Pages Countries Devices Search Type Dates.
L A o e Lawt 78 ey

Total ehcks Totsl impreasions g ETR g pesitan

66,158 2,268,589 292% 124

Figur 6. Search Console

3.3 Google AdWords

Google AdWords ar ett verktyg som far din webbplats att synas. AdWords &r annonser
som syns hogst upp, pa hogra sidan eller langst ner pd Google. Till skillnad fran Search
Console som verktyg som &r gratis sa betalar man for AdWords for att synas pa Google.
Till skillnad fran vanliga annonser som du betalar i forvéag for sa betalar du endast per klick
med AdWords.

Du far sjalv bestamma vilka s6kord som du vill att annonsen syns pa. Personer som inte
soker pa dina specifika nyckelord kommer inte att se annonsen. Vilket betyder att det
endast syns for person med intresse for &mnet. AdWords fungerar i samband med Google
Analytics och pa detta vis kan du fa fram en massa information om hur dina annonser/

kampanjer fungerat.

Fordelen med AdWords &r att du kan sjélv bestamma hur mycket du ar villig att betala. Du
har &ven mojligheten att andra pa sokord for annonser och med hjélp av Analytics darefter
se om andringar av sokord eller nagot liknande fick mera folk att komma till din sida.

Sa dven om du har en lag budget for att fa lite mera synlighet sa kan AdWords vara ett bra

hjalp verktyg for att 6ka publicitet for din webbplats.
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4  Off-page-metoder for SEO

Off-page-metoder handlar om att 6ka sidans tillganglighet fran andra webbplatser. Man
kan exempelvis ldnka sidor som behandlar samma &mne, anvanda sig av ankartext och
anvanda sig av signaturfalt pa forum. Man kan lagga upp reklam for sidan pa Google,
Youtube eller andra liknande webbplatser for att 0ka sidans indexering genom social
bookmarks. Off-page metoder &r sadant som gors inverkar pa webbplatsen men som

”implementeras utanfor” sjalva webbplatsen.

4.1 Responsiv webbdesign

Detta ar en metod for att bygga webbsidor som ar tillgangliga for alla typer av enheter.
Oberoende om en besokare anvander sig av surfplatta, mobil eller dator. RWD
(Responsive Web Design) underlattar anvandar upplevelsen oavsett enheten som anvands
for att surfa med. Det borjar vara allt populérare att anvanda mobiltelefoner och surfplattor
till allting. Aven nar man surfar pd webben vilket har lett till att sajterna som gors
nufortiden bor vara vénliga/optimerade for mobiltelefoner och surfplattor. RWD
(Responsive Web Design) innebar att layouten for en webbdesign tillats att forandras

beroende pa skarmstorlek och uppldsning.

Kolumner, bilder och annat kan anpassas automatiskt vilket betyder att samma sida kan ses
fran mobiltelefoner, surfplatta eller stationera datorer. Responsiv webbdesign gor det
mojligt att designa olika versioner av en sajt for olika apparater med olika
skarmupplosningar. Responsiv webbdesign bygger bland annat pa att webbutvecklare
anger sidelementens storlekar i procent relativt sk&rmens storlek istéllet for absoluta

storlekar métt i pixlar eller em.

Det finns tre grundpelare for RWD och de &r att sajten andras i bredd beroende pa
anvandarens skarmstorlek. Den andra ar bilder som kan skalas upp och ner i storlek. Och
den tredje ar fragor som stdlls av webbsidan om enheten bestkaren anvander om

skarmbredd och uppldsning (media queries). (Wikipedia 2015).

Responsiva sajter kréaver en annorlunda utvecklings process &n traditionella. Den
traditionella gar mera ut pa vattenfallsmetoden var man skapar en design/mall for en
webbsite exempelvis pa Illustrator som &r ett vektorbaserat program och sedan lamnar
mallen till en utvecklare som forverkligar med kodning. Medan responsiv webbdesign &r
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mera design och utveckling i ett och samma sammanhang. Det kraver mera och samarbete

mellan utvecklare och designer i och med att sajten hela tiden &r féranderlig.

4.2 Sajtens innehall och dess betydelse

Alla vet vi att om du vill att din sajt skall vara framgangsrik sa skall innehallet vara
lattatkomligt, intressant och valformulerat (alla skall forstd vad det handlar om, ratt stavat
osv). Om ditt innehall ar bra sa brukar ofta folk dela med sig av det. Detta kan ske via
lankar pa deras bloggar, sociala medier, forum osv. Man talar ofta om WOMM (Word Of

Mouth Marketing) detta kan ocksa goras via natet i via sociala medier, bloggar och forum.

Det handlar om att fa folk att gilla ditt innehall och sprida det vidare. Detta &r absolut ett av
de effektivaste satten att fa folk till din sajt och sprida ordet vidare. Men detta kraver att

innehallet pa sajten ar bestar av hog kvalitet. (intressant, forstaeligt, val formulerat/skrivet)

Nar man borjar lagga ut innehall ar det viktigt att tanka pa att alla anvandare ar olika och
de har olika erfarenhet om amnet. Till exempel kan det vara ndgon som &r valdigt insatt
som soker pa specifika detaljer. Exempelvis om det ar nagon som foljt med ishockey i
manga ar ar personen mera insatt och soker i detalj exempelvis (ligans forkortning) NHL
(National Hockey League) medan en mera oerfaren person kanske soker pa hockey finals

eller nagot liknande.

Tank pa skillnader mellan anvandare nar du lagger ut ditt innehall, kom ihag att skriva och
anvanda sa manga sokord fraser som &r relevanta. Man skall inte heller tvinga in nagot som
inte helt passar in men det ar bra att forsoka tanka sa mangsidigt och brett som mojligt. Det
finns vissa verktyg som kan hjalpa dig hitta bra fraser for sokord sa som Google Adwords
och Webmasters.

4.3 Ankar text

Anchor text (ankar text) ett anvandbart verktyg for din sajt. Ankar texten skapar lankar
mellan @mnen som &r relevanta till varandra. Ankar texten kan vara ett ord eller fa ord.
Man lagger en lank i texten som leder en till &mnet det handlar om. Exempelvis om du &r
pa en sajt som berattar om recept sa gér man en lank fran ordet recept till sajtens sida var

det finns recept.


https://adwords.google.com/KeywordPlanner
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Detta fungerar pa samma satt som nar man lagger hyperlankar i Word, Powerpoint eller
nagot liknande, du skapar ord som lankar till kdllorna av information. En sak som ar viktigt
nar du lankar internt pa detta vis ar dock att orden som du anvander som lank inte bara
heter "klicka har” eller nagot liknande. Bra lankar &r tillexempel namnet pa webbplatsen
du vill lanka till eller Gver lag bara en mening som beskriver innehallet. Da vet personen i

fraga direkt vad det handlar om.

Detta hjalper dven sokmotorerna att battre forsta innehall mellan text och lank. En ankar
text skall heller inte vara for lang eller komplicerad och se till att lanken verkligen &r

relaterad med innehallet. Se dven till att anvandaren vet skillnad pa ankartext och vanlig

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing eslit. Nam sed lectus tortor. -l . dolor s imiscing cbt. N, 4l AL
Aligquam eget neque malesuada, ultrices magna ut, posuere dolor. Mauris tincidunt orem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing clit am sed lectus torfor. Aliquam eget
sem nec tellus viverza mollis. Maccenas ac lacus ut welit ultzicies molestie. neque malesuada, ultrices magna ut, posuere dolor. Mauris tincidunt sem nec tellus viverra
Etiam cursus eros nec erat hendrerit venenatis. Vestibulum ante ipsum primis in mollis. Maecenas ac lacus ut velit ultricies molestie. Etiam cursus eros nec erat hendrerit
faucibus ; <a href="http.WwwWwwMorbiquamjusto.com">Morbi quam justo,</a>Morbi guam venenatis. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus ; Morbi quam justo. Morbi quam justo.
justo, ullamcorper vitas tristique nec, ultrices euismod nisi. Integer in massa id ullamcorper vitae tristique nec, ulirices euismod nisi. Integer in massa id arcu lacinia lobortis
arcu lacinia lobortis vitas ac augue. Quisgue tristigue diam nisl, in condimentum vitae ac angue. Quisque tristique diam nisl, in condimentum nibh tempus id. In tincidunt, orci
nibh tempus id. In tincidunt, orci eu tincidunt dictum, ex odio rhoncus tellus, cu tincidunt dictum, ex odio thoncus tellus, in porttitor Ebero nisi vitae lacus. In ac jaculis
ir ttitor lib nisi vitae 1, . Ir iaculis tellus, ta nisl. P - . -
i POFELALOT 1ibEro nisi witas lacus. In ac iaculis tellus, & porta nis tellus. a porta nisl. Vestibulum dictum. nisl sit amet vestibulum aliquet, tellus lacus semper
Vestibulum dictum, nisl sit amst vestibulum aliguet, tellus lacus semper quam, at . . .

N o . o quam, at lobortis tellus ipsum faucibus augue. Fusce faucibus ornare pulvinar. Maecenas
lobortis tellus ipsum faucibus augue. . " sHe A

viverra libero eget velit accumsan, at dignissim risus consectetur. Nulla condimentum neque

Figur 7. Ett exempel pa hur man anvander sig av ankar text och hur det ser ut

4.4 Sociala medier

Inlagg och delningar av en sajt pa sociala medier hjalper inte till med s6kningen pa samma
satt som On-page metoderna (crawlers, tags etc). Men sociala medierna ger
uppmarksamhet at sajten. Lankar fran sociala medier hjélper dock Google att se din sida
snabbare och pa det viset kan den bli rankad snabbare. McClean (2017) ger bra insikt i hur
det fungerar. Om manniskor gillar din sajt/sida du delat pa sociala medier kan det vara att
de vill anvanda liknande element/innehall for egna skapelser sa kanner sokmotorerna igen
det. Det kan dven vara att nagon kanske vill referera till din sida i nagon artikel eller nagot

som kommer 6ka publiciteten for hemsidan. (McClean. R., 2017)

Aven om sociala medier inte direkt hjalper med sok optimering s hjalper det indirekt. Sa
som jag redan namnt sa ger delningar pa sociala medier dig publicitet om sajten och pa det
viset kan 6ka anvandar antalet for din sida. Sa dven om Google namnt att sociala medier
inte Okar din ranking sa kan sociala medier danda ge dig mycket publicitet samt flera
besokare till din sida vilket i sin tur kan 6ka rankingen. Och vem vet allt forandras snabbt
och standigt, sa kanske sociala medier i framtiden kan spela en mera direkt roll for

sokmotor optimeringen.
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5 Sociala mediers roll for en webbplats

Det har blivit vanligt och att anvinda sig av sociala medier for att marknadsféra ens
varumarke. Foretag anvander sociala medier allt fran affarsutveckling, marknadsforing till
forsaljning. Aven om det verkar latt att skapa ens varumarke och marknadsfora eller sélja
produkter/tjanster via sociala medier sa finns det alltid en uttankt strategi/plan pa hur det
skall utforas. Det ar viktigt att ha nagon form av struktur nar det kommer till anvandningen
av sociala medier. Det dr dven viktigt att tdnka ut vilka av alla sociala plattformar du vill
anvanda dig av, det &r inte kanske nddvéndigt att anvanda sig av alla. Valet av plattformar
beror mycket pa ens varumarke och vad du vill marknadsfora. Facebook, Instagram, VK,
Youtube, Twitter, LinkedIn &r Sociala medier/plattformar som foretag brukar anvanda sig

av for att namna nagra.

Sociala medier utvecklas dock standigt vilket gor att man det &r viktigt att man standigt
foljer med om dess utveckling. Om du har ett stort foretag sa ar det viktigt att man har
personer som ar har “specialiserat” sig inom omradet. | Figur 8 kan man se statistiken pa
vilka sociala medier som anvands mest. Statistiken &r tagen augusti 2017. (Kemp. S.,
2017).

5.1 Strategi for sociala medier

Det ar viktigt att ha en plan for utférande ndr det kommer till sociala medier. Man bor
tanka pa allt man lagger ut pa sociala medier for det kommer bli permanent dar. Fére man
lagger ut innehall sa skall man tanka pa vad ar syftet med innehallet, 4 vem ar det och
varfor? Vad ar syftet med innehallet jag lagt ut ar fragor man kan stélla sig sjalv fére man
lagger ut innehall. Det &r inte bara innehallet som laggs ut som har betydelse utan &ven
vilket andamal denna plattform har och vad anvander man denna specifika plattform till.
Ar det for att salja produkter/tjanster eller fora att skapa kundrelationer eller ar det kanske

for rekrytering.

5.2 Instagram

Instagram &r en mobilapplikation som anvénds for foto- och filmdelning. Applikationen
ags av Facebook samt sa gar det att dela bilder direkt fran Instagram till Facebook samt
Twitter. Alla kan folja alla pa Instagram vare sig man &r privatperson eller foretag.
Instagram &r relativt latt att forsta och anvanda och Instagram kontot kan vara direkt lankat
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till Facebook vilket gor att om man vill sa syns alla bilder man delat pa Instagram &ven pa

Facebook.

Plattformen anvénder sig av hashtags (#) vilket gor att man kan ldgga sin bild i ett
sammanhang/for att marka sin bild. Detta &r en bra funktion om man vill séka pa nagot
specifikt exempelvis en bil sa gar det att skriva in #bil och fa upp alla bilder som taggats
med # bil. Instagram ar en bra plattform for forséljning av produkter eller for att
marknadsfora sin webbsida. Ladda upp nya logon eller att intressant som din sida

innehaller.

5.3 Facebook

Facebook &r en social natverkstjanst var anvandare kan skapa en personlig profil och
ansluta sig till andra anvandare genom véan forfragningar eller ansluta sig till
intressegrupper. Man kan gora ett inlagg pa sin egen profils sida sa att alla vanner ser
innehallet och sa kan man aven anvanda sidan for intressegrupper for att lagga ut innehall
sa att alla inom gruppen ser vad du lagt ut. Facebook &r for tillfallet varlden storsta sociala

natverk.

Facebook ar ett bra verktyg for foretagare eller hobbyister som vill dela med sig nyheter
eller handelser. Detta ar ett bra verktyg for att skapa en kénsla av gemenskap vare sig du ar
ett foretag eller en person som vill dela med sig av sin kreativitet. Plattformen utgor dven
en bra mojlighet till vilken/vilka malgrupper du vill nd med dina annonseringar. Om ditt
innehall vacker intresse sa finns det en stor chans att folk vill dela ditt inlagg/annonsering
vilket gor att ditt budskap kan snabbt sprida sig. Du kan exempelvis anordna tavlingar eller
undersokningar for att halla intresse for dina "foljare”. Eller om du annonserar nagot kan
du fa snabb respons via kommentarer osv. Allt detta kan starka ditt varumarke i och med

att du ser till att dina kunder/foljare &r involverade i ditt foretag pa nagot vis.

5.4 Twitter

Twitter &r &ven ett stort socialt natverk som foretag, kandisar och ”vanliga personer”
anvander sig av. Denna applikation tillater att anvandare max kan uttrycka sig av 140
tecken vilket gor att alla inlagg man publicerar ar ratt korta. Twitter ar ligger lite i en skala
nagonstans mellan Facebook och Instagram. Du kan sjalv bestamma vad for typ av floden
du vill folja eller personer. Applikationen tillater dig att dela andras tweets med retweet,
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detta kan vara ratt behandigt om du sjélv inte rakar ha nagot innehall for tillfallet sa kan du

retweet nagot som du tror dina féljare kan vara intresserade av.

Nar det kommer till varuméarket sa kan man till exempel anvanda Twitter for att besvara
fragor, eller halla diskussioner. Detta ar 6verlag en bra plattform for att skapa kontakt med

dina foljare.

5.5 Linkedln

Denna plattform i all enkelhet forklarat fungerar som Facebook men var personer kan séka
jobb. LinkedIn &r liknande som Facebook var man gor upp sin egen profil men kanske
beskriver sig sjalv i en mera serids ton. Plattformen har dock utvecklats och borjat
anvandas pa andra vis. Plattformen anvands ocksa av personer for att hitta kunskap genom
att exempelvis l&sa olika experters inldgg. LinkedIn har och anvénds mycket for

rekrytering, sokning av kompetens och marknadsféring.

5.6 Varfor anvanda sig av sociala medier?

Nya foretag som snabbt vill ha nagon synlighet gynnas av sociala medier. | och med att det
ar gratis att befinna sig pa dessa sociala natverk sa kan du marknadsfora din produkt/ditt
foretag latt utan alltfor stora kostnader. Sociala medier later dig latt formedla nyheter at
personer som har samma intresse som du. Forutom att synas pa sociala medier &r billigt sa
kan det vara valdigt effektivt sa lange man uttrycker sig "ratt”. Forutom att formedla
information sa gar det att anvanda sociala medier till att skapa en gemenskap med kunder

och pa detta vis skapa kontakt med dem. Vilket kommer gynna ditt varumarke/.

Om man verkligen vécker ett stort intresse pa sociala medier kan det vara att de delar med
sig at sina vanner/foljare vilket kan vara en snabb vég till nya kunder. Det géller dock att
halla kvar intresse hos alla foljare. Det géller att hela tiden utveckla nya idéer for att halla
folket intresserade och ett av de effektivaste satten &r att involvera dem med hjéalp av
eventuellt tavlingar, det gar att lagga ut innehall och fraga asikter om dem, svara pa fragor.
| artikeln av Lindskog Lindell. J. (2016) kan man l&sa om vanliga misstag som foretag gor

nar det kommer till sociala medier.

Man bor minnas att allt innehall du lagger ut pa sociala medier skall vara relevant,
vélformulerat och intressant. Det &r inte heller nodvandigt att vara involverad pa alla

sociala nitverk det gar att vilja vad som passar sig sjalv bast. Aven om sociala natverk &r
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bra for billig reklam och latt satt att fa synlighet pa sa kraver det mycket arbete. Man skall

nog kunna sin sak nér det kommer till anvadndningen av sociala medier.

ACTIVE USERS OF KEY GLOBAL SOCIAL PLATFORMS

BASED ON THE MOST RECENTLY PUBLISHED MONTHLY ACTIVE USER ACCOUNTS FOR EACH PLATFORM, IN MILLIONS
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Figur 8. Statistik pa anvandarantal for sociala natverk

6 Anvandning av Youtube

Youtube ar en webbplats som tillater anvandare for Oppen publicering av video.
Plattformen innehaller miljontals av videoklipp med innehall allt fran guider, fritids
aktiviteter, spel, musik, komedi, sport och extremt mycket annat. Det finns videoklipp om
nastan allt pa Youtube. Nu fortiden anvéand plattformen aven for live streaming och sa ar

det mojligt att kopa filmer och se pa dem.

Att ha en egen Youtube kanal for ett foretag ar mycket vanligt och &ven om det &r relativt
latt att ladda upp en video pa plattformen, sa ar det inte lika latt att lyckas och vara
framgangsrik. Aven om malet inte &r att ha flest tittar antal av alla videon sd vill man ju

atminstone att det du lagger ut skall synas for din publik.
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6.1 For att komma igang med din kanal

Det dr viktigt att lanka din Youtube kanal med ditt Google konto, detta &r inget som man &r
tvungen att géra men om du vill skapa en mera business relaterad kanal eller ha flera olika

kanaler med ett endaste konto for flera olika syften/innehall.

Starta med att verifiera din kanal, nar din kanal ar verifierad kan du ladda upp videon som
ar langre an 15 minuter. Detta ar bra om du vill géra nagon form av podcast, guide eller
annars visa upp nagot som du vet att mera tidkravande samt om du brukar live sanda sa

tillater detta dina foljare att kolla pa sandningen i efterhand.

Anvand dig av en bra Video titel. En titel skall vara slagkraftig och tilltalande. Detta ar
viktigt att komma ihag nar man laddar upp en video. Se till att du har en bra miniatyr bild
av videon, det & mojligt att ladda upp en egen miniatyr sa tank pa hur den ser ut. Den
fungerar som en “parm” for sjalva videon. Gruppera videon om du har nagon form av
"serie” sa ar viktigt att kategorisera dem eller om du annars har en hel massa material som
inte ar relevant till varandra kan du dven lagga dem enligt artal, manad eller nagot likande.
Se till att din publik hittar vad de soker. Férutom allt detta &r det bra att se till att din layout
for kanal ar pa topp, anvand en profilbild samt bakgrund for din kanal och de far garna

vara relevanta till ditt innehall om majligt.

Fore man startar en kanal skall man tanka pa sin publik. Man skall ha en tanke om vilka
malgrupper man vill na samt fundera ut vad man vill astadkomma eller fa “sagt” med sitt
innehall. Det & mycket lattare att lyckas om man har nagon form av riktning. Och om du
har en webbplats med innehall sa vill du att de skall vara relaterade till varandra. Det gar
aven direkt att skapa en lank mellan sin kanal och webbplats vilket borde hjalpa att lyfta

fram varandra.

6.2 Anvandning av keywords (nyckelord)

Nar du skall implementera nyckelord for din kanal sa skall du ha ett fokus pa vad personer
kommer att tanka pa nar de ser din produkt. Kom ihag att alla ar olika och om din kanal till
exempel reklamerar vegetariska matrétter att folk kanske soker pa vegetarisk mat istallet
for endast vegetariska matratter. Inkludera nagra fa versioner och forkortningar i dina
nyckelord sa att du far flera traffar for olika formulerade sokresultat. Du far absolut inte
heller ha for manga sokord och du skall inte upprepa dem heller. Och om du har en

webbplats som &r lankad till. Det ar tillrdckligt att ha ungefar 10-20 beskrivande
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sokord/nyckelord. Och om du har en webbplats som &r lankad till din kanal sa se till att de

ar relevanta till varandra.

6.3 Video descriptions

For varje video man laddar upp kan man och bor ldgga en video beskrivning. Detta
beskriver for tittarna vad ditt innehall handlar om. En bra beskrivning skall tilldela tittarna
information om vad de kommer att och ge en orsak at dem varfor det skall kolla pa just ditt
innehall. Pa detta vis vet de vad det kan forvanta sig av innehallet. Figur 9 visar var pa

sjélva kanalen du kan lagga in beskrivningen.

Beskrivningen har &ven en annan funktion. De forsta 157 tecknen fungerar som en meta
data. Sa de forsta meningarna av beskrivningen &r valdigt viktiga. Dar skall man kort och

slagkraftigt kunna beskriva innehallet om sjalva videon.
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Figur 9. Meta beskrivningen

6.4 Playlist description

Det finns positiva aspekter for bade tittare och video editerande nar det kommer till spel
listor. Som tittare ar det vara lattare och snyggare att navigera genom videon/kanalen. Till
exempel om man har nagon "Video series” som innehaller nagra av hashtaggerna fran #1-
#X.
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Det &r ocksa som &gare av kanalen lattare att navigera och halla reda pa videon. Och om
han har olika typer av videon till exempel 10 om matlagning och 10 om musik eller vad
som helst sa &r det latt att gruppera dem i spel listor. Detta gor det bade lattare for tittare
och kanal agare att halla reda pa alla videon. Nar det kommer till spellistans beskrivning sa
géller samma regler som for video beskrivningen, de forsta 157 tecknen &r “meta data”,
Beskriv kort och kraftigt vad din spellista innehaller for typer videon. | figur 10 ser man
var man l&gger till beskrivningen for spellistor.
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Figur 10. Video description

6.5 Video taggning

Till varje video kan man laga “sa kallade” tags. Det ar bra att ha manga tags om olika
element i din video. Exempelvis om du gjort en guide for programmering eller grafisk
design sa kan du tagga in med till exempel: javascript, css, php, coding, learn how to code.
De é&r viktiga for sokresultatet i och med att de beskriver &mnet. Det finns extremt mycket
rum for taggar sa det ar bra att anvanda sa manga tags som mojligt. Alla taggar skall dock

vara relevanta till innehéllet.

Tags ar ett bra verktyg som gor att anvandare lattare hittar och forstar ditt innehall.
Taggarna skall vara sakliga och relevanta till innehallet i videon for att vara till nagon
nytta. Det kan dven vara anvandbart att ndmna varumarket som en tag i varje video tag. Du
kan &ven ha en forkortning om du har till exempel en logo med bara initialer. Figur 11

visar var du kan implementera taggarna for videon.
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Figur 11. Youtube video tags

6.6 Fordelar med att lanka sin Youtube kanal till sin webbplats

Man kan ténka sig att Youtube kanalen & som ens andra hemsida. Och det & mojligt att
lanka sin Youtube kanal direkt till sin webbplats med hjélp av ett script. | Figur 12 ser man
var pa kanalen du skall implementera lanken for din webbplats pa Youtube. Scriptet
anvands for att verifiera att man har tillgang till webbplatsen som &gare eller underhallare
av sidan. Om man lankar sin kanal till sin websida sa har man majlighet att lagga en lank i
sin video till hemsidan. Detta kan hjalpa med att styra trafiken till hemsidan.

Forutom att hjalpa dig styra trafik till kanalen eller webbplats sa far du mera indirekt
publicitet. Vilket ar en fordel i sig, med lank mellan webbplats och kanal sa later Youtube

dig aven gora Cards for videon som finns under video manager.

Du kan dven ha videon framme pa din hemsida som du har pa Youtube och detta ger dig
annu ett alternativ for att fa fram mera s6kord och annu kunna bredda lite pa din s6kning.
Pa din hemsida behdver du inte ge exakt samma meta beskrivningar som for videon pa
sjdlva kanalen. Det galler dock att dnda halla sig relevant till sjalva &mnet som videon

handlar om.

Om man annu vill kan man ge videon en extra sokmotoroptimering genom att skapa en
webbplatskarta for videon pa hemsidan som man sedan laddar upp pa Google Webmaster

Tools. Forutom allt detta gar det dven att anvanda sig att AdWords for sin Youtube kanal.
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Figur 12. Var man lagger in lanken till sin webbplats for sin kanal

6.7 Varfor anvanda sig av Youtube

Youtube &r varldens nést stérsta sokmotor och dessutom &r plattformen integrerad med
Google och dess sokfunktion. Youtube ar aven tillganglig pa surfplattor, mobiler, datorer

och TV vilket gor att de i princip finns dverallt.

Dessutom &r Youtube gratis att anvanda och genom om du anvéander ett G-mail konto sa
far du flera majligheter. Till exempel kan du gora flera kanaler med samma konto nar du
anvander G-mail. Om du vill ha flera olika kanaler for ditt varumarke s& gar det. Det kan

exempelvis vara kategoriserat enligt land, sprak, produkter.

Youtube har dven en bra funktion som ger dig mojlighet att fa alla dina olika kanaler
synliga genom att relatera kanalerna till varandra. Pa detta vis forstar man att det hor till
samma varumérke. Forutom egna kanaler kan du relatera till andra liknande kanaler inom

liknande bransch etc. Vilket dven brukar hjélpa med s6kningen.

Forutom endast videoklipp sa gar det att live sdnda pa Youtube vilket innebar att du visar
live material infor en publik. Om du exempelvis tycker pa att du &r bra pa att laga mat eller
snickra sa kan du live sanda medan du gor det sa blir det en interaktion mellan dina féljare
och dig sjalv. Du kan ha en Q&A for din publik var du besvarar fragor i “live sandning”
eller nagot liknande. Det finns en hel massa alternativ for hur du vill skapa och utveckla
varumarket. Kanske du aven sitter och lar ut programmering eller haller pa med grafisk

design nar du live sander. Pa detta sétt skapar man verkligen kontakt med foljare.

Youtube ger en valdigt manga bra alternativ for hur du kan fortsatta att halla ditt innehall

intressant for dina foljare.
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