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Abstrakt

Syftet med detta arbete ar att undersoka vilka ekonomiska kringeffekter evenemanget
Skoérdefesten pa Aland har for det lokala samhallet. Det innebar att jag genom en
undersokning bland turister som besoker evenemanget ska rakna ut vad som spenderas i
samband med deras besdk p& Aland. P& s vis kan berikna de totala ekonomiska
kringeffekterna.

Arbetet ar uppdelat i tva delar, en teoretisk del och en empirisk del. | teorin gar jag
igenom vad som kannetecknar ett framgangsrikt evenemang och hur dessa skapas.
Detta kan ses som en bakgrund till varfér man gor ekonomiska konsekvensanalyser,
vissa evenemang har ett betydligt storre varde an bara de inkomster som genereras
genom till exempel forsaljning och intrade till evenemanget. Jag gar dven igenom hur
man gar tillvaga for att gora en analys av de ekonomiska kringeffekter och teorin bakom
de metoder jag anvander.

| min empiri gor jag en ekonomisk undersokning i samband med evenemanget dar
besokare anger vad de spenderat under sina besok. Genom att dartill ta fram en siffra pa
antal turister som har besékt Skérdefesten pa Aland 2017 kan jag berdkna hur mycket
som alla turister ssmmanlagt spenderat. For att sedan berdkna de totala ekonomiska
effekterna s anvander jag mig av en metod som heter input-outputanalys. Genom min
undersodkning har jag ocksa tagit fram Ovrig intressant ekonomisk statistik for
Skordefestens Vanner.

Sprak: svenska Nyckelord: skordefest, evenemang, konsekvensanalys, direkta
effekter, indirekta effekter
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Abstract

The purpose of this thesis is to find out what economic impacts the harvest festival on
the Aland Islands have for the local society. | will basically do a survey among tourists
that are visiting the event to find out how much they spend during their time on the
Aland Islands. Based on that | can calculate how much the total economic impact is.

This work is divided into two parts, a theoretical part and an empirical part. In the
theoretical part, | will go through the characteristics of a successful event and how they
are created. This is the background to why economic impact studies are conducted;
some events are much more valuable than just the income from sold products or tickets
during the event. | will also go through how an economic impact analysis is executed and
the theory behind my methods to reach a valid result.

In my empirical part | will do economic research during the event where the tourists will
fill in a form on their spending during their visit on Aland. | will also estimate the number
of tourists who have visited the event. When | know what the average tourist spends and
how many tourists have visited the event | can calculate the direct economic impacts of
the harvest festival. After this | will use an input-output analysis to calculate indirect
impacts and create the total economic impacts of the Aland Harvest Festival.

Language: swedish  Keywords: harvest festival, event, impact analysis, direct effects,
indirect effects
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Vad betyder Skordefesten for Aland?



1 Inledning

Ett aktuellt damne i dagens samhalle &r natur och miljo. Miljoaspekten &r ett viktigt
konkurrensmedel och kunderna &r val medvetna om hur och var deras inkopta varor
produceras. P& Aland har narodlade och narproducerade varor vérderats hogt och det finns
manga aktiva jordbrukare och hantverkare pa Oarna idag. For att framja den alandska
produktionen av lokala produkter har en arlig Skordefest arrangerats varje host sedan 1997.
Sedan starten har Skrdefesten p& Aland vuxit avsevért och 2017 firar man 20-ars jubileum.
Idag &r evenemanget inte bara populart bland lokalbefolkningen. Turister fran framst
fastlandet och Sverige men dven ovriga Europa besoker arligen evenemanget och bidrar pa
sa satt till det alandska samhéllet. FOr att pavisa evenemangets betydelse for det alandska
samhallet, har jag i detta arbete gjort en undersokning av Skordefestens ekonomiska
kringeffekter.

1.1 Syfte och problemformulering

Skordefesten p& Aland &r ett vélbesokt evenemang och varierande statistik har insamlats
arligen. Ur turismsynvinkel sa brukar ett stort antal bussgrupper och privatpersoner besoka
evenemanget fran bade fastlandet och utlandet. Det har en positiv paverkan for det alandska
samhallet under september manad nar den allmanna turistsasongen bérjar ga mot sitt slut.
Dérfor gjorde jag under Skordefesten 2017 en undersokning av evenemangets ekonomiska
kringeffekter. Genom att gora detta, sa fick jag konkret information som pavisar betydelsen
av Skordefesten for foretag och naringsliv pa Aland. Denna information kommer i framtiden
att kunna anvéandas inom marknadsforing, som argument nar man soker nya

samarbetspartners och vid ansdkan om stéd med mera. (Mattsson, 2017)

For att fa en konkret idé om vilket resultat jag ska ta fram, sa har jag stallt mig tva
huvudsakliga fragor som jag ska besvara med detta arbete:

- Hur manga turister besoker Skordefesten arligen?
- Vad ar den totala ekonomiska effekten av Skordefesten?

Min forsta forskningsfraga kan jamforas med ett delmal och svaret kommer att behévas for
att kunna ta fram ett trovardigt resultat. Om jag vet antalet turister som besoker evenemanget

kan jag dra slutsatser baserade pa den ekonomiska statistik jag kommer att samla in. Min
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andra forskningsfraga ar grundtanken bakom hela arbetet och det viktigaste nyckeltalet att

ta fram. Denna forskningsfraga kommer att genomsyra hela arbetet.

1.2 Avgransning

Min undersokning fokuserar pa de ekonomiska kringeffekter som Skérdefesten har. Jag
kommer enbart att ta i beaktande sa kallade “nya” pengar som kommer in i det lokala
kretsloppet. Det innebér att min malgrupp kommer att vara personer fran fasta Finland,
Sverige och aven andra delar av Europa. De kommer namligen med pengar utifran som
berikar den lokala ekonomin. Jag kommer att ta i beaktande det turister spenderar pa Aland
och pa alandsagda farjor. Evenemanget besoks givetvis av en stor andel alanningar ocksa
som sannolikt spenderar betydande summor i samband med evenemanget. Det ar dock
pengar som redan finns i det alandska kretsloppet och det ger pa sa sétt inte ett direkt
ekonomiskt mervarde for det alandska samhallet.

| vrigt s& handlar detta arbete om de ekonomiska effekterna och hur Skérdefesten paverkar
den lokala ekonomin. Det innebér att ekonomiska effekter ar i fokus medan andra typer av
konsekvenser sasom miljopaverkan, sociala effekter och kulturella effekter inte ar aktuellt
att undersoka.

1.3 Metod

Min forskning av Skdrdefestens ekonomiska kringeffekter ar kvantitativ. Statistik och siffror
som &r sa noggrant uttagna som mojligt blir avgérande for undersokningens trovardighet.
Som forberedelse for undersokningen har jag varit i kontakt med Alands statistik- och
utredningsbyré (ASUB) som har experter som arbetar med statistik och undersékningar. De
har gjort evenemangsundersokningar av kringeffekter tidigare. De har varit till stor hjalp nér
det handlat om att samla in vasentlig information och ta fram ett relevant resultat. 1 vrigt sa
har jag studerat liknande undersokningar av kringeffekter till stora evenemang for att fa

inspiration och idéer.

Tiden for insamling av data var veckoslutet for Skordefesten, 22-24 september och veckan
darefter. Jag har anvant mig av ett undersokningsformuldr som fylls i av turister. Min
undersokning &r uppdelad i tva delar, jag har alltsa samlat in data vid tva olika tillfallen. For
det forsta sa har jag gjort min undersokning vid Mariehamns farjeterminal dar jag tog kontakt

med privatpersoner och bussresenarer som har besokt Skordefesten och ar pa vag hem. Det
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brukar alltid finnas véntetid innan resenarerna far ga ombord. Den andra delen gjorde jag via
internet dar jag skapade ett digitalt formulér och skickade ut det via ett e-postregister som
var tillgangligt genom Skérdefestens Vanner. Den digitala enkaten har samma fragor som
den fysiska blanketten med en enda skillnad, namligen att onlineformuléret innehaller nagon
kvalitativ fraga till alandska besokare. Detta gors eftersom det finns alanningar i
Skordefestens e-postdatabas och det gar inte att exkludera dessa fran mitt utskick. Dessutom
kan detta ocksa ge intressanta svar. Eftersom jag valt bade fysiska och digitala formular sa
fick jag en bred svarsbas med bade buss- och bilresendarer.

Nar information &r insamlad och den kvantitativa undersokningen ar avslutad sa har jag
sammanstallt och analyserat materialet. Med en tydlig Oversikt av den insamlade
informationen kunde jag snabbt ta fram nddvéndiga data. Jag har tagit fram statistik baserat
pa de insamlade svaren och det ekonomiska materialet har anvants i modeller framtagna av
Finska Statistikcentralen for att berédkna de ekonomiska kringeffekterna. (Finlands officiella
statistik, 2002)

2 Turismens Samhallsekonomiska betydelse for Aland

Ar 2013 gjorde ASUB en undersokning om den samhéllsekonomiska betydelse turismen har
for Aland. Denna undersékning har varit grund for stora delar av min undersokning och min
analys. Deras undersdkning har samma syfte som mitt arbete med skillnaden att den har ett
betydligt bredare undersokningsomrade. Studien har inkluderat betydelsen av turismen for
hela Aland, medan jag studerat betydelsen for ett specifikt evenemang. Principerna &r dock
desamma. Det gor att jag kunde jamféra mitt resultat med ASUB:s resultat. Jag kunde alltsa
utlasa vilken skillnad i konsumtion den genomsnittliga turisten har i jamforelse med de
turister som besoker Skordefesten pd Aland bland annat. (Alands statistik- och

utredningsbyra, 2014)

Ar 2013 var antalet inresande turister pa Aland uppskattat till 2,1 miljoner vilket nastan &r
en fordubbling sedan 1994. Sammantaget star svenskar for den absolut storsta gruppen
inresande till Aland och de utgdr 82 % av alla turister. Finland foljer darefter med 17 % av
samtliga turister. Det som dock gor att andelen svenskar &r sa stor beror pa en betydande del
kryssningsresenarer. De svenska kryssningsresenarerna bestar av 39 % av samtliga turister
vilket i princip ar 50 % av alla inresande svenska turister. Nar det galler boendeform sa ar

det vanligast att bo i ett eget fritidshus och dessa 6vernattningar star for 39 %. Det ar sedan
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foljt av stugor (24 %), hotell (12 %) samt slakt och vénner (12 %). (Alands statistik- och
utredningsbyra, 2014)

I ASUB:s undersékning har de ocksa tagit fram vad en turist spenderar under ett dygn. Detta
ar ocksd kategoriserat efter syftet med resan varav en Kkategori & evenemang.
Evenemangsturister ar den grupp turister som spenderar nédst mest per dag efter enbart
golfturister. Besdkare av evenemang pa Aland spenderar i genomsnitt 96 €/dag. Det som &r
intressant dock &r att lagsasongsturister som besoker evenemang pa Aland spenderar en
noterbart hogre summa &n hogsasongsturister. Lagsasongsturister spenderar 123 €/dygn

medan hogsasongsturister spenderar 65 €/dygn. (Alands statistik- och utredningsbyra, 2014)

Baserat pa undersokningen kan det konstateras att turismen star for sammanlagt 21,8 % av
Alands Totala BNP. Det motsvarar ungefar 262 miljoner euro. | Detta inkluderas bade det
turisterna spenderar under resorna till och fran Aland samt konsumtionen i land p& Aland.
Av den totala turisminkomsten ar 72 % spenderat i samband med resan till och fran Aland.
Rent generellt & den storsta inkomstkategorin ombordkonsumtionen pa farjor, vilket
motsvarar 54 % av de totala turisminkomsterna. Darefter & 18 % spenderat pa
transporttjanster. Ombordkonsumtion och transporttjanster ar de inkomstposter som gar ihop
for att skapa den totala summan spenderat i samband med resan till Aland. Den tredje storsta
inkomstkategorin &r logi som star fér 9 % av turisminkomsterna. Bland besokare pa Aland
ar hotellgaster och stugturister de viktigaste turistgrupperna. Dessa bestksgrupper star
vardera for ungefir 30 % av den totala landkonsumtionen. (Alands statistik- och
utredningsbyra, 2014; Alands statistik- och utreningsbyrd, 2016)

3 Skordefesten pa Aland

Skordefesten pd Aland &r ett dterkommande evenemang som arrangeras det nastsista
veckoslutet i september varje ar. Under Skordefesten sa har man majlighet att beséka 6ppna
gardar, restauranger och andra aktiviteter for att bland annat prova lokalproducerad mat och
for att fa en inblick i hur produktion av lokala produkter gar till med mera. Genom detta sa
vill man lyfta fram lokalproducerade varor och sammanféra konsument med producent.
Skordefestens affarsidé ar att “’framja produktionen av- och starka fortroende for alandska
produkter och aktiviteter. Ordning och reda, hog kvalitet och kreativitet skall vara

ledstjdrnor bland deltagarna i skordefesten.” (Skordefestens Véanner r.f., 2016)
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Skordefesten ar idag ett av Alands storsta evenemang och antalet géster och deltagare har
okat arligen. Man bdrjade med evenemanget ar 1997 och da i form av en skérdemarknad.
Sedan 2003 har det varit 6ppna gardar runt om pa Aland och 2013 utvidgades programmet
ocksa till restauranger och “plapp app”-aktiviteter. ”Plapp app” ar en alandsk motsvarighet
till pop-up” och det ar programpunkter eller 6ppna gardar som har begransade Oppettider.
(Skordefestens Vanner r.f., 2016)

Man borjade fora statistik 6ver evenemanget ar 2005 och da beraknade man antalet unika
bestkare till ungefar 3 000. Ar 2017 uppgick antalet unika besékare till 14 400 personer.
Antalet deltagare har ocksa Okat och 2015 hade man rekordar med 56 Gppna gardar,
restauranger och plapp app-aktiviteter. Evenemanget engagerar darfor manga manniskor pa
on. De flesta deltagarna har mycket personal i form av forséljare, serveringspersonal och

parkeringsvakter med flera. (Brenner, 2017)

3.1 Skodrdefestens Vanner r.f.

Ar 2013 bildades den ideella foreningen Skordefestens Vénner r.f. med huvudsakligt syfte
att arrangera och utveckla Skordefesten pa Aland. P& Skordefestens Vanner jobbar man
ocksa for att framhava lokalproducerade varor och uppmuntra entreprenérskap och tillvaxt
pa landsbygden. Verksamhetsledare for organisationen ar Liz Mattsson som har drivit
evenemanget dnda sedan Skordefestens Véanner grundades. Sasongsbaserad personal anstélls
ocksa for att underlatta arbetet under vissa intensivare manader. (Skordefestens Vanner r.f.,
2017)

Skordefestens Vanner vill forena gardar och manniskor pa landsbygden och darfor ar
Skordefestens deltagare, forsdljare och aven andra intresserade personer, medlemmar i
foreningen. Idag har foreningen ungefar 500 medlemmar varav 200 &r
organisationsmedlemmar och resten understédjande medlemmar. (Skordefestens Vénner
r.f., 2017)

Utdver Skordefesten sa arrangerade Skordefestens Vanner ett nytt evenemang i maj 2017
som heter Aland Gronskar. Tanken med evenemanget 4r att komplettera Skordefesten och
lyfta fram det Aland har att erbjuda under varen. Skérdefestens Vanner vill bland annat lyfta
fram sparrisen som odlas p& Aland. Det &r en gronsak som skordas pé véren och 90 % av
den odlade sparrisen i Finland finns p& Aland. Dessutom &r Aland otroligt vackert nér

appeltrad och vaxter blommar pa varen. Evenemangskonceptet ar detsamma som under
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Skordefesten med oppna gardar, restauranger och Plapp app” men med ett annat fokus. Det
ar med andra ord till stora delar andra deltagare och programpunkter an under Skordefesten.
Dessutom har man en invigningsfest under Aland Gronskar p& Alands Landsbygdscentrum
med férsaljare och program. (Alands Tradgardshall, 2017; Mattsson, 2017)

3.2 SWOT av Skordefesten

Skordefestens Vanner hade strategidagar 2015 vilket resulterade in en strategiplan for aren
2016-2018. Dar tog man fram en detaljerad SWOT-analys. SWOT star for Strenghts
(styrkor), Weaknesses (svagheter), Opportunities (mojligheter) och Threats (hot). Styrkor
och svagheter ar nagot som sjdlva organisation maste arbeta med och som kan paverkas
medan mojligheter och hot handlar om vad som héander i omvarlden vilket ar svarare att
paverka. Med en SWOT-analys sa kan man fa en 6vergripande bild av nuldget i ett foretag
eller en organisation. Man kan ocksa se 6ver verksamheten eller affarsidén och planera infor
framtiden vad som komma skall. Vid val av strategi s ar ocksa en SWOT till stor hjalp.
SWOT-analyser kan goras av en hel verksamhet, en viss produkt eller till och med en
foreteelse. (Almi, 2008; Skordefestens Vanner r.f., 2015)

| Skordefestens SWOT analyseras specifikt evenemanget och manga intressanta aspekter
poangteras. Nar det galler styrkor och majligheter sa handlar mycket om det unika
varumarket som byggts upp genom aren. Hela konceptet och idén bakom Skdrdefesten ar
genomtankt och i de 20 ar som Skordefesten har arrangerats sa har man kunnat bygga upp
en tydlig profil av evenemanget. Dessutom &r Skordefesten idag viktigt for landsbygden och
for de manniskor som aktivt arbetar med lokalproducerade varor. Néar det kommer till
svagheter och hot sa ar det tydligt att ekonomin ar ett fragetecken. Eftersom Skordefestens
ekonomiska grund bygger pa sponsor- och stodpengar sa ar det viktigt att
samarbetsrelationerna fungerar. Dessutom &r logistik en utmaning, speciellt for besokare
utifran. Det &r tidskravande att ta sig till Aland och dessutom kraver evenemanget att man
har nagot transportmedel sd man kan ta sig runt till olika gardar under Skordefesten. En
intressant punkt under svagheter handlar om den bristfélliga statistiken man har vilket
resulterar i svarigheter att mata kringeffekter. Detta ar definitivt ndgot som mitt arbete
kommer att forbattra med tanke pa Skordefesten. Statistik ar ett mycket vardefullt verktyg
som bidrar med konkret information som kan séga otroligt mycket och bevisa pastaenden. |
Skordefestens fall si vet man att evenemanget ar viktigt for Aland men tidigare har det inte
funnits s mycket statistik att tillga mer an besoksantal. (Skordefestens Vanner r.f., 2015)



Styrkor

- Starkt varumarke

- Tydligt syfte

- Tydliga kérnvarden

- Inarbetat koncept

- Ingjuter framtidstro for
landsbygdsnaringen

- Lockar manga olika grupper

- Finns en fungerande organisation
etablerad

- Ej konjunkturkanslig

- Stort lokalt engagemang

Svagheter

- Vixtverk”

- Logistiken till Aland — hotell, farjor

- Svart att fa fler gaster utifran

- Vaderberoende

- Dalig statistik — Svart att mita
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- Beroende av en projektledare

- Trafiken — bilberoende

- Liten organisation — sarbar

- Prisséttning av "forséljare” (stor och
liten)

- Lokala produkter/icke lokala

Mojligheter

- Ligger i trenden — hallbar utveckling,
lokalproducerat

- Generationsvaxling

- Stimulerar produktutveckling

- Inarbetat — nytt evenemang

- Etablerad organisation som gar att
anvanda mycket

- Utnyttja Skordefestens varumérke mer

- Fler aktiviteter och evenemang

- Lyfta fler och fler producenter

- Lyfta primarproduktion mer

- Locka fler besokare till Aland
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Hot
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langsiktig finansiering

- Generationsvixling — férre gardar

- Foretag som dker “’snélskjuts” pa
varumérket

- Risk att Skordefesten urvattnas och det
genuina férsvinner

- Vadret

Figur 1. SWOT-analys av Skérdefesten pd Aland (Skordefestens Véanner r.f., 2015)

4 Organisering och utvardering av evenemang

FOr att pa ett bra satt kunna utfora min undersékning ar det viktigt att forsta hur evenemang

fungerar och vilka faktorer som &ar avgérande for ett framgangsrikt evenemang. Alla

evenemang ar olika och syftet med evenemangen kan variera mycket. Vissa evenemang

arrangeras bara en eller ett fatal ganger medan andra véntas bli aterkommande. En del

evenemang arrangeras helt och hallet for att vara ekonomiskt vinstdrivande medan andra

evenemang handlar om att ta tillvara lokalbefolkningens intressen och sa vidare. (Andersson,

et al., 2009)




4.1 Ett evenemangs organisationsstruktur

Som jag tidigare namnt sa drivs Skordefesten pa Aland av en ideell organisation. Nar en
ideell férening driver ett evenemang sa ar det huvudsakliga malet att gynna medlemmarna.
Det ar darfor ocksa viktigt att uppfylla medlemmarnas forvantningar pa evenemanget.
Genom att tillfredsstalla medlemmarna sa skapar man en grund som gor att evenemanget
kan dverleva pa lang sikt. Ur en ekonomisk synvinkel satsar man i organisationen pa att ga
runt for att man ska kunna arrangera evenemanget fortsattningsvis. Aven om inkomster i sig
inte ar ett mal for organisationen sa har man forsokt utveckla satt att fa in mera pengar pa
for att man ska fa ett battre ekonomiskt svangrum och for att kunna satsa mera pa deltagarna.
(Andersson, et al., 2009; Skatteverket, 2017)

Utover evenemang som ar ideellt drivna sa kan de ocksa vara offentligt dgda eller privat
agda. Offentligt &gda evenemang styrs genom att en projektgrupp skapas for att genomfora
evenemanget. Projektgruppen far da ett uppdrag inom givna ramar och malet ar att uppna
tillfredstéllelse bland Gverordnade inom myndigheten och politiker. Det ar givetvis ocksa
viktigt att allmé&nheten och deltagare i evenemanget ar néjda med arrangemanget. Privat dgda
evenemang handlar mycket om ekonomistyrningen av evenemanget for att Dbli
framgangsrikt. Man vill da, for langsiktig I6nsamhet, dra in mycket pengar under bra ar sa
att man har tillgangar ifall det gar samre andra ar. Under daliga tider kan det ocksa kravas
att det finns personer som ar beredda att arbete ideellt for att fa det hela att ga ihop. Privata
evenemang brukar ofta kombinera ekonomiska mal med mal som till exempel gynnar
lokalbefolkningen eller lokalorten. (Andersson, et al., 2009; Getz, 2007)

4.2 Projektorganisation

Skordefesten ar i dag ett etablerat evenemang pa Aland men i grund och botten réknas
evenemanget som ett projekt man arligen fornyar. Ett projekt definieras med 4 begrepp.

Dessa ar tid, uppgift, arbetsgrupp och fornyelse. (Andersson, et al., 2009; Mattsson, 2017)

Nar man, som i Skordefestens fall, organiserar ett evenemang arligen sa engageras personer
och organisationer under en viss tid for att efter evenemanget ldgga det 1 “dvala”. En
organisation som fungerar pa det sattet kallas pulserande organisation. Man expanderar och
kontrakterar under vissa perioder med andra ord. Det finns dven organisationer som
kontinuerligt arrangerar evenemang vilket resulterar i att heltidsanstallningar mojliggors.

Tidshantering ar ocksa avgorande nar det galler projekt. Eftersom evenemanget har en
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forutbestamd tidpunkt s maste deltagare vara férberedda och organiseringen maste goras i
tid. Tiden ar vardefull och man jobbar mot strikta deadlines. Nar man har ett aterkommande
evenemang kan man dock notera en viss kontinuitet i tidshanteringen. Da handlar det inte
enbart om att klara av den huvudsakliga deadlinen som &r sjalva evenemanget utan det man
gor infor paverkar nastkommande evenemang ocksa. Nagon som kan vara fordelaktigt med
aterkommande evenemang ar att misstag som gjorts eller problem kan justeras till nasta
tillstallning. Evenemang som bara arrangeras enstaka ganger har ett mera oaterkalleligt
resultat. (Andersson, et al., 2009)

Den uppgift evenemangsorganisationen har ligger till grund for att evenemanget finns. Med
en huvudsaklig uppgift och en baktanke sa finns det en motivation att uppratta och utveckla
evenemanget. Ofta finns det en huvuduppgift med mindre deluppgifter som maste goras.
Huvuduppgiften brukar styra vilka 6vriga uppgifter som finns. | aterkommande evenemang
sa har manga uppgifter utforts tidigare och darfor finns det ofta en erfarenhet bland de som
jobbar med evenemanget. Det resulterar i uppgifter som ar mer rutinméssiga. Dock kravs

alltid projektutveckling vilket ger de inblandade nya utmaningar. (Andersson, et al., 2009)

De ménskliga resurserna ar en av de absolut viktigaste faktorerna for ett lyckat evenemang
och ett lyckat projekt. Om man kan anvénda och utveckla de personer som jobbar med
evenemanget pa ett bra sétt s kommer man langt. De flesta evenemang utgérs av manga
olika typer av personal. Till viss del da bestar arbetskraften av professionella personer med
lang erfarenhet och till viss del projektanstallda medarbetare. Aven volontérer ar av stor
betydelse och dessa &r ibland en forutsattning for att ett evenemang ska kunna utféras. Om
man tar Skordefestens Véanner som exempel sd jobbar en verksamhetsledare med
evenemanget pa full tid under de mest hektiska perioderna dartill har man en allmént
projektanstalld, en sommarjobbare och en praktikant. Dessa fungerar som projektanstallda
for evenemanget och ser till att projektet blir av. Utover det finns det personer som jobbat
med evenemanget i valdigt manga ar och som har influerat organisationen genom aren.
Dessa bestar av bland annat styrelsemedlemmar, diverse gardsinnehavare och dven andra
personer som jobbar med landsbygden och landsbygdsfragor p& Aland. | detta evenemang
finns det ocksa manga volontarer i dagslaget. Man kan i princip se alla deltagare och en stor
del av deras anstéllda som volontérer. De staller upp med gastvanlighet, program och visar
upp vad de jobbar med. | ett aterkommande evenemangsprojekt har de inblandade
personerna ofta jobbat tillsammans ett tag och normer for det egna projektet har byggts upp.
Nar man arbetar tillsammans kontinuerligt sa finns det majlighet att utveckla nodvandiga

kompetenser och erfarenheter med tiden. Organisationer bygger ocksa upp en gemensam
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kultur vilket resulterar i att man delar forhallningssatt till arbetet och pa sa satt kan strava at
samma hall. (Andersson, et al., 2009; Mattsson, 2017)

Ett evenemang som &r nyskapande, unikt och intressant brukar skapa intresse for allt fran
besokare till media och finansiarer. Ett evenemang som bygger upp en stark image maste
ocksa kunna erbjuda nya och unika upplevelser. Pa sa satt kan man skapa ett aterkommande
och fornyelsebart evenemang. Grundkonceptet for manga evenemang brukar alltid vara
detsamma men det kan vara bra att ldgga till nya upplevelser eller ’delprodukter” for att
besokare ska fa ndgot nytt att uppleva. Att fa detta till stand kan vara valdigt utmanande men
mycket handlar, fran ledningens sida, om att uppmuntra till kreativitet bland anstéllda och

verksamma inom evenemanget. (Andersson, et al., 2009)

4.3 Ett evenemangs livscykel

Om man har ett evenemang sasom Skordefesten sa finns det ofta en malsattning att gora
evenemanget aterkommande. Det finns da en vilja att fa besokare att komma tillbaka men
aven att locka nya besokare. Utmaningar varierar dock mellan nya evenemang och
etablerade evenemang dar de helt enkelt ar i olika skeden av den sa kallade
produktlivscykeln. (Andersson, et al., 2009; Pettersson, 2007; Butler, 2008)

Ar 1980 tog Richard W. Butler fram en modell fér hur utvecklingen av turistorter eller
turistattraktioner fungerar. Modellen &r en livscykelkurva som illustrerar hur till exempel ett
evenemang utvecklas fran idé till etablerat evenemang och sedan eventuell nergang. Varje
evenemang genomgar en produktlivscykel och enklare variant av Butlers modell illustreras
i figur 2. Det hela bérjar med en introduktion som sedan gar mot en tillvaxt, mognad och
slutligen en nedgang alternativt stagnation eller atervéxt. For att undvika eventuell nedgang
ar det valdigt viktigt att utveckla och fornya sitt evenemang sa att det fortsattningsvis
attraherar besokare. Detta ar speciellt viktigt om man vill fa aterkommande besokare. Om
man dessutom kombinerar fornyelse i programmet med bestaende unika karaktarsdrag sa
kan man utveckla ett evenemang med en stark image. Det gor att det blir lattare att behalla
eller dka sin attraktivitet. Skordefesten pa Aland har varit framgéngsrika nar det géller
fornyelse och arligen ar det nya gardar eller programpunkter som besokare kan ta del av.
Dessutom har man alltid haft en véaldigt tydlig profil av evenemang dar ett krav har varit att
bara lokalproducerade eller lokalféradlade produkter far vara till forsaljning pa deltagande
gardar. Idag kan man saga att evenemanget ar i en mognadsfas. Antal deltagare och besokare
har tidigare okat mycket arligen men den trenden borjar jamnas ut. De senaste aren har haft
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en liten 6kning i bes6kare men evenemanget &r i dagslaget etablerat och utan ett stdrre antal
deltagare sa borjar mangden besokare bli mattat. Man kan med andra ord inte ta emot en
sérskilts stor 6kning av antal bestkare utan att ha ytterligare deltagare som kan ta emot stora
mangder besokare. Skordefesten har dven genomgatt flera fornyelsefaser genom aren for att
skapa den grund man star pa idag. (Andersson, et al., 2009; Mattsson, 2017; Barcelona Field
Studies Centre, 2017; Pettersson, 2007; Butler, 2008)

Introduktion Aweciding

Figur 2. Ett evenemangs livscykel (Andersson, et al., 2009)

Det &r vanligt att evenemang startas av drivna entreprendrer eller eldsjalar som har en ny idé
eller vision. Dessa personer dr ofta amattrer och entusiaster med ett intresse av
evenemangets tema. | mognadsfasen for ett evenemang &r det vanligt att en
professionalisering sker dar specialiserade personer anstélls for att skota till exempel
marknadsforing och ekonomi. Nar detta sker har man kommit till det skedet att
organisationen for evenemanget inte behdver motivera dess existens lika mycket.
Evemenaget ses da som en naturlig del av den lokala tillvaron och det kan till och med vara
ett stort avbrack att inte arrangera det igen. Nar man kommer till det stadiet att evenemanget
kan jamforas med en institution sa gar det inte att andra inriktning sérskilt enkelt mera.
Besokare och intressenter har da en tydlig uppfattning om vad evenemanget star for och
mojligheten att dndra inriktning blir betydligt sémre. Detta &r dock inte lika relevant for
evenemang som bygger pa tradition. Da forvantar sig besokare att evenemanget kommer att
ske igen. Skordefesten dr idag en tradition for manga och varje ar finns forutbestamda datum
som lokalbefolkningen anpassar sig efter. Skordefesten har till och med fatt en status i niva
med julafton och midsommar for vissa personer och familjer. (Andersson, et al., 2009;
Mattsson, 2017)
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4.4 Grunden till framgangsrika evenemang

Alla evenemang borjar i liten skala och ofta finns det en osékerhet nar det galler att arrangera
dem igen. Med tiden utvecklas unika karaktarsdrag och evenemanget far en tydligare profil.
Det finns dock manga gemensamma namnare bland de evenemang som slagit igenom eller
blivit tradition. De samhallsekonomiska effekterna ar ocksa nagot som utvecklas i samband
med ett evenemang och ndr intresset 6kar utanfor regionen kan det ge betydande effekter for
det lokala samhallet. (Andersson, et al., 2009)

Enligt Fridh et. al. (2014) finns ett utryck for valdigt framgangsrika och aterkommande
evenemang och dessa kallas “’supernovor”. Det finns fyra kriterier som ska uppfyllas for att

man ska kunna kalla ett evenemang for supernova:

- Volymen, de evenemang som &r storst inom sin egen evenemangstyp och attraherar

flest besokare.
- Formatet, evenemanget ska vara aterkommande, tidsbegransat och planerat.

- Varumarket, evenemanget ska vara det starkaste varumarket inom den egna

evenemangstypen.

Effekterna, evenemanget ska generera betydande varde och potential for

vidareutveckling av nya evenemang ska ocksa finnas.

Sammanfattat kan man definiera en supernova som “ett planerat aterkommande evenemang
som attraherar fler besokare &an sina liknar samt generar betydande véarde till sina
intressenter och dr det starkaste varumdrket inom sin evenemangstyp”. ldag kan man utan
problem jamfora Skordefesten pd Aland med en supernova. Skordefesten pd Aland &r i
Finland ett av de absolut starkaste och stérsta evenemang av denna variant. Formatet och
varumarket ar redan valetablerat och evenemanget véxer for varje ar. Effekterna och mer
specifikt de ekonomiska effekterna ar mitt forskningsomrade under detta arbete och kommer
att kunna visa pa evenemangets betydelse. Nar man redan ser att det finns ett varde att gora
en analys av kringeffekterna sa ar det ett bevis pa att evenemanget har kommit langt. Nar det
galler utveckling av nya evenemang sé ar det redan nagot man forverkligat genom Aland
Gronskar. Det enda fragetecknet ar volymen, det motsvarande evenemanget pa svenska
sidan, Skordefesten pa Oland, ar i dagslaget betydligt stérre &n Alands Skordefest. Olands
Skordefest har ungefar 900 deltagare i form av gardar, forsaljare, restauranger och andra

aktiviteter. Det finns anda noterbara skillnader mellan dessa evenemang. Skordefesten pa
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Aland héller hart vid konceptet att produkterna under evenemanget ska vara
lokalproducerade och att deltagare och aktiviteter ska representera Aland. Skordefesten pa
Oland har ett allminnare koncept dar nastan vem som helst kan delta och det bidrar till det
stora deltagarantalet. Darfor kan man anda inte jamféra evenemangen rakt av. (Olands
Skordefest AB, 2017; Fridh, et al., 2014; Mattsson, 2017)

Bland supernovor och lyckade evenemang finns det gemensamma faktorer som har varit
vagen till framgang. Det &r dock inte bara en del som spelar in utan flera betydande delar
som ar riktgivande for framgang som figur 3 illustrerar. (Fridh, et al., 2014)

Individ,
organisation
och vision

Vardeskapande
instinkt

Virusspridning Upplevelse

Figur 3. Supernovamodell 6ver framgangsrika evenemang. (Fridh, et al., 2014)

Det forsta som skapar evenemanget &r individer med visioner, kunskaper och en vilja att
uppna nagot stort. Grunden till alla framgangsrika evenemang ar en grupp manniskor med
olika kunskaper och en gemensam idé man vill genomféra. Samarbete ar avgérande och man
maste skapa en enhet som arbetar tillsammans. Kéarnan for grupper som startar projekt eller
evenemang ar de eldsjalar som jobbar hart for att forverkliga sina idéer. Eldsjalarna har
passion for vad de haller pad med och en drivkraft att allting & mojligt. Dessa personer kan
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arbeta s& mycket som behdvs for att uppna sina mal. De har dven en utmarkt férmaga att
bilda valfungerade team och skapa en sa kallad vi-kansla som gor att alla kanner sig
inblandade och betydelsefulla. For 6vrigt ar kommunikation och ansvarsférdelning ocksa
viktiga faktorer. Har &r ledningen for evenemanget viktigt. Ledningen ser &ven till att alla
inom evenemangsorganisationen drar at samma hall och har samma malsattning. (Fridh, et
al., 2014; Watt, 1998)

Inom evenemangsorganisationen behdver det ocksa finnas en sa kallad vardeskapande
instinkt. Det &r viktigt att veta vem bestkarna &r och vad de vardesatter for att kunna erbjuda
den basta mojliga upplevelsen. Ett vanligt forekommande misstag &r att generalisera
besdksgruppen och dess preferenser. Samtliga besokare kan inte laggas ihop i en enhetlig
grupp och sedan behandla dem pa det viset. Ett framgangsrikt evenemang brukar ha en
valdefinierad huvudmalgrupp och &ven dela in den i delgrupper for att fa en realistisk bild
av sina besokare. Overlag ar en nara relation och kommunikation till kunderna viktigt for att
veta vilka besokare man har s& att man kan anpassa sig darefter. (Fridh, et al., 2014; Watt,
1998)

Upplevelsen &r otroligt viktig for besokare, de vill ta del av ndgot spannande och minnesvart.
Supernovor brukar ha stérre mangd besckare dn konkurrenter och det staller hoga krav pa
evenemangets kvalitet. De bésta evenemangen skapar kvalitet i flera dimensioner vilket gor
vistelsen speciell for besokare. Med tiden sa dkar dven kraven pa upplevelserna vilket man
maste vara beredd att anpassa sig till. Nagot som kan glémmas bort ar att upplevelsen inte
bara skapas under evenemanget. Till exempel turister har en resa till evenemanget, ett
boende pa evenemangsorten och andra upplevelser i samband med evenemanget. Dessa kan
vara mer utmanade att paverka fran organisationens sida men goda relationer med lokala

foretag och nédringar kan skapa en helhetsupplevelse som &r unik. (Fridh, et al., 2014)

Sedan finns det en viktig del som kan kallas virusspridning. Marknadsforing &ar viktigt for
alla foretag och organisationer eftersom man vill skapa en medvetenhet och en
igenké&nningsfaktor for sitt eget varumarke. En av de mest effektiva varianterna av
marknadsforing &r nér besokare sprider information och kunskap om evenemanget till
vanner och bekanta. Det kan man i marknadsféringssammanhang ocksa kalla
referensmarknadsforing eller ”Word-of-Mouth”. Word-of-Mouth eller mun till mun, som
det heter pa svenska, &r en term som innebdr att kunder ar sa ndjda med till exempel sin
upplevelse att de berattar till andra personer hur mycket de gillar evenemanget. Det kan ses

som den mest effektiva varianten av marknadsforing och det &r dessutom helt gratis. En
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framgangsrik organisation har goda relationer till sina deltagare och besdkare. Genom att
aktivt jobba med intressenter skapar man langvariga relationer som leder till stor spridning
nar det galler kunskap om evenemanget. Lyckade och oforglémliga tillstallningar skapar
beréttelser och formedlar budskap som dr Iatt att sprida. Nar evenemang utvecklas skapas
ocksa en historia med tiden som beskriver sjdlen och bakgrunden till det man &r idag. Nar
man talar om mun till mun-marknadsforing ar det alltsa s3 mycket mer &n bara god
kundbetjaning. (Fridh, et al., 2014; Entrepreneur Media Inc., 2018; Misner, 2010)

En femte faktor ar evenemangets vaxtkraft. Detta hor ihop med férnyelse som jag har beréttat
om tidigare och &r ocksa ytterst viktigt for att bevara ett evenemang en langre tid framover.
Nar man har uppnatt viss framgang kan det latt handa att man drar sig tillbaka och tror att
man inte kan komma hogre. Det &r har supernovor skiljer sig fran mangden. De som ar
framgangsrika ser alltid nya malsattningar och nya hogstanivaer. Det finns helt enkelt en
vilja och mojlighet att vaxa fran ar till ar &ven om det emellanat ar marginellt. Det maste
dock alltid finnas tydliga idéer om varfér man vill véaxa och hur man vill viaxa. Med

kontrollerad tillvaxt kan saker och ting inte ga ur kontroll. (Fridh, et al., 2014)

I figur 3 (s. 13) finns det ocksa pilar mellan de olika faktorerna. Detta indikerar att modellen
kan jamforas med ett kretslopp. Varje evenemang bérjar med en organisation eller nagra
personer med en vision. Alla evenemang blir inte aterkommande eller framgangsrika men
vardeskapande instinkt ar sedan en viktig faktor for att evenemanget ska utvecklas. Om man
har en vardeskapande instinkt sa skapas en positiv upplevelse for bestkare som sedan
resulterar i virusspridning och viéxtkraft. Overlag kan processen ocksé ses som iterativ. Det
innebar att den med tiden gar fram och tillbaka mellan de olika ringarna. En sak som kan
konstateras ocksa ar att de evenemang som blivit supernovor har haft ett kritiskt 6gonblick
eller beslut som gjort att evenemanget har utvecklats till nagot unikt. Pa vis har man sarskilt
sig fran mangden och skapat nagot framgangsrikt och annorlunda. Om man tittar pa
Skordefesten sa finns det nagra noterbara handelser som har format evenemanget till vad det
ar idag. Det kanske mest betydelsefulla beslutet kan ha varit att introducera 6ppna gardar ar
2003. | samband med det sa utvecklade evenemanget en ny profil och sedan dess har
Skordefesten p& Aland véxt explosionsartat till det som finns idag. (Fridh, et al., 2014)

5 Ekonomisk konsekvensanalys

Ekonomisk konsekvensanalys &r ett kraftfullt verktyg som kan anvéndas for att samla in

information som kan pavisa de ekonomiska fordelar ett evenemang har for samhéllet.
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Ekonomiska konsekvenser av ett evenemang innebédr den extra summa pengar som
spenderas inom ett visst omrade i samband med att ett evenemang arrangeras. Ekonomisk
konsekvensanalys kommer att vara ett anvandbart verktyg i detta arbete och det &r grunden
for min forskning. (UK sports, 2016)

5.1 Hur ekonomiska kringeffekter skapas

Nar det géller ekonomiska kringeffekter for en region sa ar det givetvis inte nagonting som
uppstar av sig sjalv. Nar man ska mata ekonomiska effekter sa finns det manga varierande
satt man kan ga tillvaga pa och manga olika variabler som kan tas i beaktande. | detta arbete
kommer dock de ekonomiska effekterna att bestda av pengar som spenderas av externa
personer som inte bor inom regionen for evenemanget, alltsd personer som bor utanfor
Aland. For att en destination, som Aland, ska investera inom turismen och pé& betydande
evenemang sa maste det finnas en drivkraft och en lénsamhet. Figur 4 visar hur
tankeforloppet bakom investeringar inom turism fungerar. Det ar &ven har en ekonomisk
konsekvensanalys kan vara ett aktuellt verktyg. Om man, som i Skordefestens fall, vill
pavisa vardet av evenemanget och varfor det ar lonsamt att investera eller sponsorera
evenemanget sa kan en ekonomisk konsekvensanalys vara av stort véarde. (Armbrecht, 2013;
Crompton, 2001; Crompton, 2010)
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Figur 4. Modell som visar logiken nér det handlar om skatteinvesteringar som gors inom turism.
(Armbrecht, 2013)

Det modellen ovan visar ar hur offentliga investeringar kan resultera i positiva ekonomiska
effekter for en region. Kommunens invanare betalar skatt till kommunen som sedan
anvander dessa pengar inom olika sektorer varav en dr turismsektorn. Pa sa vis kan intresset
att besoka regionen 6ka och vilket innebar stérre inkomster for den lokala ekonomin. Detta
gar tillgodo for lokalbefolkningen i form av jobb och inkomster som betalar skatt. Sedan
fortsatter det som ett kontinuerligt kretslopp. (Armbrecht, 2013; Crompton, 2001; Crompton,
2010)

Nar man gor en undersékning av de ekonomiska konsekvenserna for ett omrade eller ett
evenemang sa finns det nagra principer som maste tas i beaktande for att undersokningens
integritet ska bibehallas. Det viktigaste att tanka pa ar att exkludera lokalbefolkningen i
resultatet, samt exkludera sa kallade time-switchers” och casuals”. Ett vanligt misstag dr
att man inkluderar dessa personer vilket resulterar i att man méter den ekonomiska
signifikansen och inte den ekonomiska konsekvensen av ett evenemang. (Armbrecht, 2013;
Crompton, 2001; Crompton, 2010)
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Till en borjan maste lokalbefolkningen exkluderas i svaren. Inom den regionala ekonomin
finns det ett naturligt kretslopp dar pengarna byter dgare. Nér turister besoker regionen
ddremot bidrar de med “nya” pengar som pa sa vis kommer till godo for den regionala
befolkningen och regionala foretag. Sedan ska man inte inkludera “time-switchers” och
”casuals”. ”Time-switchers” ar besokare som hade besokt regionen i vilket fall som helst
men kanske &ndrade tiden for resan sa att den sammanf6ll med evenemanget. “casuals”
handlar om personer som redan befann sig pa destinationen och besokte evenemanget nar de
anda var pa plats. Ifall man inkluderar lokalbefolkningen, “’time-switchers” och “casuals” sa
blir resultatet missvisande och man gor en ekonomisk signifikansanalys snarare an en
ekonomisk konsekvensanalys. Det som i grund och botten skiljer dessa &r att en ekonomisk
konsekvensundersokning forsoker tala om vad som skulle hénda ifall till exempel ett
evenemang forsvann helt och hallet och vad man skulle gd miste om. En
signifikansundersokning berdknar egentligen bara fram en bruttokommunalprodukt. Om
man i konsekvensanalysen tar med personer som anda hade varit pa regionen sa handlar det
inte om extra pengar som dras in eftersom de antagligen hade spenderat pengar pa nagot
annat om evenemanget inte funnits. Overlag maste man sérskilja pa
Konsekvensundersokning och signifikansundersékning och anvénda ratt term for sin
undersokning. (Armbrecht, 2013; Crompton, 2001; Crompton, 2010)

5.2 Vardering av ekonomiska effekter inom turistindustrin

Med en ekonomisk konsekvensanalys sa kan man ta fram de totala ekonomiska effekterna
av ett evenemang. De totala ekonomiska effekterna bestar av direkta effekter, indirekta
effekter och inducerande (framkallande) effekter. Indirekta och inducerande effekter kan
gemensamt bendamnas som sekundéra effekter. (Clean Ocean Initiative Inc., 2016; Getz,
1997)

Direkta effekter ar de forandringarna i ekonomisk aktivitet man marker av direkt i samband
med evenemanget. Det handlar om de pengar turister eller besokare spenderar direkt till
foretag och organisationer som utgifter for till exempel boende, mat och resa. (Clean Ocean
Initiative Inc., 2016; Alands statistik- och utredningsbyré, 2014; D"Hernoncourt, et al., 2011)

Indirekta effekter handlar om att de foretag som paverkats av direkta effekter aterspenderar

pengarna pa till exempel tjanster eller produkter. Genom B2B (Business to Business) drar
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manga flera foretag nytta av att evenemanget arrangeras an bara de som direkt paverkas av
evenemanget. (Clean Ocean Initiative Inc., 2016; Alands statistik- och utredningsbyra, 2014;
D Hernoncourt, et al., 2011)

Inducerande effekter innebar att de féretag som ekonomiskt paverkas positivt av
evenemanget har anstéallda som far 16n. Dessa anstallda spenderar sedan sina pengar igen pa
bland annat livsmedel. Detta gor att ytterligare effekter skapas och pengarnas kretslopp
fortsatter. Inducerande effekter har jag dock inte tagit i beaktande i min undersokning
eftersom det inte finns en fardig modell fér Aland som man kan undersoka dessa med.
(Pirinen, 2017; Clean Ocean Initiative Inc., 2016; D"Hernoncourt, et al., 2011)

For att berdkna de totala ekonomiska effekterna av ett evenemang sa finns en simpel formel
som visas i figur 5. Formeln bestdr av uppskattningar i tre steg. Forst handlar det om
forandring i antal turister som besoker regionen. Detta ar nagot som kan vara svart att
uppskatta eftersom det inte alltid finns passlig statistik. Ibland kan man bara gora antagande
vilket innebar att man maste forlita sig pa subjektiva data. Sedan maste man kanna till vad
turisterna i genomsnitt spenderar under sin vistelse. Har handlar det generellt om att gdra en
undersokning for att kartlagga vad turister spenderar. Det ar viktigt med ett brett urval och
att gruppen ménniskor som deltar i undersékningen &r en bra representation av samtliga
turister. Nar antalet turister multipliceras med genomsnittlig summa spenderat per turist far
man totalt vad som spenderats av turister inom regionen vilket motsvarar de direkta
effekterna. For att ytterligare berékna sekundara effekter och darmed de totala ekonomiska
konsekvenserna sa behdver man ta fram en multiplikator. Detta kan goéras genom olika
metoder men i detta arbete kommer en sa kallad input-outputanalys att anvandas, den

beskrivs under féljande underkapitel. (D"Hernoncourt, et al., 2011; Investopedia, 2017)

Ekonomiska konsekvenser av turism =

Antal turister * genomsnittligt spenderat av en turist * multiplikator

Figur 5. Formel for att berédkna ekonomiska effekter. (D"Hernoncourt, et al., 2011)
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5.3 Input-outputanalys

Input-outputanalys ar en metod som man kan analysera ekonomiska data baserat pa hur olika
ekonomiska sektorer &r beroende av varandra. Detta kommer att vara min huvudsakliga
analysmetod for detta arbete. Den huvudsakliga malsattningen man har med denna analys ar
att mata de indirekta effekterna. Input-output analysen &r en grundldggande metod nér man
studerar ekonomiska effekter och det ar ett detaljerat och utmarkt statistiskt verktyg.
(Investopedia, 2017; Marto Sargento, 2009)

Ursprungligen var det Wassily Leontief som utvecklade input-outputanalysen. Han var en
ekonom och professor som aven fick Nobelpriset i ekonomi ar 1973 for hans arbete inom
omradet. Leontief foddes i St. Petersburg, Ryssland, 1906 men han immigrerade dock till
New York 1931 for att undervisa pa Harvard University. Leontiefs modeller har anvants av
flera stora organisationer som Varldsbanken, Forenade Nationerna och det Amerikanska
Handelsdepartementet. (Investopedia, 2017; Encyclopedia Britannica, 2017; Marto
Sargento, 2009)

For att kunna gora en input-outputanalys sa anvander man regionala input-outputtabeller.
Dessa beskriver “de ekonomiska relationerna mellan olika branscher inom ekonomin, alltsa
hur stor andel av insatsvarorna och -tjansterna i varje bransch som upphandlas fran den
egna branschen respektive frén andra branscher.” Fér Aland finns det input-output tabeller
framtagna ar 2002. Nar man ska gora en input-outputanalys med dessa tabeller anvander
man de direkta effekterna och applicerar dessa i en sa kallad inversmatris. Som ett resultat
far man det totala vardet av direkta och indirekta effekter. Okningen motsvaras med en
multiplikator. (Alands statistik- och utredningsbyrd, 2014; Finlands officiella statistik, 2002;
D Hernoncourt, et al., 2011)

Det resultat man far av en input-outputanalys maste dock tolkas med varsamhet. Den finska
statistikcentralen tog som sagt fram en regional input-outputtabell fér Aland senast &r 2002
och de har inte tagit fram nagon nyare sedan dess. Input-outputmodellen bygger ocksa pa
antaganden som i ett samhalle inte &r realistiska. Nagra exempel ar att de ekonomiska
relationerna mellan branscher antas vara fasta, priserna konstanta och produktionsfaktorer
som arbete och kapital antas vara odndligt tillgangliga. (Alands statistik- och utredningsbyra,
2014)

Nar man beraknar ekonomiska kringeffekter sa ar input-output analysen ett utmarkt verktyg
och det &r kanske den enklaste metoden att anvanda. Det finns dock andra alternativ for att
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berdkna vilka ekonomiska konsekvenser ett evenemang for med sig. Utdver input-
outputanalys kan man dven anvédnda sig av ”computable general equilibrium” (CGE) analys
eller ”Tourism Satellite Account” (TSA). CGE-analysen anvénder omfattande och komplexa
modeller 6ver regionala eller nationella ekonomier. Med en CGE-analys kan man berékna
vilka konsekvenser en forandring inom till exempel politik, teknologi eller efterfragan pa
turism for med sig. TSA déaremot ar rakenskaper som utvecklas av organisationer eller
lander. Dessa rakenskaper kan hamta information fran ett lands nationalrakenskaper for att
pa sa vis ta reda pa hur turism paverkar nationalrakenskaperna. TSA &r nagot som generellt
tas fram pa nationell skala och metoden ar darfor inte sa anpassningsbar om man vill anvanda
den for mindre regioner. TSA tar ocksa enbart i beaktande direkta effekter vilket kan

begransa metoden. (D"Hernoncourt, et al., 2011)

5.4 Multiplikatorer

Nar man ska bedéma ekonomiska konsekvenser av ett evenemang sa anvander man sig av
multiplikatorer. Syftet med multiplikatorerna &r huvudsakligen att berdkna de sekundara
effekterna ett evenemang for med sig darfoér anvander man alltid multiplikatorer i input-
output analysen. Multiplikatorer ar alltsa ett valdigt viktigt element nar konvertera
bruttoeffekter till nettoeffekter. (Getz, 2007)

En input-output analys anvénder sig av diverse multiplikatorer for att ta fram ett relevant
resultat. Det finns tva huvudsakliga varianter av multiplikatoreffekter som kan tas i
beaktande med hjélp av en input-output analys och dessa kallas helt enkelt typ I multiplikator
och typ 1l multiplikator. Typ | multiplikator kallas aven for leverantdrlankseffekter och
motsvarar de direkta och indirekta effekterna. Typ Il multiplikatorn kallas
inkomstmultiplikatoreffekter och tar utdver direkta- och indirekta effekter &ven inducerande
effekter i beaktande. Detta ar dock, som tidigare ndmnt, irrelevant for detta arbete. Man
maste dock vara medveten om att typ | multiplikatorer underskattar de ekonomiska
effekterna till viss del eftersom helt enkelt inte inducerande effekter tas i beaktande.

(Northern Ireland Statistics and Research Agency, 2017)
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Nar det handlar om specifika multiplikatorer sa finns det nagra stycken som kan anvéndas

vid en input-outputanalys:

Outputmultiplikator

Inkomstmultiplikator

- GVA-multiplikator

Sysselsattningsmultiplikator

Outputmultiplikatorer beraknar forhallandet mellan total férandring av output och direkt
forandring av output nér efterfragan 6kar med en enhet. Man vill alltsa veta hur mycket extra
output som krévs inom de olika industrierna nar en ny enhet av output produceras inom en
enskild bransch. Om man multiplicerar forandringen av efterfragan inom en viss industri
(direkta effekter) med industrins typ | outputmultiplikator sa far man en uppskattning av
totala ekonomiska effekter. Detta dr den grundlaggande multiplikatorn jag anvént for att
berdkna kringeffekterna av Skordefesten. (Northern Ireland Statistics and Research Agency,
2017; Scottish Government, 2017; D"Hernoncourt, et al., 2011)

Inkomstmultiplikatorer méater forandringen av kompensation som anstillda far inom
regionen nar efterfragan forandras. Denna multiplikator visar forhallandet mellan
forandringen av total inkomst och forandringen av direkt inkomst. Detta ska dock inte
blandas ihop med typ Il inkomstmultiplikatoreffekter. Denna multiplikator anvands inte i
detta arbete. (Northern Ireland Statistics and Research Agency, 2017; Scottish Government,
2017)

GVA-multiplikator star for “gross value added” och betyder bruttomervirde. GVA-
multiplikatorn beraknar forhallandet mellan den totala forandringen av mervérdet och den
direkt forandringen av mervérde néar efterfragan okar med en enhet. Om man kanner till GVA
for en viss industri kan man berédkna bruttomervardet fér hela ekonomin. Denna
multiplikator anvénds inte i detta arbete. (Northern Ireland Statistics and Research Agency,
2017; Scottish Government, 2017)

Sysselsattningsmultiplikator anvands for att berdkna forhallandet mellan totala
sysselsattningseffekter och direkta sysselséttningseffekter. Denna multiplikator har jag
ocksa anvant for denna undersokning. Den har beraknats baserat pa resultatet som tagits
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fram genom outputmultiplikatorn. (Northern Ireland Statistics and Research Agency, 2017;
Scottish Government, 2017)

Vissa andra faktorer paverkas ocksa i samband med anvandning av multiplikatorer. Utover
att berakna sekundara effekter sa anvands aven multiplikatorer for att rakna bort sa kallat
“lackage”. “Liackage” ar alltsa ndr lokala foretag spenderar pengar utanfor orten och pa
importer. Pengarna gar darfor inte till lokala naringar utan istallet till andra orter och det

ingar da inte i de lokala ekonomiska effekterna. (Getz, 1997)

Figur nummer 6 nedan illustrerar principen for att gora input-outputanalysen och faktorer
som tas i beaktande. Besokare utifran betalar helt enkelt pengar som gar in i den lokala
ekonomin och blir direkta effekter som sedan eventuellt strommar vidare och skapar
indirekta eller inducerade effekter. Nar direkta effekter blir sekundara effekter sa kan det
benamnas som multiplikatoreffekten. Det innebdr helt enkelt att nya” pengar som kommer
till regionen véxer ytterligare inom regionen. Det blir en kedjereaktion som forstorar den
ekonomiska nyttan for regionen. Ifall lokala féretag som drar nytta av de direkta effekterna
istallet koper exempelvis produkter utanfor regionen sa forsvinner pengarna fran den

regionala ekonomin och skapar lackage. (Armbrecht, 2013; 1G Group, 2008)

Besokarens utgifter samt t.ex. statliga bidrag

| | | Lokala ekonomin

L l

DIREKTA EFFEKTER

/N

INDIREKTA INDUCERADE
PR - EFFEKTER EFFEKTER = e >

Figur 6. Input-outputmodellens huvudbegrepp. (Armbrecht, 2013)
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6 Undersokningsprocessen

Den ekonomiska undersokning jag har utfort har varit ganska omfattande och jag har gatt
igenom manga steg for att fa fram ett resultat. I detta kapitel utvecklar jag mina metodval
och mitt tillvagagangssatt som jag dven tog upp i korthet i borjan av arbetet. Ifall man vid
framtida undersokningar av kringeffekter vill ha en éverblick hur detta arbete har gjorts kan
det vara vardefullt om det finns en detaljerad metodbeskrivning. Nedan ar en modell fér min

undersokningsprocess som jag beskriver i detalj under detta kapitel.

Skapat enkat baserat pa

Utomstaende Korrigerade och

Val av

undersokningsmetod 2> g oversatt enkat till finska
enkatundersokning

motsvarande

undersodkningar EE G

Samlat in svar vid
. 'Marle.hamns Gjort om enkat till Samlat in svar genom en
farjeterminal under onlineformat e-post databas
Skordefesten (insamling (insamling del 2 av 2)
del 1 av 2)

Analyserat data och
Tagit fram allman anvant input-
statistik och gjort outputanalys for att ta
diagram fram ekonomiska
effekter

Sammastallt svar i
exceldokument

Figur 7. Processbeskrivning av min empiriska undersékning.

6.1 Forberedelser och forarbete av undersékningen

Det forsta jag maste gora ar att hitta ratt forskningsmetodik och ta fram material som jag kan
anvanda till min forskning. | det hér skedet har jag ocksa tagit kontakt med ASUB eftersom
de har gjort liknande undersokningar tidigare. Jag har ocksa kontaktat alandska foretag inom
turistbranschen med fragor om ekonomisk information i samband med Skérdefesten men
forstaeligt ar sadan information nastan alltid konfidentiell. Istallet har jag valt samma metod
som ASUB namligen en enkatundersékning. P4 detta sétt kan jag f& information om vad
enskilda besokare spenderar pa olika utgiftsposter. For att ytterligare fa inspiration har jag

studerat liknande forskning som gjorts for andra evenemang.
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For att fa ett ultimat resultat sa ar det viktigt att frageformularet och fragorna é&r
valformulerade och anpassade for det andamal jag har med min undersokning. Dessutom har
jag tagit i beaktande forskningsetik for att kunna gora en objektiv och &rlig undersokning.
Till min undersékning s& har jag tagit inspiration och idéer frin ASUB:s officiella
undersokningsformular om kringeffekter samt boken ”Evenemang — fran organisering till
utvardering” (Andersson, et al., 2009). Jag har baserat mina frigor pd ASUB:s
undersokningsformulér och sedan tagit hjalp av boken for ytterligare stdd. Jag har &ven
anpassat undersokningen sa att fragorna och formatet passar in pa specifikt min forskning
om Skordefestens ekonomiska kringeffekter. Nar min undersokningsblankett ar fardig sa har
den korrekturlasts av flera utomstaende personer. Det gor att jag far flera perspektiv och
dessutom kan jag gdra min undersokning tydligare sa att sannolikheten for missforstand

minskar.

Nar min undersokningsblankett ar helt fardig sa har jag dven Gversatt den till engelska och
finska. En stor del av besokarna ar svensksprakiga men det kommer ocksa mycket finnar till
Skordefesten. Folk med andra nationaliteter &r heller inte ovanligt. Den engelska
dversattningen har jag gjort sjalv men den finska Gversattningen har jag fatt hjalp med av
Heidi Ikonen som ar anstélld av Visit Aland och jobbar med oversittningar.

6.2 Insamling av data

Nar min undersokningsblankett ar helt fardig sa ar det dags for insamling av data. Jag har
valt 2 metoder som kompletterar varandra vilket ger mig en stérre mangd svar. Den forsta
delen av svaren har jag samlat in under pagaende Skordefest. D& har jag varit vid
Mariehamns farjeterminal pa fredag, l6rdag och sondag eftermiddag och fragat resenarer
som ska med farjan frén Aland ifall de har besokt Skérdefesten och om de kan fylla i min
enk&tundersokning. Den andra insamlingsmetoden var via ett online formular som skickades
ut till de utlandska besdkare som lamnat in Skordefestpasset och till en e-postdatabas som
Skordefestens Vanner hade tillgang till. Pa detta satt fick jag en bra spridning och bred
malgrupp for mina svar. Mina fragor for de bada insamlingsmetoderna har varit samma. Jag
har bara omformulerat vissa av dem nér jag 6verférde min enkat till internet eftersom jag
inte haft mojlighet att ha dem i samma format. Svaren fran bada insamlingsmetoder har givit

samma typ av svar.

Med tanke pa att jag anvant tva insamlingsmetoder sa kan jag tydligt notera fordelar och
nackdelar med bada. Om jag borjar med insamlingen vid Mariehamns farjeterminal sa har
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jag varit i direkt kontakt med de personer som svarat. Det gor att jag kan svara pa fragor vid
oklarheter och trovardigheten Okar eventuellt eftersom jag personligen pratar med de
svarande. Daremot har folk begransat med tid och undersokningen tar cirka 5-10 minuter att
svara pa. Det gor att man sist och slutligen inte kan fa sa stort antal svar genom denna metod
om man utfor intervjuerna sjalv. Intervjuer ar ocksa tidskravande, betydligt mer tidskravande
an formular via internet eftersom alla svar maste foras in i sammanstallningsdokumentet
manuellt. Dessutom tar sjalva insamlingen tid och jag nar ut till ett ganska litet antal
manniskor 6ver en langre tidsperiod. En till faktor att papeka ar att de personer som ar vid
Mariehamns Farjeterminal i huvudsak ar bussresenarer. Overlag &r ett stort antal besokare

med bil och om man inte har en kélla till s blir snabbt statistiken missvisande.

Formuléaren som jag skickat ut till e-postlistor ar enkel att genomfora och jag kan latt na ut
till manga personer pa samma gang. Darfor far jag effektivt manga svar som ar latta att
sammanstélla. Daremot finns det ingen 6vervakare och med tanke pa anonymitet pa internet
finns det risk att personer inte svarar lika arligt som de skulle gora vid en personlig intervju.
Jag dr sjalv inte i direktkontakt med de svarande och det gallde darfor att vara extra tydlig
med fradgorna sa att inga oklarheter uppstar. Dessutom vill jag behdlla s& mycket av
trovardigheten som mojligt med tydliga riktlinjer och konkret information. | de e-postlistor
jag hade tillganglig sd fanns det aven alanningar med och darfor utformade jag nagon

kvalitativ fraga for dessa personer om betydelsen av Skordefesten for Aland.

Overlag s& ar det positivt med tvé insamlingsmetoder eftersom jag far en spridning pé de
svarande nar det handlar om kén, nationalitet, vistelsens langd, boendeform och sa vidare.
Det gor sannolikt att min undersokning blir mer trovardigt eftersom jag far med alla olika

typer av besdkare och inte bara en viss grupp med manniskor.

6.3 Efterarbete och analys

Nar jag samlat in all data jag behover ar det dags att géra en sammanstéllning. Det har jag
gjort i Microsoft Excel och jag har borjat med att separera statistiken i olika flikar for att fa
en battre 6verblick. | detta skede har jag ocksa tagit bort ogiltiga svar. Det handlar om nagra
inkompletta svar och dven nagon person som inte har besvarat fragorna pa ratt satt. Med
mycket data ar det viktigt att fa en tydlig uppstalining sa att man latt kan ta fram siffror, géra
jamforelser och dra slutsatser. Jag har ocksa givit varje svar ett referensnummer sa att jag

latt kan ga tillbaka till den ursprungliga svarsblanketten ifall det uppstar osékerheter.
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Nar det kommer till analysarbetet sa borjar jag med att ta fram nyckeltal sa att jag har en bra
grund. Det handlade da om diverse ekonomisk statisk och det viktigaste av allt, vad som
spenderats inom varje utgiftskategori. Vid det hér laget har jag redan intressant statistik som
direkt framkommit genom svaren. Sedan behover jag en siffra for antal turister som besokt
Skordefesten. Detta &r otroligt viktigt eftersom jag da kan anta hur mycket samtliga turister
spenderar baserat pa hur mycket de som svarat pd min undersokning spenderat. Antalet
turister beraknar jag genom att ta i beaktande officiell statistik fran arets Skordefesten och
de alandska rederierna. Fran Skordefestens statistik sa vet jag hur manga personer totalt som
har besokt evenemang och stor del av besdkarna med bil som inte kommer frén Aland.
Rederierna har haft statistik om antal bussar som bestkt evenemanget. Nar jag har en siffra
pa hur mycket som spenderats bland de svarande och hur manga turister som besokt
evenemang sa kan jag anta de direkta ekonomiska effekterna. Sedan handlar det om att hitta
en metod for att berakna ytterligare ekonomiska effekter i form av indirekta effekter. Da
anvander jag en input-outputanalys for att fa en relevant siffra. For att gora en input-output
analys s& behévs input-outputtabeller for Aland som helt enkelt beskriver relationen mellan
olika branscher. Dessa tabeller har tagits fram av Finska Statistikcentralen ar 2002 och &r de
senast framtagna tabellerna for Aland. Genom input-output analysen s& fér jag en
multiplikator som jag applicerade pa de direkta effekterna for att fa de totala ekonomiska
kringeffekterna av Skordefesten. (Finlands officiella statistik, 2002)

7 Resultat och slutsatser

| detta kapitel gar jag igenom den statistik jag har tagit fram i samband med min empiriska
undersokning och vad resultaten har visat. Jag drar dven relevanta slutsatser baserat pa mitt

resultat som kan vara intressant for Skordefesten.

7.1 Allmanna resultatsvar

Nar jag gjort min undersékning har jag fatt mycket information fran de svarande och inte
bara nar det galler ekonomiska data. Jag har fatt in mycket intressant information som
sakerligen kan anvandas av Skordefestens Vénner r.f. Sammanlagt har jag fatt in 119
godkanda svar fran utlandska besokare. Det totala antalet inlamnade svar &r 125 men 6 av
svaren har tydliga brister i den ekonomiska delen vilket i huvudsak handlar om utebliven
information. Darfor har jag beraknat ekonomisk information fran 119 svar men allmén

information for 125 svar. Vid jamforelse anvéander jag bara de svar som var fullstandigt
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ifyllda. Ekonomiska data och allman information paverkar inte varandra vilket &r
anledningen att jag valt att gora pa det har sattet. Undersokningen kunde besvaras
gemensamt om man exempelvis besokte Aland som ett par eller inom en familj. D& kanske
man delar pa utgifterna eller sa har en person det ekonomiska huvudansvaret. Det resulterade
i att jag fick ekonomisk information for 258 personer. UtGver dessa svar sa har jag aven fatt

in kvalitativa data fran 19 alanningar.

Forst och framst ar 76 % av de svarande kvinnor och resterande 24 % méan. Merparten av de
svarande ar kvinnor vilket &r en allman foreteelse i undersékningar. Kvinnor brukar rent
generellt vara villigare att svara an man. Fortsattningsvis sa ar 74 % fran Sverige och 26 %
fran Finland bland de svarande. Det kan spegla verkligheten ganska bra. Svenskarna har en
enklare rutt om de vill ta sig till Aland p& grund av betydligt kortare och enklare
farjforbindelse. Det gor att manga resebyraer arrangerar paketresor till Skérdefesten som
bara ar 6ver dagen. De kan pa sa satt pressa priserna eftersom inget boende behovs. Resorna
blir da valdigt formanliga vilket gor att &ven personer med begransade ekonomiska tillgangar
kan bestka Skordefesten pa Aland. Bland de svarande som besokt Skérdefesten sa ar 18,4
% dagsbesckare. Dessa personer stannar alltsa enbart 6ver dagen. Samtliga dagsbesokare ar
fran Sverige. Deras besok innebar att de kommer till Aland med morgonfarjan for att direkt
paborja sin rundtur bland Skordefestgardar. De har nastan alltid en guide med sig som
bestammer rutten baserat pa arrangdrens 6nskemal. Efter en heldag pa Skordefesten beger
de sig sedan hem med farja pa eftermiddagen. | Gvrigt sa varierar vistelselangden valdigt
mycket fran dagsbesckare till de som stannar en hel vecka. I genomsnitt ar besoken 2,5
dagar. Det vanligaste ar att stanna pd Aland i tre dagar vilket kan utlasas ur figur 8. Det
innebdr att man har mojlighet att besoka Skordefestens samtliga tre dagar. (Englund, 2017,
Kinnunen, 2017)
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Figur 8. Antal besoksdagar bland turister.

Av samtliga svar s har 92 % av turisterna som besokt Skordefesten kommit till Aland helt
eller delvis pa grund av Skérdefesten. Resterande 8 % som har besckt Skordefesten skulle
ha kommit till Aland 4nd& oberoende av Skérdefesten och darfér har jag tagit detta i
beaktande i min ekonomiska analys. Jag har helt enkelt antagit att 8 % av alla
Skordefestbesokare utifran skulle besokt Aland oavsett Skordefest eller inte. Det handlar da
om personer som i huvudsak har stuga p& Aland eller personer som besoker slékt och vanner.

Nér det géller boende ar den vanligaste dvernattningsmetoden hotell som utgér 36 % av alla
overnattningar. Vanligt fdrekommande &r ocksa att 6vernatta pa en egenagd stuga. Aland &r
en attraktiv besoksort pa sommaren och skargarden &r véldigt unik vilket gor att manga
skaffar sommarstuga eller sommarboende. Detta kommer &ven till nytta under Skordefesten.
Det ar heller inte ovanligt att hyra stuga i samband med Skordefesten. Manga personer har
ocksa slakt och vanner som de bescker i samband med evenemanget och dessa
overnattningar star for 16 %. Det finns dven husbilsresenérer som har hittat till Aland och

Skordefesten.
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Figur 9. Boendeform vid évernattning p& Aland.

En intressant statistikuppgift jag tagit fram genom min undersdkning ar att 44,8 % av de
svarande i undersokningen aldrig har besokt Skdrdefesten tidigare. Det &r en véldigt noterbar
siffra och detta pavisar att kannedomen om Skordefesten okar och att marknadsféringen
utanfor regionen har varit framgangsrik. Figur nummer 10 visar antal tidigare besdk bland
de svarande och det & manga som bara har besokt Skordefesten en gang ocksa. Det innebéar
att Skordefesten faktiskt har skapat en ny intressekrets de senaste aren. Dessutom har det
blivit vanligare pa senare tid att turister besoker Skordefesten och dessa personer utgor en
allt storre och viktigare del av det totala besoksantalet. Utdver det sa finns det dven hangivna
besokare som har kommit till evenemanget ett stort antal ganger och det finns de som har
besokt evenemanget 10 eller fler ganger vilket nastan ar alla ar sedan man bérjade med 6ppna
gardar.
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Figur 10. Antal tidigare besok av Skordefesten bland turister fran Finland och Sverige.

7.2 Skordefestens totala ekonomiska effekter

Att ta fram en siffra av de totala ekonomiska effekterna har varit den huvudsakliga
malsattningen sedan jag paborjat arbetet. Har redogdr jag for vilka siffror jag tagit fram och

hur jag har kommit till mitt slutgiltiga resultat.

Som ett forsta steg till ett resultat behdver jag antalet turister som besokt Skordefesten 2017.
Detta ar extremt viktigt for att jag ska kunna gora ett antagande pa vad samtliga turister
spenderat baserat pd de undersokningssvar jag fatt. Darfor har jag gjort ett sd noggrant
antagande jag bara kan. Antal besokare illustreras i figur nummer 11 pa féljande sida och
enligt Skordefestens officiella statistik for 2017 sa har ungefar 14 400 unika besokare varit
pa Skordefesten detta ar. Baserat pa statistik fran de alandska rederierna har 42 bussar kort
av pa Aland under skérdefestveckoslutet och dessa har uteslutande kommit till Aland for att
besoka evenemanget. Om man antar att det ar 45 personer per buss sa har vi 1890
bussresenarer utifran. Dartill har vi anvént statistik fran arets Skordefestpass och av de
inlamnade passen s& tillhor 20,2 % av dem personer som inte kommer fran Aland. Det
innebér att vi kan anta att 20,2 % av besokare med bil inte ar alanningar. Om 1890 personer
av 14 400 &r bussresenarer sa ar 20,2 % av resterade besokare turister med eget fordon. Det
motsvarar 2527 personer. Uppskattningsvis har arets Skordefest alltsa lockat 4417 turister.
Det motsvarar ungeféar 30,7 % av Skordefestens totala antal bestkare. Man kan sdga att
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nastan en tredjedel av de som bestker evenemanget ar turister. (Mattsson, 2017; Bjorklund,
2017; Torstenson, 2017)
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Figur 11. Skdrdefestens besoksantal 2017

Nu nar jag har antalet turister som besokt Skordefesten 2017 maste jag sammanstélla de
ekonomiska kostnader som de utlandska bestkarna haft. Jag har raknat ihop vad turisterna
spenderat i féljande kostnadskategorier: Paketresa, boende, transporter till Aland, spenderat
under resan till Aland (taxfree, mat, aktiviteter), restauranger/barer/caféer, shopping pa
Aland, inhandlade livsmedel, trafikférbindelser p& Aland, andra aktiviteter och évrigt (i
huvudsak bransle). Sedan beréknar jag vad de spenderat per person under besokt. Den siffran
uppgar till 235,77 euro for hela vistelsen.

Nar jag sedan vill berakna de totala effekterna sa maste jag ta i beaktande indirekta effekter
och det har jag gjort genom en input-outputanalys som jag redogjorde for tidigare. Darfor
kategoriserade jag kostnaderna enligt Finska Statistikcentralens naringsgrensindelning fran
2002. Da kan jag lagga in de direkta kostnaderna for varje naringsgren i input-
outputtabellernas inversmatris. Pa detta satt berdknas vilken paverkan den okade
omsattningen inom de olika naringsgrenarna har dels pa den egna naringen och dels pa andra

naringar. (Alands statistik- och utredningsbyra, 2014)

Né&r man fort in sifforna in input-outputtabellerna berdknas en outputmultiplikator som i det
har fallet ar 1,199721. Det innebar att de direkta effekterna kar med nastan 20 % for att
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skapa de total ekonomiska effekterna. Nar vi nu har samtliga nédvandiga data for att berdkna
de totala ekonomiska effekterna kan vi anvanda formeln som introducerades i kapitel 5.2.

Berékningen visas i figuren nedan.

4417 * 235,77 * 1,19971 = 1 250 000 €

Figur 12. Berékning av Skordefestens totala ekonomiska effekt.

Baserat pa utrakningarna kan man konstatera att de totala ekonomiska kringeffekterna av
Skordefesten p& Aland ar 1 250 000 euro. Man kan alltsé saga att Aland skulle g& miste om
1,25 miljoner euro om inte Skordefesten skulle arrangeras. Av denna summa &r 1 050 000
euro direkta effekter och resterande del indirekta effekter. Man kan se jamforelsen mellan
de ekonomiska effekterna i figur 13. Detta ar utan tvekan en betydelsefull siffra for
Skordefesten och det pavisar evenemangets betydelse for Aland. Dessutom &r handelsen en
utmarkt sasongsforlangare. Aland 4r redan en attraktiv turistort men i huvudsak under
sommarmanaderna. Nar Skordefesten pagar i september sa lockar man ett stort antal nya
besokare och dessutom s& kan alandsk turistnaring ha goda fortjanster nagon manad till

utdver sommarmanaderna.

De indirekta effekterna som innebér en 6kning med 20 % ar ganska laga vilket i huvudsak
beror pé lackage. Aland &r en véldigt liten ort och import &r av stor betydelse. Flédet med
pengar gar darfor mycket utanfér Aland och spridningseffekterna blir darfor inte lika stora.
De indirekta effekterna ar absolut inte betydelseldsa dock och det alandska samhéllet drar

sékerligen nytta av att evenemanget arrangeras. (Pirinen, 2017)
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Figur 13. Skordefesten ekonomiska effekter.

7.3 Sysselsattningseffekter

Som ett av Alands viktigaste evenemang sé& bidrar Skordefesten pd Aland med betydande
sysselsattning for lokalbefolkningen. Arligen &r stora delar av lokalbefolkningen pa nagot
satt engagerade i evenemanget. Om man inte deltar i organiseringen av evenemang sa ar man
ofta besokare istéllet. (Mattsson, 2017)

Forst och framst har Skordefestens Vanner arligen tre anstillda. Man har en
verksamhetsledare for hela organisationen, en projektledare for Aland Grénskar och en
projektassistent eller sommarjobbare. Detta fungerar som den organisatoriska karnan av
evenemanget Skordefesten p& Aland. Dessutom &r det beraknat att 700 personer har varit
engagerade under evenemanget 2017. Fran organisationen sida uppskattar man dock att
denna siffra kan uppga till 1000 personer som jobbar for att fa evenemanget till stand.
(Mattsson, 2017)

Skordefesten bidrar dven med sysselsattningeffekter for det alandska samhallet i stort. Den
okade omsattningen alandska foretag far i samband med Skérdefesten gor att 10 personer
kan hallas anstallda arligen enbart pa grund av att evenemanget arrangeras. Denna statistik
har jag tagit fram genom att jamfora min ekonomiska statistik med statistik fran Finska
Statistikcentralen. Enligt Finska Statistikcentralen sa har olika branscher p& Aland en viss
omséttning och en viss méangd sysselsatta personer. Omséttningen och sysselsattningen
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korrelerar vilket innebdr att om omséttningen 6kar med en viss mangd inom de olika
branscherna sa kan en ny person anstéllas. Pa det viset har jag kommit fram till att
Skordefesten bidrar med 10 skapade jobb inom alandskt néringsliv. Dessa jobb é&r
naturligtvis utspridda bland de olika branscherna men de paverkar i huvudsak turism och

sjofartsbranschen. (Finlands officiella statistik, 2017)

Sysselsattningseffekterna har beréknats separat for varje bransch och sedan slagits ihop till
det totala antalet skapade jobb. Kalkylen for sysselsattningseffekt visas i figur 14. Man maste
forst berakna vad produktion i baspris ar per anstélld. Da vet man hur stor produktion som
kravs for att en person ska vara anstalld inom olika branscher. Produktion till baspris handlar
alltsd om det pris som producenterna far fran kdparen minus samtliga skatter som erlaggs i
samband med att produkten produceras och saljs. Subventioner raknas ocksa in i baspriset.
Med subventioner menas ekonomiskt stéd som har for avsikt att sanka priset pa en produkt.
Nar man kéanner till produktion till baspris per anstélld kan man dela det med Skordefestens
totala effekt for att pa sa vis fa reda pa vilken sysselsattningseffekt en viss bransch har. Detta
gors alltsd sedan for samtliga branscher for att ta fram en siffra for den totala

sysselsattningseffekten. (Finlands officiella statistik, 2017)

Skordefestens effekter / (Produktion till baspris/anstilld) =
sysselsattningseffekt

Figur 14. Utrakning av sysselsattningseffekter.

Baserat pa kalkylen ovan kan vi nu gora en exempelberdkning for hotell- och
restaurangverksamheten (figur 15). For denna bransch p& Aland &r produktionen till baspris
53 900 000 euro och antalet anstéllda ungefar 823 stycken. Skordefestens effekter inom
specifikt denna bransch &r ungefar 220 000 euro. Med formeln kan vi rdkna ut att
Skordefesten bidrar med en sysselsattning pa ungefar 3,39 for hotell- och
restaurangbranschen vilket ndstan motsvarar tre och en halv tjanst. Denna bransch och
transportbranschen, som aven inkluderar farjetrafik, ar de som far storst sysselsattningseffekt
genom Skordefesten pd Aland. Transportbranschens effekt ligger pd nastan 3,5

anstallningar. (Finlands officiella statistik, 2017)
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220 000 / (53 900 000 €/823) = 3,39

Figur 15. Sysselsattningseffekter av Skordefesten inom hotell- och restaurangbranschen.

7.4 Ovrig ekonomisk information

Baserat pa de kostnader turisterna haft sa har jag kunnat ta fram ytterligare statistik. Jag har
forst och framst uppdelat inkomster for de olika néringarna som talar om hur turisterna har
spenderat pa olika saker, detta kan man se i figur 16. Inte helt ovantat sa spenderar besokare
mest under sjélva resan till och fran Aland. Dér &r givetvis taxfree av stor betydelse men
kostnad uppstar aven for bil ombord pa farjan och mat med mera. De kostnader som star for
resa ar i huvudsak farjetransporten till och frdn Aland men hédr inkluderas &ven
trafikforbindelser inom Aland. Man kan dérfor anta att nastan 38 % av kostnaderna turister

har gar till sjofartsnaringen p& Aland.

Betydande inkomster gar aven till hotell, stuguthyrare och andra som bidrar med boende
under Skordefesten. Har antas ungefar 19 % av den totala omsattningen ga till inkvartering.
Nar det galler boende sa star hotell for den storsta fortjansten och ungefar 69 % av
inkomsterna under boende gar till hotellen. Resterande 31 % é&r i princip enbart
stuguthyrning. Det &r vanligt att beskare har egen stuga pa Aland ocksé&. Dessutom bor
manga hos familj, slakt eller véanner vilket resulterar i att de inte har nagon

inkvarteringskostnad.

Turister spenderar d&ven mycket pa mat och dryck samt shopping. Nar det galler aktiviteter
sa handlar det om till exempel museibesok, simning och aventyrsgolf med mera. Under
aktiviteter har jag ocksa inkluderat kostnader fér bussrundtur med guide. Det &ar dock ett
antagande baserat pd vad som ar spenderat pa paketresor. Overlag &r det en valdigt stor
spridning av kostnader. Det innebdr att en stor variation av néringar drar nytta av

Skordefesten.
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Figur 16. Spenderat enligt utgiftskategori under Skdrdefestveckoslutet.

Jag har ocksa beraknat vad som spenderas per dag per person. Det en genomsnittlig besokare
spenderar per dag ar 94,29 €. Har finns det en skillnad mellan besdkare fran Finland och
Sverige. | Finland spenderar de i genomsnitt 121,77 € per dag medan de spenderar 87,05 €
per dag i Sverige. Det finns manga faktorer som kan ligga bakom denna skillnad. Forst och
framst sa har svenskar majligheten att bescka Skordefesten Gver dagen vilket ar omajligt for
de besokare som kommer fran Finland. Detta beror pa tiden det tar att resa fran Finland &r
betydligt langre. De kortaste rutterna till Sverige tar mellan 2 och 2,5 timmar men det tar
ungefér 5,5 timmar att resa till och fran Abo. Dessutom tar det d&nnu langre tid till och frén
Helsingfors. Det gor att finnarna ofta stannar flera dagar medan svenskarna har mer flexibla
mojligheter. Det &r darfor det finns svenska grupper som stannar bara éver dagen for att resa
hem pa kvéllen. Dessa personer behdver for det forsta inte betala for boende som &r den néast
storsta utgiftskategorin. Sedan sa har de ofta specialutformade paketresor med syfte att
pressa priserna sa mycket som mojligt vilket ger dem mycket for den summa de betalar.
Dessa personer betalar heller inte mycket i land utanfor Skordefesten. Sedan kan man
konstatera att personer som har en langre resa sannolikt spenderar mer for resan och under
resan pa bade mat och taxfree eftersom man har mer tid helt enkelt. (Viking Line, 2017;
Englund, 2017)
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7.5 Kvalitativa svar

I samband med min internetundersokning som skickades ut enligt Skérdefestens e-postlistor
sa inkluderade jag tva kvalitativa fragor for de alandska personer som har besokt
Skordefesten. De e-postlistor jag har tillgang till inkluderade inte enbart svenskar och finnar
utan aven alanningar. Alanningarna har da mojlighet att anonymt kommentera Skordefestens
betydelse. Pa 19 kvalitativa svar finns det manga intressanta kommentarer och asikter som
dven beaktar Skordefestens mjuka viarden. Den huvudsakliga frigan jag stillde var: ”Vad
skulle du saga att Skordefesten betydelse for Aland &r?”. Ett svar som sammanfattar
evenemangets betydelse pa ett bra satt ar: ”De mindre livsmedelsforadlarna far ca 1/3 av
sin arsinkomst under Skordefesten. Manga turister besoker evenemanget vilket ger viktiga
intakter till det Aalandska samhéllet och alla besokare lar sig mer om

livsmedelsproduktionen!”

Ett konstaterande &r ocksd att Skordefesten “lyfter upp varuméarket Aland, genuint,
personlig, bista evenemanget pd Aland”. Méanga andra kommenterar dven Skordefestens
betydelse for Aland sdsom: “Bra marknadsforing, ypperligt sétt att visa upp Aland och inte
bara sevérdheter och staden utan HELA ALAND! ” samt ”Det visar att det finns resurser pa
Aland”. Skordefesten ar utan tvekan ett evenemang som sammanfor alanningar och lyfter

fram det basta landskapet har att erbjuda.

Lokalbefolkningen ar &ven medvetna om att Skordefesten for med sig betydande effekter for
det alandska samhéllet. Som en person poangterar: “For dlinningar betyder det att ndgot
roligt héinder pd hosten och fullsatta bdtar dr ju bra for Aland!!” Man kan ocksa saga att
Skordefesten bidrar med “’gemenskap, hallbarhet och forlaning av turistsasongen”. Den
sistnamnda faktorn “forlingning av turistsisongen” &r av ytters stor betydelse. Aland &r ett
populéart turistmal under sommarmanaderna medan det finns véldigt begransad beséksnaring
resterande delar av aret. Darfor ar det en stor fordel att Skordefesten ar i slutet av september.
Det finns en anledning att beséka Aland i september och dessutom &r det ett av de stérsta
evenemang som arrangeras pa Aland. Man lockar nya malgrupper och visar upp en
annorlunda sida av Aland. Utéver de kommentarer jag har namnt hér sé finns samtliga listade

I bilaga 4.
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7.6 Mojligheter att 0ka de ekonomiska kringeffekterna

Som organisation kan det ligga i det egna intresset att maximera de ekonomiska
kringeffekterna for evenemanget. Da kan det vara lattare att fa samarbetspartners och flera
foretag engageras i den lokala handelsen. Det finns vissa saker man kan tanka pa nar det
handlar om kringeffekter for att maximera dessa och bidra till det lokala samhéllet sa mycket
som mojligt. (Getz, 1997)

Till en borjan sa ar det bra att gora evenemanget sa attraktivt som majligt och tillrackligt
langt for att uppmuntra besokare att stanna flera dagar och darmed skaffa boende for
overnattning. Dessutom kan man forsékra sig om att det finns bra tillganglighet att ta sig till
orten och tillrackligt med boenden sa att besokare utan problem kan stanna Gver natten, bade
for individuella resenarer och gruppresenarer. Man kan ocksa uppmuntra lokalbefolkningen
att bjuda in gaster att besoka dem i samband med evenemanget. Det kan till exempel handla

om véanner, slakt eller bekanta. (Getz, 1997)

Sedan handlar mycket ocksa om att anvanda lokala formagor och produkter till evenemanget
for att pa sa satt bidra till det lokala samhallet. Till exempel sa ska man anvanda i huvudsak
lokal arbetskraft till evenemanget. Man kan ocksa se till att lokala utstéllare, forséljare eller
liknande prioriteras. Som organisation kan man ocksa inhandla produkter och tjanster fran
lokala producenter och aterforsaljare. Samtliga behov bland besokare ska ocksa tas tillvara
pa evenemanget eller lokalt. Det ska helt enkelt finnas boende, mat, toaletter och andra
produkter. Flera av faktorerna i detta stycke ar nagot som Skordefesten redan har jobbat med
mycket. Evenemanget lagger mycket vikt vid lokala produkter, lokal arbetskraft och rent
generellt att framja det lokala. Dessutom ar det l&gsasong pa Aland under september vilket
innebér att det finns ett stort utbud av boenden och liknande till Skordefesten. Alandska
foretag Overlag har bra forberedelser infor evenemanget eftersom det idag kommer mycket
turister och redan lang tid innan evenemanget bokas det in grupper. Turistbyraer bokar
ibland in resor till Skordefesten ett helt ar i forvdg. Det betyder att de planerar for
Skordefesten bara ndgon vecka efter det arliga evenemanget. Ett annat exempel pa
forberedelser ar att Rederiet Viking Line har hogsésongstidtabell nar det kommer till deras
farjerutter i samband med Skordefesten. (Getz, 1997; Mattsson, 2017; Englund, 2017
Viking Line, 2017)
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7.7 Jamforelse med ASUB:s turismundersokning fran 2013

| samband med att ASUB har gjort en allman turismundersokning ar 2013 sa kan det vara
intressant att jamfora statistik fran Skordefestens evenemang med den allménna turismen pa
Aland. En del statistikuppgifter ar inte helt rattvisa att jamfora eftersom Skordefesten andé
ar en véldigt liten del av den totala turismen. Dessutom kan de ha skett férandringar sedan
2013 da ASUB:s undersokning tog plats vilket man ocksd méste ta i beaktande nar man
jamfor statistikuppgifterna. Figur 17 &r en sammanstallning av intressanta statistikuppgifter
dar Skordefestens ekonomiska uppgifter jamférs med statistik for den totala turismen pa
Aland.

Skordefesten pa Den totala turismen
Aland (2017) pa Aland (2013)
Direkta ekonomiska effekter 1,05 miljoner € 238 8 miljoner €
Totala ekonomiska effekter 1,25 miljoner € 261,6 miljoner €
Varav _deI som §penderas i samband med 38 % 79 %
resan till och frén Aland.
Antal turister 4417 2,1 miljoner
Andel svenska turister 74 % 82 %
Andel finska turister 26 % 17%
Spenderat/turist/dag (Sverige) 87 € 84 €
Spenderat/turist/dag (Finland) 122 € 99 €

Figur 17. Jamforelse mellan statistik fran Skordefesten och den totala turismen pa Aland. (Alands

statistik- och utredningsbyra, 2014)

Nar man jamfor statistiken fran Skérdefesten 2017 och den allménna turismen pa Aland s
ar viss information svar eller orattvis att bedoma och det handlar framst om de totala
ekonomiska effekterna och antalet turister. Det beror pa att dels sjofarten och
kryssningstrafiken ar sa stor del av den totala turismen och pa grund av valdigt varierande
omstandigheter for turismen under de olika sasongerna. Med det sd menas att
Skordefestveckoslutet kanske inte mater sig ekonomiskt med hogsdsongsveckorna under
sommarménaderna p& Aland medan det &r noterbart mycket turister for att vara ett
septemberveckoslut. Darfor kan man inte gora ett allmént antagande vad som spenderas per

dag eller per vecka och jamfora det med vad som spenderas under Skoérdefestveckoslutet.

Andelen svenska och finska turister ar nagorlunda lika under Skordefesten som for turismen

i allmanhet och darfor ar dessa andelar forhallandevis trovardiga. Om vi jamfor vad turister
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spenderar per dag sa ar det tydligt att finska turister generellt spenderar lite mer &n deras
svenska motpart. ASUB:s rapport har delat upp vad turister fran Finland och Sverige
spenderar per dag beroende pa syftet med resan. Darfor jamfor jag skordefestbesokarnas
dagskonsumtion med det evenemangsbestkare som kommer till Aland spenderar per dag.
Evenemangsbesokare ar den besokskategori som spenderar nast mest per dag efter endas
golfturister. Golfturister spenderar i snitt 155 € per dag vilket dr betydlig mer dn den
genomsnittliga besokaren. Siffrorna for det som &r spenderat per dag &r valdigt lika dar den
svenska Skordefestbestkaren spenderar i princip lika mycket per dag som den allmanna
svenska evenemangsbesodkare. Bland finska turister &r det lite skillnad dock och finska
Skordefestbesokare spenderar noterbart mer an finska evenemangsturister. Det ar svart att
saga vad denna skillnad kan bero pd men ett antagande ar att finska turister som kommer till
Aland i samband med Skordefesten spenderar mera pa shopping. Skordefesten erbjuder stora
méngder produkter och inte bara livsmedel. (Alands statistik- och utredningsbyra, 2014)

Nar det handlar om vilka utgiftsposter som turisterna spenderar pa sa kan vi ocksa jamfora
mellan Skordefesten och den totala turismen p& Aland. Figur 18 visar hur stor del av
turisternas pengar som gar till olika branscher. Noterbart ar att ombordkonsumtionen star for
en betydligt storre del av den totala turismen i forhallande till motsvarande utgiftspost under
Skordefesten. Aven andelen pengar spenderat for transporttjanster &r storre for den totala
turismen. Det gor att en valdigt stor del av den inkomsterna for turismen pé& Aland, ndrmare
bestamt 72 %, gar till rederier och sjofartsverksamhet. Proportionerligt sett sa far
landturismen en storre andel av inkomsterna under Skordefesten i forhallande till totala
turismen pé& Aland. Det beror p4 att ett stort antal besokare sover dver p& Aland och darfor
spenderar mer pa boende och pa annat i land. Overlag ser man anda ett monster for bade
Skordefesten och den totala turismen dar bland annat ombordkonsumtionen far den storsta
andelen inkomster. Aven boende och transporttjanster har en lite storre andel inkomster.
Under 6vrigt kan jag poangtera att det bland annat handlar om shopping och brénsle. (Alands
statistik- och utredningsbyra, 2014)
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Figur 18. Jamfdrelse mellan Skdrdefesten och totala turismen p& Aland hur mycket turister spenderar
pa olika utgiftsposter. (Alands statistik- och utredningsbyrd, 2014)

7.8 Kiritisk granskning

For att analysera trovardigheten i min undersokning sa har jag huvudsakligen anvant mig av
validitet och reliabilitet. Dessa &r faktorer for att bedéma kvaliteten av en kvantitativ
undersokning. Validitet innebar huruvida man faktiskt mater det man har tankt méta och inte
tar fram resultat som visar pa nagot annat. Nar det géller validitet sa ar det inte bara viktigt
att processen med datainsamling och bearbetning gors korrekt utan de insamlade svaren
maste sdga nagot som man avser att undersokningen ska ta fram. Validitet ar framst viktigt
nar man skapar sjalva undersokningen och alla processteg samt nar man bedémer den egna
eller andras utredningar. Reliabilitet handlar om ifall man skulle fa& samma resultat ifall
undersokningen gors igen. Nar det galler reliabilitet sa ar det mest relevant i kvantitativa
undersokningar och man maste ta objektivitet och palitlighet i beaktande. Om man anvéander
validitet och reliabilitet s kan man ha som regel att hog reliabilitet inte garanterar validitet
medan hdg validitet forutsétter hog reliabilitet. (Stockholms Universitet, 2016; Malardalens
Hogskola, 2012; Mélardalens Hogskola, 2014)

Validiteten av min undersdkning har varit bra. Mitt ursprungliga syfte har varit att ta fram
de total ekonomiska kringeffekterna och jag ar néjd med resultatet. Till en borjan sa ar min

undersokning gjord bland turister som har besokt Skordefesten och inte samtliga
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evenemangsbesokare. Turisterna spenderar mycket pengar pé sjalva besoket till Aland
sasom boende, resa och mat med mera. Darfor ar kringeffekterna dominerade av det som
spenderas bland turister. Jag har ocksa specificerat olika utgiftsposter i undersokningen som
stod for att de svarande ska komma ihag vad de spenderat pa olika saker. Jag ar 6verlag néjd

med mitt tillvagagangssitt och jag har fatt det resultat jag onskat.

Nar man kommer till reliabilitet sa har jag ekonomisk information for 258 turister av de 4417
personer som besokt Skordefesten 2017. Det motsvarar en svarsfrekvens pa ungefar 6 %.
Jag kan dock papeka att jag inte har kunnat na ut till samtliga deltagare sa den verkliga
svarsprocenten av alla jag natt ut till ar betydligt hogre. Overlag r jag n6jd med mangden
information jag fatt in men man maste dnda ta i beaktande den Iaga svarsprocenten om man
ser till det totala antalet turister. Med en stérre mangd svar sa kommer man givetvis narmare
sanningen och jag skulle troligtvis fa en lite annan siffra om jag skulle intervjua fler personer.
Déremot sa har jag en bra spridning av svaren och jag har ekonomisk information for de
flesta typer av resenarer. Bland mina svar sa finns allt fran dagsresenarer till personer som
stannar en hel vecka. Jag har ocksa fatt svar fran hotellgaster, stughyrarare, personer som
bor hos slékt eller vanner, husbilsresendrer med flera. En del géaster har paketresa medan
andra reser privat och aldersgruppen bland de svarande ar ocksa valdigt utspridd.
Variationen pa svar ar alltsd bra och jag har fatt de flesta besoksgrupper inraknat i
kringeffekterna. Darfor speglar mitt resultat samtliga turister pad ett bra satt.
Sammanfattningsvis sa kan jag papeka att jag har en bra spridning pa mina svar trotts
forhallandevis 1ag svarsprocent. Med ett storre antal svar sa skulle sannolikt kringeffekterna

andra lite grann men mitt nuvarande resultat borde vara trovardigt.

Nar det galler allman trovardighet finns ytterligare ndgra faktorer att ta i beaktande, i
huvudsak angaende min analys. For det forsta har analysen gjorts baserat pa en modell fran
2002. Finska Statistikcentralen har planer pa att férnya Alands input-outputtabeller och
kanske redan 2018 men under processen for denna undersékning sa har 2002:ars modeller
varit de mest aktuella. Det skapar forstas nagra problem. Nar input-outputtabellerna togs
fram hade man en annan naringsgrensindelning dn den man anvander idag. Manga av de
stora naringsgrenarna ar fortfarande samma och det kan gora att tabellerna fortfarande har
en relevans for min undersékning men handeln mellan de olika branscherna kan ha
forédndrats. Sedan 2002 har mycket forédndrats och framst inom teknologibranscherna.
(Pirinen, 2017; Kinnunen, 2017)
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8 Diskussion

Mitt huvudsakliga myckettal jag har tagit fram i detta arbete ar att de ekonomiska
kringeffekterna for Skordefesten p& Aland 2017 &r 1,25 miljoner euro. Aven om 1,25
miljoner kan anses vara ett ganska grovt antagande kan man &nda konstatera att den
samhallsekonomiska nyttan av Skordefesten &ar mycket stor. Med tanke pa mitt resultat kan
man ocksa fraga sig vad 1,25 miljoner betyder och hur man ska forhalla sig till denna siffra?
Man kan i korthet séga att det dlandska samhéllet gar miste om 1,25 miljoner euro ifall
Skordefesten inte skulle arrangeras eftersom majoriteten av besékarna utifran enbart besoker
Aland pa grund av Skordefesten. Om man inte hade Skordefesten eller ett motsvarande
evenemang p& Aland under samma tidsperiod s& hade inte 4400 turister besokt Aland och

spenderat pengar inom landskapet.

Med tanke pa mitt val av avgransning sa far jag direkt en tydlig inriktning med denna studie
och jag utesluter alanningar helt och hallet i min undersékning. Tanken ar, som tidigare
ndmnt, att bara ta med turister eftersom de bidrar med “nya” pengar till det lokala samhallet.
Alanningar skulle antagligen anvéanda pengar pa négonting annat inom Alands granser om
inte Skordefesten fanns pa till exempel en aktivitet eller matvaror. Att exkludera alanningar
kan dock ifragasittas. Ar alanningar verkligen obetydliga nar det kommer till ekonomiska
kringeffekter for Skordefesten? Det man kan argumentera for ar att lokalbefolkningen skulle
kopa utlandska produkter eller tjanster istéllet for det som spenderas i samband med
Skordefesten om evenemanget inte fanns. De produkter som séljs pa evenemanget ar
producerade eller foradlade pad Aland. Det innebér att all forsdljning under Skdrdefesten
exklusivt gar till nytta for lokala formagor och producenter. Ifall forsaljningen under
Skordefesten inte fanns skulle alanningarna till exempel spendera mera pa mat i allmanna
dagligvarubutiker. | de alandska butikerna finns givetvis ett stort urval av lokala produkter
men det finns ocksa produkter med laga priser fran Finland eller andra varor som
overhuvudtaget inte produceras pa Aland. Det gor att det inte finns ndgra garantier for att
lokalbefolkningen faktiskt skulle képa motsvarande varor i matvarubutiker som de skulle
gjort i samband med Skdérdefesten. Under Skérdefesten finns det ocksa unika produkter som
har tagits fram exklusivt for evenemanget och produkter som inte séljs i allménna butiker.

Dessa skulle sannolikt inte vara tillgangliga utan Skérdefesten.

Det man ocksa kan ta i beaktande ar den marknadsforing Skordefesten bidrar med inom
regionen. Med detta sa menas att intresset for lokala produkter sannolikt 6kar och att lokala
produkter far battre synlighet. Nar en alanning har testat olika alandska produkter kanske
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denna person fortsattningsvis kdper samma produkter i vanliga butiker efter evenemanget.
Aven gardsbutiker far utmarkt publicitet och genom dessa kan man kopa manga unika
produkter som finns i liten skala. Allting som séljs pa Skordefesten &r inte i liten skala dock,
det finns ocksa stora mangder alandska produkter som séljs aret runt eller enligt sdsong. Utan
Skordefesten skulle intresset och kunskapen om alandska produkter vara samre. Overlag kan
man konstatera att Skordefesten p& Aland bidrar med marknadsféring och kunskap om
alandska produkter vilket gor att den allménna forséljningen av alandska produkter okar.
Nar det dessutom finns ett stort urval av produkter sa kanske lokalbefolkningen véljer
produkter fran regionen trotts att dessa emellanat &r dyrare an motsvarande produkter utifran.
Den okade kannedomen och forbattrade forsaljningen av lokala produkter ar ndgon som &r

nastan ar omojligt att méata men det &r definitivt en faktor man inte ska ta for givet.

Nar det handlar om intressant statistik som tagits fram genom denna undersokning sa ar det
ett nyckeltal som sticker ut. Baserat pa min undersokning sa har 44,8 % av turisterna aldrig
besokt evenemanget tidigare. Detta ar en noterbart hog siffra &ven nér man tar i beaktande
att marknadsforingen utanfor landskapet fungerat bra. Nar det galler besokare som varit pa
Skordefesten en gang tidigare eller aldrig sa motsvarar det otroliga 67 % av bes6karna som
har besvarat min enkat. Var ligger grunden till detta? Det uppenbara &r att kdnnedomen om
evenemanget utanfér Alands granser har 6kat betydligt mer pa senare tid. Svenskar och
finnar har fatt upp 6gonen for evenemanget helt enkelt. Specifikt bussresor har blivit
vanligare och vanligare. 42 bussar har besokt arets Skordefest vilket motsvara 1890
besOkare. Bussresor gor det enkelt och bekvamt att besdka evenemanget vilket 6ppnar upp
for nya malgrupper. Aldre personer ar den kanske vanligaste malgruppen pa Skordefesten
idag och att besoka Aland kan vara anstrangande och utmanande om man &r handikappad,
rorelsehindrad eller bara har begrénsad energi. Bussresor mojliggor fardigt program och allt
inklusive i en paketresa. Dessutom finns majligheten till enbart en dagsutflykt ocksa om man
kommer fran Sverige. Darfor kan manga som vill besoka Skordefesten eller uppleva nagot
nytt félja med.

9 Sammanfattning och avslutning

I samband med att jag fick uppdraget med detta arbetet sa hade jag direkt en tydlig bild av
vad jag ville uppna och vilket syfte som fanns bakom arbetet. Dessutom fanns det en tydlig
tanke frén arbetsgivarens sida vad man ville f& ut av det hela. Skérdefesten pa Aland har

2017 haft 20-ars jubileum och evenemanget &r idag valetablerat. Inom organisationen
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Skordefestens Vanner, som arrangerar Skordefesten pa Aland, sd har man lange vetat att
evenemanget ar viktigt for landskapet men det har aldrig funnits konkret statistik som pavisat
detta. Det har mest handlat om egna tankar och kommentarer fran deltagare och besckare.
Darfor har jag genom detta arbetet genomfort en undersokning bland turister som bestker
evenemang for att ta reda pa vad de spenderar under sin vistelse p& Aland. P& sa vis far jag
reda p& mycket pengar som kommer in i det ekonomiska kretsloppet p& Aland samt vad som
spenderas inom olika branscher. Som ett delmal beraknade jag att ungefar 4400 turister har
bestkt Skérdefesten pa Aland 2017. Med denna information och de ekonomiska statistik jag
insamlat fran turister s kan jag anta vad samtliga turister spenderar i samband med
Skordefestbesoket. Efter att jag tagit fram direkta och indirekta effekter sa hade jag en
summa pa 1,25 miljoner euro vilket motsvarar de ekonomiska effekterna av Skordefesten pa
Aland &r. Baserat pa denna siffra kunde jag dven berakna att Skordefestens existens gor att
10 heltidsjobb skapas baserat pa de Okade inkomster foretag har. Med tanke pa att
Skordefesten endast pagar tre dagar sa ar dessa siffror valdigt noterbara. Som en slutsats kan
jag papeka att Skordefesten ar ett viktigt evenemang som bidrar till hela det alandska
samhallet. Evenemanget ar ekonomiskt fordelaktigt for hela vart 6-samhalle och i princip
drar de flesta branscherna pa Aland nytta av evenemanget.

Om man blickar mot framtiden sa finns det goda majligheter att folja upp de ekonomiska
effekterna for Skordefesten. Modeller och principer for att gdra en ekonomisk
konsekvensanalys finns nu fardigt i samband med detta arbete och jag har &ven inhdmtat
lardomar fOr att gora en motsvarande undersokning &nnu béttre. Skordefesten &r ett stort
evenemang med starkt varumarke idag och det finns inga tecken pa nedgang.
Forhoppningsvis Oppnar mitt resultat upp for ytterligare mojligheter att utveckla
evenemanget och hitta nya samarbetsparters. Pa sa vis kan man sakra ett evenemang som
forlanger turistsasongen, framjar landsbygden och de lokala producenterna samt inte minst

bidrar med positiva ekonomiska effekter for hela Aland.
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Vad ingick i paketresan:
Boende, var nagonstans?

Resa till Aland med flyg
Resa till Aland med firja
Bil pa farjan

Hytt pa farjan

Maltider under resan
Rundtur med buss
Annat, vad?

COQ000000O

Paketets pris:

Hur manga personer inkluderar paketresan? av vilka dr under 12 ar:

Angevaluta: ()€ () SEK
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KOSTNADER

12, Fyll i uppskattade kostnader for resan:
Fyll INTE i kostnader nedan som inkluderas i er paketresa.

Boende, var nagonstans?,
Resa till och fran Aland
spenderat under resan till och fran Aland [mat, tax-free, underhallning osv.)

Restauranger, barer, caféer
Shopping

Livsmedel

Trafikfarbindelser inom Aland
Andra aktiviteter &n Skordefesten, vad?

Owriga utgifter, vad?

13. Ange valuta: D€ () SEK

14. Antal personer pa resan vilkas kostnader du star for (inkl. Svarande):

Tack fér er medverkan i denna undersékning!
Infermationen kemmer att anvandas for att analysera vilken ekonomisk betydelse Skardefesten har far Aland.
Informationen kommer enbart att presenteras sammanstalld och vi kommer att behandla uppgifterna

konfidentiellt.

Jag hoppas att ni har haft en trevlig Skirdefest, ni dr hjdrtligt vilkomna nésta ar igen!

SKORDEFESTEN

PA ALAND 22-24.9 2017
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Kyselylomake

Tutkimus Ahvenanmaan Sadonkorjuujuhlien taloudellisista vaikutuksista

Clen Carl Bjérkman ja opiskelen lilketaloutta ammattikorkeakoulu-Noviassa Turussa. Tama kysely on osa opinndytetydtani,
jossa tutkin Ahvenanmaan Sadonkorjuujuhlien taloudellisia vaikutuksia. Tavoitteenani on selvittdd, kuinka kannattava
Sadonkorjuujuhlat on ahvenanmaalaisille yrityksille. Jos teilld on mydhemmin kysyttavaa tutkimukseeni tai kyselyn tuloksiin
liittyen, voitte ottaa minuun yhteyttd s-postitse tai puhelimitse:

carl.bjorkman@live_fi
+358 457 3434 280

10.

TAUSTATIEDOT

Sukupuoli: ) Mies () Nainen 2. Syntymévuosi;

Asuinpaikka:
() Suomi () Ruotsi Jokin muu maa:

Kuinka monesti olet vieraillut Sadonkorjuujuhlilla ennen tata vuotta?

Miksi matkustit Ahvenanmaalle?

O Ainoastaan Sadonkorjuujuhlisn takia

O Osittain Sadonkorjuujuhlien takia (ajoitin matkan Sadonkorjuujuhlien yhteyteen)
O Sadonkorjuujuhlien ajankohta ei vaikuttanut matkan ajankohtaan tai kestoon

Kuinka monta pdivda olet Ahvenanmaalla talld kertaa?

VALMISMATKA

Onko matkasi valmis pakettimatka? () KYLLA () El (Siirry kysymykseen 12)

Mita pakettimatkaan sisaltyy:
Majoitus. Missa?
Lentomatka Ahvenanmaalle

Laivamatka Ahvenenmaalle
Autopaikka laivamatkalla
Hytti lavamatkalla
Ruckailut matkan aikana
Bussiretki

Mitd muuta?

010]0]0101010]0

Pakettimatkan hinta:

Kuinka monelle hengelle pakettimatka on? , joista alle 12-vuotiaita

-
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KULUT

11. Tayta arvio matkan aikana syntyneista kustannuksista:
HUOM! El kustannuksia, jotka sisaltyvat jo pakettimatkaan tai Avoimilla tiloilla ym.

Majoitus, missa?
Meno-paluumatka Ahvenanmaalle (laiva-/lentomatka)

Hankinnat meno- ja paluumatkan aikana (ruokailut, tax-free, vilhde yms.)
Ravintolat, kahvilat ja baarit Ahvenanmaalla

Shoppailu Ahvenanmaalla

Elintarvikkeet Ahvenanmaalla

Lilkkkuminen Ahvenanmaalla

Muut aktiviteetit ja tapahtumat (Sadonkorjuujuhlien lisdksi)?

Muita kustannuksia Ahvenanmaalla. Mitd?

12. Henkiléiden lukuma&ara, joiden mukaan yllamainitut kulut laskettu (muk.lukien kyselyyn vastannut):

Kiitos kyselyyn osallistumisesta!

Tietoja kaytetdan analyysiin, jossa arvicidaan Sadonkorjuujuhlien taloudellista merkitystda Ahvenanmaan
saarimaakunnalle. Kerattyja tietoja kasitelldan luottamuksellisesti ja esitetdan kootusti.

Toivottavasti viihdyitte Ahvenanmaalla ja Sadonkorjuujuhlilla — tervetuloa uudelleen!

SKORDEFESTEN

PA ALAND 22-24.9 2017
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Survey

Research of the economic impacts for the Harvest Festival on the Aland Islands

My name is Carl Bjgrkman and | am studying business administration at Nowvia University of Applied Scences in Turku, Finland.
This research is a part of my final thesis and the purpose is to find out about the economic impact our local harvest festival
may have. | will basically see how impactful the event is for the dlandic society and for companies on the Aland Islands. If you
would have any further questions afterwards or if you are interested in the result of this research, you can find my contact
details below:

carl.bjorkman@live_fi
+358 457 3434 280

10.

BASIC INFORMATION

Gender: ) Male () Female 2. Year of birth;

Mationality:

How many times have you visited the Aland Harvest Festival before?

Have you come to Aland:

] Only to visit the event

i Partially {I planned my visit, so it would work with the time for the festival)
] Mo, | would have done this visit even without the event.

How many days is your stay on the Aland Islands?

PACKEGED TRIP

Is your trip a packaged tour? () YES () NO [Go to gquestion number 11)

What was included in your packaged tour:
Accommodation, where?

Travel to and from the Aland Islands with airplane
Travel to and from the Aland Islands with ferry
Car on the ferry

Cabin on the ferry

Meals throughout your trip

Tour with buss

Other, what?

OO0C00000

Price of the package: [specify currency)

How many persons were included in the package? of which are younger than 12;

—
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EXPENDITURE

12. Fill in estimated costs during the trip:
DO NOT fill in costs that are included in your package. Remember to specify currency.

Accommodation, where?
Trip to and from the Aland Island

Spent during the trip to and from Aland (food, tax-free and more)
Restaurants, bars, cafés

Shopping

Food and groceries
Public transportation on Aland
Other activities than the harvest festival, what?

Other costs, what?

13. The amount of people you pay for (including the respondent):

Thank you for your participation in this survey!

The information will be used to analyse what economic impact the harvest festival has for the Aland Islands. The
information will only be presented compiled and we will use the information confidentially.

I hope you have enjoyed the harvest festival, you are very welcome back next year again!

SKORDEFESTEN

PA ALAND 22-24.9 2017
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Undersokningssvar pa fragan: Vad skulle du saga att Skdrdefesten betyder for Aland?

- Det ar hostens hojdpunkt

- Mycket bra PR och inkomster

- Bra reklam for Aland. Fler och fler av mina svenska vanner foljer med och tycker det &r
fantastiskt for barnen och fantastiska ravaror att handla!

- Massor! PR, evenemang av hogsta klass, trivsel & mingel, bekanta sig med nya plaser och
produkter. Kopa hdgklassiga produkter...

- Gemenskap, hallbarhet och forlangning av turistsasongen

- Otroligt mycket. De mindre livsmedelsforadlarna far ca 1/3 av sin arsinkomst under
Skordefesten. Manga turister besoker evenemanget vilket ger viktiga intékter till det alandska
samhallet. Och alla besokare lar sig mer om livsmedelsproduktionen.

- Det gor Aland kant

- lyfter upp varumarket Aland, genuint, personligt, basta evenemanget p& Aland

- Den visar att det finns resurser pa Aland

- Bra marknadsforing ypperligt sétt att visa upp Aland och inte bara sevardheter och staden utan
HELA ALAND!

- Brareklam for Aland och landsbygden

- Mycket! For alanningar betyder det att nagot roligt hander pa hosten och fullsatta batar &r ju
bra for Aland!!

- En perfekt folkfest for ortsbefolkningen och perfekt evenemang for turister utanfor hdgsasong.
Ett evenemang som passar hela familjen.

- Mycket

- Bra satt att samla folk pa hosten.

- Mycket. Vi far visa upp allt fint pa Aland.

- Mycket! For bade alanningar och besokare. En stamningsfull och glad hosttradition!

- Braforlangning av turistsdsongen.



