KYMENLAAKSON AMMATTIKORKEAKOULU

Muotoilu ja media /Tuoteviestintd

Marianne Heiskanen

KASITYOKORI ONLINE OY:N VISUAALISEN ILMEEN UUDISTUS

Opinnéaytety6 2010



THVISTELMA

KYMENLAAKSON AMMATTIKORKEAKOULU

Muotoilun ko

ulutusohjelma

HEISKANEN, MARIANNE Yritysilmeen visuaalinen uudistus

Opinnéaytetyd
Tyo6n ohjaaja

42 sivua + 23 liitesivua

lehtori Tarja Brola

Toimeksiantaja Késityokori Online Oy
Toukokuu 2010
Avainsanat Visuaalinen ilme, graafinen ohjeisto, talotyyli, kasityot

Opinnéyteyossani suunnittelin visuaalisen ilmeen uudistuksen Kasityokori Online
Oy:lle. Yritys toimii kasityotuotteisiin erikoistuneena verkkokauppana, joka tarvitsi
paivitysta visuaaliseen ilmeeseensd, Internet-sivuihinsa seké lomakkeet tukemaan yri-

tyksen paivittéista toimintaa.

Koska tyoni l&htokohtana oli nimenomaan jo olemassa olevan yrityksen visuaalisen
ilmeen uudistus, tuli miettid millaisin keinoin pystyisimme paremmin erottumaan Kil-
pailijoista, mita uudistuksessa tulisi huomioida vanhasta ilmeesté sekd miten pys-
tyisimme tuomaan visuaalisessa ilmeessa esille yrityksen toimialan eli kasityon, joka

talla hetkell& ei vality yritysilmeesté.

Valitsemillani yritystunnuksella, véreill4 ja tehoste-elementeilla loin yritykselle graa-
fisen ohjeiston, jonka pohjalta suunnittelin kdyntikortin, kirjelomakkeen, kirjekuoret

ja Internet-sivut sekd muun oheisen markkinointimateriaalin.

Yritykselle suunniteltu graafinen ohjeisto tukee yritykselle valittua visuaalista ilmetta
jaimagoa nyt ja tulevaisuudessa seké kertoo, kuinka yritykselle suunniteltuja element-
teja, logoa, lilkemerkkid tai yritystunnusta tulee kéyttaa eri tilanteissa, jotta visuaali-

nen ilme pysyisi yhtenéisend kokonaisuutena.
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The enterprise which cooperated with this scholarly thesis is Kasitydkori Online Oy.
Their line of business is handicrafts, and it exists only on the internet as an online
store. The thesis’ mission was to design a new visual look for Ké&sityokori. The enter-

prise will need webpage and a new design guide: typography, logos, and colours.

Because the main purpose of this thesis was to give the enterprise a new and harmoni-
ous whole, a design guide needed to take into consideration the enterprise’s history
and its competitors. The new visual look was also used on business cards, note paper,

envelopes, and all of the advertising material.

The enterprise’s, new visual look now exists for logos, typographies, and colours; the
new webpage and business cards, note paper and envelopes be based on those selec-

tions.

The end result was that both parties were satisfied: Kasityokori Online Oy received a
new, harmonious visual look and design guide, and the designer had a new experience

and perhaps also a client in the future.
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1 JOHDANTO

Opinnéaytetyoni yhteistydyrityksené on toiminut kotkalainen Kasityokori Online Oy.
Yritys on kasityotarvikkeisiin erikoistunut verkkokauppa, joka toimii kotimaan verk-
koliikenteessa. Tyon tarkoituksena on uudistaa yrityksen visuaalinen ilme seka luoda
yritykseltd puuttunut graafinen ohjeisto, jolle koko uusi yrityskuva eli visuaalinen il-
me pohjautuu. Peruselementtien eli logon, liikkemerkin, varien ja typografian liséksi
suunnitellaan kdyntikortit, kirjelomake, kirjekuori, Internet-sivut ja muut oheiset mai-
nosmateriaalit. Yritys my6s mahdollisesti laajentaa toimintaansa perustamalla liikkeen
Kotkan keskustaan, joten tydssé otetaan huomioon my6s mahdollisen liiketilan julki-
sivun suunnittelu. Uudistuksen tavoitteena on luoda yritykselle selked, yhtendinen,
persoonallinen ja Kkilpailijoista erottuva visuaalinen kokonaisuus, joka tukee yrityksen

toimialaa.

Kun kyse on nimenomaan jo olemassa olevan yrityksen visuaalisen ilmeen uudistami-
sesta, tulee ottaa huomioon vanhan visuaalisen ilmeen tunnettavuus sekd mietti&, mil-
laisin keinoin pystyisimme tuomaan yritysta nykyisista paremmin esille. Talla hetkella
yritykselld on ké&ytossdan haasteellinen, hankalasti muistettava liikemerkki, johon uu-
distuksen myota toivotaan selkeyttd, loogisuutta seké asiakontekstiin parempaa sopi-

vuutta: miten kuvata yrityksen toimialaa liikemerkissa?

Koska yritykselle valitun visuaalisen linjan tulee palvella yritysta seka sen toimintaa
vuosia eteenpadin, tulee uuden ilmeen olla aikaa kestava, eika se saa liiaksi olla kiinni
tdman hetkisesséd muodissa. ( Rope 2005, 61; Loiri & Juholin, 1998, 129)

2 TYONTAVOITE JA TUTKIMUSONGELMA

Opinnéaytteeni tavoitteena on uudistaa Kasityokori Online Oy:n visuaalinen ilme seké
Internet-sivut eli luoda yritykselle niin sanottu yhtendinen talotyyli. ”Talotyylilla tar-
koitetaan yrityksen tai yhteison valitsemaa visuaalista linjaa, jota sovelletaan sen kai-
kessa viestinndssa”. (Loiri & Juholin 1998, 129). Tama edelld mainittu linjaus pitaa
sisallaan kaiken, mitd yritys tarvitsee visuaalisessa viestinndssaan; tyylin, muodot ja
varit. Talotyylin tavoitteena on antaa yritykselle omannékdinen, kilpailukykyinen,

muista erottuva viestintdmateriaali. (Loiri & Juholin 1998, 129).
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Mité talotyyli sitten sisaltad: peruselementit kuten logon, liikemerkin, kaytettavat Kir-
jasintyypit eli typografian seka niiden kayttoyhteyden. Typografian kéyt6lle luodaan
saannostd, miten ja milloin kyseisia tekstityyppeja kéaytetadn seka maaritellaén ne yh-
teydet, jolloin kyseisia tekstityyppeja on ehdottomasti kdytettdva. Naiden edelld mai-
nittujen liséksi talotyyli sisaltad tunnusvarit seka niiden kdyttoyhteyden seka ovat poh-
ja, jolle markkinointimateriaaleja voidaan lahted tekeméan. Varit maéaritellaan kahdes-
sa kategoriassa: PMS (Pantone Matching System) ja nelivariskaalan arvoin. (Loiri &
Juholin 1998, 137; Rope & Mether 2001, 192.)

Haasteellisen tyosta tekee nimenomaan yritysilmeen uudistaminen jo tunnetulle yri-
tykselle, ja tutkimuskysymys kuuluukin: kuinka uudistan jo tunnetulle yritykselle toi-
mivan ja muista erottuvan visuaalisen ilmeen eli yrityskuvan? Koko uudistamisen ta-
voitteena on tietysti myynnin ja asiakasméarien lisaédminen. Uuden visuaalisen ilmeen
myo0ta pyrin tekemaan Kasityokorin yritysilmeesté paremmin muistettavan seka asia-
kontekstiin sopivamman: miten yritysilmeessa voisi paremmin kuvata késitoita seké

siihen liittyvia elementteja?

3 YHTEISTYO YRITYKSEN ESITTELY

Y hteistyOyrityksena opinnéytetydsséni toimii kasityotarvikkeiden myyntiin erikoitu-
nut, verkkokauppana toimiva Kasityokori Online Oy. Verkkokauppa toimii ainoastaan
kotimaan verkkoliikenteessa. Yritys on perustettu vuonna 2001 ja sen toimipiste ja va-
rasto sijaitsevat Kotkassa. Téalla hetkella yrittajind toimivat Tiia Vanhala ja Jaakko
Peltola. Osakeyhtiona yritys on toiminut joulukuusta 2007, jota ennen yritysmuoto oli
toiminimi.

3.1 Yrityksen toiminta

Yritys toimii verkkokauppana paatoimisten tyaikojen ohella. Kaytanndssa yritys
toimii niin, ett4 tilaukset luetaan jos ei joka pdivé niin joka toinen, tilatut tuotteet pa-
kataan ja postitetaan asiakkaalle. Yrityksen "lupaus” asiakkaille on, etta tilatut tuotteet
toimitetaan postiin 1-2 arkipaivén kuluttua tilauksesta. Tulevaisuuden suunnitelmiin

kuuluu mahdollisen liikkeen avaaminen verkkokaupan rinnalle.



3.2 Yrityksen nykyinen visuaalinen ilme

Yrityksen nykyinen visuaalinen ilme pohjautuu logon, liikemerkin ja valitun vérin eli
punaisen varaan, mutta mitaan néista edelld mainituista elementeista ei kuitenkaan ole
maadriteltynd tarkasti. Koska yrityksen visuaalisten elementtien tarkat méaraykset
puuttuvat kokonaan, on yrityskuvan yllapitdminen haasteellista seka uusien markki-

nointimateriaalien rakentaminen tyolasta.

3.2.1 Logo ja liikemerkKi

Yrityksen nykyisend logona toimii groteskinen, versaali kirjaintyyppi. Groteskinen
kirjaintyyppi tarkoittaa tasavahvaa tai lahes tasavahvaa kirjaintyyppid, jossa ei ole
paatteitd. Versaali kirjaintyyppi taas tarkoittaa isoja aakkosia. (Itkonen, M. 2007, 50,
70; kuva 1.) Logon yhteydessé voi kayttdd myos iskulausetta ” Katevasti kasilla teke-
ville!”, vaikkakaan télle ei ole méaaritelty, milloin ja missa sita tulisi kayttaa. Iskulause

tulee séilyttdmaan paikkansa uudistetussa visuaalisessa ilmeessd, tarkoin méériteltyna.

Logon rinnalla ké&ytetddn sydamenmuotoista lilkkemerkkid. Sydén on ontto, siséltéden
ainoastaan rajat. Rajat piirtyvét koukeroisesti, paattyen sydamen sisélle. Liikemerkki
on kuitenkin hankalasti muistettava muulta osin paitsi syddmenmuodoltaan, syddmen
sisalle piirtyvilla koukeroilla ei ole juurikaan jarkevéa tai loogista selitystd. Juuri tdhan
liilkemerkin osaan toivotaan muutosta selkedmpéén suuntaan, sellaiseksi ettd se muis-

tettaisiin paremmin. (Kuva 1.)

KESITYSKORI @Kb;swvtj KORI

Kuva 1. Yrityksen nykyinen yritystunnus.

Logon, iskulauseen seka liikemerkin kaytosta yritykseltd puuttuvat tarkat ohjeet ja
maaraykset. Myo6s logon ja iskulauseen typografian tarkka maaritys puuttuu koko-

naan. Graafisen ohjeistuksen maaraykset tulevat yritykselle tarpeeseen, jotta yrityksel-
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le luotu visuaalinen linjaus logon, litkemerkin sek& typografian pohjalta pystytéan sai-

lyttdm&an mydos tulevaisuudessa.

Logon, liikemerkin seké Internet-sivujen tunnusvareind toimivat tumman punainen
seka valkoinen. Logossa seké litkemerkissé véreja voi kéyttad seka positiivisena etta
negatiivisena. Eli logon ja liikemerkin punaista variéd voi kayttaa joko elementtien
taytteena positiivisena tai elementteja ymparoivana negatiivisena, jolloin logo ja lii-

kemerkki ovat valkoisia punaisella taustalla. (Kuva 1; Kuva 2.)

Vérien tarkka méarittely kuitenkin puuttuu, joten myos télt4 osalta puutteellisten ty-
pografiaméaéritysten lisaksi visuaalisen ilmeen yhtendisyytté on vaikea sailyttéa eri

markkinointimateriaaleissa, koska varivalinta perustui ”lahinna olevaan” ratkaisuun.

3.2.3 Internet-sivut

Taman hetkiset Internet-sivut rakentuvat valmiskauppa.fi:n pohjalle. Taman sivuston
muokattavuus ja toimintatavat ovat myds uusien Internet-sivujen suunnittelun ehtona,
silla yritys kayttdd myds jatkossa valmiskauppa.fi:n tarjoamaa pohjaa verkkokaupas-

Saan.

Kéytannossa Internet-sivut toimivat siten, ettd tuotevalikko I0ytyy sivujen vasemmas-
ta laidasta, tarkemmat ja yksityiskohtaissmmat tiedot seké kuvat aukeavat sivujen
keskiosaan. Tuotteiden hintahaitari vaihtelee noin 1 eurosta aina noin 50 euroon, ryi-
jy-tarvikkeet ovat poikkeus, silla niité tilataan korkean hinnan vuoksi vain erikoistila-

uksesta. Ryijy-tarvikkeiden hinnat ovat 200-1000 euroa/pakkaus.

Yritykselld on kaytossadn Suomen Verkkomaksun-verkkopankkitoiminta Sampon,
Nordean, Osuuspankin, Tapiolan, Nooan, Aktian, Saistépankin, Alandsbankenin ja
Handelsbankenin kanssa. Maksutavaksi kayvat myos luottokortit sek& ennakkomaksu
tilisiirtona ja postiennakko, johon lisatdan postiennakkomaksu 3,65 euroa. Lahetysten
toimittamiseen asiakkaille yritys kayttaa postia. Tilaus toimitetaan joko suoraan koti-
ositteeseen tai l&himp&én postin toimipisteeseen tilauksen koosta ja maksutavasta riip-
puen. Kaikki yli 25 euron tilaukset ovat ilmaisia, sen alittavista tilauksista peritaan 3

euroa toimituskuluja. (www.kasityokori.fi, 24.1.2010.)
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Yrityksen nykyiset Internet-sivut ovat puutteelliset visuaaliselta osaltaan eivatka kuvia
lukuun ottamatta viesti milladn muulla tavalla olevansa kasitdiden erikoismyymala tai
késitdiden maailmasta. Tosin tallakin vaatimattomalla visuaalisella Internet-sivujen
ilmeelldan yritys pystyy erottumaan kilpailijoistaan, muista k&sitoihin erikoistuneista
verkkokaupoista, selkeydella seka hyvill& tuotekuvillaan. (Kuva 2.)
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Kuva 2. Yrityksen nykyiset Internet-sivut.
3.3 Tilausanalyysi tammikuun 2010 ajalta

Yksi tarked tieteellisen tydskentelyn tyovéline on kautta aikojen ollut — koulukunnasta
riippumatta — analyysi. Tutkiva toiminta on yleensa joidenkin asioiden analysoimista.
Analyysin tekemiseen tarvitaan seka analysoitava kohde etté siind olevia analysoitavia
yksikoita. Analysoitavat yksikot voivat olla ajatuksellisia kokonaisuuksia, esimerkiksi
sanoja, lauseita tai muita laajempia ymmaértamiskokonaisuuksia. (Anttila 2005, 229.)
Koska useimmiten ei ole mahdollista ottaa tutkittavaksi koko perusjoukkoa sen ollessa
maaraltaan esimerkiksi erittain suuri, silloin maaritellaan yleensa vain nayte tai otos.
Otos, jossa yksikot poimitaan satunnaisesti, voidaan tehda esimerkiksi tasavéliotannal-
la jostain tietysté rekisteristd. Kuitenkin otoksen edustavuutta arvioitaessa tulee ottaa
huomioon, ettd paatelmét voidaan tehda vain siihen perusjoukkoon nahden, jota otos
koskee, ei sen laajemmin. Yhteenvetoa tuloksista vedettdessa on varoittava yleistdmis-

td. Jos esimerkiksi samantapaisia tuloksia voidaan saavuttaa mydéhemmin, toisessa
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tutkimuksessa toisilla koehenkil6illa, silloin yleistettdvyys paranee. (Anttila 2005,
239-240.)

Tutkin Kasityokorin asiakkaiden tilausaikoja satunnaisotannalla tammikuun 2010 ajal-
ta. Kellonajoiksi méérittelin nelj& ajanjaksoa vuorokauden eri aikoina. Seurasin tilauk-
sia aamulla kello 9-12.00 vélilla, iltapaivalla kello 14-17.00 valill, illalla kello 19—
22.00 valilla seka mydohaisillan tunteina kello 22-01.00 valilla. Valitsemani ajankoh-
dat, aamu, iltapéiva seka ilta, olivat tilauskerroiltaan hyvin tasaiset. Aamun ja illan ti-
lauskerroiksi tuli 36 kappaletta, iltapéivan tilauskerta oli 37 kappaletta. My6haisilta

yllatti 19 tilauskerrallaan. (Kuva 3.)

Halusin tutkia asiakkaiden tilauskertoja, jotta sivustolle voisi lisdtd mainosbannereita
eli ilmoituksia uutuuksista, alennusmyynneisté tai muista ajankohtaisista tuotteista
sykleittdin, tilausajankohtia hyvaksikéayttden. Mainosbannereita lisaéamaélla syklittain,
pystyisi yritys myos tulevaisuudessa tarkkailemaan sekd analysoimaan miten mainos
vaikuttaa vai vaikuttaako se tilauskertoihin.

Tammikuun aikana tehdyt tilaukset kertovat erittdin tasaisesti tilauksiin johtaneista
vierailuista verkkokaupan sivuilla. Tilauskertojen ollessa néin tasaiset voidaan tulkita,
ettd verkkokaupassa asioidaan ympérivuorokauden tasaisesti, eika sivuilla ole havait-
tavissa selkeda tilauksiin johtanutta ajankohtaa. Tosin t&ssa tulee ottaa huomioon, etta

otanta kattoi vain ja ainoastaan tammikuun tilauskerrat.

Tilaukset tammikuussa 2010

40

35

30

25

20 +

Tilauskerta

15 W Sarjal

10 +

9.00-12.00 14.00-17.00 19.00-22.00 22.00-01.00

Kellonaika

Kuva 3. Pylvasdiagrammi verkkokaupan tammikuun tilauskerroista.
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3.4 Tuotteet

Yrityksella on laaja tuotevalikoima erilaisia tarvikkeita kasitdiden ideointiin, valmis-
tamiseen ja tydstdmiseen. Laajaan valikoimaan kuuluvat ristipistomallit, ristipistopak-
kaukset, kirjontakankaat, kirjontalangat, neulemallit, neulelangat, neulepakkaukset,
helmet, huovutus-tarvikkeet, kanavatyot, Kirjailtavat valmistuotteet, pitképistot, virk-
kauspakkaukset, puuvillakankaat, ryijy-paketit, Tilda-tuoteryhmén laaja tuotevalikoi-

ma sekaé erilaiset neulat, puikot ja koukut. (Liite 1.)

Kasityokorin valikoimasta 16ytyy muun muassa seuraavien valmistajien tuotteita:
DMC, Anchor, Lanarte, Panduro Hobby, Pirkanmaa Kotityd Oy, Rico Design, Sand-

nesgarn, Suomen Kasityon Ystavéat, Vervaco. (Vanhala, 2010)

3.5 Kohderyhma

telutarpeita tarvitsevat. Kaikki tuotteet on valmistettava itse ja myos valmispakkaukset

tarvitsevat kirjailun tai jonkun muun viimeistelyn.

3.6 SWOT-analyysi

Nelikenttéd eli SWOT-analyysi on yksinkertainen ja yleisesti kéytetty yritystoiminnan
analysointimenetelma. Analyysin avulla yritys pystyy selvittdmé&én omat vahvuutensa
ja heikkoutensa seké tulevaisuuden mahdollisuudet ja uhat. Nelikenttdruudukon avulla
yritys pystyy helposti arvioimaan omaa toimintaansa. SWOT-analyysi on lyhenne sa-
noista: S — strength (vahvuus), W — weakness (heikkous), O — opportunity (mahdolli-
suus), T — threat (uhka). (Rope 2000, 468.)

Nelikenttaruudukossa ylapuolella ovat yrityksen nykytila ja sen siséiset asiat. Alapuo-
lella on yrityksen tulevaisuus ja ulkoiset asiat. Ruudukon vasemmalle puolelle rajau-
tuvat myonteiset asiat, oikealle puolelle taas kielteiset asiat. (Kuva 4.)

(http://www.qualitasforum.fi, 2010.)
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VAHVUUDET HEIKKOUDET
- laaja tuotevalikoima, hyvat tarvikepakka- | - visuaalisen/yritysilmeen puutteet
ukset - yritystunnuksen huono ja vaikea muis-

- verkkokaupan monet eri maksutapavaih- | tettavuus

toehdot

MAHDOLLISUUDET UHAT

- myymald verkkokaupan rinnalle - omistajien oma jaksaminen

- laajentuminen asiakasmaaran kasvaessa - yrityksen kehittdminen eteenpéin seké

kasvavaan kysyntaan vastaaminen

Kuva 4. SWOT-analyysi.

Johtopé&atokset analyysista

Vahvuuksien kehittdminen

Yrityksen vahvuuksia, kuten laajaa tuotevalikoimaa ja hyvia tarvikepaketteja, pysty-
tdan kehittdméén yha edelleen seuraamalla kysynnéan ja tarjonnan lakia sek& olemalla
ajan tasalla kunkin kauden eri trendeista: miten késityotarvikkeiden avulla pystymme

vastaamaan eri trendituuliin.

Heikkouksien poistaminen
Visuaalisen ilmeen uudistuksella saadaan yritykselle yhtendinen visuaalinen ilme ja
talla hetkelld puuttuvat lomakkeet seka toivottavasti saadaan poistetuksi visuaalisen

ilmeen huono muistattavuus.

Mahdollisuuksien hyddyntdminen

Mité tarkemmin yritys seuraa ja on perill& verkkokaupan toiminnasta, kysynnésta ja
tarjonnasta, sitd paremmat mahdollisuudet on avata tulevaisuudessa oma myymala
verkkokaupan rinnalle sek& vastata l&hiympériston tarpeisiin liikkeen tuotteilla ja pal-

veluilla.

Uhkien torjuminen
Koska yritys toimii vield tall4 hetkella paasaantoisten tydaikojen ohella, niin yrityksen

omistajien on my6s muistettava hoitaa omaa hyvinvointiaan ja jaksamistaan. Talldin
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tulee miettid, mihin kysyntaan ja tarjontaan pystytdan vastamaan seka milloin voisi ol-
la viisasta delegoida tehtavia esimerkiksi mééaraaikaiselle tyontekijalle muun muassa
tilausten hoitamisessa ja toimittamisessa postiin. Kun omistajat muistavat tyonteon ja
yrityksen tyollistamisen lisaksi varata aikaa omalle hyvinvoinnille, jaa aikaa yrityksen
kehittdmiseen ja kasvavaan kysyntéan vastaamiseen, jolloin todennakdisesti onnistu-

misen mahdollisuus kasvaa, mikéli yritys haluaa laajentaa toimintaansa.

4 KILPAILIJA-ANALYYSI

Yhdessa omistajien kanssa yrityksen varsinaisiksi kilpailijoiksi luokiteltiin seuraavat
kasityotuotteita tai -tarvikkeita myyvét verkkokaupat: Ateljé Margaretha, Satiini, Her
Shop, Kirjokas. Edella mainitut verkkokaupat ovat suurimpia Kkilpailijoita Késitydko-
rille, ja ne tarjoavat samankaltaisia tuotteita ja tarvikkeita kasityon ystaville. Seuraa-

vassa analysoin kilpailijat viel& yksityiskohtaisesti ja erikseen.

Ateljé Margaretha

Tama verkkokauppa tarjoaa késityonystéville padasiassa Kirjontatoita ja joitain neule-
ja virkkausohjeita. Tuotteiden selaaminen verkkosivuilla tapahtuu kdytdnnossa niin,
ettd sivun vasemmasta laidasta l16ytyvat tuotevalikoimat, joita klikkaamalla aukeavat
kyseisen tuoteryhman alavalikko seka kuvat sivun keskiosaan. Tuotepakkaukset sisél-
tavat Kasityokorin tavoin tyohon tarvittavat tarvikkeet, kuten erivariset langat, ja
useimmista pakkauksista 16ytyy myds neula. Tuotteiden hintahaitari on tuoteohjeiden
1,90 eurosta pakkauksien noin 70 euroon. Yrityksen tarjoamasta tuotevalikoimasta
johtuen asiakaskunta rajoittuu suurimmaksi osaksi vain kirjontatdita tekeviin kadentai-

tajiin.

Tilattu tuote tai tuotteet luvataan toimittaa asiakkaalle kahden viikon kuluessa, vilk-
kaimman myyntikauden aikana toimitusajat saattavat venya. Tilauksen yhteydessa
toimitetaan lasku, johon lis&tédan 1,95 euroa laskutuskuluja. Kaikki tilaukset lahetetddn
asiakkaille ilman postikuluja, mutta toimituskulut 4,90 euroa lisataan. Yritys ei myos-

kaan toimita alle 20 euron tilauksia. (www.margaretha.fi, 2010.)

Internet-sivut ovat kyll& loogiset ja halutun tuotteen tai tuoteryhman I6ytaa, mutta mi-

taan visuaalista ilmettd saatikka sitten visuaalista yrityskuvaa sivut eivét yrityksesta
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anna. Sivut ovat vanhanaikaiset kuvien ja typografian osalta, eivatkd millaan tavalla

houkuttele kuluttajaa vierailemaan sivuilla toistamiseen. (Kuva 5.)
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Kuva 5. Margaretha.fi

Kirjokas

Kirjokas on verkkokauppa, jolla toimii myds myymala Sorosentiell& lissa. Yritys tar-
joaa asiakkailleen tuotteita seuraavissa kategorioissa; askartelu, kankaat, kehykset ja
ripustimet, kirjat, kirjonta, langat, nauhat, neulonta ja virkkaus, ompelutarvikkeet seké
késityoaiheiset tietokoneohjelmat, jotka muun muassa sisaltavat tulostettavia kortteja.
Tuotteita ja tarvikkeita [0ytyy yksittéisista neuloista valmispakkauksiin, jotka sisalta-
vat kaiken tarvittavan. Kéytdnngssé sivut toimivat paaperiaatteeltaan samalla tavalla
kuin Atelje Margarethankin: vasemmalta I0ytyvét tuoteryhmat, joita klikkaamalla au-
keavat seké alaryhmat ettd kuvat sivuston keskelle. Tuotteiden hintahaitari on 1,50 eu-
ron askartelutarvikkeista noin 80 euron ryijytarvikkeisiin. Laajasta tuotevalikoimasta

johtuen asiakaskunnasta I0ytyy monenlaista osaajaa ja k&dentaitajaa.

Yrityksen maksutapoina ovat seuraavat: ennakkomaksu tilisiirtona, PayPal-luotto-
ostokset seka postiennakko, johon lisataan postiennakkomaksu 3,65 euroa. Postikuluja
tulee 3 euron verran, jos tilaus on alle 30 euroa, muuten postikulut sisaltyvét tuotteen
hintaan. Tilatut tuotteet toimitetaan asiakkaille joko kirjeend tai postipakettina lahe-

tyksen koosta riippuen. (www.kirjokas.com, 2010.)
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Internet-sivut ovat visuaaliselta ilmeeltadén, kuten vérien ja typografioiden osalta,
tunkkaiset ja vanhanaikaiset. Sivuilta puuttuu taysin typografian suunnittelu, eri ele-
menttien kuten kuvien/valokuvien laadukkuus seka varisommittelutaito. (Kuva 6.)
Néiden kaikkien yksittaisten osa-alueiden suunnittelulla ja hallinnalla on mahdollista

luoda visuaalisesti ehyt web-kokonaisuus yhdessa hyvien kdyttbominaisuuksien kans-

sa. Ndiden sivujen osalta edella mainitut suunnittelulliset elementit eivét ole mielesta-
ni toteutuneet. (Nieminen 2004, 110-117.)
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Kuva 6. Kirjokas.com

Satiini

Satiini on késitydkauppa Suomussalmella, jolla on myds verkkomyyntia. Verkko-
myynti tarjoaa suurimmaksi osaksi kirjontatoitg; ristipistoja, pitkapistoja, kanavatoita,
kuultot6ité seké joitain ryijyja ja seindvaatteita. Pakkaukset sisaltavéat kaiken, mita
tyohon tarvitsee neuloista ja langoista lahtien. Yrityksen verkkosivut toimivat samalla
periaatteella kuin edellda mainittujen kilpailevien verkkokauppojenkin. Tuotteiden hin-

tahaitari vaihtelee ristipistotdiden noin 10 eurosta aina ryijyjen noin 100 euroon.

Yritykselld on kaytossa seuraavat maksutavat: Suomen Verkkomaksut, tilisiirto, pos-
tiennakko seké lasku. Mikali valitsee maksutavaksi verkkomaksut, maksaa asiakas

tuotteet ja niiden postimaksut tilauksen yhteydessa. Kaytdsséa ovat seuraavat verkko-
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pankit ja maksutavat: Osuuspankki, Sampo, Tapiola, Aktia, Nooa, Paikallisosuuspan-

kit, Saastopankit, Handelsbanken, Alandsbanken seka luottokortit. Tilisiirtoa kéyttaes-
s&én asiakas saa tilausvahvistuksen seka maksutiedot sahkopostitse. Postiennakolla ti-
lattaessa asiakas maksaa tilaamansa tuotteet niit4 postista noutaessaan. Postiennakon

kaytosta laskutetaan 3, 65 euroa. (www.satiini.fi, 2010)

Késityokori Online Oy:n Kilpailijoista Satiinilla on selkeimmat ja suunnitelluimmat
Internet-sivut. Sivut ovat Kilpailijoista ainoat, joita selaillessa nakee, etta sivuja on

suunniteltu ja sivuilla toteutuu typografian, kuvien seka varien sommittelua. (Kuva 7.)
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Kuva 7. Satiini.fi

Her Shop

Her Shop Oy on ristipistoaiheisiin erikoistunut verkkokauppa. Yritys tarjoaa asiakkail-
leen l&hinna ristipistotdita ja - pakkauksia, mutta saatavilla on myds lankoja, ryijytar-
vikkeita sekd joitain askartelutarvikkeita kuten, korttipohjia. Yrityksen sivut noudatta-
vat samaa periaatetta kuin muidenkin kilpailijoiden. Erittdin sekaviksi sivut tekee tuot-
teiden nimedminen tuoteryhmissa: tuotteita ei ole sen tarkemmin nimetty erikseen
vaan tuotteet kulkevat esimerkiksi nimilla Disney 1, Disney 2, Muut 1, Muut 2. Tuot-
teiden puutteellisesta nimedmisesté johtuen kuluttajan on erittdin hankala etsia sivuilta
tdsmahakuna jotain tiettyd tuotetta. Pakkauksien hinnat vaihtelevat noin 10 eurosta ai-

na noin 100 euroon.
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Yrityksen toimitusehtoihin kuuluu vahintaén 10 euron tilaus. Tilaus postiennakolla
velvoittaa asiakkaan maksamaan tuotteen hinnan lisaksi seké& postiennakkomaksun
3,65 euroa ettd postimaksun. Ennakkomaksussa asiakas maksaa tuotteen hinnan seka
postimaksun. Yritykselld on kdytossadn myos PayPallin sek& Paysonin maksutavat.
(www.hershop.fi, 7.1.2010.)

Taman yrityksen Internet-sivut ovat huonoimmat kayttdominaisuuksiltaan: tuotteiden
puutteellinen nimedminen seka liian pitka tuotelista eivat anna kuluttajalle minkaan-

laisia mahdollisuuksia 10yt&4, saatikka sitten etsid haluamaansa tuoteryhmaa tai yksit-

taista tuotetta verkkokaupan valikoimasta. (Kuva 8.)
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Kuva 8. Hershop.fi.

5 VISUAALISEN ILMEEN MERKITYS YRITYKSELLE

Kuluttajan ostopaatokseen vaikuttaa ensisijaisesti tuotteen visuaalinen ilme eli ulko-
néko, siihenhan kuluttaja ensimmaéiseksi kiinnittdd huomion tuotetta tarkastellessaan.
Tuotteiden laajasta valikoimasta ja tarjonnasta johtuen on oleellista, ettd oma tuote ja
/tai palvelu erottuu muiden joukosta, jotta tuote tai palvelu saa kuluttajan vakuuttu-
maan ostopaatoksestadn yrityksen hyvéksi. Ropen sanoja lainaten: ” Markkinoijalle on
olennaista saada asiakas ostamaan ensin juuri hanen markkinoimansa tuote, vaikka
vaihtoehtoja asiakaskunnan kyseiseen tarpeeseen on markkinoilla yllin kyllin”. (Rope

2005,11). Edellisessé kiteytyy myds visuaalisen ilmeen osuus yrityksen menestykses-
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s&; kuinka vaikuttaa ostopaatokseen visuaalisin keinoin ja kuinka tarkeaa yritykselle

on visuaalinen ilme?

Koska yrityksen paatehtavéna on saada tuotteet ja palvelut markkinoitua valituille
kohderyhmille, on pystyttédva erottumaan kilpailijoista omalla yrityskuvallaan ja vies-
tintdmateriaaleillaan. Yrityksen viestinnan tehtdvana on tiedottaa tuotteista ja palve-
luista nykyisille asiakkailleen seka herattdd mielikuvia ja motivoida kayttdjat ja sita
kautta johdattaa heidat lopulta sisadn omaan toimipisteeseen vuorovaikutusmarkki-
nointivaiheeseen, tassa tapauksessa Kasityokorin Internet-sivuille. Koska markki-
noinnin tarkoituksena on aina tuottaa tulosta, eik& se voi onnistua siind ilman yrityk-
sen viestintaa tuotteistaan ja palveluistaan, sen viestien ja markkinointimateriaalien tu-
lisi olla tehokkaita, nakyvid, erottuvia seka yrityskuvaa korostavia. (Nieminen 2004,
26.)

Markkinointiviestinndssa ja sen suunnittelussa yritykselle avainasemassa ovat yrityk-
sen visuaalisen ilmeen tunnistaminen muista erottuvana, missa apuna ovat erilaiset
tunnukset ja vérit. Visuaalisen yrityskuvan tarkoituksena on symbolisoida arvoja ja
toimintaperiaatteita, joita yritys pitad tarkeina seka valittad kuluttajille yksilollisia tun-
nuspiirteitd — omaleimaisuutta ja persoonallisuutta. (Nieminen 2004,27, 41.)

6 TYON ETENEMINEN

Tyo6n suunnittelu alkoi asiakkaan tapaamisella, jossa kartoitettiin asiakkaan toiveet,
lahtokohdat, aikataulut seka tyon tavoitteet yrityksen uudelle visuaaliselle ilmeelle.

Y hteisen sdvelen 16ydyttyé aloin luonnostella ideoita suoraan koneelle (Liitteet 2, 3),
jotta pystyisin mahdollisimman helposti ja nopeasti tekemaan muutoksia ja jotta pys-
tyisin esittdmaén ne asiakkaalle selkedsti ja niin sanotusti ”oikean nakoisind”.
Suunnitelmat edistyivét aikataulun mukaisesti ja paasin usein esittamaan tyon tuloksia
ja edistysaskeleita asiakkaalle, jolta sain yhtd nopeasti palautetta ja toivomuksia tyon
suhteen. Koska tyon tulosten esittely ja vastaavasti palaute siitd sujui ripedssa tahdis-
sa, ty0 edistyi ja valmistui aikataulujen mukaisesti ja yritys sai uudistetun visuaalisen

ilmeensa.
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7 VISUAALISEN ILMEEN ELI "TALOTYYLIN” SUUNNITTELU

Yrityksen visuaalista ilmettd, niin sanottua “talotyylid” lahdetédan rakentamaan logon
ja varien valinnoilla sek& niiden muodostamalla vaikutelmalla. Visuaalinen ilme ra-
kennetaan yksilokohtaisesti yritykselle sen toimialan mukaan ja tavoitteena on luoda
yritykselle yksil6ollinen, kilpailijoista erottuva visuaalinen kokonaisuus. Visuaalisin
keinoin pystyy luomaan yritykselle persoonallisuuden, joka helpottaa yrityksen tun-

nistamista ja muistamista. (Loiri & Juholin 1998, 129.)

Valitun visuaalisen linjan tulee tukea yrityksen identiteettid. Erittdin tarke&é talotyylia
suunnitellessa on muistaa, etta valitun linjan tulee palvella yrityst4 seké sen toimintaa
vuosia eteenpain. Uusi ilme ei saa siis olla sen hetkisessa muodissa kiinni, vaan il-
meen tulee olla aikaa kestéva. Lopputuloksen tulee olla ammattimainen, suunnitellun
sekd huolitellun nékoinen. (Rope 2005, 61; Loiri & Juholin 1998, 129.)

Yritykselle luotu visuaalinen linjaus nékyy kaikessa yrityksen julkisessa toiminnassa:
yrityksen nimen esillepanossa, erilaisissa opasteissa, painotuotteissa, mainonnassa,
audiovisuaalisessa viestinndssd, mainoskasseissa, henkilékunnan kdyntikorteissa ja
tybasuissa. Jotta néin suurta kokonaisuutta voidaan hallita, tarvitsee yritys yhtenaisen
ohjeiston omasta visuaalisesta markkinoinnistaan. Juuri tdhé&n tarpeeseen on luotu kei-
no, jolla yrityksen ainutlaatuinen ilme taataan: yrityksen oma graafinen ohjeisto, yri-
tysilmekasikirja. (Nieminen 2004, 42.)

7.1 Nimi ja logo

Ensimmadinen asia, joka yrityksesta tai sen markkinoimista tuotteista havaitaan, on yri-
tyksen nimi yhdessa tuotteen kokonaisuuden kanssa. Nimella on siis suuri osuus ensi-
vaikutelmasta yrityksestd. (Rope 2005, 59.) Pelkasta nimesté kuluttaja luo yrityksesta
oman mielikuvan. Se vastaako nimi kyseista kuvaa, kertoo myos osaltaan yrityksen

nimen joko ep&onnistumisesta tai onnistumisesta.

Logo kertoo yrityksen nimen visuaalisesta ja vakiintuneesta kirjoitustavasta. Logolle
oleellista on, etté se ilmentaa yrityksen toimialaa seké henked. Logoa ideoidessa ja ra-
kentaessa tulisi muistaa muutamia seikkoja; erottuvuus Kilpailijoista, yksinkertaisuus
seka selkeys ja helppolukuisuus. Logon tulee toimia myds erikokoisena, niin suurena
kuin pienendkin. (Rope & Mether 2001, 189-191.)
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7.2 Liikemerkki

Logon ja liikemerkin ero menee usein sekaisin. Liikemerkki on logosta erilladn oleva
elementti, visuaalinen merkKki tai tunnus. Logon ollessa yritykselle pakollinen, liike-
merkki ei sité ole. Vaikka litkemerkki ja logo esiintyvatkin usein yrityksen visuaalisis-
sa materiaaleissa yhdessé toimivana kokonaisuutena eli yritystunnuksena, niin liike-
merkki tulee kuitenkin pitad logosta erillisend. Nain ollen liikemerkkia ei saa suunni-
tella logotypen sisaén. Liikemerkkia tulee siis voida kéyttaa sekd logon yhteydessa et-
t4 erikseen. Toimivaan litkemerkkiin liitetdan seuraavia késitteitd; omaleimaisuus, yk-

sinkertaisuus seka helposti tunnettavuus. (Rope & Mether 2001, 191.)

7.3 Kirjasintyyppi eli ns. talofontti

Talofontti on yrityksen kayttdma kirjasintyyppi. Kirjasintyyppia kéytetaan yrityksen
eri asiapapereissa ja lomakkeissa kuten, yhteystiedoissa, kirjelomakkeissa, kéyntikor-
teissa seka muissa markkinointimateriaaleissa. Valittu kirjasintyyppi rinnastetaan aina
yrityksen logotypeen. Linjastuskriteereitd on kolme: kirjasintyyli, linjasuunta seké kir-
jainmuoto. (Rope & Mether 2001, 192.)

Kirjasintyypin valinta on tarke& osa visuaalista kokonaisuutta, joka yhdistaa yrityksen
eri markkinointimateriaalit toimivaksi ja yhtendiseksi kokonaisuudeksi. Edelld maini-
tut peruselementit logo, liikemerkki ja kirjasintyyppi ovat pohja, jolle markkinointi-
materiaaleja voidaan lahted suunnittelemaan. (Loiri & Juholin 1998, 129; Rope &
Mether 2001, 192.)

Kirjasintyyppia valittaessa tulee miettid myo6s asiakokonaisuuksia, joissa Kirjasintyyp-
pia kaytetdan. Koska valittu kirjasintyyppi esiintyy muun muassa kirjelomakkeessa
leipatekstin muodossa, tulee Kirjaintyypin luettavuuden olla mahdollisimman hyva.
Jotta varmistutaan hyvasta luettavuudesta, tulee tarkkailla seuraavia ominaisuuksia:
Suuret, avoimet silmukat: Esimerkiksi pienessa kirjainkoossa piensilmukkaisten
gemenoiden ongelmana on silmukoiden tayttyminen painomusteella, joka tekee Kir-
jainkuvan tunnistettavuudesta vield vaikeampaa.

Riittava gemena-x:n korkeus: Kyseinen x-korkeus vaikuttaa kirjaimen néaennaiseen
kokoon enemmén kuin itse pistekoko. Jos x-korkeus on liian suuri, vaikeutuu kirjai-
men tunnistettavuus jalleen; h ndyttdd melkein n:It4 ja d taas a:lta.

Sopivat paatteet: Liika koristeellisuus ja huomiota heréttavét tai vastakohtaisesti liian
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ohuet ja hienot paatteet eivat ole hyvasta. Jotta takaa tekstin mahdollisimman hyvén
luettavuuden, on parasta pysytella kultaisella keskitiell&.

Sekoittuvat kirjainmuodot: Kun tarkastellaan kirjaintyypin luettavuutta, tulee kiin-
nitta4 erityistd huomiota seuraaviin kirjaimiin c, e, i, | ja u. Helposti erottuvia Kkirjai-
mia ovat k, m, p, g, w, X ja z. Joissakin kirjaintyypeissa luettavuutta huonontaa liian
suuri tihennys, esimerkiksi o:n ja I:n hahmottuminen d:ksi.

Kohtuullinen kontrasti: Vaikka kirjainosien, vahvennusten, pylvaiden, paatteiden ja
kaarien kontrastien ei tulisi olla liian suuria, mydskin tasavahvan groteskin luettavuus
on huonompaa kuin esimerkiksi Gill Sansin, jossa viivan paksuus vaihtelee.

Sopiva leikkaus: Liian laihat ja liian lihavat kirjainmuodot heikentédvat molemmat
tekstin luettavuutta. (Lyytikdinen & Riikonen 1995.)

8 UUSI VISUAALINEN ILME

8.1 Graafinen ohjeisto

8.1.1 Varit

Graafinen ohjeisto kokoaa yksiin kansiin Ké&sitydkori Online Oy:n visuaalisen viestin-
nan linjaukset. Se siséltaa tarkat maaritykset logon, liikkemerkin, vérien seké typogra-
fioiden kaytoille sek& kertoo tarkasti, kuinka edelld mainittuja visuaalisia elementtejé
kaytetaén yrityksen perusmateriaaleissa kuten kayntikorteissa, kirjepaperissa, kirje-
kuorissa seké eri mainosmateriaaleissa. Mita tarkempaan on yrityksen graafinen oh-
jeisto madriteltyna, sité linjakkaampi, taloudellisempi ja toimivampi visuaalinen ilme

ja kokonaisuus yritykselle saadaan. (Rope 2005, 62-63.)

Yritykseltd puuttuivat visuaalisen ilmeen tarkat variméaérittelyt, mika vaikeutti osal-

taan visuaalisen ilmeen esiintymistd yhtendisena eri markkinointimateriaaleissa.

Uudessa visuaalisessa ilmeessa paavareiksi valittiin valkoinen seka Kirkas, kylman sa-
vyyn taittuva punainen, jotka ovat nyt tarkasti maariteltyind yrityksen graafisessa oh-
jeistuksessa. Vrit ovat padsaantoisesti tuttuja vanhasta yrityskuvasta, vaikkakin pu-
nainen on nyt kirkkaamman ja kauniimman savyinen seké vérit ovat huolellisesti va-
littuja.

Valkoinen vari on puhdas, kirkkaan valkoinen. Punainen véri on Pantonen varikartasta
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numero 1795 C. Edelld mainittujen varien ohella toimivat myos typografian eri mus-

tan sévyt, paaosin 90 % seka 70 %. (Kuva 9.)

Valitut varit ovat raikkaat ja selkeét, ja niiden ympdrille on hyva rakentaa yritysta tu-
keva markkinointimateriaali. Varit ovat my6s hyva vastakohta kasitdiden yleisille
elementeille, kuten erilaisille pitseille, ompeleille ja langoille, jotka viestivét vastaa-

vasti useimmiten romanttisesta seka hempeésta varimaailmasta.

o 00

Kuva 9. Yrityksen viestinnédssé kéytettavat paavarit.

Logo muodostuu kahdesta erillisestd tekstistd; yrityksen nimesta seka sloganista eli is-

kulauseesta. Molempien tekstien kirjaintyypeiksi on valittu groteskinen eli paatteeton

kirjaintyyppi.

Yrityksen nimen kirjaintyypiksi valitsin jo mainitsemani pa&tteettoman, groteskisen
versaalin eli isoja aakkosia edustavan, ldhes tasavahvan Franklin Gothic Mediumin.
Paadyin kyseiseen kirjaintyyppiin, koska mielestani se on yksinkertainen, selkeé, tyy-
likas, helppolukuinen, ajaton ja ryhdikés. Kirjaintyyppi toimii myos hyvin seka pie-
nessé etté suuressa koossa. (Kuva 10.)

Yrityksen nimen rinnalla esiintyvén sloganin kirjaintyyppi on niin ikaan groteskinen
eli paatteeton kirjain, mutta versaalin sijaan gemena eli pienaakkonen. Iskulause on
sommiteltu yrityksen nimen alle keskitetysti tayttden koko nimen viema tila sité ylit-
tamatta. Iskulauseen kirjaintyypiksi valitsin Trebuchet MS:n, joka on erityisesti suun-
niteltu tietokoneen naytdlle ollessaan muodoltaan yksinkertainen ja avoin. (Itkonen
2007, 69.) Vaikka kirjaintyyppi onkin suunniteltu eritoten ndyt6lle, niin se toimii mi-
nusta loistavasti juuri tassé iskulauseen asemassa: se on selked ja helppolukuinen seka

palvelee hyvin monessa eri esiintymispaikassa. Kirjaintyypille on ominaista kirjainten
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sisdosien suuruus, jolloin kirjaimet eivét tukkeudu musteesta pienikokoisinakaan. (It-
konen 2007, 68; Kuva 10.)

Molemmissa seka Franklin Gothic Mediumissa etta Trebuchet MS Kirjaintyypissé on
kauniit, pehmeat kaaret sitd vaativissa kirjaimissa kuten 0:ssa, r:ssé ja a:ssd. Toisaalta
molemmista Kirjaintyypeista 16ytyy sarmaa ja ryhdikkyytta, kuten k-, i-, ja v-
kirjaimissa. Namé Kirjaintyypit toimivat yhdessé sulassa sovussa, kuitenkin sopivasti

kontrastissa toisiinsa.

Logolle on méaritelty kaksi eri esiintymismuotoa, positiivinen ja negatiivinen. Kaytet-
téessé positiivista logoa, tarkoitetaan logoa, jossa kirjaintyypit on mééaritelty punaisel-
la, 1795 C Pantonen vérisavylla. Kun taas puhutaan negatiivisesta logosta, tarkoite-
taan logoa, jossa kirjaintyypit ovat valkoisia Pantonen 1795 C punaisella taustalla.
(Kuva 10.)

KASITYOKOR!I RSO
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Kuva 10. Yrityksen uusi logo seka positiivisena etta negatiivisena.

8.1.3 Liikemerkki

Yrityksen nykyisen visuaalisen ilmeen liikemerkkin& toimii sydan, jonka sisalle piir-
tyvat koukerot vailla merkitysta tai loogista selitysta. Liikemerkki on myds juuri nai-
den "koukeroiden” osalta vaikeasti muistettavissa: ”Sydamen kylla muistan, mutta mi-

té olikaan sydamen sisalla?” Téahan toivottiin muutosta. (Kuva 1.)

Uutta liikemerkkid suunniteltaessa vanhasta ei haluttu liiaksi uudistua, silla tdma van-

hakaan sydéan ei ollut edustanut yritysté kuin jokusen vuoden verran ja omistajat olivat
sitd mieltd, ettd yritystad on vasta alettu tunnistaa sydamen ansiosta. Niinpéd uudessa lii-
kemerkissa paatettiin pysya syddmenmuodossa, mutta selkeytettyna seké paremmin

ké&sitoiden ideaa ja maailmaa esiintuoden.

Uudessa liikemerkissa esiintyvat samat varit kuin logossakin, valkoinen sekd Panto-

nen varikartasta méaaritelty kylmén sévyyn taittuva punainen 1795 C. Liikemerkin si-
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séreunassa kulkee valkoinen katkoviiva, ommelmainen tikattu kuvio. Uudistusten
my6té litkemerkki on selked, helpompi muistaa ja tikkikuviolla tuodaan esiin kaden-
toita, ompelemista.

Logon tavoin voidaan myos liikemerkkiad kdyttaa seka positiivisena ettd negatiivisena.
Positiivisena esiintyessadn sydan on punainen, ja sen siséreunassa kulkee valkoinen
ommel, negatiivisena esiintyesséddn se on painvastoin eli valkoinen sydén punaisella

ompeleella, punaisella pohjalla. (Kuva 11.)

Kuva 11. Yrityksen uusi liikemerkki seké positiivisena etta negatiivisena.
8.1.4 Yritystunnus

Yritystunnuksesta puhutaan silloin, kun liikemerkki ja logo esiintyvét yhdessa. Taman
yrityksen kohdalla yritystunnus on ratkaistu seuraavasti. Liikemerkki on edesta katsot-
tuna sijoitettu vasemmalle puolelle, logo eli yrityksen nimi ja slogan yhdessé on sijoi-

tettu samaan vaakasuuntaiseen linjaan litkemerkin oikealle puolelle. (Kuva 12.)

Yritystunnusta kéytetddn logon ja liikemerkin tavoin joko positiivisena tai negatiivi-
sena, tilanteen ja kayttokohteen mukaan. Mikali yritystunnusta kéytetaan esimerkiksi
valokuvan paalla, tulee sen kohdan valokuvasta, johon symboli sijoitetaan, olla mah-
dollisimman yksivarinen ja selked. Jos valokuva tayttaa edelld mainitut kriteerit, yri-
tyksen symboleista kdytetddn positiivista versiota. Jos valokuva on kuitenkin kuviolli-
nen tai taustan muuten ollessa sekava, yrityksen symboleista kéytetdén negatiivista

versiota eli valkoista tekstia varillisella taustalla.

KASITYOKORI KASITYOKORI
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Kuva 12. Yrityksen uusi yritystunnus seké positiivisena ettd negatiivisena.
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8.1.5 Suoja-alue

Suoja-alueesta puhuttaessa tarkoitetaan yrityksen symboleita ympéardivaa tyhjaa tilaa.
Suoja-alueella halutaan taata riittavéa erottuvuus yritystunnukselle, logolle tai liike-
merkille. Suoja-alueen sisdpuolelle ei saa sijoittaa mitd&dn muita visuaalisia elementte-
ja yritystunnuksen, logon tai lilkemerkin liséksi. Suoja-alueen tulee véhint&an olla 5

millimetrid. (Kuva 13.)

Kuva 13. Yritystunnuksen suoja-alue.

8.1.6 Typografia

Yritystunnuksen sek& vérien liséksi yrityskuvaa tukemaan on mééritelty typografia eli
kirjaintyypit seka sadnnot, milloin ja miten méaariteltyja Kirjaintyyppeja tulisi kayttaa.
Typografia on tarkedssa osassa tukemassa seka yhtendistamassa yritykselle suunnitel-

tua graafista ohjeistusta.

Yrityksen eri lomakkeissa, kuten kdyntikorteissa, kirjelomakkeessa/laskutuspohjassa,
kirjekuorissa, tarroissa sekd mainospohjissa esiintyvissa tekstiosuuksissa viralliseksi
kirjaintyypiksi valittiin Cambria Plain leipatekstiosuuksiin seka Bold otsikkotekstei-
hin. Mikéli Cambria - Kirjaintyyppia ei ole saatavilla, kdytetddn korvaavana kirjain-

tyyppinéd Constantiania. (Liite 4.)

Internet-sivujen kirjaintyypiksi méariteltiin Trebuchet MS, joka on suunniteltu nimen-
omaan palvelemaan seka tayttaméaan tietokoneiden nayttdjen vaatimat ominaisuudet.
Trebuchet kirjaintyypille on ominaista Kirjaimien sisdosien suuruus seké yksinkertai-
suus. (Itkonen 2007, 68-69.)

8.2 Lomakkeisto

Yritykselle suunniteltu lomakkeisto eli kirjelomake, kirjekuoret seka kayntikortit ovat

yhtendisia keskenadn seka niihin suunnitellut elementit mukautuvat kaytettavan koh-
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teen koon mukaan. Kaikissa edelld mainituissa lomakkeissa toistuu yritystunnus, pu-
nainen tehostepalkki, jota on hyddynnetty erilaisissa tekstiosuuksissa, kuten yhteystie-
doissa, seké visuaaliseen ilmeeseen luotu koristepitsikuvio. (Kuvat 14; 15; 16.)
Suunnittelemani koristepitsikuvio tuo yrityksen visuaaliseen ilmeeseen ké&dentaitojen-
tuntua seka kasitoiden maailmaa logotypen ommelkuvion rinnalla. Pitsikuviolla saa-
tiin luotua haluttua kasitéiden tuomaa romantiikkaa, kuitenkin pelkistetylla ja tyylik-
kaalla ratkaisulla. Pitsikuvio toistuu yrityksen visuaalisessa viestinnassa aina kaynti-

korteista kangaskasseihin ja autoteippauksiin. (Liite 4.)

8.2.1 Kayntikortti

Kéyntikortin kooksi valittiin melko yleinen kayntikorttikoko 50 x 90 millimetrid ja
vaakasuora malli. Vaakasuora malli valittiin kdyntikorttiin sijoitettavien elementtien

parhaimman mahdollisimman nékyvyyden ja sijoittelun takaamiseksi.

Kéyntikortissa yritystunnus I0ytyy kortin ylareunasta keskitetysti. Yritystunnusta on
kaytetty positiivisessa muodossa eli punaisella varilla valkoisella taustalla. Yritystun-
nuksen alapuolelta, niin ikaan keskitetysti, 16ytyvat yrityksen edustajien yhteystiedot.
Y hteystietojen typografia on jarjestetty seuraavasti; Kirjaintyyppi on yrityksen viralli-
seksi kirjaintyypiksi valittu Cambria, joka esiintyy nimessé lihavoituna, muissa tie-
doissa normaaliasetuksilla. Yhteystietojen typografian variksi valittiin 70 % mustan
osavari. Tama siksi, koska 100 % musta oli lilan kova kontrasti ja raskaan nakdinen
raikkaiden punaisen ja valkoisen vérin rinnalle. Kayntikortin alalaidasta 16ytyy punai-
nen 5 millimetrin paksuinen tehostepalkki, joka sisaltad yrityksen Internet-osoitteen
valkoisella varilla. (Kuva 14.)

KASITYOKORI KASITYOKORI
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Kuva 14. Yrityksen omistajien kayntikortit.
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8.2.2 Kirjepaperi

Koska kirjepaperi toimii seké kirjelomakkeena etté laskutuspohjana, suunnittelussa tu-
li huomioida muun muassa laskun tulostuksessa vaatima tila. Yl&- ettd alareuna eivét
saaneet olla lilan massiiviset ja hallitsevat, jotta lomaketta pystyttaisiin kdyttamaén

myos laskupohjana.

Koska molemmat seka yla- etté alareuna piti ottaa huomioon, paadyttiin valmiissa lo-
makkeessa ratkaisuun, jossa lomakkeen ylareunasta I0ytyy keskitetysti yritystunnus,
jota ymparéi koristepitsikuvion kappaleet. Lomakkeen alalaitaan sijoitettiin 10 milli-
metrin paksuinen punainen tehostepalkki, johon sijoitettiin yrityksen yhteys- sek&
pankkitiedot. Kyseiset yhteystiedot toimivat valkoisella vérilla ja pistekooksi maari-
teltiin 10. Tehostepalkin paalla toistuu sama koristepitsikuvio kuin lomakkeen yla-

laidassa, mutta hieman runsaampana ja peilikuvana. (Kuva 15.)

nnnnnnnnnn

Kisirgideart Cnline Oy, PLAT, 48108 KOTEA, Peh. 050

Veturmu 215893404, Mardia: 106930-131 304, asiakasgaive bosash

Kuva 15. Kirjepaperi ja laskutuspohja.
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8.2.3 Kirjekuori

Kirjekuoret ovat tarkedssé osassa yrityksen péivittaista toimintaa, sill& niihin pakataan
asiakkaiden tilaukset tuotteista riippuen. Kirjekuorien visuaalinen ilme toteutettiin
mahdollisimman yksinkertaiselle, kuitenkin yhtendisella linjalla kirjelomakkeeseen ja
kayntikortteihin néhden.

Yritykselta I0ytyy kahta ikkunatonta Kirjekuorikokoa, sekd C4 (324 x 229mm) etta C5
(229 x 162mm). Kirjekuoret ovat identtiset, vain elementtien suhteet ovat erilaiset.
C4-kuoren etupuolen alareunasta 16ytyy 15 millimetrin levyinen punainen tehoste-
palkki siséltéden valkoisella yrityksen osoitetiedot. Vastaavasti C5-kuoresta l1oytyy 10
millimetrin tehostepalkki teksteineen. Tehostepalkin paalle on sijoitettu positiivinen
yritystunnus, jota reunustavat punaiset koristepitsikuviot. Elementit ovat samat, joita

kaytettiin kirjelomakkeen ylareunassa. (Kuva 16.)

VR By B By By By Ry HAS'TYD HD Rl W By By By By By By
=m0 Watevisti kisilld tekeville = % % * %

Kawitynkori Online Oy PL 97, #0100 KDTKA, asiakaspalve lsiskassynkert fi

Kuva 16. Kirjekuori C5.

8.3 Mainosvélineet

Yritykselle suunnitelluilla mainosvélineilld, kuten mainospohjilla, Internet-sivuilla,
autoteippauksilla, tarroilla, tyovaatteilla sekd liikkeen julkisivusuunnittelulla haluttiin

tukea visuaalista ilmetta ja yrityskuvaa. Myos néilté osin yrityskuvan tulee olla yhte-
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néinen muun visuaalisen ilmeen kuten lomakkeiston kanssa sekd pohjautua graafises-

sa ohjeistuksessa suunniteltuihin maarayksiin.

8.3.1 Tarrat

Lomakkeiston rinnalle yritys koki tarpeelliseksi tarran, jonka voisi liimata esimerkiksi
palautuspaketteihin tai pahvilaatikoihin, niihin pakattaessa kirjekuorien sijaan.
Tarraan sijoitettiin yritystunnus seka yhteystiedoiksi merkittiin yrityksen toimipis-
teenosoite. Seka yritystunnus ettd yhteystiedot ovat valkoisena punaisessa tarrassa.

Tarran koko on 37 x 125 millimetria.

Suunnittelin my6s toisen tarran messu tai mahdollisen myymalan toimintaa ajatellen.
Tarraa voi kdyttdd muun muassa tuotteiden merkintaan seké esimerkiksi lahjapake-
tointiin. Tarra soveltuu hyvin myos kortteihin ja yksivérisiin kirjekuoriin. Tarran koko

on 40 x 46 millimetria.

Molempia tarroja 10ytyy positiivisina ja negatiivisina sek& molempia tarramalleja on

saatavana joko varillisiné tai mustavalkoisina. (Kuva 17.)
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Kuva 17. Yrityksen tarramallit.

8.3.2 Mainospohjat

Jotta yritykselle madritelty visuaalinen ilme pysyisi mahdollisimman yhtendisena
mya®s lehtimainonnassa, suunnittelin yritykselle kolme eri mainospohjaa, johon yritys

vain vaihtaa tekstin ja kuvan tilanteen mukaan.
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Mainospohjia on kolmea eri mallia; nelid, vaakatasoinen suorakaide sek& pystysuun-
tainen suorakaide. Mallit ovat edell& mainitut, mutta mainosten kokoja voi muuttaa.
Vaikka koot ovat muutettavissa, tulee elementtien mittasuhteiden séilya. Kaikkia mai-
nospohjia voi kayttdd myos sek& mustavalkoisina etté nelivérijarjestelman eli
CMYK:n méérityksilla.

Kaikissa mainospohjissa on maaritelty paikat yritystunnukselle, koristepitsi-kuviolle,
kuvalle seka tekstille. Yritystunnus l16ytyy mainospohjista ylareunasta, negatiivisena
kaytettyna. Koristepitsi-kuviota on kdytetty siten, ettd osa kuviosta on negatiivisena
yritystunnuksen kanssa samalla pohjalla, loput kuviosta jatkuvat positiivisena mainok-

sen tekstipalstalla. (Kuva 18.)
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Kuva 18. Valmiit mainospohjat mustavalkoisin sek& nelivarijéarjestelmad CMYK:n

maarityksilla.

8.3.3 Tyoasut seké kangas- ja paperikassi

Yritys tarvitsi tydasut messutoimintaan sekd mahdolliseen myymalaéan. Tyodasuiksi va-
littiin kaksi t-paitamallia sek& kaksi eri esiliinaa, puolikas ja kokonainen. Toisessa
paidassa yritystunnus on rinnan korkeudella, toisessa paidassa liikemerkki sijaitsee
rinnan korkeudelle ja logo paidan helmassa. Molemmat paidat ovat punaisia, joihin

painatukset toteutetaan negatiivisina eli valkoisina.
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Esiliinamalleissa paadyttiin seuraavaan; puolikkaassa mallissa logo painatetaan esilii-
nan ylareunaan, kun taas kokonaisessa mallissa liikemerkki painatetaan rinnan kor-
keudelle ylés. Molempien essujen helmoihin painatetaan koristepitsikuviot. Molempia
esiliinamalleja on saatavana sekd punaisena ettd mustana negatiivisin eli valkoisin

painatuksin. (Kuva 19.)

Ty®0asujen lisaksi suunniteltiin myods paperi- ja kangaskassi. Molempia yritys jakaa
messuilla sek& mahdollisessa myymaléssa. Kassin molemmille puolille painetaan suu-
rena litkemerkki, jonka alapuolella logo. Molemmat elementit ovat sijoitettu keskite-

tysti kassin pintaan. (Kuva 19.)
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Kuva 19. Ty06asut sekéd kangas- ja paperikassi.
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8.3.4 Autoteipit

Jotta yrityksen markkinointi maksimoitaisiin, suunniteltiin yritykselle autoteippaukset.
Ne kun markkinoivat yritysta jatkuvasti katukuvassa, vieldpa ilmaiseksi. Autoteippaus

toteutetaan automallista riippuen paikallisessa NewEx Mainospisteessa.

Teippaus toteutetaan seuraavasti; auton helmoihin teipataan kiertdmaan lomakkeistos-
ta tuttu koristepitsikuvio, auton kylkiin puolestaan yritystunnus sivuovien leveydelta.
Yrityksen yhteystiedot eli Internet-osoite sijoitetaan auton takalasin ylareunaan nega-

titvisena punaiselle pohjalle. (Kuva 20.)

L

www.kasityokori.fi

Kuva 20. Autoteippauksen toteutus.

8.3.5 Internet-sivut

Internet-sivujen suunnittelun ehtona oli yrityksen valmiskauppa.fi:n kdyttdma valmis-
pohja, jota yritys aikoo kayttdd myos tulevaisuudessa. Pohjassa ovat madriteltyiné
muun muassa linkkien suorakulmainen muoto ja koko, joihin saa typografian ja taus-
tavarin vaihdettua. Sivut on jaettu periaatteessa kolmeen eri palstaan; sivujen reunoi-
hin ja sivujen keskiosaan. Palstoille voi lisata objekteja, kuten linkkeja ja kuvia, yri-

tyksen oman tarpeen mukaan, noudattaen palstojen méariteltyja leveyksia. Internet-
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sivujen leveys on 976 pixeli&, pituus 900 pixelid. Leveys on maksimi, mutta sivujen

pituus voi vaihdella elementtien méé&rasta johtuen.

Internet-sivut ovat yrityksen tarkein viestintamateriaali, jonne paivitetaén tietoa ja ku-
via paivittéin. Verkkokaupan sivuilla myydaan myos ainoastaan sellaisia tuotteita, joi-
ta yritykselld on varastossaan. Mikali siis jokin tuote myyd&én loppuun, se poistetaan

valittomasti sivujen tuotevalikoimasta valiaikaisesti. N&in yritys pystyy takamaan asi-

akkailleen mahdollisimman reaaliaikaisen tuotevalikoiman.

Yrityksen uusiin Internet-sivuihin haluttiin yrityksen muita mainosmateriaaleja ja lo-
makkeistoa enemmaén kasitoiden tuomaa heleyttd ja romanttisia sdvyja. Nain koska,
tuotteet ja tuotekuvat jo sinallaan henkivét pastellin savyja ja Internet-sivuilla suuressa
osassa ovat tietenkin tuotekuvat, joita ei yrityksen muissa visuaalisissa materiaaleissa

kéyteta juuri lainkaan. (Liite 1.)

Yritystunnus 16ytyy sivujen ylalaidasta kehystettyna valkoiselle taustalle, jota rajaavat
yritykselle valitun punaisen savyn, PMS 1795 C seké& sen 30 % savyn suorakaiteen
muotoiset palkit. Kehyksen sisaén, yritystunnuksen molemmin puolin on sijoitettu ko-
ristepitsikuviota. Koko yritystunnus kehyksineen on sommiteltu keskitetysti K&sityo-
korin tuotevalikoimasta 10ytyvien Tilda-kankaiden p&alle. Kankaiden avulla Internet-
sivuille saatiin herkullinen avaus ja kankaat ovat myos yksi verkkokaupan ostetuim-
mista tuotteista ympari vuoden. Kangaskuvan alapuolelta 16ytyvat osa sivujen linkeis-
té ja informaatioista jonon muodossa. Tama edelld mainitsemani osio on yksi valmis-
kauppa.fi:n elementeist4, jota ei pystytd muuten kuin kirjaintyypin vaihdolla ulkonaél-
lisesti muuttamaan. Linkkijonon alapuolelta vasemmasta laidasta I0ytyvét tuoteryhmat
— linkki valikkoineen. Téassa linkissd on kyse jo aikaisemmista mainitsemistani linkKki-
laatikoista, joiden ominaisuuksista vain vari ja tekstin typografia pystytdan muutta-
maan. Tuoteryhmén alapuolelta 16ytyvat yrityksen kéaytossé olevat maksutapavaih-
toehdot.

Sivujen keskiosassa asiakkaat haluttiin toivottaa tervetulleiksi késitoille ominaisella
tavalla; tervetuliais-teksti sijoitettiin lankamaisen kehyksen sisaan, jonka sisédpuolella
kiertdd ommelkuvio. Kehys antaa raikkaan tilan muuten melko laatikkomaiselle sisél-
I6lle. Kehyksen alapuolelle sijoitettiin tilkkumaisesti tuotekuvia, joita klikkaamalla
paasee kyseisen tuoteryhman valikoimaan. Tilkkutdkkimaista tunnelmaa saadaan ku-

vien lisaksi kuvien siséreunassa kiertavalla valkoisella ommelkuviolla. Sivujen oike-
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asta laidasta 16ytyvat kanta-asiakkuuteen liittyvié linkkejd, suosittelemme-linkki kuvi-
neen sekd muita verkkokaupalle ominaisia tietoja, kuten ostoskori seka toimitustavat,
joiden siséltd muuttuu tilauksen edetessa. Linkkilaatikoiden vériksi valittiin PMS
1795 C 30 % savy, jolla sivujen varimaailmaa saatiin heledmmaksi tuotekuvien rinnal-
le. (Kuva 21.)

Uudistusten myo6ta sivuista saatiin raikkaammat, selkeammat, ilmeikkaammat seka
kéasitoiden kontekstiin sopivammat. Uudet tuotekuvat herkullisine sédvyineen tuovat
esiin kasitoita, tarvikkeita sekd ideoita. Vaikka sivuilta 16ytyykin paljon tietoa ja ele-
menttejd, niin sivut ovat loogisemmat ja harmonisemmat, eivatka lainkaan niin levot-
tomat kuin yrityksen aikaisemmat Internet-sivut. Nyt myos sivujen toimiala tulee esil-
le muustakin kuin yrityksen nimesta ”Kasityokori”: kuvat ja ommelkuviot kertovat

yrityksen osaamisesta kasitdiden maailmassa. (Kuva 21.)
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Kuva 21. Yrityksen uudet Internet-sivut.
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8.3.6 Liiketilan julkisivu

Koska yritys avaa tulevaisuudessa verkkokaupan ohelle mahdollisesti liikkeen, suun-
nittelin liiketilan julkisivun elementteineen, kuten ikkunateippauksien, standin, mar-
kiisin ja ovikyltin kera. Liiketilan julkisivu noudattaisi ja olisi yhdenmukainen muun
visuaalisen ilmeen kanssa. Liiketilaa suunnitellessa tuli ottaa huomioon ikkuna mate-
riaalina seka miten se toimii eri elementtien, kuten teippien taustana. Millaisin keinoin
tarvittavat tiedot saadaan esille ja nakyviin vaativaan, eri liiketiloja tdynna olevaan ka-

tukuvaan?

Liiketilan ikkunoiden alareunasta I0ytyisivét yrityksen Internet-sivujen osoitetiedot
valkoisin teippauksin toteutettuna. VValkoinen vari siksi, ettd ikkunapinta on aina tum-
ma vaikkakin se on lapindkyvéa, mutta vaaleat ja eritoten valkoinen véri erottuvat par-
haiten ikkunapinnasta katukuvaan. Ikkunoiden ylareunasta I0ytyisivat tehostepalkit si-
séltaen jo lomakkeistosta tutun koristepitsikuvion. Oven yl&puolella olevaan ikkunati-
laan olisi sijoitettu yritystunnus negatiivisena punaiselle pohjalle. Koko liiketilaa ra-
jaisi ikkunoiden ylapuolelta 16ytyva puna-valkoraidallinen markiisi. Yrityksen tuottei-
den, kuten valmispakkauksien hahmojen esillepanoon kadulle suunnittelin standin,
jossa koristepitsikuvio olisi toteutettuna punaiseen metalliin reiking, johon tuotteita

saisi sommiteltua aina ajankohdan ja tuotevalikoiman mukaisesti. (Kuva 22.)

Liiketilan julkisivusta saatiin raikas, katukuvasta erottuva, yrityksen nakdinen koko-
naisuus. Liiketilan yksinkertaiset ja selkeét teippaukset antavat kasitdille seka kasityo-
tarvikkeille tilan n&kya ja tulla esiin upeine vareineen ja valikoimineen. Alareunan
valkoiset teippaukset antavat myds mahdollisuuden ikkunasomistuksen monipuoliseen
toteutukseen, sekoittamatta eri véreillaan ja elementeilldén ikkunoiden tuote- ja kési-

tyGharmoniaa.
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Kuva 22. Mahdollisen liiketilan julkisivu.

9 PAATELMAT

Kun opinndytetydn aiheenani on nimenomaan yrityksen visuaalisen ilmeen uudista-
minen, niin on pitanyt ottaa huomioon yhteistyoyrityksen eli Kasityokorin kayttéjéat,
yritysilmeen tunnettavuus seka huomioida nykyisen ilmeen puutteet ja ongelmakoh-
dat. Yrityksen nykyinen visuaalinen ilme ei palvele yrityksen toimialaa sen haluamal-
la tavalla ja yrityskuva seka sen puutteet, kuten tarkat graafisen ohjeistuksen méari-
tykset ja puuttuvat kayntikortit, kirjekuoret seka kirjelomakkeen ja laskutuspohjan uu-
distaminen, tarvitsivat paivitysté yrityksen tulevaisuutta ajatellen. Suurimmaksi on-
gelmaksi koettiin nykyisen liikemerkin vaikea muistettavuus seké asiakontekstiin so-
pimattomuus; litkemerkki on syddmenmuotoinen, jonka sisélle piirtyvéat koukerot.
Juuri néille koukeroille ja niiden olemassaololle ei ole loogista selityst4 ja juuri ndiden
osalta nykyinen liikemerkki koetaan haasteelliseksi seké vaikeasti muistettavaksi. Lii-

kemerkki ei viesti yrityksen toimialasta halutulla tavalla ja siihen haluttiin muutos.

Uudistaminen aloitettiin litkemerkin ja logon eli yritystunnuksen seké graafisen oh-

jeiston suunnittelulla. Logoon eli yrityksen nimen vakiintuneeseen ulkoasuun, lisattiin
slogan "Katevésti kasilla tekeville”. Nyt slogan ja yrityksen nimi muodostavat yhdes-
sé toimivan, uuden logon. Uudessa liikemerkissa epamaaraiset koukerot poistettiin ja

sydémen sisareunaan suunniteltiin kiertdmaan ommelmainen, tikattu viiva. Mielesténi
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logon ja liikemerkin eli koko yritystunnuksen uudistuksessa onnistuttiin hyvin tarken-
tamaan puutteelliset typografiat, yksinkertaistamaan ja selkeyttdmaan liikemerkki seké
pysyvalla sloganin méaarittamiselld logoon, kokonaisuudessa saatiin onnistuneesti esil-
le yrityksen kohderyhmé4 ja sen toimiala eli k&sityo6t ja niiden taitajat. Graafisessa oh-
jeistossa madriteltiin yritystunnuksen lisaksi tarkasti myos vérit seké typografiat, ko-
konaisuus, jota kéytetdan yrityksen kaikissa visuaalisissa materiaaleissa. Tulevaisuu-
dessa ohjeiston méaéritysten avulla yrityksen visuaalista ilmettd on helppo yllapitaa se-

k& rakentaa uusia materiaaleja tarpeiden mukaan.

Uuden graafisen ohjeiston pohjalta suunnittelin lomakkeiston eli kdyntikortit, kirjepa-
perin ja laskutuspohjan, kirjekuoret kahdessa eri koossa sek& muut oheiset mainosva-
lineet, kuten Internet-sivut, tarrat, tyOvaatteet, autoteippaukset ja mahdollisen liiketi-
lan julkisivun. Kaikki yrityksen visuaaliset materiaalit ovat yhtendisié, sukunakaoisia
keskenaan. Ne luovat yritykselle selkeén, persoonallisen, toimialansa vaatiman yritys-
kuvan. Jokaisen eri tuotteen suunnittelussa otettiin yksityiskohtaisesti huomioon ky-
seisen tuotteen vaatimukset, ajattomuus ja kayttotarkoitus. N&in tuotteista saatiin juuri

niiden vaatimiin kayttokohteisiin soveltuvat kokonaisuudet.

Yhteisty0 Kasityokorin kanssa sujui vaivattomasti ja hyvin koko prosessin ajan. Ideoi-
ta ja tyontuloksia esittelin omistajille tihe&én ja taas vastakohtaisesti sain palautetta
ideoista ja tyontuloksista yhtd nopeaan. Tama nopean informaation ja palautteen vélit-
tdminen puolin ja toisin, oli juuri yksi prosessin osatekijoistd, joka vaikutti suuresti
opinndytetyon aikataulussa pysymiseen sekad tyon onnistuneeseen lopputulokseen. Se,
ettd asiakas oli niin intensiivisesti mukana jo alusta pitden, on mahdollistanut oman
tyon suunnittelun ja toteuttamisen maksimaalisesti. Prosessi ei misséan vaiheessa ju-

miutunut paikoilleen, vaan se porskutti eteenpain hyvéssa myotatuulessa!

Opinnéytety6 prosessina on kasvattanut omaa ammattitaitoa ja ndkemyksia tehda tyo-
ta oikean asiakkaan kanssa. Miten asiakkaan toiveet otetaan huomioon ja mitk& ovat
mahdollisuudet ja keinot toteuttaa ne? Néaihin kysymyksiin olen saanut tdman kulu-
neen kevaan aikana vastauksia, jotka varmasti auttavat minua etenemaéan omalla ural-
lani. Tarkeimpana ja merkittdvimpana asiana koen, ettd asiakkaan kanssa l6ydet&én
yhteinen sével, jota ohjataan omalla osaamisella ja ammattitaidolla asiakasta eniten

hyodyttavimpéan ja tyydyttavimpaan lopputulokseen. Asiakkaan toiveet ja vaatimuk-
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set ovat tyon lahtokohtana, mutta meilld suunnittelijoilla, on ndkemys ja ammattitaito

johdattaa ty0 visuaalisesti toimivaksi kokonaisuudeksi.



40

LAHTEET

JULKAISTUT LAHTEET

Anttila, Pirkko. 2005. llmaisu, teos, tekeminen ja tutkiva toiminta. AKATIIMI, Hel-

sinki.

Itkonen, Markus. 2007 Typografian kasikirja. Gummerus, Helsinki.

Loiri, Pekka & Juholin, Elisa 1998. HUOM! Visuaalisen viestinnan késikirja. Gum-

merus, Helsinki.

Lyytikdinen, Kata & Riikonen, Hannu. Opetushallitus 1995. Painotuotteen suunnitte-

lu. Gummerus, Helsinki.

Nieminen, Tuula. 2004. Visuaalinen markkinointi. WSQOY, Helsinki.

Rope, Timo. 2005. Markkinoinnilla menestykseen — Hehkeys- ja ilahduttamismarkKki-

nointi. Karisto Oy, Hdmeenlinna.

Rope, Timo. 2000. Suuri Markkinointikirja. Kauppakaari Oyj Helsinki. Otava, Hel-

sinki.

Rope, Timo & Mether, Jari. 2001. Tavoitteena menestysbrandi — onnistu mielikuva
markkinoilla. WSOY, Helsinki.

SAHKOISET LAHTEET

www.hershop.fi [viitattu 27.1.2010]

www.Kirjokas.com [viitattu 26.1.2010]

www.kasityokori.fi [viitattu 24.1.2010]

www.margaretha.fi [viitattu 26.1.2010]




41

http://www.qualitasforum.fi/Laadunty%C3%B6kalut/SWOTanalyysi/tabid/132/Defau
It.aspx [viitattu 31.1.2010]

www.satiini.fi [viitattu 27.1.2010]

HAASTATTELUT

Vanhala Tiia. Kotka. [12.1.2010.]



KUVALUETTELO

Kuva 1.
Kuva 2.
Kuva 3.
Kuva 4.
Kuva 5.
Kuva 6.
Kuva 7.
Kuva 8.
Kuva 9.

Kuva 10.
Kuva 11.
Kuva 12.
Kuva 13.
Kuva 14.
Kuva 15.
Kuva 16.
Kuva 17.
Kuva 18.

42

NyKkyinen yritystunnus.

NyKkyiset Internet-sivut.

Pylvasdiagrammi verkkokaupan tammikuun tilauskerroista.
SWOT-analyysi.

Margaretha.fi

Kirjokas.com

Satiini.fi

Hershop.fi.

Yrityksen viestinndssa kaytettavat varit.

Uusi logo seka positiivisena etta negatiivisena.

Uusi liitkemerkki sek& positiivisena ettd negatiivisena.
Uusi yritystunnus sekd positiivisena ettd negatiivisena.
Yritystunnuksen suoja-alue.

Kéyntikortit.

Kirjepaperi ja laskutuspohja.

Kirjekuori C5.

Yrityksen tarramallit.

Valmiit mainospohjat mustavalkoisin seka nelivérijarjestelma CMYK:n

maarityksilla.

Kuva 19
Kuva 20
Kuva 21
Kuva 22

. TyOasut seké kangas- ja paperikassi.
. Autoteippauksen toteutus.
. Yrityksen uudet Internet-sivut.

. Mahdollisen liiketilan julkisivu.



Liite 1
{| [T

e ]

_
-
-

-

-_ -

-y
oy o

-

R T

M1
: E‘i__

g ’.‘ Fr S




Liite 2

—_—

KASITYOKORI (@) KASITYOKORI

Kitevasti ksilla tekeville \‘e/ /" Kétevasti kasills tekeville!

LAY A YA Y A YAV AV AT AYAYAYAYAYAYAYAY AT LAY/

Tiia Vanhala
040-123 4567
tiia.vanhala@RasityoRori.fi

Tiia Vanhala
040-754 8046
tiia.vanhala@kasityokori.fi

—_—~
\

' KASITYOKORI

/2 Katevasti kasilla tekeville!

\
\

KASITYOKORI

N Kétevasti kasilla tekeville!

NV

LIERELLELE!]
040-754 8046
tila.vanhala@kasityokori.fi

LHIERELLELE]

/ 040-754 8046
| tila.vanhala@kasityokori.fi

KASITYOKORI ==

Katevasti kdsilla tekeville! - ~ ~
O KASITYOKORI
Katevasti kasilla tekeville!

LHHER'ELLELE]

040-754 8046
tila.vanhala@kasityokori.fi

LIHERELLELE]
KASITYOKORI 040-754 8046

Katevasti kasilla tekeville! tiia-Vanhala@kasityokori.fi

www.kasityokori.fi

040-754 8046
jaakko.peltola@kasityokori.fi

KASITYOKORI KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville! Katevasti kasilla tekeville!
Tiia Vanhala Jaakko Peltola
040-754 8046 050-597 4437
tila.vanhala@kasityokori.fi jaakko.peltola@kasityokori.fi
000000000000 000 Patiat fatialfat ool fatiat fal fol ot 000000 000 000a0 P Pa Pt fatlal fatfal P ot fol Pob
R X X T T Xy XX I T X T XXXy rEeEs
S 0% 0% % % % o= e 0% 0% 0% Jee% % o2

www.kasityokori.fi www.kasityokori.fi




KASITYOKORI

Kétevisti kdsilld tekeville!

Kasityokori
Onlme Oy,

48100 KDTKA

uh. 050-5861264

Y-tunnus 2158934-4

: 106930-231308
asnakaspalvelu@kasntyoko

Liite 3

KASITYOKORI

Kétevasti kasilla tekeville!

KASITYOKORI

Kétevésti kdsilla tekeville!

Kasltyukorl Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA, Puh. 050- 5861254

tyokori
Online Oy,

PL 97,

48100 KOTKA

Puh. 050-5861264

Y-tunnus: 2158934-4

dea: 106930-231308
asiakaspalvelu@kasityokori.fi

©0 4@ 4901903 ® 99 ®
000000 190000000000

KASITYOKORI sgos2e s20seeee

Katevasti kasilla tekeville!

~tunnus: 2158934-4, Nordea: 106930-231308
asiakaspalvelu@kasityokori

ori Online O, PL 97, 48100 KOTKA, Puh. 05 124
31308, as kaspalvelu@kasltyok




Graafinen ohjeisto

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville




SISALLYS

1

YRITYSTUNNUS

1.1 Logo ja slogan

1.2 Liikemerkki

1.3 Yritystunnus

1.4 Suoja-alue

1.5 Yritystunnuksen kaytto

VARIT

TYPOGRAFIA

LOMAKKEISTO

4.1 Kayntikortit

4.2 Kirjelomake /laskutuspohja, A4
Kirjelomake 100 %

4.3 Kirjekuori, C5
Kirjekuori 100 %

MAINOSVALINEET

5.1 Tarrat

5.2 Mainospohjat

5.3 Tyoasut, kangas-ja paperikassi
5.4 Autoteipit

5.5 Internet-sivut

LIIKETILAN JULKISIVU

A

o

o ®

10.

11.
12.
13.
14.
15.

16.

Sisallysluettelo




KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

1.1 LOGO JA SLOGAN

Yrityksen logo muodostuu yrityksen nimesta seka
sloganista.

Kirjaintyyppi:
Yrityksen nimi: Franklin Gothic Medium
Slogan: Trebuchet Ms

Logo esiintyy seka positiivisena ettd negatiivisena eli
teksti joko punaisena tai teksti valkoisena punaisella
taustalla.

Logon mittasuhteita ei saa muuttaa missaan
olosuhteessa.




1.2 LHIKEMERKKI

Yrityksen liilkemerkki muodostuu sydamesta,
jonka sisdareunassa kiertda katkoviiva,
ommelmainen tikkikuvio.

Liikemerkkia on logon tapaan seka positiivisena

ettd negatiivisena. Eli punainen sydan valkoisella
katkoviivalla tai valkoinen syddn punaisella katkoviivalla,
punaisella taustalla.
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Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

1.3 YRITYSTUNNUS

Yritystunnus muodostuu logosta ja liikemerkista.

Logon ]lkmk n tapaa my ytytu
seki postiviisena ett negatiiv

Yritystynnuksen mittasuhteita ei saa muuttaa missaan
tapauksessa.
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(dtevasti kasilld tekevillel

I_J_ ____________________ — |

2. Logo

3. Liikemerkki

X=5mm

1.4 SUOJA-ALUE

Suoja-alue:

Yritystunnukselle, logolle seka liikemerkille on maaritelty
suoja-alue.

Suoja-alueella taataan riittiva erottuvuus yritysta
esittivalle symbolille.

Yrityksen symboleita ymparoiva suoja-alue: 5 mm.

Suoja-alueen sisddn ei saa sijoittaa mitian muuta
yritystunnuksen lisaksi.
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Katevasti kasilla tekeville

1. Kaytto valokuvissa

RASITYOKORI

vievasti kasiuu *<keville Bvasti kasl

2. Kielletty kaytto

KASITYOKORI KASITYOKORI

e e et e ites . Kat: ti kasilla tekevill
Katevasti kasilld tekeville atevasti kasiiia tekevitie

3. Minimi koko

1.5 YRITYSTUNNUKSEN
KAYTTO

Valokuvissa:

Yritystunnusta kdytetddn positiivisena, jos valokuvan
tausta on mahdollisimman yksivarinen ja selkea.
Mikali tausta on kuviollinen tai varikas, yritystunnusta
tulee kayttia negatiivisena.

Kielletty kdytto:
Yritystunnusta tai sen taustavaria ei saa muuttaa missaan
tilanteessa.

Minimi koko:
Yritystunnuksen minimikoko on 40mm x 8mm.




VARIPALETTI

Paavarit

PMS 1795 C Valkoinen PMS Black C, PMS Black C,
90 % 70 %

COM94 Y100 KO COMO YO KO

R209 G36 B33 R255 G255 B255 CO MO YO K90 COMOYOK70
R43 G39 B37 R78 G75 B74

VARIPALETTI

Osavarit

PMS Black C, PMS 1795 C, PMS Black C, PMS Black C,

70 % 30 % 30 % 10 %

CO MO YO K70 C3 M19 Y12KO0 CO MO YO K30 CO MO YO K10
R78 G75 B74 R241 G189 B189 R156 G154 B154 R215 G215 B215

2 VARIT

Yrityksen viestinndssa kdytettivat paavarit ovat PMS
1795 C punainen seka valkoinen.

Varit ovat maaritelty seka CMYK ettd RGB
varijarjestelmissa.

Typografiassa esiintyvat mustan eri osavarit,
90 % seka 70 % musta.

PMS 1795 C 30 % osavari esiintyy yrityksen Internet-
sivuilla.

Mustan osavarejd, 30 % seka 10 %,, on myds mahdollista
kayttad esimerkiksi mainospohjien taustavareissa.




Franklin Gothic Medium

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaé =
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

Cambria, 12 pt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
1234567890

Constantia, 12 pt

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

1234567890
Trebuchet MS, 12 pt

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
1234567890

3 TYPOGRAFIA

Cambria Plain on Kasity6kori Online Oy:n virallinen
leipatekstityyppi. Sita tulee kayttaa kaikissa teksteissa,
aina kun se on mahdollista.

Mikali Cambria kirjaintyyppia ei ole saatavilla,
korvaavana fonttina kdytetddan Constantiania.

Internet-sivujen kirjaintyypiksi valittiin Trebuchet MS:n
Plain ja Bold.

Yritysilmetta tukemaan on valittu seuraavat fontit:
Franklin Gothic Medium, Plain

Cambria, Plain

Cambria, Bold

Trebuchet MS, Plain

Trebuchet MS, Bold

Franklin Gothic Medium esiintyy
logossa yrityksen nimen kirjain-
tyyppina.

Se on groteskinen. lahes tasavahva
kirjaintyyppi.

Cambria Plain on yrityksen viralli-
nen leipateksti ja tekstiosuuksien
kirjaintyyppi.

Kirjainten isot ja avoimet silmukat
takaavat tekstin helpon luettavuu-
den.

Cambria Bold ja Cambria BoldItalic
ovat otsikkofontteja. Cambria Bold
soveltuu myds lyhyiden yhteystie-
totekstien kirjaintyypiksi.

Mikali yrityksen varsinaista
kirjaintyypia, Cambriaa, ei ole
saatavilla, vaihtoehtoisesti kayte-
taan Constantia kirjaintyyppia.

Constantia Plain, leipatekstiosuuk-
siin, Constantia Bold otsikoihin.

Trebuchet MS kirjaintyyppia
kaytetadn ainoastaan internetsivu-
jen leipatekstiosuuksissa.
Trebuchet MS Bold on internet-
sivujen otsikkofontti.
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4.1 KAYNTIKORTTI

Koko:

50 mm x 90 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Cambria Bold 10/12 pt

Internetosoite: Cambria Bold 8 pt

Elementit:
Koristepitsikuvio, yritystunnus, tehostepalkki
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4.2 KIRJELOMAKE/
LASKUTUSPOHJA
60 % koko

Koko:
A4, 210 mm x 297 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Cambria Bold 10 pt
Leipateksti: 10/12 pt

Elementit:
Koristepitsikuviot, yritystunnus, tehostepalkki
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Katevasti kasilla tekeville

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed posuere interdum sem.
Quisque ligula eros ullamcorper quis, lacinia quis facilisis sed sapien. Mauris varius diam
vitae arcu. Sed arcu lectus auctor vitae, consectetuer et venenatis eget velit. Sed augue orci,
lacinia eu tincidunt et eleifend nec lacus. Donec ultricies nisl ut felis, suspendisse potenti.
Lorem ipsum ligula ut hendrerit mollis, ipsum erat vehicula risus, eu suscipit sem libero nec
erat. Aliquam erat volutpat. Sed congue augue vitae neque. Nulla consectetuer porttitor
pede. Fusce purus morbi tortor magna condimentum vel, placerat id blandit sit amet tortor.

Mauris sed libero. Suspendisse facilisis nulla in lacinia laoreet, lorem velit accumsan velit
vel mattis libero nisl et sem. Proin interdum maecenas massa turpis sagittis in, interdum
non lobortis vitae massa. Quisque purus lectus, posuere eget imperdiet nec
sodales id arcu. Vestibulum elit pede dictum eu, viverra non tincidunt eu ligula.

Nam molestie nec tortor. Donec placerat leo sit amet velit. Vestibulum id justo ut vitae massa.
Proin in dolor mauris consequat aliquam. Donec ipsum, vestibulum ullamcorper venenatis augue.
Aliquam tempus nisi in auctor vulputate, erat felis pellentesque augue nec, pellentesque lectus
justo nec erat. Aliquam et nisl. Quisque sit amet dolor in justo pretium condimentum.

Vivamus placerat lacus vel vehicula scelerisque, dui enim adipiscing lacus sit amet sagittis,
libero enim vitae mi. In neque magna posuere, euismod ac tincidunt tempor est. Ut suscipit nisi
u purus. Proin ut pede mauris eget ipsum. Integer vel quam nunc commodo consequat. Int
eger ac eros eu tellus dignissim viverra. Maecenas erat aliquam erat volutpat. Ut venenatis
ipsum quis turpis. Integer cursus scelerisque lorem. Sed nec mauris id quam blandit consequat.
Cras nibh mi hendrerit vitae, dapibus et aliquam et magna. Nulla vitae elit. Mauris consectetuer
odio vitae augue.

Cras lobortis sem ultrices leo. Donec magna fusce ac ante. Nullam est nisi blandit eget, suscipit
vitae posuere quis ante. Quisque vitae tortor tellus feugiat adipiscing. Morbi ac elit et diam
bibendum bibendum. Suspendisse id diam, donec adipiscing vulputate metus. Cras pellentesque
vestibulum sem. Maecenas ut elit quis nisl vestibulum bibendum. Aenean eu erat quis turpis
consequat vehicula. Morbi lacus velit, tristique ut iaculis volutpat in velit. Duis nec mauris et
velit mollis aliquam, nullam posuere. Mauris at turpis sit amet dui imperdiet lobortis, proin eu
felis.

Donec nec dui, in viverra tristique sapien. Suspendisse tincidunt consequat ante. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae; Ut lacinia luctus nunc. Etiam
molestie hendrerit risus. Curabitur venenatis risus varius odio. Quisque elit ante, lacinia eget
mollis

sed, fermentum nec nisl. Nullam volutpat odio dolor tempor posuere. Suspendisse et elit vel sem
interdum consequat. Aenean pulvinar nisl vel neque. Morbi mi ac neque ullamcorper dignissim.
Nulla suscipit ipsum. Duis adipiscing turpis vitae turpis. In quis nisl ut tincidunt felis sit amet
ipsum.

Fusce facilisis nam tortor orci, facilisis sit amet accumsan vel, aliquam nec odio. Fusce accumsan
libero et nisi. Lorem ipsum pede id faucibus aliquet, diam velit commodo elit, quis ultricies justo
metus sit amet metus. Suspendisse interdum nulla sit amet enim. Etiam ultrices fusce nibh.
Maecenas sed dolor vitae nisi volutpat commodo. Nulla interdum egestas lectus. Maecenas
imperdiet arcu et orci.
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4.3 KIRJEKUORET, C4 ja C5
C5, 60 % koko

Koot:
C4: 324 mm x 229 mm
C5:229 mm x 162 mm

Typografia:
Yhteystiedot: Cambria Bold 10 pt

Elementit:
Koristepitsikuvio, yritystunnus, tehostepalkki




yroyofyisey@n[aAfedseyeise ‘YILOY 00T8¥ ‘L6 Td A0 duI[uQ L10YoAIsey]

3]11A9Y2) B]1iSEY 1ISBASIRY

000 00 0 @0 0ot 00 P o0 000 |IHOW O>._._ w<x

[ J [ ] [ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
00 0glogl ig dgl Pl 0g0




KASITYOKORI KASITYOKORI KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville Katevasti kasilld tekeville Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

Kasityokori Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA - Kasityokori Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

Kasityokori Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA - Kasityokori Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA

5.1 TARRAT

Koot:
40mm x 46mm
37mm x 125mm

Typografia:
Yhteystiedot: Cambria Bold 8 pt

Elementit:
Logo ja liikemerkki
Yritystunnus, yhteystiedot
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Mainoksen koko/malli: <z A=
- Nelio: kokoa voi muuttaa tarpeen i
mukaan, mutta mittasuhteiden
tulee sailya koon muutoksesta
huolimatta

Typografia:

- Otsikko: Cambria Bold, 10pt

- Leipateksti: Cambria Plain, 8pt
Leipateksti osuus sijoitetaan aina
seuraavasti: vasenreuna tasan,
oikea liehu. Teksti voi jatkua vasemmasta sivusta kuvan alalaidan alle.

Virit:
- Mustavalko tai nelivarijarjestela(CMYK)

Elementit:
Koristepitsi-kuvio, yritystunnus, kuva

www.Kkasityokori.fi

KASITYOKORI .4 20 v2s

s?o \?o Q?O
Katevasti kasilla tekeville

Typografia:

Otsikko: Cambria Bold 10pt
Leipateksti: Cambria Plain 8pt
Vasen reuna tasattu, oikea liehu
Kuva: oikea reuna

www.kasityokori.fi

5.2 MAINOSPOH]JAT

Koot:

Nelio: 90 mm x 90 mm

Vaakatasoinen suorakaide: 80 mm x 40 mm
Pystysuuntainen suorakaide: 80 mm x 150 mm

Kaikkien mainosten kokoja voi muuttaa, kunhan
mittasuhteet sailyvat.

Typografia:
Cambria Plain/Bold 8, 9, 10 pt

Varit:
Mustavalko tai nelivarijarjestelma (CMYK)

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

% 20V latiatial fatiadfadiatfaltiatiat fatiat fal f
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Olemme avanneet
myymaldn
verkkokaupan rinnalle
Kotkan keskustaan!

Mainoksen koko/malli:
pystysuuntainen suorakaide,
jonka kokoa voi muuttaa, mutta
mittasuhteiden tulee sailya.
Typografia:

Otsikko: Cambria Bold, 10pt
Leipateksti: Cambria Plain, 10pt
Tekstiosuudet seka kuva ovat sommiteltu
palstalle keskitetysti.

Varit:
Mustavalko tai nelivérijarjestelma(CMYK)
Elementit:
Koristepitsi-kuvio, yritystunnus, kuva

www.kasityokori.fi

Elementit:
Koristepitsikuvio, yritystunnus, kuva, leipateksti
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5.3 TYOASUT, t-paita ja esiliina
KANGAS-ja PAPERIKASSI

Paidat:

Elementit: yritystunnus

Esiliinat:
Elementit: koristepitsikuvio, logo, lilkemerkki

Kangaskassi:
Elementit: koristepitsikuvio, yritystunnus

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville

KASITYOKORI
Katevasti kasilld tekeville

KASITYOKORI

Katevasti kasilla tekeville




Kasityokori Online Oy, PL 97, 48100 KOTKA

5.4 AUTOTEIPIT

Elementit ja sijoitus:
Koristepitsikuvio - helmat
Yritystunnus - ovien kyljet
Yhteystiedot - takalasin ylareuna

Autoteippaukset toteutetaan mahdollisuuksien mukan
automallista riippuen.
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Tervetuloa

Tuoteryhmat kanta-asiakkaaksi!

Kuvastot
Heija:stinumkkeet Tervetuloa verkkokauppaamme! Kirjaudu sisdan

Helmet

Sdhkopostiosoite:
Huovutus Kasitybdkorista laajan tuotevalikoiman,
:fr;‘:;?g‘;: T nopeat toimitusajat seké
Kirjat ja lehdet luotettavaa palvelua.
Kirjontakankaat L . o
Kirjontalangat Kasitydtarvikkeet toimitetaan
Neulat ja tarvikkeet varastoltamme
Neulelangat 1-2 arkip#ivén sisalla!
Neulemallit
Neulepakkaukset
Paperinarut
Pitkdpistot
Puikot ja koukut
Puuvillakankaat
Ristipistomallit
Ristipistopakkaukset
Ryijymataot
Ryijyt
Tarrat
Tilda
Virkkauspakkaukset
Muut tarvikepaketit

Salasana:

Ostoskori

0 kpl

Toimitustavat

) Postitse 3,006

Hinnat waiwat muuttua ostoskorin
sizdllén mukaan. i 25€ tilauksesta
maksamme toimituskulut,

Suosittelemme!
Keviian uudet Tilda-kankaat

el N

Tuotehaku

4nna tuotehaun hakuzana

Hae

mansetsankan S=Panlki

5.5 INTERNET-SIVUT

Koko:
976 x 900 px

Typografia:
Otsikot: Trebuchet MS Bold 14, 16 pt

Leipatekstit: Trebuchet MS Plain 11, 12, 14 pt

Elementit:
Yritystunnus, Koristepitsikuvio, kuvat, tekstikehys,
linkkilaatikot.
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6 LIIKETILA, julkisivu

Ndyteikkunoiden elementit:
Koristepitsikuvio, yritystunnus, Internetosoite, tiedote
aukioloajoista.

Muut elementit:

Standi - liikkeen edessa

Markiisi - koko liikkeen julkisivun levyinen

Kyltti - roikkuu liikkeen edustalla poikkisuuntaisesti
liikettd ja kavelytietd ndhden.

16.
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