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1. JOHDANTO

Tassa opinnaytetydssa suunnitellaan jalkine- ja asustemallisto contempo-
rary -fashionia kdyttavalle naisasiakasryhmalle. Opinndytetyémallisto on
markkinasegmenttildhtoisesti suunniteltu mallistokokonaisuus. Ty0Ossa
perehdytdaan mallistoon vaikuttaviin tekijéihin, kuten trendeihin sesongille
syys—talvi 2019-2020, seka kuluttajaan pukeutujana. Tuotesuunnittelun
vaiheita tulkitaan malliston suunnittelun pohjalta. Opinnaytetyo tutkii ai-
hetta esteettisten nakokulmien kautta.

1.1 Aiheen valinta

Opinndytetydn aiheeksi valitsin malliston suunnitteluprosessin, silla koen
suunnittelun ja ideoinnin suurimmaksi vahvuudekseni muotoilun osa-
alueista. Aiheenrajaus markkinasegmettilahtodiseen ja kansainvaliseen
muotoiluun luo haastetta kuin rajojakin.

Malliston markkinasegmentti on selked hahmottaa, silla suunnittelulleni
ominainen muotokieli viittaa selkedsti rohkeisiin muotoihin ja erottuviin
ratkaisuihin. Valintaani vaikutti my6s markkinasegmentin hintataso. lden-
titeettiini muotoilijana vaikuttaa tyoharjoittelukokemus Achilles lon
Gabrielin design-assistenttina kevaalla 2016. Sain olla mukana italialaisen
muotitalo Marnin miesten kenkien suunnitteluprosessissa suomalaisen
jalkinesuunnittelijan apuna Pariisissa. Nykydan tyoskentelen suoma-
laiskreikkalaisen ONAR-brandin asustepuolella. Molemmat edelld maini-
tut brandit ovat kansainvalisesti myyvia merkkeja, ja niita yhdistavat con-
temporary fashionin -markkinasegmentille ominainen rohkeus ja
varirikkyys.

Yleisesti contemporary -fashionin kuluttajat |6ytyvat Suomen rajojen
ulkopuolelta. Koska minua kiinnostavaa tyé kansainvalisilla muotimarkki-
noilla, koen hydtyvani opinndytetydprosessista.

Ensin tarkoituksenani oli tutkia Aasian ja Euroopan muotipaakaupunkien
asiakaskuntaa ja kayttdjia, mutta jo alkuvaiheessa koin tarkoituksen-
mukaisemmaksi pitda kohderyhmana vain contemporary -fashion seg-
mentin asiakkaat. Minulla on kansainvalisestd muotisuunnittelusta
omakohtaista kokemusta, ja se on yksi aiheenvalintaani vaikuttavista teki-
jOista.

Asiakkaiksi valitsin naiset. Mietin pitkdan asiakasryhman rajausta, silla
minua kiinnostaa myo6s unisex-muotoilu ja miesten muoti. Naisten mallis-
ton suunnittelu antaa kuitenkin mahdollisuuden muotoilullisesti moniin
variaatioihin. Mallisto rajautuu jalkine- ja asustesuunnittelupdaaineeni
mukaan jalkineisiin ja asusteisiin. Jalkineiden ja laukkujen ohella haluan
perehtyd myds muihin asusteisiin. Koen, ettd mallisto rakentuu yhtenai-
semmaksi kokonaisuudeksi laajemmalla tuotevalikoimalla. Tarkoituksena
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on my0s hyodyntaa mallistossa kaikkia opiskeluvuosieni aikana oppimiani
taitoja tuotekategorian sisalla.

1.2 Tavoitteet ja rajaus

Taman opinndytetyon tarkoituksena on kartoittaa contemporary -fashion
segmenttid, ja selkiyttda asiakasprofiilia. Kansainvaliset muotimarkkinat
on haastava ja kilpailtu tydymparistd. Tyon avulla kasvatan osaamistani
kansainvadlisesta sekda kohderyhmaldhtdisesta suunnittelusta etta raken-
nan selkedmpaa suunnittelijaidentiteettia ja omaperaista suunnittelua.

Opinndytetydssa mallisto suunnitellaan markkinasegmentin, trendien,
asiantuntijahaastattelujen sekd muotoilijaidentiteettini pohjalta. Lopputu-
loksena syntyy visuaalinen mallistokartta, joka sisaltda jalkine- ja
asustemalliston piirrokset, trendikartan, inspiraatiokartan, sekda es-
imerkkiasiakasprofiilit. Opinnaytetyon prosessissa ei synny prototyyppeja
tai valmiita tuotteita.

Mallistoa kasitelladn paasaantoisesti kohderyhman, trendien ja estetiikan
kautta. Suunnitteluun ei kuulu hintojen maarittely tai tuotannolliset as-
pektit. Materiaalit valitaan tuotteisiin hypoteettisesti. Markkinoilla olevia
materiaaleja ei kartoiteta opinndytetyota varten.

1.3 Kysymyksen asettelu

Opinndytetydn tutkimuskysymyksena toimii: Millainen jalkine ja
asustemallisto on contemporary -fashionia kayttavalle naisasiakasryh-
malle?

Prosessin ohella kulkevat tarkentavat sivukysymykset.

1. Millainen on contemporary -fashionin asiakasryhma?

2. Miten tulevat trendit vaikuttavat Butterfly Effect -mallistoon?
4. Miten suunnittelijuus vaikuttaa Butterfly Effect -mallistoon?

Kysymyksiin etsitdan vastauksia eri tiedonhankintamenetelmien kautta.
Tiedonhankintamenetelmia on useita. Tassa opinndytetydssa kaytetaan
tiedonkeruumenetelmind havainnointia ja haastattelua seka prosessin
lopputulosta tutkitaan itsereflektion avulla. Haastattelu tehdaan ONARin
muotisuunittelijalle Irene Kostakselle ja kenkadsuunnittelija Achilles lon
Gabrielille. Kostasta haastatellaan puhelimitse ja Achilles lon Gabrielia
sahkopostitse.

Opinndytetydssa tutkitaan myods sahkoisia muotijulkaisuja, kuten kansain-
valisida muotilehtia, seka suljetun WGSN-trendiennustesivun verkkojulka-
isuja. Teorialdahteind asiantuntijahaastatteluiden ohella suunnittelua ja
prosessia tukevat kirjalliset aineistot. Tutkimuksen taustalla on myds su-
unnittelijalle kerdantynyt osaaminen alan tyotehtavista ja opintovuosilta.



1.4 Keskeiset kasitteet

Opinndytetydssa kdytetdaan paljon englanninkielisia termeja, koska suo-
menkieliset vastineet eivat ole kuvaavia, tai niita ei ole maaritelty. Selkey-
den vuoksi kaikki muodin markkinasegmentit kuvataan vieraskielisin ter-
mein.

Contemporary fashion, tarkoittaa muodin markkinasegmenttid, joka hin-
tatasoltaan ja suunnittelultaan sijoittuu high fashion -markkinasegmentin
ja massamuodin valiin. (Simmons n.d.)

Estetiikka on filosofinen kasite, joka tutkii kauneutta ja taidetta. (Nurmi,
Rekiaro, Rekiaro, Sorjanen, 2001, 119.)

Fast fashion on muotia, jota tuotetaan nopealla tahdilla markkinoille
laadusta valittamatta. Fast fashion -merkkeja ovat esimerkiksi H&M ja
ZARA.

(Leaf.tv. 2018.)

Haute couture tarkoittaa ompeluty6ta ja suoraan asiakkaalle valmistettua
tuotetta, joka sisdltda taiteen ja laadun arvokasitteet. (Nuutinen 2004,
24.)

High fashion, tarkoittaa tdssa opinndytetyossa korkealuokkaista luksus-
markkinasegmenttia.

luksus-tuote tarkoittaa tdssa opinndytetydssa hintatasoltaan ja materi-
aaliltaan, seka valmistukseltaan korkealuokkaista tuotetta.

Maailmanmuoti on tiettyyn aikaan sijoittuvaa muotia, johon kuluttajat
pukeutuvat maailmanlaajuisesti. (Nuutinen 2004, 64.)

Massamuoti on laajan kuluttajakunnan hyvaksymaa yhdenmukaista muo-
tia, josta ollaan poistettu laatu ja yksityiskohtaiset elementit. (Nuutinen
2004, 64.)

Ready to wear, kdsite tarkoittaa kddnnoksena tuotekategoriaa, mallistoja,
jotka ovat sanansa mukaisesti heti kdytettdavaksi tarkoitettuja tuotteita.
Ready to wear segmentti kuuluu samalle tasolle high fashionin kanssa.
Ranskankielinen ilmaus on puolestaan Pret A Porter. (Corbellini n.d.)

Trendi tarkoittaa ajalle ominaista suuntaa, johon tyylit liikkuvat.

(Nuutinen 2004, 20.) Trendi on tyylisuuntaus ja muotivirtaus. Trendi on
ajalle ominaisten yhtenaisten piirteiden nimike. ( Huotari, Laitakari-Svard,
Laakko, Koskinen 2003, 87.)
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Tyyli on kuluttajan henkilokohtainen katsaus vallalla olevasta muodista. Se
kuvaa kuluttajan persoonaa ja yhteiskunnallisia normeja. (Nuutinen 2004,
61.)

1.5 Prosessin menetelmat

Taman opinndytetyon ohella kulkee kaksi huomioitavaa menetelmaa,
joiden avulla vieddan prosessia eteenpain ja tutkitaan sen vaiheita ja lop-
putulosta. Opinndytetydn menetelmia ovat itsereflektio ja tiedonkeru-
umenetelmat.

1.5.1 Itsereflektio

Muotoilijana on huomioitava, etta luonnokset ja ideat eivat yksin riita hy-
van tuotteen suunnittelussa. Prosessi paranee ja antaa jatkoa varten ar-
vokasta tietoa itsereflektiolla. Suunnittelussa tulee huomioida ja hyddyn-
tda menetelmia, jotka tukevat kehittynytta ja harkittua suunnittelua.
"’Reflektiivisyys tarkoittaa omien ja toisen sisdisten tilojen havainnointia,
tunnistamista, ilmaisua ja suhtautumista niihin” (Tiuraniemi 2002, 2.).
Itsereflektioprosessi on kognitiivista eli tiedollista itsensa havainnointia.
Informaation ja oman tydskentelyn kautta syntyy kokonaisuus, jota reflek-
tio tarkastelee. (Tiuraniemi 2002, 2.) Mezirow selittdaa reflektion tavaksi
uudelleen kasitella strategiset ja toiminalliset ongelmanratkaisukeinot.
Itsereflektio puolestaan tutkii ja kdsittelee henkilén omia ongelmanratkai-
sutapoja ja tietyn kohteen tai tulkinnan aiheuttamia olettamuksia. (1996,
8.)

Tassa opinndytetyossa tarkastellaan suunnittelijan mielen sisdista toimin-
taa, prosessin positiivisia ja negatiivisia puolia. Suunnittelun eri vaiheissa
muokataan toimintamalleja tilanteen mukaan. Prosessin aikana herdnnei-
siin kysymyksiin pyritdan loytdamaan vastauksia reflektoinnin avulla. Ihmi-
nen kasittdda oman minuutensa ja todellisuuskuvansa vuorovaikutuksen
kautta. (Tiuraniemi 2002, 9.) Mezirown mukaan Stephen Bookfield (1987)
toteaa, ettd “ajatellessamme kriittisesti kykenemme perustelemaan aja-
tuksemme ja toimintamme”. (1996, 9) Tunteet ovat suuressa osassa
suunnitteluprosessia ja vuoropuhelu suunnittelun lahtokohtien kanssa
synnyttda halutun lopputuloksen, malliston.

1.5.2 Suunnittelun ldhtokohtien tiedonkeruu

Tarkoituksena on 16ytaa tietoa suunnittelun lahtokohdista. Kansainvalises-
td muodista, muodin markkinasegmenteistda ja contemporary fashion
-segmentista etsitddan tietoa verkkojulkaisujen, tietokirjallisuuden ja
asiantuntijahaastatteluiden kautta. Aineistonkeruumenetelmina toimivat
verkkosivu- ja tietokirjallisuuslahteet myos trendeille ja inspiraatiolle.
Lahteiden perusteella on tarkoitus luoda selkea lahtokohta Butterfly Effect
-malliston suunnittelulle. Haastattelen kahta asiantuntijaa kansainvalisen
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muotisuunnittelun kentalta (katso liitteet 1 ja 2). Haastateltavat on valittu
harkitusti ja aikaisempiin seka nykyisiin tyosuhteisiini perustuen.

Ensimmainen haastateltavani on Irene Kostas, helsinkildisen, 2014 vuon-
na perustetun ONAR studios Ltdn suunnittelija ja perustaja. ONAR keskit-
tyy eettisesti ja ekologisesti valmistettujen ja varjattyjen lampaankar-
vatuotteiden, takkien ja asusteiden suunnitteluun. Asenteeltaan ad-
vanced contemporary fashion -segmenttiin ja laadultaan luksusmarkki-
nasegmenttiin sijoittuva ONAR kansainvalistyi valittdmasti ja brandin tuot-
teita myydaan nykyaan esimerkiksi Japanissa, Eteld-Koreassa ja Kiinassa
seka New Yorkissa Yhdysvalloissa. (ONAR studios 2018.)

Toinen haastateltavani on Achilles lon Gabriel suomalainen kenkdames-
tari, joka perusti oman brandinsa Achilles lon Gabriel vuonna 2013 Parii-
siin. Hanen tydkokemukseensa siséltyy suunnittelu merkeille COS, Etude-
si, Esteban Cortazar ja Tillmann Lauterbach. Nykyaan han tyoskentelee
italialaiselle muotitalo Marnille miestenkenkien padsuunnittelijana. (Lai-
tanen 2017.)

1.5.3 Havainnointi osana tiedonkeruuta

Havainnoin contemporary fashion -markkinasegmentin kohderyhman asi-
akaskuntaa muotijulkaisuiden kautta. Asiakasprofiilin jasentdaminen
tapahtuu kuvallisten lahteiden ja haastatteluiden kautta. Havainnointi
painottuu muotiviikkojen aikana otettuihin katutyylikuviin.

Havainnointia kaytetdan myos trendien analysoimisessa ja oman mallis-
ton ja trendien vuorovaikutuksen luomisessa. Contemporary fashion
-segmentin valittuja esimerkkituotteita havainnoidaan markkinaseg-
mentin ymmartamiseksi. Tuotteita havainnoidaan myds suunnittelijaiden-
titeetin ja suunnittelijan visuaalisen muotokielen verrokkituotteina.



2.1.

SUUNNITTELUN LAHTOKOHDAT

Opinndytetydn suunnittelutyon viitekehyksena on kansainvalinen muoti.
Sen sisdlld tarkempana osuutena on contemporary fashion -markki-
nasegmentti. Viitekehykseen vaikuttavia tekijoita ovat myos asiakasryh-
ma, tuotekategoriat sekd suunnittelijaidentiteetti. Pohjaan oman mallis-
toni kansainvdlisen muodin alle ja perehdyn lahtokohtiin suunnit-
telijuuteni ja mallistoni kautta. Ennen varsinaisia tuloksia tulee selkeasti
maaritelld 1ahtokohdat, jotta tuote ja mallisto mukautuvat haluttuun osa-
alueeseen muodin sektorilla. Viitekehys selkeyttda suunnittelun pohjaa.

jalkineet ja
asusteet

naiset

CONTEMPORARY FASHION

,"’

KANSAINVALINEN MUOTI

Kuva 1. Viitekehys kokoaa suunnittelun paalahtokohdat.

Kansainvalinen muoti

Nuutisen mukaan (Koskennurmi- Sihvonen 2003) kertoo eurooppalaisen
muodin syntyneen keskiajan loppupuolella kauppias- ja lilkkemiesluokan
kukoistuksessa. (Nuutinen, 2004, 47) Nuutisen teoksessa Edelldkavijat
Vihman mukaan (2002) 1700-luvulla muoti kehittyi nykykuluttajalle tutuk-
si kasitteeksi, jatkuvasti muuttuvaksi kulttuurimuodoksi (Nuutinen 2004,
47.) Lapi vuosisatojen muoti on muuttunut ja tullut ldhemmaksi jokaista
maailmankansalaista jossakin muodossa.

Muodin merkitys maailmantaloudessa on suuri. Kansainvalinen markkina-
alue koostuu monista sektoreista hintatasostaan riippuen. Maailmalla ku-
lutetaan, ja tuotetaan muotia suurella nopeudella. Muoti on sesongeittain
liilkkuva pyora, joka on jatkuvassa muutosliikkeessa.
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Esimerkkind globalisoituvan muodin edistysaskeleita ovat 1900-luvun
alun maailmannayttelyt, joissa esiteltiin Pariisin haute couture -muotia
sekd (Fogg & Steele 2013 196.) 1800-luvun lopun yleistyneet muotijulkai-
sut, kuten Harper’s Bazaar ja Vogue. (Thijm, 2013.) Kansainvaliset markki-
nat kiihtyivat 1960-luvulla rajahtaneen massatuotannon takia. Haute Cou-
turen valtakausi jdi teollisen tuotannon yleistymisen jalkoihin. Suurelle
kuluttajaryhmalle liian kalliit hinnat, ainutlaatuiset ja uniikit raataloidyt
tuotteet eivat enaa olleet arkipaivaa. Muoti avautui pienen eliitin oikeu-
desta suurelle kuluttajakunnalle. Muotindytokset ja sesongit nahdaan
merkittavana osana muutosta. 1900-luvulla muoti on muuttunut yhteisol-
lisemmaksi ja avoimemmaksi, koko ihmiskunnalle oikeutetuksi tavaksi il-
maista itsedadn. 1900-2000- luvun aikana muoti on muuntautunut ja eri
kulttuurivaikutteet ovat sekoittuneet globalisoitumisen myota. (Fogg &
Steele 2013, 11-13.) (Nuutinen, 2004, 49.)

2.1.1 Globalisoituminen

Nuutisen mukaan Kawamura (2004) toteaa, ettd Charles Frederic Worthia
innovatiivista suunnittelijaa pidetdan kansainvalisten muotinaytosten luo-
jana. Han oli ensimmaisia itsenaisia suunnittelijoita, jotka jarjestivat en-
simmaisid couture -ndytdksia 1800-luvun loppupuolella. Pariisi ollut alus-
ta alkaen maantieteellisenad sijaintina merkittdvd muodin kulttuuri-
ilmidlle. Pariisilainen kaava kopioitiin merkittaviin kaupunkeihin ympari
maailmaa kuten Lontooseen, New Yorkiin, Milanoon ja Tokioon. (Nuuti-
nen 2004, 48.) Televisioinnin ja tietoteknisten informaationldhteiden
kautta muotiviikkojen ilmié on levinnyt useaan kaupunkiin. (Brand
2006, 11.)

Globalisoituminen on pienentanyt planeettaamme ja tuonut ihmisia, kult-
tuuria ja eri alueille ominaisia tapoja lahemmas toisiaan. Globalisoitumi-
nen huomataan laaja-alaisesti myos eri kulttuurien kohtaamisissa. Massa-
kulttuuri levidaa nykyaan eri kanavien kautta jatkuvana informaatiotuova-
na. Maantieteellisesta ndakékulmasta Miller pohtii tutkimuksessaan ovatko
lahelld ja kaukana enda olemassa olevia kasitteita teknologian ja tietolii-
kenteen kasvun myota. Kulttuurillinen globalisoituminen kaataa tutki-
muksessa Toblerin (1970) maéaritteleman maantieteellisen lain, “kaikki
liittyy kaikkeen, mutta lahelld olevat asiat ovat laheisempia kuin kaukaiset
asiat”. (Miller, 2004.)

Kilpailukyvyn kasvu muotiyritysten valilla on seuraus teknologian kehityk-
sestd. Tuotantonopeus kasvaa kilpailun my6ta ja kuluttaja on reaaliajassa
tietoinen muodin ja yritysten jatkuvasta kehitysliikkeesta ja muutoksesta.
(Nuutinen 2004, 13.) Seurauksena eri puolilla maailmaa voidaan sy6da
samassa pikaruokaketjun ravintolassa, lukea samoja lehtid, etsid infor-
maatiota samoilta verkkosivuilta ja sosiaalisen median vaylilta ja altistua
samoille vaate- ja asuste mainoksille. Elintasosta riippuen samat kengat
voidaan ostaa ja toimittaa ympari maailmaa. Globaalissa maailmassa |6y-
dan mallistoilleni sopivat asiakkaat kotimaan ulkopuolelta. Sijoitun



11
muodin kartalle kansainvalisesti.

Sosiaalinen media on yksi globalisoitumisen nykyhetken merkittavimmista
tietoldhteistd, informaatiopoluista, joiden kautta saamme tietoa uusien
suunnittelijoiden tuotteista reaaliajassa, ja pystymme seuraamaan muo-
tivilkkkojen uusimpia trendeja puhelimen ruudulta Instagram-palvelun
kautta. (Brand 2006, 11.) Globalisoitumisen myota samankaltaistuminen
tuo mukanaan positiivisuuden ohella my6s negatiivisia savyja monikult-
tuurillisuuden vahenemiseen. Suunnittelijana tulee huomioida taman
riskin kasvu. Paa-asiallisesti voin todeta globalisaation olevan oman suun-
nittelijuuteni ja asiakasryhmadn tavoittamisen kannalta erittdin myon-
teinen ilmio.

2.2 Muodin markkinasegmentit

Nuutinen jakaa muodin markkinasegmentit maantieteellisen sijainnin, ian
ja tulotason mukaan. Han painottaa myo6s yha merkittavimmiksi piirteiksi
nousseet nakdkulmat. Naita ovat kuluttajien mielipiteet, asenteet, arvot
seka asiakkaiden kulutustottumukset. (Nuutinen 2004, 80-81.) Verkkosi-
vusto (Selligent n.d.) samoja nakokulmia. Sivusto jakaa muodin markki-
nasegmentteihin vdestotietojen, maantieteellisten rajojen, eldamantapo-
jen, hyotyjen seka kayttaytymisen mukaan. (Selligent. n.d.)

Vaestollisia maaritteitd ovat:
-1ka

-sukupuoli

-siviilisaaty

-ammatti

-uskonto

-koulutus

-tulot

Maantieteellisia maaritteita ovat:
-osavaltio

-1aani

-maa

-yhteiso

Kayttaytymisen mukaisia maaritteita ovat:
-kdyttotavat

-hintaherkkyys

-merkkiuskollisuus.

Yksi yleisimmistd tavoista on jakaa muoti hintatason mukaan markki-
nasegmentteihin. Hintaluokan nimikkeet ja ryhmat eroavat eri lahteiden
julkaisuissa. (We Connect Fashion, n.d.) verkkosivusto jakaa muodin
markkinasegmentit selkedsti kahdeksaan osaan (kuvaaja 1).
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Kuvaajan huipulla on segmentti couture, joka pitaa sisallaan uniikit,
useimmiten raataldidyt ja kalleimmat muotituotteet. Designer-segmentti
koostuu luksus- ja high fashion -tuotteista, joiden suunnittelijat antavat
suunnittelijuutensa ja luonteensa tuotteelle. Tastd segmentistd es-
imerkkeja ovat merkit Valentino, Prada, ja Jil Sander. Hintataso liikkuu
tuhansissa dollareissa (Simmons, n.d.). Bridge koostuu verkkosivun
mukaan designer-tuotteista, joiden materiaalit ovat halvempia ja taman
takia hinta tuotteissa laskee. Esimerkkind kategoriasta on DKNY, suunnit-
telija Donna Karanin alabrandi. Kuvaajan (1.) contemporary fashion-seg-
mentti esitelldan halutuimpana markkinasegmenttina.

Better-niminen segmentti kertoo jo sananmukaisesti, ettd kyseessa on
niin sanottu massatuotteiden parempi kategoria. Taltd segmentiltd os-
taessa kuluttaja tietaa 16ytavansa viela melko laadukasta muotia. Modera-
te- ja Budjet-segmentit edustavat pikaketjujen nopeasti ja halvalla tuotet-
tua muotia.

COUTURE COUTURE
READY TOWEAR
DESIGNER (PRET-A- PORTER)
BRIDGE

CONTEMPORARY

MODERATE

BUDGET

MASS MARKET
OFF-PRICE

(1.) (2.)

Kuva 2. Muodin markkinasegmentit 1.
Kuva 3. Muodin markkinasegmentit 2.

Useat lastenvaateketjut kuuluvat moderate -segmenttiin ja H&M edustaa
Budjet segmenttia. Off- price segmentti edustaa alennustuotteita, jotka
hinta-tasoltaan ovat diagrammin alinta tasoa. (We Connect Fashion (n.d.)

Kuvaaja (2.) jakautuu vain viiteen suuntaa antavaan segmenttiin. Ylin cou-
ture edustaa samaa hinta- ja laatutasoa kuin edellisenkin diagrammin
couture-segmentti. Ready to wear ja ranskan kieliseltd nimeltdadn Pret- a-
porter sijoittuvat samalle tasolle kuin high fashion ja luksus -markki-
nasegmentti ja kuvaajan (1.) designer-segmentti. Hintataso on saadaan
kertomalla kolmesta viiteen kertaan massatuotteen hinta. Tama segment-
ti koostuu juhla- ja rennompien tilaisuuksien tuotteista. Diffusion-niminen
segmentti on hintatasoltaan edullisempaa, ostajakunnaltaan nuorempaa
ja tuotannoltaan laajempaa ja ulkoistettua. Kuvaaja (2.) Bridge-segmentti
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on edustaa samaa kategoriaa kuin kuvaajan (1.) samanniminen segmentti.
Bridgen hintataso kuitenkin vaihtelee ja sen seurauksena se sijoittuu ku-
vaajassa (2.) alemmas. Massatuotannon segmentti edustaa jalleen
nimeltaankin suurinta segmenttia halvimmalla hintatasolla ja nopeimmal-
la tuotannolla. (Fashion market segmentation, Corbellini, n.d.)

Vaikka nimikkeet vaihtelevat esimerkkidiagrammeissa, ovat merkitykset ja
hintatasot samoilla tasoilla. Opinnadytetydssani kasiteltdava contemporary
fashion -segmentti ei esiinny molemmissa kuvaajissa. Segmentin mon-
imuotoisuus saattaa vaikuttaa sen puuttumiseen toisesta esimerkista. Su-
unnittelullani pyrin l6ytamaan yhteyden tulevaan tuotteeseen. Taman pe-
rusteella suunnittelijuuteni voisi myds sijoittua esimerkiksi designer
nimiseen markkinasektoriin. Luultavasti kuitenkin jokaisella segmentilla
tyoskentelee suunnittelijoita, jotka antavat itsestdan paljon tuotteen
hyvaksi. Huomattavaa on kuitenkin hintaerojen, ajankdytdn ja laatujen,
seka valmistusjaljen merkitys tuotteen esteettiseen ilmeeseen.

2.3 Conteporary fashion -markkinasegmentti

Contemporary fashion -segmentti on laaja-alainen ja monitulkintainen.
Markkinasegmenttind rajattu, mutta samalla laaja kdsite maaritelldaan kir-
jaimellisesti nykymuodiksi. Useiden verkkoldhteiden ja tekemieni asian-
tuntijahaastatteluiden perusteella yleisimmaksi yhdistavaksi maarittelyksi
on noussut contemporary fashionin hintaluokka kuten muidenkin seg-
menttien maarittelyssa. Segmenttind contemporary fashion tavoittelee
useita kadyttdjia. Se sijoittuu luksuksen ja kuluttajan valiin (Sgrseth 2008.).
Verkkosivusto Fashionmagazinessa kerrotaan markkinasegmentin hintata-
son olevan 500-1000 dollaria. (Livey 2015.) Leaf.tv- verkkosivun artikkeli
kertoo hintatason alkavan 150 dollarista ja nousevan 800 dollariin. Kui-
tenkin markkinasegmentti on kuluttajalle helpommin lahestyttava kuin
luksus segmentin tuotteet, joiden hinnat sijoittuvat 4000-5000 dollarin
valille (Simmons, n.d.).

Myos ONARin suunnittelija Kostaksen mukaan contemporary fashion
-markkinasegmentti maaritellaan usein hintatason mukaan. Han mieltaa,
ettda conteporary fashion on alkanut edistyksellisten suunnittelijoiden ta-
voista yhdistdd omaa suunnitteluaan ja katumuodin piirteita high fashion
segmenttiin. (Kostas 2018.) Achilles lon Gabriel toteaa segmentin olevan
edullisempi versio hig fashion- ja luksussegmenteista, ja trendien vaikutus
contemporary fashioniin lyhentdd tuotteen esteettista pitkdikaisyytta.
(2018.)

Esimerkkina Kostas nostaa esille Yoshi Yamoton ja Adidaksen Y-3-mallis-
ton, seka Stella McCartneyn ja Adidaksen yhteistydmallistot. Kostaksen
mukaan yhteistdiden merkitys eri merkkien valilla on huomioitava ilmio
contemporary fashion segmentin muotoutumisessa. Achilles lon Gabriel
kuitenkin toteaa, etta brandien oman ilmeen ja esteettisen perinnén
merkitys on jalleen kasvamassa. (2018.)
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Markkinasegmentti contemporary fashion jaetaan advanced contempo-
rary- ja contemporary fashionin osa-alueisiin. Tavarataloissa tuotteet

jaotellaan ndiden tuotemadarittelyjen mukaan. (Kostas, 2018.) Contempo-
rary fashion brandeja on useita. Kostas mainitsee, ettd edellakayvat suun-
nittelijat ovat merkittavassa roolissa segmentin tyylin luomisessa.

Valitsin listaan omaa suunnittelijuuttani innostavia brandeja. Culture trip-
verkkosivusto on listannut 13 merkittdvinta suunnittelijaa. Verkkosivu
esittelee McCartenyn yhtena vaikuttavimmista suunnittelijoista. McCart-
ney johtaa omaa merkkidan, jossa yhdistyvat varikkaat urheilulliset ku-
osit, sekd brandin vegaaniset arvot. Ekologisuuteen tahtadva linjaus on
merkittava esimerkki muille brandeille. (Hardy 2016.)

Ranskalainen Isabel Marant padsee saman kolmentoista merkittavimman
segmentin suunnittelijan listalle. Marantin tyylia voi luonnehtia siistiksi
katutyyliksi naisellisine linjoineen. Hanen korkeavartiset saappansa ovat
saaneet jo ikonisen leiman. (Hardy 2016.)

Pohjois-Irlantilainen Jonathan Anderson on oman brandinsa J.W.Ander-
sonin ja espanjalaisen luksussegmentin LOEWE asuste- ja vaatebrandin
luova johtaja. Suunnittelija yhdistaa leikkisdaa ja graafista muotokielta
erottuviin kuoseihin.

Skandinaavisista brandeistda nostan esille ruotsalaisen, jo kulttimaineen
saaneen Acnen (Hardy 2016.), joka yksinkertaisella hulluudellaan erottuu
katukuvasta helposti. Toisena skandinaavina tanskalaisen Henrik Vibsko-
vin (Hardy 2016.) mallistot ovat varirikkaita. Vibskov luo pelottomasti
uutta rohkeasta nakokulmasta. Puolestaan suunnittelija Kostas painottaa
Kenzon menestystd contemporary fashionin eteenpdin viejana uusien
luovien johtajiensa Humberto Leonin ja Carol Limin ansiosta.

2.4 Suunnittelijaidentiteetti

Varit, muodot ja pysahtyneet hetket sekd mieltani ruokkivat taideteokset
ovat muovanneet tamanhetkisen minuuteni suunnittelijana. Suunnitteli-
jaidentiteettini vaikuttaa malliston visuaalisuuteen.

Olen positiivinen ja pohtiva muotoilija. Valitan tunteeni valmiiseen tuot-
teeseen asti. Valilla inspiraatio ei tunnu valinnalta, vaan vahvalta voimalta,
joka kumpuaa sisdltdapdin. Tahdonvoima on osa tatda ammattia, samoin
uskollisuus ja koen, ettd unelma taiteilijuudesta on saanut oikean muodon
suunnittelijana. Elaman pienet ilot, kokonaisvaltaiset tunnetilat, sulava
liike ja luonnon muodot, sekad ihmisten hehku saavat mieleni valppaaksi.
Vastakohdat ja niiden valinen jannitys kiehtovat.

Suunnitteluprosessini alkaa yhtakkisesti. Paani tayttyy vareista, muodoista
ja uusista ideoista missa tahansa ja milloin tahansa. Prosessin alkuvai-
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heessa sisdinen lapseni tulee esille ja ideoinnin on annettava kulkea ka-
den kautta paperille ilman rajoja. Sen jalkeen yhdistan ideani asiakasprofi-
iliin ja tuotteen realiteetteihin. Minulle merkittavia arvoja ovat tuotteen
pitkaikdisyys, niin esteettisesti kuin funktionaalisestikin, sekd eettiset

valinnat tuotteiden suunnittelussa.

Suunnittelussa vaalin puhtaita linjoja ja selkeda muotokielta. Kuitenkin
kiinnostavassa muotoilussa tulee olla ripaus hulluutta, ja sita ei itsestani
puutu. Kaytdn rohkeasti vareja ja luon tuotteisiini kontrasteja. Naen
muodin kansainvdlisend kenttdnd, ja ndin ollen Butterfly Effect- mallis-
tossa keskitytdan kansainvdlisen muodin contemporary-fashionia kayt-
tavaan naisasiakaskuntaan.

2.5 Estetiikka

Estetiikka tutkii taidetta ja kauneutta (Nurmi, Rekiaro, Rekiaro, Sorjanen,
2001, 119.). Kukin ihminen tutkii objekteja omien esteettisen havainto-
jensa perusteella ja oman makunsa kautta. (Kinnunen 1990, 9) Ruinin
mukaan (1962.) Esteettinen tarkkailu perustuu muodon, aistihavaintojen
ja ilmapiirin havaitsemiseen ja sisdiseen analysoimiseen (Kinnunen 1990,
95.) Achilles lon Gabriel kertoo, ettd estetiikka ja esteettiset elamykset
ovat hanelle yksi merkittavimmista asioista eldaman ja tyon nakdkulmasta.
(2018.) Esteettiset aistihavainnot ovat sidoksissa vahvasti myds omassa
suunnitteluprosessissani.

Oma esteettinen kasitykseni luottaa klassisuuteen ja materiaaleihin.
Pystyn seisomaan mieltdni kohottavan, tai askarruttavan taulun edessa
monia minuutteja. Usein palaan nayttelyissa suosikkiteokseni eteen vield
viimeiseksi ja imen esteettisen kokemuksen energiat syvalle itseeni. Nain
voin tehdda my0s vaatteen tai tuotteen kanssa. Suhde esineeseen voi olla
yhtd vahva esteettisen kokemuksen kannalta. Vaikka oma mieltymykseni
objekteihin vaihtelee suuresti tyylillisesti, on kadenjalkeni talla hetkelld
[6ytdnyt oman linjansa. Suunnittelussani tulee olla ripaus hulluutta ja
oivallusta. Sana tylsa sivuaa epdonnistumista.

Tuomisen mukaan Benchmarking alkaa madrittelemallda benchmarking-
kohde. Kohde valitaan samalta markkinasegmentiltd. (2016, 6) Visuaal-
isuudeltaan esteettisiksi verrokeiksi valitsin conteporary fashion -sege-
mentin ja high fashion -segmentin alta aikaisemmin mainitun Henrik Vib-
skovin( malli 2.) ja espanjalaisen LOEWEn(malli 3.) laukut ja Acnen(malli
1.) ja Marnin(malli 5.) kengat sekd Onarin(malli 6.) ja Hereun(malli 4.)
asusteet. Esimerkkina kasittelen jokaisen merkin tuotteita.

Kuvassa (malli 1.) minua kiinnostavat jalkineen pehmea materiaali ja poh-
jan melkein hypnotisoiva siulakuviointi. Epdsymmetrinen varrensuu ja
paarmeiden merkitys korostuvat tuotteen silhuetissa. Tuote on kiinnosta-
va, ei tylsd. Marnin naisten jalkineessa (malli 5.) pohja materiaali yhdistyy
padlliseen kumisaapasmaisesti, silla kiiltdva materiaali toistuu pohjasta
randin kautta paalliseen. Pohjan raskaus tasapainottuu vaalealla savylla.
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Kiiltavapintainen paallinen viehattda varillaan. Tuote on itsessddn tas-
apainottoman nakdinen. Tama luonnehdinta antaa tuotteelle arvostusta.
Tuotteessa on uutuudenviehdtysta. Vibskovin kaareva graafinen laukku
(malli 2.) on tuotteena taide-esineen nakoinen. Funktio ei valttamatta tule
ensimmaisena esille.

Kuva 4. Esimerkkituotteet on valittu kuvaamaan contemporary fashion
-segmentin ja suunnittelijuuden yhteytta. Kuvissa esiintyvat Acnen, Henrik
Vibskovin, Marnin, LOEWEN, ONARin ja Hereun tuotteet.

LOEWEN jo ikoni- tuotteeksi noussut norsulaukku on hellyttdva ja samalla
graafinen seka jykevda (malli 3.). Tuote on onnistunut. ONARin kaulus
(malli 6.) on estetiikaltaan hyvin yksinkertainen, suoraviivainen, mutta
materiaalin orgaanisuus yhdistettyna rdikedn teolliseen oranssiin sdvyyn
tekee tuotteesta houkuttelevan. Ylakulman Hereun (malli 4.) avaimenpera
on minimalistinen, mutta samalla vivahteikas. Painoraudalla nahkaan
painettu kuvio luo materiaaliin valoja ja varjoja.

Naita kuutta tuotetta yhdistaa puhtaat linjat. Materiaali ei ole runsasta,
joka sekoittasi silhuetin selkeat rajat. Jokaisen tuotteen olemus on yk-
silona kiinnostava. Esteettinen nautinto syntyy pdassani jokaisen tuotteen
osalta. Esteettiset arvomadritelmat ovat kuitenkin toisistaan poikkeavat.
Kuvien kaksi ja viisi yhteinen luonnehdinta on outous, Mallin (1.) materi-
aalivaihtelu luo tuotteeseen jannitetta ja on arvotermiltdan kiinnostava.
Tuotetta (3.) kuvaa parhaiten sana sop0ys. Tuotteita (4.) ja (6.) puolestaan
kuvaavat materiaalin ja tuotteen suhde ja sana yksinkertaisuus.

Koen sijoittuvani suunnittelullani enemmaéan advanced contemporary
-segmenttiin. Se ldhentelee enemman designer- ja high- fashion segment-
tia persoonallisuudellaan ja erottuvimmilla ratkaisuillaan. Suunnittelijuus
padsee paremmin esille.
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3. ASIAKAS

Asiakas tulee madaritella ennen kuin tuotetta aletaan suunnitella. Asi-
akasprofiilin perusteella voidaan perusteella tuotteen monia funktioita.
Profiloinnin avulla huomioidaan jo alkuvaiheessa asiakkaan tarpeet ja
mieliteot, sekd elamantyyli. Achilles lon Gabriel toteaa haastattelussa,
ettd tuntematta merkin asiakaskuntaa on hyvin vaikeaa tehda tyota ky-
seiselle merkille (Achilles lon Gabriel 2018). Tarkasti suunniteltu tuote
paatyy kohderyhmaasiakkaansa hyllylle helpommin.

Suunnittelussa tulee asettua asiakkaan asemaan ilman ennakko-odotuk-
sia, silld niitd helposti ja vadjaamattd rakentuu suunnittelian mieleen

prosessin alkuvaiheessa. (Huotari ym. 2000, 16.) Muoti on yksi tarkeim-
mista tavoista, jolla ihmiset kommunikoivat keskendan toteaa suunnitteli-

ja Vibskov (2018.) Tuotteen symbolinen merkitys nousee esille hyvin use-
asti puhuttaessa ihmisen omasta tyylista. Ihmisen omaa persoonallisuut-
ta, sekd tapaa olla ja esiintyd halutaan korostaa sitd tukevalla pukeutu-
misella. (Kettunen 2001, 17.) Ravakat vdrivalinnat ja kiiltava pinnoitteiset
kengdt puetaan herkemmin ihmisen paille, joka on esiintymiseltdan ja
kehonkieleltddn aktiivinen. Symbolinen houkuttelevuus siis perustuu ih-
misen identiteettiin, sosiaalisuuteen ja persoonallisuuteen (Kettunen
2001, 17.).

Muotituote voi kertoa tyylisuunnan ja sita kautta kayttdajan arvomaailmas-
ta seka materiaali voi puolestaan viestia varallisuudesta. Selkeillda symbol-
eilla, kuten logoilla on suuri merkitys muotituotteen visuaalisessa viestin-
nassa. (Kettunen 2001, 17.) Easeyn (1995) ja Anspachen (1967) mukaan
muodin piirteitd ovat aikaansa heijastuvat kasitykset idstd, identiteetist,
persoonallisuudesta, eldmantavasta tai asenteista. (Nuutinen, 2004, 69)
Contemporary fashion -tuote voi viestia trendikkyydestd, rohkeudesta ja
kulttuurin merkityksesta ihmisen elamassa.

3.1. Contemporary fashion -segmentin asiakas

Contemporary fashion -asiakaskunta on laaja. Asiakas voi olla alle 20-vuo-
tias tai 65-vuotias trendeja seuraava kuluttaja. Kohderyhman edustajia
yhdistaa rohkeus erottua joukosta ja itseilmaisun tarve vaatteiden ja
asusteiden avulla. Achilles lon Gabriel toteaa, etta contempory fashion --
segmentin asiakas ostaa muotia impulsiivisesti. Asiakkaat ostavat tuottei-
ta talta segmentilta, silla pitdvat oivalluksista ja alkuperaisista ideoista,
joita ei ndy fast fashion segmentin tuotteissa. (2018.)

Kuvasarja katutyyleistd on koottu Vogue-verkkojulkaisujen muotiviikkojen
katutyyli osioista. Valittuja kuvia yhdistda ravakkyys ja kirkkaat varit.
Kunkin persoonan tyyli on erottuva ja kekselids. Nama kuvat edustavat
contemporary fashion -asiakasta.
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Kuva 5. Voguen Katutyylikuvat kertovat millainen on mahdollinen con-
temporary fashion -segmentinasiakas. Kuvissa esiintyy merkkeja nimelta
Acne, Aalto International jaLoewe.

3.2. Butterfly Effect- malliston asiakas

Butterfly Effect -malliston asiakaskunta sijoittuu idltdan 25-75 vuotiaiden
valiin. 13lla ei ole merkitysta ostajakunnassa, silla kullakin ostajalla on oma
tyylinsa ja tarpeensa ilmaista itseddn persoonallisilla jalkine- tai asuste-
valinnoilla. Asiakas asuu mahdollisesti suurkaupungissa, esimerkiksi Parii-
sissa tai New Yorkissa, Tokiossa tai Moskovassa. Asiakas luottaa tuotteen
laadukkuuteen ja haluaa, ettd hanen ostamansa tuotteet sopivat moneen
tilanteeseen.

Esimerkkiasiakas Marie (asiakas 1.) on 65-vuotias pariisilainen taiteilija
(katso kuva 6). Han kdy useissa alan tapahtumissa, seka viettaa aikaa kah-
viloissa. Tarkeitda tuotteen ominaisuuksia hanelle ovat pitkaikdisyys niin
esteettisesti, ettd laadullisesti. Kuitenkaan hanella ei ole varaa ostaa tay-
sin mittatilauksella tehtyja tuotteita, eika luksussektorin arvoisia jalkineita
ja asusteita. Kuitenkin han haluaa, etta suunnittelijan idea ja sanoma tu-
lee tuotteessa esille. Han ihailee nuoria pukeutujia. Han kokee rohkeana
pukeutujana hanelle ominaiseksi markkinasegmentiksi advanced con-

temporary fashion -segmentintuotteet.
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ASIAKASPROFIILI
I

Asuinpaikka:

Pariisi

Kansalaisuus: Ranska

Tyo: taiteilija, taiteilijaseuran

aktiivi (elakkeella)
Harrastukset: perhoset,
valokuvaus, matkailu,
politiikka

Kuva 6. Asiakasprofiili 1. (Marie 65.)
Esimerkkiasiakkaan 1. harrastuksiin kuuluu perhoset, valokuvaus,
matkailu seka politiikka.

Esimerkkiasiakkaat Bea ja Hay Lin ovat 33-vuotiaat ystavykset Tokiosta
(katso kuva 7). Alkuperaisesti Yhdysvalloissa syntyneet ystavat matkusta-
vat paljon. He tydskentelevat suurelle maailmanlaajuiselle kulttuurijar-
jestolle ja kiertavat luennoimassa ympari maailmaa.

Heidan arvoihinsa pukeutumisessa kuuluvat nopeus, helppous ja moni-
kayttoisyys. He innostuvat materiaalien vaihteluista seka vareista ja halua-
vat erottua joukosta. Advanced contemporary fashion -segmentti tarjoaa
heille laajan valikoiman tuotteita jalkineita ja asusteita, jotka kokonaisuu-
dessaan luovat hyvan hintalaatusuhteen.
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ASIAKASPROFIILIT

Asuinpaikka:

Tokio, Japanani

Kansalaisuus: Yhdysvallat

Tyo: Kultturijarjeston edustaja, puhuja,
Harrastukset: muotibloggaus ja
taidenayttelyt, yoga

Asuinpaikka:

Tokio, Japanani
Kansalaisuus: Yhdysvallat
Tyo: Kultturijarjeston
edustaja, puhuja, valokuvaaja

Harrastukset: surffaus,
elokuvat, konsertit

Kuva 7. Asiakasprofiilit (2. ja 3. Bea ja Hay Lin) Esimerkkiasiakkaiden har-
rastuksiin kuuluu vvalokuvaus, surffuas, elokuvat, konsertit, muotiblogin
pitdminen, taidendyttelyt ja joga.
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5. BUTTERFLY EFFECT -MALLISTON SUUNNITTELU

Jokaisen suunnittelijan prosessi toimii eri tavalla, mutta luovan ihmisen
kykyja yhdistavat kuitenkin samankaltaiset ominaisuudet. Guilford (1959)
on listannut seuraavat ominaisuudet: “ongelmaherkkyys, ideasujuvuus,
omaperdisyys, uudelleen maarittelykyky, viimeistelykyky, vahaisten alku-
arsykkeiden havainnointi ja kehittdminen, seka syntetisointikyky”. (Kettu-
nen 2001, 40.) Suunnitteluprosessi pitda sisalladn monia vaiheita, joihin
hyodynnan muotoilijan ominaisuuksia.

5.2 Inspiraatio

Inspiraatiossa on kyse uteliaisuudesta. Muotoilijat seuraavat ymparilla
liikkuvaa maailmaa keraten oivalluksia taiteesta, lehdistd ja
verkkoldhteistd. (Choklat 2012, 56.) Anttilan (1998) mukaan teoksessa
Edelldkavijat tuotesuunnittelijalla ja luovalla muotoilijalla on mahdollises-
ti ominaisuus havaita omia intuitiivisia intressejdan ja kayttaa niita hyvak-
seen tuotesuunnittelussa. Intressit ovat kokemusperaisia, elamyksellisia ja
subjektiivisia suunnittelijan tuntemuksia. (Nuutinen 2004, 37.) Inspiraa-
tionsa tuotteisiin suunnittelijat saavat eri ldhteistd. Suunnittelija Kostas
saa inspiraationsa esimerkiksi musiikista ja orgaanisten ja futuristien ele-
menttien suhteesta. (2018.) Achilles lon Gabriel kertoo inspiroituvansa
talla hetkelld urheilulajeista ja taiteesta. (2018.)

Keradan muotoilijana inspiraatiota ympariltani. Inspiraatio ei ole liitoksissa
tiettyyn aikaan. Se on elamankokemuksieni summa, jossa tarkastelen oi-
valluksiani ja mielentilojani yhdistellen minua kiinnostavia elementteja.
Olen saanut inspiraationi mallistooni perhosen siivenisku teoriasta. Viral-
liselta nimeltadn kaaosteoria on filosofinen maaritelma ajatukselle, miten
kaikki liittyy kaikkeen. Meteorologi Edward Lorenz huomasi yksinkertaisen
lammon konvention olevan luontainen olosuhde. Han antoi teorialle ni-
meksi perhosen siipiteoria, sillda hanen havainto kiteytyy esimerkkiin, jos-
sa pelkdstddan hento perhosen siiven liike voi vaikuttaa saatiloihin. (The
Editors of Encyclopaedia Britannica, n.d.) Kun perhosen siivet hakkaavat
toisiaan vasten maapallon lantiselld pallon puoliskolla on talld vaikutus
maapallon itdisen puolen hydkyaaltoihin.

Teoria inspiroi minua sen vaikuttavuudellaan. Kaikella on yhteys kaikkeen.
Kun piirran paperille viivan, aiheuttaako sen maanjaristyksia merenpoh-
jassa, vai positiivisia perhosia vatsassa? Saako viiva paperilla aikaan
myrskyja, vai rauhaa? Rakkautta, vai orjuutta? Kysymykset ovat suuria ja
lahentelevat kysymysta eldaman tarkoituksesta. Jos paperille piirtamani
viiva aiheuttaa olemassa olollaan jotakin, onko parempi olla piirtamatta
viivaa? Jos tekematta jattdminen maaritellaan teoksi, saako se aikaan jo-
tain muuta?

Pohdin valintojeni merkityksia Butterfly Effect -mallistoni kautta. Malliston
muotokieli, varit ja lopullinen kokonaisuus ovat lopputulos kaaosteorian
ja ihmisen ominen kdytosmallien ja elamanvalintojen pohdiskelulle. Pun-
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taroin millainen viiva ja muoto aiheuttaisivat hyvaa energiaa tuotteidensa
kayttajille.

Inspiratiotauly 1 Butterfy efect colletion

Kuva 8. Inspiraatiokartta kuvaa kaaosteorian vaikuttavuutta.

Kuvituskuva kertoo muodoilla ja liikkeelladn kaaosteorian yllatyksellisyy-
desta ja suuruudesta. Ensimmadinen ruutu viittaa maailmaan, pieniin
tekoihin, jotka yhdessd muodostavat suuren ketjun. Kuvasarja jatkuu ot-
taen ihmiset mukaansa symboloimaan omien tekojensa tarkeytta. Kolmas
pystymdinen kuva kuvastaa aikaa tiimalasin muodossa. Viimeinen kuva
selittdad teorian kaavamaisuutta. Varimaailmassa on yhtéldisyyksia trendi-
ennusteisiin.

Puran tunteeni ja ajatukseni paperille tuotteiden muodossa. Malliston
luonnosvihkoon syntyy teemaa kuvaavia pintoja, muotoja ja asetteluita.
Vastakohtaisuuden, pienen perhosen siipien iskun ja suuren maailman
katastrofin valinen ero on suuri. Ero rakkauden ja vihan vililla on suuri.
Naita eroja pyrin todentamaan mallistoni avulla.

Sana kaaos ja sen monivivahteinen savy kuvastavat omaa luomisproses-
siani. Nden kaaoksen positiivisena luovana kaaoksena sekd negatiivisena
uhkaavaana kaaostilana, haluamatta arvottaa naita tunnetiloja hyvaksi tai
pahaksi.

Trendien tarkeys nakyy contemporary fashion -segmentissa (Achilles lon
Gabriel, 2018). Mallisto Buttefly Effect pohjautuu myos selkedsti muodin
vaihtuviin virtauksiin. Asiakkaan ostomieltymyksiin vaikuttaa maailmalla
vaikuttavat trendit ja suuret linjat, jotka toistuvat sykleittdin uudella sar-
malla.

Contemporary fashion -asiakaskunta seuraa trendeja, mutta muokkaa
omaa pukeutumistaan oman persoonallisuutensa ja identiteettinsa poh-
jalta. Kayttaja ei pukeudu kuin pikamuodin ostajakunta, joka ostaa ja ku-
luttaa nopeasti halvalla, valittdmatta laadusta. Contemporary fashion on
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kalliimpaa markkinasegmenttia ja erottuu harkitummalla suunnittelulla ja
kalliimmilla materiaaleilla pikamuodista. (We connect fashion n.d.) But-
terfly effect- mallistoa luodessa ja ideoidessa on seurattu tulevia trendien-
nusteita tulevalle syys—talvisesongille 2019-2020.

5.3.1 Trendit syys-talvisesongille 2019/2020

Alla oleva taulukko kuvaa syys—talvi 2019-2020 sesongin jalkine- ja
asustemateriaaleja. Taulukossa kerrotaan, kuinka monta kertaa kyseinen
materiaali mainittiin WGSN- ennuste sivuston tulevaisuus nakymassa
(Hudson. 2017). Aineistossa mainittiin useimmin sana mokka. Visuaaliset
ennusteet syys—talvisesongille 2019-2020 ovat pehmedn mokan peit-
tamat. Vastakohtaisuus nousee esille saman sivuston ennusteista. Materi-
aalitaulukosta huomataan, ettd seuraavaksi useimmin aineistossa ovat
toistuneet sanat polyuretaanipaallysteinen nahka ja pehmedpolyuretaa-
nipaallysteinen nahka. Samalla tasolla taulukossa ovat esiintyvyytensa
perusteella korkeakiiltoinen nahka. Tulevassa sesongissa esiintyy paljon
vaihtelevuutta materiaalien valilla.

Materiaali mainittujen kertojen maara
Polyuretaanipaallysteinen nahka 2
mokka 4

pehmed Polyuretaanipdallysteinen nahka =2
korkeakiiltoinen nahka 2
kuvioitu nahka 1
koristeellinen kudosmsteriiali 1
kuvioitu fleece 1

satiini tai silkki 1

materiaali yhdistelyt 1
synteettinen nylon 1
venyva nahka 1

strukturoitu Polyuretaanipéallysteinen nahka 1

Taulukko 1. Materiaalikoonti kuvaa tulevia materiaaliennusteita sesongille
syys—talvi 2019—2020.

Kuvamateriaaleista voidaan todeta, ettd sesongin asusteissa on kaytossa
paallekkaisia materiaaleja. Esimerkiksi mokka- ja kiiltonahkaa tullaan
kdayttdamaan samassa tuotteessa. Tama korostaa orgaanisten ja teollisten
materiaalien eroja. Pintastruktuurit synteettisissd materiaaleissa luovat
vahvaa linjaa sesongin muotituotteille. Esimerkiksi jaljitelty alligaattorin
nahka kohtaa ennusteissa synteettisen fleecen.

Strukturoidut elementit ja kiiltdavat pinnat luovat mielenkiintoa ja muistut-
tavat yhdeksankymmentdluvun ja 2000-luvun alun materiaaleista, jotka
ovat olleetkin edellistenkin ldhisesonkien suurena nostona menneisyy-
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desta. Trendien monimuotoisuus ja rikkaus valittyvat WGSN:n syys-talvi
2019-2020 sesongin jalkineiden karkikaartista. Kuvakoonnit sisaltavat eri
tilaisuuksiin, eri koron korkeudella, lestilla ja yksityiskohdilla varustettuja
piirroskuvia.

Design Development — Range Plan

0Z/61 M/Y 189M1004 S,UBWIOM

Flared-Heel Court

S(ra\gh@g-

. . .
Long Lace-Up Boot Crystal-Fringe Sandal Louis-Heel Sock Boot High Boot

Design Development — Range Plan

0Z/61 M/V 189M1004 S,UsWIOM

Heeled Town Shoe Jewelled Mule Square-Toe Mary Jane Novelty Heel Shoe

7. 8. 9. 10.

Raw-Edge Sneaker Monster-Platform Derby Work-Boot Sneaker

Kuva 9. Jalkine-ennusteet kertovat tulevista kauden trendeista. Kuvassa
nakyy sesongille ominanen muotokieli. Pyoreat jalkineiden karjet, korot,
ja naisellisuus ovat sesongille ominaisia piirteita.

Yhtenaista linjaa on vaikea hahmottaa. Viittauksia silhuetteihin ja muotok-
ieleen on haettu jalleen menneisyydesta. Mallin (12.) Monster Platform
jalkineen pohja muistelee yhdeksankymmenta lukua ja milleniumin
alkua Sen derby- ja chukka-jalkineen (Shoe design, a handbook for
footwear designers 2016, 94, 122) rakenteellinen sekoitus tuo muo-
toikieleen mielenkiintoa. Kenkdmalli (7.) puolestaan hakee tyylia
neljdkymmentadluvun kavelykengasta. Kaikista esimerkeista [0ytyy
kuitenkin 2010- luvun ja tulevan syys—talvi 2019—2020- ajan henki. Nelja
kolmestatoista piirroskenkdennusteesta ovat palikkakorollisia. Kaksi
kolmestatoista ovat korotettuja siledpohjaisia tennareita, ja loput stiletto-
ja pompadur-korollisia jalkineita.
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Varrenkorkeuksia on useita, mutta voidaan huomata, ettd pitkaan vallalla
ollut korkeavartinen derby-nilkkuri ei ole mukana karkikoonnissa.
Puolestaan mukana on (malli 12.) paksupohjainen, matalavartinen kave-
lykenka. Nilkkakenkia edustaa sukkamainen, mantelikdrkinen pompadur-
korollinen jalkine (malli 5.) ja (malli 13.) korkeavartinen tennari. Globaali
kdyttaja voi pukea jalkaansa, myos kavelykengat syystalvi-sdilla. Kuitenkin
nilkkakenkavariaatioiden vahyys ihmetyttdd. Vaikka kyseessd on syys-
talvisesonki, avokkaiden ja korollisten sandaalien rooli koonnissa on
merkittava. Ennusteessa ndyttdvana osana ovat korkeakorkoiset, pitkavar-
tiset saappaat. Ennusteiden piirroskuvat painottavat manteli-, ja
teravakarkisia muotoja. Rennommat ja ronskimmat lestit ovat jatetty
sivuun. Yhteenvetona kuvista huokuu perinteinen naisellisuus.

Laukkujen osalta ennusteet ovat tdynna monimuotoisuutta. Inspiraatiota
on haettu 1960-1970- luvuilta, sekd 2000-luvun alusta. Piirroskuvista 16y-
tyy hihnallinen pikkulaukku (malli 1.), helmikoristeinen kantokassi (2.) os-
toskassi (malli 6.)sekd rumpu-laukku (malli 7.). Laukkuennusteet sisaltavat
klassisia, vintage-tyylille ominaisia muotoja. Yksinkertainen hihnallinen
pikkulaukku saa uuden ilmeen strukturoidulla materiaalilla. Pehmeéat ma-
teriaalit saavat nayttavammastakin laukusta rennon ja tyylikkdaan. 2000-
luvun alun olennainen vyoélaukku esiintyy syystalvi 2019-2020 sesongilla
myOs naisten tyovaatepukeutumisessa. Katutyylille ominainen tuote on
muovattu materiaalivalinnollaan ja muodollaan eri tilanteeseen sopivaksi.
(WGSN, 2018)

Design Development — Range Plan

0z/6L M/V sBeg

Playful Top Handle Shrunken Soft Volume Bag Novelty Smart Waistpack
Beaded Tote Occasion Bag

Giant Shopper Drum Geometric Wristlet Market Tote

Kuva 10. Laukkunnuste kuvaa tulevan syystalven 2019-2020 laukkujen
muotokieltd.

Suuret pehmeamateriaaliset ostoskassit ja kantokassit miellyttavat jatkos-
sakin helppoudellaan. Mittasuhteeltaan suuret laukut herdttdavat myos
huomiota esittdvien hahmolaukkujen ohella, joita tullaan ndkemaan juh-
latilaisuuksissa. Vaikka pehmeys onkin ennusteiden mukaan avainsana, on
geometriset muodot myos yleisid. Rummun muotoinen arkilaukku ja
metalliketjuinen rannelaukku kertovat vastakohtaisuuden merkityksesta



26
my0s laukkujen suunnittelussa. Sesongin laukuissa tavoitellaan leikkisyyt-
ta ja yksilollisyytta, mutta samalla monikayttoisyytta.

WGSN- sivuston saman sesongin asuste-ennusteissa, paahine, huivi ja
vyO- ennusteet ovat huvin koristeellisia ja yksityiskohtaisia. Hapsuja esiin-

tyy huvissa (1.), padpannassa (3.), stoolassa (5.) seka hanskoissa (9.)

Hatut muodostuvat kolmiomaisesta rakenteesta. Hattuja yhdistda nappi
padlaella. Voiden soljet ovat ndyttavia ja koristeellisia. Asusteiden muo-
tokielessd on luvassa esittdvad hahmomaisuutta kuten korkojen ja
laukuissakin. Vyo (7.) on tdynna esittdvia, mahdollisesti metallisia ele-
mentteja.

Design Development — Range Plan

0Z/61 M/V S811085920Y 1jO0S

N
i
XL Scarf | o Crystal Headband 5 o Feather Boa

Design Development — Range Plan

0Z/61 M/V S911085200Y 1405

Decorative Buckle Belt

Decorative Chain Belt Fancy Glove

Kuva 11. Asuste-ennusteet kuvaavat 2019-2020 syystalvisesongin tuottei-
ta.

Trendikarttojen tulkinnan jalkeen valitaan Butterfly Effect -mallistoon ja
suunnittelijaidentiteettiin sopivat elementit, rakenteet ja muotokieli (kat-
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so kuva 12). Ajalle ominainen saapikkaan silhuetti (malli 1.) nauhoineen
tuo mallistoon vaihtelevuutta. Monster platform (malli 12.) on kiinnosta-
van raskas ja asenteellinen elementti malliston ilmeeseen. Laukuista val-
itsin ndyttavan ja matkaajalle sopivan valtavan ostoskassin. Rumpu-laukku
viehattaa silmaani geometriselld muodollaan (malli 5.). Se on helppo, ja
trendikds valinta advanced contemporary fashion -malliston ilmeeseen.
Naita silhuetteja sovellan oman mallistoni suunnittelussa. Pehmeissa
asusteissa kiehtoo materiaalin orgaaninen ilme.

s

Giant Shopper

Long Lace-Up_Boot

Monster-Platform Derby

Kuva 12. Trendikoonti sisdltda trendiennusteiden suosikkimallit.

Tuote-ennusteiden ja materiaalikatsauksen jalkeen keskityn selkiyttdmaan
WGSN- verkkosivuston variennusteita. Varit ovat ajalle ominainen piirre.
Guerin (1987) ja Fringsin (1982) mukaan varit herattavat kiihkeaa keskus-
telua trendien vaihtuessa . Varikartta luodaan edesauttamaan suunnitte-
luprosessia. Hypoteettinen kartta luodaan, ennen materiaalien varmistu-
mista esimerkiksi Pantone- varikarttoja kayttden. (Nuutinen, 2004, 108.)

FREE STYLE Light Magic

Regional Overview — Pantone TCX Regional Overview — Pantone TCX Regional Overview — Pantone TCX
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Kuva 13. WGSN-vdriennusteet on ryhmitelty teemoittain.
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WGSN- trendiennustesivuston vadriennusteet on koottu kolmeen
taulukkoon tunnelmien ja inspiraation, seka tyylisuuntien perusteella.
Taulukoista l0ytyy varikartoille olennaisia ominaisuuksia, joita ovat pe-
rusvarit, vaaleat pastellisdavyt, tummat pastellisdvyt, kontrastivarit, mustat
ja valkoiset seka urheilulliset varit. (Nuutinen, 2004, 109.) Varien merkitys
korostuu tdman hetken muotivirtauksissa. (Achilles lon Gabriel 2018)

WGSN:n varikartat yksin eivat inspiroi minua. Kokosin oman trendikarttani
ja poimin innostavat varit ennusteista ja joiden uskon toimivan contem-
porary fashion -segmentin jalkineissa ja asusteissa. Contemporary fashion
-segmentille luonnollista ovat ravakat ja erottuvat variyhdistelmat, niin
kuin aiemmin ollaan todettu. Rohkeat varit toimivat parhaiten aksenttina
tuoden tuotteeseen sarmaa.

Trend board fall/winter 2019/2020

Kuva 14. Trendikartta kokoaa yhteen varit ja trendiennusteet.

Trendikartta koostuu inspiraatiokuvista, joiden elementit kuvastavat tule-
van syys-talvi-sesongin henked. Trendikarttaan on poimittu jalkine ja
laukkumalleja joiden muotokieli ja rakenne on yhteydessa trendien-
nusteisiin. Vahvana elementtind myos luomassani trendikartassa on ma-
teriaalien polyuretaanipinnoitus, sekad orgaanisemmat, pehmeat pinnat.

Trendikartan jalkineissa toistuu ennusteiden pitkdat nauhoitukset, pyoreat
ja mantelinmuotoiset karjykset ja jalkineen koronkorkeuden vaihtelut.
Laukkujen osalta trendikarttaan on valittu esittavia ja rakenteeltaan yllat-
tavia tuotteita. Laukkujen muotokieli inspiroi uutuudenviehatyksellaan.

Varimaailma on koottu WGSN-sivuston variennusteista, sekd oman intui-
tion luomista vahvoista vareista. Perusvareina kartassa nakyvat tiukka tai-
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vaan sininen, kirkas punainen, ja murrettu sinapinkeltainen. Vaaleita pas-
tellisavyja edustavat vaalea havunvihred, joka taittaa mintun savyyn. Pieni
madra vaaleaa keltaista tuo raikkautta palettiin. Mustat ja valkoiset luovat
ryhtia ja tuovat edukseen trendikartan olennaiset savyt.

Trendikartta osana prosessia ja suunnittelun Iahtokohtia on visuaalinen
prosessin kadnnekohta. Kartta yhdistda markkinasegmentille ominaiset
piirteet ja kokoaa sesongin trendit ja varit yhdeksi kokonaisuudeksi.

5.4 Prosessikaavio

Prosessikaavio kuvaa suunnittelun vaiheita alkuideasta lopputulokseen.
Kaavion aaltomaisuus kuvaa suunnittelun luonnollista eteenpdain kulkua.
Ohut ja hento rakenne kuvastaa suunnittelun haurautta ja verkkomainen
rakenne joustavuutta. Suunnittelun eri vaiheissa yllattavatkin asiat vaikut-
tavat suunnitteluun positiivisesti kuin negatiivisestikin. Prosessikaavio on
siis joustava kuten suunnitteluprosessinikin.

Prosessi alkaa alkuideasta ja jatkuu ideoinnin, kuvittamisen ja sanallis-
tamisen kautta trendeihin. Luonnoksia syntyy jatkuvavasti. Prosessissa
asiantuntijahaastattelujen vastaukset ovat osana suunnittelua. Varikartta
laaditaan trendien ja inspiraation pohjalta. Jatkokehitysten kautta mallisto
saavuttaa kokonaisuuden, jota hiomalla saadaan yhtendinen mallistokart-
ta.

IDEOINTI

ALKUIDEA

INSPIRAATION
SANALLISTAMINEN
JA KUVALLINEN ESITTAMINEN

TRENDIEN SOVELTAMINEN
SUUNNITTELUUN

LUONNOSTELU VARIKARTTA

HAASTATTELU:
OIVALLUKSIA OSAKSI
SUUNNITTELUA

Kuva 15. Prosessikaavio kuvaa suunnittelun kulkua lopulliseksi mallistoksi.
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5.5 Ideointi ja luonnostelu

Suunnittelun alkuideointi tuotti alustavan inspiraatiokartan, jossa esille
tulivat kiinnostavat pinnat, muodot ja valitut inspiraatiovarit. Kuvakoonti-
in kerdsin inspiroivia esineita ja elementteja, joihin olen palannut useasti
viime syksyn ja talven aikana. Koonnissa mukana ovat suklaarasian
pakkausmateriaalit, joiden muotokieli ja pinnan heijastava olemus ovat
vaikuttaneet minun suunnitteluuni.

Kuva 16. Alustava inspiraatiokartta koottiin arjen ja elaman esineista.

Inspiraatiokartan pohjalla ovat varit, harmahtava havun vihrea ja syva vi-
ininpunainen. Tama variyhdistelma on peradisin Kenzon hameestani, jonka
olen saastanyt 2000-luvulta. Samojen varien paluu nakyy verkkojulkaisu-
jen varikartoissa. Pehmed sametti ja kova kiiltava pakkausmateriaali ovat
olleet vaikutteina vari ja materiaali-inspiraatiolleni koskien Butterfly Ef-
fect-mallistoa. Ylareunan hento solmu on valokuva kesdltd 2017. Tama
otos kuvaa kaaosta. Naméa kolme elementtid kokoavat alkuinspiraation
kuvina pohjustamaan suunnitteluprosessin ideointia ja ensimmaisia
vaikuttavia tekijoita.
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Kuva 17. Kuvallinen luonnostelu synnytti merkittavia muotoja ja suuntavi-
ivilvoja malliston visuuaalisuuteen.

Suunnitteluprosessi lahti liikkeelle oivalluksen tunteesta. Kaaosteoriaa
tutkiessa syntyi muotoja, vareja ja mielikuvia, jotka todennettiin kuvina
paperille. Ensimmainen vaihe on tarked suunnittelijaidentiteetin ja
omakohtaisuuden vuoksi. Suunnittelijoiden ideat eroavat tassa suunnit-
telun vaiheessa toisistaan. Kaikki kasittelevat inspiraatiota eri tavalla ja
tyostavat ajatuksia minuuteista kuukausiin ja luonnostelevat eri tekniikoi-
ta kdyttden. Luonnostelin paperille puukynilla ensimmaiset mielikuvat
kaaosteorian pohjalta. Kuvassa esiintyy kaavamaisia muotoja, jotka yhdis-
tyvat toisiinsa pienilla viivoilla. Kaksi pientd ihmistd kuvaavat ihmisten
tekoja ja valintoja. Yleinen tunnelma kuvassa on sekava, mutta se koostuu
tutuista geometrisista muodoista ja kuva-aiheista, hahmoista ja perhosen
siivista.
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Kuva 18. Sanallinen luonnostelu auttaa kokonaiskuvan luomisessa.

Inspiraation analysointi tapahtui my6s sanallisesti. Kaaos- teorian ja muo-
tojen hahmottaminen ja mielikuvien kirjoittaminen auttoi suunnittelussa.
Listassa esiintyy assosiaatiota sanalle kaaos ja teoria. Esimerkiksi Tulva,
syvd, poikkeama, epamaaraisyys, paallekkdisyys kuvaavat mielikuviani
kaaoksesta. Sanalle teoria assosioin sanoja: kaaviot, selkeys, geometria,
tekniset varit, sahkoisyys. Naita sanoja listaamalla hahmotin selkedammin
malliston visuaaliset elementit.

Jalkinesuunnittelu ldhtee liikkeelle lestistd. (Choklat 2012, 40) Lestin
siluetin paalle varioidaan ideoita. Lestiksi valitsin lestin sarjanumerolla
P4060 R2. Lesti on kuvattu Pariisissa 30.6.2016. Lesti on puolikenkalesti.
Se toimii myos nilkkakenkien ja saapikkaiden suunnittelusta. On kuitenkin
huomioitava lestin nilkan suoristus jalkineita piirtdessd. Tuotannossa
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lestia tulisi muokata saapaslestiksi. Luonnoskirjani tadyttyi suuresta
maarasta lestien silhuetteja ja todensin ideoita niiden paalle piirtamalla.
Muotokieli ja sanat esiintyvat kenkien ilmeessa. Valitsin trendiennusteista
valittuja elementteja, joita sovelsin omaan suunnitteluuni.

Asiantuntijahaastattelua uudelleen lukemalla luonnostelun lomassa nos-
tin esille yhden kysymyksista ja molempien asiantuntijasuunnittelijoiden
vastaukset. Kysymykseni millainen on kiinnostava tuote, heratti useita oi-
valluksia. Kostas nostaa esille tuotteen monikayttoisyyden. ”’ Ihmiset met-
ropoleissa eivat ehdi kdayda kotona vaihtamassa vaatteita juhliin mennes-
sd. Toisin sanoen saman asun pitdd toimia pitkin pdivaa, eri tilanteissa”.
(Kostas, 2018) Asusteiden kohdalla tuotteiden tulee olla helppoja yhdis-
tella. Selkedlinjaisuus on etu arkipukeutumisessa, kuin juhlapukeutumisen
osana.
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Kuva 19. Suunnittelu prosessissin luonnokset on piirretty luota kannannan
aina laukussani.

Jalkineiden tulee olla mukavat jalassa ja niiden tulee olla kelvolliset eri-
laisiin kayttotarkoituksiin, kuten pitkdaan seisoskeluun, kavelyyn ulkona tai
sisatiloissa. Vaikka mallisto suunnitellaankin syys-talvi- sesongille on
mallistossa oltava kevyempia jalkinevaihtoehtoja materiaaleiltaan ja
malleiltaan. On huomioitavaa, ettd saappaiden ja nilkkakenkien ohella
nakyy myos puolikenkia syys- ja talvisesonkien katukuvissa.

Laukkujen muotokieli muovaantui trendiennusteista ja inspiraatiokartan
kuvista ja muodoista. Laukkujen suunnittelussa tulee ottaa esteettisten
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arvojen lisdaksi huomioon funktionaalisuus. Laukkua avataan ja suljetaan
useasti pdivan aikana ja sinne tulee mahtua ostokset tai vain pelkastaan
valttamattdmat perustarpeet kuten lompakko, puhelin ja avaimet.
Laukkujen visuaalinen ilmeeseen seka rakenteeseen on mahdollista
vaikuttaa nakyvammin kuin jalkineiden osalta.

Pehmeiden asusteiden muotokieleen hain vaikutteita trendiennusteista,
jotka nousivat milleniumin tyylisuunnista. Suunnittelin vaihtoehtoisia
kaulahuiveja ja kaulureita, mutta paadyin kaulurimaiseen tuotteeseen.
Hattujen osalta koin tarkeaksi sen yhteensopivuuden kaulurin kanssa. Ma-
teriaalivalinnoilla on merkittava rooli yhtendisen ilmeen saavuttamisessa.

Estetiikan kautta Kostas kuvailee kiinnostavaa tuotetta tottumuksia ja
kaavoja rikkovaksi. Tarkeana han pitdaa myds tuotteen viestintaa. Tuotteen
tulee tukea kayttdjan persoonallisuutta. (Kostas 2018.) Achilles lon
Gabriel puolestaan toteaa, etta tuotteen tulee olla samalla kiinnostava ja
puhdas. Tuotteen hintalaatusuhteen han kokee myds merkittavaksi.
(Achilles lon Gabriel, 2018.)

Suunnittelussa nostin esille yllatyksellisyytta. Jalkineiden suunnittelussa
rikoin rakenteen visuaalisuutta, mikd on suunnittelulleni ominaista. Vaikka
jalkineet valmistetaankin valitun rakenteen pohjalta, ei perinteinen raken-
teellisuus ndy jokaisessa suunnittelemassani kenkdparissa. Tama tulee
ilmi omassa suunnitteluprosessissani. Ideoin tuotteita aluksi ilman, etta
ajattelen rakenteita tai kaavoja, silla ne rajoittaviksi suunnittelun alkuvai-
heessa. Vasta jatkokehityksen jdlkeen palaan analysoimaan milla paal-
liskappaleen rakenteella piirtamani jalkinemalli tulisi helpoiten valmistaa.

Mallistoa kehitettiin vaiheittain. Luonnoksista valittiin muutamia jalkineita
ja laukkuja seka asusteita ja niita varitettiin tietokoneella trendikartan va-
rein. Tassa vaiheessa tuli pohtia, minka varisia materiaalit olisivat ja miten
ne sopisivat tuotteen muotokieleen. Vaikka Butterfly Effect -malliston
suunnittelu ei pohjaudukaan markkinoiden todellisiin materiaaleihin, py-
rittiin luomaan kuva aidosta materiaalin tunnusta mallistokartan tuotteis-
sa.

Trendiennusteiden perusteella materiaalien vaihtelevuus on syys-talvi
2019-2020 sesongin merkittdvda ominaisuus. Materiaaleiksi valitsin
jalkineisiin mokkanahkaa, polyuretaanipaallysteistd nahkaa ja puuvillasta
valmistettua joustoneuletta. Laukkuihin valitsin sileda nappanahkaa ja
lampaankarvaa, sekd mokkanahkaa. Suunnitteluprosessissa tietokoneen
Adobe lllustrator- ohjelman kayttd auttaa kokonaiskuvan hahmottamises-
sa. Selkedlinjaiset varitetyt silhuetit laukuista, jalkineista ja asusteista
muodostuvat yhtendiseksi kokonaisuudeksi.
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6. MALLISTO

Lopullinen mallisto valmistui useiden suunnitteluprosessin vaiheiden
kautta. Butterfly Effect -mallisto koostuu viidesta jalkineesta ja kahdesta
laukusta, sekd kaulurista ja hatusta. Syys—talvi 2019-2020 sesongille
suunniteltu contemporary fashion -mallisto on muotokieleltdan ja vareil-
taan ravakka ja vivahteikas.

Common Morpho Small Postman

Madagascar Mo

Holly Blue Month
Large Whlte - Owlet Moth
Tlger Longwmg Old World Swallwtail

Kuva 20. Mallisto Butterfly Effectin tuotteet on nimetty perhoslajien
mukaan.

Jalkineita yhdistaa sama lesti. Kolme jalkinetta seisovat traktori-pohjaisen
matalakorollisen pohjan paalla. Kolmessa ensimmaisessa jalkineessa on
sitruunankeltainen randi. Kaski viimeistd jalkinetta seisovat urheilulli-
semman, mutta korollisen pyéredreunaisen pohjan paalla. Randina peh-
medpohjaisissa jalkineissa on kdytetty vdreina viininpunaista ja harmahta-
vaa havun vihreda.

Ensimmadinen ja neljds jalkine vasemmalta ovat muotokieleltdaan Iahella
toisiaan. Kapeavartisen nilkkurin ja matala puolikengdn pa&allisen re-
unakappale on koottu samasta kaavasta. Nilkkurin yksityiskohtina ovat
viininpunainen nauhoitus ja rakenteelle epatyypillinen kaksoisiltti.

Vasemmalta katsottuna toista ja kolmatta jalkinetta yhdistaa pohjan lisak-
si rakenteen sandaalimainen pdallinen. Etupaalliseen muotoa antavat
pakidan yli kulkevat remmit. Havunvihredn nilkkakengdn tarrakiinnitys
mahdollistaa nopean puettavuuden. Ruskean saapikkaan paallisen
rakenne koostuu avokasrakenteesta, joka on yhdistetty tummaan varteen.
Jalkineessa on piilovetoketju.
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Viimeinen havunvihred saapikas sisaltda saman avokasrakenteen, johon
varsi yhdistyy derby-rakennetta kayttdaen. Jalkineen aksenttivariksi on
valittu viininpunainen nauhoitus. Varren etukappaleeksi on lisatty erilli-
nen panssarimainen kappale. Jalkineessa on piilovetoketju.

Materiaaleiltaan malliston jalkineiden materiaaleissa on huomioitu tren-
diennusteista noussut materiaalien vastakohtaisuus. Tumma ruskea
mokkapdallinen yhdistaa puolikenkda, kaksoisilttinilkkuria ja ruskeaa
saapikasta. Havunvihrea polyuretaanipaallysteinen korkeakiiltoinen nahka
luo vastakkainasettelua. Sininen sukkamainen havunvihrean nilkkurin ma-
teriaalina on tiukkaa ja paksua puuvillajoustoneulosta. Malliston jalkinei-
den pohjamateriaalina on kaytetty puristettua merijatetta.

Malliston suuri ostoskassi on rakenteeltaan avoin. Sivussa on vetoketjulli-
nen tasku. Etukappaleessa on koristebrodeeraus kaaosteorian inspiraatio-
kartasta. Tiimalasinmuotoinen laukku kuvastaa aikaa ja perhosen siivenis-
kuteorian loputonta jatkuvuutta. Se kuvastaa my0ds aikaa, joka hupenee
tehdessamme vaaria valintoja. Tiimalasilaukun hihna on muodoltaan epa-
symmetrinen ja kuvastaa kaaosta. Materiaaleina laukuissa on kaytetty si-
ledpintaista nappanahkaa.

Malliston kauluri on valmistettu pehmedstda mokkanahasta. Sinapinkeltai-
nen ylakappale lammittdaa niskaa ja rintakehaa. Sitruunankeltainen, epa-
symmetrinen lampaankarva viininpunaisilla yksityiskohdilla liittyy ompe-
leella perinteiseen kaulurikappaleeseen. Sen voi kietoa huivina kaulan
ympadrille, tai jattaa ndyttavasti takin paalle roikkumaan vapaasti. Kaulu-
rissa on vetoketjukiinnitys.

Kaulurin ohelle pehmedksi asusteeksi on suunniteltu lipallinen vil-
lakankainen lippahattu, jonka viininpunaiset lankatupsuyksityiskohdat vil-
lakankaan materiaalissa mukailevat kaulurin samankaltaisia elementteja.

Malliston kokonaiskuva syntyy lestistd, vareistd ja muotojen yhdistavista
tekijoista, samoista kiinnitysmekanismeista. Yksiloind kukin tuote on es-
teettisesti erikoinen. Mallistosta |6ytyy hillitympia tuotteita kuten tummat
puolikengdt, sekd yksivarinen ostoskassi. Luonnetta ja uskallusta vaadi-
taan kaulurin ja havunvihreiden tuotteiden kayttajilta.
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7. POHDINTA

Opinndytetydn malliston suunnitteluprosessi tiedonkeruun ja luonnos-
telun kautta valmiiksi mallistokartaksi oli monivaiheinen. Opinndytetyon
tulos mallisto contemporary fashion -segmenttia kayttavalle asiakasryh-
malle on onnistunut ja se tayttaa teoriaosuudessa kasitellyt sisallot.

7.1 Johtopaatokset

Lopputuloksena syntyi ehja viiden jalkineen, kahden laukun ja kahden
asusteen naistenmallistokokonaisuus contempory fashion- segmentille.
Segmentin tuotteisiin tuli vaikuttaa suunnittelijan nakemys, inspiraatio,
seka trendit. Tuotteiden tuli istua asiakkaiden tarpeeseen ilmaista itsedan
ja erottua joukosta. Mallisto- Butterfly effect on véarikas ja materiaaleil-
taan vaihteleva. Se sisaltdda rakenteeltaan ja materiaaleiltaan erilaisia
tuotteita erilaisille asiakkaille.

Opinndytetydprosessin aikana huomasin, ettd suunittelijuuteni sijoittuu
contemporary fashion -kainsegmentin ja high fashion -segmentin valiin
advanced contempory fashioniin. Olen huomannut, ettd mallistoni
ilmeeseen vaikuttaa enemman inspiraatiolahteeni ja suunnittelijuuteni,
kuin trendit. Koin itselleni haasteeksi keskittyd trendivaikutteiden
sisdistdmiseen ja toistamiseen omassa mallistossani.

Muodin markkinasegmenttien joukosta omakseni koin myds contemprary
fashionin rinnalla high fashion ja designer -markkinasegmentit. Pien sar-
jatuotanto, ja materiaalien laadukkuus ja tyon hitaus kiehtovat minua
myds suunnittelijana. Contemporary fashionin -segmenttiin vaikuttavat
trendit rajoittavat materiaalien valintaa. Oma ekologinen nakékulmani jai
hieman taka-alalle seuratessani trendiennusteiden materiaalitulokkaita.
Toisaalta ekologisuus on valinta, jota pystyy soveltamaan eri markki-
nasegmenteissa oikealla taidolla ja vankalla pdamaaratietoisuudella. Con-
temporary fashion -segmentti tuntuu kuitenkin hintatasoltaan mahdol-
lisemmalta segmentiltd kohdentaa suunnittelua laajemmalle ostajakun-
nalle.

7.2 Suunnitteluprosessin eteneminen

Prosessi eteni selkedsti aiemmin esitetyn prosessikaavion mukaan.
Alkuideasta lopulliseen mallistoon monien vialivaiheiden kautta.
Alkuideointi sujui mutkattomasti. Heti kun inspiraationi selkeytyi, syntyi
siitd paljon mielikuvia ja ideoita.

Ensimmadiset luonnokset jalkineista lahentelevat lopullisten tuotteiden
muotokieltd. Jatkokehitysten kautta syntyi oivaltavia variaatioita ja mallis-
to ei ndyttdnyt enda niin monotoniselta. Jatkokehityksen aikaansaannok-
sia oli esimerkiksi paksu pyodredareunainen pohja. Aluksi paadyin vain yh-
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teen monster platform -tyyliseen pohjaan, mutta koin myéhemmin poh-
javariaatioiden tuovan mallistoon tarkeda luonnetta.

Suunnittelun keskivaiheilla ideointi ja innostus hiipui. Uusia ajatuksia ei
syntynyt, eikd kyna liikkunut paperilla. Koin tilanteen turhauttavaksi.
Paatin pitaa hetken tauon ja keskittya mallistooni uudesta nakdkulmasta
viikon paasta. Kaytin suunnittelussani myohemmin kuperkeikkatekniikkaa-
jossa asia kdaannettaan yldsalaisin. Seuraavaksi mietin, minkalaisia positi-
ivisia hyotyja on pdinvastaisesta ajattelusta tuotteen suunnittelussa.
(Ikdheimonen, Vakkuri, 1997, 87) Muotoilijoilla on kyky ajatella asioita
erilaisista lahestymistavoista. Kun ongelmaan tartutaan epatavallista kaut-
ta, voi syntya uudenlainen lopputulos. Avarakatseisuus ja vanhojen urien
ohittaminen antavat tilaa uusille oivalluksille. Usein prosessia helpotti eri-
alojen ihmisten kanssa aiheesta keskustelu. Se loi vdlimatkaa tiiviiseen
ideointiin ja syntyi erilaisia nakdkulmia tuotteiden jatkokehittamiseksi.

Aloin suunnitella laukkuja epakaytannollisesta nakékulmasta. Halusin luo-
da jotain epatavallista. Perinteinen laukku on muodoltaan yléspdin katso-
va kolmio, josta on leikattu karki pois, tai se on suorakaiteen muotoinen
tuote. Luonnostelun tuloksena syntyi laukku, jossa yhdistyy kaksi komiota
vastakkain. Kaaosteorian tiimalasi-kuva inspiroi minua [6ytamadan
ratkaisun ongelmaani.

Toinen huomattava kadanne suunnitteluni prosessissa oli intuitiiviset
paatokset. Koin jatkoideoinnin yhden kenkdparin kannalta turhaksi. Luon-
nostelin silti ideoita runsaasti, mutta paadyin alkuperdiseen vahvaan
ideaan, josta en voinut enda luopua. Saksalainen fyysikko Binnig on to-
dennut (1986), etta intuitio ei ole milla tavalla yhteydessa loogiseen ajat-
teluun ja luovuuden elementti on osittain mahdoton selittda. (Hakala,
2002, 220-221) Sallin itseni luottaa vahvaan alkuperdiseen ideaani. Sen
siivittdmana syntyi variaatioita, jotka ovat osana mallistoa.

7.3 Suunnittelijaidentiteetin ja malliston suhde

Omaperaisyyden arvo uuden tuotteen suunnittelussa aiheuttaa valilla ah-
distusta ja paineita. Albert Einsteinin lausahdus "’Mielikuvitus on tar-
kedampaa kuin tieto” luo positiivista energiaa oman omanperdisyyden us-
komiseen”. Jokaisen suunnittelijan luonnokset nayttavat erilaisilta, kun
kukin luottaa heiddn omaan kddenjdlkeensa. Omaperdisyys kehittyy, kun
antaa kynan kulkea paperilla ilman paineita. Siitda tulee persoonallista.
Suunnittelijuuteni on muotoutunut oman historiani, arvojeni, ymparistoni
ja minuuteni johdosta.

Halusin irrotella mallistollani. Luovuuden aly teoksessa todetaan, etta
ajattelu on luovuutta, ellei se jamahda vanhaan ja jo ennalta todettuun
tietoon. On kyseenalaistettava ja rikottava rajoja (lkdheimonen, Vakkuri,
1997, 14). Samaa totesi Kostas haastattelussa. Kiinnostavassa suunnit-
telussa tulee rikkoa totuttua kaavaa (Kostas, 2018).
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Prosessini tulos, mallisto- Butterfly effect kayttda vastakohtaisuutta
tuotemuotoilun keinona. Sisdinen suunnittelijuuteni koostuu vahvasti vas-
takkainasettelusta, pohtivasta ja vilkkaasta mielikuvituksesta ja raskaam-
masta muotokielestd ja visuaalisuudesta. Erityisesti jalkineiden muotokieli
on onnistunut kuvaamaan suunnittelijuuttani ja rikkoo perinteisia
mielikuvia nauhallisesta kavelykengasta, nilkkurista tai saapikkaasta.

Vahva ja erottuva varikartta muodostuu murretuista vihrean ja keltaisen
sdvyistd, seka sisaltaa tiukkaa sinista ja syvaa viininpunaista. Koen varit
vahvasti osana minuutta, ja mielentilojani. Opinndytetyon malliston
varikartta muodostui minulle talla hetkella merkittavista savyista ja tren-
diennusteiden varikartoista. Olen positiivisesti yllattynyt miten osuvasti
nama kaksi varikarttaa mielessani ja verkkosivuston ennusteissa tdsma-
sivat. Yhtendinen linja edesauttoi suunnitteluprosessin etenemista.

7.4 Reflektio

Prosessin pituus antaa tilaa ja mahdollisuuksia jaksottaa tyoskentelya eri
osioihin. Oma tyoskentelyni toteutti harkittua kaavaa ja toimintaa pros-
essin ensimmaiset kuukaudet. Perehdyin teoriapohjaan ja tutkin suunnit-
telun laht6kohtia seka etsin inspiraatiota ja trendeja. Prosessini kuitenkin
koki jatkuvasti muutoksia. Suunnittelu ja malliston kehittaminen oli vakaa-
ta, mutta teoriaosuuden rakentuminen lopulliseen versioonsa vaati
aikansa.

Itsendinen tyoskentelyni oli osittain hidasta ja valilla pidin taukoa. Paatok-
senteko ja loppuratkaisuihin paatyminen ja luottaminen aiheuttivat valilla
haastetta. Suunnitteluprosessini on henkilokohtainen matka omaan
suunnittelijuuteni ja samalla itseeni ihmisena. Koen, etta tuloksen tulee
olla juuri sen nakoinen, ettd sen voisi esitelld kohderyhman asiakaskun-
nalle niin sisdanostajille, kuin kuluttajillekin. Selkedssa suunnitelmassa
pysyminen olisi auttanut opinndytetyoni etenemisessad. Hyvin nopeasti
ideoiva mieleni on halukas tarttumaan uusiin opinndytetyon aihealueisiin,
tai. Seuraavissa prosesseissa tulee muistaa kaavan ja selkedn suunnitel-
man noudattaminen, silla se tukee tasmallista ja loppuunvietyd tekemista
ja vahentaa turhaantumista.

Kuitenkin nuorena suunnittelija on hyvaksyttava virheet ja ymmartaa, etta
jokainen prosessi on oppimiskokemus. Olen tyytyvdinen lopputulokseeni
ja koen sen istuvan hyvin contemporary fashion -segmentille. Koen onnis-
tuneeni vérivalinnoissa ja jalkineiden muotokielessa. Kartoitin ymmarrys-
tani alani markkinasegmenteista ja tulevista trendeista. Opin tuotesuun-
nittelusta oman prosessini kautta, seka sain arvokasta tietoa alan merkit-
taviltd suomalasilta suunnittelijoilta ja esikuviltani kansainvélisen muotoi-
lun kentalta.

Omat tavoitteeni suunnittelijana sijoittuvat kansainvilisille markkinoille.
Léysin muotoilijuudestani rohkeutta ja ravakkyyttd, seka sain uskoa jatkon
uratoiveille. Uskon, ettd prosessin vaiheet ovat kehittdneet minua suun-
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The LIST: Spring Bag Trends Fashion Girls Can’t Stop Wearing (n.d.)
Haettu 13.4.2018 osoitteesta
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spring-2018-bag-trends/
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HAASTATTELUKYSYMYKSET
ONAR, Suunnittelija, Yrittdja Irene Kostas 2.4.2018

Miten madrittelet contemporary fashion markkinasegmentin?

Miten ONAR sijoittuu talle markkinasegmentille?

Miten kuvailisit ONAR-asiakasta?

Ajatteletko heti suunnittelun alussa asiakaslahtdisyytta?
Mista saat inspiraatiosi?

Minkalaisia ominaisuuksia kiinnostava tuote pitaa sisallaan?

Mita merkitysta sinulle on estetiikalla ja esteettisilla elamyksilla?



HAASTATTELUKYSYMYKSET
Jalkine- ja muotisuunnittelja Achilles lon Gabriel 2.4.2018

Miten maarittelet contemporary fashion markkinasegmentin?

Miten oma suunnittelijuutesi sijoittuu talle markkinasegmentille?

Mitkd ovat mielestdsi merkittdvimmat teemat ja suuntaviivat tdman het-
ken muodissa?

Mita asiota kiinnostavassa tuotteessa tulee olla?
Mista saat talla hetkelld inspiraatiosi tuotteisiin?
Ajatteletko jo suunnitteluprosessin alussa asiakaslahtoisyytta?

Miten paljon otat vaikutteita trendeistd? Vaikuttaako trendit mielestdsi
paljon contemporary fashion segmentin tuotteiden suunnitteluun?

Minkalainen on mielestési hyva ja yhtendinen kenka/asuste mallisto?
Mitka ovat suurimmat haasteet kenkasuunnittelussa?
Mita estetiikka ja esteettiset elamykset merkitsevat sinulle?

Miten kuvailet contemporary fashion segmentin asiakasta?
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