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Insindoritydssa tutkittiin tietokirjallisuuslajiin kuuluvien tiedekirjojen kansia ja selvitettiin,
voiko kansien graafista iimettd parantamalla kohentaa tiedekirjojen myyntia. Insindoritydn
kolme eri tavoitetta olivat (1) saada kasitys siitd, mita lukijat odottavat tiedekirjan kansilta,
(2) minkalaiset kannet tuottavat lisdarvoa ostajalleen seka (3) suunnitella esimerkkikirjalle
uudet kannet.

Ty6ssa tehtiin sédhkdinen kysely, jonka vastaajina toimivat tiedekirjojen potentiaaliset osta-
jat. Kyselyssa selvitettiin ostajien taustoja ja ostostottumuksia ja mallien avulla vertailtiin
erilaisia tiedekirjojen kansia. Kyselyn vastauksia kaytettiin hyvaksi insinddritydn tavoittei-
den saavuttamiseksi.

Sahkdiseen kyselyyn vastasi pieni maara, yhteensa 30 henkilda. Kyselyn vastaukset ovat
kuitenkin varteenotettavia, silla tiedekirjallisuuden lukijakunta on varsin suppea. Vastauk-
sista selvisivat ominaisuudet, jotka miellyttavat ostajia kirjojen kansissa. Esteettiset ja in-
formoivat kannet, jotka ilmentavat ajan trendeja, kirjan genrea, sisaltéa ja aihetta miellytta-
vat ja tuottavat lisdarvoa omistajilleen.

Insinddritydn tuloksena syntyi kuusi eri kansiluonnosta ja lopullinen paranneltu kansiehdo-
tus esimerkkikirjalle. Kansien suunnittelussa kaytettiin Adoben ohjelmia: InDesign, lllustra-
tor ja Photoshop. Uusien kansien tavoitteena on helpottaa kuluttajien ostopaatosta.
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In the thesis science textbook covers were reviewed to examine if the science textbooks’
sales can be increased by improving the graphic design of their cover’s. The three pur-
poses of this thesis were (1) to understand what the readers expect from science textbook
covers, (2) to find out what kind of covers create added value for the customers and (3) to
design a new cover for a case study.

In the thesis an online survey was conducted to be answered by science textbooks’ poten-
tial buyers. In the survey consumers” backgrounds and purchase decision processes were
examined and different science textbook covers were compared using models. The results
of the survey were used to achieve the purposes of the thesis.

The online survey was filled out by a small amount of answerers, only 30 people. The sur-
vey’s results are nevertheless noteworthy as the readership of science textbooks is also
quite small. The qualities that appealed to the consumers were found out from the survey’s
results. Aesthetic and informational covers which express trends, the book’s genre, con-
tent and subject appeal and create added value to their owners.

As a result of the thesis six different sketch covers and the final improved cover proposal
for the case study were designed. Adobe’s software: InDesign, lllustrator and Photoshop
were used to design the covers. The purpose of the new cover is to facilitate the consum-
er’s purchase decision.
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1 Johdanto

Visuaalisesti houkutteleva kirja on ilo omistaa, ja siksi talle insindéritydlle on tarvetta.
InsinGo6ritydn tarkoituksena on tietokirjallisuuslajiin kuuluvien tiedekirjojen kansiin tutus-
tuminen ja selvitysty®, voiko kansien graafista ilmetta parantamalla kohentaa tiedekirjo-
jen myyntia. Insin6oritydssa tarkastellaan tiedekirjallisuutta, sen myyntia ja kirjan ulko-
asun suunnittelua. Lisaksi tydssa kaytetdan esimerkkitapauksena vuonna 2010 julkais-
tua Martti Parssisen ja Jukka Kiviharjun kirjoittamaa kirjaa Textos Andinos. Corpus de
textos khipu incaicos y coloniales. Tomo 2, jolle suunnitellaan uusi ulkoasu. Tyd on

osittain Suomen Madridin-instituutin antama toimeksianto.

Yleisesti kirjojen myynti on laskenut tasaisesti vuodesta 2000 lahtien, ja se nékyy myos
téssa insin00ritydssa tarkasteltavien tiedekirjojen myynnissa. Insinddritydn toimeksian-
taja on ollut huolissaan tiedekirjojen myynnista, erityisesti esimerkkitapauksena kayte-
tyn kirjan myynnistd, silld se ei ole myynyt odotuksien mukaisesti. Myynnin kohenta-
miseksi on panostettava kaikkiin mahdollisiin myyntiin vaikuttaviin tekijoihin. Toimeksi-
antaja uskoo kirjojen graafisen ilmeen myds vaikuttavan ostopaatdkseen: se luo osta-
jalle lisdarvoa. Taman vuoksi insin6oritydn aiheeksi tuli suunnitella toimeksiantajan

julkaisemalle tiedekirjalle uudet kannet.

Tiedekirjat eivat myy, koska, yleisen myynnin laskun lisaksi, niitd usein luetaan vain
ammattiyhteyksissa, jolloin niiden lukijakunta on hyvin pieni (usein vain muut tutkijat), ja
niiden ulkoasuun ja houkuttelevuuteen ei juurikaan panosteta, kun kirjan asiapitoisen
sisallon katsotaan olevan padosassa. Miksi ostaa ulkonadllisesti mitdansanomaton
kirja, jonka lukee vain kerran, kun sen voi kdyda lainaamassa kirjastosta tai l6ytaa sa-

mankaltaista tietoa internetista?

Selventdmaan tarkemmin tiedekirjallisuutta ja sen myyntia tydssa kaydaan lapi tiedekir-
jan maaritelmaa, myyntitilastoja ja ostospaatdkseen vaikuttavia tekijoitd. Esimerkkita-
pauksen kansien suunnittelua varten tydssa tutustutaan kansien ominaisuuksiin, kan-
sien graafiseen suunnitteluun ja kuluttajien kirjanostopaatésta tutkivan kyselylomak-

keen avulla myos kirjan potentiaalisiin ostajiin.

InsinGoritydn kolme eri tavoitetta ovat teorian ja kyselylomakkeen vastauksien avulla

(1.) saada kasitys siita, mita lukijat odottavat tiedekirjan kansilta, (2.) minkalaiset kan-



net tuottavat lisdarvoa ja motivoisivat ostamaan kirjan ja (3.) suunnitella esimerkkikirjal-

le uudet, houkuttelevammat kannet.

InsinGoritydn toimeksiantaja on Suomen Madridin-instituutti (Instituto Iberoamericano
de Finlandia), joka on iberialais-amerikkalaisen saatién vuonna 1996 perustama ja yl-
lapitdma voittoa tavoittelematon kulttuuri- ja tiedeinstituutti. Instituutti perustettiin yhteis-
tydssa Madridin Complutence-yliopiston kanssa, ja sen virallinen toimipiste sijaitsee
Complutence-yliopiston filologisen tiedekunnan tiloissa. Instituutilla on myds toimisto- ja

nayttelytilat seka kirjasto Madridin keskusta-alueella. (Saation historia 2016.)

Toiminta

Instituutin toiminta kattaa koko espanjan- ja portugalinkielisen maailman, eli Pyrenei-
den niemimaan, Latinalaisen Amerikan sekd ne Afrikan ja Aasian maat, joissa puhu-
taan espanjaa ja portugalia. Instituutila on pysyva edustaja yhdeksassa eri maassa
laaja-alaisen toiminnan mahdollistamiseksi. (Tavoite- ja toimintasuunnitelma vuodelle
2016, 2015.)

Instituutin tehtdvand on viedd suomalaista kulttuuria espanjan- ja portugalinkielisiin
maihin toteuttamalla tapahtumia, nayttelyita ja erindkdisia tilaisuuksia, joiden keskitssa
ovat Suomi ja sen kulttuuri ja ihmiset. Toinen tehtava on yllapitaa ja edistaa kulttuuri-,
tiede- ja talouskontakteja Suomen ja espanjan- ja portugalinkielisen maailman valilla.

(Tavoite- ja toimintasuunnitelma vuodelle 2016, 2015.)

Julkaisut

Suomen Madridin-instituutti on julkaissut vuosina 1998-2010 kymmenen julkaisua,
jotka kuuluvat instituutin omaan julkaisusarjaan Acta Ibero-Americana Fennicaan. Te-
okset ovat tiedekirjoja, joita instituutti on julkaissut espanjan ja suomen kielella tuke-
maan suomalaista tutkimus- ja tiedetoimintaa. Instituutilla on myds muutama verkkojul-
kaisu, ja lisdksi se tukee muiden teosten, joiden aiheet liittyvat instituutin tavoitteisiin,

julkaisua ja tiedotusta. (Julkaisut 2016.)



2 Tiedekirjallisuus

Kirjallisuus on jaoteltu eri lajeihin. Koko kirjallisuus lajitellaan ensin tietokirjallisuuteen
(non-fiction) ja kaunokirjallisuuteen (fiction), ja nama kaksi jakautuvat viela tarkempiin
alalajeihin. Tiedekirjat kuuluvat Suomen tietokirjailijat Ry:n mukaan tietokirjallisuuden

alalajiin. (Tietokirjallisuuden lajit 2017.)

2.1  Tiedekirja

Suomalaisen Kirjallisuuden Seura on hyvin maaritellyt tiedekirjan ominaisuudet. Tiede-
kirja on tutkimuskirjallisuutta, joka tuottaa uutta informaatiota. Tiedekirjan kirjoittaminen
vaatii, etta tutkija tai tutkijaryhma tutkii spesifia aihetta, 10ytda uutta informaatiota ja
kirjoittaa tasta aiheesta syvallista tietoa koostavan kirjan. Tama on raskasta kirjallisuut-
ta, jossa yleensa ei kerrata taustatietoja ja jonka sisaltd on tiukasti rajattua ja yksityis-
kohtaista tuoretta tietoa. Tiedekirjoja luetaan yleensd ammatin vuoksi, ja siksi sen luki-
jakunta on suppea: se koostuu muista samasta aiheesta kiinnostuneista tutkijoista.
(Rajala 2013.)

Rajalan mukaan tiedekirjoja otetaan myyntiin vain pieni valikoima kirjakauppoihin, silla
niiden kannattavuus on myoés hyvin pieni, kun ottaa huomioon niiden lukijakunnan. Ta-
man takia niiden markkinoinnissa ja myynnissa on kaikesta tarkeintd saatavuus ja se,
etta kirjoista osataan viestia niiden oikealle yleisdlle. Tahan rooliin tarkeimpana kana-
vana toimii internet, jota kautta saadaan tavoitettua oikea ryhma ja kartoitettua kirjan

saatavuus erilaisten verkkokauppojen ja kirjastojen sivuilta. (Rajala 2013.)

2.2 Myyntitilastot

Digitalisoitumisen, internetin ja e-kirjojen menestymisen my6tad maailmalla on kohistu
siitd, etta painettujen kirjojen aika on ohi. Painettujen kirjojen myynti maailmalla nayttaa
kuitenkin alkavan elpya suosittujen aikuisille tarkoitetuille varistyskirjojen ja kaunokirjal-

lisuuden suosikkiromaanien ilmestyttya kirjakauppoihin. (Furness 2016.)

Suomessa kirjojen myynti on my6s ollut vuodesta 2010 tasaisessa laskussa vuoteen

2015 asti (ks. kuva 1). Tilastotietojen perusteella voidaan sanoa, etta lasten- ja nuor-



tenkirjojen myynti on ollut melko tasaista vuosien varrella, kun taas tietokirjojen myyn-
nin maara on jatkuvasti laskenut (ellei oteta huomioon vuoden 2015 kasvua, joka johtui
aikuisille tarkoitettujen varityskirjojen hetkellisesta suosiosta). Vuonna 2016 monet leh-
det uutisoivat painettujen kirjojen myyntien tasaisesta laskusta, mutta samalla muistu-
tetaan toivosta, painetun kirjallisuuden suosion elpymisesta, joka tulee syrjayttamaan
sahkdiset e-kirjat. (Gustafsson 2017.)
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Kuva 1. Suomen painettujen kirjojen kokonaismyynti (kpl) vuosina 2010-2015 (Lehtola & Put-
tonen 2016).

Suomen Kustannusyhdistyksen tekemat kirjallisuuden myyntitilastot (ks. kuva 2) osoit-
tavat, ettd toiseksi myydyin kirjallisuuslaji vuonna 2016 olivat tietokirjat. Tietokirjoihin
luetaan kuuluvaksi myos tiedekirjat, mutta valitettavasti tiedekirjojen osuutta tietokirjo-
jen myynnista ei 16ydy. Vuonna 2016 tietokirjojen osuus myynnista oli 34 prosenttia,
josta minimaalinen osuus kuuluu tiedekirjoille. (Kirjojen tuotanto- ja myyntitilastot 2018)
Tama johtuu siita, etta tiedekirjojen lukijakunta on hyvin pieni, jolloin tiedekirjoja myds
painetaan hyvin vahan. Kustannustoimittaja Aino Rajala toteaakin artikkelissaan, etta
tiedekirjoja ei paineta kannattavuuden vaan enemmankin tarkean sisalténsa takia (Ra-
jala 2013).
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Kuva 2. Suomen kirjamyynnin jakautuminen kirjallisuuslajeittain vuonna 2016 (Kirjojen tuotan-
to- ja myyntitilastot 2018).

2.3 Menestystekijat

Keskisuomalainen-lehdessa ilmestyneessa artikkelissa Anne Lius-Liitmatainen kirjoit-
taa, mitkd nelja tekijaad vaikuttavat kirjan ostopaatokseen. Artikkelissa kaydaan lapi
Suomen Kustannusyhdistyksen tekeman kyselyn vastauksia, joiden perusteella todet-
tiin neljan tarkeimman tekijan olevan tarkeimmasta lahtien: aihe, kirjailijan tunnettuus,

julkisuus ja palkinnot seka kansi. (Lius-Liimatainen 2013.)

Artikkelin mukaan jopa esikoiskirjailijan teos voidaan myyda loppuun, jos vain tarina on
mielenkiintoinen ja mukaansatempaava. Aihe, juoni ja tarina ovat syy, miksi kirjaan

tartutaan, se avataan, siihen hukutaan ja se luetaan loppuun. (Lius-Liimatainen 2013.)

Kirjailijan tunnettuus on toiseksi tarkein syy ostospaatdkseen. Kirjailijoilla on tietty tapa
kertoa tarinaa, ja se, ettd aikaisempi teos on koskettanut lukijaa, saa se hanet osta-

maan ja kokeilemaan seuraavaakin teosta. (Lius-Liimatainen 2013.)

Vaikka lukijoita on erilaisia ja kaikilla on omat mieltymyksensa, kirjan saama julkisuus
ja sen saamat palkinnot paljastavat kirjassa olevan jotain lukemisen arvoista. Tama
tekija kiinnostaa lukijoita selvittamaan, miksi kirjasta puhutaan niin paljon, ja sehan

selviaa kirjan avaamalla ja lukemalla. (Lius-Liimatainen 2013.)



Neljanneksi syyksi kysely paljastaa kiinnostavat ja puhuttelevat kannet. Vaikkakaan
hyvat kannet eivat takaa menestysta, ne kertovat tyylilajista ja antavat ostajalle ensi-
vaikutelman kirjan aiheesta ja voivat jopa estda taydellisen epaonnistumisen. (Lius-
Liimatainen 2013.)

Vuoden tiedekirja

Tieteellisten seurain valtuuskunta palkitsee joka vuosi Vuoden tiedekirja —palkinto yh-
den ansiokkaan kirjan ja sen tekijan tai tekijat tuodakseen enemman julki tutkimuskirjal-
lisuutta. Kirjaehdokkaista arvioidaan erityisesti lahdeviitteita, aiheen rajausta seka kasi-
teltavien kysymyksia, kaytettyja menetelmia ja taustalla olevien ajatusten esiin tuomis-
ta. Vuoden Tiedekirja 2016 — palkinto myénnettiin Marjo Laitalalle ja Vesa Puuroselle
teoksesta, joka synnyttaisi yhteiskunnallista ajattelua ja saisi lukijan ajattelemaan uu-
della tavalla: Yhteiskunnan tahra? Koulukotien kasvattien vaietut kokemukset (Vasta-
paino). (Vuoden tiedekirja 2017.)

2.4 Kirjamyyntiin vaikuttavat tekijat

Kirjan tie lukijan luo on pitka, ja siihen vaikuttaa moni tekija. Yksi kijamyynnin vaihte-
luihin vaikuttava tekija on kirjojen saatavuus, johon vaikuttaa vahvasti kirjan aihe. Moni
kirja jad kokonaan painamatta, jos aihe ei ole tarpeeksi kiinnostava menestyakseen
ennakkomyynnissa, joka on vuosittain kustantajien ja kauppojen valilla kayty optio-
kauppa. Mielenkiintoinen aihe tuo menestystd ennakkomyynnissa ja takaa idean pai-
namisen useaksi kirjaksi. Kiinnostava aihe toimii myds valttikorttina markkinoinnissa: se

takaa huomion ja nakyvyyden kaupoissa ja mediassa. (Hiidensalo 2016.)

Kun kirja on painettu, sen tulee I6ytaa lukijansa toimivan markkinoinnin avulla. Markki-
nointi on toinen kirjamyyntiin vaikuttava tekija. Kirjamessut, kirjailijatapaamiset, kirja-
kerhot, mainokset, brandays, saadut kirjapalkinnot ja positiiviset kirja-arvioinnit ovat
esimerkkeja markkinointikeinoista, joiden avulla kirja saadaan nostettua esille ja pu-
heenaiheeksi. (Makkonen 2004: 295-316.)

Niin kuin aikaisemmin todettiin, yksi markkinointiin vaikuttava tekija on kirjan aihe. Mie-
lenkiintoinen aihe tekee markkinoinnista helpompaa, silla se itsessaan jo vetaa lukijoita

puoleensa. Toinen markkinointiin vaikuttava tekija on raha. Taloudellinen tilanne vaikut-



taa siihen, miten paljon panostetaan markkinointiin ja sen budjettiin. (Makkonen 2004:
295-316.)

Maailman taloudellinen tilanne on kolmas kirjamyyntiin vaikuttava tekija (Kirjamyynti
putosi kolmatta vuotta perakkain 2015). Hyva taloudellinen tilanne takaa sen, etta kirjo-
ja painetaan enemman, mika parantaa kirjan saatavuutta, markkinointiin panostetaan,
mika vaikuttaa siihen, ettd lukijat saavat kirjasta tietoa ja heilld on varaa ostaa se eli

kirjan hinta vastaa ostajien odotuksia.

Neljas kirjamyyntiin vaikuttava tekija on samankaltaisen tiedon I6ytaminen ilmaiseksi
muualta (Ekholm & Repo 2010: 113—-115). Kirjastoista ja internetista voi I6ytdaad saman
kirjan tai samankaltaista tietoa ilmaiseksi, ja se, ostaako lukija kirjan vai ei, riippuu kai-

kista edelld mainituista tekijoista.

3 Kirjan ulkoasu

Kirjagrafiikka jaetaan kahteen kategoriaan, joita yleensa tydstetaan toisistaan erillaan,
kansisuunnitteluun ja sisallon ulkoasun suunnitteluun. Sisallén taitossa tyostetdan kir-
jan sisasivuja, typografiaa seka tekstien ja kuvien sommittelua sivuilla, mika on erittain
tarkeata itse kirjan lukemisen kannalta. Tassa insin6oritydssa perehdytaan, toimeksian-

tajan pyynndésta, vain kirjan kansisuunnitteluun.

Kirjan kansien tarkeys on kasvanut kirlamyynnin laskun my6ta. Kirjatarjonta on laaja ja
kilpailu on kova, joten kirjan tulee houkutella asiakasta kaikin tavoin. Kirjan kansilta
vaaditaan, ettd ne erottuvat joukosta ja herattavat ostajan huomion, jotta kirja paatyisi

kaupan hyllyltd ostoskoriin. (Gustafsson 2016.)

Tassa luvussa kaydaan lapi kirjan kansien, ulkoasun, tarkeyttd asiakkaan silmin seka
kirjan kansien suunnitteluty6ta. Selvitetdan, miten kansia aletaan suunnitella ja mitka
tekijat siihen vaikuttava. Teksti avaa kirjagraafikon ty6ta ja luo pohjan hyvien kansien

suunnitteluun.



3.1 Graafinen suunnittelu

Mita tarkoittaa "graafinen suunnittelu”? Tassa luvussa avataan graafisen suunnittelun
maarittelya ja tarkeytta seka pyritdan selvittdmaan graafisessa suunnittelussa kaytetty-
ja elementteja ja niiden vaikutusta. Vastaus kysymykseen saadaan erilaisten lahteiden
avulla. Lopullinen vastaus toimii pohjana kirjan kannen onnistuneelle graafiselle suun-

nittelulle.

Graafisessa suunnittelussa on kyse tyosta jollekin toimeksiantajalle. Graafinen suunnit-
telu on muun muassa painotuotteen suunnittelua (kirja, lehti, pakkaustuote, juliste,
yms.), mainonnan suunnittelua, logoja, kuvituksia, sahkoisten medioiden ulkoasujen
suunnittelua, yms. Graafisen suunnittelun lopullisia t6itd voi nahda kaduilla, kotona,
toissa, niitd ovat kaikki meitéd ympardivat viestit ja niiden ulkoasut, kuten liikkennemerkit,
hintalaput, yritysten nimet, katumainokset, internetsivut, ruokapakkauksen jne. (Graafi-

nen suunnittelu pahkinankuoressa 2015.)

Graafinen.com on julkaissut artikkelin, jossa selvennetaan graafista suunnittelua. Artik-
kelin mukaan graafinen suunnittelu on visuaalista viestintda, jonka tarkoituksena on
auttaa yleisba ymmartamaan tdma viesti. Se niin sanotusti antaa ulkoasun viestille.

(Graafinen suunnittelu pahkinankuoressa 2015.)

Hyvalla graafisella suunnittelijalla on taito luoda visuaalinen viesti. Tahan vaaditaan
luovuutta, artistisuutta, ongelmanratkaisukykya, visuaalisten suhteiden ymmarrysta
seka erilaisten tydkalujen ja koneiden kayton hallitsemista. "Graafinen suunnittelija” on
yleisnimike graafisen suunnittelutydn tekijalle, mutta tydelamassa on myés muita am-
mattinimikkeita jotka riippuen siitd, mihin graafinen suunnitteluty® painottuu/erikoistuu,
esimerkiksi AD (Art Director, hallitsee asiakkuuksien ja projektien visuaalista iimetta),
kuvittaja, taittaja (suunnittelee ja taittaa kirjoja, lehtia ja esitteitd), web designer (verk-
kosuunnittelija), senior designer (kokeneempi tekija, kuin AD) ja tuotanto-AD (toimii
AD:n alaisuudessa ja vastaa tuotannollisesta puolesta). (Graafinen suunnittelu pah-

kindnkuoressa 2015.)

Suunnitteluprosessi

Suunnitteluprosessi alkaa tutustumalla tuotteeseen, jolle luodaan graafinen koko-

naisuus, sekd kohderyhmaan, jonka huomio on tarkoitus herattaa graafisella kokonai-



suudella. Tuotteesta tulee saada hyva ja selka kuva siita, mitd se haluaa viestia kohde-
ryhmalle. Kohderyhmasta tulee selvittdd, mitéd se odottaa tuotteelta ja sen visuaaliselta
ilmeeltd. Suunnitteluprosessin alkuvaiheessa tulee ottaa huomion myods budjetti, aika-
taulut seka resurssit, kuten ohjelmat, materiaalit, tekijat ja tavat, joita on kaytettavissa.
(Koskinen 2010: 16.)

Sen jalkeen, kun on selvitetty budjetti, aikataulut, resurssit, kohderyhman odotukset ja
viesti, joka halutaan antaa, voidaan alkaa tarkastella erilaisia graafisia elementteja ja
niiden kayttda. Graafiset elementit yhdistetdan eri tavoin ja graafisesta kokonaisuudes-
ta saadaan aikaan yksi tai useampia luonnoksia, jotka yhdistavat tuotteen viestiman

viestin ja kohderyhman odotukset.

Useista luonnoksista valitaan lopulta yksi, jota voidaan muokata tarvittaessa ja, josta

tehdaan lopullinen versio.

Graafisen suunnittelun elementit

Graafisen suunnittelun paatavoite on auttaa katsojaa ymmartdmaan haluttu viesti hyvin
ja helposti. Graafinen suunnittelu sisaltdd my6s muita tavoitteita, joiden tehtava on tu-
kea ja auttaa saavuttamaan graafisen suunnittelun paatavoite. Nama ovat lisdarvon
luominen, tekstin tukeminen kuvien avulla, informatiivisuus sek& suunnittelussa kaytet-

tyjen graafisten elementtien jarjestdminen ja sommittelu. (Benyamina 2016.)

Graafisessa suunnittelussa kaytettyjen elementtien tulisi tukea toinen toistaan, olla hie-
rarkkisesti jarjestetty sekd olla tasapainossa toistensa kanssa. Tarkeimmat elementit
voidaan jakaa seitsemaan osa-alueeseen, jotka esitelldan seuraavaksi (The 7 ele-

ments of good graphic design 2015).

Linjat

Linjat ovat graafisen suunnittelun tarkein peruselementti. Yksinkertaisesti: linja on yh-
teys kahden pisteen valilla. Linjat ovat kaytanndllisia erottamaan, yhdistdmaan ja ko-
rostamaan muita elementteja, ne ohjaavat katsetta toivottuun suuntaan seka luovat

tekstia, liikketta ja tunnetta suunnittelulle. (Taheri 2016.)

Linjat voivat olla eri varisia, kokoisia, suuntaisia ja muotoisia (ks. kuva 3).
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Kuva 3. Esimerkkeja linjoista (Gillis 2003).

Muodot

Eri muodot, geometriset, luonnolliset tai abstraktit, luovat linjojen tavoin liiketta. Muodot
ovat yhdistettyja linjoja, joita kaytetdan korostamaan suunnitelman eri osa-alueita. Ne

voivat olla eri varisia, muotoisia, kokoisia tai tekstuurisia. (Taheri 2016.)
Koko
Graafisessa suunnittelussa kokomuunnoksia kaytetdan ilmaisemaan tarkeytta eli hie-

rarkkista jarjestysta, herattdmaan huomiota seka luomaan kontrastia eri elementtien

valilla. Mita isompi koko, sita tarkeampi elementti. (Taheri 2016.)
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Varit

Vareja voidaan pitda yhtena tarkeimmista suunnittelun elementeista niiden visuaalisesti
tehokkaan ominaisuuden takia. Vareja ei voi olla huomaamatta, ja toisin kuin linjat tai
muodot, varit vaikuttavat suoraan ihmismieleen ja luovat eri tunnetiloja. Tutkimusten
mukaan sininen vari rauhoittaa ja punainen saa kiihkeaksi, ja esimerkiksi ihmisella,
joka viettdd enemman aikaa punaisissa tiloissa, on korkeampi pulssi kuin sinisessa
ymparistdéssa aikaa viettavalla. Punaisen varin luoman vaikutuksen takia sitd myods

yleensa kaytetaan varoittavana varina. (Vasile 2017.)

Véreja voi kayttaa yksindan taustalle, niitd voi kayttdd muissa elementeissa, kuten
muodoissa, tekstissa tai linjoissa, seka niitd voi yhdistelld keskendan luomaan suu-

remman vaikutuksen ja kontrastin eri elementtien valilla. (Vasile 2017.)

Tekstuuri

Erilaisia tekstuureja voidaan kayttaa varien tavoin tayttamaan jokin tila. Ne voivat usein
jopa vaikuttaa pelkaltd taustavariltd, mutta tarkemmin katsottuna niistd voi huomata
pienia erilaisuuksia, kuten muotoja, kuvioita, viivoja ja variyhdistelmia. lhmismieli yhdis-
taa erilaiset tekstuurit eri asioihin, kuten aikakausiin tai materiaaleihin. Eri tekstuurit
luovat myés erilaisen ilmeen suunnitelmalle tuomalla siihen syvyytta ja kolmiulotteisuut-
ta. (Taheri 2016.)

Valoisuusarvo

Valoisuusarvo on se voimakkuus, miltd vaaleat ja tummat alueet vaikuttavat suunnitel-
massa, miten tumma tai vaalea suunnitelma on. Taméa arvo kattaa koko asteikon tum-
mimmasta mustasta vaaleimpaan valkoiseen, ja oikein kaytettynd se luo kontrastia,

syvyytta ja painoa. (The 7 elements of good graphic design 2015.)
Avaruus
Avaruus on alue muiden elementtien ymparilla. Yleensa se maaritelldadn valkoiseksi

jatettyna alueena, mutta silla tarkoitetaan myos mitd tahansa aluetta, johon on jatetty

suunnitelmassa kaytettyd taustaa tai taustavaria. Avaruutta kaytetdan erottamaan tai
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yhdistdmaan eri elementteja seka vaikuttamaan siihen, miten ihmissilma nakee suunni-
telman. (Vasile 2017.)

Avaruus ohjaa silmaa, antaa sen levata, helpottaa lukemista seka erottaa muita ele-
mentteja. Jos suunnitelmassa on paljon avaruutta, se luo valoisan ja avoimen tunteen,
kun taas suunnitelma, joka on tayteen ahdettu elementeilla, joiden valiin ei ole jatetty

avaruutta, tuntuu tunkkaiselta ja tukkoiselta. (Vasile 2017.)

3.2 Kirjan kannet

Kannet ovat kirjan myyntipakkaus, joka suojaa sivuja ja helpottaa kirjan kuljettamista ja
sailyttamista, mutta lisaksi se toimii kirjan markkinointivalineena, joka erottaa sen mas-

sasta ja informoi genresta.

Tassa luvussa tarkastellaan kansien ominaisuuksia pintaa syvemmalta, kuljettamis- ja
sailyttdmisominaisuuksia pidemmalle, kuten "minkalaiset ovat hyvat kirjan kannet?” ja

"mita kansien tulee viestia ja kenelle?”.

Ominaisuudet

"Kansi on ikdan kuin tiivistys kirjasta. Sen pitaa kertoa sisallosta ja herattaa lukijan kiin-

nostus tekstia kohtaan” — Anna Lehtonen, Otavan paagraafikko

Ylen artikkelissa haastatellaan Otavan paagraafikkoa, Anna Lehtosta, joka kertoo kirjan
kansien suunnittelutydsta. Artikkelin mukaan kansien ominaisuuksiin kuuluu tunteiden
ja huomion herattdminen, oman kirjallisuusgenren ja mahdollisen kirjasarjan tukeminen
seka trendien seuraaminen. Kannen tulee huomion herattdmisen jalkeen informoida tai
vihjata lukijalle, mista kirjassa on kyse, mitad genred se edustaa ja kuuluuko se johonkin

kirjajatkumoon. Liséksi sen tulee olla ajan tasalla trendien kanssa. (Gustafsson 2016)

Lehtonen avaa naitd ominaisuuksia ja sanoo, etta pahinta, mita voisi tapahtua on, etta
kansi jattda aivan kylmaksi eika siis herata katsojassa mitaan tunteita. Kansiin kohdis-
tuu paljon paineita, ja siksi usein bestseller-kansien suunnittelutydssa on mukana seka
markkinointiosasto etta iso ideointitiimi ideoimassa sen ulkoasua, jotta valtyttaisiin pa-

himmalta tilanteelta. (Gustafsson 2016.)
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Artikkelissa kerrotaan tekijoista, jotka nykyaan vaikuttavat kansien "ajantasaisuuteen”.
Yksi tekija on tyyli. Aikaisemmin vallalla ollut minimalistinen tyyli on jaanyt syrjdan va-
rikkdiden ja runsaiden kansien tieltd, kun meneillddn oleva trendi, "kasintekemisen
trendi”, otti vallan. Nykyisessa kasintekemisen trendissa kansissa suositaan piirrettyja
kuvia ja kasinkirjoitettua tekstid, jotka vaativat huomiota lukijalta. Toinen tekija on digi-
talisoituminen ja kirjojen myynti verkkokaupoissa. Suunnittelutydssa on otettava huo-
mioon, ettd verkkokaupan sivuilla ndkyvien kansien kuvien on erotuttava muista naytol-

ta nakyvista "postimerkin kokoisista” kuvista. (Gustafsson 2016.)

Kansien yhteytta kirjan genreen kay lapi myds kirjagraafikko Emmi Kyytsénen haastat-
telussa, jossa han kuvailee kirjan ulkoasun vaikutusta siihen, miten lukija luokittelee
teosta mielessaan: "Jos kirjan sisalté on vakava, lukijaa ei saisi kosiskella liian kauniilla
kannella, joka antaa viihteellisen vaikutelman. Kauniskin kansi on virhe, jos se ei vas-
taa kirjan sisaltéad". Sen, onko kyseessa draama-, jannitys- tai vaikkapa rakkausromaa-
ni, tulisi tulla ilmi kirjan kannessa. Kansien suhde tekstiin on elintarked, niin lukijalle,
graafikolle kuin kirjailijallekin. (Haastattelussa kirjagraafikko Emmi Kyytsénen: Kirjan

kansikuva on tulkinta ja myyntipakkaus 2011.)

Kansimateriaalit

Kirjat voidaan jakaa niiden sidosasun perusteella kahteen ryhmaan: nidottuihin ja sidot-

tuihin.

Nidotuissa eli pehmeakantisissa kirjoissa paallystetty tai paallystamatéon kartonki liima-
taan selasta nidottujen arkkien paalle ja leikataan arkkien kokoiseksi (Makkonen 2004:
255, 257).

Sidotut eli kovakantiset kirjat ovat kallimpia toteuttaa niissa kaytettyjen materiaalien ja
menetelmien takia. Sidotuissa kirjoissa sivut ovat langalla sidottuja ja kannet ovat pah-
via. Kansipahvien paksuus riippuu kirjan kayttdtarkoituksesta ja formaatista ja vaihtelee
valilld 1,5-3 mm. Kansien yli limataan ylivetomateriaali, joka on yleensa paperia, muo-
via, kangasta tai nahkaa, minka jalkeen kansipahvit limataan esilehtiin. Sidottujen kan-
sien ulkoasun viimeistelee paanauha, joka tulee selan ja arkkien liitoskohdan yla- ja
alareunaan. Tama piilottaa liiman nakyvista, ja vari tuo kauniin lisan kirjan kokonaisuu-
teen. (Makkonen 2004: 253-256.)
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Perinteisin tapa painaa ylivetomateriaali on foliointi, jossa selkateksteista tehdaan laa-
tat ja painatus tehdaan foliointilaitteella. Ylivetokansien suunnitteluun ja painoon panos-
tetaan enemman, kun kirjaan ei tehda suojakantta. Suojakansi suojaa ylivetomateriaa-
lia ja mainostaa kirjaa. Se on yleensa paperia, ja se painetaan nelivarisena. (Makkonen
2004: 253-256.)

Kirjan suojakansi voi olla paallystettya tai paallystamaténta, aivan niin kuin nidotuissa
kirjoissa. Paallystamaton paperi kaytetdan sellaisenaan ilman lakkaa, tai sitd voidaan
suojata vesipohjaisella lakalla. Paallystetty paperi on pintakasitelty vesilakalla, UV-
lakalla tai laminoinnilla. (Makkonen 2004: 257.)

Formaatti

Kirjan koko, eli formaatti, riippuu sisallon laajuudesta eli tekstin ja kuvien maarasta se-
ka kirjan kayttotarkoituksesta. Mitdan ihanteellista kokoa ei ole, silld isokokoinen ja
ohut kirja saattaa olla tarkoitukseen aivan yhta hyva kuin pienikokoinen ja paksu kirja
omaan tarkoitukseensa. Lastenkirjat, joissa on isoja kuvia ja teksteja, tehdaan yleensa
isompiin formaatteihin kuin esimerkiksi pelkkaa tekstia sisaltdvat romaanit, silla naiden
kayttdtarkoitus on eri. (Makkonen 2004: 256—-257)

Kirjan formaatti riippuu vahvasti myos kaytettavissa olevista resursseista ja budjetista.
Kaytettavissa olevat painokoneet ja paperilaadut asettavat rajoituksia kirjan koolle, silla
eri koneet ja paperilaadut ovat erihintaisia. Esimerkiksi arkkikoneella painaminen on
kallimpaa kuin rotaatiokoneella painaminen, paallystamattdmaan paperiin painaminen
on halvempaa kuin paallystettyyn ja varillisten kirjojen painaminen kalliimpaa kuin mus-
tavalkoisten. (Makkonen 2004: 257.)

Seuraavassa on Painotalo Casper Oy:n tilastoja:

e Varillisen kirjan kustannukset ovat 25-35 % korkeammat kuin mustavalkoisen.

e Kovakantinen kirja on valmistuskustannuksiltaan 30—-40 % kallimpi kuin peh-

meakantinen.

¢ Kannen laminointi tai lakkaus nostaa kustannuksia 130—200 euroa. (Pieni opas

kirjan painamiseen 2015.)
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Sarjoittaminen

Sarjoittaminen eli eri kirjojen yhdistdminen yhdeksi sarjaksi tehdaan kansien avulla.
Sarjoittaminen helpottaa kohderyhmaa 16ytdmaan kirjan nopeammin ja takaa laadun
jatkuvuutta. Yleensa tama tarkoittaa myds sitd, etta sisuksen taitto ja sidosasu pysyvat
samana. (Makkonen 2004: 258.)

Ensimmaiseksi sarjalle suunnitellaan sarjatunnus, eli logo tai merkki, joka nakyy sar-
jaan kuuluvien kirjojen kansissa, seka tunnuslause, jota kaytetdan kannessa ja mai-
nonnassa. Seuraavaksi suunnitellaan sarja-asu. Sarjan ulkoasu riippuu formaatin va-
linnasta, materiaaleista ja kansiratkaisuista. Se voi olla hyvin sitova, jolloin sarjan kirjo-
jen kannet ovat samanlaisia, pienia yksityiskohtia lukuun ottamatta, kuten otsikon tai
varien muutokset. Sarja-asu saattaa olla myds hyvin valja, jolloin samaan perheeseen
kuuluvien kirjojen ulkoasut vaihtelevat hyvinkin paljon ja muistuttavat vain valjasti toisi-
aan. (Makkonen 2004: 258.)

ISBN-tunnus

ISBN (International Standard Book Number) on teoksen kansainvalinen standardinu-
mero. Julkiseen kayttoon tarkoitetut julkaisut, jotka ovat kirjan kaltaisia ja sisalléltadan
pysyvia, saavat oman ISBN-tunnuksen, jolla julkaisu identifioidaan koko sen elinkaaren
aikana. ISBN-tunnusta kaytetddan muun muassa varastoseurannassa, laskutuksessa,

luetteloissa, tilastoinnissa seka tilaus- ja lainausjarjestelmissa. (Makkonen 2004: 332.)

Hyva kansi

Hyva kansi riippuu siita, sopiiko se kirjaan vai ei. Niin kuin Otavan paagraafikko Anna
Lehtonen kirjoitti, kannen ei tarvitse aina olla kaunis ollakseen hyva, silla myds "ruma”
kansi voi olla onnistunut, jos se vain sopii kyseiseen kirjaan. Hyvan kannen tulee herat-
taa tunteita, jatkaa Lehtonen, sen pitda herattdd huomiota, viekoitella, hurmata, infor-
moida, olla kirjailijan ja kirjan nakdinen seka tarkeimpana herattdd myonteinen kiinnos-
tus ja omistamisenhalu kirjaa kohtaan. Kirjan lukuprosessin aikana lukija palaa jatku-
vasti kansiin uudestaan, niitd avataan ja suljetaan ja niista etsitdan ja 16ydetaan uusia

merkityksia sitd mukaa, kuin lukuprosessi edistyy. (Makkonen 2004: 258—259.)
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Hyva kansi on tehokas viestintavaline, joka kuvastaa teosta ja kirjailijaa, vetoaa luki-

jaan ja on ilo katsella omassa kirjahyllyssa.

3.3 Kansien graafinen suunnittelu

”Kirjan kannet taas ovat kuin vaatteet. Ne pukevat kirjan. Eri maissa ja eri painoksissa

samalla kirjalla voi olla eri kansi.” — Jussi Karjalainen, graafikko

Jussi Karjalainen tukee Kyytsdsen ja Lehtosen ajatuksia kannen ominaisuuksista: kan-
nen tehtaviin kuuluu herattdd huomio, etta lukija ottaa sen kateensa, lukee takatekstin
ja mahdollisesti ostaa kirjan, koska haluaa lukea sen. Kansi on myo6s lukuohje, kertoo
Karjalainen haastattelussa: ”jos kirja nayttda dekkarilta, lukija lukee sitd dekkarina”.
(Berner 2016.)

Kirjan kannen suunnittelutydlle ei ole tarkkaan maariteltya ohjetta, jota toistamalla saisi
aina aikaan onnistuneet ja menestyneet kannet, silla kaikki kirjat ovat erilaisia ja yksilol-

lisia. Se, mika toimii yhdelle kirjalle, ei valttamatta toimi toiselle.

Tietokirjan suunnitteluty® alkaa Gaudeamuksen graafikon Jukka Aallon mukaan tutus-
tumalla kirjan ensimmaisiin sivuihin: sisallysluetteloon ja johdantolukuun. Ne kertovat
suunnittelijalle, mista kirja kertoo, mikéd on kirjan viesti ja kenelle se on tarkoitettu.
(Graafikkovieras: Jukka Aalto tietdd myds tyhjan tilan arvon 2009.) My6s Saara Go-
lombek kirjoitti Emmi Kyytsésen puheenvuorosta BoD:n omakustantajapaivassa: "Tar-
keinta on, ettad kansi sopii kirjaan. Kannen suunnittelu lahtee siis aina siitd, minkalainen

kirja on kyseessa.” (Golombek 2017.)

Tutustuminen kirjan viestiin ja sen lukijakuntaan auttaa suunnittelutyéssa. Aikaisemmin
jo kaytiin I1&pi kirjan viestin tarkeytta: kansien tulee viestia kirjan tunnelmasta ja lajityy-
pista. Lisaksi on hyvin tarkea tutustua lukijakuntaan ja siihen, mita lukijat etsivat: tietoa
ja voimaa, rakkautta ja himoa, murhaa ja kostoa? Perehtyminen lukijakuntaan ja siihen,
mika lukijoita motivoi, kannustaa ja liikuttaa, auttaa suunnittelijaa paattamaan, minka-
laisia vari-, kuva-, typografisia tai sommitelmavalintoja hanen tulee tehda kommuni-

koidakseen kirjan viestia. (Sabin 2017.)
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Aalto kertoo suunnittelutydsta, etta joskus ideoiden on annettava itda. Inspiraatio tulee
ja menee, ja toisinaan on hyva tyéstdd enemman kuin vain yhta ideaa. Inspiroitumista
auttavat deadlinet ja knoppitieto. Tutustumalla ainakin pintapuolisesti kirjan aiheisiin voi
I6ytaa mielenkiintoista informaatioita ja yksityiskohtia, jotka tuovat uutta ilmettd kanteen
ja sen suunnitelmiin. Liséksi deadlinet laittavat suunnittelijan aivot tdihin ja estavat aja-

tusten harhailun. (Graafikkovieras: Jukka Aalto tietdd myds tyhjan tilan arvon 2009.)

Ideoita tydstettaessa kaytetdan hyvaksi graafisia elementteja. Niitd testataan ja kokeil-
laan yhdessa ja erikseen. Tarkoitus on 16ytaa yhdistelma, joka miellyttda niin kustanta-
jaa, kirjailijaa kuin lukijaa. Koskaan ei saa unohtaa, ettd kannen tulee sopia kirjaan.
Kansien vaihtuvien graafisten elementtien lisdksi viivakoodit ja tekniset tiedot tulee
suunnitella ja sommitella muuhun graafiseen ilmeeseen sopivaksi. (Graafikkovieras:

Jukka Aalto tietda myds tyhjan tilan arvon 2009.)

Huomiota herattavin ohje, jonka Jussi Karjalainen antaa kansien suunnittelutyéhén, on
kirjan selkdmysten huomioiminen suunnittelussa. Suunnittelijat eivat ota tarpeeksi
huomioon sita, ettd koska kirjat sijaitsevat kodeissa ja kirjastoissa yleensa hyllyilla, on
tarkeata kiinnittdd huomiota myos kirjan selkdmysten suunnitteluun, silla se on se, mita

lopulta katsotaan eniten. (Berner 2016.)

Lopullisen kansisuunnitelman tulee siis kuvata itse teosta. Suunnitelman graafisten
ominaisuuksien tulee olla "ajan hermolla”, ja koko kokonaisuuden tulee herattaa tuntei-
ta ja huomiota niin kaupan hyllyilla kuin naytolta katsottuna. Unohtamatta selkdmyksen
suunnittelun tarkeytta lopullisten kansien tulee olla esteettisesti kauniita, jotta kirjoja on

ilo katsella ja omistaa.

4 Kyselytutkimus tiedekirjojen hankkimisesta

Jotta voitiin selvittda tarkemmin ostajien ostoskayttaytymista tiedekirjoja kohtaan, insi-
nooritydssa laadittiin kyselylomake (liite 1) tiedekirjallisuutta lukevien eli potentiaalisten
ostajien taytettavaksi. Kyselyn tavoite oli selvittdd tarkemmin taustatietoja potentiaali-
sista ostajista ja heidan ostoskayttaytymisestdan seka vastaajien tdmanhetkisia miel-

tymyksia erilaisia tiedekirjojen kansia kohtaan.
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Seuraavassa kaydaan ensin lapi kyselyn rakennetta ja kysymysten asettelua, sitten

kyselysta saatuja vastauksia ja viimeiseksi johtopaatdksia.

4.1  Kyselyn suunnittelu

Formaatti

Kysely tehtiin sdhkdisessd muodossa. Kyselylomake lahetettiin taytettavaksi potentiaa-
lisille tiedekirjojen ostajille, jotta ymmarrettaisiin paremmin ostajien ostoskayttaytymista

tiedekirjoja kohtaan ja kansien vaikutusta ostospaatokseen.

Kyselyn tekemiseen kaytettiin Metropolian elomake.metropolia.fi-palvelua, jonka avulla
opiskelijat voivat helposti luoda omia e-lomakkeita, joita lahetetdan sahkdisessd muo-

dossa vastaajille taytettavaksi.

Kohderyhma

Kyselylomake oli suomenkielinen, ja se lahetettiin sahkdisesti eri tiedealojen ammatti-
laisille, jotka lukevat tiedekirjoja ammatikseen tai vapaa-ajalla ja ovat siten potentiaali-
sia ostajia. Kohderyhman tuli ymmartda suomen kielta, jotta he osasivat vastata suo-
menkieliseen kyselyyn, mutta kohderyhman maantieteellisellad sijainnilla ei ollut valia.
Tama voidaan perustella siten, ettd eri ammattikunnat matkustavat paljon ja saattavat

viettaa pitkiakin aikoja ulkomailla toissa.

Maarallinen tutkimus

Kysely oli suurimmaksi osin maarallista tutkimusta, jossa tutkitaan syy-seuraussuhteita
ja etsitdan selitystd mahdolliselle ostoskayttaytymiselle. Maaralliselle tutkimukselle on
ominaista objektiivisuus ja mitattavuus seka tiedon tarkastelu numeerisesti. (Vilkka
2007: 14-18.)

Maarallista tutkimusta tehdessa pyritddn saamaan mahdollisimman paljon vastaajia,
jotta saadaan mahdollisimman tarkat kohderyhmaa kuvaavat arvot. Koska tassa ta-
pauksessa kohderyhma oli kuitenkin hyvin pieni, myds vastaajien maara oli suppeahko.
(Vilkka 2007: 14-18.)
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Rakenne

Kyselylomakkeen ensimmainen osa (ks. kuva 4) kerasi vastaajien taustatietoja, kuten
ikda, sukupuolta ja ammattia. Eri asemassa ja elamantilanteessa olevat ihmiset, naiset
ja miehet, kayttaytyvat eri tavalla, ja tdman takia on tarkeatad kerata tdma tieto myods

vastaaijilta, joita kohdellaan tassa tapauksessa potentiaalisina ostajina.

Tiedekirjojen graafinen ulkoasu

Tama lomake on osa insindority6ta, jonka tarkoituksena on kevyesti selvittaa tiedekirjojen graafisen ulkoasun vaikutusta myyntilukuihin.

Tausta

Sukupuoli
Mies
Nainen

ika

Ammatti

Kuva 4. Kyselylomakkeen ensimmainen osa.

Toisessa osassa kyseltiin yleisesti ostoskayttaytymisesta kirjallisuutta kohtaan (ks. ku-
va 5). Nain saatiin selville, miten vastaaja yleensa kayttaytyy kirjallisuutta kohtaan: os-
taako vastaaja lainkaan kirjallisuutta ja jos ostaa, niin kuinka usein, kenelle ja mista.
Nama ja ensimmaisen osan kysymykset auttoivat profiloimaan vastaajia ja heidan kayt-

taytymistaan.

Ostoskayttaytyminen

Kuinka monta kirjaa uskot
ostavasi vuoden aikana? (kpl)

Kenelle ostat yleensa kirjoja?

Vain itselle

Vain lahjaksi
Enemman itselle
Enemman lahjaksi
Puolet ja puolet

Misté yleensa ostat kirjoja (voit valita useamman vaihtoehdon)

Kirjakaupat ja kioskit
Antikvariaatit ja kirpputorit
Internetista

Tavaratalot ja isot ruokakaupat
Muu? Mika?

Kuva 5. Kyselylomakkeen toinen osa.
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Kolmannessa osassa tutkittiin tiedekirjojen ostoa (ks. kuva 6): ostaako vastaaja tiede-
kirjoja lainkaan, kenelle, mista ja milla perusteella kirja valitaan. Tassa osiossa syven-
nyttiin jo tarkemmin tiedekirjojen ostoon ja siihen onko kansien estetiikka perustelu
kirjojen ostoon vai onko jokin muu tekija tarkedmpi. Tassa mentiin suoraan asiaan ly-

hyilla ja selvilla kysymyksilla.

Tiedekirja on tutkimuskirjalisuutta, joka yleensa tutkii tiettya spesifid aihetta ja sisiltia informatiivista ja syvallista tietoa aiheesta.

letko ostanut viimeizen vuoden akana tiedekorjcfa’

Kylld =}

Joz vastazit edelliseen kysymykseen "kylld®, niin kuinka monta?

Jos vastazit "ei', niin miksi ei:

—<enelle ostat tedekijoja?
Vain itselle

Vain lahjaksi
Enemman itselle
Enemman lahjaksi
Puclet ja puclet

—Wiztd yleensd ostat tiedekorjcja (voit valita useamman vashtoehdon)
Kirjakaupat ja kiozsot

Antikvaniaatit ja kirpputonit

Internectista

Tavaratalot ja isot ruckakaupat

Muu? Mixa?

~Mitkd kolme tarkeintd tekojdd vaikuttavat tiedekonojen ostoon?

Hinta Ezillepano kaupassa
Tarjous- alenhinnat <inapalkinnot
Kirjaikja Sizasivujen selaily
Takakannen sclostus Suositukzot
Kansien ukonakd <ifan remi

Kanzsien matenaali Ahe

Muu? Mixa?

—Oletko jozkus jdttanyt ostamatta kinan, koska kannet civiat miellyttancet?

Kylld

—Tuovatko kaunit kannet mielestasi lizdarvoa kifalle?

Kyld

Kuva 6. Kyselylomakkeen kolmas osa.
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Viimeinen osio antoi osviittaa siihen, minkalaiset kannet houkuttelevat ostamaan kirjan
(ks. kuva 7). Osiossa esiteltiin kuudet keskenaan erilaiset tiedekirjojen kannet ja vas-
taajan tulee kertoa, minka kirjan han ostaisi, jos olisi pitanyt valita vain kannen perus-

teella ja miksi.

Tarkastele seuraavia kirjojen kansia ja vastaa kysymyksiin:

Tarkastele seuraavaksi ndmé& kuusi eri kantta. Mikd herdttds eniten huomiota?

,'4‘, -
-
&

1 Kuvatut kulttuurit 2 Arkkitehdin poyddssa - miljoita ja makuja
Johdatus visuaaliseen Yhdistda gastronomian ja arkkitehtuurin
antropologiaan Iris Helkama & Inga Blafield-Aaltonen

Toim. Jari Kupiainen ja Liisa Hakkinen

3 Ruoka-Kalevala 4 Textos Andinos
Makumuistoja Suomesta. Kokoaa Khipu-kirjoitusten tutkimusta
yhteen ruokamuistoja ja -kokemuksia. Martti Pérssinen ja Jukka Kiviharju

Kirjailija Jani Kaaro
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@,\x 77 ‘.
5 Dikter och aforismer 6 Yhteiskunnan tahra
Kokoelmateos Koulukotien kasvattien tarinoita
Kirjailija Edith Sodergan Marjo Laitala & Vesa Puuronen

Minka kirjan ostaisit vain kannen perusteella ja miksi? Mikd kiinnitti huomiosi ensimmaéisend kyseisessa kannessa?

Minka kirjan cstaisit kirjailijan --Valitse 1as1a-- B
perusteella?

Minka kirjan ostaisit aiheen --Valitse tasta-- B
perusteella?

Tietojen lahetys

Ta'enna

Kiitos kaikille kyselyyn vastanneille!

Kuva 7. Kyselylomakkeen neljas ja viimeinen osa.

Kirjojen joukossa oli erityylisid kansia: moderneja, kuvituksilla ja ilman, palkinnon voit-
taneita, myyntimenestyksia, yksinkertaisia ja monimutkaisia. My&s insin66ritydn esi-
merkkikirja oli tdssa joukossa. Tarkoituksena oli selvittda, minkalaiset kannet kiinnosta-
vat ja mitkad graafiset elementit niille ovat yhteisia, jotta voitiin paatellda, minkalaiset
elementit vetoavat talla hetkelld. Kyselylomakkeen vastauksia kaytettiin hyddyksi esi-

merkkikirjan uusien kansien suunnittelussa.

Seuraavassa tarkempaa tietoa kyselyssa kaytetyista kirjoista ja syyt niiden valintaan.
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Kuvatut kulttuurit, Johdatus visuaaliseen antropologiaan

Kirjan aihe on lahellad esimerkkikirjan aihetta, kulttuuria, ja molempien kansissa
on kaytetty samanlaista varimaailmaa. Kannet valittiin sen takia, etta kuvan ja
tekstin sijoittelu ja hierarkia ovat erilaisia verrattuna esimerkkikirjaan. Tarkoituk-
sena oli verrata, voisiko esimerkkikirjaa saada kiinnostavammaksi pienillad muu-

toksilla ja kayttden samoja elementteja.

Arkkitehdin pdydassa — milj6ita ja makuja

Kirja on gastronomiaa ja arkkitehtuuria yhdistava teos, jonka kannessa on her-
kullisen ndkéinen annos. Kannessa ei ole kaytettya monia elementteja, se on
yksinkertainen ja selkea ja paatahtena toimii ruoka-annos. Kansi seuraa taman

hetken trendeja.

Ruoka-Kalevala

Tiedekirja-verkkokauppa odottaa teoksesta tdman vuoden tiedekirjojen myynti-
menestystd. Kansissa on sininen tausta, ja niissa on kaytetty Kalevalan symbo-
likkaa muistuttavaa logoa. Teoksessa on pyritty valittdmaan Kalevalan tunnel-
maa. Menestyykd kirja pelkkien kansien perusteella? Teos kokoaa yhteen suo-
malaista ruokaperintéd, aivan niin kuin Kalevala kerda suomalaista kansanpe-
rinnettd. Kannen graafiset elementit kopioivat vanhojen kansien tyylia ja sopivat

siten hyvin kirjan aiheeseen. Vetoaako tyyli vastaajiin?

Testos Andinos. Corpus de textoskhipu incaicos y coloniales
Insinddritydn esimerkkikirja. Kiinnostavatko kannet lainkaan vastaajia sellaise-

naan?

Dikter och aforismer

Teos oli Tiedekirja-verkkokaupan myydyin kirja vuonna 2016. Yhteensa tata
tiedekirjaa myytiin 916 kappaletta vuoden aikana. (Juntunen 2017.) Kirja on
edesmenneen suomenruotsalaisen runoilijan kokoelmateos. Kansien kuvituk-
sessa on kaytetty pelkastaan viivoja luomaan siihen liikettd. Kansien graafises-
sa suunnittelussa tulee ottaa myds huomioon, miltd kannet nayttavat naytolta
esimerkiksi verkkokaupan kotisivuilla. Tata teosta tarkastellaan sen suosion ta-

kia. Voivatko kannet tuoda menestysta?
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6. Yhteiskunnan tahra
Tiedekirja-verkkokauppa odottaa teoksesta vuoden 2017 tiedekirjojen myynti-
menestysta (Juntunen 2017). Kannet ovat tunteita herattavat ja kuvaavat tay-
dellisesti kirjan aihetta ja sisaltda. Kannen kuva on niin vaikuttava, etta lukija
voi, lukematta kansien teksteja, jo ymmartaa kirjan kasittelevan vakavaa aihet-

ta.

4.2 Kyselyn tulokset

Kyselylomake lahetettiin taytettavaksi kahden eri kanavan kautta Suomen eri yliopistoil-

le, kirjastoille, kirjaseuroille seka graafisille jarjestaille.

Lomake lahettiin yksityisind viesteina sosiaalisen median kanavien ja sahkdpostin kaut-
ta. Sosiaalisen median tarkeimpana kanavana toimi Facebook, jonka kautta pystyy
lahettamaan eri seuroille, instituuteille ja jarjestoille suoraan yksityisia viesteja, joissa
pyydetdan vastaamaan kyselyyn ja mahdollisuuksien mukaan myds jakamaan linkkia

eteenpain kohteen jasenille.

Vastauksia saatiin kahden kuukauden aikana (syys- ja lokakuu 2017) yhteensa 30.
Kyselyn vastaajien ikdhaarukka oli 26-68 vuotta ja keski-ikd 45,7 vuotta. Vastaajat
olivat muun muassa professoreita, opiskelijoita, kdantjia, tutkijoita, toimittajia seka eri
alojen paallikéita, joista 21 ilmoitti ostaneensa tiedekirjoja viimeisen vuoden aikana.

Seuraavaksi kdydaan tarkemmin lapi kyselyn vastauksia.

Tausta

Vastaajista 11 oli miehia ja 19 oli naisia (ks. kuva 8). Vastaajien keski-ika oli 45,7 vuot-
ta (26—68). Vastaajien ammatteja olivat muun muassa yliopettaja, kieltenopettaja, pro-
fessori, asiantuntija, opiskelija, toimittaja, yrittaja, fyysikko, toimistotyontekija, elokuvaa-

ja, creative, tutkija, kdantaja, tuottaja seka viestinta-, ohjelma- ja asiakkuuspaallikko.
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Nainen
63 %

Kuva 8. Kyselyyn vastanneiden sukupuolijakauma.

Ostoskayttaytyminen

Vastaajat arvioivat ostavansa vuoden aikana 0-30 kirjaa. Keskiarvoksi vastaajien arvi-
oille ostettujen kirjojen maarasta saatiin yhteensa 8 (tarkemmin 8,0333) kirjaa vuodes-
sa. Suurin osa vastaajista arvioi ostavansa kirjoja "puolet ja puolet” eli yhta paljon itsel-
le kuin lahjaksi toiselle (11 vastaajaa). Toiseksi suurin osa arvioi ostavansa kirjoja
enimmakseen itselleen (10 vastaajaa), kuusi vastaajaa arvioi ostavansa kirjoja vain
itselleen, kaksi vastaajaa arvioi ostavansa kirjoja enimmakseen lahjaksi ja yksi kertoi

ostavansa kirjoja ainoastaan lahjaksi.

Kuva 9 esittda vastaajien ostokayttaytymista. Vastaajat kertoivat ostavansa suurimman
osan kirjoista kirjakaupoista ja kioskeista (26 vastaajaa) ja vahiten tavarataloista ja
isoista ruokakaupoista (8 vastaajaa). 19 vastaajaa kertoi ostavansa kirjoja myds inter-
netista ja 12 antikvariaateista ja kirpputoreilta. Vastaajat, jotka ostivat kirjakaupoista ja
kioskeista, vastasivat myos ostavansa muualta kirjoja, vain 4 kertoi keskittavansa kirja-
ostot pelkdstaan kirjakauppoihin ja kioskeihin. 5 vastaajista vastasi ostavansa kirjoja

ainoastaan internetista.
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Kllrjalfaupat Antllkvarlaat.lt ——— Tavaratalot ja Muu? Mika?
ja kioskit ja kirpputorit isot ruokakaupat
X X

X
X
X X
X X
X X
X
X X
X X X
X X X
X X
X
X X
X
X X
X X X X
X X X X
X X
X X
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X X X
X
X
X
X X
X X
X
X X
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X X

X X
3 | 2 | 19 | &
Kuva 9. Kyselyyn vastanneiden kirjallisuuden ostopaikat.

Ostokayttaytyminen, kun kyseessa tiedekirjallisuus

Vastaajista 21 kertoi ostaneensa tiedekirjoja viimeisen vuoden aikana 1-25 kappaletta.
Ostaijien keskiarvo oli viisi tiedekirjaa vuodessa (tarkemmin 5,0476). Yhdeksan vastaa-
jaa kielsi ostaneensa tiedekirjoja viimeisen vuoden aikana, silla he eivat olleet |6ytaneet
kiinnostavaa tiedekirjaa, tarvitut tiedot oli saatu internetista etsimalla tai kirjan oli saanut

kirjastosta lainaamalla tai tydpaikalta.

Lomakkeen perusteella kaikki 30 vastaajaa olivat kuitenkin jossain vaiheessa ostaneet
tiedekirjoja, silld seuraavassa kysymyksessa oli myds vaihtoehto jattaa rastittamatta

valintaruutu "Kenelle ostat tiedekirjoja”, johon kuitenkin kaikki ovat vastanneet. Kym-
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menen vastaajaa kertoi ostavansa tiedekirjoja enimmakseen itselleen ja yhdeksan ai-
noastaan omaan kayttédn. Viisi vastasi ostavansa tiedekirjoja "puolet ja puolet” eli osit-
tain omaan kayttdéon ja osittain lahjaksi. Nelja vastasi ostaneensa tiedekirjoja ainoas-

taan lahjaksi, ja yksi kertoi ostavansa enemman lahjaksi kuin omaan kayttéon.

Suurin osa vastaajista kertoi ostavansa tiedekirjoja internetistd tai kirjakaupoista ja
kioskeista (ks. kuva 10). Vain kaksi kertoi ostavansa tiedekirjoja internetin ja kirjakaup-
pojen lisdksi myds tavarataloista ja isoista ruokakaupoista ja kuusi antikvariaateista ja

kirpputoreilta.

Kirjakaupat | Antikvariaatit Internet Tavaratalot ja Muu?
ja kioskit ja kirpputorit isot ruokakaupat Mika?
X

X
X
X
X X
X
X
X
X
X X
X
X
X
X
X X
X X X
X X X X
X
X X X
X
X X X
X
X
X
X X X
X
X
X X
X X
X

X X
.20 6 | 20 | 2 | 0 |

Kuva 10. Kyselyyn vastanneiden vastaukset tiedekirjallisuuden ostopaikoista.
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Seuraavaksi vastaajia pyydettiin kertomaan heille kolme tarkeinta tekijaa, jotka vaikut-
tavat tiedekirjan ostoon. Vastauksien perusteella kolme eniten dania saanutta tekijaa
olivat 1. aihe, 2. suositukset ja 3. kirjailija. Seuraavaksi esitelldan kaikkien ostoon vai-

kuttavien tekijéiden sijoitukset ja saatu aanimaara:

1. aihe (21)

2. suositukset (13)

3. kirjailija (12)

4. sisasivujen selaus (11)

5. hinta (9)

6. kirjan nimi (8)

7. kansien ulkonakd (6), takakannen selostus (6)

8. kirjapalkinnot (2), esillepano kaupassa (2), muu (2)

9. tarjous- ja alehinnat (1)

10. kansien materiaali (0).

Kyselylomakkeen toisen osion lopussa kysyttiin vastaajilta, ovatko he joskus jattaneet
ostamatta kirjan, koska kannet eivat miellyttaneet ja ovatko he sitd mieltd, ettd kauniit
kannet tuovat lisdarvoa kirjalle. 30 vastaajasta 14 kertoi joskus jattdneensa kirjan os-

tamatta kirjan kansien takia ja 27 vastasi kauniiden kansien tuovan kirjalle lisdarvoa.

Vetoavimmat kannet

Kyselylomakkeen viimeisessa osiossa vastaajien tarkasteltavaksi laitetiin kuusi eri pe-
rustein valittua kirjan kantta. Kuvassa nakyi vain kirjan etuosa, ja kuvan alla kerrottiin
jokaisen kirjan otsikko, aihe ja kirjailijat. Vastaajilta kysyttiin kolme kysymysta, joiden

tuloksia kdydaan tassa lapi.

Ensimmaiseksi kysyttiin, minkd naistd kuudesta kirjasta vastaaja ostaisi vain kannen

perusteella ja mika kirjassa kiinnitti huomion ensimmaisena. Eniten vastaajia miellytti
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kirja numero 2, Arkkitehdin pdydésséa (11 vastaajaa 30:std), jossa kannen kuvan aset-
telu, informatiivisuus ja varivalinnat tekivat vastaajiin vaikutuksen. Kommenteista voi
paatella kirjan kannen olleen vastaajien mielesta tasapainoinen, harmoninen ja houkut-

televa, mika viestitti samalla hyvin kirjan sisallosta ja tyylista.

Kirjat numero 1, Kuvatut kulttuurit, numero 3, Ruoka-Kalevala ja numero 5, Dikter och
Aforismer, tekivat kaikki viiteen eri vastaajaan vaikutuksen. Kuvatut kulttuurit -kirjassa
eniten miellytti kuvan selked yhteys kirjan nimeen ja sisaltdon. Ruoka-Kalevala-kirjassa
taas miellytti kannen selkeys, minimalistinen tyyli ja tyylikkyys. Edith S6dergranin Dikter

och Aforismer -kirjassa kiinnitti huomiota kannen erikoinen ja tyylikas kuva.

Numeron 6, Yhteiskunnan tahra -kirjan kansi vetosi kahteen vastaajaan sen kannen
vaikuttavan kuvan ja kirjan nimen ansiosta. Taman insinddritydén esimerkkikirja, kirja
numero 4, oli ainut, joka jai ilman aania. Textos Andinos -kirjan kannesta kommentoitiin
sen olevan tyyliltdan liilan perinteinen ja luovan luotaantydntavan kuvan kirjan sisallos-

ta.

Viimeisessa osiossa kysyttiin samalla myds vastaajien mielipidettad kirjan ostoon, jos
huomioon otettaisiin vain kirjailija tai kirjan aihe. Edith Sédergranin Dikter och Aforismer
-kirjan valitsisi suurin osa, 12 vastaajaa, jos kirja taytyisi ostaa vain kirjailijan perusteel-
la, ja kirja numero 1, Kuvatut kulttuurit, sai kaikista eniten aania, 9, jos kirja tulisi ostaa
vain kirjan aiheen perustella. Insindoritydn esimerkkikirja, Textos Andinos, sai molem-
missa kysymyksissa vahiten vastaajia puolelleen: kirjan ostaisi kaksi henkil6a, jos os-
tosta tehdessa otettaisiin huomioon vain kirjailija, ja yksi henkild, jos huomioon otettai-

siin vain kirjan aihe.

4.3 Kyselyn lopputulos

Kyselysta saadut vastaukset tukevat aikaisemmin esitettyja perusteluja kirjan kansien
ulkonakdéon panostamisesta, silld 90 % vastaajista myonsi kauniiden kansien tuovan
lisdarvoa omistajilleen ja 47 % totesi joskus jattaneensd ostamatta kirjan sen kannen
ulkondon takia. Lisaksi, kun vastaajilta kysyttiin kolme tarkeinta tekijaa heidan harkites-
saan tiedekirjan ostoa, vaikka eniten mainintoja saivat kirjan aihe, suositukset ja tekija,
viidesosa vastaajista mainitsi kansien ulkonakd yhdeksi kolmesta tarkeimmasta tekijas-

ta.
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Tarkasteltaessa yleisesti kirjojen ostoa kirjoja ostetaan yhtd paljon omaan kayttéén
kuin lahjaksikin ja suosituimmat ostopaikat ovat internet ja kirjakaupat. Tiedekirjoja toi-
saalta ostetaan enimmakseen vain omaan kayttoon, mutta tadrkeimmat ostopaikat py-

syvat samoina: internet ja kirjakaupat.

Koska kuudesosa vastaajista totesi ostavansa yleisesti kirjoja ainoastaan verkosta ja
kolmasosa totesi ostavansa tiedekirjoja ainoastaan verkosta, voidaan todeta kansien
yhdeksi tarkedksi ominaisuudeksi niiden selkeys naytolla. Kannessa olevan kuvan tu-
lee olla selked ja tekstin ymmarrettava, myos silloin kun kannen pientd kuvaa tarkastel-

laan elektronisen laitteen naytolta.

Tiedekirjojen kansien vertailussa eniten aania sai Arkkitehdin pbydéssd — miljéitéa ja
makuja -kirja. Kirjan kannessa on suuri tarkennettu kuva, jossa lampimat savyt ovat
tasapainossa kirjan valoisuusarvon kanssa. Lisdksi kuvaan on tuotu syvyytta tarkenta-
malla pelkdstdan edelld olevaan annokseen. Kannen tekstien fontti on selkea ja yksin-
kertainen, niin ettd kirjan nimi ndkyy kaikkein selkeimmin. Nimi on sijoitettu oikeaan
yldosaan, vaalealle taustalle, kohtaan, jossa se ei hairitse kuvan tarkennettua ruoka-
annosta. Kannen kuvan ja tekstien asettelun, tasapainoisten varien ja onnistuneen
sommittelun lisdksi kansi antaa lisatietoa kirjan sisallésta ja osviittaa siita, mita odottaa

kirjan sisallon laadulta.

Toiseksi eniten dania saivat kirjat Kuvatut kulttuurit, Ruoka-Kalevala ja Dikter och afo-
rismer. Kuvatut kulttuurit -kirjan kansi muistuttaa Arkkitehdin péydéssa — miljéité ja ma-
kuja -kirjaa. Siind on taustalla koko kannen peittdva kuva, jossa tarkennetaan lahem-
maksi yhteen kohtaan. Teksti on kannen keskella valkoisella selkealla fontilla kuvan
varimaailmaan sopivassa taustassa. Kuvassa ja tekstin taustalaatikossa on kaytetty
maanlaheisia vareja, ja niin kuva kuin teksti ovat kannessa hierarkkisessa tasapainos-
sa viematta toisiltaan huomiota pois. Ruoka-Kalevala ja Dikter och aforismer kirjoilla on
hyvin samankaltaiset kannet. Kannet ovat yksinkertaisia ja selkeita, ja suurella keskite-
tylla tekstilla tuodaan esille tarkeimmat elementit: kirjan nimi tai kirjailija. Niissa on paa-
osin kaytetty kahta tai kolmea varia, ja kansissa kaytetyt graafiset muodot ja linjat on

sijoitettu kirjan nimen ja kirjailijan ymparille, korostamaan tekstia.

Suosittuja kansia tarkasteltaessa voidaan vastaajien mieltymyksissa havaita muutamia
yhtalaisyyksia, joiden perusteella voidaan luoda mielikuva kansista, jotka motivoisivat

tekemaan kirjahankinnan ja toisivat parhaimmillaan lisdarvoa omistajalleen.
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Vastaajia miellyttavat vastauksien perusteella kannet, joissa suuri tarkennettu kuva tai
selked teksti on keskidssa. Niissa arvostettiin selkeyttad niin kuvan, graafisten muotojen
ja linjojen kuin fontin valinnassa, tasapainoa erilaisten graafisten elementtien kesken
seka ymparoivaa avaruutta, joka luo valoisan ja avoimen tunnelman. Kyselyssa saatu-
jen vastauksien perusteella ostajat arvostavat kansia, jotka vihjaavat kirjan sisallésta ja

sisallon laadusta.

5 Esimerkkiteos: Textos Andinos

Tassa insindoritydssa kaytetdan kirjaesimerkkind Martti Parssisen ja Jukka Kiviharjun
kirjoittamaa tieteellista teosta. Teos on julkaistu Madridissa (Espanja) vuonna 2010
Suomen Madridin-instituutin ja Madridin Complutence -yliopiston yhteistydna. Toimek-
siantajan pyynndsta talle kirjalle tuli suunnitella graafisesti uudet kannet, ja koska uudet
kannet tulevat olemaan samaa materiaalia ja samalla sidostavalla tehdyt kuin nykyiset,
erilaisiin sidosasumenetelmiin ja kansimateriaaleihin ei kiinnitetd huomiota. Téssa lu-
vussa tutustutaan tarkemmin esimerkkikirjaan: sen antamaan viestiin, lukijakuntaan

seka kansiin ja niissa kaytettyihin elementteihin.

Martti Parssisen ja Jukka Kiviharjun teos Textos Andinos: Corpus de textos khipu in-
caicos y coloniales Tomo Il on selvitystyd Andeilta peraisin olevista teksteista, ja se on

suunnattu aiheesta kiinnostuneille nuorille ja aikuisille.

Teoksessaan Martti Parssinen ja Jukka Kiviharju tutkivat khipu-kirjoitukseen perustuvia
teksteja, joita on keratty arkistoista ja jo julkaistuista lahteista. Khipu-kirjoitukset olivat
Etela-Amerikan muinaisten inkojen kayttdama ”“solmukirjoitus”, jossa paksuun naruun
solmittiin erivarisia ohuempia naruja. Solmujarjestelmalla pidettiin kirjaa tarkeista ta-

pahtumista ja inkojen valtakunnan toimista. (Pariti ja Textos andinos 2017.)

Vuonna 1953 Liman kolmas kirkolliskokous kielsi khipu-kirjoitusten kayton, minka jal-
keen tutkijoiden kesken on kiistelty, kaytettinkd khipua kirjoitusjarjestelmana vai vain
muistia tukevana merkintajarjestelmana. Teoksessa Parssinen ja Kiviharju syventyvat
tahan aiheeseen ja osoittavat khipujen olevan Andien alueella harjoitettu kirjoitusjarjes-
telma, joka suurimmaksi osin perustuu kasitteitd ilmaisevaan ideografiseen jarjestel-
maan ja jota siksi pystytaan tulkitsemaan kielesta riippumatta. (Pariti ja Textos andinos
2017.)
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Esimerkkiteoksen kannet

Kannet ovat Martti Parssisen itse suunnittelemat ja samat kuin kirjasarjan ensimmaisen
osan kannet. Kansia erottaa takateksti ja alaotsikossa esiintyva numero, joka ilmoittaa
kirjan olevan kirjasarjan osa 1 tai osa 2. Kirja on variltdadn murretun punainen ja tekstit
ovat valkoisia. Keskella kirjan kantta on Parssisen itse ottama kuva yhdesta khipu-
tekstien nuoravyyhdista (ks. kuva 11). Samaa kuvaa han kayttdd myds vaitdskirjansa

kannessa.

Etukannessa lukee kirjasarjan nimi, kirjan nimi, kirjoittajien nimet seka tutkimusta tuke-
neet laitokset valkoisella fontilla, jonka tyylit ja koot vaihtelevat hierarkian mukaan. Kir-
jan selkdan on sijoitettu myds kahden kirjaa tukeneen laitoksen logot (Madridin Comp-
lutence-yliopiston ja Acta Ibero-Americana Fennican) seka kirjailijoiden, kirjasarjan ja
itse kirjan nimet. Takakannessa on takakansiteksti, joka kertoo kirjan sisallosta lyhyesti,

ISBN-numero, julkaisijat seka julkaisuaika ja -vuosi.

Martti Pérssinen & Jukka Kiviharju

Los primeros cronistas espafioles mencionaron regularmente que los incas
memorizaban asuntos importantes de los pucblos y, en general, de la actividad estatal
incaica, mediante ¢l empleo de curiosos nudos atados en cuerdas coloreadas. De hecho,
entre los pobladores andinos, estas cuerdas o khipus, continuaron en uso comiin hasta
1583, afio en que el 11T Concilio Limense decreté su total prohibicién. Desde entonces,
los estudiosos han venido discutiendo si el sistema de Ahipus constitufa un tipo de
escritura o si era un mero sistema mnemotécnico. Sorprendentemente, en la discusién
general sobre las caracterfsticas del khipu, muy poco es lo que se ha hablado sobre los
textos que se encuentran en los archivos, los cuales de modo verificable estén basados
en los nudos y cuerdas referidos. Ademés, estos textos archivisticos conforman una de
las fuentes més auténticas sobre la historia indigena de los paises andinos y s6lo por
ello merecen ser publicados.

TEXTOS ANDINOS

Corpus de textos khipu
incaicos y coloniales
Tomo II

Martti Parssinen & Jukka Kiviharju

Ya en el primer tomo de Textos Andinos (2004) se publicaron 22 textos o me-
morias basadas en khipus. En este segundo tomo se publican todavia 43 textos més
que, aparentemente, incluyen informacién descifrada de cuerdas anudadas andinas. En
muchos casos su origen aparece mencionado especificamente en los documentos. No
obstante, también otros textos con estructura similar a los khipus han sido incluidos en
esta coleccién. Segtn Pérssinen y Kiviharju, la gran mayoria de khipus funcionaron
como un sistema ideogréfico, inteligible sin conocimiento previo de idioma particular
alguno, pero ademés, hay evidencias de que los textos inclufan elementos fonéticos,
especialmente en la codificacién de nombres personales y topénimos. Aunque admiten
que dentro de su teoria se pueda abrir un espacio para el debate, los autores sostienen
que las transcripciones y traducciones espafiolas de khipus demuestran claramente que
“escribir” por medio de cordones anudados era, realmente, una actividad posible.

El Dr. Martti Pérssinen es Catedrético de Estudios Latinoamericanos de la Uni-
versidad de Helsinki y actualmente Director del Instituto Iberoamericano de Finlandia
en Madrid. Cuenta con largos afios de especializacién en culturas andinas y amazéni-
cas. Entre sus numerosas publicaciones destacan los libros Tawantinsuyu. El estado
incay su organizacion politica (1992, 2003) y Caquiaviriy la Provincia Pacasa (2005)
siendo ademas co-autor de Andes orientales y Ama: ccidental (2003). Por su
parte, el Dr. Jukka Kiviharju, especialista en filologia clésica y espafiola, obtuvo su
doctorado en la Universidad de Helsinki en 1990. Es autor, entre otras publicaciones,
de Los documentos latino-romances del monasterio de Veruela, 1157-1301: edicion,
estudio morfosintdctico y vocabulario (1989); Las glosas del Mestre Aleix de -
lona en su edicién catalana del De regimine principum de Egidio Romano y su versién
navarroaragonesa (1995) y Coleccién diplomdtica del hospital de Santa Cristina de
Somport I, Afios 1078 — 1304 (2004). Acta Ibero-Americana Fennica

INSTITUTO IBEROAMERICANO DE FINLANDIA

Corpus de textos khipu incaicos y coloniales

TEXTOS ANDINOS II

ISBN 978-952-5481-13-6

Departamento de Filologia Espafiola I
Instituto Iberoamericano de Finlandia & Faculdad de Filologfa
Universidad Complutense de Madrid UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID
Madrid 2010

Kuva 11. Textos Andinos -esimerkkikirjan kannet.

Esimerkkikirja on lankanidottu: arkit on sidottu langalla toisiinsa, ja kirjan kannet ovat

kartonkia, ja ne on sivuliimattu ja nuutattu noin 5 mm kirjan seldsta. Kirjan on tarkoitus
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kestaa pitkaan kaytossa, ja siksi tamankaltainen sidosasu sopii sille hyvin. (Karhumaa
2017.)

5.1 Toimeksianto

InsinGoritydn luvussa 3.3 todettiin jo, ettd mitdan yhtenaista kaavaa toimivien kansien
luomiseen ei ole. Hyvat kannet syntyvat yhdistamalla oikein graafisen suunnittelun eri
elementteja, niin ettd lopputuloksena saadaan kirjan sisaltéa vastaavat harmonisessa

tasapainossa olevat ja huomiota kiinnittavat kannet.

Lisaksi tdman insin6o6ritydn aikana huomattiin tiedekirjojen kansien olevan haastavam-
pia suunnitella kuin muiden alojen kirjojen. Kun tutustuttiin tiedekirjojen maailmaan,
huomattiin tiedekirjojen ulkoasun olevan toissijainen ja siksi jaavan vahalle huomiolle
kirjan luomisprosessissa. Tiedekirjojen lukijakunta on pieni, silla kirjan sisalté on tarkoi-
tettu suppealle kohderyhmalle, joka tietda, mita haluaa kirjalta, eika tiedekirjoilla kilpai-
lua juurikaan ole. Tiedekirjalta odotetaan sisaltda ja uutta informaatiota, jota voidaan
kayttdda ammattimaisesti tydeldmassa tai erilaisessa selvitystydssa, ja samaa aihetta
harvemmin tarkastellaan samalla tavalla kahdessa eri kirjassa. Lukijakunta on vuosien
aikana tottunut siinen, etta kansiin ei tarvitse kiinnittdd huomiota, vaan huomio hakeu-
tuu tekstiin: kirjan nimeen, takakannen selitetekstiin, sisallysluetteloon ja itse sisaltdon.
Suppean lukijakunnan, olemattoman kilpailun ja ammattimaiseen kayttéon tarkoitetun
sisallon takia tiedekirjojen kansilta ei vaadita samanlaista houkuttelevuutta kuin muiden

kirjojen kansilta.

Taman insindoéritydn tehtava oli kuitenkin luoda tiedekirjalle uudet ja houkuttelevammat
kannet, silld toimeksiantaja uskoi kansien voivan vaikuttaa kirjan suosioon. Uudet kau-
niit kannet olisivat etu ostospaatdsta tehtaessa, ratkaisijana ongelmatilanteessa, jossa
lukija miettii, ostaisiko kirjaa vai ei, sekd esteettisena kohteena, esineend, jota on ilo
katsella ja omistaa kirjahyllyssa. Tarkoituksena ei siis ollut houkutella potentiaalisia
ostajia jo olemassa olevan kohderyhman ulkopuolelta, vaan uusien kansien tuli luoda
lisdarvoa kirjalle ja sen myéta antaa myos lisdarvoa lukijalle ja kasvattaa nain kirjan

suosiota ja parantaa myyntia.

Esimerkkikirja kuuluu kirjasarjaan, jonka ensimmainen osa on aivan samanlainen ulko-

nadltdan kuin kirjasarjan toinen osa. Kansien suunnittelussa tulee ottaa huomioon Kkir-
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jasarjan eri osat, jotta sarja nayttaa yhtenaiseltd. Tassa insin6oritydssa tama tekija on
kuitenkin niin rajoittava, etta tyon aikana paatettiin kirjalle luoda kannet ottamatta huo-

mioon sarjoittamisen rajoittavia ominaisuuksia.

Seuraavissa luvussa tarkastellaan insindéritydn kolmatta tavoitetta; uusien kansien
luominen esimerkkikirjalle. Esimerkkikirjan uusien kansien luomisprosessissa yhdiste-
tdan insinGoritydssa lapi kaytyja eri osa-alueita selventamalla tehtyja paatoksia teorian

ja kyselytutkimuksessa saatujen vastauksien avulla.

5.2 Alkuperaiset kannet

Esimerkkikirjan alkuperaisten kansien suunnittelu 1ahti, Parssisen mukaan, viestista,
jonka Kirjailija halusi lukijoilleen kertoa. Martti Parssinen kertoi haluavansa kannen
avulla yhdistaa fyysisen kirjan ja sen aiheena olevien Andeilta peraisin olevien tekstien
korpus. Kirjan kansien suunnittelussa haluttiin pitda mielessa tdama yhteys seka yhteys

kirjasarjan ensimmaiseen osaan, jotta sarja nayttaisi yhtenaiselta. (Parssinen 2017.)

Kyselytutkimuksesta saatujen kommenttien perusteella voidaan kuitenkin todeta halu-
tun viestin hukkuvan kannen elementtien joukkoon, tavoittamatta lukijaa ollenkaan.
Kirjan kannet jaivat ainoana kyselyssa ilman aania, kun niitd vertailtiin viiden muun
tiedekirjan kansien kanssa, ja kommenteissa kansista puhuttiin seuraavanlaisesti:
"Suorastaan arsyttava kansi on perinteinen tiedekirjan kansi, joka nayttaa siltd kuin
kannen on suunnitellut veljenpojan naapuri. Kannen perusteella sisaltodn tarttuminen
tuntuu tydlaaltd eikd mielenkiintoistakaan aihetta valttamattd huomaisi, koska kansi
tuntuu epamiellyttavalta. Siitd ei mydskaan saa otetta, mistd on kyse, mika on aihe ja

kuka kirjoittaja.”

Muista kirjoista annettujen kommenttien mukaan paremmin myyvissa kansissa houkut-
teli tasapaino kuvien ja varimaailmojen valilla, sommittelusta johtuva harmonia seka

yhteys kannen ja sisallon valilla.
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5.3 Uusien kansien suunnittelu

Parssisen ja Kiviharjun kirjalle suunniteltiin insindoritydssa kannet, joissa sarjoittaminen
jatettiin suunnittelussa huomioimatta. Kansien suunnittelussa kaytettiin seuraavanlaista

periaatetta hyvan suunnittelutydn takaamiseksi:

1. Kirjaan tutustuminen. Kansien tulee sopia kirjaan ja sen genreen, tassa tapauk-
sessa tiedekirjaan, joka sisaltda varteenotettavaa uutta informaatiota spesifista
aiheesta. Suunnittelutyd alkaa tutustumalla kirjaan ja sen kohderyhmaan (Mak-
konen 2004: 251).

2. Formaatti. Kansien koko ja muoto toimivat suunnitelman pohjana, kanvaasina,

jonka paalle erilaiset luonnokset luodaan.

3. Kuvan valinta (jos sellainen valitaan). Kuvan tulee herattdd huomiota ja antaa
lisatietoa lukijalle kirjan sisalléstd. Kuvan valinnassa huomioidaan kyselysta

saatuja vastauksia seka nykyisia trendeja.

4. Varimaailma. Kansiin kaytettdvassa varimaailmassa huomioidaan valitut kuvat
ja niiden varimaailma, kirjan aihe seka kyselysta saatua informaatiota. Varien
tulee sopia yhteen, ja naitd kaytetdan tehostamaan ja korostamaan muita graa-
fisia elementteja. Varimaailman valinnassa huomioidaan kyselysta saatuja vas-

tauksia.

5. Tekstiformaatti. Tarkeinta tekstiformaatissa on, etta teksti on selkea ja se erot-
tuu helposti muista kansissa kaytetyista elementeista. Tekstiformaatin suunnit-

telussa huomioidaan kyselyn vastauksien johtopaatoksia.

6. Sommittelu (etukansi, takakansi ja selkd). Viimeiseksi tarkastellaan kaikkien
elementtien sommittelua. Sommittelussa kiinnitetddn huomiota siihen, etta tar-
keat elementit eivat ole paallekkain. Kaikkien elementtien tulee sopia yhteen ja

muodostaa selked ja harmoninen kokonaisuus.
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5.4 Uusien kansien luonnokset

Edella esiteltyjen periaatteiden pohjalta kirjan kansista suunniteltin Adobe InDesign -
ohjelmalla kuusi eri luonnosta kayttden pohjana alkuperaisten kansien formaattia: etu-
ja takakansi 242 x 170 mm ja selka 242 x 30 mm. Luonnoksia ja niissa kaytettyja ele-

mentteja kdydaan seuraavaksi tarkemmin lapi.

Kansisuunnittelu alkoi tutustumalla ensin kirjan aiheeseen. Kirjassa tutustutaan ja ava-
taan khipu-kirjoitukseen perustuvia teksteja. Khipu-kirjoitukset ovat erivarisiin naruihin
tehtyja solmuja. Naista solmuista 16ytyi erilaisia kuvia, joista yksi valittin ensimmaisen
luonnoksen kuvaksi (ks. kuva 12, luonnos 1). Kuva on Craig Cutlerin ottama kuva khi-

pu-kirjoituksista (Untangling the Mystery of the Inca 2007).

Ensimmainen luonnos Iahti ajatuksesta, etta kirja on sarja ja siksi kirjan tulee olla yhte-
nevainen kirjasarjan ensimmaisen osan kanssa. Varimaailma on sama kuin alkuperai-
sessa kannessa, ja tekstiformaattia muutettiin vain vahan. Sommittelu on myds hieman

erilainen ja antaa nain enemman tilaa kuvalle ja sen yksityiskohdille.

Tama luonnos kuitenkin torjuttiin, silld muutosta edelliseen ei ollut riittavasti, ja taman

takia prosessin aikana myds paatettiin olla ottamatta sarjoittamista huomioon.

Kyselyn vastauksista saatiin selville, ettd ihmiset pitivat kuvista, joissa oli yksityiskohtia.
Tama toimi myos perustana toiselle luonnokselle (ks. kuva 12, luonnos 2). Toisessa
luonnoksessa khipu-kirjoitusta sisaltdvaa narua suunniteltiin kuvan perusteella vektori-
kuvaksi Adoben lllustrator-ohjelmalla. Kuva lisattiin valkoiselle taustalle tuomaan har-
moniaa sommitteluun, ja kirjan otsikko laitettiin mustalle pohjalle, jotta se nakyisi mah-

dollisimman hyvin. Kansiin saatiin lisda varia lisdamalla punaista vasempaan reunaan.

Toisen luonnoksen aikana lahti myds ajatus kolmannesta luonnoksesta (ks. kuva 12,
luonnos 3), jossa yhden solmun sijaan solmuja olisikin enemman. Kuvat solmuista 16y-
tyivat ilmaisesta kuvapankista (www.kisspng.com) ja niitd muokattiin Adoben Photos-

hop-ohjelman avulla muodostamaan yksittaisia roikkuvia naruja.

Solmukuvat, joita kaytettiin kolmannessa luonnoksessa, eivat kuitenkaan olleet khipu-
kirjoituksia, ja toinen luonnos miellytti ideana, mutta sitd ei pidetty tarpeeksi pitkalle

tydstettyna, joten naita ideoita lahdettiin tydstdmaan enemman.
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TEXTOS ANDINOS

JINOS
khipu

{

TEXTOS ANDINOS

Corpus de textos khipu
incaicos y coloniales
Tomo 2

Kuva 12. Esimerkkikirjan kansien luonnokset 1-6.

Kyselyn vastauksien perusteella vastaajia miellyttivat myds yksinkertaisuus ja selkeat
tekstit. Neljannessa kansiluonnoksessa (ks. kuva 12, luonnos 4) lahdettiinkin tyosta-
maan ajatusta mahdollisimman yksinkertaisesta luonnoksesta, jossa on selkea ja erot-
tuva teksti sekad pehmeat ruskehtavat varit. Luonnokseen saatiin liiketta grafiikalla, joka

muistuttaa naruja. Luonnos on tylsa ja mitddnsanomaton, joten se hylattiin.

Viides ja kuudes (ks. kuva 12, luonnokset 5 & 6) luonnos ovat tyostettyja versioita toi-
sesta ja kolmannesta luonnoksesta. Luonnoksista huomattiin valkoisen tekstin sopivan

hyvin mustalle pohjalle. Se luo kontrastia ja vetdd katsetta puoleensa. Suunnittelun
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aikana my0s paatettiin, ettad kirjan otsikko saisi enemman huomiota kuin kirjailijat, silla

aihetta pidetaan tarkeampana lukijalle kuin ei-niin-tunnettuja kirjailijoita.

Kolmatta ja neljattd luonnosta yhdistdmalla saatiin viides luonnos, jossa on sama gra-
fiikka kuin neljannessa luonnoksessa, mutta eri vareilld grafikkaan saadaan mielikuva

roikkuvista naruista, aivan niin kuin kolmannessa luonnoksessa.

Kuudes luonnos on astetta pidemmalle viety kopio toisesta luonnoksesta. Varillisyytta
tuotiin koko kanteen voimakkaalla punaisella ja narukuvio sai merkitystd. Koska kirjas-
sa avataan khipu-teksteja, joita ilman selvitystyéta ei ymmarreta, valkoinen kuvio on
kuin tdma khipu-kirjoitus ennen kirjan avaamista; sen voi ndhda mutta valttdmatta ei voi
ymmartaa, mitd se esittda, ja toinen narukuvio on selkea: niin kuin khipu-kirjoituksien

ymmartaminen kirjan lukemisen jalkeen.

Naista kuudesta luonnoksesta viimeinen valittiin tydstettavaksi pidemmalle, lopullisen
kansisuunnitelman saamiseksi. Kuudes luonnos antaa merkitystd kansille, se edustaa
talla hetkellad vallitsevaa "kasintekemisen” trendia ja siind on selkea kuva ja yksityiskoh-

ta khipu-kirjoituksista. Liséksi kirjan otsikko on selkea ja se erottuu mustalla pohjalla.

5.5 Uusien kansien lopullinen suunnitelma

Lopulliset kannet ovat luvussa 5.4 esitetyn kuudennen luonnoksen pidemmalle viety

suunnitelma (ks. kuva 13).
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Los primeros cronistas espaioles mensionaron regularmente que los incas mem-
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un mero sistema mnemot
del khipu, muy pocoeslo queseha
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Madrid 2010

Kuva 13. Esimerkkikirjalle luodut uudet kannet.

Lopullisissa kansissa otettiin huomioon kyselyyn vastanneiden mieltymyksia ja kaytet-

tiin hyvaksi eniten 8anid saaneiden kirjojen piirteitd. Kannen kuvaksi valittiin piirros,
joka yhdistaa kirjan kannen sisaltdon. Khipu-kirjoituksista tarkennettiin vain muutamaan
solmuun, ja kannen taustaksi valittiin ruskehtavaa sinappia muistuttavaa varia, josta
kuva erottuu hyvin ja on tunnistettavissa. Kuva on myods selked, kun kantta tarkastel-
laan pienoiskuvana tietokoneen naytoltd. Kuvan toivotaan olevan sen verran tunnistet-
tavissa, ettd khipu-kirjoituksista kiinnostunut henkilé tunnistaa sen ensimmaisella sil-

mayksella.

Kannen varimaailmassa kaytettiin mustan ja valkoisen lisdksi CMYK-vareja: C:19 M:39
Y:97 K:0 (taustavari), C:14 M:18 Y:36 K:3 — C:38 M:60 Y:85 K:39 (solmun gradientti).
Kansien vertailussa havaittiin I1ampimien varien, varsinkin puna-ruskeiden varien, miel-
lyttdvan vastaajien silmaa, ja tdman takia niita valittiin myos lopullisiin kansiin. Taustas-
sa kaytetty vari miellyttdd silmaa, ei veda huomiota pois kuviosta ja nayttda hyvalta
tulostettuna versiona. Valkoista kaytettiin antamaan kuviolle merkitystd ja mustaa ko-

rostamaan muita elementteja.
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Teorian mukaan tiedekirjallisuudessa kansien ulkondkddn ei niinkdan panosteta, silla
tarkeintd on teksti. Kansivertailussa saivat aania kirjat, joiden tekstit olivat selkeita,
ymmarrettavia ja isolla fontilla. Taman takia lopullisiin kansiin my6s panostetaan teks-
tien selkeyteen ja nakyvyyteen. Hierarkkisesti tarkeimmat tekstit tulevat olemaan

isoimpana kuin muut ja mustalla varilla, jotta ne erottuvat kuvasta ja varimaailmasta.

Kyselyyn vastanneista 70 % piti kirjan aihetta ja 40 % kirjan kirjailjaa yhtena kolmesta
tarkeimmasta tiedekirjan ostopaatdkseen vaikuttavasta tekijastd. Naiden vastauksien
mukaan valittiin hierarkkisesti tarkeimmat tekstit. Kansiin sijoitetaan suurimpana teksti-
na kirjan nimi "Textos andinos 2 — Corpus de textos khipu incaicos y coloniales”, joka
viittaa aiheeseen, ja toiseksi suurimpana kirjailijat "Martti Parssinen ja Jukka Kiviharju.”
Myds kirjavertailussa vastaajat kiinnittivat huomiota kirjan nimeen ja sen yhteytta kan-
sikuvaan ja sisaltéon. Vastauksista huomattiin, etta jos kirjailija on todella hyvin tunnet-
tu, hdnen nimensa kannattaa laittaa isommaksi kuin kirjan nimi, jotta lukijat huomaavat

sen helpommin ja tiedostavat tdman kirjaa selatessaan.

Selan sommittelu pysyy samana kuin alkuperaisissd kansissa, silla se on selked ja
pitda sisallaan kaikki tarkeat elementit. Seldn teksti kuitenkin kdannettiin peilikuvaksi,
jotta se olisi yhdenmukainen muiden kirjojen kanssa ja helpompi lukea, kun selataan
kirjojen selkia kirjahyllyilla. Kirjailijoiden nimet kirjoitettiin mustalla fontilla, jotta kirjan

otsikko erottuisi paremmin ja selan elementtien valille saatiin enemman kontrastia.

Etukansien sommittelussa pidettiin tarkeana kirjan otsikon ja kirjailijoiden nakyvyytta
sekd kaytetyn kuvan erottuvuutta mahdollisimman suuren huomion saavuttamiseksi.

Teksti on harmoniassa kuvan kanssa eika peita sen informatiivisia elementteja.

Takakannen suurin muutos taustavarin lisdksi on mustan tekstipohjan lisays, jotta val-

koinen teksti erottuisi paremmin vaalealta taustalta.

6 Yhteenveto

InsinGoritydlle asetetut tavoitteet saavutettiin, ja tyd saatiin vietya loppuun asti. Tydlle
asetettiin alussa kolme tavoitetta: (1) saada kasitys siitd, mita lukijat odottavat tiedekir-
jan kansilta, (2) selvittdd, minkalaiset kannet tuottavat lisdarvoa ja motivoisivat osta-

maan kirjan seka (3) suunnitella esimerkkikirjalle uudet kannet.
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Tiedekirjojen kansilta ei vaadita paljon, silla tiedekirjojen ostopaatdkseen vaikuttaa eni-
ten niiden sisaltdé. Tama on seikka, johon on totuttu, eika tiedekirjojen kansilta tdman
takia ole vaadittu esteettista vaikutelmaa. Kuitenkin insin6oéritydn kyselylomakkeen vas-
tauksien perusteella huomiota kiinnitettiin myos ostopaatdkseen, jossa huomattiin kirjo-
jen kansien, muiden tekijdiden lisaksi, myds vaikuttavan ostopaatdkseen. Kauniit kan-

net tuovat lisdarvoa, keraavat huomiota ja voivat lopulta vaikuttaa ostopaatokseen.

Ty0Ossa selvisi, ettd kirjan kansien tarkein ominaisuus on kyky ilmentaa kirjan sisaltda.
Tiedekirjojen kansissa tama ominaisuus yleensa ilmenee tekstina: otsikkona tai esitte-
Iytekstina kirjan kannessa. Kannet, jotka tuovat lisdarvoa, ovat esteettiset ja informoivat
ja tarjoavat lukijalle enemman kuin niiltd odotetaan. Ne ilmentavat ajan trendeja, kirjan
genred, sisallon tyylia ja antavat lisatietoa kirjan aiheesta. Mutta kannet ovat yksil6llisia,

eika ole yhta kaavaa, joka toimisi kaikkiin eri kansiin.

Kyselylomakkeen vastauksia ja teoriaa yhdistden insindoéritydn lopuksi suunniteltiin
uudet kannet. Kannet olivat onnistuneet niin tekijan kuin toimeksiantajan mielesta. Ne
ilmensivat hyvin kirjan aihetta ja sisaltéa, olivat harmoniset ja ottivat huomioon lukijoi-

den odotuksia.

Yhteenvetona voidaan todeta, etta vaikka lukijat ovat tottuneet siihen, etta tiedekirjojen
kannet ovat mitddnsanomattomia ja tyyliltdan kaikki samankaltaisia, lukijat kuitenkin
odottavat kansien kertovan enemman kirjan sisallosta ja kansilta halutaan esteettisyyt-

ta.

Jatko- ja parannusehdotukset

InsinGoritydta olisi voinut parantaa tekemalla kysely suuremmalle vastaajamaaralle.
Lisaksi kyselya olisi voinut toteuttaa fyysisesti kirjakaupoissa, joissa eri kirjoja olisi voi-
nut olla nahtavilla ja yleisdn mielipidetta ja reaktiota kansia kohtaan olisi voitu havain-
noida paljon tarkemmin. Tama kuitenkin oli mahdotonta toteuttaa insind6ritydn puitteis-

sa.

Insin6oritydn tadydentamiseksi esimerkkikirjalle suunnitellut kannet tulisi vieda loppuun
ja painaa esimerkkikirjan uusina kansina. Toimeksiantajan vuosittaisen budjetin takia

tdma on mahdotonta. Esimerkkikirjaa on varastossa viela noin 500 kappaletta nykyisilla



42

kansilla, eikd uusia kansia tehda, ennen kuin varasto on tyhjennetty ja kirjoja tarvitaan

lisaa.

Jatkotoimenpiteiksi ehdotetaan uuden kyselyn toteuttamista, jossa kysyttaisiin yleison
mielipidettd myds tassa insindoritydssa esimerkkikirjalle luoduista uusista kansista.
Nain saataisiin parempi kasitys suunniteltujen kansien toimivuudesta. Tayttavatkd ne

yleisdn odotuksia ja luovatko ne lisdarvoa ostajalle?

Lopuksi, riippuen uusien kansien menestymisesta, voitaisiin harkita koko sarjan visuaa-
lisen ilmeen uudistamista. Kansitusta voitaisiin vieda pidemmalle ja luoda koko kirjasar-

jalle uudet yhtenevaiset kansisuunnitelmat.
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Kyselylomake

InsinGoritydssa laadittu ja kaytetty e-kyselylomake.

Tiedekirjojen graafinen ulkoasu

Tamé lomake on osa insindoritydta, jonka tarkoituksena on kevyesti selvittds tiedekirjojen graafisen ulkoasun vaikutusta myyntilukuihin.
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Uudet kannet

alle luodut uudet kannet.

ikirj

Esimerkk

Los primeros cronistas espafioles mensionaron regularmente que los incas mem-
orizaban asuntos importantes de los pueblos y, en general, de la actividad estatal incaica,
mediante el empleo de curiosos nudos atados en cuerdas coloreadas. De hecho, entrelos
pobladores andinos, estas cuerdas o khipus, continuaron en uso comiin hasta 1583, afio
en que el IIT Concilio Limense decretd su total prohibicion. Desde entonces, los estudio-
sos han venido discutiendo si el sistema de khipus cinstituia un tipo de escritura o si era
un mero sistema mnemotécnico. MC—\@HW:@n:ﬁmuﬂﬂﬂﬁﬂu en Fw discusion WN:WHU— mc_v—\m —u.m
caracteristicas del khipu, muy poco eslo que se hahablado sobre los textos que se encuen-
tran en los archivos, los cuales de modo verificable estan basados enlos nudos y cuerdas
referidos. Ademds, estos textos archivisticos conforman una de las fuentes mas auténti-
cas sobre la historia indigena de los paises andinos y sélo por ello merecer ser publicados.
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Ya en el primer tomo de Textos Andinos (2004) se publicaron 22 textos o me-
morias basadas en khipus. En este segundo tomo se publican todavia 43 textos mds
que, aparentemente, incluyen informacion descifrada de cuerdas anudadas andinas.
En muchos casos su origen aparece mencionando especificamente en los documentos.
No obstante, también otros textos con estructura similar a los khipus han sido incluidos
en esta coleccion. Segun Pirssinen y Kiviharju, la gran mayoria de khipus funcionaron
como un sistema ideografico, inteligible sin conocimiento previo de idioma particular
alguno, pero ademis, hay evidencias de que los textos incluian elementos fonéticos,
especialmente en la codificacién de nombres personales y topénimos. Aunque admiten
que dentro de su teoria se pueda abrir un espacio para el debate, los autores sostienen
que las transcripciones y traducciones espafiolas de khipus demuestran claramente
que “escribir” por medio de cordones anudados era, realmente, una actividad posible.
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