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Opinnaytetydssani suunnittelen visuaalisen ilmeen Elamys Ammi Oy:lle. Konkreettisesti tein yri-
tykselle logon, kayntikortin ja esitteen, seké graafisen ohjeiston. Koska yritys halusi naiden pe-
rinteisten painotuotteiden lisédksi muutakin markkinointimateriaalia aina nettisivuista esittelyvide-
oon, rajasin ne pois opinnaytetydsta. Halusin keskittya opinnéytetydssa vain naihin muutamaan
perinteiseen painotuotteeseen, jotta kokonaisuus pysyy paremmin kasassa.

Opinnaytetydssani pohdin véarien ja fonttien merkitysta, seka sitéa miten yrityksen visioiden ja ar-
vojen avulla luodaan yritykselle yksildllinen ja persoonallinen ilme. Léahdeaineistoja olen pyrkinyt
kayttamaan monipuolisesti, niin logosuunnittelun, painotuotteen suunnittelun ja typografiankin
puolelta.

Ensin kerron yrityksen toiminnasta, palveluista ja ideoista. Sen jalkeen lahden avaamaan itse
painotuotteiden suunnittelua aloittaen logosta ja paattyen esitteeseen. Kerron myos hieman tyo-
valineista ja tyotavoista, seka avaan aikataulua. Lopuksi kerron miten yhteistyo asiakkaan
kanssa sujui ja millaista palautetta sain hanelta. My6s yrityksen asiakkaiden arvioita uudesta il-
meesta kuullaan. Lopuksi arvioin vield omaa kehitysténi.

Opinnaytetyon paapaino on itse tyossa. Lapi kaydaan lahtokohdat, josta aloitan suunnittelun ja
millaiseen lopputulokseen paastaan. Tarkeinta tydssa on, ettd ne arvot, missiot ja visiot, joita
asiakkaalla on, kohtaavat lopputuloksessa. Paras lopputulos saavutetaan silloin, kun asiakas on
tyytyvainen yrityksensa visuaalisesta identiteetista.
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kuvankasittely.
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VISUAL LOOK FOR COMPANY

- case Elamys Ammi

In my thesis | designed a visual look for Elamys Ammi company. | made a business logo, business
card and brochure, and a graphical guide. Since the company wanted other marketing material,
example web pages and video, | decided to concentrate only print jobs in thesis. These traditional
print products are usually the basic things what a fresh company needs.

In my thesis, | explore how color, fonts and company visions and values create a unique and
personalized look to the business. | have tried to use source material diversely. Logo design,
printable design and typography design.

In the first section | will tell about the company's activities, services and ideas. After that, | open
the design of the printed products themselves starting with the logo and ending the brochure.
Then | open some working tools and working methods, and the timetable. In the last chapter, I'm
going to tell how everything went. Cooperation with the customer, what kind of feedback | received
and what customers liked about the new look. Finally, | will estimate my own development.

The main focus of the thesis is the practical work itself. What are the starting point and what kind

of outcome will be achieved. How the values, missions and visions come alive. The most
important thing is satisfied customer, who can be proud of the visual identity of her own company.
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1 JOHDANTO

Ehdotin kesélla 2017 asiakkaalleni Elamys Ammille, etta suunnittelisin hanelle uuden
visuaalisen ilmeen ja tekisin siita opinnaytetyoni. Elamys Ammin yrittdja Sanna Katajai-
nen oli aikaisemmin puhunut visuaalisen ilmeen uudistamisesta, silla toiminimi oli
muuttunut osakeyhtioksi.

Elamys Ammi on muutaman vuoden vanha yritys, joka syntyi Ammin Sanna Katajaisen
ideasta luoda kiireisen elamén vastapainoksi jotain tuttua, turvallista, puhdasta ja luon-
nollista. Mummola on sana, jota yrittaja kayttaa paljon luonnehtiessaan yritystdan. Poh-
joisessa-Suomessa Ammi tarkoittaakin mummoa.

Suunnittelutyéhon oli helppo virittaytya, silla palaverit pidettiin usein ulkotiloissa luon-
non keskella. Yrityksen toiminta painottuu paljon luontoon, joten suunnittelijana oli
oleellista paasta itse tapahtumapaikalle. Tama auttoi myds ideoinnissa. Mita enemman
tutustuin yritykseen ja sen yrittdjaéan, sen helpommin paasin suunnittelutydéssa eteen-
pain. Ratkaisevaa oli tutustua niin liiketoimintasuunnitelmaan, yrityksen tulevaisuuden
nakymiin, kuin alan muihin kilpailijoihin.

Yrityksella oli ennestaan olemassa kayntikortti, seka kaksi erilaista esitetta. Yrittajan
mielesta ne eivat kuvastaneet enaa yrityksen henkea ja visiota. Varsinaista logoa yri-
tyksella ei ollut. Vanhan kayntikortin teksti Elamys Ammi, oli toiminut tekstilogon ta-
paan. Vanhat materiaalit eivat tuoneet tarpeeksi esiin yrityksen nykyisia arvoja ja paa-
suuntauksia, joita olivat luonto ja hyvinvointi. Yrityksen visuaalinen ilme oli saatava vas-
taamaan yrityksen persoonallisuutta ja sita mitd yritys todella on. Suunnitteluty6ta hel-
potti paljon se, miten tietoinen yrittdja itse oli kaikesta siitda mitd hanen yrityksensa
edustaa. Hanella oli selkeita nédkemyksia ja visioita tulevasta.

Ensimmaiseksi suunnittelutydn haasteeksi nousivat yrityksen monipuoliset tuotteet ja
palvelut eri aloilta. Yritys tarjoaa matkailua, myyntity6ta, majoitusta, hyvinvointia, kurs-
seja, neuvontaa, opastusta, lahiruokaa, jne. Haastavaa oli suunnitella naita kaikkia
osa-alueita kuvaava logo. Niinpa palveluja lahdettiin selkeyttdmé&an ja niputtamaan
suurempia kokonaisuuksia yhteen. Tama helpotti suunnittelutyéta huomattavasti. Pal-
veluiden kiteyttaminen néakyy myds ulospdin yrityksen tuleville asiakkaille, silla selkeys
ja asioiden yksinkertaistaminen helpottaa hahmottamaan isojakin kokonaisuuksia.

Opinnaytety6ta varten pyrin kayttamaan kirjallisuutta jokaiselta osa-alueelta, joita suun-
nittelutydssa oli. Logo suunnittelun, kuvasommittelun, variopin ja typografian oppaita.
Niiden kautta tarkastelin my6s suoritustani.

Itse ty6valineet olivat minulle ennestaan tuttuja, silla kaytan joka paiva tydssani Adobe

Creative Cloudin ohjelmia. lllustrator, PhotoShop, InDesign ja Adobe Acrobat ovat oh-
jelmia, joilla tein niin vedoksia, kuin valmiita painotuotemateriaaleja.
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2 YRITYSIDEA JA YRITYKSEN LAHTOKOHDAT

Elamys Ammi syntyi toukokuussa 2016. Hyvapalkkaisessa tydssa ollut myyntipaallikko
paatti jattaa Kiireisen tyonsa ja tehda sitd mista oli pitkaan haaveillut. Ideansa lahtékoh-
tana hanella oli lapsuuden mummola. Maaseutu, rauha, tuvan lampd, vieraanvaraisuus,
maatilan elaimet kanoineen ja lehmineen, lahelld tuotetut puhtaat raaka-aineet, herkulli-
nen ruoka, metsan antimet, yrtit, nuotio, takkatuli, likunta ja hyva olo niin henkisesti, kuin
fyysisesti. Yritys luo edelld mainitun idyllin keskelle teemaviikonloppuja, ilta- ja paiva-
kursseja, tyohyvinvointipaivia, matkailua sekd majoitusta. Tyohyvinvointipaiviin Elamys
Ammin toimitusjohtaja on luonut Green Care-lahtdisen eli luontohoiva lahestymistavan.
Luontolahteiset tybhyvinvointipdivat ovat aitoja elamyksellisia ja yksil6llisia palvelukoko-
naisuuksia, joissa keskitytaan asiakkaan hyvinvointiin ja luodaan tarinoilla sek& vuoro-

vaikutuksella ymparistotietoisuuden lisdantymista.

Hyvét ja laajat verkostot yrittajan entisesta tytpaikasta, seka lukuisat uudet verkostot
l[&hialueen tuottajien kanssa ovat rakentaneet yrityksen visiota eteenpain. Yritys tyollis-
taa talla hetkelld kaksi ihmista ja valillisesti lukuisia alueen maataloustuottajia. Se on

my0s kasvanut uuden yrityksen verran, joka keskittyy pelkastaan elintarvikkeisiin.

2.1 Yrityksen kohderyhma

Yritys on vahvasti kallistunut luontoléhteisiin palvelukokonaisuuksiin ja matkailuun. Am-
milan muistot ja maut ovat vahvasti lAsnd modernilla twistilla. Yhtién arvot nakyvat yri-
tyksen ilmeessa. Siihen kuuluu oleellisena osana mygs yrityksen 8ani, jolla asiakkaita
puhutellaan. Aani nakyy erilaisissa teksteissa, kuten nettisivuilla, sosiaalisen median ka-
navissa tai iimoituksissa ja muissa mainosteksteissa. Elamys Ammin &&ni on selkeasti
pehmeé ja [ammin. Se on kohtelias ja toivottaa asiakkaan tervetulleeksi avosylin, aivan

kuten mummolassa on tapana.

Yrityksella ei ole l&hialueella suoranaisia kilpailijoita. Matkailua, ruokaa ja majoitusta tar-
joaa lahiseudulla moni, mutta erilaisella konseptilla. Alueen yritykset ovat Elamys Am-
mille enemman yhteistybkumppaneita, kuin kilpailijoita. Elamys Ammi erottuu edukseen

luomalla uusia suhteita toisiin yrittajiin jatkuvasti ja kehittdmalla heidan kanssaan uusia
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palvelukokonaisuuksia. Yrittdjalla on mottona "Yksin paaset nopeasti, yhdessa paa-
semme pitkélle”, joka kuvastaa yrittajan asennetta avoimeen yhteistyéhén muiden taho-

jen kanssa.

Kohderyhmaksi yritys on maaritellyt ensimmaiseen liiketoimintasuunnitelmaansa 30-50-
vuotiaat padkaupunkiseudulla asuvat naiset. Yrityksen toiminta on parin vuoden ajalla
kuitenkin osoittanut kohderyhmén ikaryhmén kasvaneen ja nykyaén se on 30-65-vuoti-
aat. Myos alueellisesti kohderyhma on muuttunut ja vastaa enemman lahikaupunkien ja
kuntien alueita. Naisten osuus on edelleen prosentuaalisesti isompi kuin miesten. B2B-

puolella kohderyhména ovat pienet ja keskisuuret yritykset.
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3 YRITYSILMEEN SUUNNITTELU

Yritysilmeen suunnittelu Elamys Ammi Oy:lle lahti liikkeelle tutustumalla yritykseen, sen
toimintaan, palveluihin, suunnitelmiin ja visioihin. Halusin tutustua myos yrityksen aikai-
sempiin visuaalisiin elementteihin, joita olivat mm. kayntikortit, esitteet, nettisivut, sek&
sosiaalisen median puolella Facebook ja Instagram-tili. Selvitin myds, oliko jo olemassa
olevissa markkinointimateriaaleissa jotain sellaista, mitd han halusi sailyttda tai mista
han ei niissa eritoten pitanyt. Vanhojen esitteiden ja kayntikorttien ongelmaksi yrittdja
kertoi niiden persoonattomuuden. Vanha markkinointimateriaali ei tuonut tarpeeksi esille
yrityksen persoonaa ja sen ekologista suuntautumista. Materiaali oli tuotettu yrityksen
perustamisvaiheessa, jonka jalkeen toiminimi oli kasvanut jo osakeyhtioksi ja yrityksen
fokus tarkentunut entisestaan hyvinvointiin ja matkailuun. Vanha materiaali oli persoo-
natonta, joka ei anna yrityksestd hyvaa kuvaa. (RStudio 2015.) Vanhoissa materiaa-
leissa ei ollut mitadan saastamisen arvoista. Ongelmaksi aikaisemmin tuotetun materiaa-
lin kanssa nousi myos yhdenmukaisuuden puute. Luomalla yritykselle yhdenmukaisen
visuaalisen ilmeen ja graafisen ohjeiston tytkaluksi, ollaan jo pitkalla yrityksen visuaalis-

ten elementtien parissa.

Haastattelin yrittdjaa hanen mieltymyksistéaan, ideoistaan, visioistaan ja missiosta. Visu-
aalisen ilmeen tavoitteeksi valittiin yrityksen toiminnan heijastaminen ja ilmeen toivottiin
olevan minimalistinen. Yksinkertaistaminen sopii hyvin omaan suunnittelutyyliini, sek&
monesti erilaisiin painotuotteiseen. Monitahoinen logo voi olla vaikea toistaa ja vaikea
muistaa. (Douglas, S. 2011, 54.) Yksityiskohtia viliseva logo tuottaa hankaluuksia, kun
se painetaan pieneen tilaan tai brodeerataan kankaalle erilaisiin mainoslahjatuotteisiin.
Laatimani graafinen ohjeisto on kuitenkin yrityksen tukena ongelmatilanteissa. Ohjeis-
tuksessa on maaritelty esimerkiksi fontit, varit ja logon minimikoko. Minimalistinen suun-
nittelu on etenkin logosuunnittelussa tarkea tekija. Logossa on hyva rajoittaa katsojan
tulkinnallista likkumatilaa, silla on jarkevaa luoda elementti, joka avautuu mahdollisim-
man monelle katsojalle. Semanttisella kdyhyydella tavoitellaan mahdollisimman laajaa
asiakaskuntaa. (Seppa 2012, 152.)

Yritys, jolla on monimuotoisia palveluita, on aina haaste suunnittelijallekin. Elamys Ammi
Oy:lla oli monta erilaista palvelua ja tehtavani oli saada ne kaikki nakymaan yritysil-

meessa. Visuaalisessa suunnittelussa on tarkeinta I6ytaa asian ydin. Tilanteessa on
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syyta katsoa kokonaisuutta, eikd hakea erilaisista palveluista tiettyja elementteja. Tar-
keitd elementteja nousikin esille yrittdjan haastattelussa, jossa kyselin haneltd mielty-
myksia ja ajatuksia. Keskustelumme sai yrittdjan ajatteleman palveluitaan asiakkaan sil-
min. Sen seurauksena yrittdja paatti niputtaa palveluitaan ja ndin kokonaisuus tuli suun-
nittelunkin kannalta eheammiksi. Keskusteluiden ja palvelukokonaisuuksien hiomisen
jalkeen minun oli helpompi l&hte& suunnittelemaan kokonaisuutta. Koin olleeni myds hy-
vin perehtynyt yrityksen juuriin, nykyhetkeen ja tulevaisuuteen, joka edesauttoi suunnit-

telun kulkua.

3.1 Logon suunnittelu

Aloitin visuaalisen ilmeen suunnittelun logosta. Varsinaista logoa yrityksella ei ennestaan
ollut. Eraanlaisena logona oli toiminut kayntikortissa ollut tekstilogo, jonka taustalla oli
iso kuva. (Kuva 1). Tama ulkoasu ei miellyttanyt yrittajaa, silla se ei tuonut esille yrityksen
persoonaa. Yrittdja piti kayntikortin taustakuvasta, jossa oli kuva kevaisesta koivumet-
sastd. Hanen toiveensa oli saada uuteen ilmeeseen luontoon liittyvid elementteja. Yrit-

tajan mieltymyksista keskustellessamme kavi ilmi, ettéd puu on hanelle tarkea elementti.

Kuval. Elamys Ammin vanha tekstilogo ja metséinen taustakuva.

Ennen suunnittelua pyysin yrittajaa tutkimaan netista kilpailijoita. Kysyin haneltd mita hy-
vaa tai huonoa han niissa naki. Pyysin asiakasta my6s valitsemaan liiketunnuksia, logoja
ja kuvia, jotka miellyttivat eniten hanen visuaalista silm&&nsa ja tavoittivat parhaiten sen
tunnelman, mita han oli hakemassa omaan logoonsa. Kaytan usein tata edella mainittua

tapaa saadakseni enemman irti asiakkaan mielikuvista ja tyylistd. En pyyda esimerkki-
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kuvia ideoinnin tydvalineiksi, vaan pyrin niiden avulla luomaan mielikuvia asiakkaan va-
rimieltymyksista ja graafisesta tyylista. Sain asiakkaalta nelja erilaista kuvatiedostoa.
(Kuva 2, kuva 3, kuva 4, kuva 5).

4‘& |

GALLOI’ GRE EN

Kuva 2. Esimerkkikuva

%\mm

[ ")’/:)L,

GREENPACA

FARMS
0

Kuva 3. Esimerkkikuva.
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Colourful Egge frou Pasture Raised s

Kuva 4. Esimerkkikuva.
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Kuva 5. Esimerkkikuva.

Asiakkaan valitsemat esimerkkikuvat ja logot olivat hyvin erilaisia keskenaan tyylillisesti.
Osa niista oli yksinkertaisia, mutta toiset hyvin rénsyilevia ja yksityiskohtaisia. Osassa
kuvista yrittdja naki tiettyd tunnelmaa, osassa han piti asioiden yksinkertaisuudesta. Ai-
noa yhdistava teema kuvissa oli vihre& vari ja maanlaheisyys puuteemalla. Kaymiemme
keskusteluiden, seka esimerkkikuvien ja logojen perusteella minulle muovautui hyva ko-

konaiskuva siitd millaista henked, tunnelmaa ja varia logolta toivottiin.

Tutustuessani asiakkaan vanhoihin esitteisiin, huomasin kuvan yrittdjasta nojailemassa
koivuihin kevaisessa metsassa. Ideani oli hyddyntaa puuteemaa logossa ja se oli myds-
kin yrittdjan oma idea. Puuteeman valinnalla haluttiin korostaa luontolahtdisyytta yrityk-
sen toiminnassa. Samaa teemaa tukee myos Elamys Ammin toimitilan sisustus, jossa
on kaytetty koristeena paljon puuta. Ison hirsitalon alakerrasta 16ytyy mm. haloista ra-
kennettu Pinobaari. Tybhyvinvointipaivilla asiakkaat laativat toimintasuunnitelmia met-
sassa puukiekkoihin. Ulkotiloissa on my6s paljon puuta, aina kylpytynnyrista laavuun,
seka paljon puisia elementteja koristeena, kuten kelottunutta puunrunkoa. Puuelementti
on yrityksessa hyvin ilmeinen ja voimakas, ja se luo kuvaa yrityksen luonnollisesta maa-

seutumaisesta ymparistosta, seka kertoo Elamys Ammin vahvasta luontosuhteesta.

Myds puiden symboliikka kiehtoi yrittajaa. Puut edustivat yrittdjalle arvokkuutta ja va-
kautta. Vahvasti luontoon ja hyvinvointiin keskittyneelle yritykselle puusymboli sopii mi-
nusta hyvin. Logoon haluttiin tuoda myos jotain lamminta ja hauskaa. Se sai olla hieman
naiivi tai leikkisd, mutta ilmentaisi silti vakaasti yrityksen eettisia arvoja. Niinpd puusym-
bolin rinnalle valittin my6ds sydan, joka toi tarvittavaa leikkisyytta logoon. Yritys halusi

iimentaa sydamelld vieraanvaraisuuttaan, vihreita arvoja ja lammintéa vastaanottoa.
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Logon varimaailmaksi toivottiin metsan vihreda ja punaisen ruskeaa. Olen oppinut ajat-
telemaan, etta varit kantavat tiettya viestia, mutta kuten varien viesteja tutkinut Huttunen
(2013, 138) toteaa, varit saavat viestinnallisen merkityksen vasta, kun ne jadvat meidan
mieleemme tietyissa tilanteissa ja riittavan usein. Nain ollen voimme olettaa, etta vihrea
vari on esiintynyt tarpeeksi usein ekologisten asioiden yhteydessd, ja sen vuoksi miel-
lamme sen tiettyyn kategoriaan. Aivan kuten Suomessa musta mielletdan kuolemaan ja

hautajaisiin.

Kolmas symbolistinen valinta logoon oli ympyra. Halusin luoda talla symbolilla puun ym-
parille ikaan kuin kodin. Samanlaisen suojaisan piirin, mitd yrityksen ajatukseenkin kuu-
lui. Pakopaikka kiireen keskelld, lAmmin ja turvallinen mummola olivat sanoja, jotka jaivat
yrittdjan haastattelusta mieleen ja jotka ilmentavat minusta hyvin tassa tilanteessa ym-

pyran semiotiikkaa.

Uskoin vahvasti, ettd 16ysin oikean ndkékulman logon suunnitteluun erilaisten ikiaikais-
ten symbolien kautta. Koska ihminen on nykyaén jatkuvassa infotulvassa erilaisten ku-
vien, tekstien ja symbolien syttteessa, huomion saavuttamiseksi on kaytettava tuttua
kieltd. Muutamassa sekunnissa lukijan taytyy tunnistaa viesti ja sen sisalto itselle. (Kos-
kinen 2000, 53.)

Naiden elementtien ja varien turvin lahdin tydstamaan ensimmaista vedosta logosta.
Koska samassa taloudessa kanssani asuu taiteellisesti lahjakkaampi ihminen, annoin
luonnoksen piirtamisen héanen vastuulleen. Briiffasin hanelle lahtokohdat seka ajatuk-
seni, ja sain takaisin luonnoksen (kuva 6), jota lahdin digitaalisesti muokkaamaan.

Kuva 6. Ensimmaéinen luonnos logosta.
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Skannasin luonnoksen ja piirsin sen uudestaan Adoben Creative Cloudin Illustrator oh-
jelmalla. Puun ylaosan muotoilussa kokeilin kahta erilaista vaihtoehtoa. Toisessa vaih-

toehdossa kokeilin vihrean oksiston tilalle selkeda sydansymbolia. (Kuva 7).

Kuva 7. Logovedos.

Ensimmainen versio ei kuitenkaan toiminut, silla niin yrittajan, kuin itsenikin mielesta, se
muistutti likaa apteekin tai muun vastaavan terveyspalvelun logoa. Kysyin myds muuta-
malta tutulta mita mielté he olivat logosta ja kaikki nelja vastasivat samalla tavalla. Tut-
tavaraadin mielesta logo viittasi liikaa terveydenhuollon puolelle. Luulen, ettd kuvan sym-
boliikassa oli liilan paljon samanlaisia mielenyhtymid, kuin esimerkiksi apteekkien pyore-
assa ja vihredssad muodossa. Ongelmana oli liian selkea ja puhdaslinjainen sydénele-
mentti, joka vei huomiota itse puusta. Kokeilun jalkeen palasin alkuperédiseen ajatukseen

oksiston pehmeédmmasta muodosta.

Lopullisessa versiossa logo eli visuaalinen tunniste muodostuu kahdesta elementista,
tunnuksesta ja tekstista. Tunnus on ympyra, jonka sisalla on puu. Tunnus kuvaa lampo4,

luontoa, vieraanvaraisuutta seka turvallisuutta.

3.2 Fonttivalinta

Hyvan typografian tunnistaa siita, ettd se on helposti luettavaa. Sen pitéisi olla myos
esteettisesti kaunista. Typografia voi olla voimakas visuaalinen elementti, joka voi kor-
vata jopa kuvan. (Loiri & Juholin 1998, 32-33.) Naista seikoista johtuen, oikean fontin
valinta on usein suunnittelussa minulle se vaikein osio. Valinta on hankalaa, silla fon-
teista on monipuolinen tarjonta ja trendit muuttuvat nopeassa tahdissa. Hyvan logon tun-

nistaa kuitenkin siita, etta sen elinkaari ulottuu vuosien paahan. (RStudio 2015). Se on
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tyylikés ja toimiva vield siind vaiheessa, kun paperi sen ympaérilla on jo kellastunut. Toi-
saalta fontin pitaisi olla jollain tavalla ajan ytimessa kiinni, eika se kuitenkaan saisi olla
liian klassinen valinta. Tassa tapauksessa fontin pitdisi istua logon muihin elementteihin
ja myos ilmentaa yritystd. Asiakkaan toiveena oli ilmentéé fontilla maanlaheistéa ja lam-

minta tunnelmaa.

Lahdin ensin tydstamaan fonttivalintaa yksinkertaisella groteskilla eli paatteettomalla
fonttivalinnalla. Talla valinnalla halusin sailyttda logon minimaalisen ilmeen ja valttaa
my6s "viimeinen kayttopaiva’-leimaa. Jostain ajatusvirheesta johtuen naméa kaksi yksin-
kertaista fonttivalintaa eivat koskaan paatyneet yrittdjan nahtaviksi (kuva 8), vaikka ne

olisivat minusta voineet olla jopa valitun logon voittaneita.

. N g
%'hys 'A«\‘(\ Elamys Ammi

Kuva 8. Logovedokset.

Groteskin fonttivalinnan sijaan valituksi tuli kuitenkin kalligrafinen kirjasintyyppi, joka
muistuttaa vapaata kéasialaa. Valinta saattoi olla myos virhe, silla hyvissa logoissa har-
voin nahdaan kalligrafiaa fonttina. Tein valinnan siitékin huolimatta, vaikka Markus Itko-
nen toteaa siitd Typografian kasikirjassa seuraavasti:
"Kaunokirjoitusta jaljittelevien kirjaintyyppien kayttod on kliseista. Etenkin maallikot
turvautuvat niihin tarvitessaan jotain "hienoja” ja "kaunista” — ja usein huonoin tu-
loksin. Luettavuus voi olla huono jo lyhyessa kutsutekstissa. Luettavuusongelmat
johtuvat kaksivahvuisuuden aiheuttamasta suuresta viivakontrastista, matalasta x-

korkeudesta ja koristeellisuudesta. Kutsukorteissa esimerkiksi uusantiikvat taytta-
vat saman tehtavan paremmin.

Kaunokirjoitustyyppien kaytté esimerkiksi esitteiden otsikoissa synnyttéé yleensa
tyyliristiriitoja ja tahatonta koomisuutta.
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Kalligrafisten kirjaintyyppien tarjonta on niin runsas ja kirjava, etta vaatii tietoja ja
hyvaa silmaa erottaa jyvat akanoista”.

Naistakin varoituksen sanoista huolimatta fonttivalinnaksi tuli kalligrafinen kirjaintyyppi
(Leckerli One), silla se oli yrittajan suosikki. Taméan valinnan ajatuksena oli tuoda logoon
lisdd pehmeyttd, koska itse likemerkki on hyvin selked tyyliltdan ja ainoastaan puiden
oksisto tuo logoon tietynlaista pehmeytta. Sen vuoksi ajattelin, ettd tdssa voisi toimia
hieman koristeellisempi vapaata kasialaa muistuttava fontti. K&sin kirjoitettu tyyli toisi

my6s [Ampoa kokonaisuuteen ja tietynlaista kotoisuutta.

Lopullisen version valmistuttua tein logosta viela versiot erilaisiin kayttdtarkoituksiin. Pai-
notuotteisiin ja sahkoisiin formaatteihin sopivat tiedostomuodot, sekda mustavalkoisen,

ettd kokonaan valkoisen vaihtoehdon.

Kuva 9. Lopullinen logo.
3.3 Graafinen ohjeisto

Asiakkaan hyvaksyttya logon, lahdin tydstamaan graafista ohjeistoa. Se on asiakkaalle
tydkalu, jota han voi itse kayttaa tai antaa kayttdon niille, jotka valmistavat hanelle mark-
kinointimateriaalia. Ohjeisto kertoo, millaista graafista linjaa yrityksesséa toteutetaan. Se
on samalla logon, kuin muidenkin visuaalisten elementtien kayttéohje. Ohjeistossa maa-
ritellaan tunnusvarit CMYK, RGB, PMS, seka HEX-vareina. Lisaksi siihen on koottu kay-

tettavat kirjasintyypit ja niiden leikkaukset, seka niiden kayttt eri yhteyksissa.
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Vaikka graafista ohjeistoa ei yleensa pienilla yrityksilla ole, ei sen hankkimisesta ole mi-
taan haittaakaan. Painvastoin, ohjeistuksen mydéta visuaalisen ilmeen hahmottaminen ja
yhtendisyyden sailyttdminen on helpompaa. Graafinen ohjeisto ei ole sama kuin brand
book. joka on yleensa pienyrittdjan paan sisassa. Graafinen ohjeisto keskittyy visuaali-
siin elementteihin, kun taas brand book keskittyy enemman yrityksen ydinajatukseen ja

sen jakamiseen koko organisaatiolle.

Graafisessa ohjeistossa keskityin niihin elementteihin, joita yrittdja kayttaa tydssaan ja
jotka hanelle tein. Ohjeistus keskittyy logon kaytt6on fonttivalintoihin, asiakirjoihin, ilmoi-
tuksiin, seka kayntikortteihin. (kuva 10 ja kuva 11). Graafista ohjeistoa paivitetd&n niin
usein, kuin visuaalisiin elementteihin tehddén muutoksia. Viimeinen muokkauspaiva,

merkitaan tyypillisesti etusivulle.

Logo

Logo eli visuaalinen tunniste muodostuu kahdesta elementistd, tunnuksesta ja
tekstistd. Tunnus on universaali ympyrd, jonka sisdlld on vanha ja viisas puu. Tun-
nus kuvaa lampod, luontoa, vieraanvaraisuutta, sekd turvallisuutta.

Logoa kaytetdan padsaantoisesti variversiona. Negatiivi versiota (mustaa tai val-
koista)kaytetaan ainoastaan, jos vdriversiota ei voida kdyttda.

Suaja-alue

Logon ymparille on méaritelty suoja-alue, joka tuo erottuvuutta muista sen ym-
pdrille sijoitettavista elementeistd. Suoja-alueen koon mdarittamisessd kdyte-
taan mittayksikkona logon Ammi sanan ensimmaista tavua. Kaikissa logovain-
toehdoissa kaytetaan samaa suoja-aluetta.

5.

Kuva 10. Graafisessa ohjeistuksessa kerrotaan mm. logon oikeasta kayttétavasta.
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Logolle on maaritelty minimikoko, joka sdilyttaa logon lukukelpoisina. Pystyver-
sion minimileveys kaikissa toteutuksissa on 2,5 cm ja karkeus 3 cm. H
3am ¢

Mt buuien paaflE

2,5cm

Tunnuksen tulee erottua taustasta kuvan pdalle sijoitettaessa. Tunnuksen ja ku-
van vlilla tulee olla riittévd kontrastiero. Tunnusta ei saa kayttdd kirjavien kuvi-
en padlld sellaisenaan. Valkoista tunnusta ei saa sijoittaa liian vaaleiden kuvien
pdille, mustaa versiota ei saa sijoittaa liian tummien kuvien paalle.

%
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Kuva 11. Graafinen ohjeistus on tyokalu asiakkaalle ja kaikille, jotka tekevat yritykselle

viestinnan suunnittelua.

3.4 Kayntikortit

Kéayntikorttien suunnittelun aloitin luottokorttikokoisen kortin muotoilulla eli suunnittelin

tavanomaisen kukkaroon tai kayntikorttikoteloon sopivan 86 x 54 mm kayntikortin. Kéyn-

tikortin tavanomaisin koko on 90 x 50 mm, mutta olen todennut luottokorttikoon muka-

vammaksi kaytettavyydeltdan. Luottokorttikoko antaa toivoa siitd, ettd kayntikortti saily-

tetdan, eika sita heitata pois sen vuoksi, ettei se mahdu kukkaroon.

Kayntikorttien suunnittelussa haasteeksi koituu yleensé kortin pieni koko, johon on sisél-

lytettéva paljon informaatiota. Kayntikortti toimii parhaassa tapauksessa kuin pieni esite

logoineen, yhteystietoineen seka sloganeineen. Se voi kertoa jopa yrityksen palveluista.

Pidimme asiakkaan kanssa useita palavereja ja mietimme millainen olisi hyva kaynti-

kortti. Kaksipuoleinen kayntikortti oli suunnittelun lahtékohtana, silla molemmat puolet

kortista haluttiin ottaa tehokkaasti kayttoon.
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Kertasimme kokemuksiamme hyvista kayntikorteista. Hyviksi kayntikorteiksi luokitte-
limme ne, jotka olivat edelleen tallessa erikoisen materiaalin tai muodon vuoksi. Yrittaja
kertoi kokemuksensa edellisesta tyopaikastaan, jossa han toimi makkaratehtaan myyn-
tipaallikkona. Hanella oli makkaranmuotoinen kayntikortti, joita jaettiin tiuhaan tahtiin.
Etenkin messuilla ja esittelytilaisuuksissa kayntikortteja kului paljon juuri kortin erikoisen
muodon vuoksi. Paatimme tehda kayntikortista pyoreén, silla logokin oli pyorea. Tavalli-
seen luottokortin kokoiseen kayntikorttiin verrattuna tama pyoreé leikkaus tuli painotek-
nisesti hieman kallimmaksi, mutta ei kuitenkaan lilan kalliiksi. Muotoon leikattu kortti oli

noin 100 euroa kalliimpi, kuin tavallisen kokoinen kayntikortti.

Asiakas halusi korttiin lisattaviksi yhteystiedoiksi vain puhelinnumerot, seka www-sivujen
osoitteen. Fontiksi h&n toivoi samaa fonttia, jota oli kaytetty logossakin. (Leckerli One).
Ympyrateemaan minimalistiset tiedot sopivat hyvin, silla pienessa tilassa ei ole tilaa pit-
kiin tarinoihin, ilman etta kortin luettavuus karsii. Osoitetietojen pois jattaminen oli tietoi-
nen valinta, silla kovin moni ei katso osoitetietoja enaa paperista. Mydskin ajatus sahko-
postiosoitteen pois jattamisesta ei minusta ollut huono idea. Kortti antaa sen kuvan, etta

yrittaja puhuu mieluummin puhelimessa kuin sdhképostin valityksella.

Kayntikortin koon miettiminen vaati mittailua. Kortin pitdd mahtua katevasti kukkaroon tai
puhelimen suojakuorien sisuksiin. P&&adyin 60 millimetrin halkaisijan kokoon, sill& isom-
man kokoista korttia loppukayttajan olisi ollut hankalampi sailyttdd. Siita tuli mielestani
hyvan kokoinen, ei liian pieni, eikd mydskaan lilan iso. Myds yrittaja itse oli kokoon ja

muotoon erittain tyytyvainen.

Kayntikortin etupuolelle sijoitettiin vérillinen logo ja kdantopuolelle yhteystiedot Elamys
Ammin vihrealle taustalle. Yhteystietoina toimivat vain Elamys Ammin tyéntekijéiden pu-
helinnumerot, seké nettisivujen osoite. (Kuva 12).

Sanna 045 669 0669

Time 040 729 8805

Kuva 12. Kayntikortin etu- ja takapuoli.
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Paperin ominaisuudet ovat myods tarkedssad asemassa painotuotetta suunniteltaessa.
Paksulle paperille painetun tuotteen kuvitellaan sisaltdvan tarkedmpéaéa informaatiota
kuin ohuelle painetun. (Lyytikdinen & Riikonen 1995, 64.) Yrittaja halusi valita mattapin-
taisen paperin, silla kiiltava ei anna kovin ekologista tai vinredé kuvaa. Sen vuoksi kayn-
tikortin paperiksi valittiin kierratyspaperia, (Keaykolour Recycled Part Sunshine) ja sen
paksuudeksi valittiin 300 grammaa. Kayntikortin paperin on hyva olla paksumpaa mate-
riaalia, koska useimmilla meista kayntikortit lojuvat kukkaron pohjalla tai kalenterin va-
lissd, jolloin paperin on hyva kestéa reilumpaa kulutusta. Paksummalla paperilla varus-
tettua kayntikorttia on myds mukavampi jakaa eteenpéain. 80 grammaiselle kopiopaperille
tehty kayntikortti antaisi yrityksesta hieman nuukahtaneen ja lasahtdneen kuvan, silla

kopiopaperin ominaisuudet eivat vastaa hyvan painotuotteen paperia.

3.5 Esite

Esitteen suunnittelussa kaytettiin samaa muotoa kuin kayntikortissa. Yrittaja oli ottanut
puheeksi jo aikaisemmin puun vuosirenkaat, joita han halusi hy6dyntaa etenkin paino-
tuotteissa. Kuvamateriaalin hankinnassa kaannyttiin kuvapankki Shutterstockin puoleen
ja sielta loytyikin sopiva kuva koivua muistuttavasta puun halkileikkauksesta, josta saa-

tiin esitteen pohjalle niin muoto, kuin kuvakin.

Kuva ei saisi olla pelkka tayte, vaan silla tulisi aina olla selkea viesti, jonka lukija ymmar-
taa (Loiri & Juholin 1998, 54). Kuvat sisaltavéat olennaisen viestin, tuovat lisatietoa, sel-
keyttavat asiaa enemman kuin teksti ja herattdvat huomiota. (Lyytikdinen & Riikonen
1995, 50). Naihin seikkoihin vedoten halusin ottaa esitteeseen muita kuvia mukaan. Nai-
den lisakuvien tarkoitus oli luoda ja kertoa mielikuvia Elamys Ammin tunnelmasta. Kavin
muutaman kerran kuvaamassa yrityksen tapahtumissa ja sain mukavasti materiaalia esi-
tettd ajatellen. Kuviin valikoitui maaseutua, eldimia, lahiruokaa, yhdessaoloa ja met-
sanantimia. Valitsin esitteeseen ne kuvat, jotka korostavat parhaiten Elamys Ammin toi-

mintoja.

Esitteen tekstin kirjoitin itse, koostaen sen tekemisténi haastatteluista ja yrityksen visi-
oista, arvoista, missiosta kuin tunnelmastakin. Esite on hieman kuollut painotuote, silla
harva tarttuu enda esitteeseen tietoa etsiessdan. Toisaalta tamén yrityksen kohdalla
esite on oikeutettu painotuote, silla se ajaa asiaansa vield niissa ikaryhmissa, joissa netti
ei ole kovin tuttu. Liséksi se toimii hyvin esimerkiksi messuilla ja muissa tilanteissa, jossa

tarkoitus on luoda kasvotusten uusia suhteita ja verkostoitua. Mielestani esitteen pitaa
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heréattda jonkinlaista kiinnostusta, jotta se otetaan kateen. Itse tartun esitteeseen, jos
minua kiinnostaa kyseinen asia tai esitteen visuaalinen ilme on houkutteleva. Sen vuoksi

esitteen pitaékin herattaa jonkinlaista kiinnostusta, jotta siihen tartutaan.

Yhdistin esitteessa pydredn muodon ja suuripintaisen taustakuvan. Naiden valintojen
yhteinen tarkoitus oli herattdd asiakkaan kiinnostus tarttua esitteeseen. Hyva kuva voi
lisata informaatioarvoa, mutta kuvitus voi olla myds symbolinen, tuoden kuvaan uuden
nakokulman. (Loiri & Juholin 1998, 53). Esitteen muoto toimii tdssa tapauksessa symbo-

lisena elementtina.

Kaksipuoleiselle esitteelle sijoitettiin ensimmaiselle sivulle logo sloganin ja www-0soit-
teen kera. Kéanttpuolelle sommittelin tekstit, yhteystiedot ja kuvat. Paperiksi valittiin jal-
leen hieman jamékampaa paperia. (Cyclus Offset 200g). Esitteen koolla oli suunnitte-
lussa my6s iso merkitys. Puhuimme yrittdjan kanssa siitéa, miten sen pitéisi olla helposti
mukaan otettava. Niinpa esitteen halkaisijaksi tuli 150 millia. Esitteesta ei haluttu tehda
monisivuista A4 kokoista lehtista, vaan melkeinpa kayntikortin korvaava esite, joka olisi

helppo napata vaikka takin taskuun. (Kuva 13).

it fulls, meille hlessd b Aot Dilpgi hathers e
e P g Y

pdidi Teemme £ 'Msm@,m_

£ b sl Y i)
i 4 : Tl o, S e
g- .,-"'-'/’
; B

WL | ‘\\_ ; \/\ M Al

Ot yetmetizest endgiubhit kuiiimime. Seuvant éf

v Sdnpa 045 669 0669
Timo. D40 729 8805

Kuva 13. Esitteen muotona toimi logoa ja kayntikorttia mukaillen ympyra, mutta esitteen

luontolahtoisyytta haluttiin korostaa taustakuvalla, joka on kuva puun vuosirenkaista.
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4 TYOVALINEET JA TYOTAVAT

Elamys Ammin graafisen ohjeiston, logon, kayntikortin ja esitteen suunnittelussa tar-
keimpana tyovalineina olivat keskustelut yrittdjan kanssa. Aina kun lahden suunnittele-
maan yritykselle jotain graafista elementtia, haluan tietda mahdollisimman paljon yrityk-
sesta ja sen tavoitteista. Se on erdéanlaista brandin rakentamista, vaikka ollaan rakenta-
massa graafisia elementteja. Usein parhaita vastauksia saa, kun kyselee vastaavanlai-
sia kysymyksid, joihin yrittja joutuu liiketoimintasuunnitelmaansa tehdessaan vastaa-
maan. Yrityksen arvot, missiot, suunnitelmat, tavoitteet ja muut hyddylliset asiat, kuten
tulevaisuuden suunnitelmat kannattaa selvittda tarkasti. ldeoinnin véalineena toimivat
myds kilpailijat. Kopioimiseen ei kannata sortua, mutta tutkimalla Kilpailijoita, voi oppia
paljon. Huomiota kannattaa kiinnittd& ndiden visuaaliseen viestintaan ja poimia esiin hy-

vid ja huonoja esimerkkeja.

Suurin apu on tietysti yrittaja itse, jos hanelld on paketillinen hyvia ideoita ja ndkemyksia,
seka tarkka tieto alansa kilpailijoista, niin kotimaassa kuin ulkomailla. Kun tilaaja antaa
suunnittelussa vapaat kadet, on suunnittelu haastavaa. Usein asiakkaan nalka kasvaa
syddessa ja matkan varrella han saattaakin keksid, miten visuaalisia elementteja lahde-
taan viemaan eteenpdin. Sen vuoksi jo suunnittelun alkumetreilla olisi hyva pureutua
yrityksen lapikotaisin. Nain asiakasta ohjataan alusta alkaen ajattelemaan yrityksen
ydinta ja tata kautta l6ytamaan suunnitteluun tarvittavat ideointivalineet. Lisaksi on hyva
muistaa, etta parhaat ideat eivat yleensa synny téiden parissa, vaan silloin kuin niille on
aikaa ja tilaa. Luovalle tydlle pitaa antaa aikaa, silla kiireessa ei yleensa saada mitaan

hyvaa aikaiseksi.

4.1 Kaytettavat ohjelmistot

Logon luonnosteluun kaytén yleensa perinteisesti kyn&a ja paperia, kuten tAmankin lo-
gon kohdalla tehtiin. Konkreettisina tyovalineiné toimivat Adobe Creative Cloudin lllustra-
tor, PhotoShop, InDesign ja Acrobat -ohjelmat. Logon rakensin Illustratorilla, kuvankasit-
telyn tein PhotoShopilla ja esitteen taiton InDesign -ohjelmalla. Acrobat ohjelma toimi
osana vedosten tekemisessa.
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4.2 Aikataulutus

Ensimmainen palaveri visuaalisen ilmeen uudistamiselle pidettiin elokuussa ja marras-
kuun loppupuolella valmistui esite, joka oli viimeinen valmistuneista painotuotteista. Siina
valissa yrittaja ehti kavellda mm. Espanjan vuoristossa 900 kilometrid. Yrittdjan ollessa
vaeltamassa, viestittelimme WhatsAppin vélityksella. Muun muassa lopullinen paéatés lo-

gosta tehtiin WhatsApp viestipalvelussa.

Painettavat tuotteet valmistuivat nopeasti. Parhaimmillaan kysyin tarjousta painotuot-

teesta maanantaina ja yrittdja sai jo tiistaina painotuoreet kayntikortit kateensa.
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5 PALAUTE

Asiakassuhteessa on tarkeaa luottamus, joka tarkoittaa myds sita, etta asioista voidaan
puhua niiden oikeilla nimilla. Mielestani yhteistyd toimi hyvin, juuri sen vuoksi, etta asia-
kas uskalsi sanoa, jos ei pitanyt valinnoistani. Yhteistyota paransi myds se, etta olimme
kumpikin samalla aaltopituudella. Ymmarsin yrittdjan toiveet ja osasin tuoda ne esille

han toivomallaan tavalla.

5.1 Yrityksen palaute

Ty6n valmistuttua pyysin yrittajalta palautetta tyosta ja yhteistyén sujumisesta. Yrittdja

kirjoitti seuraavasti:

"Logo, kayntikortti ja esite onnistuivat oikein hyvin ja olen niihin erittain tyytyvainen.
Logon mallia, muotoa ja puhuttelevuutta suunniteltiin pitkaan, silla sen tuli herattaa
mielenkiintoa, kuvata Elamys Ammin toimintaa eri toiminnoissa ja kestaa aikaa.
Kayntikortilta ja esitteelté odotin puhuttelevuutta ja erottavuutta. Niiden muoto, ta-
rina ja yksil6llisyys saatiin vangittua onnistuneesti”.

"Anni Himberg tiivisti yritykseni liiketoiminnan upeasti yhteen kuvaan, linkitti siihen
tarinan ja sai sille muodon. Kehitystyon aikana selkiytyi myés oma toimintamallini”.

Yrittdja sai palautetta myos asiakkailtaan, josta han kirjoitti seuraavasti:

"Palautetta tuotteista olen saanut suoraan asiakkailta, omalta Green Care -ohjel-
mapalveluntuottajaryhmalta, asiakkailtani ja Turun AMK:n oppilailta kaydessani
siella esittelemassa yritystani. Kaikki palaute on ollut hyvaa”.

Kun logo oli valmis, teki yrittaja siitd Facebookiin julkaisun (Kuva 15) ja kyseli seuraavaa:

"Elamys Ammin uunituore logo. Mita ajatuksia herattaa ja mita pidat’?
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@ Elamys Ammi
e Tykkda tastd sivusta - 5t - Muokatiu - €

Elamys Ammin uunituore logo. Mita ajatuksia
herattaa ja mita pidat?

ol Tykkaa @ Kommentoi s Jaa
002 Osuvimmat kommentit =

Heini Luotonen Os Kapiainen Tykkaan!
Maanlaheinen, sopii oikein hyvin @
Tykkaa - Vastaa - @ 1- 2t

Sel ja Kesanen Taydella sydamell3 luonnollisesti

Jenni Vanttinen Yhta pirted kuin Ammi itse
Tykkaa - Vastaa - @ 1- 3t

Marika Kalliomaki Sydameliinen &
Luonnonlaheinen 4

Tykkaa - Vastaa - O

! Ulla Makela @
Tykk3a - Vastaa - @ 1- 4t

! Ulla Makela Taydeliinen teille @9
Tykkaa - Vastaa - 41

Tykkaa Vastaa - @ 2t

BIW Tiina Lintervo Green &2
Tyki@a - Vastaa - Q 1- 4t

Kirjoita kommentti

Kuva 14. Elamys Ammin Facebook paivityksesta kuvakaappaus.

Kuva kerasi tykkayksia 46 kappaletta ja ihastuneita kommentteja 7 kappaletta. Kom-

mentteja kertyi kymmenen kappaletta ja niissa luonnehdittiin logoa seuraavalla tavalla:
"Tykkaan! Maanlaheinen, sopii oikein hyvin”.
"Taydella sydamella luonnollisesti”.
"Yhta pirted kuin Ammi itse”.
"Sydamellinen & luonnonlaheinen”.
"Taydellinen teille”.
"Mun mialest soppii hyvin teil”.
"Green”.
"Vihreeta sydamesta. Ammi ite”.

"Paljon Ammia logossa’.
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6 LOPUKSI

Opinnaytetyon tavoitteena oli suunnitella uusi visuaalinen ilme Elamys Ammi Oy:lle, si-
saltden logon, kayntikortit ja esitteen, seka tueksi graafinen ohjeisto. Tytn alkaessa mi-
nulla oli kdytanndn kokemusta vastaavien painotuotteiden ja elementtien rakentamisesta
useamman vuoden ajalta. Lukuisat palaverit ja keskustelut yrittdjan kanssa avasivat
enemman yrityksen sisusta, ja niiden keskusteluiden myodta minun oli helpompi lahted
suunnittelemaan uutta visuaalista ilmetta. Yritt4ja itse oli erittéin hyvin kartalla siitd mita
han halusi ja sai ajatuksensa istutettua myos minuun. Tutustuin netin kautta kilpailijoihin,
kavin Elamys Ammin tapahtumissa ja sain naiden reittien kautta paljon lisatietoa yrityk-

sesta.

Lukuisten palaverien ja keskustelujen aikana huomasin, ettd asioiden analysoiminen
monelta eri taholta on erittéin tuottoisaa. Analysointi selkeytti ideointia sekd suunnittelua,
ja teki itse tydsta helpompaa. Yritykseen ja yrittdjiin tutustuminen on toki tuttua aikaisem-
mista projekteista, mutta Elamys Ammin tapauksessa oli hienoa huomata, miten visuaa-
lisen ilmeen suunnittelu tuki yrityksen kehittymista. Yrittajalla oli aito kiinnostus olla mu-
kana tiivistii suunnittelussa. Sen johdosta asiakas selkeytti palveluidensa tarjontaa,
koska katsoi sen olevan olennainen osa markkinointia ja viestintaa. Vastavuoroisesti yri-

tyksen kehittyminen tuki suunnittelua helpottamalla oleellisesti ideointia.

Prosessi myds laajensi osaamistani. Usein asiakkaat ovat kiireisid, eivatka valttamatta
halua paneutua visuaalisiin elementteihin kovinkaan laajasti. He luottavat ammattilai-
seen ja antavat vapaat kadet suunnitteluun. Jos suunnittelija ei tunne yritysta, yrittajaa
tai sen arvoja, visioita ja missiota, on hénen vaikea lahted suunnittelemaan visuaalisia

elementteja.

Myds opinnaytetyd opetti analysoimaan ja pureutumaan faktoihin perusteellisemmin.
Alan kirjallisuuden parista 16ytyi monia seikkoja, jotka avasivat uusia ndkoékulmia. Opis-
kellessani graafista suunnittelua alan kirjallisuutta tuli luettua saanndéllisesti, mutta nyky-
aan todiden lomassa sita tulee tehtya valitettavan vahan. Opinnaytetyon jalkeen uskon

palaavani ammattikirjallisuuden pariin useammin suunnittelutéiden yhteydessa.

Olen hyvin kriittinen tekemistani tdista. Aika harvoin voin todeta, ettd suunnittelemani
tuote miellyttaisi visuaalisesti viela muutaman vuoden paasta. Taman uskon johtuvan

halustani kehittya alallani yha paremmaksi. Opinnaytetyotéa tehdessani suunnittelun tutut
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perusasiat avautuivat kirjallisuuden parissa. Lukemalla saanndéllisesti alan perusoppaita
esimerkiksi typografiasta tai varisommittelusta, perustiedot pysyvat paremmin muistissa.
Seuraamalla aktiivisesti alan trendeja ja verkostoitumalla alan ammattilaisten kanssa,

suunnittelutyd voi saada raikkaamman ilmeen tai ronkeamman otteen.

Kokonaisuus syntyy kuitenkin monista osita; omasta tyylista, asiakkaiden toiveista seka
teknisestd osaamisesta. Olen tyytyvainen logon ideaan, mutta lopulliseen fonttivalintaan
en ole taysin tyytyvainen. Kayntikortin ja esitteen muoto olivat hyvin toimivia, mutta sa-
mainen fonttivalinta ei valttamatta ollut se toimivin. Suunnittelun I&htdkohtana on, etta
asiakas saa tydn, johon seka asiakas, etta suunnittelija on tyytyvainen. Tdissa pitda aina
olla jotain parantamisen varaa, silla muuten kehitysta ei tapahdu. Erityisen tyytyvainen
olin kuitenkin yrityksen asiakkaiden palautteeseen, jossa todettiin, etté logo on yrityksen
nakoinen. Toki myos paaasia on saavutettu, kun asiakas oli tyytyvainen yrityksensa uu-

teen visuaaliseen ilmeeseen.
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