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Tama opinnaytetyo koostuu niin kirjallisesta osasta kuin teososastakin. Tydssa tutkitaan ko-
konaisuutena YouTube-kanavan luomisprosessia ideasta valmiiksi kanavaksi. Teososa
koostuu kolmesta vlogista seka YouTube-kanavalle luodusta visuaalisesti iimeesta ja kon-
septista. Opinnaytetydn on tarkoitus vastata yhteen paakysymykseen: millainen tuotanto-
prosessi oman YouTube-kanavan luominen on?

Opinnaytetydssa kaytan seka laadullista ettd maarallista tutkimusta. Tydssa kaytetaan tut-
kimusmenetelméana kahta kyselytutkimusta, jotka on suunnattu valitulle YouTube-kanavan
kohderyhmalle. Toinen kyselyista on méaarallinen ja toinen laadullinen. Lisaksi opinnayte-
tyota varten on tehty kolme sahképostihaastattelua kolmen tunnetun suomalaisen tubettajan
kanssa: Soikkuu, Pahalapsi ja Vinkare. LAhdemateriaali k&sittelee pdéosin sosiaalisen me-
dian ja YouTuben historiaa ja nykypaivaa.

Opinnaytetytn on tarkoitus yhdistaa kyselytutkimuksen tutkimustulos, haastateltavien suo-
malaisten tubettajien vastaukset ja oma osaaminen itsendiseksi YouTube-kanavaksi, jolla
voisi olla tulevaisuus opinnaytetydn jalkeen.

Johdannon jalkeen toisessa luvussa kasitelldan sosiaalista mediaa ja YouTubea. Kolmas ja
neljas luku avaa vlogien ja vloggaajien maailmaa. Viides luku kasittelee kyselytutkimuksia
ja niiden tuloksia. Kuudennesta luvusta eteenpain siirrytaan kasittelemaan teososaan kuu-
luvia osa-alueita ja sen tuotantoa.

Projekti vastaa paakysymykseen monella eri tavalla, silla YouTube-kanavan luominen on
monitahoinen projekti. Tarkein ymmarrys on kuitenkin se, ettd kun luodaan omaa nimea
kantavaa brandia, on reitti jokaisella sinne omanlainen, eikd muista voi ottaa mallia, kun
tiettyyn pisteeseen saakka.

Avainsanat youtube, sosiaalinen media, some, vloggaus, tubettaja
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In this thesis, there are both the written part and the practical part. | inspect the creating
process of a YouTube channel from an idea to the finished channel. The practical part in-
cludes three vlogs and the whole visual concept of the YouTube-channel. The main question
in this thesis reads as follows that what kind of process is to create a YouTube channel?

In this thesis, | use both qualitative and quantitative surveys. | use two surveys which were
directed to the selected target group. The first survey is quantitative and the second one is
gualitative. | also conducted three interviews through email with the following three famous
Finnish vloggers: Soikkuu, Pahalapsi and Vinkare. Source material deals with social media
and YouTubes history and today.

This thesis is meant to merge the results of the surveys, interviews and my own know-how
to one independent YouTube-channel which might have own future after this thesis.

After introduction, the second chapter deals with the social media and YouTube. The third
and fourth chapters open the world of vlogs and vloggers. Fifth chapter handles the surveys
and their results. From the sixth chapter onwards, thesis handles the different parts of the
work part and its production.

The final project answers the main question in many ways because creating a YouTube
channel is a complex project. The main aspect to understand is that when you create some-
thing so personal, everyone has their own path to the goal. You can copy others only up to
a certain point.

Keywords youtube, social media, vlogging, viogger
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1 Johdanto

Markiplier, SAARA ja PewDiePie. Nailla kolmella nimella on yhteista se, etta jokainen on
oman maansa yksi suosituimmista vioggaajista. Naiden kolmen tubettajan yhteenlas-
kettu seuraajamééra on 83 620 800 (Tarkistettu 21.4.2018). Se on lahes 15-kertaa Suo-
men asukasluku (Tilastokeskus 2018). YouTube, viogit ja vloggaus on siis iso juttu.

Opinnaytetydssani tutkin YouTube-kanavan luomisprosessia tekijan silmin, kun tarkoi-
tuksena on luoda oma konsepti ja kanava. Tydssani tutkin sité, millaista on luoda vlogi-
kanava, mita se tekijaltaan vaatii ja millainen tuotantoprosessi se on. Pohjustan koko
aihetta sosiaalisen median ja YouTuben kehityksen historialla ja nykypaivalla seka
avaan auki erilaisia vloggaamisen genreja. Tarkoituksena on konkreettisesti luoda ka-
nava alusta loppuun seké tuottaa sinne sisaltdéa. Kanava on opinnaytetydni teososa, joka

|6ytyy osoitteesta https://www.youtube.com/channel/lUCCAI-SyS00wziR[D6uglUoA. Ka-

navalla on kolme teososaan kuuluvaa videota, mutta my6s kaksi harjoitusvideota, jotka
esittelen luvussa seitseman. Lopuksi analysoin sen, miten hyvin projekti onnistui ja mita
tutkimuksista selvisi. Analysoin projektin onnistumista omasta nakdkulmastani kanavan
onnistumisen seké sen palautteen kautta, jota ehdin videoista saamaan sosiaalisen me-

dian valityksella.

Haluan opinnaytetytssani myos haastaa sen kasityksen, ettei vioggaminen olisi oikeaa
tyota, joka vaatii taitoa ja aikaa. Haastattelen tydssani kolmea suomalaista suosittua tu-
bettajaa, joilla jokaisella on oma vahva brandi ja tyyli ja selvitdn heilta vloggaamisen
maailmaa. Opinndytetydssani kaytan tutkimuksessa apuna kahta kyselytutkimusta,

joista toinen on laadullinen ja toinen maaréallinen.

Vloggaaja-termilla on alun perin tarkoitettu ihmisté, joka kertoo videoblogissaan omasta
elamastaan. Tana paivana termin kaytté on kuitenkin laajentunut, ja lahes kaikista You-
Tuben sisalléntuottajista puhutaan vloggaajina sisallésta riippumatta. Puhun myds itse
opinnaytetytssani lahes kaikista YouTube-kanavan tekijoista vloggaajina. Vloggaajiksi
en laske opinnaytetydssani esimerkiksi artistien musiikkivideoiden kanavia tai sisaltoja,

joita ei ole suunnattu nimenomaan YouTubeen alustana, vaan lisétty sinne jalkikateen.

Itse aloin seuraamaan YouTubea ja tubettajia aktiivisesti muutama vuosi sitten, ja nyt se
onkin tavallinen osa arkeani. Minua kiehtoo siin& vapaus tehd& mita itse haluaa sek&

vuorovaikutus vloggaajan ja katsojan valilla. Myos ajatus siitd, etté sisalté jonka henkild
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https://www.youtube.com/channel/UCCAi-SyS00wziRjD6uqIUoA

on kuvannut yksin yhdella kameralla, on suositumpaa kuin prime timen televisio-ohjel-
mat, on erittdin mielenkiintoinen. YouTube antaa alustana vloggaukselle ja nettivideoi-
den tekemiselle loputtomat mahdollisuudet siihen, millaista siséltéa yksilé haluaa katsoa
ja kuluttaa. Videoiden tekijat ovat muuttuneet muutaman tuhannen tilaajan kanavista
monen miljoonan tilaajan kanaviksi. Suomessakin tilaajamaéarat kasvavat videoille koko
ajan, ja esimerkiksi englanniksi tubettavien Duudsonien kanavan Dudesons tilaajaméaéara
on jo 3 191 096 (Tarkistettu 21.4.2018). Suomen kielelld tubettavan Eric Savolaisen, el
Lakon, tilaajamaara on kasvanut jo 479 003 tilaajaan (Tarkistettu 21.4.2018). Harrastuk-
sesta on tullut monelle suomalaisella vioggaajalle oma taysipaivainen ammatti. Suuresta
vloggaajamaarasta huolimatta hyville videoille on kuitenkin aina kysyntaé (Kankare,
haastattelu 11.2.2018).

2 Sosiaalisen median kaytto

2.1 Sosiaalinen media

Sosiaalinen media kuuluu tdnad paivana ihmisten jokapdaivaiseen elamaan. Keskustelu
sananvapaudesta, todellisuuden kadottamisesta ja “ainaisesta ruutuun tuijottelusta” tay-
dentéé keskustelua puhuttaessa sosiaalisesta mediasta. Instagram, Twitter, Facebook,

Snapchat ja YouTube ovat iso osa nykymaailmaa.

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan monimuotoisia ja vuorovaikutteisia verkkoym-
parist6ja, joissa kayttajat tuottavat sisaltoa (Matikainen 2008).

Sosiaalisessa mediassa, kuten missa tahansa muussakin, on hyvét ja huonot puolensa.
Se on kuitenkin tehnyt maailman pienemmaksi ja avannut ihmisille mahdollisuuden sel-
laiseen vuorovaikutukseen, jota ei aikaisemmin ole ollut tarjolla. Sosiaalinen media paas-
taa meidat katsomaan valokuvia, jotka on kuvapalvelu Instagramiin ladannut henkilt sa-
demetsasta, tai paastaa keskelle kiivasta poliittista vaittelya lyhyin twiitein Twitterissa.
Lyhyesti sanottuna sosiaalinen media siis antaa meille kulkuluvan paikkoihin, joihin

emme ole aikaisemmin paasseet.
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Vuonna 2017 16—24-vuotiaista 95 % kaytti internetia paivassa monta kertaa. 98 % sa-

manikaisista kaytti internetia paivittain tai lahes paivittain. (Tilastokeskus 2017.) Alla
oleva kuvio 1 kertoo sen, kuinka monta prosenttia mistakin ikéaryhmasta kaytti mitakin
sosiaalista mediaa vuoden 2017 huhti- ja toukokuussa. 50-65-vuotiaiden ikédryhmassé
suosituin palvelu on Facebook, jota kayttaa noin 70%. YouTube kayttaa lahes 55 % sa-
man ikaisistd. Sosiaalinen media ja erityisesti nuorempien sovelluksina pidetyt sosiaali-

sen median vaylat alkavat siis olemaan yha enemman kaikkien ik&polvien juttu.

Eri ikdisten somen kaytto
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Kuvio 1. Eri ikéisten sosiaalisen median kaytté vuonna 2017.

Monissa maissa on paljon aikuistubettajia, joiden sisaltd on tehty myds nimenomaan ai-
kuisille. Vastaavia vloggaajia ei ole Suomessa vield paljoa, tai heilla ei ole suuria seu-
raajamaaria. Mitd enemman tulisi vastaavia tekijoita, sita laajempi ikéhaarukka alkaisi
katsoa tubettajien videoita YouTubesta, kun Ioytyisi jokaiselle suunnattua sisaltoa. Liian
usein vield nykyisin arkielamassa tormaa lauseeseen "Miksi sa katot, kun joku pesee
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hampaita ja kdy vessassa?”’. Mitd suurempi ikdjakauma I6ytda vloggaajista omanlai-
sensa, sitd hopeammin paastaisiin eroon vaarasta kasityksesta videoblogeja ja yleisesti

YouTuben siséllontuottajia kohtaan.

YouTube on alkanut muistuttaa yhd enemman laadullisesti televisiota, ja katsojilla on
myds taman lisaksi lahes loputtomat mahdollisuudet valita katsottavat aiheet ja tekijat.
Suuret kanavat tekevat ammattilaiskalustolla videoita ja monilla on omat kasikirjoittajat
ja muu tuotantotiimi videoiden takana. Taméa on varmastikin syy siihen, miksi televisio-
kanavat ovat luoneet omia internetsivuja ja sovelluksia pelikonsoleille ja puhelimeen,
silla heidan taytyy pystya kilpailemaan sen kanssa, etté kuluttaja haluaa p&attaa mita
katsoo ja milloin katsoo. Kun YouTubesta on mahdollista katsoa mité tahansa ja milloin
tahansa ja vieldpa nykyaan hyvalla laadulla, on televisiokanavien pakko kehittda jotain
kilpailevaa toimintaa talle ongelmalle.

Kuvio 1 kertoo myos sen, kuinka YouTube, WhatsApp ja Facebook kulkevat [&hes rinta
rinnan tilastollisesti. Kaikissa on pienia eroja kayttajaryhmien prosenttimadarissa, mutta
nuo kolme pitavat tiukasti karkipaikkoja sosiaalisen median palveluiden suosikeissa. In-
stagram tulee neljantena perassa vahvalla nuorison suosiolla, mutta vield ei ole suuria
maaria yli 30-vuotiaita |6ytanyt tietdan tahan kuvasovellukseen. Uskoisin sosiaalisen me-
dian kayton vakiintuvan tulevina vuosina vahvemmaksi, jolloin my6s sosiaalisen median
kayttajien kayttdprosentit eri ikaryhmissa tulisivat kohoamaan. Tama muutos tulee ta-

pahtumaan, kun sosiaalisen median nuoremmat kayttajat vanhenevat.

2.2 YouTube

YouTuben perustivat vuonna 2005 PayPalin tyontekijat Chad Hurley, Steve Chen ja Ja-
wed Karim. Vuonna 2006 Google osti YouTuben 1,3 miljardilla eurolla. (Wikipedia 2018
a). Ensimmainen YouTuben video julkaistiin 23.4.2005 nimelld “Me at the zoo” (YouTube
2018a). Video julkaistiin yhden perustajista Jawed Karimin tilille (jawed 2005). YouTube
on internetin suosituin suoratoistopalvelu, ja Suomessa se on toiseksi suosituin verkko-

sivusto (Alexa Internet 2017).

Suomeen YouTube rantautui vuonna 2006, ja se nousi nopeasti yleiseksi puheenai-
heeksi. YouTuben suosio alkoi kasvaa erityisesti sen noustessa esiin verkkokeskuste-

luissa, joissa kayttgjat jakoivat runsaasti videoita toisille kayttdjille. Tata kautta monet
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nykyaankin tunnetut videot levisivét kaikkien tietoisuuteen. Esimerkiksi suosittu komedi-
allinen video “Kola-Ollista”, jonka lausahdus “Ei pysty, liian hapokasta” oli pian koko kan-
san huulilla. (P6nka 2014). Tastakaan videosta ei varmasti olisi tullut viraali-ilmio, ellei
joku olisi alkuperaisesti televisiossa nakyneen videon ladannut YouTubeen, josta ihmiset

paasivat jakamaan sita eteenpain internetin valityksella ja katsomaan uudelleen.

Laaja mediahuomio vauhditti YouTuben suosiota entisestaén, ja vuonna 2009 oli palvelu
Suomen toiseksi suosituin nettisivu aivan heti Googlen jalkeen. Ensimmaiset kattavat
tutkimustulokset YouTuben kaytosta saatiin Tilastokeskuksen tutkimustuloksista vuonna
2013. Kyseisessa tutkimuksessa 66% 16-74-vuotiaista kertoi katsoneensa nettivideoita
edellisen kolmen kuukauden aikana. Alle 35-vuotiaiden kayttéaste oli jo yli 90%. Vuonna
2014 YouTubea kaytti kaksi miljoonaa suomalaista, joista 231 000 oli sinne my®és julkais-
sut sisaltoa. (Ponka, 2014.)

3 YouTube -kanavat ja vloggaus

Ihmisia, jotka tekevat videoita YouTubeen, kutsutaan tubettajiksi tai vioggaajiksi. Lyhen-
netty termi tulee sanasta videobloggaaja. Vlogit ovat siis videomuotoon tuotettuja blo-
geja. Yleensa nama videot ovat sellaisia, joissa tubettaja on itse pdéosassa ja kertoo
omasta elaméastaén, kuten myds klassisissa blogikirjoituksissa. Tyypillinen vlogien kuva-
kerronnallinen muoto perustuu suoraan kameralle puhuvaan henkil6én. Useimmiten
tama tapahtuu puolilahikuvassa. Videoiden kuvakerronta on kuitenkin monipuolistunut
viimeisten vuosien aikana, ja lahikuvia ja laajoja kuvia kaytetddn tehokkaasti puoliléahi-
kuvien ohella. Vuosien aikana myds kasite vioggaus on laajentunut, ja sen sisddn mabh-
tuu nyt laaja skaala erilaisia videoita. Jokaisella YouTubettajalla on YouTubessa oma
kanavansa, jolle he tuottavat videoitaan. Muut kayttajat voivat tilata toisten kayttajien
kanavia, jolloin uusista videoista saa tilaaja aina ilmoituksen. Mita enemman tubettajalla
on tilaajia, sitd suositumpi tubettaja on — nain karkeasti sanottuna. Vloggaajien tulot
koostuvat paitsi mainostuloista videoilla nakyvista mainoksista, mutta myos yhteistyo-
projekteista eri firmojen kanssa. YouTube-yhteistsséa on kayty paljon keskustelua viimei-
sen kahden vuoden aikana juuri mainostamisesta ja kaupallisista yhteistoista, silla kaikki

katsojat eivat koe niiden kuuluvan YouTubeen.
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3.1 Vloggauksen kehitys

Vlogien synty voidaan ajoittaa suurin piirtein vuosituhannen vaihteeseen. Vuoden 2000
tammikuussa Adam Kontras julkaisi videon bloginsa sivussa, joka oli yksi ensimmaisista
askelista vlogien syntyyn. Vuonna 2004 yksi suosituimmista vlogeista oli nimeltaan
Rocketboom, jossa uutisia toimitti Andrew Baron. Nama vlogit olivat kuitenkin viela ym-
pariinsa internetia, silla mitdén yhta hyvaa alustaa niiden lataamiseen ei viela ollut luotu.
2005 vloggaus otti suuren askeleen eteenpain, kun alustaksi vlogeille muodostui You-

Tube, joka antoi kaikille mahdollisuuden julkaista itse videoita yhteen ja samaan alus-
taan. Vuosina 2006—2008 suurta huomiota YouTubessa sai kayttajanimi LonelyGirl15,

jonka elamé&é koko internet tuntui seuraavan pidemman aikaa. Aluksi han kertoi tavalli-
sista asioista, joita h&nen elamasséan tapahtui, mutta muutaman kuukauden kuluttua
hénen tarinansa muuttuivat. Han puhui esimerkiksi yhteyksistéd&n erikoiseen kulttiin.
Koko kanava paljastui loppujen lopuksi ammattilaistuotannoksi, jota tuotti CAA. (Media-
kix Team 2016.) LonelyGirll5 oli ensimmaisia kanavia, jossa vlogattiin samalla tyylilla

kuin nykyaan eli kerrottiin avoimesti ja henkilokohtaisella tasolla omasta elamasta.

Vloggauksen kehitysta vauhditti myos kuvauskaluston kehitys, silla vioggaaminen onnis-
tuu luonnollisesti helpommin pienemmalla ja kevyemmalla kalustolla. Tastd hyva esi-
merkki on se, kuinka alypuhelimien kameroiden kehitys helpotti vloggausta selkeasti.
(Mediakix Team 2016.) Vlogien suosio perustuu pitkélti samaan asiaan kuin blogien. Ne
antavat ihmisille mahdollisuuden jakaa heiddn osaamistaan, intohimojaan tai mielenkiin-
toista persoonaansa. Kun ihminen tekee jotain intohimolla ja osaamisella, on se muka-
vaa niin tekijalle kuin katsojallekin. Vlogit myds pienensivat hurjasti sita valimatkaa, joka
tahan saakka oli ollut tekijan ja katsojan valilla television parissa. Kun ennen televisio-
tahtida naki vain televisioruudusta tai iltapaivalehdistéa, nyt katsoja pystyy kommentoi-
maan videoon oman kommenttinsa ja talla tavalla olemaan kanssakaymisessa tubetta-
jan kanssa. Parhaimmassa tapauksessa vloggaaja vastaa kommenttiin reaaliajassa, jo-
ten postin kautta lahetetyt fanikirjeet ovat myds vahitellen menneisyyttd. Té&né paivana
maailmanlaajuisesti 44 % internetin kayttajista katsoo vlogin joka kuukausi (Mediakix
Team 2016).
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3.2 Vloggaajat

Vlogien sisaltona ovat useimmiten vloggaajien eri tyylilla kerrotut tarinat heidan omasta

elamastaan.

Tutkimuksissa on vaitetty, ettéa esimerkiksi bloggaajilla on muita enemman narsis-
tisia persoonallisuuden piirteité kuin ihmisilla keskiméérin. On selvad, etta sosiaa-
linen media vetoaa eniten ihmisiin, joilla on tarve saada huomiota, mutta heidan
osuutensa kokonaisuudesta on pieni, eikd somen kayttd yksistaan ei tee kenesta-
k&an narsistia. Omalla nimell& blogin pitdminen tai YouTube-videoiden julkaisu it-
sestéan vaatii rohkeutta ja kainostelemattomuutta monelle kyse on henkisesti kor-
keasta kynnyksesta. (Ponka 2014.)

Omasta elamastaan kertovien videoiden liséksi tubettajat tekevéat paljon peli-, haaste-,
ruoka- ja huumorivideoita. Naiss& omaa henkilokohtaista elamaa ei tuoda niin paljon
esille kuin esimerkiksi MyStory-, MyDay- tai Q&A-videoissa, joissa omasta elamasta ker-
tomisen vélttely on lahes mahdotonta. Tané paivana monella vioggaajalla on vahva kon-
septi koko kanavalleen.

Tubettaminen on myds erittéin hyva alusta saada huomiota omalle kiinnostavalle ja eri-
tyiselle osaamiselleen. Tasta hyva esimerkki on suomalainen Saara Forsberg eli kayttaja
SAARA, joka nousi tunnetuksi Smoukahontas-kayttajanimella vuonna 2014 (SAARA
2014). Han nousi ihmisten tietoisuuteen matkimalla uskomattomalla tavalla eri kielid ja
niiden aksentteja. Talla hetkella han tekee uraa laulajana Amerikassa. Forsberg on myos
kehittanyt Star Wars -elokuvaan kielen ja tuottaa yha siséltdéa YouTube-kanavalleen
(Brouwer 2015).

Yksi kansainvalisesti menestynein YouTuben kautta [6ytynyt kuuluisuus on laulaja Justin
Bieber, joka bongattiin videon kautta vain 12-vuotiaana musiikkituottaja Scooter Braunin
toimesta. My6s Netflixin komediasarjat Haters Back Off ja Crazy Ex-Girlfriend l6ysivét
tahtensa juurikin YouTuben kautta, jonne sarjojen nykyiset tahdet Miranda Sings ja
Rachel Bloom olivat tehneet komediallista materiaalia itse. (Kyncl & Peyvan 2017.) Tu-
bettaminen voi olla siis vain harrastus, mutta se voi olla myds ammatti tai ponnahdus-

lauta eteenpéin uralla.

metropolia.fi WM etropolia



3.3 Tubettajan brandi

Suomalaisia YouTube -kanavia on talla hetkella 14 949 (Suomitube.fi 2018). Uusia tu-
bettajia aloittaa koko ajan ja vanhojen vlogi-tdhtien seuraajaméaarat nousevat. Suomalai-
set vlogit olivat pitkaan vloggauksen rantautuessa Suomeen hyvin samantyylisia keske-
naan, mutta nyt variaatioita erilaisista kanavista on jo enemman. Tata varmasti vauhditti
myds tekniikan kehitys, jolloin videoista on helpompi saada tehtya oman tyylisia paitsi
kuvaustyylilla, niin my6s editoinnilla. Nyt kun niin monet tubettajat tekevat ammatikseen
videotuotantoa, he voivat kayttaa kaiken ajan niiden tekemiseen. Myds itse vloggaajat
ovat alkaneet erottua toisistaan paremmin omalla tyylillaan ja omalla brandillaan, mita
tubettamisen alkuaikoina ei oikeastaan ollenkaan ajateltu. YouTuben alkuaikoina vide-
oiden tekeminen saattoi olla vain hauskaa tekemista kavereiden kanssa (Hamalainen,
haastattelu 17.3.2018). Tana paivana suosituimpien tubettajien ymparilla on jonkinlainen
oma brandi, jota he yllapitavat. Vahvan oman brandin rakennus on yksi keinoista erottua
videomassasta. Seuraavissa alaluvuissa esittelen kolme suomalaista tubettajaa, joilla
jokaisella on vahva ja onnistunut oma brandi, mutta jotka ovat hyvin erilaisia toistensa
kanssa.

3.3.1 Susanne Aalto eli Pahalapsi

Joensuulainen Susanne Aalto, YouTubessa tunnetummin Pahalapsi, on tunnettu oma-
peraisesta tyylistddn. Noin vuonna 2012 tubettamisen aloittanut Susanne kuvaa paaasi-
allisesti videoita liittyen hanen tyyliinsa, arkipaiviinsa tai hanelle tarkeisiin puheenaihei-
siin (Aalto, haastattelu 17.4.2018). Han on puhunut videoillaan esimerkiksi anoreksiasta
ja kiusaamisesta. Vloggaaminen ei ole Aallolle kokopaivaty6, vaan han tekee leipo-
mossa toitd ammatikseen. Silti han yllapitaa suosittua YouTube-kanavaa, omia sosiaali-

sen median vaylidan ja viela jaksaa olla kommunikaatiossa seuraajiensa kanssa.
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Kuvio 2. Kuvassa Pahanlapsen YouTube-profiilin etusivu.

Pahanlapsen videot tunnistaa helposti niiden varimaailmasta. Usein kamerassa nakyy
eniten Susannen kasvoja, joten vahvat meikit tayttavat monesti ruudun. Pinkki, violetti ja
musta ovat vareja, jotka yhdistyvat nopeasti Susanneen ja hanen brandiinsa. Han hyo-
dyntéaa variskaalaa paitsi omassa ja videoidensa taustojen tyylissa, myds videoiden pik-
kukuvissa. Tunnistan itse usein Pahanlapsen videot ennen kuin edes katson kenelta
videot ovat, vaikka kasvoja ei pikkukuvassa edes nékyisi. Kehitys ja brandin rakennus
nakyvat videoiden pikkukuvia selaillessa ja niita vertaillessa. 3—4 vuoden takaisten vi-
deoiden pikkukuvat ovat sekavampi kokonaisuus, kun taas viimeiset kaksi vuotta tyyli on
yhtenaistynyt. Susanne hyddyntaa naita kolmea vérid myds muissa sosiaalisen median
vaylissaan, ja esimerkiksi Instagramin kuvissa lahes kaikki varit ovat jotain naista kol-
mesta. Nain nama varit ovat suuri osa hanen brandidan. Susanne on lahtenyt kasvatta-
maan viimeisen kahden vuoden aikana brandidan tietoisesti, silla kanava on saanut no-
peasti suuren maaran lisda seuraajia. Omia videoitaan ja omaa kanavaa Susanne pitaa
hyvin sdannottdmand, mutta tulossa on tuotteita, jotka ovat osa Pahanlapsen brandia.
(Aalto, haastattelu 17.4.2018.) Susannen vanha alun tunnusvideo muuttui vuodenvaih-
teessa 2018, ja se sai tilalleen lyhyen animaatioversion Susannesta kanavan otsikon

kera. Sama grafiikka toistuu Susannen YouTube-kanavan etusivun bannerikuvassa.
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Susannen kanava houkuttaa erilaisuudellaan. Hanta seuraavat paitsi tietysta tyylisuun-
tauksesta kiinnostuneet ihmiset, myds varmasti moni muu katsoja itseni lisaksi, jotka
ovat eksyneet hénen kanavalleen valloittavan luonteen ja mielenkiintoisen sisallon

vuoksi.

3.3.2 Sonja Hamalainen eli Soikkuu

Soikkuu eli Sonja Hamalainen tunnetaan vlogimaailmassa tervehdyksestaan “Moi
kaikki!” ja eldinrakkaudestaan. Hanen tyylinsa ja brandinsa on hyvin maanlaheinen ja
tietylla tapaa tavallisen raikas. Sonja on klassinen tubettaja ja onkin yksi Suomen ensim-

maisia tunnettuja tubettajia.
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Kuvio 3. Kuvassa Soikkuu-kayttajan YouTube-kanavan etusivu.

Hamalaisen YouTube-videot ovat olleet klassista vlogikerrontaa l&hes aina. Niihin kuuluu
aihe-, myday- ja haastevideot sek& viime vuosien aikana lisdantyneet yhteistydvideot.
Erityisen suuresti Sonja puhuu videoillaan aiheista, joihin han haluaa maailmassa vai-
kuttaa, ja han on sanonutkin, ettd suosio sai huomaamaan sen, kuinka suuri vaikuttami-

sen valine YouTube ja oma kanava onkaan (Haméléinen, haastattelu 17.3.2018).
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Sonjan visuaalinen tyyli videoilla ja pikkukuvissa on hyvin yksinkertainen. Vareja loytyy
hieman ja pikkukuvien tekstit on kirjoitettu yksinkertaisella valkoisella fontilla. Myds vide-
oiden kuvaustyyli on yksinkertaisen selkeda ja nayttaa katsojalle asiat juuri sellaisena
kuin asiat oikeasti ovatkin. Sonja on yksi suomalaisista tubettajista, jonka videot tuntuvat
hyvin aidoilta ja rehellisilta, ja se onkin varmasti yksi syy Sonjan kanavan suosioon. Han
hyddyntaa vahvasti muita sosiaalisen median vaylid ja esimerkiksi Snapchat -sovelluk-

seen han tuottaa sisaltoa joka paiva.

Sonja on tehnyt ensimmaiset videonsa 2006—2007 vuosien valissd, mutta ne eivét ol-
leet viela silloin varsinaisia videoblogeja. Silloin videoiden tekeminen oli enemman haus-
kanpitoa kavereiden kanssa. Samoihin aikoihin Sonja seurasi itse YouTubessa ulkomaa-
laisia sketsikanavia, kuten esimerkiksi Wassabi productionsia ja Smoshia. Suomalaiset
tubettajat eivat olleet silloin viela Sonjan tilauksissa, eikd han muista, oliko niitd ndina
vuosina erityisen paljoa olemassakaan. Vuonna 2012 Sonja aloitti varsinaisen vioggaa-
misen, ja silloin my6s viogimaailma Suomessakin alkoi jo kukoistaa. Vaikka videoita oli
aikaisemmin YouTubeen laitettu, vasta vuosi 2013 oli Sonjan mielesta nousukausi tu-
bettamiselle. Ensimmaéiset suomalaiset kanavat, joita Sonja itse seurasi, olivat Krouppi,
Justimusfilms ja Eeddspeaks. Naista Krouppi ja Justimusfilms olivat sketsikanavia, kun
taas Eedspeaks, eli Eetu Pesosen yllapitama kanava, oli jo klassinen vlogikanava. Nain&
vuosina myos tubemiitit eli tapahtumat, joihin sai tulla tubettajia tapaamaan, saivat paljon
kavijoita. Ne olivat tubettajien itse jarjestamia ilmaisia kokoontumisia, esimerkiksi vaikka
Tampereen torilla. (Hamalainen, haastattelu 17.3.2018.)

Sonjan oma suosio nousi rajusti ja nopeasti, ja pian hanen videoitaan seurasivat sadat-
tuhannet ihmiset. Hanelle itselleen suuri suosio tarkoitti sita, ettd tama voisi avata uusia
tydmahdollisuuksia ja olla loistava véline vaikuttaa nuoriin ihmisiin. Samaan aikaan myos
muita sosiaalisen median vélineita nousi suosioon, joten vloggaajat ottivat haltuun omia
seuraajiaan jokaisessa eri mediassa. Vaikuttamisen valineet ovat siis tubettajalla suuret.
Sonja kokee, ettd suosio ei oikeastaan muuttanut kanavaa muuten kuin ettd oma teke-
minen muuttui tietoisemmaksi. Vuosien aikana videoiden kuvaaminen on kehittanyt Son-
jaa esiintyjana ja videoiden tekijanad, mutta myds mahdollistanut itsensé elattamisen ta-
valla josta pitéda. Tyotarjoukset ovat myods mahdollistaneet hienojen juttujen tekemisen
omalle kanavalle, joita ei olisi muuten ollut mahdollista tehda. (Hamalainen, haastattelu
17.3.2018.) Vuoden 2018 huhtikuussa Hamalainen opiskelee Metropoliassa, tekee YleX

Throwback -ohjelmaa ja tekee my6s viela videoita YouTubeen muutaman viikon valein.
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3.3.3 Ville Kankare eli Vinkare

Ville Kankare eli Vinkare on tehnyt jo pitkan uran suomalaisessa tubeskenessa. Han
aloitti videoiden tekemisen jo reilu 10 vuotta sitten sketsiryhmassa Krouppi. Kroupin
muodostivat aloitushetkesta, vuodesta 2006, alkaen paitsi Ville, myds nykyaankin vide-
oita tuottava liro Kulmala. Vuonna 2009 mukaan liittyi Emppu Koivula. Krouppi oli kai-
kenlaista komediaa tuottava kanava, jonka tarkoitus oli saada katsojat nauramaan ja
hyvalle tuulelle. (Kautto 2014.) Kankare kertoo suosion lahteneen aikoinaan IRC-galleri-
asta, jossa ensimmadisia videoita laitettiin esille omaan profiiliin (Kankare, haastattelu
11.2.2018).

06.01.2015 julkaisi Vinkare omalla kanavallaan videon nimelta “Ei enaa tekosyita!”. Siina
Ville puhuu kuluneesta vuodesta ja toteaa haluavansa tehda enemman videoita omalle
kanavalleen ja aikoo aloittaa “Vinkareen vlogiputken 2015!”. (Vinkare 2015.) Tama video
jakaa Vinkareen kanavan mielestani kahteen osioon, jonka toinen osa alkaa tuosta pai-
vasta. Ville oli Kroupin oman kanavan ohella tuottanut yksin ja Kroupin jasenten kanssa

my0s siséltod omalle kanavalleen, mutta tuon videon jalkeen, huomaa selvasti brandin

nimelta “Vinkare” synnyn.
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Kuvio 4. Kuvassa Vinkareen YouTube-kanavan etusivu.
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Tana paivana Ville tuottaa videoita kanavalleen laajalla skaalalla, mutta kasittelee vide-
oillaan paljon omia mielenkiinnon kohteita. Naita ovat matkustelu, valo- ja videokuvaa-
minen, omat koirat ja klassiset MyDay-tyyliset videot. Villen videot ovat mielestani yksia

parhaimmista suomalaisista vlogeista paitsi sisalléllisesti, myos visuaalisesti.

Visuaalisuus onkin Villelle hyvin tarkeaa ja han kertookin kuvaavansa paljon kuvitusku-
vaa, joita tykkaa kayttad puheosuuksien paalla tai kuvamontaaseissa. Videoiden ku-
vaustyyli on Vinkareella dokumentaarista, joten h&n ei mieti aina valttamatta kovin paljoa
etukateen mita kuvaa ja miten. Tietynlainen rakenne on kuitenkin aina mielessa kuvauk-
sen alkaessa ja Villen videot noudattavatkin monesti tietynlaista kaavaa. Taméa helpottaa
paljon paitsi kuvaamista, myds leikkauspdydalla videon kokoamista. (Kankare, haastat-
telu 11.2.2018.)

Vloggaaminen ja vloggaajien maara on vuosien aikana kasvanut ja se aiheuttaa luon-
nollisestikin kilpailua. Uusille tekijéille on kuitenkin aina tilaa, kertoo Kankare. Hanen mie-
lestaan erityisesti hieman vanhemmille tekijéille olisi hyvin tilaa ja mainitsee, etta ulko-
mailta 16ytyy moniakin 30—40-vuotiaita tubettajia, joita han esimerkiksi itse seuraa mie-
lelld&n. Ihmisten tapa kuluttaa mediaa on muuttunut sellaiseksi, ettad sitéd kulutetaan
misséa halutaan ja milloin halutaan. T&ma onkin varmasti syy, miksi mobiilikatseluita on-
kin 70 % katseluista. Inmiset haluavat |6ytd& omalle, niin sanotulle turhalle ajalle, sisal-
to&. Vinkare muistuttaa, etta vaikka monet sanovat sosiaalisen median vaikuttajia tyh-
jantoimittajiksi, vaatii siind parjddminen kovaa ty6ta. Se on hyvin aikaa vievaa, ja todelli-
suus on se, etta jos tubettaminen olisi helppoa, suurempi maara ihmisia elattaisi itsensa
silla. Tarkeimpina hyvan videon tunnusmerkkeina Vinkare pitaa vioggaajan persoonalli-
suutta ja hyvaa esiintymiskykya. Tekijan ei tarvitse valttamatta olla Kankareen mielesta
erinomainen editoija, jos persoona iskee katsojiin, ja han osaa esiintya luonnollisesti ka-
meran edessa. Ville muistuttaa myds, ettd tdnd paivana on hyva tuoda jollain tavalla
twistia videoihin, jotta erottuu suuresta massasta. On tarkea myds tehda videoita sellai-
sista aiheista jotka itseaan kiinnostavat ja millaisia haluaisi myos itse katsoa. (Kankare,
haastattelu 11.2.2018.)

Villen kanavan suosio perustuu varmasti moneenkin asiaan. Han tekee sisaltoéa niin nais-

ten kuin miestenkin makuun ja siséltdé on mielenkiintoista ja toteutus teknisesti taitavaa.
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Suomessa Ville on yksi pieneen ryhmaan kuuluvista tekijoista, joiden videoilla jokainen

sisallontuotannon osa-alue on tuotettu erittain onnistuneesti.

4 YouTube-kanavien erilaiset tyylit

YouTubessa on yhtd monta erilaista kanavaa kuin on tekijoitakin. Erilaisilla viogeilla on
erilaisia tarkoituksia ja esimerkiksi joidenkin vlogien on vain tarkoitus tuottaa katsojalle
hyva olo tai jotkut haluavat antaa katsojalle mahdollisuuden astua toisen ihmisen saap-
paisiin. Vlogeja voidaan myos kuitenkin niputtaa suurempiin kokonaisuuksiin. Esittelen
seuraavissa kappaleissa sellaiset laajemmat kategoriat, joiden alle menevia kanavia

esiintyy paljon paitsi suomalaisessa YouTubessa, mutta myds ympari maailman.

4.1.1 Pelikanavat

Pelikanavat ovat kanavia, joiden siséalto kulkee pelaamisen ymparilla. Videot voivat olla
uusien pelien kokeilua, suosittujen pelien testaamista tai vaikka erikoisten pelien esitte-
lya katsojille.

Pelikanavilla on yleisesti hyvin vahva fanikunta, seka paljon seuraajia. Suomalaisia peli-
kanavia ovat muun muassa Lakko (479 003 tilaajaa 21.4.2018) ja Herbailua (270 093
tilaajaa 21.4.2018). Lakko ja Herbalisti ovat pelitubettajia, mutta vuosien aikana heidéan
tyyliinsa on tullut mukaan vahvemmin huumori, seka LifeStyle-tyyliset videot. Pelitubetta-
jiin kuuluu myds kanavan TheRelaxingEnd tekija (2 002 803 tilaajaa 21.4.2018). Taman
kanavan tekija ei ole koskaan kertonut julkisuudessa koko nimeaan tai nayttéanyt kasvo-
jaan. Hanesta tiedetddn ainoastaan se, ettd kanavaa yllapitava suomalainen Lauri on

ansainnut elantonsa jo kuusi vuotta pelaamalla. (Koivuranta 2016.)

Muiden maiden pelitubettajista mainittakoon PewDiePie (62 246 378 tilaajaa 21.4.2018)
ja Markiplier (20 223 528 tilaajaa 21.4.2018), jotka dominoivat vahvasti pelitubettajien
genrea. PewDiePie on paitsi suosituin vlogikanava, mutta myds neljanneksi seuratuin

kanava kaikista YouTuben kanavista (Socialblade 2018).

Pelitubettajilla taytyy olla mielenkiintoinen persoona ja hyva ulosanti. Heidéan sisaltbnsa
on visuaalisesti yleensa yksinkertaista, joten heidén taytyy paitsi pelata mielenkiintoisia

peleja, mutta myds omalla persoonallaan pitdd katsojat kiinnostuneina. Klassinen tapa
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toteuttaa pelikanavan videoita on se, ettd koko ruudulla ndkyy jokin tietokonepeli, jota
nayton kulmassa pienemmalla ruudulla ndkyva tubettaja pelaa. Pelaamisen ohella han

kommentoi ja arvostelee pelid. Yleensd mukana on huumoria ja energisté tunnetta.

4 AM

Night 1

Dining Area

Power left: 39%

U ag9e:
o 6:24/17:43

WARNING: SCARIEST GAME IN YEARS | Five Nights at Freddy’s - Part 1

Kuvio 5. Kuvassa kuvakaappaus Markiplier-kayttajan pelivideolta.

Pelikanavat ovat kehittyneet YouTubessa olevan streamaus-ominaisuuden ansiosta.
Streamaus tarkoittaa livelahetysta, jossa pelitubettajien tapauksessa katsojat voivat seu-
rata heiddn pelaamistaan reaaliajassa ja kommentoida sitd netin valityksella.
Streamausominaisuus avattiin YouTubeen vuonna 2011, mutta silloin se oli kaytdssa
vain valituille yhteistydkumppaneille. Vuoden 2013 loppuun mennesséa streamaus oli
avoin kaikille, mutta vasta vuonna 2017 se tuli ominaisuudeksi viralliseen YouTube -
sovellukseen kaikille. (Wikipedia 2018a) YouTube joutui lisaéamaan repertuaariinsa
streamauksen, kun vuonna 2011 julkistettiin Twitch, joka oli streamaussovellus tieto-

kone- ja konsolipelaajille (Takahashi 2018).

4.1.2 Lifestyle-kanavat

LifeStyle-kanava nimikkeen alle menee varmasti suurin osa suomalaisista YouTube-ka-
navista. LifeStyle-titteli kuvastaa sellaista kanavaa, joka kertoo vaihdellen tdman kysei-

sen tubettajan arjesta ja tyylistad eldd. Kauneus, hyvinvointi, koti ja ruoka ovat suosittuja
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kategorioita tdssa osiossa paitsi YouTubessa, mutta myds muissa medioissa. Naiden
tubettajien videoskaalaan kuuluu paljon vaihtelua, mutta MyDay-tyylisia videoita on
usein paljon. MyDay-videoilla tarkoitetaan sitd, ettd tubettaja pitdd kameraa mukana

omassa tavallisessa arjessaan ja nayttaa siita osia katsojalle.

Tahan kategoriaan kuuluvat muun muassa yksi ensimmaisistd Suomituben tahdista
Soikkuu (192 243 tilaajaa 21.4.2018) ja suuren seuraajamaaran haalinut Mmiisas (360
301 tilaajaa 21.4.2018). Muista maista tulevista tubettajista mainittakoon Logan Paul
Vlogs (17 201 324 tilaajaa 21.4.2018) ja Casey Neistat (9 285 499 tilaajaa 21.4.2018),

jotka ovat nousseet suureen suosioon kuvaamalla omaa paivittaista elamaa.

Kauneuskanavat kulkevat lifestyle-kategorian alla, mutta ne ovat vahva oma ryhma.
Kauneuskanavat ovat nostanut suosiotaan erityisesti tyttdjen ja naisten keskuudessa,
silla Kylie Jennerid ihannoiva yhteiskunta on kiinnostunut ulkonékdnsa ehostamisesta
yha enemman. Kauneuskanavien tyyliin kuuluu tehda videoita, joissa tekijat meikkaavat
itseaan, esittelevat tuotteita tai tekevat kauneudenhoitoon liittyvia haasteita. Naiden ka-
navien tekijat ovat usein mydés bloggaajia, jotka ovat siirtyneet taman vlogi-kulttuurin nou-

sun myo6td myos YouTuben puolelle.

Suomalaisia kauneusvloggaajia ovat Uino Aino (127 731 tilaajaa 21.4.2018), joka siirtyi
YouTuben puolelle pitkdaikaisen bloginsa kautta. Toinen esimerkki on reilun vuoden vi-
deoita tehnyt Henry Harjusola (96 747 tilaajaa 21.4.2018), joka on tehnyt nopean nousun
YouTuben maailmaan meikkausvideoillaan ja energisella persoonallaan. Muiden maiden
kauneustubettajista mainittakoon NikkieTutorials (9 674 544 tilaajaa 21.4.2018) ja
Manny Mua (4 696 947 tilaajaa 21.4.2018), jotka paljolti innostavat myts suomalaisten

kauneusvloggaajien siséltoja.

4.1.3 Viihdekanavat

Viihdekanavia ei tule vastaan suomalaisissa tubettajissa erityisen montaa, mutta yksi
kanava on tehnyt kuitenkin niin suuren uran kanavansa avulla, etta Suomitubesta puhut-

taessa se taytyy mainita.
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Kuvio 6. Kuvassa Justimusfilms-kanavan etusivu YouTubessa.

YouTube-kanava Justimusfilms perustettiin vuonna 2009 ja omistaa nyt 512 270 tilaajaa
(Justimusfilms 2018). Wikipedia maarittdd heidat sketsi-, lyhytelokuva- ja huumorirap-
videoryhmaksi (Wikipedia 2018b.) He aloittivat itse kuvaamillaan sketseilla, mutta nyky-

aan heidan videoiden taustalla on koko tuotantoprosessi ja kuvausryhma.

Huumorikanavien sisaltd voi olla hyvin vaihtelevaa, joka antaa paljon vapauksia tekijoille.
Komiikan kasikirjoittaminen on kuitenkin ehka lajeista vaikein, joten tama on varmasti
yksi syista, miksi useampia huumorikanavia ei ole lahtenyt nousuun Justimusfilmsin ja-
lanjaljissa. Ulkomaisista viihdekanavista mainittakoon Smosh (22 980 621 tilaajaa
21.4.2018), jonka tekijatiimissa pyorii kuusi ihmista ja lISuperwomanll (13 554 261 tilaa-
jaa 21.4.2018), joka on noussut suosituksi Intia-taustaansa satiirisoivilla sketseillaan. 11-
Superwomanll eli Lilly Singh oli vuonna 2016 kolmanneksi eniten tienaava tubettaja
maailmanlaajuisesti (Berg 2016).

4.1.4 Erikoiskanavat

Erikoiskanavien alle kuuluu valtava lista erilaisia ja nimensa mukaisesti erikoisia kanavia,
jotka eivét ole perinteisia tubettajia sanan alkuperdisessa merkityksessa. YouTube on
tunnettu siitd, ettéa siella voi lahes milla tahansa konseptilla saavuttaa paljon katsojia ja

toisin sanoen tehda tyokseen mitéa erikoisempia asioita. 29-vuotias Lauri Vuohensilta ja
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25-vuotias Anni Vuohensilta pitavat ylla Hydraulic Press Channel nimistd YouTube-ka-
navaa, jossa he murskaavat erilaisia esineité hydraulisella prassilla (Tolvanen 2017). 1
857 645 tilaajaa omistava kanava on saanut laajaa katsojakuntaa paitsi Suomesta, niin
myo6s muista maista (Hydraulic Press Channel 2018). Heidan kanavansa on YouTuben
Suomi-asteikolla neljanneksi suosituin ja heidan edellddn ovat ainoastaan Duudsonien
kanava Dudesons (3 191 096 tilaajaa 21.4.2018), Angry Birds (2 279 573 tilaajaa
21.4.2018) ja TheRelaxingEnd (2 002 803 tilaajaa 21.4.2018) (Tolvanen 2017). Ulkomai-
sista kanavista mainittakoon Unbox Therapy (10 581 804 YouTube 21.4.2018), joka kai-
kessa yksinkertaisuudessaan avaa erilaisia tuotteita paketeistaan ja Threadbanger (3
891 434 tilaajaa 21.4.2018), jossa aviopari tekee hyvin spesifisti DIY-haasteita mit& han-
kalimmista DIY-ideoista.

5 Kyselytutkimus

Seuraavissa alaluvuissa puran auki lahtoékohdat, itse kyselyn ja kyselyn tulokset teke-
mastani kyselytutkimuksesta. Kyselytutkimuksen kysymykset ja vastaukset kokonaisuu-

dessaan ovat opinnaytetyon liitteena.

5.1 Kyselyn toteutus ja tavoitteet

Aihettani oli selkeasti loogista lahtea tutkimaan kyselytutkimuksella, ja erityisesti niin,
etta tekisin tutkimuksen heti projektin alussa. Tarkoituksenani on tehda sisalléntuotantoa
heille, jotka YouTube-videoita katsovat, joten halusin selvittdd mahdollisimman nopeasti
sen, millaista sisaltda katsojat ovat kiinnostuneita nakemaéan ja millaiset videot kiinnos-
tavat. Kyselyni tavoitteena on saada selville se, millaisille videoille on kysyntad, mutta
my06s miksi tietynlaiset videot kiinnostavat ja miksi niita katsotaan. Paitsi se mik& on suo-
sittua, on myds tarkedd ymmartaa se, miksi juuri ne siséllot ovat suosittuja ja kiinnostavat

ihmisia.

Tein kaksi erilaista kyselya samasta aihepiirista, joiden on tarkoitus valottaa saman ai-
heen muutamaa eri puolta. Toiseen kyselyyni vastasi 26 henkilta ja toiseen nelja. Kum-
pikin ndista kyselyista on laadittu sen mukaan, miten uskoin saavani mahdollisimman

hyvin vastauksia kysymyksiin. Osiossa A, eli useammalle vastaajalle suunnatussa kyse-
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lyss&, on yksinkertainen rasti ruutuun kysely. Osiossa B, eli muutamalle vastaajalle suun-
natussa kyselyssa on taas avoimet vastauslaatikot, jotka mahdollistavat tarkempien vas-

tausten antamisen.

5.2 Kysely A

Useammalle ihmiselle suunnattuun kyselyyn tein yhteensa seitseman kysymysta, joissa
vastattiin kysymyksiin sukupuolesta, i&sté ja vloggaus-mieltymyksista. Kysely oli helposti
vastattava monivalintakysely, silla omasta kokemuksesta tiesin nopeuden olevan useille
ihmiselle tarked ominaisuus kyselyiden vastaamiseen. Kun kyseessa on kysely, johon
ihmiset voivat vastata nopeasti, halusin myds tehda kyselysta sellaisen. Jaoin kyselyn
sosiaalisen median kautta Facebookissa, jossa kirjoitin julkaisuun etsivani nuoria aikui-

sia naisia, jotka katsovat YouTube-videoita.

Vastauksia kyselyni osioon A sain yhteenséa 26 kappaletta, joista jokainen vastaaja oli
nainen. 46 % vastaajista kuului ikdhaarukkaan 18—20- ja 54 % 21—24-vuotiaisiin.
Kaikki vastaajat katsoivat vlogeja vahintddn useamman kerran kuukaudessa, mutta 46
% viikoittain ja 42 % paivittain.

Mieluisimmiksi videotyypeiksi muodostuivat MyDay (69 %), Testausvideot (65 %), Sto-
rytime-videot (42 %) ja How to- eli tutoriaalivideot (46 %). Aiheina videoille toivottiin Kau-
neutta ja terveytta (69 %), DIY-videoita (62 %), huumoria (62 %) ja ihan vain arkielamaa
(58 %).

5—10 minuuttia pitkat vliogit saivat 27 % aania. 57.7 % vastaajista koki, etta vlogin pituu-
della ei ole valia, kunhan sisalt6 kiinnostaa. Loput aanet jakautuivat tasan lyhyille ja erit-

tain pitkille viogeille.

5.3 KyselyB

Toinen kyselyni, eli osio B, kasitteli vioggaustottumuksia ja -mieltymyksia suunnattuina
vain muutamalle vastaajalle. Taman kyselyn tarkoituksena on avata auki edellisen kyse-
lyn yksinkertaisempia vastauksia ja antaa erilaista nakokulmaa omien videoiden suun-

nitteluun. Tasta syysta kyselyssa B, kysymykseni koskivat samoja aihepiireja, mutta vas-
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tauskohdat olivat avoimia. Avoimet vastauslaatikot antavat jokaiselle vastaajalle mah-
dollisuuden kirjata omin sanoin omat ajatuksensa videoista. Nain muotoiltuna sain jokai-

selta vastaajalta itse kirjoitetun ja mietityn vastauksen, enké pelkkaa tilastollista dataa.

Tassakin kyselyssa 100 % vastaajista oli naisia ja heita oli yhteenséa 4. He olivat myos
|6ydetty sosiaalisen median valityksella samoilla hakukriteereilla kuin osiossa A, mutta
heiltéa vaadittiin lisakriteerind jokaviikkoista YouTuben katselua. Kaikki neljd vastaajaa
kuuluivat ikdryhmé&éan 21—24, joten ovat juuri kohderyhmaani kuuluvia. Kaikki vastaajat
katsovat myds videoita vahintaan viikoittain. Vastaajat katsovat vaihdellen erilaisia sisal-
t6ja, mutta Lifestyle-tyyliset videot nousevat esiin yhdistavana tekijana. Kauneus-,
MyDay- ja arvosteluvideot nousevat erityisesti esiin. Vastaajista valtaosa seuraa eniten
ulkomaisia vloggaajia ja suomalaisista mainitaan vain kayttgjat Uinoaino ja Mmiisas. Vi-
deoissa pidettiin tarkeana hyvaa kuvausta ja leikkausta, miellyttavaa aanta ja persoonaa
vloggaajalta ja mahdollisimman aitoa tunnelmaa. Videoiden pituudesta vastaajat olivat
hieman eri mieltd ja vastauksia tuli paitsi pitkien videoiden puolesta, mutta myds liian
pitkid videoita vastaan. Pitkat videot toimivat vastaajien mielesta paasaantoisesti silloin,

kun on siséltda joka kantaa ja videoilla ei ole niin sanotusti mitdén turhaa.

5.4 Analyysi tuloksista

Kyselyn tulos antoi vahvistuksia omille epailyilleni ja tulkinnoilleni siita, millainen sisaltd
kiinnostaa ja millaisia videoita ollaan eniten kiinnostuneita katsomaan kohderyhméassa.

Ikdjakauma 18—24 vastaajien kesken pohjusti kyselyssa sen, etta vastaajat ovat kaikki
nuoria aikuisia naisia, joita toivoinkin tulevan vastaamaan kyselyyn. Tama tieto rajaa heti
pois kuitenkin sen, etta tietdisimme tdman jalkeen millaista siséltdoa aikuiset yleisesti ha-
luavat katsoa. 18—24-vuotiaat kuuluvat nuoriin aikuisiin ja siihen ik&&n, milloin ollaan
juuri niin sanotusti aikuistuttu ja aikuistumisen kynnyksella. Kysely on ollut esilla Face-
book-ryhmassa, jossa on myos paljon yli 24—vuotiaita. Tasta voi paatella myds sen, etta
selkeésti tuohon vastaajien ikdhaarukkaan kuuluvat katsovat paljon aktiivisemmin You-
Tubea kuin sitd vanhemmat, jotka eivat ole vastanneet kyselyyn. Vastaamattomuus voi
olla merkki my@s siita, ettei vain halua vastailla vastaaviin kyselyihin, mutta se voi myos

kertoa sosiaalisen median aktiivisuudesta tietyssa ikahaarukassa.

Lahes puolet osion A vastaajista katsoo vlogeja péivittain ja osion B vastaajista kaikki

katsovat niita vahintddn viikoittain. Se tarkoittaa sit, ettd viikoittain tai paivittdin nama
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ihmiset etsivat YouTubesta uutta katsottavaa, jos omilta lempi-YouTubettajilta ei ole vi-
deota tullut julki. Videoille on siis kysyntaa ja mitd paremmin tehdyt videot, sita suurempi

kysynta.

MyDay-videot eli omasta elaméstaan kertovat videot ovat olleet suosittuja YouTubessa
aina. Niissa on hyvin tehtyind hyva yhdistelma kaunista visuaalista puolta ja kiinnostavaa
sisaltbd. Huonostikin tehtyind ne ovat viihdyttavia moninaisen sisallon takia. Usein
MyDayt muistuttavat visuaalisuuden takia musiikkivideoita, jos tekija haluaa kayttaa vi-
deossa puheen sijasta musiikkia. MyDay-videot ovat eniten tubettamista sanan varsinai-
sessa merkityksessa, silla niissé katsoja paasee niin lahelle tubettajaa kuin vain on mah-
dollista. Namé& videot pitavat kyselyn perusteella siis edelleen suosiotaan ja vastaavia
videoita aion my0s itse ottaa repertuaariin. Ihmisia kiinnostaa kyselyn perusteella myos
lAhes yhta paljon testausvideot eli videot, joilla otetaan testiin jokin tuote tai hyddyke.
Tama nousi esiin kummassakin kyselyssé, sekd A- ettd B-osiossa.

Kauneusvideot ovat kohderyhman keskuudessa suosittuja, silla monia nuoria naisia kiin-
nostaa aihepiiri. YouTubessa suurta suosiota pitavat niin sanotut meikkitubettajat, jotka
paitsi testaavat uusia meikkeja, niin myods opettavat katsojille meikkausta tutoriaalien
kautta ja naurattavat katsojia erilaisten meikkaamiseen liittyvien haasteiden avulla. Ky-

selyn mukaan myds nama videot ovat suosittuja ja pidettyja.

Vlogien pituuskysymys on ollut minulla paljon mielessa jo ennen projektia, silla silla on
paljon merkitysta videoita suunnitellessa ja yleisesti omia konsepteja miettiessa. Vas-
tauksista voidaan paatella se, ettd katsojien mielipide videoiden pituuteen on hyvin vaih-
televaa. Jos joku tulos vastauksista taytyy saada, on se se, ettd videoiden pituus pitaisi
riippua aivan hyvan ja mielenkiintoisen materiaalin maarasta. Hyvalla sisallolla video voi

olla pidempikin, mutta ilman kantavaa sisalt6a, videota on turha pidentaa tarpeettomasti.

6 Oma kanava

6.1 Lahtdkohdat

Ajatus YouTube-kanavasta lahti omasta intohimosta tehda videoita ja monenlaista sisal-

t6& ja oli pybrinyt mielesséni jo kauan. Aluksi pydritin kolmea eri ajatusta siitd, millainen
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tuleva kanava tulisi olemaan. Ensimmainen vaihtoehto oli dokumenttikanava, jonne tuot-
taisin lyhyita dokumentteja kiinnostavista ja viihdyttavista aiheista. Toinen idea oli itseeni
perustuva niin sanottu peruskanava, jonne voisin tuottaa lahes millaista sisaltda tahansa.
Kolmas vaihtoehto oli useamman tekijan kanava, jonne jokainen tuottaisi yksin ja yh-
dessa sisaltda niin, ettd videoita saisi tuotettua ulos useampia. Aloin ensin kehittdd use-
amman tekijan kanavaa viiden hengen ryhman kanssa, ja saimmekin luotua ideoita ja
koko kanavan profiilin muutaman kuukauden aikana vuoden 2017 lopulla. Kun varsinai-
sen toteuttamisen aika tuli, emme saaneet tuotettua videoita niin kuin oli ollut tarkoitus.
Tastd syystd vaihdoin helmikuussa kanavan suunnan henkilékohtaiseksi kanavaksi,
jonka sisallosta vastaisin itse yksin.

6.2 Oman kanavan tavoitteet ja oma rooli

Oma tavoitteeni oli saada tuotettua hyvin tehtyd, aitoa ja mielenkiintoista siséltda. Paa-
kriteeri oli se, etta haluaisin my6s itse katsoa tekemiani videoita. Tama ohjasi oman koh-

deryhmani suoraan nuoriin naisiin.

Kanavan tavoitteena sisalléllisesti on viihdyttaa, herattaa ajatuksia ja saada inspiraatiota.
Haluan kuitenkin videoiden olevan sellaisia, jotka kertovat aidosti oikeasta elaméasta.
Nama ovat myds ne asiat joita itse arvostan videoissa. Tavoitteeni ei ole tehda videoita

lapsille ja nuorille, vaan nimenomaan nuorille aikuisille.

Oma rooli tallaisessa projektissa on luonnollisestikin suuri. Olen paitsi tuottaja, myos ka-
sikirjoittaja, kuvaaja, valaisija, ohjaaja, esiintyja ja editoija. Suosittujen tubettajien reper-
tuaariin kuuluu viela liséksi itsensa promoaminen, sosiaalisen median hallitseminen ja
valokuvaus. Aikaa tubettajilla kuluu my6s esimerkiksi hakukoneoptimointiin ja ihan vain

sahkoposteihin vastaamiseen (Aalto, haastattelu 17.4.2018).

6.2.1 Tuottaja

Tuottajan tehtaviin kuuluu yleensé projekteissa sen konseptointi ja suunnittelu tiiminsa
kanssa, mutta kun itse on oma tiimi, taytyy se tehda yksindan. Kun tuottaja on viela
yleensa se joka antaa palautetta ja jonka kanssa tiimi k&y palavereissa suunnitelmat lapi,

taytyy yksindan toimiessa reflektoida itse koko ajan omaa tekemista (Saksala 2015, 24).
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Kun kenenkaan kanssa ei voi pdydan aaressa pyoritella ideoita, on se joskus yksin vai-
keaa. Yleensa tauon pitdminen auttaa tassa tilanteessa ja sen jalkeen nakee kaiken uu-
delta kannalta. Myds muiden mielipiteiden kysyminen auttaa asioiden tuntuessa olevan
jumissa. Yksin toimiessa on myds hyvia puolia, joista yksi on se, etta kaikki paatokset
voi tehda omalla paatantavallalla, eikd muiden kanssa tarvitse yrittaa paasta yhteisym-

marrykseen.

ITSENSA JOHTAMINEN

Itsetuntemus
Osaamisen kehittaminen
Alyllinen uteliaisuus
Ajanhallinta
Jaksaminen

Hallinto Yhteiséllisyyden
Tavoitteellisuus vaaliminen

Johtaminen Ihmisten

Ideointi hyvinvointi

Tuotekehitys Luovuus
Markkinointi Vuorovaikutustaidot

Viestinta Projektinhallinta Verkostoituminen

Budjetti ja likviditeetti
Tekijanoikeudet

Tyéoikeus Palautteen antaminen
Sopimusoikeus Neuvottelutaito Tydsuojelu Ryhmadynamiikka

ASIOIDEN JOHTAMINEN IHMISTEN JOHTAMINEN

Tuottajan vastuut ja kompetenssit.

Kuvio 7. Kuvassa Elina Saksalan kirjan kolmiomalli tuottajan tydsta.

Elina Saksala esittelee kirjassaan Tuottajan kasikirja kolmiomallin, jossa tulee esiin
kolme tuottajan tyon kulmakivea. Niitd on asioiden johtaminen, ihmisten johtaminen ja
itsensa johtaminen. Yksin tydskennellessa kolmiosta on paasaantdisesti kaksi kulmaa
kaytossa, eli itsensé ja asioiden johtaminen. Kolmiossa muun muassa luetellut kasitteet

ajanhallinta, itsetuntemus, budijetti, ideointi ja markkinointi, ovat tarkeitd ominaisuuksia
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ja taitoja hallita missa tahansa tuottamisessa, mutta erityisesti tuottaessaan omaa pro-
jektia (Saksala 2015,16).

6.2.2 Sisalléntuotanto eli kasikirjoitus, ohjaus ja esiintyminen

Siséllontuotanto alkaa kasikirjoituksen parissa heti sen jalkeen, kun on saatu loistava
idea. YouTubessa videoiden kasikirjoittaminen on hyvin vaihtelevaa. Osa tekijoista kasi-
kirjoittajaa sanasta sanaan, osa ranskalaisten viivojen avulla ja jotkut eivat kasikirjoita
ollenkaan. Jotkut tubettajat pystyvat puhumaan 10—15 minuuttia helposti, eikd heidan
ajatus katkea siind valissa, mutta toiset taas tarvitsevat ainakin joitain muistiinpanoja.
(Kankare, haastattelu 11.2.2018.)

Sisalléntuotannon asiantuntija miettii ennen tydhonsa ryhtymista sisallon todellista
merkitystd kohderyhmaélle, kohderyhméan omia toiveita, sek& kohderyhmén aitoja
tarpeita. (Johanna 2014.)

Monesti kasikirjoittaminen helpottaa niissa tapauksissa, kun videon sisallélla on merki-
tysta silta kantilta, ettd miten joku asia sanotaan tai miten jokin asia halutaan kuvata
videossa. Jos video koostuu miljoonasta palasesta, kasikirjoitus pitdad tekijan kartalla
sSiitd, ettd mitéa tapahtuu ja milloin. Oma kasikirjoitukseni videoihin tulee kulkemaan jo-
kaista naista reiteista, silla erityylisten videoiden toteuttamisessa on erilaiset tarpeet. Esi-
merkiksi en ole ajatellut suunnitella ennakkoon My Day -tyylisia videoita, vaan pidan ka-
meraa mukana ja kuvaan niita hetkia ja nakymia, joita koen niissa hetkissa tarpeelliseksi
kuvata. My Day -videoiden tarkoitus on kuitenkin tarjota katsojille mahdollisimman rea-
listinen otanta videon tekijan elamasta ja haluaisin myds pitédé sen sellaisena. En usko,
ettd liian tarkkaan mietityt videot enda valittdvat samanlaista tunnelmaa kuin spontaa-
nimmat videot. Kuitenkin esimerkiksi DIY-videoissa suunnittelu on osin hyvin tarkeaa,
silla kun tietdaa mista kuvaa ja milloin, helpottaa se koko projektia. Jos editointipdytaan
paatyy materiaalia, josta ei I0ydy punaista lankaa tai kuvia jotka saa leikattua kauniisti

yhteen, ei lopputuloksestakaan tule hyva.

Ohjaus on tdssa tapauksessa oman itsensé ohjaamista, eli itsensé ja oman toimintansa
reflektointia |Ahes koko ajan tehdessa. Esimerkiksi itsensd ohjaaminen on sitd, kun huo-
maa katsoessa videota kayttavansa jotakin sanaa liikaa ja seuraavalla kerralla sita ei

enda tee. Oman itsensd ohjaaminen on toisin sanoen itsestaan oppimista. Ohjausta on
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myods kasikirjoitusvaiheessa miettiessa kuvakasikirjoitusta ja millainen kokonaisuus vi-
deosta on tarkoitus luoda. Muut tekijat projekteissa hallitsevat pienempaa kokonaisuutta
kuin tuottaja ja ohjaaja, joista vield ohjaaja on vastuussa taiteellisesta jaljesta ja koko-

naisuudesta.

Esiintyminen on taito, joka joillakin on jo syntyessaan ja he ovat rakastaneet koko ela-
mansa valokeilassa oloa ja esimerkiksi teatteri, musiikkiesitykset ja kaikenlainen kame-
ran edessa viihtyminen kuuluvat naihin. Ei ole kuitenkaan mita&n syyta, ettei myos ka-
meran edessa opi olemaan ilman suurta intohimoa esittdvaan taiteeseen. Kameran
edessa oleminen on hyvin henkilokohtainen ja intiimi hetki, vaikka siina onkin seurana
vain kamera. Vlogien tekemisessa vaikeus ei yleensa esiintymisen suhteen ei ole siing,
ettd pitdisi osata naytelld, vaan nimenomaan olla aitona omana itsendan kameran
edessa. Ihminen tiedostaa kuitenkin videoinnin tarkoituksen, eli tiedostaa katsojat kame-
ran toisella puolella. Moni tubettaja puhuukin kameralle kuten ystavalle. Kameran
edessa olemiseen tottuu, jonka myos huomaa selkeésti pitkdén videoita kuvanneiden
ihmisten kehityksesta. Lahes kenen tahansa suositun ja kameran edessa luonnollisesti
esiintyvan henkilon YouTube-historian alkupaassa on videoita, joissa oleminen ei ollut
viela niin luonnollista. Itsensé kuvaaminen ja niiden videoiden katsominen ja analysointi
auttavat kehittymaan esiintyjana, samoin kuten itsevarmuus, joka tekemisen myéta muo-

dostuu.

6.3 Sisaltd

Suuri kysymys vastaavassa tuotannossa on tietysti sisaltd. Millaista sisaltdd haluan ka-
navalleni tuottaa, eli millaista sisalléntuotantoa teen. Taté asiaa lahestyin siitd kulmasta
mista paljon ovat tubettajat myds videoillaan puhuneet. Videoita kannattaa aina tehda
omista mielenkiinnon kohteista, silla niista nékee tekijan mielenkiinnon ja halun puhua ja
tutkia asiaa. En halua tehda videoita yhdestakaan sellaisesta asiasta, johon en koe mie-
lenkiintoa. Uskon etta videoista nakyy helposti lapi se, jos ei ole koko sydamell&én vide-
oiden tekemisessa mukana. Myds asiat jotka itsed kiinnostavat ovat yleensd ne asiat
joista tietaakin paljon. Esimerkkeja pelkén rahan puolesta tekemisessa on ympari maa-
ilmaa, mutta [Ahimmaksi tulevat esimerkit tv-sarjoista tai elokuvista, joiden tarinat on pi-

lattu rahanahneudella ja tuotanto ei ole kulkenut itse tarina ja elokuva edella.

Alusta asti on ollut selva, ettd haluan tehd& videoni ohjelmasarjoina. En halua tuottaa

mit& videoita sattuu ja milloin sattuu, vaan haluan jokaisella videolla olevan paikkansa
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ohjelmasarjassa. Jotkut YouTubettajat taas haluavat pitdd kanavansa tahallaan niin sa-
nottuna vapaana leikkikenttana, mutta omaan tyyliini se ei valttamatta tule kuulumaan
(Aalto 2018). Videoiden ollessa ohjelmasarjoina nakee niista sen, millaisesta ohjelmasta
tai sarjasta tykataan ja mista ei. Itse myds tykkaan jatkumon ajatuksesta ja siita, etta
osaa aina odottaa tietynlaista videota. Esimerkkeja onnistuneista sarjoista YouTubessa
ovat Miisa Rotola-Pukkilan ruoanlaittosarja Masterzef, seka Janne Naakan ja Valtteri

Sandbergin yhteiset "testissa”-videot.

6.4 Visuaalinen ilme ja brandi

YouTube-kanavan bréndays on asia, joka on noussut pintaan vasta viimeisten vuosien
aikana. YouTuben alkuaikoina videoiden tekeminen oli enemman harrastus kuin tyd,
mutta nyt kun siitd on tullut monelle taysipaivainen yrittdjan ammatti, taytyy myos itseaan
alkaa brandatad. Brandin iso osa on paitsi oman kanavan ja videoiden visuaalinen ilme,
mutta myds muiden sosiaalisten medioiden visuaaliset ilmeet. Monella YouTubettajalla
onkin Instagram ja Snapchat tiheassa kaytdssa ja niiden kautta paitsi pysytaan yhtey-

dessa seuraajiin, niin myos vahvistetaan omaa imagoa ja brandia.

!\ -
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Kuvio 8. Kuva videobloggaajan ja bloggaajan Uinoainon Instagramista.
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Instagram on kaikessa visuaalisuudessaan hyva alusta oman bréandin luomiselle. Mo-
nella YouTubettajalla onkin tarkkaan mietitty ja sommiteltu Instagram- tili, jossa paitsi
kuvat ovat ammattimaisia, niin myds kuvien kokonaisuus muodostaa visuaalisesti kau-
niin ulkonaon. Kaikki eivat tietenkddn panosta visuaaliseen ilmeeseen yhta paljon, mutta
sen huomaa jo tubettajan omasta tyylista tehd& videoitakin. Esimerkiksi maailman seu-
ratuin tubettaja PewDiePie ei ole visuaalisuuden mestari, kuten ei h&nen Instagraminsa-
kaan ole. Han kulkee luonne edella videoissaan ja muussa sosiaalisessa mediassa, jol-

loin visuaalisella ilmeella ei ole niin vahvaa merkitysta, kun brandi on muuten vahva.

Brandiin kuuluu myos vahvasti osana se, millaisena ihmisena haluaa esiintya ja millainen
hahmo on mediassa. Kaikki tubettajat eivat valttamatté ole luonnollisestikaan taysin omia
itsejddn medioissa, mutta kuvatessaan omaa eldmaa pakostakin tulee paljastettua omaa
aitoa luonnetta katsojille. Oma niin sanottu mediahahmo on siis hyvé olla ainakin mah-

dollisimman lahelle meneva versio omasta aidosta itsestaan.

7 Harjoitusvideot

Videoiden teon aloittaminen oli suurin haaste, kuten aina yleensakin projekteissa se en-
simmainen liikkeelle lahtd. Paatin aloittaa videoiden tekemisen pienella kokeilulla omalle
henkilokohtaiselle kanavalleni, silla tdssa vaiheessa tarkoituksena oli vieléa luoda ryhman
kesken kanava. Halusin kayda lapi videoiden tekoprosessin aina julkaisuun saakka, silla
kokeilujen jalkeen on aina helpompi l&htea uudelleen tekemaan samat asiat viisaam-
pana. Tein siis projektin alkuvaiheissa niin sanottuja harjoitusvideoita, joilla halusin tes-
tata myds videoiden tyylin toimimisen. Tein kaksi DIY-ohjetta, jotka ajoitin joulun aikaan
ja ohjeet olivat jouluteemaisia. Paatin kuvata kuitenkin kummatkin videot paasaantoisesti
puhelimella, silla halusin myods testata sitd, kuinka paljon videoiden kuvan laadulla on
merkitystad. Videot kuitenkin leikkasin Adoben Premiere Pro:lla ja mietin kasikirjoitusta

etukateen.

Ensimmainen videoni oli marraskuun loppupuolelle ajoitettu tutoriaali joulukalenterista,

joka olisi helppo tehd& kotona. Olen jakanut videon ainoastaan muutaman tuttuni kanssa
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ja yksi heista jakoi sen omassa Snapchatissaan. Silti lataamallani videolla on talla het-
kella nayttokertoja 926, joista lahes kaikki tulivat joulukuun aikana. (oonajohannna
2017a. Taman videon katselukertojen selitys on uskoakseni otsikossa ja ajoituksessa.
DIY-videot ovat oman kyselytutkimuksen ja omien havaintojeni mukaan suosittu genre
YouTubessa, seka joulun alla julkaistuna teema “Joulukalenteri” on varmasti suosittu
hakusana. Pidin myds itse videota onnistuneena ja sain siitd hyvaa palautetta muutamilta

ihmisilta, keille videon naytin.

Seuraavaksi tein videon, jonka kuvasin ennen kuin olin saanut kaikki tarvittavat vélineet
DIY-projektiini. Se oli taman videon kohdalla oma suurin virheeni, jonka ymmarsin jalki-
kateen. Seuraavan videon katsojamaéara on yha vain 45, joka oli suuri pudotus edelli-
sestd, vaikka jaoin sitd enemmaén (oonajohannna 2017b). TAman pienen katsojamaaran
uskon selittyvan aiheella. Jos olisin tehnyt otsikolla ja aiheella “Kimalteleva yksisarvis-
kuorinta”, olisi video saattanut menestya paremmin, silla se olisi ollut paitsi visuaalisesti
houkutteleva pikkukuva, mutta myds loisi herkullisen mielikuvan. Alkuperdinen ideani oli
tehda sateenkaaren vareissa oleva kuorinta, mutta materiaalien I8ytamisvaikeuksien jal-

keen halusin vain tehda videon mahdollisimman nopeasti.

Suositut lataukset  TOISTA KAIKKI

DIY joulukalenteri Helppo & jouluinen
vartalokuorinta

Kuvio 9. Kuvassa YouTube-kanavani kahden harjoitusvideon pikkukuvat.
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Alkuperainen ajatukseni oli ollut luultavasti juuri oikeanlainen katsojien loytamiseen, jo-
ten ajattelin toteuttaa taman sateenkaaren vareissa kimaltavan vartalokuorinnan myo-
hemmin. Talléin my6s aloituskuva olisi ollut houkuttelevamman nakéinen. Nain jalkika-
teen ajateltuna, en valttamatta itsekaan avaisi jalkimmaista videota otsikon ja kuvan pe-
rusteella. Pienen kuvan varimaailma on aika samanlainen kuin joulukalenterin, mutta ko-
vin laimea purkin sisallén ja purkkien alustan saman varin takia. Tama havainto antoi
hyvan ohjeen siihen, etté otsikko ja pikkukuva ovat erittain tarkeitd oman videon markki-
noinnissa. Pikkukuvan ja videon otsikon tarkeys on kaikki kaikessa. Vaikka olisi tehnyt
kuinka hyvan videon, ei sita kukaan née, ennen kun saa ihmiset klikkaamaan ja katso-

maan juuri sinun videon. Videota klikataan mielenkiintoisella otsikolla ja kuvalla.

Mietin kuvatessani sitd, parjddké oman matkapuhelimeni kameralla ja nain jalkikateen
olen ehdottomasti sitd mielta, ettd parjaa. Valtaosin videot katsotaan puhelimelta ja kat-
soessani ndma videot television kautta, naytti kuva edelleen hyvélta (Kankare, haastat-
telu 11.2.2018).

Videoita tehdesséani huomasin myds, kuinka paljon musiikilla on merkitysta ihan tuotan-
nollisestikin. Videoihin voi kayttaa valmiita artistien kappaleita, mutta YouTube tunnistaa
ne jarjestelmassaan ja ilmoittaa videota ladatessaan niihin liittyvista oikeuksista. Esimer-
kiksi ensimmaiseen videoon laittamani kappale oli sellainen, etté sain kayttaa sitd You-
Tube-videossa, mutta minun taytyi hyvaksya mainosten esittaminen videolla. Kuitenkin
niin, ettei mainostulot tietenkaan tulisi itselleni, vaan musiikin tekijoille. YouTube ohjeisti
minua latausprosessissani, etta heiltd 16ytyy musiikkikirjasto, josta l6ytyy laaja skaala
erilaisia kappaleita genreittain, joita kaikkia voi kayttaa omissa videoissaan. Osassa mu-
siikeista tekijanoikeudet vaativat mainitsemaan tekijatiedot videon kuvauksessa YouTu-
bessa, mutta siellda on myos suuri maara musiikkia, jota saa kayttaa taysin ilmaiseksi.
Olin hyvin yllattynyt, kuinka paljon musiikkipankissa oli oikeasti hyvia kappaleita soimaan
videoiden takana.

8 Tuotanto

Oman kanavan suunnittelu alkoi jo silloin, kun tarkoituksena oli vield luoda kanava use-
amman henkilén kanssa. Silloin olisin luonut silloisen kanavan sisddn samoja konsepteja

kuin mit& pydritdn nyt paassani. Kanavan luominen alkoi sisallon ideoinnista. Halusin
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tehda sellaista sisaltda josta paitsi mind, mutta myds muut ihmiset olisivat kiinnostuneita
katsomaan. Nain paadyinkin ensimmaiseen aiheeseen, joka oli DIY. DIY tarkoittaa Do It
Yourself eli tarkoituksena on valita itse tekeminen kaupasta ostamisen sijasta. Minulle
DIY on myds paljon sita, etta jostain turhasta tehdaén tarpeellista. En ole kaikista taitavin
kasistani, joten siksi koen myds idean olevan hyva tuottaa. Projektit eivat valttamatta
aina onnistu, mutta voin nayttaé katsojille, kuinka korjaan epéonnistumiset ja kuinka kai-
kesta ei tarvitse tullakaan taydellista. Epaonnistumiset tuovat myos videoille tahatonta
komiikkaa ja itse tykk&an katsoa sellaisia videoita.

Ensimmaiset videoyritykseni olivat testivideoni ja totesin nopeasti, ettd ne olivat erittain
hyodyllisia tehd&. Jo yhden videon kuvaamisen kanssa tuli karistettua viimeisetkin luulot
siitd, ettd vlogien tekeminen olisi helppoa. Ottaen huomioon sen, etta olen kuvannut en-

nenkin ja tehnyt videoita, ei vliogin tekeminen ollut millaan tavalla samanlaista.

Suurin yllatys tuli siind, kuinka haasteellista oli itse kuvata itsedan niin, ettd se nayttaisi
luonnolliselta ja hyvalta. Kuvauksien aikana vaikeuksia tuotti muun muassa oman jarjes-
telmakameran itsekseen sammuminen, jonka sulkeutumisaanen kuullakseen piti olla
koko ajan hiljaista. Alusta saakka tarkoitukseni oli kuitenkin kayttaa omia kuvausvali-
neitd, silla halusin videoiden olevan sita laatua, jota pystyn tulevaisuudessakin tuotta-
maan. On myds parempi, ettd vlogit kehittyvat parempaan suuntaan, kuin etta niiden

taso putoaisi.

Sain hyvin jarjesteltya kuvauspaikan ensimmaiseen DIY-videoon, jonka kuvasin ylhaalta
pain, mutta oli haasteellista vahtia tarkennuksen pysymista ja kameran paalla olemista.
Myds samaan aikaan tekeminen ja kuvakulmien vaihtelu ilman suunnittelua ei ollut help-
poa. Edellda mainitut ongelmat eivét olisi olleet ongelma, jos itsellani ei olisi ollut tehta-
vana kuin kuvata, mutta luonnollisestikin taytyi minun olla myds kameran edesséa. Kun
yhdistetdan tekniset ongelmat ja askartelu, on hyvin vaikea keskittya kumpaankin sa-
maan aikaan. Oikeat tekniikat oppii varmasti ajan my6td, mutta ensikokemus oli hyvin
haasteellinen.

Lopuksi paadyin videoiden kanssa siihen, etta kuvasin pitkaa yhden kuvakulman kuvaa
jarjestelmakameralla ja lyhyita tarkempia otoksia puhelimeni kameralla. Tamé oli mieles-
tani hyvin onnistunut tapa ja omasta mielestani puhelimeni Honor 9: san kameran laatu
riitti hyvin ndiden videoiden tekemiseen. Kaytin myds samoja vélineitd seuraavassa har-

joitusvideossa, jossa tein kotitekoisesti kuorintavoidetta.
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Alusta saakka olin sitd mieltd, ettd haluan pitda videoni sellaisina, ettd ne menevat suo-
raan asiaan. Nain toimin ja olin hyvin tyytyvainen lopputulokseen. Itse inhoan monilla
videoilla sitd, kun katsoja joutuu ensin katsomaan viisi minuuttia puhetta tyhjasta ja sen
jalkeen kaksi minuuttia varsinaista videota. Sanonta “Kill your darlings” on asia, jota You-
Tube-videoissa ei noudateta tarpeeksi. Usein videot ovat paitsi alusta venytettyjd, niin
my6s monesta muusta kohdasta. Haluan itse leikata videot niin, ettéd niissa on ainoas-

taan kaikki tarpeellinen ja videon siséaltda tukeva materiaali.

Kaksi ensimmaisté harjoitusvideota sujui hyvin, mutta sen jalkeen videoiden tekemisesta
tuli haastavaa. Opin opinndytetytn tekemisen aikana arvostamaan paitsi yleisesti tu-
bettajia tekijoina, niin myos heitd, jotka tuottavat videosisaltéa jonkun muun tyén ohessa.
Yksi suurimmista aikataulullisista ja teknisisté ongelmista oli valoisan ajan I6ytaminen.
Kun ei itse omista valokalustoa, taytyy videot kuvata kotoa I6ytyvien lamppujen ja luon-
nonvalon puitteissa. Luonnonvalo on paras vaihtoehto, silla se on esteettisesti kaunista
valoa ja saa kuvassa nakyvat asiat nakymaan paitsi paremmin, niin myo6s tarkemmin.
Aikataulullisesti on hyvin vaikea jarjestaa aikaa niin sanotusti oikean elaman ohessa ja
erityisesti talviaikaan. Kun lahdin téihin aamulla, oli pimead, ja kun palasin illalla kotiin,
oli pime&a. Ainoat mahdollisuudet kuvata oli viilkonloppuisin, joka tarkoittaa silloin niiden
kahden vapaapaivan kayttamista aina videoimiseen. Mita lahemmas kevatta kuitenkin
kuljettiin, sitéa helpompi oli saada aikaa kuvaamiseen. Pidin aina puhelintani valmiusti-
lassa ja tallensin mahdollisimman paljon hetkia. Muutaman kerran kannoin my6s muka-
nani kameraa ilman, etta oli suunnitelmaa kuvata. Mita pienempi kamera, sita helpompi
sitd on kuljettaa mukana ja kayttaa juuri viogien tekemiseen. Suuret kamerat ovat paitsi
vaikea pitdd mukana paivittdin, myds hankala kayttda nopeissa tilanteissa, kun haluaisi
saada jotain nopeasti nauhalle. Erityisen paljon hankaluutta suuret kamerat tuovat silloin,

kun itse&an pitaisi kuvata kasivaralla eli ilman jalustaa.

Yksi suurimmista haasteista kanavan luomisessa oli oman visuaalisen tyylin [0ytdminen.
Itsell&ni on usein vaikeuksia nimenomaan sen kanssa, etté ideoita ja ajatuksia on liikaa.
Kuitenkin visuaalinen tyyli on hyvin tarkea osa koko kokonaisuutta ja sen tulisi nakya niin
videoilla, grafiikoissa, seka muissa sosiaalisen median kanavissa. Suurin ongelmani oli
kamppailu sen ajatuksen kanssa, ettd haluanko tehda jotain ravakkaa ja erottua, vai kul-
kea omalle tyylilleni uskollisena. Pohdinnan ja monien tubettajien videoiden jalkeen tulin
kuitenkin siihen tulokseen, etta tarkein kriteeri kaikessa on noudattaa omaa tyylidén ja

omaa tapaansa tehd& asioita. Siita tiesin, ettd variskaala tulee olemaan samanlainen
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kuin oma tyylini kaikessa: valkoista, mustaa ja jokin tehostevari. Olin luonut aikaisem-
malle YouTube-kanavalle jota alun perin lahdin tuottamaan mielestani hyvin onnistuneen
visuaalisen tyylin, joten halusin ensin hyédyntaa sita. Pian kuitenkin huomasin, etta edel-
lisen hyvan idean muuttaminen toisenlaiseksi ei onnistunut, silla olin niin tyytyvainen al-
kuperaiseen, etten halunnut muuttaa sitd. Paatin siis kokeilla jotain aivan muuta. Mie-
leeni tuli mielikuva selkeésta mustasta pohjasta, jolle tulisi kolme kuvaa nelidissa. Pho-
toshopissa kokeiltuani kolme kuvaa olivat omaan makuuni liian sekavia, eika niiden ku-
vien aiheiksi tuntunut I0ytyvan loogista ajatusta. Paatin lisata oman kuvani keskelle ja
tayttdd kaksi muuta neliota valkoisella varilla. Tallensin kuvan koneelle ja kokeilin sita
YouTuben taustabanneriksi kokeilumieless&, mutta se olikin taydellinen. Kun néin kuvan
paikallaan, tiesin heti sen olevan juuri oikea visuaalinen ilme omalle kanavalleni ja kon-

septiini, seka se tuntui hyvin omalta.

Kanavan nimi oli yksi tarkeimmista paatoksista joka tuntui aluksi yhdelta vaikeimmista.
Paatokseni oli kuitenkin loppujen lopuksi yllattdvan helppo, silla kayttdjanimeni oona-
johannna on kaytdssa valmiiksi kaikissa sosiaalisen median sovelluksissa, joita kaytan.
Se on yksinkertainen, mutta koska se koostuu omista etunimista, on se paras nimi ku-
vaamaan ja edustamaan omaa itsedni. Taman liséksi jokaisessa sosiaalisen median ka-

navassani minulla on jo valmiiksi seuraajia.

Videot joilla halusin aloittaa kanavan, olivat niin sanottu esittelyvideo, MyDay-video ja
yksi DIY-video. MyDay-videosarjaan sain ajatuksen siitd, etta lyhyistd MyDay -videoista
voisi saada hauskan MiniMyDay-nimisen sarjan, jossa jokainen video olisi alle viisi mi-
nuuttia pitkid. Niissa puhetta olisi vain muutamia lauseita ja musiikki ja kuvat paaosassa.
Naita olisi myds mahdollista saada useammin ulos, silla niiden tekemiseen ei mene yhta
paljon aikaa kuin yhteen pitkaan. Ajattelin MiniMyDay-sarjan liséksi tuottaa MyDay-vide-
oita MyWeekend-sarjana. Pidan itse katsoa monen paivan ajalta kuvattuja videoita ja
viikonloppuisin elam& on myo6s vaihtelevampaa, joten niiden kuvaaminen olisi seké it-
selle, ettd varmasti katsojille mielenkiintoista. Toteutin MyDay-videoni hyvin realistisena
paitsi kuvallisesti, mutta my6s sisallollisesti. Esimerkiksi editissé kuvakorjailu jai koko-
naan tietoisesti pois, silla halusin koostaa videon juuri sellaisesta sisallosta kuin mita
olen saanut elaméastéani tallennettua. Tdma on asia, jonka olen ottanut oppina Sonja Ha-
malaisen, eli Soikkuu-kanavan videoista. Pidan itse siita tyylista ja selkeéasti myds katso-
jat pitdvat. Koostin videon monen eri kameran kuvista, jotka olivat eri muistikorteilla. Seu-

raavaa videota varten opin sen, ettd kannattaa kayttaa vain yhta kameraa ja muistikorttia
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kerralla ihan vain selkeyden vuoksi niin kuvatessa kuin materiaaleja keratessa editoin-

tiohjelmaankin.

Esittelyvideon paatin tehda toiseksi videoksi, silla mielestani silla on hyva aloittaa, silla
itse ole tykannyt vastaavista videoista uusien tubettajien kanavalla. Muistan erityisen hy-
vin Henry Harjusolan esittelyvideon, jossa han kertoi faktoja itsestaan ja jonka takia aloin
hanen kanavaansa alun perin seuraamaankin. Halusin itse toteuttaa samanlaisen, jossa
paasisin nayttamaan kuka olen. Téssa videossa halusin panostaa kameran edessa ole-
miseen, silla tiesin oman persoonan nayttamisen olevan tarkeda. Valitsin tietoisesti hyvin
l&helta kuvatun tyylin kerronnalle ja hyvin intiimin tavan puhua suoraan kameralle. YIl&-
tyin siita, kuinka helppoa kameralle puhuminen omalla kohdallani olikin. Olin kirjoittanut
muistiinpanot faktoista ja asioista joita haluan kertoa, mutta loppujen lopuksi en kayttanyt
niité ollenkaan, vaan sisalto tuli suoraan omasta paasta kuvaustilanteessa. Jalki oli mie-
lestéani my6s hyvin onnistunutta ja koin pystyneeni olemaan niin vahvasti oma itseni ka-

meran edessa, kun vain oli mahdollista.

Viimeinen video kolmesta teoksestani oli virallisesti ensimméainen oikea DIY-video har-
joitusvideoiden jalkeen. Edellisista harjoitusvideoista viisastuneena en halunnut lahtea
kikkailemaan kuvakulmien vaihdolla, silla DIY-videoissa tarkeaa on informaation kulku ja
se, etta katsojaa osaa videon jalkeen toistaa samat asiat myos itse. Paatin siis kuvata
kaiken tekemiseni yhdestad kuvakulmasta. Nopeutin videon leikkauspdydalla niin, etta
katsoja pystyy nakemaan suuren maaran asioita lyhyessa ajassa, mutta kuitenkin niin,
ettei se kay pitkaveteiseksi. Lisdsin videoon yksinkertaisen musiikin ja lisdsin ohjeet yk-
sinkertaisella valkoisella fontilla videon vasempaan alakulmaan. Video oli hyvin yksin-
kertainen, mutta itse pidin valmiista tuotoksesta ja siita tuli juuri sellainen kuin olin toivo-

nut.

Julkaisin kaikki kolme videota yhden viikon sisdlla ja jaoin ne omassa Snapchatissé seu-
raajilleni, mutta en muuten markkinoinut tai mainostanut niita. Tama valintani johtuu siita,
etta haluan mainostaa kanavaa tulevaisuudessa niin, etta silloin jokaisella kanavan 16y-
taneelld on jo mahdollista katsoa heti enemman sisalt6d, Talla hetkella kanavalla on
myds nahtavilla harjoitusvideoni, jotka on tarkoitus piilottaa kanavalta opinnaytetytn val-

mistumisen jalkeen.
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9 Yhteenveto

Opinnaytetyoni kirjallinen osa ja teososa eivét kulkeneet kirjoittamisen ja tekemisen ai-
kana sellaista reittia kuin niiden oli alun perin suunniteltu kulkevan. Lopputulokseen se
ei kuitenkaan vaikuttanut, silla YouTube-kanava valmistui konsepteineen, videoineen ja

visuaalisin ilmein.

Teososaani varten tekeméani haastattelututkimus antoi hyvin vastauksia siihen, millaista
sisaltoa juuri valitsemani kohderyhmaé kuluttaa ja millaista sisalt6d myods minun olisi mah-
dollisesti jarkeva alkaa tuottamaan. Tutkimuksessa sain vahvistuksen tietyille videoai-
heille, joita olin jo padssani pyotritellyt ennen opinnaytetyoni aloittamista, etta niita olisi
fiksua tehda myos katsojien tahtoa mielessa pitaen. MyDay- ja tutoriaalivideot, seka ar-

kielamaa ja kauneutta kasittelevat videot kiinnostavat nuoria aikuisia naisia.

Sahkopostihaastatteluni Sonja Hamalaisen, Ville Kankareen ja Susanne Aallon kanssa
valaisivat osittain YouTube -maailmaa Suomessa, mutta my6s valottivat tAman paivan
suosituimpien tubettajien ajatuksia ja tunteita tubettamista kohtaan. Ne valaisivat tu-
bettamista ilmidéna ja antoivat minulle myos rohkeutta lahted toimimaan oman visioni
pohjalta ja ymmartaa se, etté vaikka viogien kesken on kilpailua, ei ole mitdan syyta, ettei

kaikilla kanavilla olisi mahdollisuus nousta seuratuiksi.

Sain nopeasti palautetta julkaisemistani videoistani, jotka olivat padasiallisesti hyvin po-
sitiivista. “Kuka olen?” -videosta sain palautetta siitd, kuinka hyvin olin onnistunut nayt-
tamaan videolla oman itseni ja oman persoonani ja kuinka video oli hyvin minua. Samai-
selle videolle sain kommentin “Paras video mink& oon kattonu pitkaén aikaan”, joka oli

pyytamatdén kommentti koko videosta.

Itse 18ydan videoista paljon teknisesti ja siséllollisesti parannettavaa, mutta ne eivat ol-
leetkaan tai eivat olekaan vilogeissa se tarkein asia. Se kavi ilmi kyselytutkimuksessa,
mutta myds tekemistani sdhkodpostihaastatteluista. Videoissa voi kompensoida paljon
tiettyjen ominaisuuksien vahvuudella, ja mielestéani onnistuin siind. Lahtokohtani ja ta-
voitteeni olivat tehda aitoa ja realistista sisaltod, joka olisi sisall6llisesti mielenkiintoinen.
Omasta mielestani onnistuin siind paitsi omasta nakokulmasta arvioiden, myds videoi-

den nayttokertojen ja peukutusten kertomalla datalla.
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Tarkein havainto tydssa oli se, kuinka suuria kokonaisuuksia menestyva vloggaaja jou-
tuu hallitsemaan kanavansa yllapitoon. Han on sisalléntuotannon, markkinoinnin ja esiin-
tymisen ammattilainen. Vloggaaminen voi olla harrastus tai ammatti, ja se voi vaatia joko
vahan tai paljon ty6ta — se on jokaisen tekijan oma paatds. Sisallontuottajan ammatti
on kuitenkin t&na paivana oikea tyd muiden media-alan ammattien keskuudessa ja tule-
vaisuudessa siita tulee varmasti saamaan yha useampi tekija elantonsa myds Suo-
messa. Vloggaus on viela lapsen kengissa meilla Suomessa ja odotan mielenkiinnolla
mihin suuntaan sosiaalinen media, vloggaajat ja vlogit tulevat kulkemaan seuraavana

vuosikymmenena
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Kyselytutkimus, osio A

Liitteena kyselytutkimukseni osion A kysymykset ja vastaukset.

Sukupuoli? Mies /Nainen
Ika? 18-20/21-24 /25-28
Kuinka usein katsot YouTubea? Paivittain /Viikottain/ Useamman kerran kuukaudessa/

Kerran kuukaudessa tai harvemmin

Millaisia vlogeja katsot mielelldsi? (Voit valita useamman) MyDay /Haaste/ Testaus/ Sto-

rytime/ How to Get ready with me/ Haul/ Joku muu, mika?

Mitk& aihepiirit kiinnostavat? (Voit valita useamman) Urheilu /Ruoka /Elokuvat & sarjat

/DIY [Tietoiskut /Huumori /Pelaaminen /Kauneus & terveys /Arkielama /Juhliminen /Mu-
siikki /Joku muu, mika?

Pidatkd enemman Iyhyista vai pitkista videoista? Lyhyt (1-5min) /Pitka (5min->) /Erittain

pitka (10-30min.) /Ei valia, kunhan sisaltd on hyva.

Milla laitteella katsot videoita paasaantdisesti? Tietokone /Puhelin /Tabletti /Pelikonsoli

Vastauksia: 26

100% Nainen

12 (46.2%): 18-20
14 (53.8%): 21-24
(0.0%): 25-28

11 (42.3%): Paivittain
12 (46.2%): Viikottain
3 (11.5%): Useamman kerran kuukaudessa

(0.0%): Kerran kuukaudessa tai harvemmin

18 (69.2%): MyDay

11 (42.3%): Storytime

12 (46.2%): How to

9 (34.6%): Get ready with me
5 (19.2%): Haul

10 (38.5%): Haaste
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17 (65.4%): Testaus

5 (19.2%): Muuta

Lisdkentan vastaukset:

- pelivideot

- meikki tutoriaali

- Asiavlogit

- meikkitutorial, pelivideot

- En katso vlogeja

5.

6 (23.1%): Urheilu

11 (42.3%): Ruoka

5 (19.2%): Elokuvat & sarjat
16 (61.5%): DIY

7 (26.9%): Tietoiskut

16 (61.5%): Huumori

5 (19.2%): Pelaaminen

18 (69.2%): Kauneus & terveys
15 (57.7%): Arkielama

7 (26.9%): Juhliminen

9 (34.6%): Musiikki

1 (3.8%): Muuta

Lisdkentan vastaukset:

- Ruoka

6.
2 (7.7%): Lyhyt (1-5min.)

7 (26.9%): Pitka (5-10min.)

2 (7.7%): Erittain pitka (10-30min.)

15 (57.7%): Ei valig, kunhan sisalto kiinnostaa.

Linkki kyselyyn: https://www.kyselynetti.com/s/e93c896
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Kyselytutkimus, osio B

Liitteena kyselytutkimukseni osion B kysymykset ja vastaukset.

Sukupuoli?

Ika?

Kuinka usein katsot YouTubea? (Missé tilanteissa katsot YouTubea?)

Millaisia videoita katsot YouTubesta?

Montaa tubettajaa seuraat aktiivisesti? Mainitse muutama nimelta.

Millainen on hyva vlogi?

Mitka asiat tekevat vlogista huonon?

Onko videon pituudella merkitysta? (Miksi ei ole tai miksi on?)

Millainen on hyva vloggaaja? (Mitd ominaisuuksia hanella on? Miten han esiintyy vide-

olla? Millainen luonne?)

Vastauksia: 4

100% Nainen

Osallistujamaara: 4
- (0.0%): 18-20

4 (100.0%): 21-24
- (0.0%): 25-28

Osallistujamaara: 4

- Joka péiva. Usein tylsyyttani tai haluan seurata jotain mielenkiintoista tubettajaa.

- Katson melkein joka paiva. Kun on kotona tai rauhallisessa ymparistdssé ja on hyvin
aikaa keskittya itse videoon. Kun olen menossa tai tdisséd/koulussa en ikina katso.

- Kun olen kotona, rentoudun pitkan paivan jalkeen.

- Kausiluonteisen vaihtelevasti, joskus joka péaiva ja joskus kerran viikossa. Kuitenkin
aina vahintaan 5krt kuukaudessa. Katson youtubea bussimatkoilla, vapaa aamuina he-

rattyani ja myds silloin kun etsin sielta jotain tiettya tietoa (resepteja, meikkiohjeita...)

Osallistujamaara: 4

- Usein my day tai kauneus videoita
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- Kuuntelen musiikkia, katson tubettajien kanavia, etsin tuotteista suosituksia/reviews,
suomen katsotuimpia videoita ja katson eldinvideoita huvikseen. Ns "rauhoittavia" vi-
deoita katson myds, eli sellaiset "the most satisfying videos".
- Kauneus- ja muotivideoita seka paivittaisia vlogeja.
- Lifestyle (vlogit), resepteja, treenivideoita enimmakseen. Joskus myos

meikkitutoriaaleja seka haul-videoita.

Osallistujamaara: 4

- Montaa kymmenta. Zoella, pointlessblog, mmiisas, iinakatariina ja shaanxo

- Aktiivisesti en seuraa joka viikko, mutta katson pewdiepien, marzian, threadbangerin,
ainon ja uinon videoita.

- n.10 (Amelia Liana, Estee Lalonde, Janni Deler, Tanya Burr)

- Noin 5. Niomi smart, Tanya Burr, Zoella, Tammy Hembrow, Kenza

Osallistujamaara: 4

- Tykk&éan katsoa myday tyylisid missé kuvataan arkea ja paivdn menoja

- Joka tekee monipuolisesti asiaa, omien mielenkiinnonkohteiden mukaan. Aani ja &anen
kayttd on myos tarkead, arsyttavaa ihmista tai &anta ei ole kiva katsoa. Kameran laatu
on hyva ja vlogia on kiva katsoa jos vloggaajan panostus nékyy videon teossa. Videoita
ei tarvitse tulla joka paiva. Huumorin nakyminen videolla my6s hauskaa.

- Sellainen, jossa tapahtuu paljon. Toisaalta my6s ihmisten tavalliset arkipaivat kiinno-
stuvat, jotta vloggaajiin voi samaistua. Hyva fiilis.

- Kuvaaja osaa olla luonnollisesti kameran edessa ja puhua miellyttavasti. Myos editointi
ja hyva laatu vaikuttavat paljon katsomisen miellyttéavyyteen. Koen, etta vlogissa taytyy
olla sisaltda ja viihdyketta myoskin, eli jos kuvaaja ei tee mitaan mielestani kiinnostavaa
tai puhu Kiinnostavista aiheista en jaksa katsoa vlogia loppuun. Itse piddn mm.

Matkavlogeista, koska ne toimivat ikaankuin persoonallisena matkaoppaina.

Osallistujamaara: 4

- En kauheasti pida aihevideoista tai jos kuvanlaatu on huono ja editointi huono. Jos on
likaa yhteistyovideoita.

- Arsyttava ihminen :D Arsyttava &ani, tyhman esittaminen ja liian ilmiselva huomi-
onhaku. Ihminen vaikuttaa niin paljon tulokseen ja siihen jaksaako ihmiset niité seurata.

- Ihmisen huonotuulisuus, negatiivisuus. Liian lyhyt vlogi.
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- En tykkaa katsoa vlogeja, jossa kuvaaja esimerkiksi "poseeraa” ja koskettelee
hiuksiaan jatkuvasti tai kayttaa paljon taytesanoja (esim.niinku). Huono laatu ja editointi

tekevat huonon vilogin myos.

Osallistujamaara: 4

- On. Pidéan pitkista viedoista yli 10min hyva. Alle 10min usein liian nopeasti ohi&&

- Liian pitk& ei ole hyva, max 6 min mielesta. Riippuu tietenkin asiasta. Monesti kelaan
videot oikeaan kohtaan. Lopetan mielenkiinnon jos jaaritellaan liian pitkaan.

- Ei ole, riippuu paljon tyypisté. Voi olla pitk& jos on sanottavaa.

- On. On tarke&é osata valita videolla parhaat palat eiké pistaa liikaa sisaltoa, jolloin koko
lopputulos on tylsa. Itse koen, ettd 45min- tunnin vlogi on liian pitka.

Osallistujamaara: 4

- Oma tyyli, hauska, rento kameran edessa ja kuvaa huonotkin paivat

- lloisen ja mukavan oloinen. Humoristinen ja nayttaa silta, etta oikeasti osaa, seka ha-
nen mielestaan on kiva vloggailla. Itse arvostan sita, etta on jalat maassa olevaa tyyppiéa.
On samaa ikéluokkaa kuin itse.

- Aito oma itsensad. Sanoo asioita suoraa ja nayttad oikeaa elamaansa eika vain nayta
kulissia.

- Luontaisa esiintyja, joka ei yrita miellyttaa kaikkia. Vloggaaja valitsee omat aiheensa ja

kertoo rehellisesti omat mielipiteensa.

Linkki kyselyyn: https://www.kyselynetti.com/s/d872b3f
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Sahkodpostihaastattelu 1

Liitteena sahkopostihaastattelu, jonka kavin Susanne Aallon kanssa.

Miten p&adyit mukaan YouTubeen ja millainen maailman se silloin oli? Millainen You-
Tube on tana paivana siihen verrattuna?

Kun latasin YouTubeen ensimmaisen videoni noin kuusi vuotta sitten, oli tubemaailma
viela lapsen kengissa. YouTubeen ladatut videot olivat melko niukasti editoituja eiké kau-
palliseen sisaltéon térmannyt suomen YouTubessa laheskaan niin usein kuin nykypai-
vana. Videoissa ei ollut juurikaan tuotesijoittelua eika videoiden kuvanlaatukaan ollut
yhta korkealla kuin nykyaan. YouTubekulttuurissa vallitsi perheenomainen tunnelma,
silla piirit olivat todella pienet ja tubettajia vain muutama kourallinen. Miusta tuntuu etta
tubettaminen oli naihin aikoihin jollain tapaa "naurun asia", ja kameralle puhumisesta
tunnuttiin vitsailevan kahvipoytakeskusteluissa kuin se olisi jotenkin outoa ja erikoista
kertoa elamastaan sellaiselle taholle joka ei vastaa. Nykyaan suomitube on rajahtanyt
kasiin ja tubettamista aletaan pitamaan mihin tahansa muuhun tydéhon verrat-tavana am-
mattina. Sisalléntuottaminen voi nayttdd monen ulkopuolisen silmiin todella huoletto-
malta ja helpolta, vaikka todellisuudessa jokaisen videon tekemiseen (omalla kokemuk-
sellani) kuluu valtavasti aikaa ja vaivaa aina ajatustydsta (kasikirjoittaminen) valaistuk-
sesta huolehtimiseen, kuvaamiseen ja jalkikasittelyyn saakka. Kaupallisuus on yleisty-
nyt YouTubessa rajahdysmaisesti, mutta kaupallisuudesta on tullut myoés laki-muutosten
myotéa lapinakyvaé katsojille. Seuraajien tulee tietda, koska siséltd on mak-settua.

Miten kehitat omaa kanavaa eteenpain ja onko sinulla pidemman aikavalin suunnitelmia
kanavaasi koskien?

Mie kehitan omaa kanavaani eteenpain melkolailla filiksen mukaan, silla oon halunnut
pitdd kanavan taysin sdannottdmana leikkikenttéanani. Teen sinne juuri sita sisaltéa mita
itse haluan ja mikéa kulloinkin tuntuu kivalta. Liiat saannot ja selkeéat raamit/suunnitelmat
veisivat miun touhustani kaiken ilon, vaikka mydnnetaan, oon kylla koettanutkin petrata
niin videoiden kuvan/aéanenlaadun kuin sisallénkin suhteen jotta lataamani sisaltd olisi
my0s katselijoillekin mieluista. Raha ei oo miun tubettamisessani ollut koskaan se yk-
kosjuttu, sita tulee jos on tullakseen. Siksi olen ollut kaupallisten yhteistéidenkin suhteen
aarimmaisen nirso ja olen suostunut vain muutamiin isompiin yhteistyokokonaisuuksiin

pitddkseni kanavan juuri miun kanavanani.

Mik&a on mielestasi tarkein ominaisuus YouTubettajan tydssa/harrastuksessa, eli mita

ominaisuutta ilman se ei onnistu? Miksi?
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Huh, onpa laaja-alainen kysymys! Periaatteessa kuka tahansa voi tubettaa ja misté ta-
hansa aiheesta, kunhan osaa ladata videon YouTubeen. Tarkeintd on varmaankin se
halu ylipdataan ladata videoita YouTubeen. Mikdan ominaisuus ei rajoita YouTuben
kayttéa vaan videoita voi tehda vaikkapa ilman aanta tai ilman kuvaa, nayttdmatta omia
kasvojaan tai omaa persoonaansa laisinkaan ja misté tahansa aiheesta, luovuutta kayt-

taen tai ilman sita erikoista luovaa sarmaa.

Onko kanavasi vahva brandi tiedostettu valinta ja miten paadyit juuri siihen? Jos ei ole,
oletko koskaan miettinyt omaa kanavaasi brandina?

Olen lahtenyt kasvattamaan pahalapsi-brandia tiedostetusti eteenpdin omana juttunaan
viimeisen kahden vuoden aikana. Branddaminen tuntuu melko luonnolliselta siirtymalta
kanavan hurjan kasvupyrahdyksen myo6ta. Piakkoin lanseerataan ensimmaéiset paha-
lapsi-brandin tuotteet ja sitd kautta pddsen paremmin nakemaan kuinka pitkalle taman

kokeilumuotoisen jutun siivet kantavatkaan.

Millaisena néet paitsi oman tulevaisuuden videoiden tuottajana, mutta myds suomalai-
sen tube-skenen? Eli mihin suuntaan tulevana vuosikymmenena nama asiat tulevat kul-
kemaan?

Mie uskon etta tulen ennen pitk&a siirtymaan myos ruokapuolen videoiden pariin, silla
haluaisin valjastaa omat leipurimestarin ammatti-ominaisuuteni myds YouTuben puolel-
le. Naen YouTubessa valtavasti potentiaalia paatoimisena ammattina, mutten ole viela
taysin valmis jattdytymaan pois paivatyostani leipomossa. Mikali nAma kaksi ammattia
saisi linkittymaan toisiinsa, ei tarvitsisi luopua kummastakaan. Uskon, etta Suomen tu-
beskene kehittyy entista enemman ammattimaisempaan suuntaan ja yha useampi siirtyy
tekemaan YouTubea paaasiallisena tydnaan. Tuleva vuosikymmen tulee nayt-tamaan
my0s sen, syrjayttddkod YouTube perinteisen television nuorempien sukupolvien keskuu-

dessa. Kukaties.

Kuinka paljon aikaa videoiden tekemiseen kuluu keskim&arin ja miten se aika jakautuu?
Kaytan YouTuben videoiden tuottamiseen vahintdan yhden tydpdaivan viikossa, joskus
jopa kaksi. Aikaa kuluu niin videoiden kasikirjoittamiseen kuin suunnitteluunkin, valo-
sommitteluun, jalkityéhon (editointi), somemarkkinointiin, hakukoneoptimointiin ja sah-
koposteihin vastaamiseen. Teen YouTuben ohella toita tayspaivaisesti ja se rajoittaa

omaa videontuotantoani niin ajallisesti kuin jaksamisenkin suhteen
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Sahkodpostihaastattelu 2

Liitteena sdhkopostihaastattelu, jonka k&vin Sonja Hamalaisen kanssa.

Miksi aloit tekemé&an videoita ja millainen tubemaailma oli ennen kun aloit tekemé&éan vi-
deoita?

M& oon tehnyt ekat videot youtubeen joskus 2006 tai 2007 mut ne ei ollu viela siis vi-
deoblogeja vaan hauskuuttelua kavereiden kanssa. seurasin sillon ulkomaalaisia sketsi-
kanavia (mm. wassabi productions ja smosh). mul ei oo mitaan hajua oliko sillon suo-
messa viela youtubeskenea. ma aloin kuitenkin tekemééan videoblogia 2012 ja vlogikult-
tuuri alkoi kukoistaa. 2013 oli sellanen selkee vlogien nousukausi vaikka niita oli jo aikai-
semmin youtubeen laitettu ja tekijoita oli. ekat suomalaiset kanavat joita ma oon seu-

rannut oli krouppi (sketsikanava), justimusfilms (sketsi) ja eeddspeaks (vlogikanava).

Millainen youtube-skene oli silloin Suomessa ja Maailmalla kun teit videoita?

Tosiaan 2013 vlogit alkoi nousta aika isosti ku valtamedia kiinnostui tekijoista ja kirjoitti
juttuja lehtiin yms. silloin myds alkoi tulla tosi paljon uusia tubettajia ja pikkuhiljaa jotkut
niista nousi isoiksi kanaviksi. edelleen samat kanavat on nykyaén isoja ja tunnettuja, eika
mieleen tuu muita isoista kanavista kun mentaalisavuke joka on lopettanut youtu-bessa

oman kanavansa.

Milloin Suomessa tubettamisen suosio nousi sun mielesté ja miten se nakyi?

Suosio vaikutti omaan tekemiseen niin, etté tajusin miten iso vaikuttamisen véline se voi
olla ja ettd tatdhan voi tehda tytkseen. olihan se myés iso osa median murrosta, kun
youtubettajilla alkoi olla tosi isot kanavat ja sitd kautta isot mediat joita seuraa jopa sa-

dattuhannet suomalaiset.

Miten suosio vaikutti omaan tekemiseen ja miten se muuttui - jos muuttui?

Oma tekeminen siis muuttui tietoisemmaksi, mutta muuten mun kanava on pysynyt aika
samanlaisena. mité nyt itse tietysti kehittynyt esiintyjana ja videoiden tekijana. plus suo-
sio on tuonut mukanaan ty6tarjouksia, jotka on mahdollistanut hienoja juttuja omalle ka-

navalle.
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Sahkodpostihaastattelu 3

Liitteena sahkopostihaastattelu, jonka kéavin Ville Kankareen kanssa.

1. Millaisena n&aet suomalaisen vloggauksen tulevaisuuden ja millaisessa vaiheessa se
on talla hetkella?

Vlogaaminen on noussut todella suureen suosioon viime vuosina ja kilpailu on kasvanut.
Uusille tekijoille toki on aina tilaa. Uskon, ettd etenkin vahan vanhemmille vioggaajille
olisi tilaa tdssa kentassa. Ulkomailta 16ytyy monia 30-40 vuotiaita youtubettajia, joita itse
seuraan mielellani. Suomesta ei vield |16ydy montaa sellaista, jotka tekisivat sellaista
matskua jota itse haluaisin seurata. Youtube on mahtava alusta itselleni toteuttaa omia
videoideoita ja kehittya videoiden tekemisessa. lhmisten tapa kuluttaa mediaa on muut-
tunut sellaiseksi, ettéd mediaa kulutetaan silloin kun itse haluaa ja missa itse haluaa. Mo-
biilikatseluita on noin 70%. Niin sanotulle turhalle ajalle on l8ydetty jarkevaa sisaltoa.
Sisaltta kulutetaan julkisissa liikennevalineissa, salilla tai autossa kuunnellen podcastia.
Vaikea tubetuksella on kuitenkin elattaa itsedén ja se on myoskin erittdin aikaavievaa.
Jos tubetuksella haluaa menestya se vaatii kovaa tydta. Monet sanovat sosiaalisen me-
dian vaikuttajia tyhjantoimittajiksi, mutta todellisuus on se etta kaikki olisivat sosiaalisen
median vaikuttajia jos se olisi helppoa.

2. Miten lahdet suunnittelemaan videoita? Esimerkiksi kasikirjoitatko kuinka pitkalle, mie-
titkd suuria kokonaisuuksia vai vain yhta videota kerralla tai kuinka tarkasti mietit visuaa-
lista puolta.

Itselleni visuaalisuus on todella tarkeaa. Kuvaan yleensa erittéin paljon kuvituskuvaa,
joita kdytan puheosuuksien paalla tai leikkaan kuvitusmontaaseja. Kaytan mydskin to-
della paljon aikaa hyvan musiikin etsimiseen. Kuvaustyylini on erittédin dokumentaarista,
joten pitkalle en yleensa mieti etukéteen. Toki videon rakennetta on hyva miettia jo ku-
vausvaiheessa ja monesti videoni noudattavatkin tiettya kaavaa, joka on mielessani.
Mitd enemman suunnittelee etukateen, sita helpompi video on toteuttaa. Valilla kasikir-
joitan puheitani jos minulla on jokin tietty tarina tai asia, jonka haluan kertoa. On myos-
Kin tubettajia, jotka pystyvat puhumaan 10-15 minuuttia noin vain, eikd heidan ajatus

katkea. Itse en tuohon pysty joten pienet muistiinpanot on hyva olla.

3. Miten olet vuosien aikana/nykyaan markkinoinut itseasi?
En juurikaan. Olen tehnyt youtubevideoita 2006 vuodesta l&htien ja kanavani ovat kas-

vaneet tasaiseen tahtiin. Joskus aikoinaan suosio lahti irc-galleriasta kun sain kaverini
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kanssa paivankuvia ja talléin tietenkin kehoitimme katsomaan irc-gallerian boksista vi-
deoita joita olimme tehneet. Helpoiten youtubessa saa tilaajia yhteisvideoita tehdessa ja

naita olenkin tehnyt muutamia. Tata kautta uudet katsojat tutustuvat kanavaasi.

4. Millaisia ominaisuuksia sina itse arvostat vloggaajassa/kanavassa, tai mitka asiat te-
kevat niista hyvat?

Itse tietenkin haluan katsoa mahdollisimman visuaalisia tai muuten inspiroivia videoita,
koska tasta saan inspiraatioo myds omaan tekemiseen. Persoonallisuus ja hyva esiin-
tymiskyky on kuitenkin tarkeimpid. Videoiden ei tarvitse olla niin hyvin editoituja jos tu-
bettaja osaa esiintya hyvin kameralle. Massasta voi olla vaikea erottua tdné paivana,
joten mika tahansa milla pystyy tuomaan omaa twistid videoihin on eduksi.

5. Mitk& olisivat neuvosi uudelle aloittelevalle vioggaajalle, niin tekniseltd kuin sisallolli-
seltakin puolelta?

Kannattaa mietti& millaisia videoita haluaa tehd&. Tee sellaisia videoita joita itse haluaisit
katsoa. Puhu asioista jotka kiinnostavat sinua. Aina ei kannata menna suosituimpien
trendien mukaan. Toki trendaavien aiheiden kasittely voi auttaa kanavan kasvattami-
sessa. Youtubettajien videoiden tekninen taso on nykyaan aika korkealla, joten ihan mil-
ldaan perunalla ei kannata kuvata. Hyvan kameran, kuvausvalon ja mikin saa kuiten-kin
melko halvalla, joten niihin kannattaa investoida. Jokainen kuitenkin alottaa jostakin, jo-
ten heti ei tarvitse olla taydellisia videoita. Hommassa kehittyy mitd enemman sité tekee,
joten ei kannata olla aluksi liian kriittinen tekemisestaan. Tutoriaaleja 16ytyy myéskin jo-

kaiseen ongelmaan, jota videoiden tekemisessa saattaa tulla.
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