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Abstrakt

For detta examensarbete ar den teoretiska referensramen evenemangsplanering.
Arbetet ar ett handlingsbaserat examensarbete och som uppdragsgivare har Annette
Strom som ar verksamhetsledare pa Luckan Raseborg i Karis fungerat.

Syftet med examensarbetet ar att tillsammans med uppdragsgivaren planera,
marknadsfora, utfora och utvardera ett evenemang. Litteratur och internet har anvants
som kallor for den teoretiska referensramen. Den praktiska delen av arbetet beskrivs
efter varje motsvarande teoretisk del. Den teoretiska delen av arbetet behandlar
evenemangsprocessen, allt fran planering till utvardering, samt grundlaggande
information om uppdragsgivaren och varje entreprenér.

Det praktiska resultatet av arbetet var ett forelasningsevenemang med unga,
nytankande entreprendrer. Evenemanget arrangerades i Karis-Billnds Gymnasium i Karis
den 11.9.2018. Evenemanget utvdarderades av deltagarna, foreldsarna, uppdragsgivaren
och arrangoren.

Arrang6rens mal uppnaddes helhetsmassigt och utgdende fran utvarderingarna blev alla
som pa nagot satt varit delaktiga i evenemanget ndjda.
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Summary

The theoretical reference of this Bachelor’s thesis is event planning. It is an action-based
thesis and Annette Strom who is the executive manager for Luckan Raseborg is the client
of the project.

The aim of this Bachelor’s thesis is to plan, market, perform and evaluate an event
together with the client. Literature and Internet sources have been used for the
theoretical part. The practical part of the thesis will be described after each theoretical
chapter. The thesis deals with the event process, from planning to evaluation. Basic
information about the client and the entrepreneurs will also be provided.

The practical result of the thesis is a lecture event by young entrepreneurs in the start-up
business. The event will take place in Karis-Billnds Gymnasium, an upper secondary
school in the center of Karis, Raseborg on 11 September 2018. The event will be
evaluated by the client, the entrepreneurs, the participants and by the organizer.

The organizer's goal was for the most part achieved and after analyzing the evaluations,
it seemed that the client, entrepreneurs and the audience were content with the
outcome.

Language: Swedish Key words: Event, entrepreneur, organizer




Innehallsforteckning

R 101 1= o1 o o USSR OUOSORRSR 1
I RV 1 (- TSRS 2
1.2 IMIBLOO ..t 2
IR T N V| - U TSl o o o PSR 3

2 UPPArAGSGIVAIE. ... .eiveiieieeiieeet ettt bbbttt ettt b et 3
0 A I o0 T = oY= oo o SRS PR 3

KT V. E- 1 o UT o] o TR 4
3.1 Presentation av geNeration Z...........cocoiiiirieiierieniesesiesieseeee e 4

O S 01 (=T 0T (= 0 [0 (< PP UPRPPRRPPRTRN 5
4.1 ENN SANANOIM ..ottt e 5
4.2  Corinne Gronholm och Ellen Westerlund ..o 6
4.3 Sam Sonntag 0Ch SIMON Sid........cccciiiiiiiiiic e 6

5  EVENEMaNgSPIANEIING.......ciiieiiiiieieeiie ettt st et e nre e nns 7
5.1 Evenemangets lIVSCYKEL ... 10

5.1.1  INILIEriNGSTASEN .....viiieiee e 11
5.1.2  PlaneringSTaSEN..........coiiiiiiieie et 12
5.1.3  GenomfOrandefasen ..........coooeiiiiiiiiieeee 15
5.1.4 ULVArAriNgSTaSEN. ....c..oiviiiiiiiitiiieieee e 18

6 Marknadsforing av BVENEMANG .........coeiiireieieie et 19
e |V 1 £ i {1 [T TR 21
6.2  Olika marknadsforingskanaler ............cccocieiiieiie i 22
6.3 Sociala medier 0Ch INTEIMEL..........cociiiiiiieiie e 23

6.3.1  FACEDOOK ..o 23
B.3.2  E-POSE ..ottt e e e ar e anes 24
6.4  Visuell och viral marknadsforing..........cccocveiiiiiii i 24
6.4.1 Bildens DEtYdEISE.......c.ooeiiiiiiiiceee e 25
6.4.2 MENNISKOIS DELYARISE .....oviiiitiiiciiee s 26

6.5  MarknadsfOringen efterat..........ccoveeiieeieiicee e, 27



A €11 (0101) (0] r= 14 Lo (1 TR TRTSPRRRTRRRTR 28

% S = 10T [0 OSSPSR 28

8  Utvardering av VENEMANGET ..........ccviiiiieeieeeie ettt 30
8.1  Deltagarnas UVAIAEriNG .......c.coeiveiieiieiieieese e se et eeste e sraesre e sreesaeeneennes 31
8.1.1 ENKAFTAGOING ......cveiiieceerieceeieeteeee et ettt ettt 32

8.2 Entreprendrernas UVAIEriNG.........ccouiiiieieieiese st 33
8.3 UppdragSgivarens ULVAIAEIING ........ccueeeieierieriesiesiesiesiesie et 36
8.4 SJAIVULVAITEIING .....ceivieieiie ettt saa e e teeaeaneennes 37

9 SAMMANTALENING .....coveiieiieeie e 39
KEAIHTOIECKNING ... bbbt 40

Bilageforteckning

Bilaga 1 Frageformular

Bilaga 2 Brev till forelasarna

Bilaga 3 Brev till Karis-Billnds Gymnasium

Bilaga 4 Marknadsforingsaffisch

Bilaga 5 Blogginlagg i samarbete med Luckan

Bilaga 6 Facebook-evenemang “Tréffa unga entreprendrer” i samarbete med Luckan

Raseborg den 11.9.2018

Bilaga 7 Bilder fran evenemanget



1 Inledning

Under 2010-talet har evenemangsindustrin som bransch, verkligen etablerat sig i vart
samhalle. En sarskild typ av foretag, s.k. eventforetag vars syfte ar att producera och skapa
evenemang for Kklienter har utvecklats (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, s. 19).
Vad som bor noteras ar att eventforetag idag har ett annorlunda affarstank &an tidigare.
Forut lades en stor del av fokusen pa dekoren och utsmyckningen av sjélva evenemanget.
Numera fokuserar eventforetag pa att tillsammans med sin klient ta fram en passande
affarsstrategi for det kommande evenemanget. Att marknadsféra sig genom verkliga
evenemang ar en trend som allt fler foretag tar del av och som med tiden blivit en del av
deras marknadsforingsstrategi. (Dubin, 2011.) Sarskilt for virtuella foretag ar det har ett
satt att under en begrénsad tid samverka med sina kunder. Oberoende av hurdant
evenemang det ar fragan om, ar andamalet att mojligtvis frambringa nya insikter hos
konsumenter och foretagare. Det ar ett satt for foretagare att i vart allt mer

individualiserade samhélle skapa en gemenskap mellan sig sjalv och sin malgrupp.

Darfor kommer mitt handlingsbaserade examensarbete att vara ett forelasningstillfalle med
unga, inspirerande entreprendrer. Entreprendrerna som jag har bjudit in till tillfallet ar alla
aktiva pa sociala medier och nar sin malgrupp framst genom respektives hemsidor, bloggar
och Instagram. Examensarbetet kommer utgaende fran dem och min malgrupp att byggas
upp som en helhet. Tanken &r att genom detta evenemang inte bara inspirera min malgrupp
men ocksa marknadsfora entreprendrerna genom deras egna beréttelser om hur de har
blivit egenforetagare. | mitt examensarbete kommer jag fdrutom att presentera
entreprendrerna och min malgrupp, dven att ga in pa evenemangsplaneringens olika
skeden, hur jag marknadsforde mitt evenemang och vad jag tog fasta pa, samt

genomforandet och utvérderingen av evenemanget.

Evenemanget ar ordnat for andra stadiets studerande i Karis-Billnds Gymnasium i Karis.
Jag har last in mig pa evenemangsplanering som kommer att fungera som min teoretiska
referensram. ldén till examensarbetet fick jag under jullovet 2017. Efter att ha last igenom
olika examensarbeten kom jag pa idén fran ett examensarbete som handlade om en

forelasningskvall med temat valmaende i arbetet.



1.1 Syfte

Syftet med mitt examensarbete ar att planera, marknadsfora, utféra och utvardera ett
evenemang. Projektmassigt ar malet att samarbeta med de manniskor som &r involverade i
min evenemangsprocess. Jag vill lara mig den praktiska processen att ordna ett
evenemang, samtidigt som jag anvander min ledarskapsformaga. Varfor jag valde att
arrangera ett evenemang som mitt examensarbete var fran borjan inte en sjalvklarhet. Dock
blev det allt mer sjélvklart efter att ha last om examensarbetet ”En foreldsningskvill med
Christoph Treier”. Jag har ndmligen alltid varit intresserad av att planera, ordna och
organisera, och temat entreprendrskap har funnits med som en inspirationskélla under
manga ar. Jag ar som person praktiskt lagd och inspireras sjalv av personer som vagar ta
for sig och genomféra idéer som de tror pa. Darav uppkomsten till min idé och

examensarbete.

De tva primara nyckelgrupperna &r entreprendrerna och studerande fran gymnasium,
yrkesskola och folkhogskola. For att fa en stor publik pa plats, vilket & min avsikt,
marknadsfor jag evenemanget aven till arskurs 9 i Karis Svenska Hogstadium. Temat
entreprendrskap och malgruppen andra stadiets studerande samt nionde klassister, ar en
rod trad i mitt examensarbete. Publikmassigt ar malet att fa& minst 50 deltagare pa plats.
Marknadsfoéringen av evenemanget, ar darfor vasentligt for att mitt projekt skall lyckas.
Eventet! ar ett gratis tillfalle for studerande och larare att delta i. De utgifter som
tillkommer star jag for sjalv, men jag raknar med att fa en del av dem tackta via
stipendium. Evenemanget &r ordnat i Karis. Syftet med mitt evenemang &r att inspirera och
motivera ungdomarna till att tro pa sig sjalva precis som de entreprendrer jag bjudit in har

gjort.

1.2 Metod

For att uppna mitt syfte har jag last in mig pa evenemangsplanering och anvant mig av
bade litteratur- och natkallor i min text. For att kunna utvéardera mitt evenemang har jag
anvant mig av ett frageformular. Det &r meningen att publiken far fylla i det strax efter att

evenemanget ar slut. Mitt evenemang utvérderas dven av mig sjalv, foreldsarna och min

L Event 4r samma sak som evenemang eller handelse (Behrer & Larsson, 1998)



uppdragsgivare. Pa mitt initiativ kom vi Overens om att foreldasarna anvander sig av

storytelling® da de berattar om sitt entreprendrskap.

1.3 Avgréansning

Mitt slutarbete handlar framst om planeringen av evenemang, med fokus pa hurdant
evenemang jag sjalv ordnat. Jag kommer inte att ndmna olika typer av evenemang som
finns utan bara koncentrera mig pa mitt eget event. De marknadsforingskanaler jag namner

I mitt slutarbete &r de jag anvéant mig av i min marknadsforing.

2 Uppdragsgivare

Som uppdragsgivare for mitt examensarbete fungerar Annette Strom som &r
verksamhetsledare pa Luckan Raseborg i Karis. Hon har framst hjalpt mig med
planerandet av marknadsforingen och fungerat som ett bollplank i min planeringsprocess.
Carina Nylund, studiehandledare i Karis-Billnds Gymnasium (KBG), har dven varit till stor

hjélp vid ordnandet av utrymme och information da det géller den malgrupp jag vill na.

2.1 Luckan Raseborg

Luckan Raseborg har en verksamhet som uppratthalls av foreningen Vastnylandska
kultursamfundet r.f. Foreningen grundades 1974 och har sedan dess verkat i fragor som
beror kulturen och samhallet i Véastnyland (r.f.). Idag finns Luckans verksamhet, forutom i
Karis, aven pa orter som Borga, Helsingfors, Karleby, Kimito, Kyrkslatt, Syddsterbotten,
Tammerfors, Uledborg och Abo. Verksamhetsidén for Luckan runtom i landet ar den
samma, skillnaden ar att alla foreningar ar suverana och pa sa satt oberoende av varandra i
och med att de har sin egen &gar- och forvaltningskultur. (Abo, 2018.) Luckan finns &ven
pa natet dar de erbjuder tjanster for unga angaende bland annat valmaende, utbildning och
arbete. Luckan Raseborg startade som ett projekt av Vastnylandska kultursamfundet r.f. ar
2002 och har sedan dess fortsatt att verka tack vare finansiellt stod fran Svenska

Kulturfonden. Luckan Raseborgs framsta syfte ar att sprida information (pa svenska) om

2 Medverkande berattar sin entreprendrskapshistoria fér 3hérare (Lundberg, Svedberg, & Asbrink, 2012, s.
114)



samhalle- och utbildning till ungdomarna i Raseborg. Luckan Raseborg séljer aven biljetter
till olika evenemang i regionen samt ordnar foreldsningar och verkstdder om aktuella

amnen. (Raseborg, 2018.)

3 Malgrupp

Min malgrupp &r andra stadiets studerande, det vill sdga gymnasie- och
yrkesskolestuderande, fodda efter ar 1995. Jag valde en malgrupp som skulle vara
intresserade och kunna relatera till de entreprentrer som jag ville ha med i mitt
evenemang. Entreprendrerna ar alla unga vilket gor att malgruppen mer eller mindre kan
associera sig med dem. Min vision géllande evenemanget var att ge publiken en upplevelse

och samtidigt uppmuntra dem till att tro pa sig sjélva.

3.1 Presentation av generation Z

De som gar i gymnasiet respektive yrkesskola idag &r alla fodda efter 1995 och darmed
raknas de till generation Z. De é&r alltsa ungdomar som véxt upp med internet redan fran
fodseln. Sociala medier som Facebook, Twitter, Snapchat och Instagram ar vardagsmat for
dem. Enligt en amerikansk undersdkning &r de har ungdomarna uppkopplade minst en
timme per dag. De matas i princip dygnet runt med nyheter i sina floden — pa gott och ont.
Bilder och ljud &r en stor del av sociala medier, vilket gor att det visuella och det virala
spelar en storre roll for den har aldersgruppen an for tidigare generationer. 1 och med
sociala medier kan generation Z dven valja vem eller vad de vill se och félja i sina fléden.
Om en person exempelvis bara &r intresserad av mode kan hen valja att endast fa
uppdateringar med moderelaterade inldgg. Den hér generationen har dven beskrivits som
forsiktig, trygghetssokande och samhallsmedveten. De lagger hellre tid och pengar pa
upplevelser an foremal. Det har gor dem svarfangade, da de ar sa valinformerade tack vare
sin mobiltelefon eller surfplatta. Att vara kreativ dr nagonting som uppskattas av foretag
och det har den har generationen nastan fatt gratis i och med internet och sociala medie-
forum. | motsats till sina foraldrar vill den hér generationen forvekliga sig genom inre
framgang. Det vill sdga genom att kunna resa och utmana sig sjalva kanner de att de
utvecklas och upplever en viss harmoni. (Ronning, 2016.) Det &r inte heller en sjalvklarhet
att generation Z kommer att valja universitet eller yrkeshogskola efter
gymnasium/yrkesskola. Enligt undersokningar vill manga ut i arbetslivet direkt. Digital



kunskap Oppnar upp for att utbilda sig pa egen hand, vilket gor att behovet av akademisk
utbildning minskar. (© 2018 Universum Communications Sweden AB, 2018.) Men som de
trygghetssdkande individer de ar varderar unga pojkar och flickor en arbetsplats dar de kan
utvecklas bade individuellt och socialt. Det ar heller inte lika viktigt for dem att ha en hog
position eller att ta mycket ansvar. (R6nning, 2016.) Ddaremot ar behovet av att kunna
paverka och att vara flexibla en orsak till att manga fran generation Z kommer att starta
sina egna foretag i framtiden. (© 2018 Universum Communications Sweden AB, 2018.)
Men oberoende nar detta sker ar det viktigt att ur ett foretags synvinkel kunna
kommunicera med den har alderskategorin. De entreprendrer som jag bjudit in till mitt
evenemang &r personer som till stor del sprider sitt budskap digitalt och som alla har ett
innovativt satt att nd sin malgrupp, bland annat generation Z. | kapitel 4 kommer jag att

presentera entreprendrerna och dess verksamhet.

4 Entreprenorer

Att sprida sitt budskap ar en vasentlig del for att omvarlden skall 6ppna sina égon. Da
manga framtida foretag endast kommer att verka digitalt, kan det kdnnas som om den
personliga kontakten férsvinner. Darfor var min idé att bjuda in totalt fem stycken, digitalt
verksamma entreprendrer till ett forelasningstillfalle. Tillfallet skulle vara ordnat i Karis-
Billnds Gymnasiums (KBG) gymnastiksal under skoltid, en eftermiddag i bdrjan av
september. Meningen med tillfallet var att inspirera och motivera ungdomarna. Alla fem
entreprendrer var redan vid forsta kontakten positivt installda till mitt evenemang och
forsékrade att de med gladje staller upp. Jag valde dessa entreprendrer, for att var och en
av dem har erfarenhet av att upptrada, samt ar fran olika branscher. Det gor att
entreprendrshistorierna far en bred variation. Jag kunde darmed kénna mig saker pa att de
kan leverera ett bra innehall. | foljande kapitel kommer jag att narmare presentera var och

en av entreprenorerna.

4.1 Elin Sandholm

Elin Sandholm &r en formgivare bosatt i Karis. Hon driver sitt eget foretag e/s design
inriktat pa multifunktionella klader for kvinnor. Hennes vision &r att skapa moderna klader
med en hallbar livsstil pa minst fem ar. Att nischa sig kom att bli ett levebrod for

konstruktoren, som gillar att jobba med material som bland annat trika. (Kemppainen,



2016.) Hennes malmedvetenhet har tagit henne bland annat till Finlands
sjalvstandighetshal pa slottet, i form av hennes multifunktionella klanningar. Klanningarna
har bland annat burits av riksdagsledamot Maarit Feldt-Ranta (SDP) och Ekenésbon Karin
Westerlund. (Valtonen, Ginstrom, & Slotte, 2016.) Férutom att vara kladdesigner forelaser
hon nu och da om Klader och Kuvalitet, till exempel i samarbete med Marthaférbundet
(Sandholm, 2010). I hennes blogg, Kl&der och Kvalitet, beréttar hon bland annat mera om

hur hon tanker kring processen mot ett hallbart mode.

4.2 Corinne Gronholm och Ellen Westerlund

Corinne Gronholm och Ellen Westerlund ar tva foretagsamma unga kvinnor. Corinne &r
utbildad livstilscoach, medan Ellen ar diplomerad ICF® coach. Deras ambition &r att
optimera sina klienters potential till att vaga ta steget att gora det de brinner for. De ar
proffs pa sina respektive omraden som omfattar fysisk och mental halsa. Utéver det
kommunicerar de aktivt via sina sociala kanaler och har en stor féljarskara pa respektive
bloggportaler. Man skulle kunna beskriva dem som tva av nutidens unga personliga
varumirkesbyggare eller influencers®. (Lindberg, 2018.) Tillsammans vill de férmedla

vardet av att natverka och att vaga ga sin egen vag.

4.3 Sam Sonntag och Simon Sid

Sam Sonntag och Simon Sid ar multiskaparna inom genren electronic dance music®.
Tillsammans driver de bolaget Colla Oy Ab; dér de producerar, sjunger- och spelar, samt
skriver musik. De foretagsamma unga killarna ha valt att starta ett eget bolag av sin
kreativa drom. Bada tva har erfarenhet av ekonomi och har kombinerat det med sin passion
for musiken. (Lindén, 2016.) Just nu satsar barndomsvénnerna fran Inga helt och hallet pa
musiken under artistnamnet Sam Zimon (Ginstrom, 2016). Men i framtiden vill de verka
inom musiken bland annat genom att hjélpa andra musiker med till exempel grafisk design,

faktureringstjanster, bokforing och kontakter inom branschen (Lindén, 2016.).

3International Coach Federation (ICF)

“Personer som &r aktiva pa sociala medier och genom dem har en viss auktoritet att inverka pa sin
foljarskara vid till exempel kép av produkter eller tjanster (Sandell, 2018)

5> P4 svenska kallas genren for elektronisk dansmusik (Macro, 2004)



Under evenemangsdagen upptrddde alla entreprendrer i samma ordning som jag
presenterar dem i mitt examensarbete. De &r alla handplockade utav mig pa grund av att
jag finner dem aktuella i dagens entreprendrskapande. | planerandet av mitt evenemang har
entreprendrerna och studerandena hela tiden funnits med som en rod trad vilket jag hoppas

genomsyrar kapitlet om evenemangsplanering.

5 Evenemangsplanering

Planeringen av ett evenemang kraver en viss modell samt en strategi for att byggas upp till
ett starkt koncept. Arrangoren foljer en modell som innehaller fyra faser som ingar i
planerandet av ett evenemang. De fyra faserna ar initieringsfasen, planeringsfasen,
genomforandefasen och utvarderingsfasen (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, ss.
44-45). Angaende strategin ar ett exempel att bygga upp en tidsplan med delmal som skall
uppnas inom en viss tidsperiod, samt en generell plan pa vilka medier som skall anvéandas
for att andamalet skall uppnds (Behrer & Larsson, 1998, s. 216). | strategin ingar
evenemangets forsaljning och marknadsforing samt marknadsforingen efterat, som jag
kommer att ga narmare in pa i kapitel 6.5.

Delmalen i evenemangsplanering &ar varfor ett evenemang ordnas (mal), for vem
evenemanget ordnas (publiken samt medverkande), vad som ordnas (formellt/informelit),
och var (plats) och nar (tid) sjalva tillfallet skall hallas. Man maste ocksa ta i beaktande hur
evenemanget skall ordnas (resursmajligheter), hurdant program det skall vara (innehall),
samt vem eller vilka som ordnar evenemanget (arrangor) och fungerar som vard. (Vallo &

Hayrinen, 2008, ss. 93-96.) Jag kommer att besvara fragorna i kapitel 5.1.2.

Som arrangor galler det att ha ett 6ga for relationer da hen gar in i forhandlingar med
eventuella samarbetspartners. Syftet ar alltsa att skapa varden som &r lénsamma for bada
parter. Den medverkande arrangdren skall ha nagon form av auktoritet som kan vara av
intresse for den malgrupp hen forséker nd. Om du ar en okand aktér som vill na ut med ditt
budskap, géller det att skapa ett varde for alla inblandade. Pa sa sétt bygger du som
arrangor sakta upp ett fortroende. Vad arrangéren sist och slutligen valjer att ha med i sitt
program, det vill sdga innehallet, plats och tid, ar bidragande faktorer till vilken typ av
identitet, som aktor, hen vill utge sig for att vara eller skapa. (Andersson D, Larson, &
Mossberg, 2009, ss. 81, 83, 85, 87.)



Evenemangsplaneraren har i uppgift att folja de tidigare ndmnda fyra faserna samt

forséljning och marknadsforing. Allt detta kan ses klarare genom att ritas upp tidsmassigt, i

ett GANNT-schema enligt figur 1 eller laggas in i ett diagram som tabell 1. Pa sa vis ar det

enklare att se alla moment som ett evenemang omfattar. Ett GANNT-schema ar ett

planeringsverktyg som anvéands i evenemang for att enklare kunna visualisera sin process. |

schemat dokumenterar projektgruppen de fyra faserna, forséljning och marknadsforing,

samt delmalen som behdver goras. Schemat fungerar som en veckokalender dar varje

delmal har sin egen farg. Pa sa vis generaliseras de olika delmalen till en tidsmassigt

forenklad helhet. Ett annat tips ar att skriva upp alla vasentliga delmal med tillhérande

huvudrubriker, som i tabell 1.
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FIGUR 1. TIDSSCHEMA UPPLAGT | ETT GANNT-SCHEMA.




TABELL 1. VASENTLIGA UPPGIFTER | ETT EVENEMANG.

Event Responsibility Area

Administration | Marketing Risk management Operations and logistics
m

Event feasibility | Program development

analysis (SWOT)

Site and venue

selection

Staff selection

and training

Volunteer
recruitment
training, and

coordinatior

(Matthews,
2016, s. 23)

Jag inledde mitt planerande i slutet av maj 2018, da jag tog kontakt med min malgrupp
(skolan) och forelasarna (medverkande). Under sommaren hade jag regelbunden e-
postkontakt med alla inblandade, angaende uppdatering i min evenemangsprocess.
Projektet avslutas efter att evenemanget forverkligats, samt efter att jag bearbetat allt
material, d.v.s. utvarderingen av evenemanget.

Jag har wvalt att inte anvdnda mig av ett konkret GANNT-schema i min
evenemangsprocess. Istallet har jag haft de strategiska- och operativa fragorna som
riktlinjer i min process. Da evenemangets karngrupp bestar av endast mig sjalv kan jag
darmed vara flexibel i hur projektet fortloper. Mitt stora delmal ar datumet da evenemanget
forverkligas i september. Det har projektet ar nagot jag inte gjort tidigare och med alla
inblandade vill jag ju saklart gora ett sa bra jobb som mojligt. Jag har darfor kommunicerat
med dem regelbundet via e-post for att alla skall veta vad som pagar.
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5.1 Evenemangets livscykel

Oberoende hur stort eller litet ett evenemang ar, foljer det en kurva i vilka evenemangets
olika faser ingar. Kurvan ar mestadels riktad till aterkommande evenemang vars utmaning
ar att fornya sig. Samtidigt skall det finnas ett bestandigt och unikt karaktérsdrag i varje
evenemang som gor att konceptet lever kvar ar efter ar. Det ar definitionen pa ett lyckat
evenemang. Figuren nedan visar livscykeln for ett evenemang som organiseras endast en
gang for att sedan forsvinna, respektive aterkommande evenemang vars utmaning ar att
fornya sig. (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, ss. 113-114.) De fyra faserna
aterspeglas i figuren i och med initieringsfasens idé och Gvertygandet om att den ar av
varde, till planerandets tillvdxt och genomfdrandets mognad, till utvérderingen i ett

evenemangs upplosning eller fornyelse.

Mognad Fornyelse
Okad vinst/varde Nedgang
Tillvaxt
Idé .
Introduktion AV\:eckllng

L

(Andersson D,
Larson, & Mossberg, 2009, s. 114)

FIGUR 2. EVENEMANGSLIVSCYKELN.

Figuren ovanfor visar en Gversikt pa evenemang i allmanhet. Det intressanta ar att mitt
evenemangsprojekt ar nagonting nytt for min malgrupp och de som medverkar har inte
samverkat under ett och samma tillféalle eller plats tidigare. Som definitionen evenemang
antyder, ar evenemang offentliga och ibland mediala. Det intraffar hogst en gang om aret,
med ett program som vander sig till allmanheten och deras fritidsintressen och
huvudsakligen inte genomfors for att marknadsféra en produkt. (Andersson D, Larson, &
Mossberg, 2009, s. 20.)

Vad jag vill formedla med mitt tema, i mitt publika evenemang &r kanslan. Darfér har min

vision fran forsta borjan varit att ordna ett tillfalle for unga studerande dar de far ta del av
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nagra unga entreprendrers karriars- och livshistorier. Genom att anvanda sig av metoden
storytelling i den héar typen av evenemang, hoppas jag kunna vécka tankar hos var och en

av ahorarna.

Jag som arrangér kommer att fungera som vérd. Jag har gjort ett manuskript med vars
hjalp jag kommer att berdtta om mitt projekt och presentera varje foreldsare. Eftersom
forelasarna kommer att beratta om sitt foretagande ur ett storytelling-perspektiv (se kapitel
1.2), inleder jag varje framforande pa liknande satt, for att varma upp publiken pa vad
komma skall. Publiken skall &ven veta att de under forelasningens gang far fora en dialog

med foredragshallaren.

Mitt evenemang ar en engangshandelse, men det & nagonting unikt i tid och rum.
Undersokning visar &ven att evenemangsbesdkare soker nya, annorlunda och spénnande
upplevelser, vilket ger dem motivation att delta (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009,
s. 113). Harnast kommer jag att presentera faserna i en livscykel, vilka &r de praktiska

aktiviteter som genomfors i ett evenemangsprojekt.

5.1.1 Initieringsfasen

Den forsta fasen i ett evenemangs livscykel &r initieringsfasen, det vill sdga den fas dar
man bedémer om projektet &r mojligt att genomféra (Andersson D, Larson, & Mossberg,
2009, s. 44). Man kan till exempel ldgga upp alla tankar i en SWOT-analys® for att se det
klarare (Matthews, 2016, s. 20). For att paborja ett evenemangsprojekt behovs
entreprendrskapsanda. | den hédr fasen galler det att Overtyga medverkande och
samarbetspartners att projektet &r av varde for alla inblandade parter. (Andersson D,
Larson, & Mossberg, 2009, s. 44.) Till fasen hor &ven att tdnka 6ver en potentiell plats for
evenemanget, visualisera ett preliminart program och innehall samt tanka Gver budgeten,
nar de primara knutpunkterna ar pa plats (Matthews, 2016, s. 20). Dessa bitar tillsammans

bildar ett inledande forslag pa ett potentiellt evenemang.

Idén till detta projekt, som fungerar som mitt examensarbete, &r ett resultat av teman och
personer jag skulle vilja samverka med. Forst var ett alternativ att ta kontakt med foretag,
inom genren for ett amne som intresserar mig, och fraga om det finns behov av en

undersokning/utvecklande av nagon idé. Men som jag i inledningen skrev kom jag fram till

6 SWOT ir en férkortning fran engelskans strength (styrka), weakness(svaghet), opportunity (mdjlighet) och
threat (hot). Modellen skall fungera som ett hjalpmedel for foretag och projektgrupper att kunna analysera
deras situation just nu (BusinessDictionary, 2018)
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vad mitt examensarbete skulle ga ut pa under jullovet 2017. Under det senaste aret har det
har med foretagande véxt sig allt starkare och min idé blev med ens klar. Det var ett
forelasnings-evenemang jag skulle ordna, med inbjudna lokala/regionala entreprendrer.

Huvudtemat ar kort och gott entreprendrskap.

Tillsammans med min handledare och coach formades en vision av hurdant tema jag skulle
ha och vilka forelasare som skulle kunna attrahera den malgrupp jag ville na. Under varen
2018 blev min idé allt tydligare och i manadsskiftet maj/juni tog jag kontakt med min
malgrupp respektive forelasare. Jag hade som utgangspunkt en vision om hur
forelasningstillféallet skulle forlépa och platsen for evenemanget blev ganska snabbt klar.
Som kostnadsplan for projektet utgick jag fran en summa pa 600€.

5.1.2 Planeringsfasen

Planeringsfasen ar det stadiet som tar langst tid att organisera (Vallo & Héyrinen, 2008, s.
148). | det har stadiet skall de prelimindra bitarna fran initieringsstadiet pa nytt definieras
till ndgot genomforbart. Om man gjort en Gverskadlig SWOT-analys kan man kolla
igenom den for att se styrkorna, svagheterna, mdjligheterna och hoten svart pa vitt.
(Matthews, 2016, s. 20.) Om platsen for evenemanget inte ar bestamd i initieringsfasen, ar
det i det har stadiet den skall bestdammas. Det vill sdiga om eventet skall vara lokalt,
regionalt, nationellt eller internationellt. (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, s. 45.)

Beroende pa hur stort ett evenemang ar borjar planeringen vanligtvis flera manader i
forvag, ibland till och med ar i forvag (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 148). Férutom att ett
evenemang kraver nagot unikt for att locka till sig intresserade, ar det aven viktigt att
uppmarksamma alla inblandade i projektet. I genomsnitt genomfors evenemang under en
tvd manaders period, det vill sdga fran det att projektidén klacks till att marknadsforingen
efterat inleds. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 147.)

I den hér fasen skall arrangoren ta i beaktande eventuella risker som t.ex. om hen behdver
anhalla om specifika lov, rekrytera personal t.ex. ordningsvakt eller ljudtekniker, halla koll
pa finansiella utgifter/inkomster och veta vilken catering-firma maten skall komma ifran
om mat ingar. Alla vasentliga knutpunkter utgér stommen for att ett specifikt evenemang
skall kunna utféras. (Matthews, 2016, s. 20.) Se tabell 1 i kapitel 5.

For att ett evenemangsprojekt ska bli av ar det av hogsta varde att kunna besvara de fragor
jag namnde i kapitel 5. Jag har besvarat fragorna utgaende fran evenemanget som ordnats i



13

september. Fragorna har delats in i strategiska och operativa fragestallningar (Vallo &
Hayrinen, 2008). De strategiska fragorna lyder enligt foljande:

1. Varfor ordnas evenemanget?

Jag bestdmde mig for att ordna ett foreldsningsevent med temat entreprendrskap for
gymnasie-elever, och 6vriga andra stadiets studerande, for att jag kanner att det
ligger i tiden. Jag vill med mitt evenemang uppmuntra min malgrupp att tro pa sig
sjalv, och inte vara radd att folja sina drommar. Manga studieinriktningar idag
fokuserar pa ledarskap och kreativitet, men om man som ung kille eller tjej inte har
en aning om vad som intresserar en, kan det vara svart att veta vad man skall
fokusera pa. Med de tre olika historierna vill jag ge min malgrupp en tankestallare i

framtida karriérsval.
2. FOr vem ordnas evenemanget?

Min primara malgrupp dar andra stadiets studerande, det vill séga
gymnasiestuderande, yrkesstuderande och folkhdgskolestuderande. Men for att fa
en sa stor publik som majligt kom jag dven att marknadsféra evenemanget till

nionde klassister. Jag vill alltsa na de finlandssvenska ungdomarna i bygden.
3. Vad ordnas? Var och Né&r?
Ett forelasningstillfalle med unga entreprendrer i KBG, tisdagen den 11.9.2018.

De strategiska fragorna grundar sig egentligen pa den idé arrang6ren haft i tankarna och
som ar upphovet till att ett evenemang blir av. Idén skall I6pa som en rod trad genom hela
projektet. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 94.) Nar idén ar klart och tydligt definierad, kan de
operativa fragorna besvaras (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 95.). De lyder enligt féljande:

4. Hur ordnas evenemanget?

| arrangemanget samarbetar jag med min uppdragsgivare Annette Strém pa Luckan
Raseborg, studiehandledare Carina Nylund i KBG och Sonntag och Sid pa Colla
Oy Ab (aven kallade Sam Zimon). Tillsammans med Luckan Raseborg kommer jag
att marknadsféra evenemanget pa deras evenemangssida pa Facebook. KBG
kommer aven att publicera evenemanget pa sin sida och hjalpa till med att satta ut

stolar i gymnastiksalen samt ta bort dem efterat. Sonntag och Sid tar hand om ljud-
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och ljus som en Overenskommelse. Jag har rdknat ut att de utgifter som kommer,
kan jag sjélv sta for, men jag kommer att séka stipendier och hoppas pa sa vis pa en

viss ersattning.
5. Hurdant & programmet/innehallet?

Programmet kommer att besta av tre olika entreprendrshistorier, dvs. totalt kommer
det att vara tre olika upptradanden. Temat entreprendrskap ar nagot som skolor allt
mer forsoker fa in i sin undervisning. Darfor passar mitt evenemang bra in som en

inspirationskalla i utbildningen.

Jag har diskuterat via e-post med entreprendrerna och kommit éverens om att varje
upptradande skall vara ca.30 minuter langt. De kommer dven att berétta ur ett
storytelling-perspektiv. Exempelvis kommer Elin att berdatta om hur hennes resa
borjade, skapandet av kladesplagg (produktutveckling, distribution m.m.),
marknadsforingen (offline/online), lite om sitt foretag e/s design, samt sina
framtidsvisioner. Corinne och Ellen kommer dven att reflektera kring hur deras
samarbete borjade, skapandet av sina sociala kanaler (marknadsforing
offline/online) och hur de ténker kring sitt ”personliga varumérke”, samt deras
framtidsvisioner. Simon och Sam kommer att avsluta eftermiddagen med att inleda
pa ett liknande sétt som de tva foregaende, och fortsatter sedan med skapandet av
musiken (latskrivarprocessen, producentskap, distribution), marknadsfaringen
(offline/online), beratta lite om foretaget Colla Oy Ab, samt framtidsvisionerna. Jag
som vard kommer att inleda och presentera varje upptradande, samt avsluta med att

tacka alla. Evenemanget kommer &ven att filmas.
6. Vem/Vilka fungerar som vard?

Jag, Lotta Werthmann och Karis-Billnds Gymnasium fungerar som vard for
evenemanget. Tillsammans med Luckan Raseborg arrangerar vi tillféllet.
Marknadsforingen av evenemanget sker dels via Luckan Raseborg (Facebook-
sida), Karis-Billnds Gymnasium (hemsida), mig sjalv (intern e-post med de lokala
skolorna, social media) och mina entreprendrer (via deras sociala kanaler;

instagram, blogg).

De operativa fragorna svarar pa den praktiska delen av projektplaneringen. | ett projekt &r

det organisationens/foretagets projektledare och projektgrupp som ansvarar for att
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forverkliga idén. Den praktiska delen skall aterspegla temat i eventet. (Vallo & Hayrinen,
2008, s. 97.) Forskning har visat att det lonar sig for foretag att nu och da stédja sin
verksamhet med evenemang, som inte bara ger ett mervéarde at befintliga kunder, utan
ocksa kan locka till sig nya kunder. (Dubin, 2011.) Figur 4 visar hur de sex fragorna
tillsammans bildar ett helhetsmassigt perspektiv pa vad man bor tanka pa i genomférandet
av ett evenemang (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 97). Fragorna tillnér delmalen i

planeringsfasen och ar pa sa sétt ett hjalpverktyg i arrangerandet av ett evenemang.

Onnistunut tapahtuma miksi

/ -
/¢, /millainen

F" kenelle

kuka

FIGUR 3. RIKTLINJER FOR ETT LYCKAT EVENEMANG.

Nu nar bade de strategiska- och operativa fragorna ar besvarade, kan vi se resultatet
klarare. Som jag tidigare skrev ar det av storsta varde att kunna definiera sin idé samt sitt
tema. Bada delarna skall passa ihop. D& alla fragor &r i balans med varandra kommer
slutresultatet att bli lyckat. Sist och slutligen ar det &nda individuellt hur malgruppen
uppfattar budskapet- och visionen, men da har arrangdren anda forsokt skraddarsy temat

for malgruppen. (Vallo & Hayrinen, 2008, ss. 97-98.)

5.1.3 Genomfdrandefasen

De praktiska fragorna som besvarats i planeringsfasen, skall i det har skedet genomforas.
Man brukar dela in det har stadiet i byggnadsfasen, sjélva evenemanget och rivningsfasen.
Byggnadsfasen ar den mest tidskréavande fasen. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 153.) Fore ett
evenemang byggs upp dubbelkollar arrangéren alla praktiska ansvarsomraden. Till
exempel att all rekvisita finns, att administrativa utgifter for eventuella leverantorer
stdmmer, att biljettapparater fungerar, att det finns ordentligt med skyltar utplacerade kring
omradet, samt att all personal och volontérer vet sina platser. Da allt detta ar i ordning kan

ansvarspersonen for evenemanget svara pa fragor fran mediekanaler som radio och teve.
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(Matthews, 2016, s. 21.) Som ansvarsperson for ett evenemang skall de underordnade
teamen, t.ex. catering-teamet, fran forsta borjan ha klart for sig vem de kan fraga om de
undrar 6ver nagot. Meningen med den hér uppstallningen &r att kommunikationen i teorin
skall fungera smartfritt och underlatta genomforandet av arrangemanget. (Matthews, 2016,
s. 13.) Som projektledare kan du ta hjalp av en s.k. aktivitetsplan som &r till for att
underlatta for varje team (ex. catering-teamet) att agera sjalvstandigt (Andersson D,
Larson, & Mossberg, 2009, s. 45). Planen skall kort och gott innehalla vem som gor vad,
samt nar det skall goras och hur det skall goras (expowera, 2018). D& evenemanget ar
igéng skall byggnadsfasens rekvisita med mera vara pa plats. Aven om det kommer hinder
pa vagen skall det ga att 16sa under evenemangets gang. Darfor ar det viktigt att grundligt
ga igenom alla delar. Det lonar sig att reflektera Over idéer och tankar med teamet.
(Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, s. 45.)

I mitt evenemang &ar det jag som &r karngruppen vilket betyder att det &r jag som styr
projektet. P4 evenemangsdagen kommer jag, enligt Gverenskommelse med Luckan
Raseborg, att dela ut infolappar pa stolarna om Ungdomsakademin Luckan (tillhdrande
Luckan, min samarbetspartner). Luckan och Ungdomsakademin Luckan arrangerar
liknande evenemang med &mnen som bland annat tas upp under mitt evenemang, “Tréffa
unga entreprendrer”. Forutom Luckan &r &ven Karis-Billnds Gymnasium en viktig del i
mitt evenemang i och med att de har hjalpt mig med utrymmet och en viss del av min
malgrupp. Kommunikationen med dem samt entreprendrerna har mestadels skett per e-
post. Jag som vard har aktivt kommunicerat angaende det praktiska upplagget med Karis-
Billnds Gymnasium och Sam Sonntag (CEO pa Colla Ab Oy). Arrangemanget gar till sa
att skolan kontaktar Raseborgs stad som lagger ut stolar i salen samt tar bort dem efterat.
Sonntag och Sid har hand om ljud- och ljusutrustningen som de monterar upp- och ner
under evenemangsdagen. Eftersom jag inte har ett officiellt team att bolla idéer med, har
jag de viktigaste evenemangsnoteringarna nedskrivet och gar hela tiden igenom processen i
mitt huvud. Jag har dven fatt bra feedback och fragor fran bade Carina Nylund och

forelasarna.

I genomforandefasen gar jag igenom de praktiska handlingar som é&r relevanta i ett
evenemang, det vill sdga den vision som uppdragsgivaren (ex. féretag/organisation) haft i
tankarna. Men jag lyfter sérskilt fram de delar som &r vasentliga i mitt eget evenemang.
Det ar upp till projektledaren att forverkliga uppdragsgivarens vision. Tillsammans med

sitt team har hen huvudansvaret for att ett event skall 16pa smidigt. Hen ansvarar aven for
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forandringar i programmet. For att evenemanget som helhet skall bli lyckat, 16nar det sig
for hela projektgruppen att tdnka 6ver programmet, upptradandena, utrymme, tema och hur
allting helhetsmassigt gar ihop. Den roda traden skall rytmmassigt och indelningsmassigt
finnas med genom hela evenemanget. Det l6nar sig darfor &ven att tdnka Gver om
tidsindelningen &r passande for malgrupp och upptradande. Till exempel vid valdigt
informativa foreldsningar brukar man rdkna med att 1,5 h dr vad publiken orkar
koncentrera sig. Ett evenemang som innehaller flera upptradanden efter varandra kraver en
viss symmetri i ordningsfoljden och ldngden av varje upptradande. (Vallo & Hayrinen,
2008, ss. 155-156.)

Att filma hela eventet kan I6na sig eftersom man da lattare kan se vilka forbattringar som
kunde goras till nasta gang. Fotografering av tillfallet & ocksa en bra idé, bland annat om
man amnar skicka ut tackkort till de inblandade i form av fotografier i
eftermarknadsforingen. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 161.) Oberoende om det ar ett stort
eller litet event, I6nar det sig att skylta med sitt evenemang sa att besckarna hittar till
platsen. Om det ar fragan om ett stort evenemang, exempelvis sommar-0S, I6nar det sig
for personalen/volontarerna att bara namnskyltar eller nagot typ av tecken. Pa sa satt sakrar
arrangoren att publiken/besokarna vet vem de skall fraga. Vid riktigt stora evenemang
I6nar det sig ocksa att ha ordningsvakter pa plats. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 162.)

Beroende pa hurdant evenemang det ar frdgan om kan musik vara en kalla till kontakt.
Exempelvis i borjan av evenemanget, under evenemangets gang eller i slutet av
evenemanget. Tonerna ar en del av eventet som antingen har ett syfte att lugna eller att
exaltera malgruppen. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 158.) Om man skall ha ett upptradande
som kréaver elektricitet av nagot slag lonar det sig att dubbelkolla att det finns strom och att
tekniken fungerar. Darfor &r det bra att pa férhand kolla upp utrymmet och diskutera om
vasentligheter med de som upptréder, t.ex. om de anvander sin egen teknik. (Vallo &
Hayrinen, 2008, ss. 159-160.) Ett evenemang kan aven innehalla ovéntade handelser som
till exempel ett 6verraskningsframtrddande eller strul med tekniken. For att evenemanget
skall bli sa bra som majligt l16nar det sig att ha en generalrepetition for att se vad som

fungerar och vad som inte fungerar. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 154.)

Det &r jag sjalv som dar upphovspersonen till att detta evenemang blir av. Jag har
samarbetat med Luckan, framst med marknadsforingen, och Karis-Billnds Gymnasium,

som ar platsen for mitt evenemang. Da jag tankt dver utrummen for evenemanget, hade jag
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ratt sa klart framfor mig att tillfallet skulle hallas i skolans gymnastiksal. Da det &r tre olika
entreprenor-framforanden, med olika livs- och karriarshistorier, vill jag fa dem i en bra
ordning. Da eventet halls under skoltid, vill jag maximera tiden och dven fanga ahdrarnas
intresse. Jag har inte tankt ha nagon langre paus i mitt event, utan det kommer att paga i
ca.2h. Tiden som varije forelasare fatt till forfogande ar 30 minuter. Ett av mina mal i detta
projekt ar att aven filma min tillstalining. Angaende tekniken kommer Sonntag och Sid att
ta med sig bra ljud- och ljussystem. Jag skall dnda kolla upp utrymmet och vad som finns
till forfogande att det inte blir miss i kommunikationen. Tyvarr kommer vi inte att hinna ha
en generalrepetition men jag réknar med att alla vet sin roll och kommer med invéndningar

om sa behgvs.

5.1.4 Utvarderingsfasen

Detta ar den avslutande fasen i ett projekt som ger alla inblandade utrymme att reflektera
éver hur det gatt. Evenemangsteamet diskuterar erfarenheterna som bor dokumenteras till
nasta evenemang. (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009, s. 45.) Fasen bestar av att
betala eventuella leverantorkostnader, skicka ut ett frageformular till malgruppen for
aterkoppling, hora de medverkandes synpunkter och analysera alla svar. Man gar dven
igenom budgeten dar man aterkopplar om den holl eller inte, och vilka atgarder man kan
tanka pa till nasta event. (Matthews, 2016, s. 21.) Punkterna &r en sammanfattning pa om
eventet var lyckat eller inte. Till eftermarknadsforingen hor aven till att uppmérksamma
medverkande genom att skicka ut tackkort eller gavor. Detta kommer jag att ga in pa lite

narmare i kapitel 6.5.

Min utvardering gick till sa att jag fore evenemanget forklarade de enkater som fanns pa
askadarnas stolar. Jag bad var och en att ta nagon minut pa sig att fylla i dem genast efter
att evenemanget var slut. Forutom askadarnas feedback bad jag aven forelasarna och min
uppdragsgivare Luckan att ge aterkoppling till mig via e-post. Utgaende ifran svaren, samt

min egen utvardering, kunde jag sammanstélla ett resultat av mitt projekt.

Fore- och efteranalysen av ett evenemang har genom aren utvecklats. Tidigare uppskattade
man ett evenemangs varde utgaende ifran "Hur ménga kéndisar som deltog?”, till att man
idag forst och framst spjalkar upp analysen av ett evenemang i exempelvis mangden publik
pa plats och orsaker till kop/ej kdp, evenemangets innehall — var det Ionsamt eller icke
I6nsamt? och maénniskors intryck av den sociala medie-exponeringen (kvantitet och

kvalitet). Med hjalp av datateknologi kan man numera méata och spara olika sorters
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kommunikation, t.ex. genom kommentarer pa kanaler som Twitter, Facebook och
Instagram, for att kunna analysera vad som efterfragas och vice versa. Verktygen har gjort
det lattare for evenemangsbranschen att skapa klara mal och resultat (Dubin, 2011.) |
relation till texten ar de fyra komponenterna i figur 4 en vasentlighet for att ett evenemang
skall genomforas och ddrmed kunna utvérderas (Andersson D, Larson, & Mossberg, 2009,
s. 24). Evenemang dr ett resultat av samhallet som kréver ett ndtverk av initiativtagare och

deltagare. Dérfor ar arrangorens roll avgérande for ett evenemangs utgangslage.

Nétverk
Seyer \) Samhille

FIGUR 4. ARRANGOR, NATVERK, PUBLIK OCH SAMHALLE.

Pa de sociala mediekanalerna, Luckan Raseborgs Facebook-sida och foreldsarnas
mediekanaler, ar det fritt fram att kommentera om personer har asikter eller fragor. Desto
mera analyserar jag inte kanalerna, férutom att dela evenemanget sjalv virtuellt. Eftersom
evenemanget “Triffa unga entreprendrer” var nischat till en specifik malgrupp, andra
stadiets studerande, hade jag framst som mal att locka dem. Forutom de sociala
mediekanalerna fokuserade jag pa min kommunikation verbalt och via e-post med
respektive skolor jag ville nd. Dock har jag gjort efterforskningar hur liknande evenemang
marknadsfors pa Twitter, Facebook och Instagram, och utgdende fran det valt mina

marknadsforingskanaler.

6 Marknadsforing av evenemang

Det engelska begreppet event marketing, ar ett samlingsnamn for marknadsforing via
evenemang, och harstammar fran sponsringsindustrin. Event marketing kan delas in i
taktisk- eller strategisk evenemangsmarknadsforing. (Behrer & Larsson, 1998, ss. 18, 21 &
217.) | taktisk evenemangsmarknadsforing ar budskapet utformat efter foretagets

kommunikationsbehov vid den aktuella tidpunkten. I strategisk
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evenemangsmarknadsforing ar budskapet mera Overgripande. Det handlar mera om att
knyta en langsiktig relation &n att dstadkomma ett specifikt matt av 6kad uppmarksambhet.
(Behrer & Larsson, 1998, s. 217.) Evenemangsmarknadsforingen ar alltsa kopplad till
foretagets langsiktiga- samt kortsiktiga mal. Syftet med marknadsféringen kan bland annat
vara utvecklandet av ett foretags visuella profil- eller synlighet, forstarka kundkontakten,
Oka forsaljningen av produkter- och tjénster, forvarvning av potentiella kunder- och
samarbetspartners, motivera-, utbilda- och leda personalen, eller helt enkelt sondera
terrdngen for vilka kanaler som ar bast for ett foretags produkter- och tjanster. (Vallo &
Héyrinen, 2008, s. 22.)

| det har projektet &r det inte ett specifikt féretag som enskilt vill hdvda sig och sin
tjanst/produkt. Utan jag som enskild person vill genom temat entreprendrskap poédngtera
vardet av att utveckla och skapa behov pd marknaden genom de foretagare som jag bjudit
in till mitt evenemangstillfalle i Karis-Billnds Gymnasium. Foretagarna ar alla mellan 23-
30 ar, men aven om de som foretagare ar ratt sa nya i branschen, marknadsfor de sig aktivt
genom sociala medier. Avsikten med mitt evenemang &r att under en begransad tid fa ut

budskapet till en riktad malgrupp, med syftet att inspirera till entreprendrskap.

Idag har gréansen mellan konsument och industriell marknadsféring luckrats upp tack var
IT-erans intdg. Vem som helst kan i princip marknadsféra sig sjalv eller en produkt via
sociala mediekanaler. Vad som ocksd har uppstatt ar den strategiska- eller den
relationsbyggande processen, foretag och malgrupp emellan, som bygger pa ett interaktivt
forlopp mellan olika parter. Dessa parter ar bland annat kunden som integrerar med andra i
sitt kdpbeslut, séljaren som delvis grad styrs av underleverantérer och myndigheter som
sétter granser och skapar marknadsféringsmojligheter. (Pahlberg & Bengtson, 2013, ss.
174-175.) Utgaende ifran dessa parter har den sa kallade evenemangsmarknadsforingen
uppstatt. Branschen har sina rotter i sponsringsindustrin. Grenen ar alltsa resultatet av den
upplevelse man vill ge sina kunder genom héandelsemarknadsforing. Tanken &r att
sammanfora malgruppen och foretaget kring ett tema i tid och rum. (Vallo & Hayrinen,
2008, s. 245.) Utgaende ifran informationen om marknadsforing &r den i hogsta grad styrd
av samhallets normer och utveckling. I och med nya trender skapar dessa rum for ny
kommunikation och distribution att na ut till manniskor. (Pahlberg & Bengtson, 2013, s.
172.)
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6.1 Malsattning

Enligt de mediekanaler jag féljer ar det en tidlos trend att na ut till manniskor, bland annat
genom att ordna tillfallen for manniskor att integrera med varuméarken och pa sa vis skapa
mervarde. Kotler (1999, ss. 37-38) tar upp tre olika marknadsforingsprestationer; responsiv
marknadsforing, foregripande marknadsforing och behovsskapande marknadsféring. Det
har evenemanget dar en ide uppkommen av en redan existerande trend. Unikt &r att
konceptet inte tidigare gjorts pa den lokala orten i fraga (Karis) och for den demografiska
malgruppen i fraga (andra stadiets studerande). Enligt den responsiva
marknadsforingsmodellen &r det ett behov som finns pa marknaden dar féretag har

identifierat behovet och skapat en 16sning som kunden har rad med. (Kotler, 1999, s. 37.)

Som upphovsperson och arrangér kommunicerade jag aktivt med skolorna jag ville na och
bestamde fran borjan att evenemanget kommer att vara gratis for malgruppen, men att
publiksiffran minst skulle vara 50 personer. En annan malsattning under projektets gang
blev att sdka sponsorer till mitt projekt. Jag behdvde dels mera pennor till de ca.200
enkéterna och sa var min avsikt att ge entreprendrerna en blombukett efter evenemanget.
Mina sponsorer blev Aktia och Happy Flower i Karis. Jag uppmérksammade dem genom

min affisch och genom att muntligt tacka alla inblandade efter evenemanget.

Arrangemanget var till for att inspirera de inbjudna att fa insikter i dagens
entreprendrskapande. Darfor lade jag aven ner mycket tid pa att kommunicera med
upptradandena sa att de hade en klar vision vad de skulle beratta om och hur de skulle
bygga upp sitt framférande. Tillsammans med entreprendrerna och min filmare Antsu
Vuorinen hade vi kommit éverens om en summa som passade den budget jag hade. Jag
anser att detta evenemang hoppeligen gav mervarde at publiken och vill garna investera i
detta da jag har mojlighet.

Jag ville fran borjan nischa mitt evenemang till en demografisk malgrupp, andra stadiets
studerande, som jag hade skapat en evenemangsvision kring. Med demografisk
segmentering avses en grupp maéanniskor som har en gemensam demografisk profil.
Exempelvis vélbargade &ldre, invandrare osv (Kotler, 1999, s. 42). Att nischa sitt
evenemang har sina for- och nackdelar. | det har fallet sag jag en mojlighet att na en
uppsattning manniskor med ett avgransat behov (Kotler, 1999, s. 43). Genom mitt
evenemang ~Triffa unga entreprendrer” var tanken att studerande skulle fa inspiration och

idéer till att na ut pa arbetsmarknaden.
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Man kan utgaende ifran teorin som jag forklarade i kapitel 7, konstatera att jag taktiserade
min kommunikation till de skolor jag ville nd. Under mitt projekt har jag haft en aktiv
kontakt via e-post med de skollinjer som skulle passa for detta evenemang. Pa sa vis
sakrade jag en del av min publik. Tva veckor innan sjalva evenemanget satte jag upp
affischer i skolorna och runt om i Karis, sa att flera kunde ta del av det och anméla sig om
de sa ville. Evenemanget syntes aven pa min samarbetspartner Luckan Raseborgs
Facebook-sida. Pa deras hemsida hade jag dven skrivit ett blogginlagg dar jag berattar om
uppkomsten till evenemanget. | och med att evenemanget filmats ar det en mojlighet for
mig att visa vad jag sjalv presterat och for entreprendrerna att anvanda filmen pa sina

sociala kanaler.

6.2 Olika marknadsforingskanaler

For att na ut till manniskor anvander sig foretag av olika mediekontakter.
Mediekontakterna har under tidens gang utokat och PR-arbetet omfattar idag allt fran
evenemang, seminarier, foredrag och rundabordssamtal till kreativa PR-strategier
utarbetade for internet. Den mangfald av kanaler som finns idag gor det majligt for foretag
och enskilda personer att kommunicera med sina publiker. Kanalerna kan delas in i egna
kanaler (t.ex. medarbetare, hemsida och kundtjénst), kopta kanaler (t.ex. tv-, radio- eller
tidningsreklam, direktreklam och utomhusreklam), och icke-kopta kanaler (t.ex.
redaktionellt utrymme 1 traditionella och nya medier, “internetsamhillen”, och muntlig

spridning av information). (Karaszi, 2004, ss. 9-10.)

De marknadsforingskanaler som jag anvant mig av &r i huvudsak internetforumet
Facebook i samarbete med Luckan Raseborg och intern e-post-kommunikation med lokala
skolor i Raseborgsregionen. Tillsammans med Luckan Raseborg har jag skapat en affisch
som satts upp i skolorna och runtom i Karis centrum. Med mitt evenemang vill jag skapa
ett mervarde bade for publiken och fér entreprendrerna. Genom evenemanget Triffa unga
entreprendrer” hoppas jag vacka tankar hos var och en i publiken, som eventuellt medfor
framtida vinst for foretagarna i och med mitt projekt. Malsattningen med
eftermarknadsforingen av evenemang ar att pa ett unikt satt tacka alla samarbetspartners,
vilket jag kommer att ga in pa i kapitel 7.5.
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6.3 Sociala medier och internet

Tack vare digitaliseringen &r det idag enkelt att ta kontakt med personer Gver granserna.
Genom bloggar och chatt-forum har féretag idag en storre mojlighet att halla koll pa sin
interna information. Den digitaliserade kunddatan har gett foretag mojlighet att snabbare
halla koll pa konsumenters tankar och uppfattningar, erfarenheter och asikter, tankeutbyten
och diskussioner om olika produkter och varumdarken. | likhet med traditionella
massmediekanaler som radio och tv, har kommunikationsforum som hemsidor, Twitter och
Facebook fatt en allt mer avgdrande roll for att na ut till sin kundgrupp. (Pahlberg &
Bengtson, 2013, ss. 27 & 31-32.)

Internet har gett upphov till vardefulla digitala forum som med ett samlingsnamn kallas for
sociala medier. Till skillnad fran envagskommunikationen som journalister och skribenter
producerar bygger de sociala medierna sin kommunikation pa en dialog. Det innebéar bland
annat att knyta och behalla kontakter, delta i konversation, ta del av och dela med sig av
information och skapa innehall: publicera bilder, skriva texter, dela med sig av filmer och
sa vidare. (Leigert, 2013, s. 13.)

De digitala kommunikationsforum jag anvant mig av i min marknadsforing ar e-post och
Facebook. D& min marknadsforing fran forsta borjan varit nischad ansag jag det sakrast att
kontakta min malgrupp via e-post. | e-posten bifogade jag affischen som jag tillsammans
med Luckan Raseborg skapat, for att pa sa vis vécka intresse. Affischen lades dven ut pa
Luckan Raseborgs Facebook-sida tillsammans med blogginlagget "Vaga ga din egen vag”,
dér jag forklarar syftet med detta projekt.

6.3.1 Facebook

Facebook &r det digitala anvandarforumet med runt en miljard anvéndarkonton vérlden
Over. Det lampar sig i kommunikationen med privatpersoner och foretag. | och med att en
sa stor skara anvander Facebook, &r detta ett naturligt val for manga foretag att bygga sina
kundrelationer, na ut med nyheter och ha lépande kontakt med omgivningen. Foretag och
organisationer skapar en s.k. “sida” p& Facebook fran vilken de I6pande kan presentera
nyheter, flagga for nya produkter, berdtta om nyrekryteringar eller visa bilder fran
arbetsvardagen. Informationen nar anvandaren antingen genom att personen besoker sidan
eller genom att personen valt att gilla (prenumerera pa) sidan. Lasaren har mojlighet att
stalla fragor och kommentera, och kan sprida sidans innehall vidare till sina vanner.
(Leigert, 2013, ss. 87-88.)
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| och med mitt samarbete med Luckan Raseborg satte vi evenemanget pa deras
evenemangssida. Det publicerades tio dagar fore utsatt datum. Luckan Raseborg ordnar
evenemang med liknande teman for ungdomar, alltsd var detta ett logiskt beslut. I
samarbete med dem skrev jag dven blogginldgget ”Vaga ga din egen vig”, dér jag berittar
om upphovet till denna idé och projekt. Det publicerades den 6 september 2018 och finns
att lasa pa raseborg.luckan.fi.

6.3.2 E-post

Ebrev har sina for- och nackdelar. Férdelen fér mottagaren ar att man inte blir stérd utan
kan konsumera informationen nar det passar. Och andra sidan kan en hel del mejl ta tid att
ga igenom och ett bradskande arende kan i varsta fall bli bortglomt. Ett slag av mejl ar ett
presentationsmejl, vars syfte ar att presentera sig sjalv och sitt foretag och borja
bygga/underhalla en personlig relation med den man kontaktar. | det har fallet ar det alltsa
en mera tidlos information man vill presentera som anknyter till ett aktuellt samhé&llsdmne.
Beroende pa till vem mejlet &r riktat &r det viktigt att innehallet ar kort, begripligt och
korrekt. Ett ebrev skall forst innehalla forklaringarna medan bakgrunden kommer langre
ned i mejlet. Mejlets rubrik skall fanga intresset redan i borjan. Det &r viktigt da foretag
idag far en hel del mejl som alla dessvérre inte hinner granskas pa en gang och darfor bor
budskapet redan i borjan sta klart. Ett tips ar att undvika bifogade filer. (Karaszi, 2004, s.
214.)

Jag valde att ta kontakt med mina handplockade entreprenérer via mejl. Jag kontaktade
dem genom ett langt bifogat Word-dokument forsommaren 2018. | mejlet forklarade jag
mitt budskap och varfor jag ville ha med just dem i mitt slutarbete. Jag tankte att om nagon
av dem mot formodan tackade nej av nagon orsak hade jag dnnu tid att visionera om mitt
projekt. Alla tre svarade inom en vecka att de var intresserade och att de garna staller upp.
Under sommaren hade jag mindre mejlkontakt med dem, men den upptogs i slutet av

sommaren da alla praktiska bitar mer eller mindre f6ll pa plats.

6.4 Visuell och viral marknadsféring

Oavsett mal ar behovet av att vacka intresse och skapa uppmarksamhet alltid centralt for
all kommunikation. For att nd manniskor i det enorma informationsfléde vi omges av,
kravs det att sticka ut och ber6dra. ldag récker det inte med att locka med lotteripriser, utan

att ge en upplevelse som kan uppmarksammas, intressera och berdra. Det gor att bilden
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som sprak ar ett samband mellan hur ett foretag, organisation, varumarke och produkt
uppfattas av var och en. Som tidigare ndmnts dr marknadsforing ett resultat av
samhallstrender- och attityder. Dessa dr matbara och darmed anvéndbara for att vérdera

effekten av visuell kommunikation. (Karaszi, 2004, s. 261.)

Foretagens kommunikation med omvérlden har blivit mer transparant. For att na
manniskor ordnas det allt mer olika former av evenemangsmingel som en viktig del av ett
foretags image, design och kommunikation. Det &r ingen nyhet att ménniskor anvants
flitigt inom reklam, men vad bolag vardesatter allt mera ar de enskilda personernas
betydelse. Ett personligt varumérkesbyggande, &r ur affarskritiskt perspektiv, en
forutsattning for om ett foretag lyckas eller inte. Det géller alltsa att hitta en egen rod trad,
en nisch, som lyser igenom det brus vi omges av och pa sa vis fa fram det budskap man
star for som person. D& kommer den virala marknadsféringen’ inte bara att lysa igenom
medierna utan samhaéllet i sin helhet. For att kunna gora det géller det att vara tydlig och
vaga forstarka vissa delar i sin personlighet. (Karaszi, 2004, s. 303.)

Min tanke med evenemanget “Triffa unga entreprendrer” var att publiken skulle fa en
upplevelse dar det visuella hade en central stdndpunkt. Jag hade tillsammans med
entreprendrerna kommit dverens om vad de tre olika framtrddandena skulle handla om,
men gav dem fria hander att forma sin egen presentation. Alla framtradanden tog fasta pa
bilden som en central punkt dar texten var den sekundara delen. I och med att varje
framtradande innehdll personliga beréttelser om hur var och en av entreprendrerna startat
sitt foretag och samarbete, var syftet att publiken skulle fa& mersmak till att integrera med
dem och mojligtvis bli framtida kunder. Men viktigast av allt — prata om personerna med
slékt och véanner.

6.4.1 Bildens betydelse

Det &r vetenskapligt bevisat att en bild sdager mer dn tusen ord. Bildens betydelse &r i
forhallande till en text en orsak till att vi manniskor berérs. Anda lagger man mindre
resurser pa bilder och illustrationer. Att kdnslomassigt beréra och bli berérda, ar en av de
starkaste kansloyttringarna en manniska kan ha. Darfor borde manga presspaket formas

kring en serie bilder, som medfoljs av sma bildtexter. Dock bor papekas, ar det med bilden

7 Kallas dven virusmarknadsféring. Grundar sig pa att budskap, tjanst eller produkt &r s& intresseviackande
att de som exponeras pa eget initiativ — utan uppmuntran, muntligt vill sprida det vidare till sin
bekantskapskrets (Leigert, 2013, s. 157)
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precis som med texten, en harfin grans att den blir succé eller katastrof. (Karaszi, 2004, ss.
160, 262-263.)

Sjalv tycker jag det & mera intressevackande om det i ett framforande finns bilder med och
att texten ar som ett sekundart stod i sjalva presentationen. Elin citerade i borjan av sitt
framforande: “Ni behdver inte minnas nagonting av vad jag sager an de har fyra punkterna:
kunskap som grund, vaga nischa dig, tydliga mal och mental traning”. Med tanke pa den
utmanande malgruppen kan man siga att det var ett taktiskt val fran hennes sida och de
ovriga framforandena som féljde fortsatte pA samma bana. En sammanfattning i bérjan av
en presentation gor att publiken ar forberedd pa vad komma skall, vilket vidare kan byggas
upp med relaterade intressevackande bilder.

6.4.2 Manniskors betydelse

| ett foretag ar varje person viktig. Varenda en bar ett ansvar att forstarka foretagets vérde
utat. Att till exempel som kund bli otrevligt bemott eller om personalen inte ber om ursékt
for att de missat en bestallning, kan vara avgdrande for om den kunden kommer tillbaka
eller rekommenderar servicen vidare till andra. All kundkontakt mellan foretag-, kunder-,
och potentiella kunder, bor ses 6ver som en del av marknadsforingen. Darfor ar det ytterst
viktigt att lagga kraft och resurser i de personliga motena. Beroende pa vad foretaget
erbjuder avgor hur det kommunicerar med sin malgrupp. En produkt kan vara enklare att
skicka ut som ett pressmeddelande, men en tjanst fungerar inte pd samma sétt. Att ta fasta
pa tillstallningar, i form av en skrivverkstad om personen ar forfattare, eller en debatt om
personen engagerar sig inom politiken, eller en foreldasning om ett aktuellt &mne som &r ett
levebrod for en entreprendr, kan da vara pa sin plats. Genom att dela med sig av sitt
budskap, ar det ett satt for var och en att fa kannedom, samtidigt som det vacker kéanslor
hos varenda méanniska. (Karaszi, 2004, ss. 308-309.)

Med evenemanget “Tridffa unga entreprendrer” var mitt frdmsta syfte att inspirera
personerna i salen. Ett annat syfte kunde ocksa ha varit att marknadsfora entreprendrerna.
Det kom dven att bli sd i och med att fokusen lag pa deras foretagsresa. | borjan av
evenemanget sade jag sahar: “Jag har ett intresse av att forstd personer bakom sitt
varumarke, d.v.s. varfér de gor vad de gor...”. Och det har ar en av grundstenarna till
varfor detta projekt blev av. | sjalvutvéarderingen kommer jag att ta fasta pa den skriftliga
feedback jag fick av publiken och reflektera kring vad som gick bra och vad som kunde ha

gjorts battre. En intressant notis ar att ett antal larare och aldre vuxna sade till mig efterat



27

att detta var ett uppfriskande och inspirerande tillfalle &ven for dem. Att dela med sig av
sin kunskap ar i hogsta grad kanslovéackande och ett skal till varfor vi ménniskor gor vad vi
gor. | kapitel 7.5 kommer jag att ga igenom vad marknadsforingen efter evenemanget

betyder for dess helhet och vilka punkter jag tog fasta pa angaende mitt evenemang.

6.5 Marknadsforingen efterat

Da ett evenemang ar slut hor det till att tacka alla inblandade. Det gér man genom att sanda
tackgavor eller tackkort. Pa sa satt visar arrangdrerna sin tacksamhet till alla som varit med
och bidragit till evenemanget. Gavan eller kortet kan ges i borjan av eventet, i slutet av
eventet eller levereras i efterhand. Om en gava (eller kort) skickas ut i efterhand, skall den
inom tva veckor vara hos mottagaren. Gavan behover inte var stor eller dyr. Det viktigaste
ar att den &r relevant for evenemangets tema samt reflekterar foretagets image. Till
eftermarknadsforingen hor aven att ga igenom den skriftliga eller muntliga feedbacken fran
publik och medverkande, samt reflektera kring karngruppens egen ledning, var den
bra/dalig och vad kunde ha gjorts annorlunda. De viktigaste punkterna att ta fasta pa ar om
evenemanget holl sig till visionen och om det var méatbart ur ett kvantitativt perspektiv
(mangd, siffror, avkastning) och ur ett kvalitativt perspektiv (kanslovarde). Genom att folja
den hér strukturen skapar man en dversikt av evenemanget som helhet. Om det &r ett
aterkommande evenemang ar det av storsta varde att kunna se tilloaka pa tidigare
evenemang for att kunna utveckla sitt koncept. (Vallo & Hayrinen, 2008, ss. 168,170-171.)

Jag tackade muntligt alla som varit involverade i mitt evenemang; Luckan Raseborg som
hjalpt mig med marknadsforingen, Karis-Billnds Gymnasium som hjalpt mig med platsen
och en viss del av publiken, mina tva sponsorer blombutiken Happy Flower och banken
Aktia i Karis, och min filmare Antsu Vuorinen. Efterdt gav jag var och en av
entreprendrerna var sin blombukett som tack for att de tagit sig tiden att stalla upp pa detta
evenemang. Feedbacken samlade jag in skriftligen fran publik, entreprendrer och
uppdragsgivare. Pa sa sétt kunde jag i lugn och ro ga igenom innehallet. | och med att
evenemanget filmats, ar det ett satt for mig att visa vad jag under mina 3,5 ar av studier
presterat. Som tack till entreprendrerna skickade jag &ven per e-post deras eget

framtradande, som de kan dela pa sina sociala kanaler.
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7 Genomfdrandet

Evenemangsdagen &r resultatet av det budskap som marknadsféringen vill belysa. | det hér
fallet var budskapet att genom tre olika entreprendrshistorier inspirera var och en i
publiken till att vaga ga sin egen vag. Sjalva dagen borjade med att jag tillsammans med
Carina Nylund (studiehandledare, KBG), Sonntag och Sid (Colla Oy Ab) och Antsu
Vuorinen (filmare) stéllde igang ca.2h fore evenemanget. Killarna bar upp hogtalare och
mixerbord till gymnastiksalen i KBG, vi testade ljudet i mikrofonerna och kopplade
videokameran till hdgtalarna. Jag gick igenom vad jag skulle sédga och beskrev programmet
for Sonntag och Sid i sin helhet. Lite fore klockan ett borjade studerande stromma in i
salen och jag och entreprendrerna satt forvantansfulla och véntade pa att evenemanget
skulle borja. Jag sjalv inledde varje framtradande. Varje entreprendr hade ca.30 minuter pa
sig att beratta om sig sjalv och sitt foretag. Den demografiskt unga publiken pa ca.200
personer var valdigt tysta. Jag hade hoppats pa mera engagemang fran publikens sida,
vilket jag uppmuntrade dem till i mina inledanden. Ungefar tva timmar rackte programmet.
Jag hade inte réknat in en paus i programmet. Dels fér att maximera den begrénsade
skoltiden och for att inte riskera att tappa publiken. Férutom min priméara malgrupp (andra
stadiets studerande) fanns dven ldrare och nionde klassister fran Karis Svenska
Hogstadium péa plats. Nionde Kklassisterna utgjorde nastan halften av publiken.
Entreprendrerna som var vana talare stallde istallet fragor till publiken och Sam Zimon
aktiverade t.0.m. publiken med att be alla stélla sig upp och hélsa pa sin stolsgranne. Efter
framtrddandena uppmanade jag alla i publiken att fylla i den enkét som skulle hjalpa mig
att utvardera mitt event. Jag avslutade med att tacka alla inblandade i mitt projekt och gav

entreprendrerna var sin blombukett.

7.1 Budget

Budgeten &r den kostnadsplan jag lagt upp for mitt evenemang. 1 den ingick kostnader for
entreprendrerna, rekvisitan, marknadsforingen och utrymme. En budget &r en kalkyl som
gors for att halla koll pa ett foretags utgifter respektive inkomster. Kalkylen visar
foretagets vinst respektive forlust. En budget jamfors i uppskattade intdkter kontra verkliga
intdkter och uppskattade kostnader kontra verkliga kostnader. For att kunna bestdamma hur
stor budgeten skall vara behdver arrangdren veta om evenemanget ar stort eller litet.
Exempelvis om det & en utomhus festival med 50 000 besdkare eller en intimare
tillstéalining som ett bréllop med 50 inbjudna gaster. (Matthews, 2016, ss. 65-66.) Ett
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evenemang innehaller alltid en budget som evenemangsarrangoren skall halla sig till.
Budgeten bestams alltid i borjan av ett projekt. Ett tips ar att jamféra med hur liknande
evenemang lagt upp sin budget. Ett annat tips ar att studera sin malgrupp, exempelvis gora
upp en personlig profil. Om det &ar ett evenemang dar det ingar mat vill arrang6ren
mojligtvis veta om majoriteten &r kvinnor eller man. Det kan avgora hur mycket mat som
skall bestallas. (Vallo & Hayrinen, 2008, s. 139.)

Som jag i borjan av kapitlet skrev hade jag lagt upp en kostnadsplan for mina potentiella
evenemangsutgifter. 1 kostnadsplanen hade jag raknat med utgifter for entreprendrerna,
videofilmning, utrymme, marknadsféring och gavor. Eftersom evenemanget var gratis
ingick inga inkomster fran deltagarna. Den inkomst jag hoppas att fa som kompensering &r
Svenska kulturfondens stipendium. Summan kommer dessvarre inte att redovisas i mitt
examensarbete. Som teorin sdger bestams kostnaderna utgdende ifran evenemangets
storlek, inblandade och rekvisita. | nedanstaende tabeller redogor jag for mina uppskattade-

respektive verkliga utgifter fran evenemanget.

Tabell 1. Uppskattade utgifter for evenemanget

Elin Sandholm 0€
Corinne Gronholm 120€
Ellen Westerlund 120€
Colla Oy Ab 120€
Videofilmning 100€
Utrymme 0€
Marknadsforing 70€
Gavor 70€
TOTALT 600€

Tabell 2. Verkliga utgifter for evenemanget

Elin Sandholm 0€
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Corinne Gronholm 120€
Ellen Westerlund 120€
Colla Oy Ab 400€
Videofilmning 75€
Utrymme 0€
Marknadsforing 0€
Gavor 0€
TOTALT 715€

Utgaende fran ovanstdende tabeller kan jag konstatera att min uppskattade budget inte
rickte till. Budgeten dverskreds med 115€. Skall nu ndrmare gd in pd marknadsforing av
evenemang. Marknadsforingen ar ytterst viktig da det galler att fora fram ett evenemang, fa

synlighet och saledes vacka intresse.

8 Utvardering av evenemanget

Utvarderingsfasen &r det sista skedet av de fyra faserna. | den hdr fasen evaluerar aktérerna
om evenemanget var lyckat eller inte. Forutom asikterna fran de involverade, d.v.s.
deltagare, framtradare, arrangor/er, hor det &aven till arrangdrens ansvar att betala
leverantdrer och tacka alla inblandade. (Matthews, 2016, s. 21.) Beroende pa vilket slags
evenemang det ar fragan om lonar det sig for arrangdren att i borjan av processen gora en
slags benchmarking pa sitt evenemang. Oberoende om det &r ett dterkommande eller icke
aterkommande evenemang, ar det av varde for dgaren och projektet i sin helhet att
utvédrdera det. Med hjalp av den kunskap och erfarenhet projektet gett, kan arrangdren
dokumentera informationen till liknande framtida evenemang. (Andersson D, Larson, &
Mossberg, 2009, ss. 45-46.)

Feedbacken fran de olika kéllorna kan samlas in verbalt eller skriftligt. Arrangorsteamet
gar efterat igenom evenemanget i sin helhet, det vill sdga budgeten, avtal, samt framgang-
och misslyckande med evenemanget. Vad som kan vara till hjalp i utvarderingsfasen ar ett
tidschema. GANNT-schemat (se kapitel 5) ar ett exempel som kan hjélpa arrang6rerna

med tidsaspekten, dvs. vad som ska goras nar. Utgaende ifran schemat ar det latt att kolla



31

om allt som behévde goras infor evenemanget holl sig inom tidsramarna. Pa sa vis kan det
vara lattare att fa en konkret éverblick beroende pa hur stort projektet ar. (Matthews, 2016,
s. 21))

Jag utvarderade mitt evenemang skriftligen, genom enkater som jag delat ut pa stolar for
publiken att kunna fylla i, da evenemanget var slut. | min utvardering, ger forutom
publiken, aven forelasarna och min uppdragsgivare feedback pa sjalva evenemanget. De
tva senare reflekterar i sin utvardering dver kommunikationen, fran den forsta kontakten
till den avslutande utvarderingen av projektet. Jag sjalv reflekterar kring mitt slutarbete
fran borjan till slut, det vill sdga vad som gick bra, vad som kunde ha gjorts battre —
projektmassigt, budgetmassigt och kommunikationsmassigt. Da jag till storsta delen jobbat
sjalvstandigt med detta projekt- och slutarbete, &r jag tacksam for den feedback jag far fran
dvriga inblandade. P4 sa satt kan jag forma en helhetsbild och reflektera kring forbattringar
gallande liknande evenemang i framtiden. Feedbacken fran forelasarna och

uppdragsgivaren har aven samlats in skriftligen.

8.1 Deltagarnas utvardering

I min enkat till deltagarna hade jag utvecklat totalt atta fragor, se bilaga 1. Den sista fragan
var en feedbackshdlsning till mig som arrangor. Fem av mina atta fragor var ja- och nej —
svar, en fraga hade flervalssvar och en hade ett Oppet svar. Oberoende av hurdan enkét det
ar fragan om skall man lagga ner tid pa den. Syftet ar att fa ut de svar man vill ha utgaende
ifran de formulerade fragorna. | utvecklandet av min enkét tankte jag pa min malgrupp,
innehallet, vardet av liknande evenemang, samt marknadsféringen. | bakhuvudet hade jag
hela tiden min malgrupp och utifran dem skapade jag fragorna. Enligt mig sjalv tycker jag
att alla fragor var tydliga. Eventuellt kunde fragan om forvantningar omformulerats, da
ordet i sig ar sa brett, men de svar och asikter som deltagarna kom med &r vardefull

information.

Pa evenemangsdagen hade jag tillsammans med studiehandledaren for Karis-Billnés
Gymnasium planerat rum for 220 personer. Dock var inte alla stolar fyllda under
evenemangsdagen, samt under de knappt tva timmarna som evenemanget pagick, kom-
och gick det enstaka personer. Men totalt fick jag in 148 svarsenkater, det vill sdga enkater
som var helt ifyllda, samt delvis ifyllda. Det forekom &ven extra svar som hen sjalvmant

fyllt i under vissa ja- och nej fragor.
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8.1.1 Enkatfragorna

| de fem fragor som krédvde ja- och nej svar hade jag lagt fokus pa innehallet och
efterfragan av liknande evenemang. Som arrangor &r det viktigt att fa veta vad deltagarna
tyckte om arrangemanget i sin helhet. Tva av de fem fragorna hade fokus pa temat och
dess betydelse i samhéllet. Da jag infor valet av amne riktat in mig pa entreprendrskap,
ville jag veta om publiken tyckte att detta var relevant. Pa den forsta fragan, som handlade
om temats betydelse for malgruppen, svarade 83 personer ja och 48 personer nej. Elva
av svaren var oklara. Sahar i efterhand kunde jag ha stallt fragan varfor temat var

viktigt/oviktigt for respektive, for att eventuellt ha fatt ett mera uttdmmande svar.

Fraga tre i min enkat fortsatte pa samma tema, dar jag undrade om min malgrupp skulle
kunna ténka sig att betala for ett liknande evenemang. | efterforskningar som jag gjort
vet jag att det ordnas olika typer av liknande evenemang, som behandlar @mnen som
tangerades under min tillstallning. Exempelvis mental tréning, personlig marknadsforing
och varumarkesstrategi. Pa den fragan svarade 32 personer ja att de kunde tanka sig att
betala for ett liknande evenemang och 111 personer nej. Fem av svaren var oklara. Ett

enstaka extra svar som “’beror pa priset” /’pappa betalar” férekom.

Fraga fyra och fem hade fokus pa evenemangsupplagget. Jag ville veta om mitt
arrangemang pa tva timmar hade kravt en paus och om varje framtradande pa 30
minuter (3x30) var tillrackligt. Enligt de svar jag fick tyckte 98 personer att en paus
borde ha ingétt i programmet, medan 48 personer svarade nej. Angaende forelasningstiden
for varje framtradande tyckte 111 personer att 30 minuter var lampligt, medan 32 personer
svarade nej pa fragan. I svaren forekom det dven 2 oklara reaktioner, dar personerna hade
kryssat mellan ja och nej.

| den sista ja-och nej frdgan, nr. 7 i enkaten, undrade jag om evenemanget fyllde
respektives forvantningar. I min marknadsfoéring hade jag frdmst kommunicerat med
larare, via e-post och pa affischen som jag hangt i skolorna. Via den vasentliga text som
stod pa affischerna hoppades jag formedla budskapet med mitt evenemang. 123 personer

svarade ja pa fragan och 18 svarade nej, samt 4 oklara svar.

Fraga nummer 2 i enkéaten var den enda som behandlade marknadsforingen. Jag ville veta
fran vilka kanaler publiken hade fitt veta om mitt evenemang “Triffa unga
entreprendrer”. Fragan inneholl flervalssvar, det vill séga man fick ringa in flera svar om

man hade hort om evenemanget fran olika kallor. 14 hade sett affischen i sin laroanstalt,
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102 personer hade hort om evenemanget fran sin larare, 22 personer hade fatt e-post och
25 personer hade hort om det via andra kanaler (ex. kompisar m.m.).

Jag ville ocksa veta vad publiken lart sig av mitt ordnade tillfalle, darfor hade jag med
fragan ”Vad ir det viktigaste du tar med dig frin detta evenemang?”. Fragan var ett
Oppet svar och av de 148 svarsenkater som kom in hade jag fatt 109 svar pa den fragan.
Utgdende ifran svaren hade publiken tagit in mitt budskap och skrivit exempel i stil med
”Jag blev inspirerad att soka mera vad jag vill gora i framtiden”, ”Félja sina drommar” och
“For att bli foretagare kraver det hart jobb”. Det kom &ven en intressant feedbacks-notis

som jag tanker ta upp i min egen utvardering.

Den sista fragan i min enkat var som sagt en valfri feedbackshalsning till mig och darfor
inte stalld som en fraga. Av de 148 svarsenkater som kom in fick jag 91 responser. Har ar
nagra exempel “Jittebra att na ungdomar med inspirerande unga entreprenérer!”, ”Pauser
med”, ”Tvinga inte folk till att lyssna” och “Helt bra men blev lite for langt nar de inte var
nagra pauser. Valt bra personer for att beritta.”. Bland annat den har feedbacken kommer

jag att reflektera kring i min egen utvérdering.

8.2 Entreprendrernas utvardering

Feedbacken fran forelasarna har jag samlat in skriftligen. | aterkopplingen till mig, bad jag
dem reflektera kring den forsta kontakten, da jag tog kontakt med dem angdende mitt
slutarbete, hur de upplevde det, och den fortlbpande processen som
kommunikationsmassigt fungerat via e-post. De fick ocksa saga sin asikt om hur de tyckte
att sjalva evenemanget i sin helhet hade gatt — bade bra- och daliga saker.

Elin Sandholm reflekterade kring evenemanget sahar:

Allt 16pte smidigt enligt mig. Sjalv ar jag lite svar att na, manga maila att
skriva varje dag, sa att foresla ett telefonsamtal kanske vore bra. (alltid forst
ett mail dock sa man vet vad det ar fraga om). Da hinner man prata om allt
pa en gang.

| 6vrigt fick jag all info jag behdvde och hade inget att fundera pa.

Som jag gissade ar det svart att fa igang en diskussion i en sa pass stor

grupp. Jag tycker inte det ar nagot fel med att alla sitter tysta — vi finlandare

trivs ofta s& haha — men vill man ha diskussion skulle det vara bra med



mindre grupper. Kring 30 pers typ. Da kan man aven fraga fragor direkt av
publiken utan att nagon kanner sig utsatt. Ett upplagg vore att forelasa 3 x 30
min for en mindre grupp. Det vill séga jag skulle halla mitt tre ganger i rad,
och sa snurrar grupperna pa mellan tre forelasare. Da ar totala tiden anda
bara 2 timmar (nagra minuter inraknat for byten av klassrum). Den enda som
”lider” av detta ar vi forelé&sare, tunt att prata i 1,5 h, men ibland &r det

trevligt att dra samma grej flera ganger sa blir man varm i kladerna.

En detalj, som vi pratade om redan tidigare, vore att ha din flyer som
startskarm da alla kommer in i salen. Sa blir det mer konkret vad som ska
hé&nda (vissa elever kanske inte ens visste).

Tack sjalv, hoppas du kanner att helheten blev lyckad. Roligt att vara med.®
Corinne Gronholm reflekterade kring evenemanget sahar:

Forsta kontakten: Valdigt serios forfragan med ett tydligt budskap och bra
forklaring.

Fram till den stora dagen: Overlag tycker jag att kommunikationen fungerat
toppenbra. | borjan blev jag dock lite osaker nar man inte horde sa mycket
fran dig, men nar hosten drog igang svarade du snabbt pa mail och fragor.
Dock tog det ju ibland lite langre for oss att svara vilket jag tycker du hade

bra forstaelse kring.

Det som kan vara bra att ha i minnet &r att det &r bra att ge atminstone 48
timmar tid for den andra att svara, om det saklart inte ar akut bradskande.
Jag har till exempel sjélv en regel att alltid forsoka svara pa sadant som jag
vet ar aktuellt och bradskande inom 48 timmar och blir latt stressad om jag
redan inom 12 timmar far paminnelser. | vart samhélle ska allt ga i sa hogt

tempo vilket bade ar bra men ocksa bidrar till lite onddig stress enligt mig.

Under sjdlva dagen tycker jag du skotte dig proffsigt och bidrog till bra
stamning. Overlag har det varit valdigt latt att arbeta med dig vilket jag alltid

uppskattar.

8 E-post av Elin Sandholm (mandag 24.09.2018 kl.09:08)



35

Sjalva evenemanget tyckte jag var riktigt bra! Du hade lyckats fa ihop en
riktigt stor publik och jag tycker du hade fatt ihop enhetliga och bra
forelasare som kompletterade varandra pa ett bra sétt. Det ska du ha ett stort

plus for. Dessutom var det bra stdmning under hela evenemanget.

Det som kunde ha varit bra att tanka pa ar att det blir ganska langt att orka
koncentrera sig i nastan 2 timmar i strack, sa en kort paus med kanske lite
mellanmal hade nog varit bra sa att publiken skulle orka fokusera och ta in
alla viktiga budskap under alla presentationer.

Summa summarum tycker jag du ordnat ett bra evenemang, du har varit
proffsig att ha och gora med och jag har hela tiden kant att man kunnat fraga
dig om nagot varit oklart. Jag tycker personligen inte att det hade varit
behovligt med ett face-to-face méte i och med att du varit sa tydlig 6ver

mail®.

Ellen Westerlund reflekterade kring evenemanget sahar:

Stort tack for att vi fick delta i ditt evenemang, hoppas allting blev sa som du
hade tankt dig. Jag tycker sjalva evenemanget var jattebra ordnat. Grymt att
du lyckats bjuda dit sé manga att nastan hela salen var full! Ljud och
elektronik fungerade ju ocksa helt super.

Jag tycker det gick bra att horas endast via mail, men personligen gillar jag
att ocksa traffas i riktiga livet eller kanske over ett videosamtal. Det gar
oftast snababre att komma Overens da, eftersom mailkontakt latt drar ut pa

tiden. Men summa summarum tycker jag det var hur bra som helst ordnat?°.

Sam Sonntag och Simon Sid reflekterade kring evenemanget sahar:

Vi var jatte nojda dver att fa arbeta med dig. Fran forsta borjan kandes
allting mycket klart och du lyckades formedla upplégget via dina mail.
Alltid ar det bra att traffas pa férhand, men denna gang fungerade det
bra dven utan det. Nagot som kanske skulle varit bra vore om du ringt
oss i ett tidigare skede och pa det sattet kunna forklara annu tydligare
din vision. Med mail kan det vara mer svart att fa en klar bild jamfort

med da man talar med nagon.

% E-post av Corinne Grénholm (tisdag den 25.09.2018 kl.21:40)

10 E-post av Ellen Westerlund (torsdag den 27.09.2018 kl.16:19)
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Sjalva evenemanget var ocksa bra och tydligt upplagt. Det som ofta ar

svart ar att fa manniskor till evenemang i dag och det lyckades du bra

med! F6r oss som upptradde ar det mycket roligare da det ar manga som
deltar i evenemanget jamfort med om dar skulle varit bara ett fatal
manniskor i publiken. Scenen var ocksa bra och darmed kan man konstatera

att ditt val av utrymme var bra.

Alltid finns det saker som kan goras pa ett annorlunda satt. Men som

helhet var vi nog mycket nojda?.

8.3 Uppdragsgivarens utvardering

Aterkopplingen frdn min uppdragsgivare Annette Strom fick jag per e-post. |
aterkopplingen bad jag henne reflektera kring den forsta kontakten - da jag kontaktat henne
angaende mitt examensarbete, hur hon upplevde det, samt den fortlépande processen som
kommunikationsmassigt fungerat via e-post. Hon fick dven fritt sdga sin asikt om hur hon

tyckte att sjalva evenemanget i sin helhet hade fortlopt — bade bra och daliga saker.
Annette Strom reflekterade kring evenemanget sahar:

da jag kontaktade dig angaende mitt projekt (och slutarbete) och hur du
upplevde det
Det var enkelt att samarbeta med dig. Du var ute i god tid och du beskrev

projektet ratt bra.

till den fortldpande processen via enstaka face-to-face-mdéten och framst
e-post
helt bra. jag var ju inte med i alla diskussioner da jag egentligen inte skulle

leda det hela fran borjan men det gick bra sa har oxa...

Fungerade kommunikationen eller skulle du ha velat ha mera face-to-

face méten, ev. om nagot kandes oklart m.m.

11 E-post av Sam Sonntag och Simon Sid (onsdag den 19.09.2018 kl.17:25)
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Helt bra, ev kunde man ha haft ett extra méte via telefon/face-to-face ett par
dagar innan evenemanget. Det kandes lite pl6tsligt da vi mest mailade om
marknadsforingen innan.

Men & andra sidan behdvde du ju inte mig da allt var spikat och klappat och
klart sa hade antagligen varit onodigt med mera méte an ett telefonsamtal.

Och sa utvarderingen av sjalva evenemanget - ros och ris :).
Jag har enbart ros att saga. Vélordnat, bra forelasare, intressant aven for mig
dvs en vuxen.

Hoppas du fick bra kritik av ungdomarna®2.

8.4 Sjalvutvardering

I min sjalvutvérdering beaktar jag de kommentarer och den feedback jag fick av deltagare,
entreprendrer och uppdragsgivare. Jag har tagit fasta pa vad som gick bra, vad som kunde
ha gjorts battre — projektmassigt, budgetmassigt och kommunikationsméassigt. Jag
reflekterar dven  kring enkdten och kommenterar eventuella svar. Min
examensarbetsprocess sattes igang pa varen. Jag fick bra kontakt med mina
nyckelpersoner, entreprendrer, malgrupp och uppdragsgivare. Under sommarmanaderna
stod det praktiska arbetet stilla vilket betydde att jag arbetade mera med det teoretiska
arbetet. Resultatet av mitt projekt redovisas i reflektionen nedan.

Evenemanget ”Triffa unga entreprendrer” var en idé jag sjalv utvecklat for studerande och
jobbat med det senaste halvaret. Publikméssigt tyckte majoriteten om temat och budskapet.
Tidsmassigt var en halvtimmes framtradande per entreprendr lampligt for de flesta och
valet av foretagare gillades dven av publiken. Det ar jag ju saklart glad 6ver. Jag hade
under sommarmanaderna mer eller mindre epostkontakt med nyckelgrupperna, vilket i mitt
fall fungerade. Dock skulle jag sjalv rekommendera face-to face-mdéten, men det dr inte
alltid mojligt. Alla inblandade har i varje fall varit duktiga pa att svara vilket har

underlattat kommunikationen.

Jag ar glad dver att entreprendrer och uppdragsgivare upplevde mig som proffsig, energisk
och latt att arbeta med. Entreprendrerna tyckte dven att de kompletterade varandra bra. Pa

sjalva evenemangsdagen fungerade all teknik och en stor publik kom, vilket var ett av

12 E-post av Annette Strém (onsdag den 26.09.2018 kl.16:19)
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mina mal. Men att ha en stor publik behdver alla ganger inte resultera i mera engagemang,
vilket jag ndmner i kapitel 6. Affischen Tréaffa unga entreprendrer” borde dven i borjan av
evenemanget varit synlig, sa att det pa sa satt blivit en konkret helhet. En annan sak som
jag avsiktligt inte raknat med i programmet och som jag namner i kapitel 6, &r tilltugg och
paus. Sahar i efterhand inser jag att det skulle ha varit nodvandigt bl.a. for att halla uppe

energin och koncentrationen.

Den budget jag satte ut for evenemanget bestamdes heller inte med detsamma, vilket kan
vara orsaken till att min budget kastade med 115€. Beroende pa hur stort ett evenemang ar
kan det rora sig om tusentals summor. Men jag var beredd att sta for mina utgifter sjalv
och pa sa vis raknade jag mer eller mindre med den budget som redovisas i kapitel 6.1.
Dock inser jag sahar i efterhand att bidrag till mitt event kunde ha sokts under varen. Jag
har som sagt chans att s6ka bidrag under hdsten, men med resultatet att det inte kommer att

redovisas i mitt examensarbete.

De svar jag fick fran enkaterna var i vissa fall inte helt uttémmande. Exempelvis pa fragan
’Fyllde evenemanget dina forviintningar?”. Pa den fragan ville jag ha en forklaring om hen
svarade nej. Forklaringar som “allt” eller daligt” ger mig inte mycket som arrangér. En
intressant notis & en kommentar angaende entreprendrerna Corinne och Ellens
presentation. Hen kommenterade ndmligen att deras budskap forblev oklart, d.v.s. deras
“brand”, vad de gor, vad de sager och varifran de far in pengar. Eftersom mitt evenemang
filmats kunde jag ga tillbaka till materialet och se det pa nytt. Jag var fran bérjan medveten
om att just deras presentation entreprendrskapsmassigt kunde vara den som var svarast att
formedla. Men de namner i borjan att de bada ar utbildade coacher som startat foretag. |
Ovrigt pratar de &ven om deras resa dit vilket tangerar olika studier. Det kan vara en orsak
till att presentationen skapat forvirring. Att bygga sitt eget varumarke ar precis vad jag som
arrangor ville att de skulle férmedla och det &r vad de gjorde genom att tangera punkterna
vaga, natverka, personligt varumarke och framtidsvision. Fran publikens sida skulle jag

som sagt ha 6nskat mera fragor om de undrade 6ver dylika saker.

Men jag kan sdga att det resultat vi alla levererade under evenemangsdagen &r jag riktigt
stolt 6ver. Som Sonntag och Sid skrev i sin avslutande feedback “Alltid finns det saker
som kan goras pa ett annorlunda sétt. Men som

helhet var vi nog mycket ngjda”.
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9 Sammanfattning

For att uppna mitt syfte laste jag in mig pa evenemangsplanering och anvande mig av bade
litteratur- och natkéllor i min text. For att kunna utvardera mitt evenemang anvénde jag
mig av en enkat som publiken efter evenemanget fick fylla i. Enligt den feedback jag fick
kan jag konstatera att budskapet noterades av var och en i publiken. Evenemanget skapade
darmed mervarde for den publik jag ville nd. Jag ar darmed nojd med mitt tema. Jag ar
ocksa nojd med att kommunikationen, via e-post, med min samarbetspartner Luckan
Raseborg och entreprenérerna fungerade bra. Annette Strom och jag kunde eventuellt ha

haft ett antal mera fysiska méten, bland annat angaende innehallet pa evenemangsdagen.

Resultatet blev ett forelasningstillfdlle med unga, inspirerande entreprendrer.
Evenemangsdagen I6pte pa smidigt de ca tva timmarna som programmet pagick. Men utan
paus eller tilltugg var den utmanande publiken av ungdomar trétta och inaktiva. Jag &r
anda glad att de orkade sitta kvar och lyssna. Férutom det kom det fram personer som sa
att uppstéllningen av innehallet i programmet var riktigt bra. Jag hade dven lyckats fa en
stor publik till mitt tillfalle, vilket jag &r ndjd Over. Budgeten holl inte riktigt men den

kastade heller inte med skyhdga summor.

Som redan konstaterats blev evenemanget av tack vare de krafter jag samarbetade med
samt min egen vision. Jag har svart pa vitt vilka delar i evenemangsprocessen som kunde
ha forbéattrats och vilka som lyckades. Att bolla idéer med personer &r i l&ngden béttre &n
att halla dem inom sig. Responsen ar nagot jag kommer att ta med mig i liknande projekt i

framtiden.
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TRAFFA UNGA
ENTREPRENORER
11.9.2018
Enkdt
. Anonymt

e Ringa in ditt svar/Skriv en kort svarstext
e OBS! Dubbelsidig enkat

1. Tycker du att temat f6r evenemanget var relevant for dig?
JA NEJ
2. Hur fick du veta om eventet? (Far ringa in flera svar)
a. Jag sag affischen i min laroanstalt
b. Jag horde om eventet av min larare
c. Jag fick e-post

d. Annat, vad?

KORT SVARSTEXT
3. Skulle du kunna ténka dig att betala for ett liknande
evenemang?
JA NEJ

4. Tycker du att en paus borde ha ingatt i programmet?
JA NEJ

5. Var tiden pa 30 min. for de tre olika framtradandena passligt?
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JA  NEJ

6. Vad &r det viktigaste du tar med dig fran detta evenemang?

KORT SVARSTEXT
7. Fyllde evenemanget dina forvéntningar?
JA NEJ

Om NEJ, vad fattades?

KORT SVARSTEXT

8. Feedbacks-hélsning till initiativtagaren

KORT SVARSTEXT
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Brev till foreldsarna

Hej Elin,

Jag haller pa att planera mitt projektbaserade examensarbete, fran mina restonomstudier
i Abo, som skall vara ett evenemang med temat entreprenérskap.

Jag kommer att gora evenemanget i samarbete med Unginfo/Luckan i Karis. Min
malgrupp ar unga studerande pa andra stadiet, som funderar pa fortsatt studieinriktning
inom universitetsvarlden eller en mera praktisk yrkesutbildning.

Tanken med evenemanget ar att du skulle vara en av tre stycken entreprenérer som jag
finner inspirerande i det uppkopplade samhalle vi lever i.

Jag har last din blogg och f6ljt dig som entreprendr under ett par ars tid och finner dig
unik i den bemarkelsen att du har skapat en kladnisch och ett ledarskapstank som ligger i
tiden.

Jag har gjort lite research pa dig som foretagare och vet att du hallit en del forelasningar
om hallbarhet i samarbete med Marthaférbundet. Du har dven skapat kursmaterial som
tangerat nathandel- och sociala medier.

For unga studerande som soker sin vag kunde det har tillfallet ge dem lite pepp infor
fortsatta karridrsval. Jag har darfor varit i kontakt med Karis-Billnds Gymnasium och de ar
intresserade av att ha med evenemanget entreprendrskap inom ramen for kursen

Ekonomi i praktiken.

Sa vad jag undrar &r om du kunde prata om dig sjalv i 30 min, med inriktning pa
entreprendrskap; hur din resa borjade, skapandet av kladesplagg (produktutveckling,
distribution), marknadsforingen (offline / online), lite om ditt foretag e/s design (den
ekonomiska biten), samt dina framtidsvisioner.

Jag skulle bli den gladaste om du hade majlighet att stalla upp!

Tanken ar att evenemanget skulle hallas en veckodag i slutet av augusti (v.35) eller en dag
av de tva forsta veckorna i september (v.36-37).

Evenemang kommer att vara ett gratis tillfalle for elever + larare att delta i.

Vad du skulle fa i utbyte ar marknadsforing av dig som entreprendr, men hoppeligen
ocksa inspirator.

Angaende den ekonomiska biten dr exempelvis platsen for evenemanget annu 6ppen,
antingen blir det Tryckeriteatern i Karis eller i Karis-Billnds gymnasiums gymnastiksal. Jag
undrar dven hur du téanker, om du skulle vilja ha nagon slant om du stallde upp pa det har.
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Hej Sam och Simon,

Jag haller pa att planera mitt projektbaserade examensarbete, fran mina restonomstudier
i Abo, som skall vara ett evenemang med temat entreprenérskap.

Jag kommer att gora evenemanget i samarbete med Unginfo/Luckan i Karis. Min
malgrupp ar unga studerande pa andra stadiet, som funderar pa fortsatt studieinriktning
inom universitetsvarlden eller en mera praktisk yrkesutbildning.

Tanken med evenemanget ar att ni skulle vara en av tre stycken entreprendrer som jag
finner inspirerande i det uppkopplade samhalle vi lever i.

Jag har gjort lite research pa er som artister och foretagare (vad ni nu vill kalla er sjalva
for ©) och jag finner er story unik i den bemarkelsen att ni &r barndomsvanner som

senare i livet fann varandra professionellt.

Er karriar har tagit fart under de senaste tre aren, vilket innebar att ni fatt mera
erfarenhet i producerandet- och distribuerandet av musik, marknadsféringen av musik,

samt samarbeten, planering infor gig med mera.

For unga studerande som soker sin vag kunde det har tillfdllet ge dem lite pepp infor
fortsatta karridrsval. Jag har darfor varit i kontakt med Karis-Billnds Gymnasium och de ar
intresserade av att ha med evenemanget entreprendrskap inom ramen for kursen

Ekonomi i praktiken.

Nu vet jag inte om ni hallit nagon form av féreldsning tidigare, men ni har erfarenhet av

att sta pa scen.

Sa vad jag undrar &r om ni kunde prata om er sjalva i 30 min, med inriktning pa
entreprendrskap; hur er resa borjade, skapandet av musiken (Iatskrivarprocessen,
producentskap, distribution), marknadsforingen (offline / online), lite om ert foretag Colla
Oy Ab (den ekonomiska biten), samt era framtidsvisioner.

Jag skulle bli den gladaste om ni hade mojlighet att stélla upp!

Tanken ar att evenemanget skulle hallas en veckodag i slutet av augusti (v.35) eller en dag
av de tva forsta veckorna i september (v.36-37).

Evenemang kommer att vara ett gratis tillfalle for elever + larare att delta i.

Vad ni skulle fa i utbyte ar publicering/marknadsforing av er som entreprendrer- och

artister, men hoppeligen ocksa inspiratorer.

Angaende den ekonomiska biten ar exempelvis platsen fér evenemanget dannu 6ppen,
antingen blir det Tryckeriteatern i Karis eller i Karis-Billnds gymnasiums gymnastiksal. Jag
undrar dven hur ni tanker, om ni skulle vilja ha ndgon slant om ni stéllde upp pa det har.
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Hej Ellen och Corinne,

Jag haller pa att planera mitt projektbaserade examensarbete, fran mina restonomstudier
i Abo, som skall vara ett evenemang med temat entreprenérskap.

Jag kommer att gora evenemanget i samarbete med Unginfo/Luckan i Karis. Min
malgrupp ar unga studerande pa andra stadiet, som funderar pa fortsatt studieinriktning
inom universitetsvarlden eller en mera praktisk yrkesutbildning.

Tanken med evenemanget ar att ni skulle vara en av tre stycken entreprendrer som jag
finner inspirerande i det uppkopplade samhalle vi lever i.

Jag har gjort lite research pa er och ni ar tva riktiga power kvinnor med ett knippe dunder
mindset. | alla fall vad ni ger uttryck av genom era bloggar. Da mitt evenemang kommer
ha temat entreprendrskap, téankte jag genast pa er, da ni, trots er unga alder, ar utbildade
livsstilscoacher. Ellen, du coachar klienter pa sidan av dina studier, medan du Corinne
bygger upp en platform kring dina socala mediekanaler. Férutom det visar ni bada i era
bloggar ett intresse for kost- och traning.

For unga studerande som soker sin vag kunde det har tillfallet ge dem lite pepp infor
fortsatta karriarsval. Jag har darfor varit i kontakt med Karis-Billnds Gymnasium och de ar
intresserade av att ha med evenemanget entreprendrskap inom ramen for kursen
Ekonomi i praktiken.

Jag vet att ett stort intresse hos er ar sjalvutveckling och “mindset”, professionellt som pa
det privata planet. Senaste host holl ni er egen designade kurs — Maxa din potential.

Sa vad jag undrar ar om ni kunde prata om er sjdlva i 30 min, med inriktning pa
entreprendrskap; hur er resa tillsammans borjade, skapandet av era sociala kanaler
(marknadsforing offline / online), lite om er som coacher och hur ni tanker kring ert
"personliga varumarke” (den ekonomiska biten), samt era framtidsvisioner., sam

Jag skulle bli den gladaste om ni hade mdéjlighet att stalla upp!

Tanken ar att evenemanget skulle hallas en veckodag i slutet av augusti (v.35) eller en dag
av de tva forsta veckorna i september (v.36-37).

Evenemang kommer att vara ett gratis tillfalle for elever + larare att delta i.

Vad ni skulle fa i utbyte ar publicering/marknadsféring av er som entreprenérer och
hoppeligen ocksa inspiratorer.

Angaende den ekonomiska biten dr exempelvis platsen for evenemanget annu 6ppen,
antingen blir det Tryckeriteatern i Karis eller i Karis-Billnds gymnasiums gymnastiksal. Jag
undrar dven hur ni tanker, om ni skulle vilja ha nagon slant om ni stéllde upp pa det har.
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Brev till Karis-Billnds Gymnasium
Hej Carina,

Jag haller p3 att planera mitt projektbaserade examensarbete, fran mina restonomstudier i Abo, som
skall vara ett evenemang med temat entreprendrskap. Jag kommer att gbra evenemanget i samarbete
med Unginfo/Luckan i Karis. Min malgrupp skulle vara unga studerande pa andra stadiet, som funderar
pa fortsatt studieinriktning inom universitetsvarlden eller en mera praktisk yrkesutbildning. Jag har
kollat pa KBG:s hemsida och det finns bra info om vad ni under ett |asar gor. Jag pratade med Heidi
Ostling som jobbar p& Ungdomsakademin i Kyrkslatt och hon sade att man i Kyrkslatts gymnasium
t.o.m. har ett amne som heter entreprenérskap.

Min tanke med evenemanget ar att bjuda in tre stycken olika foreldsare som jag anser ar var tids nya
entreprendrer och inspiratoérer. Jag undrar hur ni inom skolan marknadsfor vidare utbildning till
studerandena och skulle vilja sla ett slag for hur viktigt det r — oberoende vad man gor, av att
"marknadsfora” sig sjalv och att hitta sin nisch. Skulle mitt evenemang eventuellt passa inom ramen
for ett projekt/amne i skolan, som en elevgrupp skulle kunna delta i?

Datum ar inte fastslaget men jag har tankt att evenemanget skulle ordnas i borjan av september. Jag
kontaktar dig for att du ar studiehandledare ©.

Hoppas pa snabb aterkoppling,
Med vanlig halsning,

Lotta
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Marknadsforingsaffisch

TRAFFA UNGA
ENTREPRENORER

s 1.9 K. 18=19

Corinne Gronholm,
influencer & lifecoach

* Har du fatt fragan
eller reflekterat kring Vo i i
vad du skulle vilja bli A0
ndr du blir stor? '

Ellen Westerlund,
influencer & icf coach

¢ Har du funderat pa
hur du skall tanka for
att na dina mal?

Kom da och hor pa tre
olika foretagsamma
entreprendrshistorier.

Elin Sandholm,
formgivare,
e/s design

Bli inspirerad till att fraga
dem vad som driver dem
varje dag och fa nya insikter.

PLATS: KARIS-BILLNAS

GYMNASIUMS

GYMNASTIKSAL ’

Anmadl dig pa: SAM ZIMON
https://bit.ly/2whépx7 Sam Sonntag,
FRITT INTRADE! CEO, Colla Oy Ab

Simon Sid,
Recording Artist,
Colla Oy Ab

K3IC

Happy Flower = ‘\

LUk N

www.luckan.fi )
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Blogginlagg i samarbete med Luckan

LUEKAN

VAGA GA DIN EGEN VAG

By Luckan @ 6 september, 2018 No Comments

Idén till detta projekt uppstod da jag funderade dver
vad mitt slutarbete fran mina restonomstudier i Abo
skulle handla om. Ett alternativ ar att utveckla eller

skapa nagot for ett foretag, eller sa kommer man pa

nagonting eget.
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Min forsta tanke var att ta kontakt med olika foretag for
att hora om de mdjligtvis hade nagon vardefull uppgft
som jag skulle kunna grotta ner mig i. Men allt efterson
tiden gick vaxte tanken pa att komma pa nagonting helt
eget som hoppeligen kunde vara till nytta for andra.

> PN v O
\ SO 2(C nm Efter att

~— /|

TDAFFA UNGA  hatst
ENTDEDQENODED igenom

g .9 k. 13=]5 olika
S U0 NALLO a4 U/
. P Corinne Grénholm,
.l":':;".:m?f::g P B ieneer & leconch
vad du skulle vilja bl Ellen Westerlund,

nar du blir stor? influencer & Icf cooch

* Hor du funderat pé
hur du skall tinka fér ‘ AV
att né dina mél? ; ! ' £lin Sandholm,

Kom dé och hérpatre oty _— o/v dielgn
olika foretagsamma : ! e

entreprendrshistorier.
Bli inspirerad till oft fraga
dem vad som driver dem
varje dag och fa nya insikter.

PLATS: KARIS-BILLNAS
GYMNASIUMS
GYMNASTIKSAL

Anmdl dig pé:
https:/ /bitly/2whépx7

FRITT INTRADE!
"
Happy Flower . - Recording Artist,

CEQ, Colle Oy Ab
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slutarbeten kom jag pa idén fran ett slutarbete som
handlade om

en forelasningskvall med temat "Valmaende i arbetet”.
Detta projekt ar egentligen en sjalvklarhetfor mig. Jag
ar intresserad av manniskors driv att utveckla sig sjalva
och bygga nagonting eget. Min vision kom att bli att
ordna ett tillfalle for ungdomar att bli inspirerade till att
folja sina drommar, genom att bjuda in nytankande
entreprendrer som ungdomarna pa ett eller annat satt

kan relatera till.

Mitt slutarbete ar alltsa ett evenemang som kommer
ordnas i Karis-Billnas Gymnasium for

gymnasiestuderande och dvriga intresserade. Karis ar
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min hemort och dar jag har flest kontakter, darfor
kandes det naturligt att ordna evenemanget dar.

Da min vision kring vad jag skulle géra stod klar, dvs.
platsen, malgruppen och vilka som skulle kunna vara
nyckelpersonerna till att forverkliga mitt projekt,

kontaktade jag dem via e-post.

|dag ar det en vecka till mitt evenemang “Traffa Unga
Entreprenorer” och jag kan saga att detta inte skulle ha
varit mojligt utan alla inblandades hjalp. Luckan
Raseborg har hjalpt mig med marknadsforingen, Karis-
Billnas Gymnasium med platsen och en viss del av
publiken och mina entreprendrer med innehallet enligt
temat entreprendrskap. Forutom det har jag tva
sponsorer; Happy Flower i Karis och Aktia i Karis, som

hjalpt till med eftermarknadsforingen och material.
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Nu ar det endast sjalva eventet som aterstar. Den 11.9
k.13 ar det upp till bevis. Och jag har fixat sa att mitt
event kommer att dokumenteras pa film. Jag har aldrig
gjort nagonting liknande férut, sa jag tankte att om det
har blir bra kan det mojligtvis vara ett satt for mig att
karriarsmassigt visa vad jag skapat. Men framforallt ar
filmen ett minne och nagonting jag kan lara ifran. Om
den nagonsin visas kommer ni att se den pa mina

sociala kanaler, sa "stay tuned in";).

Lotta Werthmann, Pentby, 4.9.2018
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Facebook-evenemang “Traffa unga entreprendrer” i samarbete med Luckan Raseborg den
11.9.2018

e
TRAFFA UNGA
ENTREPRENORER

s 1.9 i, 13=15

o Har du ft fréaon . Corinne Grénholm,

sef Traffa UNGA Entreprendrer
11 Offentlig - Vard: Luckan Raseborg

. 9 Intresserad  +/ Kommer | [ e

® Tisdag 11 september 2018 kl. 13:00-15:00
for omkring en manad sedan

© KARIS-BILLNAS GYMNASIUMS GYMNASTIKSAL

Om Diskussion
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Bilder fran evenemanget

FRAN DROM TILL
DESIGNER PA HELTID
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@esdesignFINLAND

#esdesignfinland
#slowfashion
#multifunctionalfashion

#madeinfinland

#inhouseproduction
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