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Opinnaytetyon tarkoituksena oli suunnitella Jyvaskylan Koulutuskeskuksen 40-
vuotisjuhlaseminaarille visuaalinen ilme. Tavoitteena oli tuottaa suunnitellun visuaalisen
iimeen pohjalta tapahtuman markkinoinnissa kaytettavaa materiaalia eri viestintakanaviin.

Jyvaskylan Koulutuskeskus on koulutusta ja koulutuspalveluita tarjoava suomalainen
yritys, joka on perustettu vuonna 1978. JKK:n palvelutarjoomaan kuuluvat esimerkiksi
tydyhteisdjen kehittdminen, tydyhteisokohtaiset tyénohjaus- ja konsultaatiopalvelut, avoin
kurssitoiminta seka julkaisutoiminta. 40-vuotisjuhlaseminaari on yrityksen pitkaa taivalta
juhlistava yksipaivainen tapahtuma, joka koostuu eri puhujien esityksista, paivan aiheita
kasittelevasta yhteiskeskustelusta seka vapaamuotoisesta cocktail-tilaisuudesta.

Visuaalinen ilme, tai visuaalinen identiteetti, on yrityksen tai tuotteen nékyva osa, joka
sisédltaa kaiken mita yritys tai tuote viestii nakyvasti eri kanavissa. Visuaalisen suunnittelun
keskeisid elementteja ovat tunnusvarit, typografia sek& muut toistuvat peruselementit,
kuten logot ja niiden keskinainen yhdistely ja sommittelu. Suunniteltaessa visuaalista
iimetta, tavoitteena on néita elementteja toistuvasti ja johdonmukaisesti kayttaen luoda
yhtendinen, erottuva ja mieleenpainuva kuva yrityksesta tai tuotteesta.

Tapahtumalle suunniteltu visuaalinen ilme pohjautuu JKK:n neljaén tunnusvariin,
maisemikuviin pilvisesta taivaasta seka Adoben ohjelmilla luotuihin graafisiin
elementteihin. Se sisaltda painotuotteina toteutetun kutsu- ja ohjelmakortin, Metro-
lehdessa julkaistun printtimainoksen, digitaalisen tapahtumaesitteen ja kiitoskirjeen seka
grafiikkaa ja teksteja sosiaalisen median kanaviin.

Suunniteltu visuaalinen ilme on erottuva ja yhtenainen kokonaisuus, joka vastasi
toimeksiantajan toiveita. Kaikki materiaalit valmistuivat aikataulun mukaisesti ja niita
kaytettiin tapahtuman markkinoinnissa.

Asiasanat
Visuaalinen ilme, visuaalinen viestinta, graafinen suunnittelu, markkinointimateriaali,
tapahtuman markkinointi
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1 Johdanto

Tapahtuman tai yrityksen visuaalinen ilme on avainasemassa, kun pyritaéan luomaan
asiakkaalle haluttua mielikuvaa, erottumaan mahdollisista kilpailijoista ja rakentamaan
yrityksen tai tapahtuman bréndi&. Suurin osa ihmisen vastaanottamasta aisti-
informaatiosta tulee nakdaistin kautta, minka vuoksi huolellisesti suunnitellulla, selkeélld ja
yhtenéisella visuaalisella ilmeell&a on suuri vaikutus yrityksen tai tapahtuman

menestykseen.

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii suomalainen, koulutuspalveluita tarjoava yritys
Jyvaskylan Koulutuskeskus Oy. Tutustuin Jyvaskylan koulutuskeskukseen, josta kaytan
my6hemmin lyhennetta JKK, ensimmaista kertaa vuoden 2017 loppupuolella, kun yhtién
toimitusjohtaja otti minuun yhteytta. Yhtion hallituksen jasenet kokivat, ettd he tarvitsivat
ulkopuolista apua markkinointinsa uudistamisessa ja olivat paattaneet ulkoistaa osan

tasta prosessista.

Markkinointi ja viestintd ovat aina kiehtoneet minua, minka vuoksi olin alusta asti todella
kiinnostunut mahdollisuudesta paésta toteuttamaan niita JKK:lle. Minulla oli tuolloin jo
jonkin verran kokemusta digitaalisen markkinoinnin suunnittelusta ja totetutuksesta
tydharjoittelujaksoltani digimarkkinointitoimisto Kublassa, joten mahdollisuus tyéskennella
JKK:n markkinoinnin parissa tuntui luontevalta seuraavalta askeleelta. Sovimme JKK:n
toimitusjohtajan kanssa tapaamisen, jossa keskustelimme markkinoinnin toteuttamisesta,
ja noin vilkkoa myéhemmin aloitin osa-aikaisen etatydskentelyn JKK:ssa. Ty6tehtaviini
kuuluivat siséllon tuottaminen seké mainoskampanjoiden rakentaminen sosiaalisen
median kanaviin, erilaisten esitteiden suunnittelu sek& muut markkinoinnin tukitehtavat.
Kun kuulin, ettd JKK aikoi jarjestaa vuoden 2018 syksylla tapahtuman 40-
vuotissyntympaivansa kunniaksi, ehdotin, etté toeteuttaisin tapahtuman

markkinointimateriaalit opinnéytetydn muodossa.

1.1 Tyon tavoite ja rajaus

Opinnaytety6ni tavoitteena oli suunnitella visuaalinen ilme Jyvaskylan koulutuskeskus
Oy:n 40-vuotisjuhlaseminaariin sek& tuottaa tapahtuman markkinoinnissa kaytettavat
markkinointimateriaalit, joissa visuaalinen ilme tulee esille. Vastaavanlainen seminaari oli
viimeksi jarjestetty 10 vuotta sitten, jolloin tapahtumalle ei oltu suunniteltu varsinaista
visuaalista ilmetta. N&in ollen, seminaarille taytyi luoda taysin uusi visuaalinen ilme, joka
tulisi esille kaikissa markkinointimateriaaleissa luoden seminaarille yhtenéisen visuaalisen

identiteetin.



Markkinointimateriaalit koostuivat moniin eri viestintdkanaviin tarkoitetuista, seka
painetuista ettd digitaalisista tuotoksista. Osa markkinointimateriaaleista oli suunnattu
kutsuvieraille, kun taas osa suunnattiin laajemmalle yleisélle, jolle tapahtumaan

osallistuminen oli maksullista.

1.2 Jyvaskylan Koulutuskeskus Oy:n ja 40-vuotisjuhlaseminaarin esittely

Jyvaskylan Koulutuskeskus on koulutusta ja koulutuspalveluita tarjoava suomalainen
yritys, joka on perustettu vuonna 1978. JKK:n palvelutarjoomaan kuuluvat tydyhteisdjen
kehittaminen, tyoyhteistkohtaiset tydnohjaus- ja konsultaatiopalvelut, avoin kurssitoiminta
seka julkaisutoiminta. (Jyvaskylan koulutuskeskus 2018.) JKK:n kouluttajat edustavat alan
vankinta asiantuntemusta Suomessa. Monien erikoisalojen tietamyksen ja
asiantuntemuksen yhdistaminen luo parhaat mahdolliset puitteet yksilon, yhteison ja
organisaation kokonaisvaltaiseen kehittdmiseen. Erilaisia erityisosaamisalueita
yhdistelemalla JKK:n kouluttajat pystyvat luomaan juuri oikeanlaisia raataloityja
koulutuskokonaisuuksia erityyppisille yksiléille ja yhteisdille. (Jyvaskylan koulutuskeskus
2018.)

JKK:n Koulutus- ja kurssitoiminnan perustana on yhteinen viitekehys, joka pohjautuu
yhteisdllisyyteen ja prosessikeskeiseen kehittdmisen. Viitekehyksen keskeisimpia teemoja
ovat erilaisuuden ja yksilollisyyden kunnioittaminen, tutkiva, kyseenalaistava ja arvioiva
asenne, epaonnistumisen ja virheiden salliminen ja niistd oppiminen sek& uudistuminen.
Tarkeassa asemassa ovat myos yhteisten tavoitteiden laatimien ja ymmarrys, tyéta
tukevien rakenteiden ja toimintamallien luominen seka vastuun kantaminen seka

yhteistna etta yksilona. (Jyvaskylan koulutuskeskus 2018.)

JKK:ssa tytskentelee talla hetkella 16 henkildéa (Jyvaskylan koulutuskeskus 2018).
Toimitusjohtajana toimii Saija Manttari ja hallituksen puheenjohtajana Reetta Kekkonen.
Vuonna 2017 yrityksen liikevaihto oli 260 000 euroa ja liiketulos 16 000 euroa. (Fonecta
2018.)

Jyvaskylan Koulutuskeskuksen 40-vuotisjuhlaseminaari on yksipaivainen tapahtuma, joka
koostuu eri puhujien esityksista, paivan aiheita kasittelevasta yhteiskeskustelusta seka
vapaamuotoisesta cocktail-tilaisuudesta, joka tarjoaa tilaisuuden avoimeen keskusteluun
seka verkostoitumiseen. Seminaarilla juhlistetaan JKK:n 40-vuotista taivalta ja samaan
aikaan tarjotaan mielenkiintoista sisaltéd myos niille, joille JKK ei ole entuudestaan tuttu.
Juhlaseminaari jarjestettiin 14.9.2018 Helsingissa, Hakaniemi-salissa. Seminaari oli

kutsuvieraille ilmainen ja maksoi muille osallistujille 120€ + alv.



40-vuotisjuhlaseminaarin vierailevina puhujina toimivat Helsingin yliopiston historian
professori Juha Siltala sek& arvostettu lagketieteen & filsosofian tohtori, psykiatri, 1a&kéari
ja psykoterapeutti Martien Kooyman Alankomaista (Jyvaskylan koulutuskeskus 2018).

Molemmat vierailevista puhujista ovat oman alansa arvostettuja uranuurtajia.

Juha Siltala on Helsingin yliopiston professori, joka on erikoistunut psykohistoriaan. Han
on tutkinut mm. nykyajan yhteiskuntien ja yksiléiden koossapysymiskeinoja ja kirjoittanut
lukuisia teoksia aiheesta. Tunnetuimpia Siltalan teoksista ovat Ty6elaman huonontumisen
lyyhyt historia (2004/2007), Nuoriso — mainettaan parempi (2013) ja Keskiluokan nousut,
laskut ja pelot (2017). JKK:n juhlaseminaarissa Siltalan puheenvuoron aiheena ovat
tydyhteiskunnan muutokset seka julkisen sektorin ristipaineet. (Jyvaskylan koulutuskeksus
2018.)

Martien Kooyman on Alankomaista kotoisin oleva ladketieteen seka filosofian tohtori,
psykiatri, laakari ja psykoterapeutti. Han on erikoistunut tydssaan psykiatriaan seka
neurologiaan ja ollut mukana perustamassa lukuisia terapeuttuisia yhteiséja
Alankomaissa sekéd myds kansainvalisella tasolla (Esimerkiksi Maailman terapeuttisten
yhteisojen liitto WFTC sek& Euroopan terapeuttisten yhteiséjen liitto EFTC). Kooyman on
tydskennellyt uransa aikana myds lukuisissa ladketieteen ja erityisesti riippuvuuden
tutkimuksen ja kehittdmistyon johtotehtévissa. Han on toiminut myods opettajana
Rotterdamin Erasmus-yliopistossa ja on palkittu uransa aikana lukuisilla tunnustuksilla.

(Jyvaskylan koulutuskeskus 2018.)

Vierailevien puhuijien lisdksi juhlaseminaarissa esiintyivat JKK:n edustajina opetusneuvos
seké kasvatustieteiden tohtori Kalevi Kaipio, JKK:n hallituksen puheenjohtaja Reetta

Kekkonen seka JKK:n toimitusjohtaja Saija Manttari.



2 Visuaalisen ilmeen suunnittelu

Visuaalinen ilme, tai visuaalinen identiteetti, on yrityksen tai tuotteen nakyva osa. Siihen
siséltyy kaikki, mita yritys tai tuote viestii itsestaan nakyvasti eri kanavissa. Sen merkitys
osana yrityksen tai tuotteen bréandi& on erittéain suuri, silla nykypaivan
kaupunkiymparistossa elavan ihmisen vastaanottamasta aisti-informaatiosta yli 90% tulee
nakoaistin kautta. Visuaalisen ilmeen keskeisid elementteja ovat tunnusvarit, typografia,
muut toistuvat peruselementit, kuten logot ja niiden keskinainen yhdistely ja sommittelu.
Suunniteltaessa visuaalista ilmetta, tavoitteena on naita elementteja toistuvasti ja
johdonmukaisesti kayttaen luoda yhtenéinen, erottuva ja mieleenpainuva kuva yrityksesta
tai tuotteesta. Hyvin toteutettuna se tuottaa samansuuntaisia viesteja luovia mielikuvia ja
on helposti tunnistettavissa kanavasta riippumatta. Visuaalisen ilmeen luomisen tulisi aina
olla suunnitelmallista ja perustua tarkkaan harkittuihin valintoihin. Jos visuaaliseen
iimeeseen tehdaan muutoksia, niin on syyta noudattaa varovaisuutta. Kuitenkin, myds
liian orjallista tehtyjen linjausten noudattamista tulee valttaa, jotta tuotettu ilme ei ole liian
monotoninen. (Pohjola 2003, 13-14, 51, 108-109.)

2.1 Varien muodostuminen ja havainnointi

Kun arkikielessa puhutaan vareista, ne kasitetdan usein jonkin asian tai esineen
ominaisuutena. Kuitenkin, tieteellisesta perspektiivista tarkasteltuna vari on itseasiassa
valon ominaisuus. Kun sanotaan, etta jokin esine on esimerkiksi keltainen, niin
todellisuudessa keltaisuuden luo esineen pintaan ja siité takaisin heijastuva valo. Varien
heijastuminen pinnoilta tapahtuu samalla periaatteella seka luonnollisessa etta
keinovalossa, mutta lopullinen ihmisen havaitsema véri saattaa vaihdella valon lahteen
mukaan. Véarien muodostumiseen pinnalta heijastumisen seurauksena vaikuttaa myos
valon voimakkuus. (Loiri & Juholin 1998, 108.)

Toinen lahestymistapa tutkia varien muodostumista on tarkastella sita fysikaalisena
iimioén4, eli varin muodostumisena lapaisyn kautta. Talla tarkoitetaan ilmiota, jossa eri
vareja muodostuu valon l&paistessa lapinakyvan aineen. Tallaista varin muodostumista
hyddynnetédéan esimerkiksi tietokoneen naytdssa. (Loiri & Juholin 1998, 108.) Painvastoin
kuin heijastamalla muodostuvissa vareissa, kaikkien lapaisyn kautta muodostuneiden

varien summa on valkoinen, eika musta (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 90).

Helppo tapa havainnollistaa varien muodostumista heijastuksen ja lapaisyn kautta on
tarkastella kahta eri varijarjestelm&d, jotka ovat RGB ja CMYK. RGB-vérijarjestelma, joka

on nimetty englannin kielen sanojen Red, Green ja Blue mukaan, perustuu valon



l&paisyyn. Se on additiivnen varijarjestelma, jota kaytetdadn mm. televisioissa ja naytoissa.
Yhdistamalla RGB-varijarjestelméan kaikkia vareja syntyy valkoista, kun taas kohdat, joihin
ei sateile lainkaan valoa nayttavat mustilta. CMYK-varijarjestelma taas on valon
heijastumiseen perustuva, substraktiivinen varijarjestelma, jota kaytetddn painotodiden
luomiseen. Tassa varijarjestelmassa eri vareja luodaan yhdistamalla kolmea pohjavaria,
eli syaania (Cyan) magentaa (Magenta) ja keltaista (Yellow). Kun kaikkia kolmea
pohjavaria yhdistetaan, syntyy valkoisen sijasta mustaa. Talla menetelmalla ei kuitenkaan
pystyta tuottamaan painotiden standardeilla tarpeeksi taydellistda mustaa, joten mukaan
on lisatty erillinen musta vari K, eli Key Colour. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 90;
Lupton & Cole Phillips 2008, 76.)

Kuva 1. RGB & CMYK (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 90.)

Yleinen tapa jaotella ja kuvata vareja on variympyra. Ympyra rakentuu, kun pyramidin
muotoisen lapinakyvan kappaleen l&pi heijastetaan valoa valkoista pintaa vasten ja
pinnalle heijastuvat spektrin varit kootaan ympyran muotoon. (Loiri & Juholin 1998, 110-
114.) Variympyréd muodostuu paavareistd, jotka ovat keltainen, punainen ja sininen seké
valivareistd, jotka muodostuvat yhdistamalla paavareja keskenaan. Esimerkiksi punaista
ja keltaista yhdistamalla syntyy oranssi vari. Kun valivareja yhdistetdan uudestaan
paavareihin, saadaan luotua eri varisavyja. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 88-89.)
Kolmen paavarin, eli keltaisen, punaisen ja sinisen lisdksi myos vihrea mielletdéan joissain
tapauksissa paavariksi, vaikka todellisuudessa se on sekoitus sinista ja keltaista. Tata
ajattelutapaa sovelletaan 16-osaisessa variympyrassa. Variympyra on perinteisesti jaettu
kahtia kylmiin ja [ampimiin savyihin, mutta téllaiseen jakoon ei ole yhté absoluuttisen
oikeaa jakotapaa, silla ihmiset aistivat varien 1ampo6a tai kylmyytta subjektiivisesti. (Loiri &
Juholin 1998, 110-114.)
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Kuva 2. 12-osainen variympyra Kuva 3. 16-osainen variympyré
(Dabner, Stewart & Zempol 2014, 88.) (Loiri & Juholin 1998, 110.)

Vérien maarittelyssé tulee ottaa huomioon myds se, mité tietyn varin ymparilla esiintyy.
Esimerkiksi harmaa véri valkoista pohjaa vasten nayttaa huomattavasti vaaleammalta
kuin sama harmaan savy mustaa pohjaa vasten. Tietylla pinnalla eniten kaytetty vari
vaikuttaa siihen, miltd muut saman pinnan vérialueet nayttavat, mita on havainnollistettu
kuvassa 4. Tama vaikutus korostuu etenkin, mikali eniten kaytetty vari on voimakas, kuten
kirkas punainen, ja pienemmat alueet ovat neutraalimpia vareja, kuten esimerkiksi vaalea
harmaan savy. (Loiri & Juholin 1998, 110-114.)

B

Kuva 4. Taustavarin vaikutus (Loiri & Juholin 1998, 113.)

2.2 Vareilla vaikuttaminen

Vareilla on vahva vaikutus ihmisen mieleen ja aivoihin. N&ain on ollut I&pi historian ja
voidaankin olettaa, etta vareihin liittyvat assosiaatiot ja niiden aiheuttamat tunteet
juontavat juurensa luontoon ja sen ilmi6ihin. Vuosituhansien saatossa varien aiheuttamat

psykologiset vaikutukset ovat vakiintuneet osaksi ihmisen kaytésta. Jotkin vareihin liittyvat



assosiaatiot ovat melko universaaleja, eli ne vaikuttavat ihmisiin pitkalti samalla tavalla
kaikkialla maailmassa, kulttuurista tai muista taustatekijoista huolimatta. Kuitenkin, tietylla
varilla voi myds olla hyvinkin erilaisia, tai jopa painvastaisia merkityksia eri maissa ja
kulttuureissa. Esimerkiksi musta vari liitetdan lansimaisessa kulttuurissa vahvasti suruun
ja kuolemaan, kun taas Kiinassa ja Intiassa surua ilmaiseva véri on valkoinen. (Dabner,
Stewart & Zempol 2014, 94.) Sen lisaksi, etta samalla vérilla voi olla todella erilaisia
merkityksia eri yhteyksissd, nama merkitykset myds muuttuvat ja kehittyvat jatkuvasti.
Kuten Ellen Lupton & Jennifer Cole Phillips (2008, 71) toteavat: Tiettyjen varien
muodikkuus vaihtelee ajan my6ta ja naiden muutosten ennustamisesta on kehittynyt aivan
oma alansa. Vaikka varit ovatkin alati muuttuva ja monimutkainen aihe, se ei tarkoita,
etteikd niita voitaisi ymmartaa. Aivan kuten varien merkitys itsessaan, myos

ymmarryksemme niita ja niiden tutkimista kohtaan kehittyy jatkuvasti.

Vaikka absoluuttisten ja taysin unversaalien merkitysten méaarittdminen vareille onkin
mahdotonta, on tietyille vareille kehittynyt joitain vahvasti vakiintuneita merkityksia.
Punaisen varin yleisimpia merkityksia ovat vallankumous, sota, rauha, rakkaus, intohimo
ja tuli. Se mielletddn myds usein varoituksen variksi ja silla koetaan oleva ihmisiin
piristava vaikutus. Vihrea taas on rauhoittava vari, joka usein symbolisoi luontoa, kasvua,
uudestaan syntymista ja lakia. Keltaisen vérin merkityksia ovat aurinko, 1ampé ja
l[Aheisyys, mutta silla voi olla my6s negatiivinen merkitys, esimerkiksi puhuttaessa
"keltaisen lehdiststa”. Tassa tapauksessa keltaisuudella ilmaistaan epailysta "keltaisen
lehdiston” luotettavuudesta. Sininen symbolisoi etaisyytta, taivasta, vettd, ja jaata. Se
litetadn myo6s usein luotettavuuteen ja rauhallisuuteen. Musta on voimakas vari, joka
yhdistetaan usein kuolemaan ja suruun, mutta joissain kulttuureissa se voi ilmaista myos
juhlaa. Musta vari liitetaan usein myos tyylikkyyteen, arvokkuuteen ja korkeaan laatuun.
Valkoisen varin vahvimpia symbolisia merkityksia ovat puhtaus seka neitseellisyys ja
mustan kaltaisesti, se voi merkitd myos seka iloa ja juhlaa etta surua. (Loiri & Juholin
1998, 111-112.) Oikein kaytettyna varit ovat tehokas keino vaikuttaa ihmisten
kayttaytymiseen ja mielentiloihin esimerkiksi markkinoinnin alalla, mutta samaan aikaan
niiden kayttssa tulee noudattaa varovaisuutta. Etenkin kansainvalisessa ymparistossa
toimiessa tulee aina ottaa huomioon varien monet mahdolliset merkitykset eri

kulttuureissa ja asiayhteyksissa. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 94.)

2.3 Typografia ja kirjasintyypit

Typografialla tarkoitetaan kirjainten, sanojen ja tekstin kayttdon sek& sommitteluun
liittyvaa suunnittelua (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 94). Se on tapa saattaa

informaatiota ja kielta sellaiseen visuaaliseen muotoon, joka vélittda haluttua sanomaa tai



viestid mahdollisimman tarkasti ja voimakkaasti. Typografian merkitys on aina suuri, olipa
kyseessa sitten yksittdinen sana tai pitka teksti. Se on voimakas visuaalinen elementti,
etenkin kaytettyna harmoniassa kuvien kanssa. Typografian keskeisia osa-alueita ovat
Kirjasintyypin, -koon ja -varin valinta, tekstin sommittelu ja tasaus sek& muut lopulliseen
ulkoasuun vaikuttavat tekijat. (Loiri & Juholin 1998, 32-33). Typografista suunnittelua
tehtaessa on tarkedé ottaa huomioon, millaiseen julkaisuun tuotos laaditaan. Eri
kayttétarkoituksiin suunniteltavalla typografialla on hyvinkin erilaisia merkityksia ja
tavoitteita. Esimerkiksi lyhyen lehti-ilmoituksen typografian tulee olla erottuvaa ja
ytimekasta, jotta sen viesti on helposti ja nopeasti ymmarrettavissa, kun taas pitkan
romaanin kohdalla on kiinnitettava huomiota tekstin tiheyteen ja rivien tasaukseen, jotta

lukeminen ei ole liilan raskasta lukijan silmille. (Loiri 2004, 29-31.)

Yksi typografisen suunnittelun tarkeimpia elementteja on kirjasintyypin valinta. Erilaisia
kirjasintyyppeja ja niiden eri versioita on nykyaan olemassa lahes lukematon maaréa, joka
voi tehd& sopivan tyypin valinnasta haastavaa. Kirjasintyypin valintaan vaikuttavia tekijoita
ovat esimerkiksi kirjainten tyylihistoriallinen tausta, niiden luomat mielikuvat ja sopivuus
valittuun kayttétarkoitukseen. Myds tiettyyn kayttotarkoitukseen yleisesti epasopivaksi
katsotun kirjasintyypin tietoinen valinta voi olla tehokas tapa heréattda huomiota lukijassa,
mutta tallaisia tehokeinoja tulisi aina kayttaa mailtillisesti ja harkiten. Muutoin, tietdméaton
typografian laatija voi helposti paatya aivan erilaiseen lopputulokseen mita tavoitteli.
Koska erilaisia kirjasintyyppejé on nykyaan olemassa suuri maaré, on typografista
suunnittelua helpottamaan kehitetty erilaisia luokituksia, joihin eri kirjasinntyyppeja
voidaan jaotella (Loiri 2004, 29-31). Yleinen ja helposti hahmotettava luokitus on
kirjaisintyyppien jakaminen kahteen ryhmaan; antikvoihin, eli paatteellisiin ja groteskeihin,
eli paatteettéomiin kirjasintyyppeihin. Antikvat tunnistat myds "serif” -paatteesta ja groteskit
"sans serif” -paatteestd. (Graafinen 2018.) Antikvoita kdytetdan usein pitkissa
leipatekstiosuuksissa ja ne toimivat hyvin erityisesti paperille painettuna. Groteskeja taas
kaytetaan yleensa lyhyind kokonaisuuksina, kuten esimerkiksi otsikoissa ja taulukoissa,
jolloin niiden teho tulee esiin paremmin. Groteskit toimivat yleensa antikvoita paremmin
elektronisilla alustoilla, kuten televisiossa ja tietokoneen naytdilla. (Graafinen 2018; Loiri &
Juholin 1998, 35.)

oAad oAad oAad oAad

Baskerville Old Face Rockwell regular Avrial regular Gill Sans MT

Kuva 5. Esimerkkeja kirjasintyypeista



Antikvojen ja groteskien kayttd sekaisin samassa tuotteessa on yleista ja jopa
suositeltavaa, silla se elavoittaa tekstia. Sen sijaan, esimerkiksi eri aikakausilta peraisin
olevien groteskien tai antikvoiden kaytté samassa tuotteessa on haastavaa ja edellyttaa

vahvaa asiantuntemusta toimiakseen halutulla tavalla. (Loiri & Juholin 1998, 35.)

Typografista suunnittelua tehtdessa, tekstin ja kirjainten oikeanlainen sommittelu on
keskeisessa osassa. Ihminen tulkitsee tekstia yksittéaisten kirjainten sijaan niin sanottuina
sanakuvina, eli hahmottaa kerralla kokonaisia sanoja, tai jopa riveja. Tasta johtuen, liian
harvaan tai tiheaan sommiteltu teksti, liilan pitkat tai epatasaisesti tasatut rivit tai
riittAmaton otsikoiden ja valiotsikoiden kayttd voi tehdé tekstista raskasta ja vaikeasti
luettavaa. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 72-73.)

Yksittaisten kirjainten seké kokonaisten sanojen valiin jaavaan tyhjaan tilaan tulee aina
kiinnittdd huomiota sommiteltaessa tekstia. Liiallinen tyhja tila kiinnittd& ihmisen silman
huomion ja lukeminen ik&an kuin keskeytyy hetkeksi, tehden siitd raskasta ja hidasta.
Myds liian tihed ladonta tekee tekstista vaikeasti hahmotettavaa. Kasin kirjoittaessa
tallaista tilannetta ei yleensa synny, mutta koneella kirjoittaessa siitd voi muodostua
ongelma. Yksittaisten kirjainten kohdalla liiallinen tai liian v&hainen tila johtuu yleensa
kirjainten epayhtendisesta muodosta. Vaikka jokaisen kirjaimen valilla on sama maara
tilaa, valit eivat silti naytéa yhtenaisilta, kuten on esitetty kuvassa 6. Tama ongelma voidaan

ratkaista manuaalisesti lishamalla tai vahentamalla kirjainten valista tilaa, kunnes

kokonaisuus nayttaa tasaiselta ja on helposti luettavaa. (Dabner, Stewart & Zempol 2014,
72-73.)

Kuva 6. Kirjainten vélinen tila (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 73.)



Sanojen vdaliseen tyhjaan tilaan patevat samat periaatteet kuin yksittaisten kirjaintenkin
kohdalla. Liiallinen tai liian vahainen tila niiden valissa vaikeuttaa tekstin lukemista.
Sanojen valeihin vaikuttavat rivien pituus, palstoitus, rivivali, tavutus seka rivien tasaus.
Naita ominaisuuksia saatamalla tekstistd saadaan luotua tasainen ja helppolukuinen
kokonaisuus. Myds kirjoitetun kielen ominaispiirteilla on suuri vaikutus sanojen
sommitteluun. Pitkdsanaisissa kielissa, kuten suomi, tulisi kayttaa valjempaa ladontaa
kuin lyhytsanaisissa kielessa, kuten italia tai espanja. (Loiri & Juholin 1998, 38-43.)
Kuvassa 7 on demonstroitu erilaisia tapoja sommitella tekstid. Vaikka kaikissa kolmessa
palstassa on tdsmalleen sama teksti kirjoitettuna samalla kirjasimella ja koolla, niin
palstojen luettavuudessa on suuria eroja. Vasemman puoleisen palstan tekstin liian suuret
sanavélit tekevat lukemisesta vaikeaa, silla huomio kiinnittyy automaattisesti tyhjiin tiloihin
tekstin keskella. Keskimmaéisessé palstassa luettavuus on parempi, silla teksti on
tavutettu, joka vahentda suuria aukkoja sanojen valeissa. Oikeanpuolimmaisessa
palstassa teksti on tavutuksen liséksi tasattu oikeaan reunaan, joka tekee siita

visuaalisesti miellyttdvan, luettavuudesta tinkimatta.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis
aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commo-
do consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla paria-

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor inci-
didunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commo-
do consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla paria-
tur.

fugiat nulla pariatur. tur.

Kuva 7. Esimerkkeja tekstin sommittelusta

2.4 Sommittelu ja hahmotus

Visuaalisen suunnittelun yksi tarkeimmisté osa-alueista on sommittelu. Sill& tarkoitetaan
eri elementtien, kuten tekstin ja kuvien jarjestamista kesken&an niin, etta erillisista osista
syntyy yksi eheé kokonaisuus. Aina ajanlaskumme alusta asti on tiedostettu, etta
sommittelulla on suuri merkitys lopputulokseen arkkitehtuurissa, taiteessa ja kaikessa
muussa visuaalisessa viestinndssa. Esimerkkina tasta voidaan pitdd Roomalaisen
arkkitehdin ja tiedemiehen Vitruviuksen laatimaa, 2000 vuotta vanhaa kultaiseksi
leikkaukseksi kutsuttua matemaattista kaavaa, jota kaytetaan viela nykypaivanakin

pohjana luomaan harmonista visuaalista sommittelua. Kultainen leikkaus saavutetaan
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jakamalla jana kahteen osaan niin, ettéa lyhyemman osan suhde pidempaan osaan on
sama kuin pidemman osan suhde koko janan pituuteen. Kultaista leikkausta voi kuvata
myds kuvan 8 kaltaisella kuvaajalla, jossa suorakaide jaetaan nelidiksi kayttden kultaisen
leikkauksen suhdelukuja 8 : 5 : 3. Kultaiseen leikkaukseen pohjautuva sommittelu on
ihmiselle tutkitusti hyvin visuaalisesti miellyttavaa. Kultainen leikkaus on myo6s

|6ydettavissa monesta paikkaa luonnosta. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 32-33.)

Kuva 8. Kultainen leikkaus visualisoituna (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 36.)

Yksi sommittelun tarkeista aspekteista on negatiivisen ja positiivisen tilan kaytto ja niiden
keskinainen suhde. Positiivisella tilalla tarkoitetaan selkeasti silmalla havaittavaa muotoa
tai objektia, kun taas negatiivisella tilalla tyhjaksi koettuja alueita positiivisen tilan
ympaérilla. Yksittéisten elementtien vaikuttavuus vaihtelee suuresti riippuen naiden
keskindisesta suhteesta. Taitavalla tilankaytolla haluttuja elementteja voidaan korostaa.
(Dabner, Stewart & Zempol 2014, 33-36.) Tata voidaan havainnollistaa esimerkiksi
kuvittelemalla valkoinen tila, jonka keskella on yksittainen musta piste. Vaikka piste
itsessdan on todella pieni elementti, se kiinnittaa oitis huomion ja sen merkitys korostuu
ymparilla olevan tyhjan tilan aikaansaamasta vaikutuksesta. llman pistettd, my6s sen
ymparilla oleva tila olisi niin sanottua kuollutta tilaa. Nama kaksi itsessdan vahapatoista
elementtia antavat toisillensa merkityksen. (Loiri & Juholin 1998, 66-67.) Negatiiviiseen ja
positiiviseen tilaan perustuu myo6s niin sanottu sulkeutuvuuden laki (law of closure).
Sulkeutuvuuden lailla tarkoitetaan ihmisen kykyd hahmottaa muotoja ja kuvioita
kokonaisina, vaikka niista puuttuisi osia. Joissain tapauksissa ihmisen aivojen on vaikea
hahmottaa, mitk& alueet n&hdaan positiivisina, ja mitk& negatiivisina alueina. Talléin

tuloksena voi syntya hammentavan tuntuisia optisia illuusioita. Klassisena esimerkkina
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tallaisesta optisesta illuusiosta pidetdan kuvan 9 vasemmassa ylalaidassa olevaa Rubinin
vaasina tunnettua kuvaa. Riippuen siitd, kumman alueen kuvasta hahmottaa negatiivisena
ja kumman positiivisena tilana, nékee joko vaasin tai kahdet vastakkain olevat kasvot.
Kuvan 9 oikeassa alalaidassa taas on kuvattuna nuolia. Negatiivisen ja positiivisen tilan
hahmotuksesta riippuen, niiden voi nahda osoittavan joko oikealle tai vasemmalle.
(Dabner, Stewart & Zempol 2014, 37.)

4
A=

Kuva 9. Optisia illuusioita (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 36.)

Symmetrialla tarkoitetaan visuaalisessa sunnittelussa tilan suhdetta eri elementtien valilla.
Usein miten silla viitataan tilanteeseen, jossa sommitelman elementit ovat aseteltu niin,
ettd niiden vasemmalla ja oikealla seka yla- etta alapuolella on yhté paljon tilaa.
Symmetrinen suunnittelu luo mielikuvia taydellisyydesta, harmoniasta, jarjestyksests,
rationaalisuudesta, ja rauhallisuudesta. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 36.)
Symmetrisen sommittelun etuna on sen helppo hallittavuus, mutta sen liiallista kayttoa
tulee valttaa, jotta lopputuloksesta ei tule lilan pysahtynyt ja eloton (Loiri & Juholin 1998,
67).

Symmetrisen sommittelun vastakohta on epasymmetrinen, eli asymmetrinen sommittelu.
Talla tarkoitetaan sommittelua, jossa eri elementit eivat ole keskitetty kuvan tai julkaisun
keskelle, vaan aseteltu muilla tavoin. Asymmetrinen sommittelu avaa enemman
mahdollisuuksia monipuoliseen visuaaliseen suunnitteluun, mutta on myds vaikeampaa
hallita kuin symmetrinen sommittelu. Siina, missa symmetrinen sommittelu mielletaan
usein vanhanaikaiseksi, pyséhtyneeksi ja jopa tylsaksi, asymmetrinen sommittelu taas luo
yleensa modernimman, likkuvamman ja kiinnostavamman mielikuvan. Toimivin ja
mielenkiintoisin sommitelma saavutetaan usein yhdistamalla sekd symmetrisia etta
asymmetrisia elementteja kesken&én. (Dabner, Stewart & Zempol 2014, 38-39; Loiri &
Juholin 1998, 66-68.)
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3 Markkinointimateriaalin tuottaminen 40-vuotisjuhlaseminaariin

Ennen visuaalisen ilmeen ja markkinointimateriaalien suunnittelun aloittamista, oli minun
ensin tutustuttava tarkemmin 40-vuotisjuhlaseminaariin tapahtumana. Minulla ei juurikaan
ollut pohjatietoa tapahtumasta, joten avoimia kysymyksia oli paljon. Aivan ensiksi minun
taytyi ymmartaa, minkalainen tapahtuma 40-vuotisjuhlaseminaari on luonteeltaan, kenelle
se on suunnattu ja minkalainen ohjelma juhlaan oli suunniteltu. Lisaksi halusin tietaa
mahdollisimman aikaisessa vaiheessa tapahtumaan liittyvat kaytannon seikat, kuten
ajankohdan, paikan, kokoluokan, hinnan seké tarkan ohjelman.

Pidimme ensimmaisen projektiin liittyvan palaverin JKK:n toimitusjohtajan kanssa
maaliskuun 2018 alussa. Tapaamisen aikana han kertoi minulle tarkemmin tapahtumasta
ja JKK:n toiveista sen visuaaliseen ilmeen ja markkinointimateriaalien suhteen.
Keskustelimme myds siita, missa kanavissa tapahtumaa tultaisiin markkinoimaan, mita
materiaaleja kuhunkin kanavaan tavittaisiin ja milloin minkakin tuotoksen tulisi olla
valmiina. Palaverin jalkeen minulla oli tarvittavat tiedot produktien suunnittelun

aloittamiseen.

3.1 Visuaalinen ilme

Visuaalisen ilmeen suunnittelu oli projektin ensimmainen osa, jota aloin tydstamaan heti,
kun tarvittava taustatyo oli tehty ja toimeksiantajan kanssa oli keskusteltu heidéan
toiveistaan. Sain suunnitteluun melko vapaat kadet, silla JKK:n puolesta ei esitetty
kovinkaan tarkkoja toiveita tai rajoituksia visuaalisen ilmeen suhteen. Ainoat toiveet olivat,
ettd visuaalisen ilmeen varimaailma mukailisi JKK:n logon véareja, eli keltaista, sinista,

vihreda seka punaista, ja olisi tyyliltdan juhlava, mutta ei kuitenkaan liian formaali.

A
Jyvaskylan .4» Koulutuskeskus
Prd

Kuva 10. Jyvéaskylan Koulutuskeskuksen logo

Aloitin ilmeen suunnittelun listaamalla kaikkia mahdollisia ideoita, mitd mieleeni vain
juolahti. Yhtena ideoinnin lahtékohtana kaytin JKK:n logoa, silla juhlaseminaarin
varimaailman toivottiin pohjautuvan siihen. Auringon muotoa mukaileva logo loi mielikuvia
luonnosta, kasvusta, lammosta, elamasta, voimasta ja iloisuudesta. Logossa kaytetyilla
vareilla on jokaisella lukusia merkityksia, mutta yhdessa ne loivat minulle mielikuvia

tasapainosta, harmonisuudesta, tasa-arvosta ja yhteisollisyydesta. Varit toivat mieleeni
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my06s sateenkaaren, joka taas johdatti minut miettimaan taivasta, pilvia ja rauhallisuutta.
Taman ajatusketjun seurauksena sain idean kayttaa yhtena visuaalisen ilmeen
paaelementtind maisemakuvaa pilvisesta taivaasta. Visioin mielessani puhtaan valkoisia
pilvid, jotka luovat olemuksellaan seka varillaan rauhallista ja juhlallista tunnelmaa, ja
joista muut elementit nousevat esiin luoden kokonaisuuteen kontrastia. Aloin etsia
internetista sopivia kuvia kayttden hyodyksi kuvapankkeja, jotka tarjoavat ilmaista,
tekijanoikeuksista vapaata kuvamateriaalia. Loysin Pexels- ja Pixabay-kuvapalveluista
monia kuvia, jotka vastasivat visiotani ja paadyin valitsemaan niista kaksi, jotka toimisivat

visuaalisen ilmeen pohjaelementtina.

Koska valitsemani valokuvat olivat luonteeltaan pehmeita ja rauhallisia, oli niihin
yhdistettava muita elementteja, jotka luovat visuaaliseen ilmeeseen kontrastia ja
tunnistettavuutta. Halusin luoda muista elementeistd mahdollisimman yksinkertaisia, silla
vaikka taustaelementtind kaytetyt valokuvat olivatkin luonteeltaan rauhallisia ja omasivat
pehmean varimaailma, oli niissa kuitenkin paljon yksityiskohtia. Mikéli tahan olisi
yhdistetty muita todella yksityiskohtaisia elementtejd, lopputulos olisi ollut sekava ja
levoton kokonaisuus, jossa on lilkaa huomion Kiinnittavid pisteitd. Naiden ajatusten
pohjalta aloin suunnitella Adobe Photoshop CC -ohjelmaa kayttéaen yksinkertaisia,
sateenkaarta mukailevia graafisia elementteja joissa toistuvat JKK:n logon nelja varia.
Osan néista sateenkaarista muotoilin kaareviksi, oikean sateenkaaren muotoa

jaljitteleviksi elementeiksi ja osan suoriksi palkeiksi.

»"‘\ =
7 - “es

B3

il

Kuva 11. Elementtien rakentamista ja testaamista Adobe Photoshopilla CC:lla

Typografisia valintoja tehdesséani minulla oli kaksi paatavoitetta: luoda juhlallinen seka

tyylikas tunnelma ja varmistaa tekstin helppo luettavuus. Juhlaseminaarin markkinoinnissa
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hyddynnettiin seké digitaalisia etta painettuja markkinointimateriaaleja ja niihin valittiin
omat kirjaisimensa, silla erilaiset kirjaisintyypit toimivat parhaiten tietyn tyyppisilla
alustoilla. Digitaalisiin markkinointimateriaaleihin valittiin Century Schoolbook ja Monotype
Corsiva -kirjaisimet kaytettaviksi otsikoissa sekd Trebuchet MS -kirjaisin pidempiin
tekstiosuuksiin. Otsikoiden koristeelliset kirjaisimet luovat juhlallista ja hienostunutta
tunnelmaa, kun taas leipatekstiin valittu Trebuchet MS on selked ja helppolukuinen

kirjaisin hieman pienemmassakin koossa kaytettyna.

Painettuja markkinointimateriaaleja varten valittiin kolme kirjaisinta. Otsikoihin valittiin
kaytettavaksi erittain tyyliltelty Edwardian Script ITC -kirjaisin, joka luo juhlallista
tunnelmaa koristeellisuudellaan. Pidempiin tekstiosuuksiin valittiin sama Kirjaisin kuin
digitaalisten markkinointimateriaalien kohdalla, eli Trebuchet MS. Kolmas valittu kirjaisin
oli Copperplate Gothic, joka soveltuu kaytettavaksi seka otsikoissa etté leipatekstissa.

Century Schoolbook Monotype Corsiva Trebuchet MS

ABCDEFGHIJKLM  ABCDEFGHIJTKLMNOP  ABCDEFGHIJKLMNOPQ
NOPQRSTUVWXYZ  QRSTUVWXYZAAOabede RSTUVWXYZAAOabcde
AAOabedefghijklmno  fghijklmnopgrstuvwyyzdio  fghijklmnopgrstuvwxy
pqrstuvwxyzaiol1234 1234567890(12¢Z.,€5:;) zaa01234567890(!7&.,
567890(1?&.,€3:;) €5:3)

COPPERPLATE Edwardian Deript ITC
GOTHIC
B CADETGHIFH
ABCDEFGHUKLM = o0 o exomacmamy
NOPQRSTUVWXYZ 77 /=7t
AAOABCDEFGHUKL VY GHL Catectef
MNOPQRSTUVWXYZA 7A 7// m //l//yl'y'////'//u7)7//7/7 793
AG1234567890(!7& 1567 890(12@., €S:.)
- €31)

Kuva 12. Juhlaseminaarin kirjasinvalinnat

Koska nimi Jyvaskylan Koulutuskeskuksen 40-vuotisjuhlaseminaari kokonaisuudessaan
kirjoitettuna on melko pitk&, ehdotin, ettd markkinointimateriaaleissa kaytetaan yrityksen
nimesta tarvittaessa lyhennetta JKK. Tata kirjoitusmuotoa oli kaytetty myods JKK:n muussa
viestinndssa ja markkinoinnissa, joten sen kaytto oli mielestani loogista ja perusteltua.
Pituutensa lisaksi yrityksen koko nimen kaytén toinen huono puoli on sanan Jyvaskyla
luoma mielikuva siitd, ettd yrityksen toiminta rajoittuisi ainoastaan Jyvaskylan alueelle.

JKK toimii koko Suomen alueella ja suuri osa sen koulutuksista jarjestetddn PK-seudulla.
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Tahan ongelmaan liittyen oli jo opinnaytetydprosessin aikana kaynnissa yrityksen
uudelleen bréandaykseen liittyvéa projekti, jota ei kuitenkaan toteutettaisi ennen
juhlaseminaaria.

Varivalintojen tekeminen juhlaseminaarin visuaalista ilmetta varten oli melko vaivaton
prosessi, silld alusta asti oli selvaa, etta varit tulisivat pohjautumaan JKK:n logon neljaan
variin eli keltaiseen, siniseen, vihredan ja punaiseen. JKK:n toimitusjohtajan pyynndsta
logossa esiintyvia varisavyja vaalennettiin hieman juhlaseminaarin grafiikkaa varten, silla
alkuperaiset varit olivat hieman liilan tummia. Hienosaatamalla alkuperaisia vareja saatiin

luotua raikkaampi ja pirteampi vaikutelma.

Alkuperaiset logon varit Muokatut logon varit
RGB (237, 165, 48) RGB (252, 177, 56)
CMYK (0, 42, 89, 0) CMYK (0, 38, 83, 0)

RGB (18, 77, 125)
CMYK (100, 66, 27, 12)

RGB (34, 95, 144)
CMYK (99, 56, 20, 5)

RGB (101, 133, 22)
CMYK (71, 25, 100, 10)

RGB (124, 163, 28)
CMYK (65, 11, 100, 1)

RGB (150, 56. 56)
CMYK (22, 89, 75, 15)

RGB (190, 54, 54)
CMYK (6, 91, 80 1)

Kuva 13. Juhlaseminaarin visuaalisen ilmeen varivalinnat

3.2 Painetut markkinointimateriaalit

Ensimmaisessa palaverissamme JKK:n toimitusjohtajan kanssa paatettiin, etta
painotuotteina toteutetaan 40-vuotisjuhlaseminaarin kutsuvieraille lahetettavat kutsu- sekéa
ohjelmakortit. Sovimme myos, etta etsisin materiaalien painattamiseen sopivan yrityksen
ja hoitaisin yhteydenpitoa heihin. Kustannusten minimoimiseksi kutsut ja ohjelmakortit
paatettiin tilata samalla kertaa. Sovimme toimitusjohtajan kanssa, etta materiaalit
l[&hetettaisiin painoon viimeistdan toukokuun lopussa, jotta kutsut ehdittéisiin [AhettAm&an

hyvissa ajoin kutsuvieraille.

Aloitin painotuotteiden suunnittelun kutsukortista (Liite 1). Nyky&&n suurin osa erilaisista
kutsuista lahetetaan sdhkoisessd muodossa, joka tekee painetusta kutsusta
huomattavasti henkilokohtaisemman tuntuisen. Tiedostaen tdméan, halusin luoda kutsusta

madollisimman tyylikkdan ja mieleenpainuvan. Kustun nakeminen olisi myds monelle
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vastaanottajalle ensimmainen kosketus juhlaseminaariin, joten koin ensisijaisen tarkeaksi,
ettd tapahtuman visuaalinen ilme tulee kutsussa esiin selkeasti. Paatin suunnitella A5-
paperiarkin kokoisen avattavan kutsun. Taman kokoisen kutsun voi postittaa kompaktisti
kirjekuoressa, mutta on kuitenkin tarpeeksi suuri, jotta siihen saadaan sommiteltua kaikki
tarvittava tieto tyylikkyydesta tinkiméatta. Halusin pitaa kutsukortin mahdollisimman
yksinkertaisena, enka tayttaa sita liialla tekstilla, mink& vuoksi seminaariin tarkkaa
ohjelmaa ei kirjattu itse kutsuun. Ohjelmaa varten suunnittelin erillisen, A5-kokoisen
ohjelmakortin (Liite 2), joka lahetettaisiin kutsuvieraille samassa kirjekuoressa kutsukortin

yhteydessa.

Suunnittelin kutsu- ja ohjelmakortin Adobe Photoshop CC-ohjelmaa kayttaen ja lahetin
niiden ensimmaiset versiot kommentoitavaksi JKK:n toimitusjohtajalle toukokuun puolessa
valissé. Han piti tuotoksistani ja pyysi tekem&én niihin ainoastaan muutaman pienen
muutoksen, jotka koskivat juhlaseminaarin ohjelmaa. Toteutin pyydetyt muutokset, jonka
jalkeen lahetin materiaalit uudestaan hyvaksyttavaksi toimitusjohtajalle. Saatuaan hanelta
hyvaksynnan materiaaleihin, olin valmis lahettdmaan ne painoon. Valitsemani painofirma,
Picaset Oy, toivoi saavansa materiaalit tietyilla asetuksilla ja leikkuuvaroilla luotuina,
tulostusvalmiina PDF-tiedostoina. Noudattaen Picasetin verkkosivuilta [0ytyvaa aineisto-
ohjetta, muutin kutsu- ja ohjelmakortin pyydettyyn muotoon Adobe Indesign CC -ohjelmaa
kayttden. Lahetin painovalmiit materiaalit Picasetille sovitun aikataulun mukaisesti
toukokuun lopussa ja valmiit painotuotteet postitettiin JKK:lle muutamaa paivaa

my6hemmin.

=

% JKK-Juhlaseminaari-kutsu-kannet psd @ 30,3% (Taso 1, RGB/B)

TIMhErT LT ®

Kuva 14. Kutsukortin suunnittelua Adobe Photoshop CC:ll&
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Alkuperaisen suunnitelman mukaan kustu- ja ohjelmakorttien piti olla 40-
vuotisjuhlaseminaarin ainoat painetut materiaalit, mutta JKK:n toimitusjohtajan toiveesta
suunnittelin projektin loppuvaiheessa myds printtimainoksen Metro-lehteen (Liite 3).

Mainos oli kooltaan 47x66mm ja se julkaistiin 15.8.2018 iimestyneessa lehdessa.

3.3 Digitaaliset markkinointimateriaalit

Projektin ensimmaisessa palaverissamme JKK:n toimitusjohtajan kanssa sovittiin, etta 40-
vuotisjuhlaseminaarin digitaaliset markkinointimateriaalit pitaisivét sisallaan sahkopostilla
levitettdvan esitteen tapahtumasta, jalkimarkkinoinnissa kaytettavan kiitoskortin sekéa
sosiaalisen median kanavien siséllét. Samaan aikaan paatettiin myo6s, mita sosiaalisen
median kanavia juhlaseminaarin markkinoinnissa kaytettaisiin. JKK:lla oli talldin luotuna
profiilit Facebookiin, LinkedlIniin, Instagramiin, Twitteriin sek& YouTubeen. 40-
vuotisjuhlaseminaarin markkinointiin valittiin naista kanavista Facebook seka Linkedin.
Naiden kanavien kautta uskottiin saavutettavan parhaiten juhlaseminaarin relevantein
kohderyhma ja niissa oli toteutettu myds aiemmin paljon JKK:n muiden tuotteiden
markkinointia, joka oli luonut yrityksen bréandille tunnettuutta.

Ennen kuin aloin tydstamaan grafiikkaa ja tekstia Facebook- ja LinkedIn-mainoksia varten,
loin karkean suunnitelman siit&, milloin mik&kin mainos julkaistaisiin, millaista grafiikkaa
siind kaytettaisiin ja mikd mainoksen tekstin sisalto tulisi olemaan. Jatin suunnitelman
tietoisesti melko yksinkertaiselle tasolle, silla sosiaalisen median markkinoinnissa eras
tarkeimmisté osa-alueista on mainosten suoriutumisen seuranta ja siité tehtyjen
johtopéaatésten hyddyntaminen uusia mainoksia luotaessa. Ei siis olisi ollut jarkevaa
suunnitella kaikkia mainoksia lopulliseen muotoonsa etukateen, vaan tarkkailla ensin,
miten ensimmaiset mainokset toimivat ja hyddyntaa tasta opittua tietoa seuraavan
mainoksen suunnittelussa. Alkuperaisen suunnitelman mukaan, minun piti toteuttaa
grafiikat ja tekstit kuuteen Facebook- seka kahteen LinkedIn-mainokseen, mutta projektin
aikana paatimme lisétd Facebook-mainosten maaran kahdeksaan. Mainosten maaraa

lisattiin, jotta niiden vélille ei jaisi lilan pitki& taukoja.

Kaytin Facebook- ja LinkedIn-mainosten grafiikan, eli bannerien luomiseen Adobe
Photoshop CC -ohjelmaa. Aivan aluksi minun tuli maarittdd bannerien koko. Facebook ja
LinkedIn tarjoavat monia eri paikkoja, mihin mainoksia voi sijoittaa, kuten esimerkiksi
paasyote ja oikean sivupalkin pienet mainokset. Jokaisella sijoittelupaikalla on oma
optimaalinen kuvakokonsa, jota noudattamalla kuvat sailyvat alkuperdisen nédkoisena,
eivatka karsi pikselditymisesté tai muista laadullisista ongelmista. Juhlaseminaarin

mainoksia naytettiin ainoastaan Facebookin ja LinkedInin paasyotteessa, joiden
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molempien optimaalinen kuvakoko sattuu olemaan sama, eli 1200x628 pikselia.
Bannerien koon lisaksi, toinen tarkkaa huomiota vaativa tekija on niissa esiintyva tekstin
maara. Facebookin mainostyokalut tunnistavat tekstin osuuden maksetussa mainonnassa
kaytettyjen kuvien pinta-alasta. Mikali tekstin osuus kuvan pinta-alasta on yli 20%,
mainoksen teho laskee, eli toisin sanoen sen nayttaminen on kalliimpaa ja levikki
pienempad (Facebook 2018). Kaytin tekstin osuuden tarkistamiseen Facebookin Text
Overlay -tydkalua, jolla voi tarkistaa tekstin osuuden minka tahansa kuvan pinta-alasta.
Mikali tekstia on liilkaa, Text Overlay -tyokalu antaa arvion siitd, kuinka paljon se vaikuttaa

mainoksen tehoon.

Kuvan teksti: Matala ~

Mainoksesi kattavuus voi olla hieman tavallista pienempi
Saatat tavoittaa tavallista vahemman ihmisia, . >
koska mainoksen kuvassa on likaa tekstia - ]uﬁ&zsemmaan
Facebook suosittelee mainosten kuvia, joissa on e "“h- N_iw- P
vahan tekstia tai ei lainkaan tekstia. Harkitse ___‘.._{ESt)D’v' -~
kuvasi vaihtamista ennen tilauksen tekemista

P ’

Kuva 15. Tekstin osuuden tarkistamista Facebookin Text Overlay -tydkalulla. (Facebook
2018.)

Kaytin jokaisessa bannerissa samoja pohjaelementtejd, jotka olin maaritellyt tapahtuman
visuaalisen ilmeen suunnittelussa, eli maisemakuvaa pilvisesta taivaasta ja JKK:n logon
neljasta varista muodostettuja, sateenkaarta mukailevia palkkeja. Bannerien yhtenainen
ulkonako auttaa ihmisia yhdistamaan ne suoraan juhlaseminaariin jo lyhyenkin vilkaisun
seurauksena. Yhtenaisyytta luovat myds samojen kirjaisimien kaytté bannerien teksteissa.
Muuttuvina elementteind bannereissa kaytin esimerkiksi juhlaseminaarin puhujan, Juha
Siltalan kuvaa. Alallaan hyvin tunnetun Siltalan kuvan nakeminen Facebookin paéasyotetta
selatessa kiinnittdd monen sellaisen ihmisen huomion, jotka olisivat muuten saattaneet

ohittaa mainoksen kiinnittamatta siihen suurempaa huomiota.

Bannerien tuottamisen lisaksi kirjoitin myds copyt, eli tekstit juhlaseminaarin sosiaalisen
median paivityksiin. Olin kirjoittanut paljon teksteja sosiaaliseen mediaan
tydharjoittelussani digimarkkinointitoimisto Kublassa seka toteuttaessani JKK:n muiden
tuotteiden markkinointia, joten tiesin mihin seikkoihin tulee kiinnittdd huomiota tekstia
tuottaessa. Ensimmainen tarke& elementti onnistuneessa sosiaalisen median mainoksen
tekstissa on sen aloitus. Tekstin tulee alkaa napakasti tavalla, joka kiinnittdé lukijan

huomion kaiken muun saatavilla olevan sisallon joukosta. Hyvaksi havaitsemiani
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aloituksia ovat esimerkiksi kysymykset tai lyhyet huudahdukset. Myds tekstin lopetuksella
on suuri merkitys. Lopetuksena parhaiten toimivat erilaiset kehotukset, kuten esimerkiksi
lue lisdé verkkosivuiltamme!. Toinen tarkea seikka tekstia tuottaessa on sen pituus.
Sosiaalisen median selaaminen on yleensa nopeatempoista ja yhden paivityksen
lukemiseen kaytetddn vain lyhyt aika. Mikali teksti on liian pitkd, lukija menettaa helposti
mielenkiintonsa ennen kuin ehtii lukea tekstin loppuun. Valttadkseen liian pitkia teksteja,
sosiaalisen median mainoksissa ei kannata selittdd asioita liilan syvallisesti, vaan antaa
lukijalle juuri sen verran tietoa, etta taman mielenkiinto asiaa kohtaan herdd. Kun lukijan
huomio on saavutettu, hanet voidaan ohjata pois kaytetylta sosiaalisen median alustalta
esimerkiksi mainostavan yrityksen kotisivuille. Taaltd hdn saa enemman tietoa
mainostettavasta tuotteesta tai palvelusta ja voi halutessaan ostaa sen samasta paikasta.
Kolmas tarkeé tekija sosiaalisen median mainoksesen tekstia kirjoittaessa on sen
sommittelu. Teksti kannattaa jakaa selkeisiin kappaleisiin, jotta sen on helppolukuista eika
liian raskasta. Tekstiin saa keveyttd myos kayttamalla maltillisesti erilaisia emojeja.
Kirjoitin tekstit yhteen tai kahteen juhalseminaarin sosiaalisen median paivitykseen
kerrallaan. Aivan kuten kuvienkin kohdalla, myds mainosten teksteja kannattaa kirjoittaa
kayttaen hyddyksi aiempien mainosten tehokkuutta seuraamalla saatua tietoa ja
kokemusta.

Kun olin tuottanut tietyn mainoksen bannerin seka tekstin, lahetin mainoksesta
luonnoksen JKK:n toimitusjohtajalle hyvaksyttavaksi. Useimpien mainosten kohdalla
ensimmainen versio oli hanen mielestaan hyva, mutta muutaman mainokseen tehtiin
pienia muutoksia joko kuvaan tai tekstiin. 40-vuotisjuhlaseminaarin esnimmainen
sosiaalisen median mainos julkaistiin Facebookissa 16.4.2018. Taman jalkeen mainoksia
julkaistiin noin 3 viikon valein aina siihen asti kuin ilmoittautumuinen tapahtumaan ol

mahdollista.

Sosiaalisen median mainosten ohella JKK:n 40-vuotisjuhalseminaarin toinen tarkea
digitaalinen markkinointikanava oli s&hkopostimarkkinointi. Sité varten suunnittelin ja
toteutin séhkdisen esitteen tapahtumasta (Liite 4), joka sisélsi kaikki olennaiset tiedot
tapahtumasta, kuten ajankohta, paikka, ohjelma, hinta ja ilmoittautumisohjeet. Halusin
toteuttaa esitteen yksisivuisena, jotta kaikki tieto on néhtavissa yhdella kertaa. Testasin
muutamaa eri kokoa esitteen pohjaksi ja valitsin ndista pystysuuntaisen, A4-paperiarkin
kokoisen pohjan. Taman kokoiseen pohjaan pystyin sommittelemaan kaiken tarvittavan
tiedon selkedsti ja tarpeeksi isolla kirjasinkoolla, niin ettei luettavuus karsinyt. Esitteen
ulkoasu pohjautui luonnollisesti samoaihin peruselementteihin kuin koko 40-
vuotisjuhlaseminaarin ilmekin, eli maisemakuvaan pilvisesta taivaasta sek& JKK:n logon

vareilla toteutetuista sateenkaarta mukailevista palkeista. Kaytin esitteen luomiseen
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Adoben Photoshop CC ja InDesign CC -ohjelmia. Tiedostomuodoksi olimme JKK:n
toimitusjohtajan kanssa sopineet PDF:n. Sain esitteen ensimmaisen version valmiiksi
13.4.2018, mutta muokkasin sita viela moneen kertaan ennen lopullista versiota,
esimerkiksi juhlaseminaarin ohjelmaan liittyvien muutosten johdosta. Lopullinen versio

esitteesta valmistui 27.4.2018.

Kolmas juhlaseminaarin digitaalisten markkinointimateriaalien tuotos oli
jalkimarkkinoinnissa kaytettava kiitoskirje, joka lahetettiin kaikille tapahtumaan
osallistuville (Liite 5). Kiitoskirje toimi samalla esitteena valikoiduista JKK:n
koulutuspalveluista, joita tarjottiin kiitoksena juhlaseminaarin osallistujille -40%
alennuksella. Loin kiitoskirjeen Adoben Photoshop CC ja InDesign CC ohjelmilla kayttaen
samaa pohjaa, jota kaytin myds sahkdpostiesitteessa. Lopputuloksena syntyi A4-
paperiarkin kokoinen, PDF-tiedostomuodossa oleva esite.
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4 Pohdinta

Opinnaytetyon tavoitteena oli luoda visuaalinen ilme Jyvaskylan Koulutuskeskuksen 40-
vuotisjuhlaseminaarille seké tuottaa tapahtumaan liittyva& markkinointimateriaalia eri
kanaviin. Alkuperéaisen suunnitelman mukaan markkinointimateriaalien tuli koostua
painotuotteina toteuttavista kutsu- ja ohjelmakortista seka digitaalisesti toteuttavasta
sahkopostiesitteestd, kiitoskortista sekd yhteensa kahdeksasta sosiaalisen median
mainoksesta. Kaikki suunnitellut markkinointimateriaalit toteutettiin aikataulun mukaisesti
luotua visuaalista ilmettd hyddyntaen. Tuotettuja materiaaleja hyddynnettiin kaytanndssa
tapahtuman markkinoinnissa eri kanavissa. Projektin aikana sosiaalisen median
mainosten maara nostettiin kahdeksasta kymmeneen, jotta niiden valille ei jaanyt liilan
pitkid valeja. Toimeksiantajan toiveesta toteutettiin myds Metro-lehdessa julkaistu
printtimainos. Tuotetut markkinointimateriaalit vastasivat hyvin toimeksiantajan toiveita ja

han oli niiden ulkoasuun erittain tyytyvainen.

Tyo6skentely toimeksiantajan kanssa sujui hyvin ja molemminpuolinen viestinta oli erittain
aktiivista koko projektin ajan. Viestintaan kaytettiin kokousten lisaksi sdhkodpostia,
puhelinta ja WhatsApp -pikaviestipalvelua. Monipuolinen viestintdkanavien kaytto teki
kommunikoinnista helppoa ja kynnys yhteydenottoon oli hyvin matala, joka mahdollisti
joustavan ja tehokkaan tydskentelyn. Tehokkaan viestinnan taustalla oli my6s aiempi
tyoskentelyni JKK:n muiden tuotteiden markkinoinnin parissa. Ainoa viestinnallinen asia,
johon olisin halunnut parannusta liittyi palautteen antoon. Sain toimeksiantajalta palautetta
aina sita pyytéaessani, mutta perustelut pyydettyihin muutoksiin markkinointimateriaaleissa
jaivat usein puuttumaan. Olisin joissain tilanteissa kaivannut enemman tietoa siitd, miksi
jokin asia ei miellyta toimeksiantajaa sen sijaan, ettéa se vain pyydetiin muuttamaan. On
toki ymmarrettavaa, ettd muutoksia esimerkiksi graafiseen ulkoasuun voi olla haastavaa

perustella, mikali ei itse ole alan asiantuntija.

Produktien luominen sujui tehokkaasti ja ilman suurempia ongelmia. Paasin
hyddyntamaéan laajasti aiempaa kokemustani visuaalisesta suunnittelusta ja grafiikan sekéa
tekstin tuottamisesta. Ohjelmat, joita kdytin materiaalien tuottamiseen olivat minulle
entuudestaan tuttuja, mutta prosessin aikana taitoni niiden kaytdssa syventyivat
entisestddn. Sosiaalisen median mainoksia luodessani paasin hyddyntamaéan aiemmasta
kokemuksesta syntynyttd tuntemusta eri sosiaalisen alustoihin, jolla uskon olleen suuri
positiivinen merkitys produktien lopulliseen muotoon. Juhlaseminaarille suunniteltu
visuaalinen ilme tuli esiin selke&sti kaikissa markkinointimateriaaleissa.
Parannuskohteena materiaalien luomisessa nousi esille ajoittainen jarjestelmallisyyden

puute. Olen aina ollut hyvin luova ihminen ja toisinaan saatuani jonkin uuden idean

22



produkteja tuottaessa saatoin keskeyttdd sen mita olin tekemassa ja aloittaa uuden idean
tydstdmisen samalta istumalta. Tallainen tydskentelytapa on myds tietylla tapaa
positiivinen, silla se mahdollistaa produktien hiomisen paremmaksi koko prosessin ajan.
Vaikka olisin jo tydstanyt alkuperéaisen suunnitelman mukaista produktia melko pitkalle, en
epardinyt muuttaa niitd jos sain mielestani paremman idean. Suurena negatiivisena
puolena tdman tyyppisessa tydskentelyssa on sen vaikutus ajankayton hallintaan ja tasta
seuraavaan tyon tehokkuuden laskuun. Parempi tytskentelytapa olisi luultavasti kirjata
uudet ideat ylds ja kypsytella niitd mielessa ajan kanssa ennen paatosta siita, kannattaako

niita lahtea tyostamaan.

Opinnayetyoni tietoperusta pohjautui graafiseen ja visuaalisen suunnittelun
tietokirjallisuuteen. Lahdemateriaalia oli tarjolla paljon, mutta monissa tapauksissa
etsimaani aihetta ei kasitelty tarpeeksi yksityiskohtaisesti vaan pikemminkin sivuttiin
osana isompaa kokonaisuutta. Haasteita tietoperustan luomiseen loi myds epayhtenainen
termisto eri |ahteiden valilla. Vaikka tietoperustassa kayttamani teoriat ovat nyky&aéan yhta
valideja kuin esimerkiksi 20 vuotta sitten, jolloin osa kayttamastani lahdekirjallisuudesta oli
julkaistu, niiden termistd tuntuu muuttuneen hieman, joka aiheutti toisinaan sekaannusta.
Sama ongelma esiintyi myds englanninkielisia l&hteita kayttdessa. Niissa kaytetty termisto
on erittdin spesifida ammattisanastoa, jonka kaantaminen suomeksi osoittautui joissain

tapauksissa vaikeaksi.

Projektin alkuperainen aikataulu piti paikkansa hyvin niiltd osin kuin se oli tarkasti
maairitelty, eli painotuotteiden, sahkdpostiesitteen ja kiitoskortin osalta. Sosiaalisen
median siséltdihin en tietoisesti luonut tarkkaa aikataulua. Sosiaalisen median mainoksia
luodessa on ensisijaisen tarkeaa tarkkailla aiempien mainosten toimivuutta ja hyédyntaa
opittua seuraavia mainoksia suunnitellessa. Optimaaliset toimintatavat jonkin tietyn
tuotteen tai palvelun sosiaalisen median mainoksiin selvidvat usein vain kokeilemalla
erilaisia vaihtoehtoja. Koen, ettd kayttamani toimintatapa sosiaalisen median mainosten
suunnittelussa ilmaisi asiantuntemusta ja mahdollisti aiemman kokemukseni tdyden

hyddyntamisen koko projektin aikana.
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Liitteet

Liite 1. Juhlaseminaarin kutsukortti.
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JYVASKYLAN KOULUTUSKESKUS OY VIETTAA
TANA VUONNA 40V SYNTYMAPAIVIAAN.

YRITYKSEMME PITKAA TAIVALTA
JUHLISTAAKSEMME JARJESTAMME
JUHLASEMINAARIN HELSINGISSA 14.9.2018
JA HALUAMME KUTSUA TEIDAT MUKAAN
TAHAN AINUTKERTAISEEN TILAISUUTEEN.

SEMINAARISSA ESIINTYY MM,
HELSINGIN YLIOPISTON PROFESSORI
JUHA SILTALA SEKA LAAKETIETEEN &
FILOSOFIAN TOHTORI, PSYKIATRI
MARTIEN KOOYMAN ALANKOMAISTA.

SEMINAARIOSUUDEN JALKEEN

JUHLALLISUUDET JATKUVAT
COCKTAIL-TILAISUUDEN MERKEISSA.

AIKA & PAIKKA
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Liite 2. Juhlaseminaarin ohjelmakortti

JYVASKYLAN
KOULUTUSKESKUS

40v
JUHLASEMINAARI
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9:45 - 10:00
Tervetuliaissanat
Kalevi Kaipio
Opetusneuvos, kasvatustieteiden tohtori
JKK

10:00 - 12:15
Keta voimme kuntouttaa ja hoitaa, milloin, miten?
Laaketieteen & filosofian tohtori, psykiatri Martien Kooyman
Rotterdamin Yliopisto (Alankomaat)
(Tulkataan suomeksi)

12:15 - 13:00
Lounas

13:00 - 13:45
Yksilollisyys, vuorovaikutus ja yhteisollisyys hoitomenetelmina
Laaketieteen & filosofian tohtori, psykiatri Martien Kooyman
Rotterdamin Yliopisto (Alankomaat)
(Tulkataan suomeksi)

13:45 - 14:00
Tauko

14:00 - 15:45
Tyoyhteiskunnan muutos ja julkisen sektorin ristipaineet
Prof. Juha Siltala
Helsingin Yliopisto

15:45 - 16:00
Tauko

16:00 - 16:45
Mita paiva antoi?
Yleiskeskustelu ja johtopaatoksia paivan aiheista
Reetta Kekkonen, JKK:n hallituksen puheenjohtaja
Saija Manttari, JKK:n toimitusjohtaja

16:45 - 17:15
Tauko

17:15-19:15
Cocktail-tilaisuus
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Liite 3. Printtimainos Metro-lehteen.

Ay Jyvaskylan
p’( Koulutuskeskus

400 -
Juhlaseminaari

14.9.2018

-

\‘ R —

Puhumassa Juha Siltala:
"Ty6éyhteiskunnan muutos & julkisen
sektorin ristipaineet”
seka Martien Kooyman:
"Yksil6llisyys, vuorovaikutus ja
yksiléllisyys hoitomenetelming”
Paikka: Hakaniemi-sali
Hinta: 120€ + alv
lImoittautumiset: www.jkk_fi
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Liite 4. Juhlaseminaarin sdhkdpostiesite.

A~ JIie—-
- A0
Juhlaseminaari

- 14.9.2018 e
Paikka

Hakaniemi-sali

Ofjelma

9:45 - 10:00
Tervetuliaissanat
Kalevi Kaipio
Opetusneuvos, kasvatustieteiden tohtori
JKK

John Stenbergin ranta 6

00530 Helsinki
(Metallitalo)

10:00 - 12:15

Ketd voimme kuntouttaa ja fro : ’
hoitaa, milloin, miten?] Sisaankaynti Ravintola La Merin kautta.

Lasketieteen & filosofian tohtori, Seminaari jarjestetaan rakennuksen

psykiatri Martien Kooyman toisessa kerroksessa.
Rotterdamin Yliopisto (Alankomaat)
(Tulkataan suomeksi)

12:15 - 13:00 .
Lounas v }[inta T‘
13:00 - 13:45 120€ + alv. '

Yksilollisyys, vuorovaikutus ja
yhteisollisyys hoitomenetelmina

Laaketieteen & filosofian tohtori, Hinta sisaltaa ohjelman, aamupalan,
] psykiatri Martien Kooyman iltapaivakahvit seka
Rotterdamin Yliopisto (Alankomaat) cocktail-tilaisuuden tarjoilut.

(Tulkataan suomeksi)

13:45 - 14:00
Tauko 4 5
L. Ilmoittautuminen &
Tydyhteiskunnan muutos ja O Sores
julkisen sektorin ristipaineet [lS(ltlet[Ot
Prof. Juha Siltala . .
Helsingin Yliopisto WWW]kkfl
15:45 - 16:00
Tauko puh:
16:00 - 16:45 014 215 217
Mita paiva antoi? Yleiskeskustelu ja
johtopaatoksia paivan aiheista i
Reetta Kekkonen, JKK:n hallituksen puheenjohtaja e-mail:
Saija Manttéri, JKK:n toimitusjohtaja toimisto@jkk.fi
16:45 - 17:15
Tauko
e e Y
e Jyvéskylan <@ Koulutuskeskus

Cocktail-tilaisuus
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Liite 5. Sahkdinen kiitoskirje.

'&‘4 o 0
‘>
Kutos!
Arvoisa vastaanottaja,

kiitos osallistumisestanne Jyvaskylan Koulutuskeskuksen
40-vuotisjuhlaseminaariin.

Kiitoksena osallistumisestanne tarjoamme teille
koulutuspaiviamme -40% alennuksella. Koulutukset ovat
suunnattu lahtokohtaisesti tyoryhmille ja ovat
prosessiluontoisia, joissa huomioidaan koulutusryhman
omaa tilannetta ja intresseja.

Tarjoamamme koulutusvaihtoehdot ovat:

Haastavat ryhmatilanteet yhteisossa -
Tyokaluja ryhman kayttamiseen muutoksessa

(Hinta: 1266€ 720¢€)

Huomio tyotekijakokemukseen! -
Tyodyhteison kehittaminen asiakaslahtoiseksi

(Hinta: 1200€ 720€)

Yhteisokuntoutuksen perusteet (2 paivaa)

(Hinta: 2460€ 1440€)

Tarjoamme yhden koulutuksen -40% alennuksella.
Mikali olette kiinnostuneita myos muista koulutuksista,
tarjoamme ne -20% alennuksella.

Lisatietoja:
e.mail: toimisto@jkk.fi
puh: (014) 215 217 64

%,
>

=
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Liite 6. Sosiaalisen median mainokset.

/_;_64' Jyvéskylan Koulutuskeskus Oy - JKK oo
PY*  Sponsoroitu (esittely) - &

JKK juhlii tana vuonna 40-vuotissyntymapaiviaan! = &

Juhlavuoden kunniaksi jarjestdmme Helsingissa 14.9.2018 upean

Juhlaseminaarin. Seminaarissa esiintyy mm. Helsingin yliopiston professori

Juha Siltala seka alansa huippu, Tohtori Martien Kooyman Alankomaista.

Paivan seminaariosuuden jalkeen juhlallisuudet jatkuvat cocktail-tilaisuuden

merkeissa.

Tule mukaan juhlistamaan kanssamme JKK:n 40-vuotista taivalta,
kuulemaan esityksia alansa johtavilta puhuijilta ja viihtymaan hyvassa
seurassa! Seminaarin hinta on 120€ ja ilmoittautuminen on nyt auki.

JKK

400 .
Juhlaseminaari
C X b ¢ 14.9.2018

L7 et —

W -

JKK.FI
JKK - 40v Juhlaseminaari Lue lisad
Tule juhlistamaan kanssamme yrityksemme 40-vuotista. ..

‘4' Jyvaskylan Koulutuskeskus Oy - JKK oo
PY*  Sponsoroitu (esittely) - &

Joko olet varmistanut paikkasi JKK:n 40v juhlaseminaariin? <

Tanaan esittelemme toisen seminaarin vierailevista luennoitsijoista,
professori Juha Siltalan:

Juha Siltala (s. 1957) on historian professori Helsingin yliopistosta,
erikoisalanaan psykohistoria. Han on tutkinut yksildiden ja yhteiskuntien
koossapysymisen keinoja myds nykyajassa ja kirjoittanut lukuisia teoksia,
joista tunnetuimpia ovat Tydeldman huonontumisen lyhyt historia
(2004/2007), Nuoriso - mainettaan parempi (2013) ja Keskiluokan nousut,
laskut ja pelot (2017).

Juhlaseminaarissa Siltalan aiheena ovat tydyhteiskunnan muutokset seka
julkisen sektorin ristipaineet. Seminaariin voi ilmoittautua mukaan
verkkosivuillamme.

JKK

Juhlaseminaari
14.9.2018

Esittelyssé:

E ]u‘/ia Siltala

Pk

JKK - 40v Juhlaseminaari 14.9.2018 Lue lisaa
limoittaudu mukaan ja tule kuulemaan alansa huippunimia!
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:M’ Jyvéaskylan Koulutuskeskus Oy - JKK oo

P" Sponsoroitu (esittely) - &

JKK:n 40v juhlaseminaarin toisena vierailevana luennoitsijana on lukuisilla
kansainvalisilla tunnustuksilla palkittu 1adketieteen ja filosofian tohtori
Martien Kooyman Alankomaista. =

Kooyman on erikoistunut seka psykiatriaan, etta neurologiaan ja toiminut
|a&ketieteellisend johtajana ja asiantuntijana monissa merkittavissa
kehittdmishankkeissa eri puolilla maailmaa. Han on ainutlaatuisella tavalla
yhdistényt yksilhoidollisen ja terapeuttisen yhteisén metodin kdytannét,
koulutuksen ja tutkimuksen. Kooymanin terapeuttisia yhteis6ja kasitteleva
Kirja on kaannetty ja julkaistu monissa eri maissa.

Juhlaseminaariin voi iimoittautua mukaan verkkosivuillamme. =

JKK

Juhlaseminaari
14.9.2018 -

=g

Esittelyssi:
- Martien Kooyman :
e e =
-
JKK.FI

JKK - 40v Juhlaseminaari Helsingissa 14.9.2018 Lue lisdi
limoittaudu mukaan ja tule kuulemaan alojensa...

:‘4_’ Jyvéskylan Koulutuskeskus Oy - JKK o2
AYL  Sponsoroitu (esittely) - €

Tervetuloa JKK:n 40v Juhlaseminaariin! -

JKK juhlii tdnd@ vuonna 40-vuotissyntymapaividan. Juhlavuoden kunniaksi
jarjestamme Helsingissa 14.9.2018 upean Juhlaseminaarin jossa esiintyvat
mm. Helsingin yliopiston professori Juha Siltala sek& alansa huippu,
filosofian seka ladketieteen tohtori Martien Kooyman Alankomaista. Paivan
seminaariosuuden jalkeen juhlallisuudet jatkuvat cocktail-tilaisuuden
merkeissa.

Seminaarin puhujiin seka ohjelmaan voit tutustua tarkemmin
verkkosivuillamme.

Tule mukaan juhlistamaan kanssamme JKK:n 40-vuotista taivalta,
kuulemaan esityksid alansa johtavilta puhuijilta ja viihtymaan hyvassa
seurassal Seminaarin hinta on 120€ ja ilmoittautuminen on nyt auki.

JKK

40v "
Juhlaseminaari _
. - o —y 14.9.2018 2

B Pk &
R —

JKKFI
JKK - 40v Juhlaseminaari Lue lis33
Tutustu seminaarin ohjelmaan seka puhujiin. ..
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)64 Jyvaskyldn Koulutuskeskus Oy - JKK see
ﬂ( Sponsoroitu (esittely) - €

JKK:n 40v Juhlaseminaariin on enda 2 kuukautta! =

Helsingissa 14.9.2018 jarjestettava seminaari tarjoaa ainutlaatuisen
tilaisuuden kuulla puheenvuoroja alojensa huippunimilta, verkostoitua seka
pitda hauskaa juhlavassa tunnelmassa. Seminaarissa kasitellaan mm.
seuraavia aiheita:

Yksildllisyys, vuorovaikutus ja yhteiséllisyys hoitomenetelmina (Tohtori
Martien Kooyman, Rotterdamin yliopisto)

Tydyhteiskunnan muutos ja julkisen sektorin ristipaineet (Professori Juha
Siltala, Helsingin yliopisto)

"Ketad voimme Kuntouttaa ja hoitaa, milloin, miten?” (Tohtori Martien
Kooyman, Rotterdamin yliopisto)

Lisédtietoa seka seminaarin ohjelman kokonaisuudessaan 16ydat
verkkosivuiltamme. Nahdaan pian! &

e -

f\b]uﬁ

laseminaari
.

- @’ Jyvaskylan
AR Koulutuskeskus

JKKFI

JKK - 40v Juhlaseminaari Lue lisda

limoittaudu mukaan verkkosivuillamme!

vAy Jyviskyldn Koulutuskeskus Oy - JKK ons
W) o
ponsoroitu (esittely) - €&

Viela ehdit mukaan JKK:n 40v juhlaseminaariin!

JKK:n 40-vuotisen taipaleen kunniaksi jarjestamme 14.9.2018
juhlaseminaarin Helsingissa. Seminaarin ohjelmaan kuuluu puheenvuoroja
alojensa huippunimiltéd (mm. Professori Juha Siltala Helsingin yliopistosta
sekd Tohtori Martien Kooyman Alankomaista.), keskustelua péivéan aiheista
sekd pdivan kruunaava cocktail-tilaisuus!

Juhlaseminaarin liput ovat myynnissa enaa taman kuun ajan — toimi siis
nopeasti! &
Seminaarin hinta on 120€ + alv.

JKK

40v .
Juhlaseminaari
m,.; . 14.9.2018

——

JKK.FI
JKK —40v Juhlaseminaari Lue lisdi
limoittaudu mukaan verkkosivuillamme!
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:‘4' Jyvaskylan Koulutuskeskus Oy - JKK i
PYL  Sponsoroitu (esittely) - &

Vield ehdit mukaan JKK:n Juhlaseminaariin!

Helsingissa 14.9.2018 jarjestettavassa seminaarissa ovat puhumassa mm.
Helsingin yliopiston professori Juha Siltala seké laaketieteen & filosofian
tohtori Martien Kooyman Alankomaista. lllalla ohjelma jatkuu cocktail-
tilaisuuden ja vapaan keskustelun muodossa |

limoittautumiset seka lisatietoa paivan ohjelmasta:

@ e-mail: saija.manttari@gmail.com
B puh. 050 5966 155

limoittautuminen on auki ke 12.9. saakka. Seminaarin hinta on 120€ + alv.

Puhumassa:

PROFESSORI JUHA SILTALA:

"TYOYHTEISKUNNAN MUUTOS

JA JULKISEN SEKTORIN RISTIPAINEET.”

S ¢~
T e

. ‘f":"

LAy Jyvéskylan Koulutuskeskus Oy L
",( 31 followers
2mo - Edited

Vield ehdit mukaan JKK:n 40v juhlaseminaariin!

JKK:n 40-vuotisen taipaleen kunniaksi jarjestimme 14.9.2018 upean juhlaseminaarin
Helsingissd. Seminaarin ohjelmaan kuuluu puheenvuoroja alojensa huippunimilita
(mm. Professori Juha Siltala Helsingin yliopistosta sekd Tohtori Martien Kooyman
alankomaista.), keskustelua péaivan aiheista sekd pdivan kruunaava cocktail-tilaisuus!
Juhlaseminaarin liput ovat myynnissa enda tdmén viikon ajan — toimi siis nopeasti!
limoittautumiset osoitteessa: https://Inkd.in/dZyPaRd

Seminaarin hinta on 120€ + alv.

@ See translation

JKK

400 .
TJuhlaseminaari
R e _14.9.2018
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