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Opinnaytetyon yhteistyoyritys Weecos, on suomalainen verkkokauppa-alusta, jossa
myydaan vastuullisesti valmistettuja design-tuotteita. Weecos halusi
materiaalioppaan luonnonkuiduista verkkosivuilleen parantaakseen palveluaan.
Vaatteita verkosta ostaessa ei pysty tunnustelemaan kankaita, jolloin materiaalitiedon
tarve korostuu.

Tutkimuskysymyksena on "Millaista materiaalitietoa kuluttajat kaipaavat?” Tutkimus
on case-tutkimus, ja se on yhdistelma laadullista ja maarallista tutkimusta.
Laadullisen tutkimuksen tiedot kerattiin benchmarkingilla jo olevista
materiaalioppaista ja maarallisen tutkimuksen kyselylla Weecosin asiakkaille. Kysely
julkaistiin Weecosin verkkosivuilla kesakuussa 2018. Tyon teoriassa tarkastellaan
Weecosin arvoja, vastuullista liiketoimintaa seka tekstiili- ja vaatetusalan eettisia
epakohtia.

Tutkimuksessa kavi ilmi, etta materiaalitieto on tarkeaa ja suurin osa kuluttajista on
siitd myos kiinnostunut. Weecosin asiakkaat ovat erityisen tietoisia kuluttajia ja heille
on tarkeaa eettisyys ja vastuullisuus. He haluavat laadukkaan, aikaa kestavan
vaatekaapin, jonka sisalto olisi kotimaista, mukavaa ja helppohoitoista.

Vertailu olemassa oleviin materiaalioppaisiin osoitti, etta hyvassa oppaassa tiedot
esitetaan selkeasti ja lyhyesti, mutta se sisaltda myds lisaa informaatiota niille, jotka
ovat halukkaita saamaan enemman tietoa. Oppaassa olisi hyvat hoito-ohjeet ja
ekologinen osuus.
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The research was developed together with Weecos. Weecos is a e-business
platform, which sells responsibly manufactured design products. To improve their
services, Weecos wanted a material guide of natural fibers on their web page. When
the customers buy clothes from the web shop, they can’t feel the fabric so the need
for material information is emphasized.

The research question reads as follows: "What kind of material information do the
consumers want?” The research was a case study, a combination of qualitative and
quantitative research. The qualitative research data were collected by benchmarking
already existing material guides and quantified survey for the Weecos customers.
The survey was published on the Weecos’s website in the June 2018. The theory
part got three main themes; Weecos’s values, responsible business and the ethical
disadvantages of textile and clothing producing.

The study indicated that the material information was important and most consumers
were also interested in it. Weecos’s customers were particularly awared consumers.
Ethics and responsibility seemed important to them. They wanted a high-quality,
durable wardrobe with content that would be domestic, comfortable, and easy to
care.

When comparing the already prepared material guides the following conclusion was
that a good guide describes the information clearly and briefly, but also contains
more information for those who are willing to acquire more information. The guide
should have good care instructions and an ecological contribution.
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1. Johdanto

Elamme aikaa, jolloin kulutetaan enemman kuin olisi tarvetta. Maapallo on ylikuormitet-
tu ja roskaa on niin meret kuin maatkin tdynna. Tama ilmié on saanut aikaan uudenlai-
sia yrityksia, jotka todella tekevat kaikkensa liiallisen roskaamisen ja saastuttamisen
vahenemiseksi. Suomalainen Weecos on tallainen yritys. Se myy tarkan seulan lapi
kayneiden yritysten tuotteita verkkokaupassaan. Sille on erityisen tarkeaa kotimaisuus,
kierrattdminen ja ekologisuus. Yritykselle on tullut selkea tarve saada omille verkkosi-
vuilleen materiaalioppaan, koska tiedostavat asiakkaat haluavat tietdd materiaalien
taustoista.

Materiaalitieto on oleellinen osa vaatetus ja tekstiilialaa. Alan ammattilaisille se on yksi
tyon perusasioista, mutta miten paljon tavalliset kuluttajat tietdvat materiaaleista, niiden
vahvuuksista, heikkouksista, ekologisuudesta ja yleensa matkasta kasvista tai eldimen
karvasta langaksi.

Aihe on my0s erittdin ajankohtainen, silld mikromuoveista, puuvillan veden kulutukses-
ta, vaatteiden tuhoamisesta ja muista tekstiilialan epakohdista on puhuttu paljon julki-
suudessa. Miten saada ala ekologisemmaksi ja tuotteet kestdvammaksi? Miten vahen-
taa kertakayttdtuotteiden kulutusta? Uskon ettd ihmisten tiedonpuute aiheuttaa edella-
mainitut ongelmat. Jos osaa arvostaa materiaaleja ja hoitaa vaatteita oikein, hankkii
my0s tuotteita jotka kestavat pitkaan niin aikaa kuin kulutustakin.

Taman opinnaytetydn tarkoituksena on selvittda, minkalaista materiaalitietoa kuluttajat
kaipaavat. Miten tieto tuotteen alkuperasta vaikuttaa ostopaatdkseen vai vaikuttaako
ollenkaan? Kiinnostaako ihmisid mista heidan vaatteidensa materiaalit tulevat, miten
niitd hoidetaan, mitka on kuitujen ominaisuuksia, vai onko vaatteella mitdan merkitys-
td? Lopputuloksena on luonnonkuiduista materiaaliopas, joka palvelee Weecosin
asiakkaita mahdollisimman hyvin.

2. Tutkimuksen lahtokohdat ja tavoitteet

2.1 Tutkimuksen tausta ja tavoitteet

Tutkimus lahti Weecosin tarpeesta saada verkkokauppaansa materiaaliopas luonnon-
kuiduista. Oppaan on tarkoitus helpottaa asiakkaiden tiedonsaantia ostopaatosta teh-
dessa, ja siihen voi myos palata myéhemmin jos tuotteen ominaisuuksista on jotain
epaselvaa. Opas on uusi ja toimiva palvelu. Weecosin asiakkaat ovat ekologisesti tie-
dostavia ja tiedon haluisia. Weecos halusi materiaaleista tiedot niiden vahvuuksista,
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heikkouksista ja ekologisuudesta, arvottamatta mik& on paras tai huonoin kuitu. Opas
on kuluttajaldhtéinen. Oppaan varsinaisen teon lisdksi Iahdin tutkimaan sen tarvetta
kuluttajien ndkokulmasta.

Tavoitteena on myds saada mahdollisimman paljon tietoa kuluttajien toiveista materiaa-
liopasta koskien: minkalaista tietoa materiaaleista kaivataan verkkokaupan tueksi.
Haasteena verkkokaupassa tehdyistd ostoksista on se ettei materiaalia paase hypiste-

lemaan, jolloin materiaalitiedon tarve korostuu.

2.2 Tutkimusongelma

Tutkimuskysymyksena on "Millaista materiaalitietoa kuluttajat kaipaavat?”

Ovatko kuluttajat kiinnostuneet tuotteista joita he ostavat? Ottavatko he selvaa tuotteen
taustoista? Kiinnostavatko kuitujen ominaisuudet? Millaista tietoa kuluttajat kaipaavat?
Naita asioita lahdin tutkimaan. Kysymyksia selvitettiin asiakaskyselylla, joka toteutettiin
Weecosin verkkosivuilla. Vertailin my6s jo olemassa olevia materiaalioppaita, Nudgen
ja Suomen tekstiili ja muoti -jarjestén opasta.

2.3 Tutkimusmenetelmat

Saadakseni vastauksen tutkimuskysymykseeni, tarvitsen tietoa kuluttajien tavoista os-
taa vaatteita. Ostavatko he vaan tuotteen joka miellyttaa, vai haluavatko he enemman
tietoa tuotteesta? Vaikuttaako materiaali ja sen hoitaminen ostopaatdkseen? Opinnay-
tetydni jakautuu kahteen osaan: ensimmaisessa tutkitaan materiaalioppaan tarvetta ja
parasta mahdollista tapaa laatia se, ja toisessa lopputuloksena on itse materiaaliopas
luonnokuiduista.

Tutkimusongelma pyritdan selvittdmaan menetelmalld, jota kutsutaan lahestymistavak-
si tai tutkimusotteeksi. Tutkijan tulee valita tutkimusote heti opinnaytetydn teon alussa.
Valinnan tulee sopia ilmi6éon ja tutkimusongelmaan, lisdksi tutkijan tulee pystya perus-
telemaan valintansa. Menetelman kautta pitdéd saada oikeaa tietoa ongelman ratkai-
suun. (Kananen 2015, 63.)

Tutkimusongelma ratkaistaan tutkimusmenetelmalld (kuvio 1.) Oikean menetelman va-
linta edellyttdd hyvaa ongelman tuntemusta. Tavoitteena on saada luotettavaa tietoa,
jolle ratkaisu voidaan perustaa. Tutkimusongelma maaraa tutkimusotteen eli [&hesty-
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mistavan aiheeseen. Tutkimusotteeksi kutsutaan kokonaisuutta, jolla ongelmaan saa-
daan ratkaistua ja se koostuu tiedonkeruu- ja analyysimenetelmistd. Vaihtoehtoina voi-
daan kayttaa laadullista tai maarallistd Idhestymistapaa. Ongelman luonne maaraa tut-
kimusotteen valinnan. Valinta pitda perustella ja ratkaisun sopia ongelmaan. (Kananen
2015, 63-64.)

Tutkimusongelma Menetelma Ratkaisu / Vastaus

Kuvio 1. Ongelmanratkaisu

Tutkimukseni on tapaustutkimus eli case-tutkimus. Tapaustutkimus on empiirinen tut-
kimus, jossa kaytetddn monipuolista ja erilaisilla tavoilla hankittua tietoa analysoimaan
tiettya tapahtumaa tai toimintaa. Case-tutkimukset ovat syvatutkimuksia, joissa tutki-
taan tarkoituksen mukaan joko joitain osatekijoita tai kaikkia tekij6itd samanaikaisesti.
Case-tutkimuksessa pyritaan selvittdmaan rajattua kohdetta rajatulla aineistolla. Case-
tutkimuksella saadaan hyddyllistd taustainformaatiota. Hyva case-tutkija pyrkii ainoas-
taan kuvaamaan kohdettaan tarkasti. (Anttila 2005, 286-287.)

Case-tutkimus etenee seuraavanlaisesti: ensin maaritellaan tutkimuksen tavoitteet, sen
jalkeen laaditaan tutkimussuunnitelma, kootaan aineisto, jarjestellaan aineisto niin etta
se kuvaa hyvin tutkimuskohdetta. Lopuksi raportoidaan ja tarkastellaan tuloksia. (Antti-
la 2005, 288.)

Opinnaytetyoni on siis case-tutkimus, joka on usein yhdistelma laadullista ja maarallis-
ta tutkimusta. Tutkimus on monimenetelmallinen. (Kananen 2015, 67.)

Laadullinen osuus kasittdd Nudgen ja Suomen tekstiili ja muoti jarjeston kuituoppaiden
bencmarkingin ja maarallinen osuus kasittaa asiakaskyselyn Weecosin verkkosivuilla.

Tutkimuksessa voidaan kayttda kvantatiivista ja kvalitatiivista lahestymistapaa tuke-
maan toisiaan, niitd voidaan kayttda perakkain tai rinnakkain. Kvantatiivinen tutkimus
antaa ryhtia, kun taas kvalitatiivinen tutkimus on joustava. Laadulinen tutkimus on ko-

vaa kenttatyota. Aineistonkeruuvaihe vie eniten aikaa.(Kananen 2015, 71-72.)



4

Laadullisessa tutkimuksessa tavoitteena on ilmidon ymmartaminen, selittdminen, tulkin-
ta ja soveltaminen. Tutkimuksen tulokseen vaikuttaa tutkijan mielenkiinto asiaan. Ai-
neisto tulee lukea monta kertaa keskittyneesti, jotta se hahmottuu lukijalle. Kaikki ulot-
tuvuudet tulee ottaa huomioon. Tavoitteena on ymmartaa sisalté. (Anttila 2005, 276.)

On myo0s tarkeaa etta tutkija on aidosti kiinnostunut, seka ymmartaa ja tuntee ilmion,
jota tutkii. Kontekstin ymmartaminen, eli miten ilmio liittyy ymparistddénsa, on olennaista
myoéhemmille tulkinnoille. Tutkija myds [8htee siitd, ettd kaikki tiedot mitd hanelle on
annettu ovat tosia. Laadullista tutkimusta tehdessa onkin hyva jos kayttaa useita ai-
neistonkeruutapoja. Kaytin omassa laadullisessa tutkimuksessani Kkirjallisuutta ja
benchmarkingia. Tutkimuksessa kannattaa kayttad kolmea periaatetta: monimenetel-
mallisyytta, moniaistimuksellisuutta ja esteettisen etaisyyden periaatetta.

(Anttila 2005, 277.)

Monimenetelmallisyys tarkoittaa, ettd kaytetddn monia menetelmia aineiston keruussa
kun tutkitaan samoja Iahteita. Jos jollain menetelmalla ei saada tarpeeksi tulosta, kay-
tetdan toista tdydentamaan. Esimerkiksi haastattelussa kaytetdan havainnointia. Mo-
niaistillisuus tarkoittaa sita etta kaytetaan kaikkia aisteja aineistonkeruussa. Esteettinen
etaisyys taas tarkoittaa sita, etta tutkija muistaa olevansa tutkija, havainnoitsija ja osal-
listuja, joka pysyy tarpeeksi lahella ja tarpeeksi kaukana ilmidsta. Kvalitatiivisen aineis-
ton analysointi voi alkaa jo kerdysvaiheessa, ja on hyva ettd sen analysoi juuri aineis-
ton keragja itse. Aineistoa kaytetdan kunkin tutkimuksen kannalta parhaalla tavalla.
(Anttila 2005, 277-278.)

Laadullisen tutkimuksen ideana on kuvailla iimiété perusteellisesti, tulkita ilmion sisal-
t6a, tehda jokin asia ymmarrettavaksi, etsia ilmidssa olevat merkitykset ja kehittda uut-
ta teoriaa (Anttila 2005, 280).

Méaarallinen osuus tutkimuksessani oli asiakaskysely Weecosin asiakkaille, joka julkais-
tiin yrityksen verkkosivuilla. Maaréllisen tutkimuksen yleisin aineistonkeruumuoto on
kysely, jolla aineisto keratdan. Tutkimus edellyttdad asian tuntemista ja ymmartamista.
Naiden tietojen pohjalta pystytaan laatimaan oikeat tutkimuskysymykset. Kyselyn ky-
symykset ovat usein strukturoituja, eli niille on annettu valmiiksi vastausvaihtoehdot.
(Kananen 2015, 73-74.)

Méaarallinen eli kvantatiivinen tutkimus kohdistuu mitattaviin ja numeerisesti ilmaistaviin
ominaisuuksiin. Tutkimuksessa vertaillaan ja selitetaan, mietitddn syys-seuraus suhtei-
ta. Maarallisessa tutkimusotteessa ilmiditd halutaan ja voidaan kuvata numeroin ja
maarin. (Anttila 2015, 233.)



Aineisto analysoidaan sille tyypillisella analyysimenetelmalld. Joitain aineistoja voi ana-
lysoida vapaasti ja joitain rajoittavat hyvinkin tarkat rajat. (Kananen 2015, 83.)

Kaytan laadullisessa tutkimuksessani sisdlldnanalyysia. Analyysin avulla voidaan saa-
da uutta tietoa, nakemyksia ja saada esiin piilevia tosiasioita. Tutkittava aineisto voi olla
melkein mita vain, kunhan se liittyy tutkittavaan ilmiéon ja sitd voi koota, havainnoida ja
analysoida. Sisallénanalyysissa kaytetdan erilaisia tapoja, jotta aineistosta saadaan
tehtyd havaintoja ja kerattya tietoa. Onnistunut sisalldnanalyysi saadaan kun analyysi
on objektiivista, tavoitteena saada vastaus tutkimuskysymyksiin. Analyysi on jarjestel-
mallista, eika ilmion vastaista tietoa jateta analyysin ulkopuolelle. Analyysin tavoite on
saada kattava kuvaus ilmiésta. (Anttila 2005, 292-293.)

Ty6ni laadullisessa tutkimuksessa analysoin Nudgen ja Suomen tekstiili ja muoti-jarjes-
ton materiaalioppaiden sisaltéa. Etsin niiden parhaat ja huonoimmat puolet. Vertailin
kirjallista sisaltda. Maarallisessa osiossa tutkimus tarkoittaa lukujen vertailua kyselyyn
vastanneidan kesken, kuinka moni on mitakin mieltd? Tydssani se tapahtui vertailemal-
la kyselyyn vastanneiden valintoja.

2.4 Aineistonkeruumenetelmat

Aineistonkeruumenetelmilla keratdan opinnaytetydn aineisto. Laadullisessa tutkimus-
osassa kaytin kirjallisuutta ja bencmarkingia, maarallisessa kyselya.

Aineistoa kerdsin alan Kkirjallisuudesta, asiakaskyselylla ja benchmarkingilla. Tein
benchmarking-tutkimusta muista vastaavista materiaalioppaista joita 10ytyy verkosta.
Anu Hurmeen mukaan Weecos on kayttanyt verkkokauppa Nudgen ja Suomen tekstiili
ja muoti sivustojen oppaita tarpeen tullen. Keskityin siis naihin kahteen oppaaseen.
Benchmarkigilla tutkitaan esikuvia tai kilpailijoita. Menetelmalld saadaan hyvaa tietoa
jolla voidaan parantaa oman yrityksen toimintaa. Benchmarking on vertailua, arviointia,
oppimista muilta hyviltd ja kokeneilta. Tavoitteena oman organisaation parempi tehok-
kuus, turvallisuus ja tuottavuus. (Hotanen, Laine & Pietilainen 2001, 6.)

Saadakseni vastauksen tutkimuskysymykseeni tein Weecosille asiakaskyselyn. Sain
Weecosin Anu Hurmeelta ohjeeksi ettd kyselyssa voisi olla noin kahdeksan monivalin-
takysymysta. Vastaajien kesken arvottiin  50€:n lahjakortti, joka varmasti lisasi intoa
vastata kyselyyni. Survey-tutkimuksella, eli kyselylla on tarkoitus saada vastaus vali-
koidulta joukolta samoihin kysymyksiin (Anttila 2005, 260).



Kyselytutkimuksen avulla voidaan saada laaja tutkimusaineisto. Voidaan kysya paljon
kysymyksia suurelta maaralta inmisia. Menetelma on tehokas ja saastaa tutkijalta pal-
jon vaivannakéa. Lomake tulee suunnitella huolellisesti, jotta siitd saisi tiedon mahdolli-
simman tehokkaasti. Kyselytutkimuksen heikkoudet ovat onko vastattu rehellisesti,
ymmarretaankd kysymykset oikein, ovatko vastaajat perehtyneitd aiheeseen. Lisaksi
lomakkeen laatiminen vie aikaa, eivatkd kaikki vastaa. Kyselya tehdessa taytyy osata
kysya juuri oikeat kysymykset. Lomakkeiden avulla voidaan kerata tietoja tosiasioista,
kayttaytymisestd ja toiminnasta, tiedoista, arvoista, asenteista, uskomuksista, kasityk-
sista ja mielipiteista. (Hirsjarvi, Remes, & Sajavaara 1997, 191-192.)

Teimme Weecosin kanssa yhteistyossa asiakaskyselyn, jossa tutkittiin, millaista mate-
riaalitietoa kuluttajat kaipaavat, ovatko he kiinnostuneita ostamistaan tuotteista ja vai-
kuttaako tuotteen tausta ja materiaali ostopaatdokseen. Kysymyksiin olin laatinut valmiit
vastausvaihtoehdot. Kyselyssa oli myds kolme avointa kysymysta, joissa vastaaja pys-
tyi kertomaan muuta aiheeseen liittyvaa.

Luonnonkuiduista tein laajaa kirjallista tutkimusta perustuen kirjallisuuteen ja tietoon
verkossa. Haasteena tiedon keruussa oli se, etta eri materiaaleista oli saatavilla tietoa

niin erilaiset maarat. Puuvilla- ja villaosioihin 10ytyi tietoa valtavasti, kun taas vahem-
man kaytetyistd materiaaleista 16ytyi vain vahan. Weecos toivoi saavansa selville kuitu-
jen vahvuudet, heikkoudet ja ekologisuuden.

2.5 Opinnaytetydn rakenne

Opinnaytetydn alussa kasitellddn tyon lahtdkohdat ja esitellddn yhteistydyritys,
Weecos, jolle materiaaliopas valmistuu. Teoriana esitellddn Weecosin ydinajatusta,
vastuullista liiketoimintaa seka tekstiili- ja vaatealan eettisia ongelmia. Tutkimusosassa
kuvataan asiakaskysely ja bencmarkaus muihin materiaalioppaisiin. Lopputuloksena
syntyy materiaaliopas luonnonkuiduille, ja johtopaatoksissa tulkitaan tutkimuksessa
saatuja tietoja. (Kuvio 2.)
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Kuvio 2. Opinnaytetyon rakenne

2.6 Viitekehys

Tutkimuksen teoreettisen viitekehyksen keskidssa oli materiaaliopas luonnonkuiduille,
joka oli myds opinnaytetyon lopputulos. Sen syntyyn vaikuttivat Weecos, tyon tilaaja,
kuluttajat ja asiakkaat, joille tein kyselyn. Kysely kattoi maarallisen tutkimuksen. Valmii-
na olevat materiaalioppaat tutkin benchmarkingilla, ja se osio kattoi laadullisen tutki-
musosan. Ndma kolme muodostivat seuraavan kehan oppaan ymparille. Uloimmalta
kehalta 16ytyi tarve, kiinnostus, eettiset arvot ja ajankohtaisuus. Nama kaikki tekijat aut-
toivat ja auttoivat saamaan vastauksen tutkimuskysymykseen ja vaikuttivat lopputu-
lokseen. (Kuvio 3.)
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Kuvio 3. Teoreettinen viitekehys

3. Weecosin esittely

3.1 Weecos

Weecos (Kuva 1.) on suomalainen verkkokauppa-alusta, jossa myydaan seka kotimai-
sia ettd ulkomaisia vastuullisesti valmistettuja design-tuotteita. Weecos avattiin vuonna
2013, kun yrittdjat Anna Kurkela ja Hanna Lusila huomasivat, ettd ihmiset ovat kiinnos-
tuneita yha enenevissd maarin muun muassa ostamiensa tuotteiden alkuperasta. Tas-
ta syntyi Weecos, yritys joka tarjoaa asiakkailleen vastuullisesti tuotettuja tuotteita ja
vaihtoehdon kertakayttd kulutukselle. Jotta yritys voi avata kauppansa Weecosissa,
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sen on lapaistava asiantuntijoiden kanssa kehitetty vastuullisuuskysely. Brandeja on jo
l&hes 250. (Weecos)

Weecos on verkkossa toimiva kauppapaikka joka kokoaa vastuullisesti valmistetut tuot-
teet "saman katon alle”. Weecosilla ei ole varastoa, vaan tilaukset menevat suoraan
tuotemerkille jonka asiakas ostaa. Kyseinen merkki lahettaa paketin asiakkaalle. Tassa
saastyy yksi turha kuljetus. Yrityksen tavoitteena on, ettd kaikki Weecosin tuotemerkit
ottavat huomioon toiminnassaan ympariston, ihmiset ja eldimet. Weecosissa toimivat
brandit kertovat tuotteistaan mahdollisimman lapinakyvasti. (Weecos)

Weecosin missio on torjua kertakayttoista ostoskulttuuria lisdamalla tietoisuutta ja aut-
taa tekemaan tietoisia ja luotettavia ostopaatoksia. Weecosin tyypillinen asiakas on 25-
60-vuotias nainen. Asiakkaat voidaan jakaa kolmeen eri rynmaan. Merkkiuskollinen
asiakas on trenditietoinen ja haluaa erottua joukosta ja on valmis maksamaan tietysta
brandista ja tuotteesta. Toinen ryhma on asiakkaat, jotka haluavat kannattaa paikallisia
yrityksia. Laatu ja mukavuus ovat heille tarkeitd tuoteominaisuuksia. Kolmas ryhma on
tietoiset ostajat. He ovat tietoisia tuotannoista ja arvostavat kestavyytta ja he ovat hyvin
vaativia ja tekevat perusteltuja ostoksia. Tulevaisuudessa Weecos haluaa panostaa
enemman miesasiakkaisiin. (Weecos)

Weecos on yhteisd, jolla on paljon lojaaleja kanta-asiakkaita. Tulevaisuudessa Weecos

pyrkii kasvattamaan kansainvalistd myyntia. Silld on paljon seuraajia myds sosiaalises-
sa mediassa, yli 20 000 Facebookissa ja yli 10 000 Instagramissa. (Weecos)

Kuva 1. Weecosin logo (Weecos)
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3.2 Vastuullinen liiketoiminta

Vastuullisuus on Weecosin tarkea arvo. Se nakyy kaikessa yrityksen toiminnassa, liit-
tyen luontoon, kierratykseen, ihmisoikeuksiin tai eldimiin. Tama arvo yhdistdd Weeco-
sia ja sen asiakkaita. Weecos julkaisee blogia verkkosivuillaan, ja siella kasitellaan laa-
jasti alan ongelmia. Yritys on ollut ndkyvasti mukana pride-viikolla omalla kamppanijal-
laan. "Who made my clothes” on laajalle levinnyt iimid, jossa Weecos ja sen verkkosi-
vuilla myyvat merkit ovat olleet ndkyvasti mukana.

Fashion revolution (kuva 2.) on ympari maailmaa levinnyt vaatevallankumous, joka ha-
luaa vaateteollisuudelta 1apinakyvyytta ja vastuullisuutta. Vallankumous lahti liikkeelle
kun huhtikuussa 2013 Bangladeshissa romahti vaatetehdas, minka seurauksena kuoli
1138 tyontekijaa ja yli 2000 loukkaantui. Kampanja toteutetaan joka huhtikuu, ja siihen
osallistui viime kevaana kaksi miljoonaa ihmista yli sadasta maasta. Siihen voi osallis-
tua kuvaamalla itsensa sosiaalisessa mediassa ja liittda kuviin hastagin #whomade-
myclothes. (Korva 2018.)

Kampanja on saanut paljon hyvaa aikaan. Se lahti liikkeelle, koska ihmiset havahtuivat
tehdastyontekijéiden tydoloihin. Nyt yli 1300 tehtaan turvallisuus on tarkistettu Bangla-
deshissa ja tyontekijdiden minimipalkkoja on nostettu Bangladeshissa ja Kambodz-
hassa. Valitettavasti silti onnettomuuksia tapahtuu ja minimipalkat eivat riitad kattamaan
elinkustannuksia. (Korva 2018.)

#WHOMADEMYCLOTHES
FASHIONREVOLUTION.ORG

Kuva 2. Who made my clothes (fashionrevolution)
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Kampanjan aikana sosiaalisen median eri kanavat tayttyvat kuluttajien ja vaatteita te-
kevien ihmisten kuvista. Naitd kuvia yhdistaa se tekija, ettd kaikilla on yhteiset arvot,
vaatteiden tekijat ovat ylpeita tyostaan, heilld on hyvat tybolot ja kaikki hymyilevat. Sa-
malla voi tutustua ihmisiin, jotka ovat omien lempimerkkien takana, ja siihen, kuka ne
esimerkiksi ompelee. Kampanja on mielestani hyvin onnistunut.

Kuluttajat ovat kiinnostuneita, millaisia yrityksia he tukevat, ja he haluavat tietoa yrityk-
sen tuotteista ja vaikutuksista luontoon ja yhteiskuntaan. Vaateteollisuudessa erityisesti
lapsitybvoiman kayttd, reilu kauppa, erilaiset standardit, tydolot ja yritysten yhteiskun-
nalliset raportit vaikuttavat kuluttajien mielikuviin yrityksista. Tietoa on nykyaan helppo
saada ja tiedostavat kuluttajat reagoivat nopeasti huonoihin uutisiin. (Kénnéla & Rinne
2001, 11.)

Yrityksien haaste on saada toiminta taloudellisesti kannattavaksi ja samaan aikaan
toimia vastuullisesti. Vastuullinen liiketoiminta vaatii uusien toimintamallien 16ytamisen
esimerkiksi tuotesuunnittelussa, alihankinnassa, markkinoinnissa ja henkilostéjohtami-
sessa. Kun naissa asioissa onnistutaan, erottuu yritys positiivisesti muista kilpailijois-
taan. Kun yritys toimii vastuullisesti, se nakyy ihan kaikessa, mita yritys tekee, ei vain
jollain tietylla saralla, ja se koskee kaikkia tyontekijoita. (Kénndla & Rinne 2001, 12—
17.)

Yrityksen tuleekin luoda yhteiset pelisaanndt, joita kaikki tyotekijat noudattavat. Naiden
saantdjen avulla koko henkilostd tietdd mitd arvojen mukainen toiminta tarkoittaa.
Nama arvot viestitdan myos ulkopuolisille sidosryhmillle, kuten sijoittajille, asiakkaille ja
toimittajille. Usein myo6s yhteistybkumppanien odotetaan sitoutuvan samoihin arvoihin.
(Ratsula 2016, 48—49.)

3.3 Vaatekaupat verkossa

Ennen lahdettiin shoppailemaan ulkomaille saadakseen jotain erilaista ja erikoista. Ny-
kyaan ei tarvitse poistua kotisohvalta, koska kaikki tuotteet ovat kaikkien saatavilla ja
todella helposti. Verkkokauppoja on joka 18ht66n ja joka makuun. Kauppoja selatessa
voi tulla 8hky, koska valikoimaa on niin paljon. Verkkokauppojen hyviad puolia on vali-
koimat, usein erittdin nopeat toimitusajat, monia eri maksutapoja, usein ilmaiset palau-

tukset.

Huonoja puolia I0ytyy myods. Mista tietdd mika on luotettava yritys? Kuluttajat ovat tot-
tuneet ilmaiseen palautukseen ja vaihtoon, joten turhat tilaukset kuormittavat luontoa
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turhilla kuljetuksilla. Tuleeko kuluttajille turhia ostoksia, turhaa tavaraa kotiin jos niita ei
jaksakaan palauttaa. Mita jos tilaat tuotteen ja saatkin halvan kopion? Vaatteissa erityi-
sen tarkedad on materiaalin tuntu, verkkokaupassa sita ei padse koskettamaan, jos tuo-
te ei vastaakaan omaa mielikuvaa, materiaali onkin huonoa. Onko tuotteissa kunnon
materiaalitiedot, hoito-ohjeet? Vaatteen istuvuutta on myds vaikea arvioida verkosta
ostaessa.

Verkkokauppoja valitessa voi myds tutustua yrityksen eettisiin arvoihin. Mitka asiat ovat
kuluttajille tarkeita? Miten yritys pakkaa tuotteet, kayttaakd halpatyévoimaa, mitka ovat
tydntekijoiden tybolosuhteet, tyoturvallisuus, materiaalit ja niin edelleen? Pitaisik6é suo-
sia vain kotimaisia verkkokauppoja? Tietoinen kuluttaminen on kasvava ilmid, ja ihmi-
sia kiinnostaa kokoajan enemman minkalaisia yrityksia he tukevat.

Verkkokaupat ovat ehdottomasti tulleet jaddakseen. Palveluja tulee varmasti uusia ja
viela toimivampia tapoja toteuttaa kauppa. Miten verkkokaupat kehittyvat tulevaisuu-
dessa? Tuleeko vartaloskannerit helpottamaan asiakasta vaatteen valinnassa, tuleeko
kivijalkakaupoista vain tuotteiden ja kankaiden nayttelytiloja, vai I06ytyykd aina niita ku-
luttajia jotka haluavat sovittaa? Suomen mittakaavassa verkkokaupat ovat viela suh-
teellisen pienia, mutta maailmalla ne ovat jo sulkeneet kokonaisia ostoskeskuksia
asiakkaiden siirryttya verkkokauppoihin.

Suomesta l6ytyy muutamia vastaavia verkkokauppoja kuin Weecos, jotka haluavat
toimia vastuullisesti. Kaarna Living keskittyy 1ahinna sisustustuotteisiin, luonnonkosme-
tiikkaan ja koruihin. Naistenvaatteita on tarjolla pieni valikoima ja suurempi second
hand osasto. Kaytettyjen vaatteiden valikoima on laajempi, eika se ole valttamatta niin
ekologinen.

Tamperelainen Seele toimii kivijalkakaupan lisdksi verkossa. Yritys panostaa kestavaan
kehitykseen ja he myyvat naisten vaatteita, asusteita ja koruja. Valikoimista 16ytyy suuri
ja kattava valikoima suomalaisista merkeista.

Katoko sijaitsee Porissa, ja silla on myds verkkokauppa. Yritys ei mainosta erikseen
kestavan kehityksen ideologiaa, mutta valikoima puhuu puolestaan. Yritys myy koti-

maisia pienmerkkeja, mutta myos suurempia kansainvalisia sisustus- ja vaatemerkkeja.

Kaikki edellamainitut verkkokaupat myyvat melkein samoja tuotteita ja ovat kilpailijoita
keskendan. Weecos ja Katoko ovat sosiaalisessa mediassa tunnetuimmat. Weecosilla
Facebookissa 20 000 tykkaajaa ja Instagramissa 10 000 seuraajaa. Katokolla Face-
bookissa 28 000 tykkaajaa, ja Instagramissa 6842 seuraajaa.
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4. Tekstiilit, eettiset arvot ja kuormitus

4.1 Vaatteet ja luonto

Tekstiili- ja vaatetusteollisuus kuormittaa luontoa todella paljon. Aihe on ajankohtainen
ja siihen on vihdoin alettu kiinnittdmaan huomiota enemman. Suomen Luonto-lehti va-
litsi vuonna 2017 vuoden turhakkeeksi fleecen. Fleecesta irtoaa mikromuovia pesussa,
ja se taas on haitallista ymparistolle. Fleecea kaytetdan paljon ulkoilu- ja retkeilyvarus-
teena, koska se on Iammin ja kuivuu nopeasti. Se on korvannut usein villan halpuuten-
sa vuoksi. Arvion mukaan yhdelld pesukerralla fleecesta irtoaa noin 2000 alle viiden
millimetrin mikromuovipalaa. Luultavasti enemmankin. (Mehtola 2017.)

Viela fleecedkin enemman mikromuovia irtoaa shoftshell-kankaista ja teknisista urhei-
luasuista. Vuosittain polyesterivaatteiden pesussa irtoaa noin 154 000 kiloa mikromuo-
via vain Suomessa. Suuri osa saadaan pois jatevedenpuhdistamoissa. Paljon sita kui-
tenkin siirtyy puhdistamolietteen mukana pelloille ja viherrakennuskohteisiin. Vain yksi
prosentti paatyy vesistoihin, mutta sekin on paljon. (Mehtola 2017.)

Greenpeacen mukaan vuosittain tuotetaan 80 miljardia vaatetta, ja ranskalaisen puuvil-
layhdistys AFCOTin mukaan kuituja tuotettiin vuonna 2011 yli 10 kiloa henkea kohti.
Nailla maarilla se tarkoittaa yli kymmenta vaatetta jokaiselle maapallon asukkaalle yh-
den vuoden aikana. (Saramaki 2016, 14.)

Maara on todella paljon. Kasvavalle lapselle luku kuulostaa realistiselle, mutta aikuisel-
le se tarkoittaa uutta vaatetta melkein joka kuukausi. Lansimaissa varmasti luku toteu-

tuukin suurella osalla ihmisista.

Puuvillaa kaytetdan eniten tekstiiliteollisuudessa. (Kuvio 4.) Viljelyyn menee valtavasti
vetta ja viljelyalueiden vesivarat ovat hupenemassa. Tehotuotanto aiheuttaa myés mui-
ta eettisia ja ekologisia ongelmia. Puuvillalle on kohta pakko keksia toinen vaihtoehto.
(Puukka 2017.)
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"Yhden puuvillapaidan valmistaminen kuluttaa 2
700 litraa vetta. Se on keskimaarin yhta paljon kuin
ihminen juo vetta kahdessa ja puolessa

vuodessa."

- /

Kuvio 4. Puuvillan huono puoli (Asikainen 2018)

Jos t-paita maksaa alle 10€, niin ovatko kaikki sen tekoon osallistuneet saaneet kun-
non palkkaa? Ensinnakin, mista puuvilla tulee?

Gunilla Ander toteaa: "T-paidan puuvilla voi tulla mista tahansa maailman suurista vien-
timaista. Ehk& se on peraisin Lansi-Afrikasta, missa tuo poyheéa kasvi on pienviljelijoi-
den ’valkoista kultaa’, mutta yhtd todennakdisesti Uzbekistanista tai jostain muusta
kommunismin jalkeisestd Keski-Aasian diktatuurista, missa puuvilla on pienviljelijdiden
kirous.” (Ander 2011, 12.)

Todennakdisesti yhdessa t-paidassa on kuituja useammasta maasta. Se on sekoitus
eri puuvillalajikkeita, jotta haluttu lopputulos on saatu. Sitten puuvilla kehrataan, varja-
tdan langat ja kudotaan kankaaksi. Valmiit kankaat myydaan tehtaille, joista valmiste-
taan valmiit tuotteet. Taman takia kuidun alkupera on hankala selvittda. (Ander 2011,
48.)

Puuvillatuotteita ostaessa kannattaa suosia reilun kaupan tuotteita. Kun vahan nakee
vaivaa, niin niita [0ytyy kylla. Reilun kaupan puuvillaa tuottavien tilojen tyontekijat saa-
vat tyostaan palkkaa, joka riittaa perheen elattamiseen ja lasten koulunkayntiin. Reilun
kaupan puuvillan viljelyn ei tarvitse olla ekologista, mutta siihen siirtymista helpotetaan
ja lapsitydvoima on kielletty. (Ander 2011, 188—189.)

Vuodesta 2016 Suomessa ei olo enaa saanut vieda kaatopaikalle tekstiilijatetta lain
mukaan. Jotta lumpusta saataisiin uutta raaka-ainetta, taytyy kehitysmenetelmia viela
kehittdd. (Puukka 2017.)
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4.2 Pikamuoti

Pikamuoti on uusi ilmi6. Vield 1990-luvulla vaatteet olivat kalliimpia ja laadukkaampia.
(Kuvio 5.) Tama on opettanut meidat siihen, ettei vaatteesta enaa makseta paljoa, toi-
saalta kalliskaan vaate ei valitettavasti ole aina laadukas. (Puukka 2017.)

Suuret muotitalot myyvat halvalla heikkolaatuista tavaraa ja kansa kuluttaa. Tasta il-
midsta syntyy paljon vaatehavikkia, josta jopa kaksi kolmasosaa paatyy kaatopaikalle,
eika kierratykseen. Kaytannossa vaate valmistetaan, ja se myydaan tai sita ei myyda.
Myytyja vaatteita kaytetdan hetki, ja sen jalkeen se on jatetta, ja ne vaatteet, jotka eivat
myy, ovat heti jatettd. Tama ilmio tekee sen etta vaatetusala saastuttaa todella paljon.
YK:n mukkaan vaatetusala on vastuussa kymmenesta prosentista maailman hiilidiok-
sidipaastoista. (Asikainen 2018.)

4 N

Ei ole mitdan teknista estetta sille, etta kuiduista
tehtaisiin kestavia. Meilla voisi olla vaatteita, jotka
kestdisivat vuosikausia.

K Professori Minna Halme /

Kuvio 5. Kestavat kuidut (Asikainen 12.8 2018)

Pikamuoti-ilmié on nykyaan siksi niin laaja, ettad se on todella tuottava. Tuotteet suunni-
tellaan vanhenemaan ja hajoamaan tietyn ajan kuluessa. Vaatteissa vanheneminen
tarkoittaa lahinna asiakkaan mielessa tapahtuvaa ilmi6ta, vaate tuntuu vanhanaikaisel-
ta tai siihen kyllastytdan. Vaatteet ovat kertakayttdétavaraa. Tehokkain tapa tehda rahaa
on valmistaa tuote halvalla ja huonolaatuisesta materiaalista ja suunnitella sellainen
malli, joka menee nopeasti pois muodista. Inditexin Jose Maria Castellanon kerrotaan
sanoneen "Muotibisneksessa vaatteet ovat kuin ruokaa. Ne pilaantuvat nopeasti.” (Sa-
ramaki 2016, 21-23.)

Muotitalo H&M:Ita jai vuoden aikana myymatta 4,3 miljardin arvosta vaatteita. Toden-
nakoisesti ne makaavat varastossa tai on poltettu. (Sykko 2018.)
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Pikamuoti myds tyollistdd suuren joukon ihmisia ympari maailmaa. Puuvillanviljelijat,
kehruutehtaan tydntekijat, kutomakoneen kayttajat, leikkaajat, ompelijat ja monet muut
ovat riippuvaisia tastd suuresta liiketoiminnasta. Mutta toisaalta tydolot saattavat olla
epainhimillisia ja palkka niin huono, ettei se riitéa elamiseen. (Saramaki 2016, 24.)

4.3 Tulevaisuus

Suurin osa kuluttajista ei vield ole ymmartanyt vaatetusalan ymparistdkuormaa tai heil-
1a ei ole siita tarpeeksi tietoa. Onneksi on jo pieni joukko, joka haluaa kuluttaa vastuul-
lisesti. (Kuvio 6.) Tulevaisuudessa tulisi kierrattaa paremmin. Kierratyskankaista voitai-
siin kehittda uusia materiaaleja suuremmassa mittakaavassa. Kierratyslaitoksien matka
on vasta alussa ja toistaiseksi toiminta on melko kallista. Mikromuoveja sisaltavat tuot-
teita ei pitaisi enaa valmistaa ollenkaan. Vaatteet tulisi tehda niin etta ne kestaisivat
nykyista pidempaan. (Asikainen 2018.)

Tiedonsaantia tulisi helpottaa. Siihen tarpeeseen syntyy myds opinnaytetyoni lopputu-
loksena syntyva materiaaliopas. Aiheesta kirjoittaa myos Anni Toukonen opinnayte-
tydssaan Kestaako katseen? Vastuullinen liiketoiminta tekstiili ja vaatetusalalla, Lahden
Ammattikorkeakoululle 2014: "Kuluttajan syva tuntemus luo perustan liiketoimintamal-
lien siirtAmiseen kestdvampaan suuntaan ja esimerkiksi kestavat tuotepalvelujarjes-
telmat voivat tayttaa tuotteen takana olevia asiakkaan todellisia tarpeita vahemman
materialistisella tavalla.” (Toukonen 2014, 50.)

Kestavan liiketoiminnan innovaatiot tekstiili ja vaatetusalalla voivat syntya teknologian
kehityksesta tai innovaatiosta, taloudellisesta muutoksesta tai lainsdadanndsta. Lait
voivat muuttaa tuottajan vastuuta koskevia vaatimuksia, estaa jatteiden syntymisen tai
johtaa kierratykseen. Innovaatiot voivat myds liittya brandin tai liikketoiminnan arvon tur-

vaamiseen. (Toukonen 2014, 50.)

Toukonen toteaa: "Kestavien innovaatioiden menestymiseen tarvitaan aina uudenlaista
liketoimintalogiikkaa. Kestavien innovaatioiden kayttéonottoon testausta ja luovaa ajat-
telua, sekd myos kuluttajien mielipiteitd ennen niiden laajempaa jakelua. Vastuullisesti
toimivien yritysten valille on tarkea luoda verkostoja, jotta yritysten omia arvopohjaisia
toimintatapoja voidaan tukea ja padmaariin padsemisessa voidaan auttaa toinen tois-
taan.” (Toukonen 2014, 50.)

"Kestava vaatekulutus kasvaa kuin
kasvissyonti."
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Kuvio 6. Kestava kulutus (Asikainen 2018)

Vaatteiden kierratys on myds kasvava ilmid. Ihmiset myyvat vanhoja vaatteitaan Face-
book-kirpputoreilla, perinteisilld kirpputoreilla ja viime vuosina on avattu liikkeita, jotka
ovat erikoistuneet johonkin tiettyyn kuluttajakuntaan, esimerkiksi lapsille, merkkivaat-
teille, miehille tai naisille on omat kirpputorit. Nama liikkeet ovat hyvin suunniteltuja ja
edustavat erilaisia eldmantapoja. Tuotteet ovat kauniisti esilld, ja perinteistd kirpputori
vaikutelmaa ei ole. Paljon ostetaan myds esimerkiksi lastenvaatteita niin ettd ennakoi-
daan tuotteen jalleenmyyntiarvo. Nain vaatteilla on pitka elinkaari ja useampi kayttaja.
(Kuva 3.)

ORGANIC
MADE IN PORTUGAL

KEEP-AWAY-EROM FIRE

3rd owner

__2 _nd owner : \

1st owner

i

Kuva 3. Papun tuote on suunniteltu kestamaan usealla eri kayttajalla.

Lainaaminen on myds yksi vaihtoehto. Ympari Suomea I6ytyy ns. vaatelainaamoita,
joista saa jasenmaksua vastaan lainaan vaatteita tietyksi ajaksi. Tama konsepti toimii
erityisen hyvin juhlavaatteiden osalta.

"Hyvasta kannattaa maksaa - tdma nakyy erityisesti vaateostoksissa. On myds tunnet-
tu ilmid, ettd kun kaytetdan rahaa laadukkaisiin palveluihin, on vdhemman rahaa muu-
hun tuhlaamiseen.” Nain kommentoi Suomen ymparistdkeskuksen kehittamispaallikkd
Ari Nissinen lokakuun 10. paivan Helsingin Sanomissa, juuri IPCC:n ilmastoraportin
iimestyttya. (Ervasti 2018.)

Vastuullinen kuluttaja ostaa vain tarpeeseen, laadukasta ja kestavaa. Huoltaa vaatteita
oikein. Omasta kokemuksesta tiedan, ettd kun on maksanut tuotteesta vahan enem-
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man, arvostaa tuotetta ihan erilailla. Jos 5€:n t-paitaan tulee tahra, en valita siita, vaan
paita siirtyy yopaidaksi tai urheiluun. Mutta kun arvokkaampaan vaatteeseen tulee tah-
ra, teen kaikkeni ettd saan sen taas puhtaaksi ja jatkan sen kayttoa normaalisti. Arvok-
kaampi ja laadukkaampi vaate on pitkdaikaisempi laadun ja oman arvostuksen vuoksi.
Korkea hinta tosin ei aina tarkoita laadukasta.

Miten laadun tunnistaa? Laadukas vaate on tehty hyvasta materiaalista, sen ompeleet
kestavat ja sen muotoilu kestda aikaa. Laadukkaan materiaalin tunnistaminen voi olla
hankalaa ja kuluttajan pitdd oppia tunnistamaan sen itse. Laatu I&htee kuidusta. Par-
haasta kuidusta tehdaan laadukas ja asianmukaisesti kehratty lanka, josta kudotaan
laadukas kangas, ja kankaasta ommellaan laadukas vaate, joka on kaavoitettu hyvin.
Vaatteen tekijan pitdd myos valita vaatteeseen juuri oikeanlainen kangas: kaikki kan-
kaiden ominaisuudet eivat sovellu joka kayttéén. (Saramaki 2016, 222—-227.)

5. Asiakaskysely

5.1 Kyselyn taustaa

Tein Weecosin viikkokirjeen tilaajille asiakaskyselyn (liite 1.). Kysely toteutettiin Metro-
polian e-lomakkeen avulla. Kyselyyn tuli useita monivalintakysymyksia ja kolme avoin-
takysymysta, jossa sai kommentoida omin sanoin. Kyselylomakkeen laadinta on tehta-
va tarkasti, ettd saa kysyttya juuri oikeat kysymykset. Kyselyssa kannattaa suosia sel-
keita ja lyhyita kysymyksia, jotta ne ovat helposti ymmarrettavissa. Erityiset kysymykset
ovat parempia kuin yleiset, niita on oltava sopiva maara ja kannattaa laittaa vaihtoehto
"ei mielipidettd”. (Hirsjarvi 1997, 198-199.)

Kysely eli survey-tutkimuksessa pyritdan saamaan tietylta joukolta vastauksia samoihin
kysymyksiin (Anttila 2015, 260). Tutkimuksen kohteena on jokin tietty ryhma, tassa tut-
kimuksessa Weecosin viikkokirjeen tilaajat.

Tutkijan on helppo vertailla, analysoida ja tutkia monivalintakysymyksien vastauksia.
Kyselyyn on myo6s vaivattomampi vastata. Avoimet kysymykset ovat ty6laampia tutkijal-
le, mutta niistd saa enemman tietoa. Vastaaja voi ilmaista itsedan omin sanoin. He voi-
vat kertoa mitka asiat ovat keskeisia ja tarkeita. (Hirsjarvi 1997, 197.)

Kyselyn suunnittelin osaksi yhteistydssa Weecosin Anu Hurmeen kanssa. Sain hanelta
muutamia asiakkailta ennakkoon saatuja kommentteja ja hyvia mielipiteitd. Kysymys-
ten maara kannattaa rajata, jotta vastaaja jaksaa tehda kyselyn loppuun asti. Avoimien

kysymyksien maara on syyta olla mahdollisimman pieni analysoinnin kannalta.
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Kysely julkaistiin Weecosin viikkokirjeen yhteydessa ja se oli avoinna 18.-24.6 2018.
Vastauksia tuli vilkon aikana 638. Sain suuren maaran tietoa ja paljon vastauksia. Ky-
sely alkoi taustakysymyksilla. Kysyimme vastaajan sukupuolta, ka3, sijaintia ja ostotot-

tumuksia.

5.2 Vastaajien taustatiedot

Taustatiedoilla kartoitetaan minkalainen ihminen vastaaja on. Nailla tiedoilla on merki-
tyksensa, ja antavat hyvan pohjan tutkimukselle. Taustatiedot saattavat kertoa paljon
myos Weecosin asiakkaista ja tukevat myos aikaisemmin saamiani tietoja. Ensin kysyt-
tiin sukupuolta. Yli 97 % vastaajista oli naisia. 638 vastaajasta 11 oli miehia ja loput ei-
vat halunneet asiaa kertoa. (Taulukko 1.) Weecosin asiakkista onkin 90 % naisia, joten

tama luku tukee myds tata asiaa.

Taulukko 1. Sukupuoli?

SUKUPUOLI?

Mies 11 kpl 1,7 %
Nainen 620 kpl 97,2 %
Muu 4 kpl 0,6 %

Ei ole halunnut vastata 3 kpl / 0,5%

laltdan osallistujat olivat kaikenikaisia, mutta eniten oli 26-35 vuotiaita, noin 45 % vas-
taajista. (Taulukko 2.) Selvasti nuoret eivat olleet niin aktiivisia vastaamaan. Weecos
arvioikin asiakkaidensa olevan 25-60- vuotiaita, mita kyselyn tulos tukee.

Taulukko 2. [k&?

IKA?

IKA? ALLE20V 20-25V  26-35V  36-45V  46-55V  YLI56V
KPL 4 43 286 175 61 70

% 0,6 % 6,7% 447%  274%  96% 11%

Eniten vastauksia tuli Uudenmaan alueelta, toiseksi eniten Pirkanmaalta ja kolmannek-
si Varsinais-Suomesta. (Taulukko 3.) Luvut voidaan suhteuttaa suoraan alueiden asu-
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kasmaaraan. Muutenkin suuremmista kaupungeista tuli enemman vastauksia kuin pik-
kupaikkakunneilta. Se kertoo varmasti myOs eri alueiden ostotottumuksista. Ahvenan-

maalta ei saatu yhtdan vastausta.

Taulukko 3. Sijainti

Uusimaa 242 kpl 37,9%
Varsinais-Suomi 80 kpl 12,6 %
Satakunta 14 kpl 2,2%
Kanta-Hame 18 kpl 2,8%
Pirkanmaa 124 kpl 19,4 %
Paijat-Hame 19 kpl 3%
Kymeenlaakso 11 kpl 1,7%
Etelad-Karjala 12 kpl 1,9%
Etel3-Savo 11 kpl 1,7 %
Pohjois-Karjala 6 kpl 0,9 %
Keski-Suomi 23 kpl 3,6 %
Eteld-Pohjanmaa 8 kpl 1,3%
Pohjanmaa 9 kpl 1,4%
Keski-Pohjanmaa 3 kpl 0,5%
Pohjois-Pohjanmaa 43 kpl 6,8 %
Kainuu 4 kpl 0,6%
Lappi 11 kpl 1,7%
Ahvenanmaa -Aland 0 kpl 0%

Ostotottumus kysymyksessa nakyy nykyajan trendi: vastaajista 86,7 % vastasi osta-
vansa verkkokaupasta, mutta 64,6 % kayttaa kivijalkakauppoja, ja 49,8 % ilmoitti osta-
vansa Weecosin verkkokaupasta. (Taulukko 4.) Tassa kysymyksessa sai valita monta
kohtaa, tuskin kukaan ostaa aina vain esimerkiksi verkkokaupasta. Vastaukseen on
varmasti vaikuttanut esimerkiksi asuinpaikkakunta. Kaikissa pienemmissa kaupungeis-
sa kun ei 16ydy muuta kuin ne suomalaisten ykkésvaateostopaikat Prisma ja Citymar-
ket.

Taulukko 4. Ostotottumus?

OSTOTOTTUMUS VERKKOKAUPPA KIVIJALKAKAUPPA WEECOS
KPL 553 412 318
% 86,7 % 64,6 % 49,8 %
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5.3 Materiaalitieto ja luonnonkuidut

Seuraavassa kohdassa kyselin asiakkaiden ostotavoista liittyen materiaaliin, tuotteen
taustaan, huolto-ohjeisiin ja erilaisiin materiaalin ominaisuuksiin. Suurin osa kuluttajista
tarkistaa ennen ostopaatoksen tekoa, mitd materiaalia tuote sisaltaa, 55 % vastaajista
tarkistaa aina ja 38 % usein. (Taulukko 5.) Todella pieni joukko ihmisia jattda tdman
useimmiten tekemattd. Vain yksi vastasi ettei koskaan katso tuotteen materiaaleja.
Vastauksiin ovat saattaneet vaikuttaa monet eri tekijat. Esimerkiksi jos ostaa tutuilta
brandeilta ja tietaa etta ne kayttavat vain vaikka villaa, ei tarvitse erikseen tarkistaa ma-
teriaaleja.

Taulukko 5. Mitd materiaaleja?

TUOTETTA OSTAESSASI, TUTKITKO MITA MATERIAALEJA TUOTE SISALTAA?

AINA USEIN HARVOIN EN KOSKAAN
KPL 352 246 39 1
% 55,2 % 38,6 % 6,1% 0,1%

Tuotteen materiaali on vaikuttanut suurella osalla vastaajista lopulliseen ostopaatok-
seen. (Taulukko 6.) Kysymyksen vastaus saattaa tietenkin myds vaihdella tilanteen
mukaan. Lopullisen ostopaatdksen tekoon vaikuttaa varmasti myos tuotteen ulkonako.
Jos se miellyttda kuluttajaa todella paljon, saattaa valilld materiaaleissakin joustaa ja
ostaa sellaista mitd muuten yrittaa valttaa.

Taulukko 6. Jadko kauppa tekeméatta?

TUOTETTA OSTESSASI, KUINKA USEIN KAUPPA ON JAANYT TEKEMATTA MATERIAALIN TAKIA?

USEIN HARVOIN El KOSKAAN
KPL 414 217 7
% 64,9 % 34 % 1,1%

Seuraavaan kysymykseen yli puolet vastasi ennen lopullista ostopaatdsta usein tutki-
vansa, missa tuote on tehty. (Taulukko 7.) Tdhan kysymykseen saattaa tulla heittoja,
koska aina esimerkiksi verkkokaupassa ei ole ilmoitettu tuotteen valmistusmaata.
Tybssani olen huomannut kuinka tarkeda valmistusmaan tieto kuluttajille on, erityisesti
toivotaan kotimaista valmistajaa. Valitettavasti niitd on enaa hyvin vahan. Usein asiak-
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kaat kuitenkin ostavat tuotteen, oli valmistusmaa sitten mika tahansa. Kotimaisuus on
kylld ehdoton myyntivaltti.

Taulukko 7. Missa on tehty?

TUOTETTA OSTAESSASI, TUTKITKO MISSA TUOTE ON TEHTY?

AINA USEIN HARVOIN EN KOSKAAN
KPL 175 350 110 3
% 27,4 % 54,9 % 17,2 % 0,5%

Suurin osa vastaajista ilmoitti myds tutkivansa pesu- ja hoito-ohjeen ennen ostopaa-
toksen tekoa. (Taulukko 8.) Kyselyn muissa osioissa nousi esiin se, etta tuotteen help-
pohoitoisuus on yksi merkittdvimmista asioista, joita kuluttajat arvostavat vaatteissaan.
Moni arvostaa myds tuotetta, jonka voi itse pesta.

Taulukko 8. Pesu- ja hoito-ohje?

TUOTETTA OSTAESSASI, TUTKITKO TUOTTEEN PESU- JA HOITO-OHJEEN?

AINA USEIN HARVOIN EN KOSKAAN
KPL 276 245 105 12
% 43,3 % 38,4 % 16,4 % 1,9%

Seuraavassa osiossa kyselya mietittiin tuotteiden erilaisia ominaisuuksia, mika on tar-
keda ja mika ei. (Taulukko 9.) Listalla oli materiaali, helppohoitoisuus, eettisyys, hinta,
design, vari, trendi, kadyttdmukavuus, laatu ja brandi. Ehdottomasti tarkeimmaksi nousi
kayttémukavuus: 75,2 % vastasi sen olevan erittain tarkeda. Toiseksi tarkein (70,2 %)
oli laatu. Korkealle nousivat myds materiaali (67,1 %) ja vari (65,4 %). Kohtaan "melko
tarkedd” nousivat seuraavat asiat: eettisyys (63 %), hinta (62,4 %) ja helppohoitoisuus
(56,4 %). Trendit ja brandit eivat olleet tarkeita kyselyyn vastanneille.Vastaukset kerto-
vat paljon Weecosin asiakkaista. He arvostavat mukavaa laadukasta elamaa, jossa
arvostetaan hyviad ja kayttdmukavia materiaaleja, laadukkaita, ekologisia ja aikaa kes-
tavia vaatteita, joita on helppo hoitaa.
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Taulukko 9. Ominaisuudet?

SEURAAVASSA ON LISTA TUOTTEIDEN OMINAISUUKSISTA. MITEN SEURAAVAT ASIAT VAIKUTTAVAT
OSTOPAATOKSESI TEKOON? MITA OMINAISUUKSIA PIDAT TARKEANA?

ERITTAIN MELKO EI OLLENKAAN  EN OSAA

TARKEAA TARKEAA TARKEAA SANOA
MATERIAALI  67,1% 31,8% 11% 0%
HELPPOHOITOI 40,4 % 56,4 % 2,7% 0,5 %
suus
EETTISYYS 32,1% 63 % 2,5% 2,4%
HINTA 31,6 % 62,4 % 4,4% 1,6 %
DESIGN 38,1% 43,7 % 15,2 % 3%
VAR 65,4 % 32% 2% 0,6 %
TRENDI 0,8% 33,4 % 59,4 % 6,4 %
KAYTTOMUKAV 75,2 % 24,1% 0,5 % 02 %
uus
LAATU 70,2% 29,5 % 0,15 % 0,15 %
BRANDI 2,5% 37,6 % 53,6 % 6,3 %

Kyselyssa oli myds kohta “joku muu”, ja siihen sain pitkan listan ominaisuuksista (Liite
2). Ajattomuus ja kotimaisuus nousivat selvasti esiin listalta. Myds istuvuus, malli, kaa-
voitus, leikkaus, ekologisuus ja valmistusmaa saivat kannatusta.

Perusteluja sain myds paljon. Tassa yleisimmat ja osuvimmat:

"Vaate ei vanhene ja mene pois muodista heti.”

"Kotimainen tuote on mukavin ostaa.”

"Haluan tukea suomalaista ty6ta.”

"Tarkeintd on kayttdmukavuus, varillakin on valia. Eettisyys tuotetta valikoidessa kiin-
nostaa myds, mutta mydnnan, ettd olen liian laiska ottamaan selvaa, mikali tieto ei ole
helposti tarjolla.”

"Jonkun tutun merkin vaatteet vain tietda sopivan omalle vartalolle.”

"Haaveissani on laadukas, ajaton vaatekaappi, mutta valilla sorrun myds trendeihin.”
"Olen taysin kyllastynyt halpatuotettuihin retkuihin, jotka eivat kestd kaytéssa, eivat
pida muotoansa, variansa eivatka kesta pesua. Jos vain rahani riittdvat tuen kotimai-
suutta niin valmistuksen kuin suunnittelun osalta.”

"Etsin tyyliini ja budjettiini sopivia vaatteita, jotka kestavat normaalia pesua ja kayttdéa
arjessa. En ole brandiuskollinen tai oleta, ettd merkkituote on automaattisesti parempi.”
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Seuraavana oli kysymys kuluttajien kiinnostuksesta luonnonkuituihin ja materiaalitie-
toon, millaisia asioita he haluaisivat materiaalioppaassa olevan. (Taulukko 10.) Kysy-
mys oli muotoiltu niin, ettd vastaaja sai valita useamman vaihtoehdon. Yksi nousi yli
muiden: yli 90 % vastaajista toivoi hoito-ohjeita. Ne ovatkin todella oleellinen osa tuo-
tetta ja niitd seuraten saa vaatteen kestamaan mahdollisimman pitkdaikaisena ja toimi-
vana. Myds huolto-ohjeet, joka on hyvin lahelld hoito-ohjeita, koettiin tarkeaksi (60,6
%). Pesunkesto oli toiseksi tarkein vastaajille. Se ettd vaatteen saa itse pestya kotio-
loissa on todella suuri merkitys kayttgjille. Kommenteissa kerrottiin vaatteen jdavan lo-

jumaan kayttdmattdmana, jos sen joutuu viemaan pesulaan tai mahdollisesti jopa ka-
sinpesun takia. Ekologisuus sai myds suuren maaran valinnoista (69,9 %). Kierratys
(66,6 %), varinkesto (62,5 %) ja kuidun kestavyys nousivat myds korkealle listalla.
Kommenteissa kaikki nama nousivat esiin selvasti. Vahiten vastaajia kiinnosti kuitujen
tausta. Historiallinen tieto kuiduista sai vahinten kannatusta (16,9 %). Myoskaan kuitu-
kasvien viljely tai matka kuidusta langaksi ei kiinnostanut vastaajia.

Taulukko 10. Luonnonkuidut?

JOS OLET KIINNOSTUNUT LUONNONKUIDUISTA, MILLAISIA ASIOITA TOIVOISIT

OPPAASSA OLEVAN?

KPL %
HOITO-OHJEET 597 93,3 %
HUOLTO-OHJEET 387 60,6 %
KASVIEN VILJELYSTA 125 19,6 %
ELAINTEN HOIDOSTA 144 22,6 %
MITEN KASVISTA TAI 127 19,9 %
ELAIMEN KARVASTA
SAADAAN LANKAA
EKOLOGISUUDESTA 446 69,9 %
KUIDUN KESTAVYYDESTA 368 57,7 %
KIERRATYS 425 66,6 %
HISTORIA 108 16,9 %
PESUNKESTO 477 74,8 %
VARINKESTO 399 62,5 %

Seuraavaksi kyselyssa oli avoinkysymys: "Onko materiaalitieto sinulle tarkeda? Perus-
tele lyhyesti.” Sain laajasti vastauksia (liite 3). Materiaalitieto kiinnostaa ja on vastaajien
mukaan todella tarkeaa tietoa. Tassa parhaimpia kommentteja:
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"Kylla se on tarkeaa. Erityisesti materiaalin ekologisuus ja hoito kiinnostavat, myds uu-
det materiaalit!”

"On, vaikuttaa kayttdomukavuuteen seka kestavyyteen olennaisesti.”

"Kylla, suosin luonnon materiaaleja. Voisin maksaa enemman niista.”

"On tarkeaa, materiaalien tuotanto on olennainen osa kiertotaloutta.”

"En halua kayttda muovia.”

"On, haluan ettd ostamani tuote on kestava ja eettinen ja materiaalilla on siind suuri
merkitys.”

"Materiaalitieto on sikali tarkeda, etten omista silitysrautaa, joten en kdytdannodssa osta
mitdan, mika vaatii silitysta.”

"Melko tarkeaa, Asia saisi olla enemman esilld, jolloin siita tulisi tarkeampi ihmisille.
Usein mietin jos ostan puuvillaa, olisiko ollut ekologisempaa ostaa hyvalaatuista vis-
koosia.”

"Opas kiireisille idiooteille olisi paikallaan, jotta pystyisi avartamaan tietoisuuttaan luo-
tettavasta lahteesta ilman villia googletusta.”

"Kylla. Allergiat ja eettisyys vaikuttavat.”

"On, hoitamalla oikein vaatteita, voi vaikuttaa merkittavasti kayttoikaa.”

"Pitaisin tietoa hyvana palveluna ja mielenkiintoisena lisdinformaationa tuotteen valin-
nassa.”

"On, koska varsinkin verkosta ostaessa ei paase "hipeléimaan” kangasta livena ja tal-
I6in materiaalitieto korostuu.”

"Ei kovin tarkeaa, mutta toisaalta kiinnostavaa.”

"Taytyy olla tiivissd muodossa, oleelliset. Ei runoiluja.”

"Tieto lisda kunnioitusta vaatekappaletta kohtaan.”

"On, koska en tieda materiaaleista paljoakaan enka jaksa itse selvittaa.”

Loppuun oli sijoitettu vield kysymys "Suositko luonnonkuituja?”, johon 93,3% vastasi
kylla (Taulukko 11).

Taulukko 11. Suositko luonnonkuituja?

SUOSITKO LUONNONKUITUJA?
KPL %

KYLLA 595 93,3%
EN 43 6,7 %
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Kyselysta sain paljon tarkeaa tietoa ja olen iloinen etta sain myds sanallisia vastauksia
niin paljon. Oli mukava lukea kirjoituksia ja huomata kuinka paljon ihmiset kuitenkin va-
littavat ekologisista arvoista. E-lomake myds toimi hienosti ja loppuraportointi oli selkea
ja helppolukuinen.

6. Benchmarking

Benchmarking on menetelmd, jossa opitaan hyviltd esikuvilta ja parannetaan omaa
toimintaa. Siind vertaillaan, arvioidaan, opitaan, kyseenalaistetaan omia menetelmia.
Sen tavoitteena on hyddyntaa toisen onnistumista omissa toimissa, mahdollistaa op-
pimaan toisilta. (Hotanen 2001, 7-8.)

Tein benchmarkkausta Nudgen ja Suomen tekstiili ja muoti -jarjestén materiaalipan-
keista. Weecosin Anu Hurme kertoi ettd he ovat aikaisemmin kayttaneet juuri edella
mainittujen yritysten materiaalipankkeja hyvakseen kun he ovat tarvinneet tietoja.

6.1 Suomen tekstiili ja muoti

Suomen tekstiili ja muoti on tekstiili-, vaate- ja muotialan yritysten jarjestd. Jarjesto aut-
taa yrittajia tyéelamassa, liiketoiminnassa, antaa neuvontaa, koulutusta ja erilaisia ta-
pahtumia. Jasenina on kattava osa suomalaisista tekstiili- ja muotialan yrityksista. (Au-
vinen 2018.)

Suomen tekstiili ja muoti sivujen kuituopas on jaettu luonnonkuituihin ja tekokuituihin,
luonnonkuidut viela elain- ja kasvikuituihin (Kuva 4). Kuituja oli muutama vahemman
kuin tulevaan Weecosiin oppaaseen on tulossa. ltse opas on mielestani hyvin selkea ja
visuaalisesti miellyttava. Jokaisella kuidulla on omat sivunsa, joista 16ytyy selkeasti kui-
dun vahvuudet ja heikkoudet. Pesu- ja hoito-ohjeet 16ytyvat selkeasti perinteisin graafi-
sin kuvioin. Loppuun on viela jaoteltu lisda vahvuuksia ja heikkouksia. Vasemmalla on
my®0s linkit toisiin kuituihin, joista voi nopeasti vaihtaa toiseen kuituun. Tekstiilitietojen
lahteet pystyy myds helposti tarkastamaan siihen tarkoitetusta linkista. Opas on selkea
ja yksinkertainen, ja miellyttava kayttaa. Opas ei juuri keskity kuitujen ekologisiin puo-
liin, mikd on ehka ainut miinus kokonaisuudessa. Kuluttajat ovat kiinnostuneita tieta-

maan enemman aiheesta.
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SUOMEN
TEKSTIIL
&MUO

Kuva 4. Suomen Tekstiili ja muoti jarjestdon logo (Stjm)

6.2 Nudge

Nugde on yritys, joka myy ekologisesti ja vastuullisesti tuotettuja tuotteita, kuten nais-
ten ja miesten vaatteita, asusteita, koruja ja kosmetiikkaa (kuva 5). Silla on kivijalka-
kauppa Yrjonkadulla Helsingissa ja verkkokauppa. Nudgen verkkosivuilta 16ytyy hyvia
vinkkeja ekologiseen ja eettiseen kulutukseen. He neuvovat kuluttajia ostamaan aja-
tonta ja kestavaa, ostamaan vain sitd mita tarvitaan, kierrattdmaan, huoltamaan tuottei-
ta hyvin ja ohjeiden mukaan, miettimaan, mitd materiaaleja hankkii ja selvittamaan
missa ja miten vaatteet on valmistettu. Materiaalioppaan lisaksi sivustolla kasitellaan
vaateteollisuuden sertifikaatteja. Sertifikaatit kertovat kuluttajalle, ettd vaate on tehty
kestavasti. Nudgen verkkosivuilla esitellaan GOTS, Oko-tex, Reilu kauppa ja Fair Wear
Foundation. Jos tuotteesta puuttuu sertifikaatti, ei se silloin automaattisesti tarkoita,
ettad tuote ei olisi tehty kestavasti. Pienilla vaatemerkeilla ei ole varaa maksaa sertifi-
kaattia. (Nudge 2018.)

Nudgen opas materiaaleista on taysin erilainen kuin Stjm:n. Jokainen kuitu on esitelty
pitkalla tekstilla, jota kiireisempi ei valttdmatta jaksa lukea lapi. Myos sisalloltdan teksti
on hyvin erilaista kuin edellisessa. Tassa keskitytdan hyvin paljon kuitujen ymparistdys-
tavallisyyteen, kasvien ja elainten hoitoon, kuidun vahvuuksiin ja heikkouksiin. Tassa
oppaassa ei ole hoito- eikd pesuohjeita. Kuituja esiteltiin maarallisesti vahemman kuin
Weecosin tulevassa.

nu@ge

Kuva 5. Nudgen logo
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6.3 Yhteenveto bencmarkingista

Suomen tekstiili ja muoti -jarjestdon ja Nudgen materiaalioppaat olivat hyviin erilaiset.
Jos molemmista ottaa parhaat puolet, laatisin uuden oppaan yhta selkeaksi ja padomi-
naisuudet helposti ja nopeasti I6ydettaviksi kuin Suomen tekstiili ja muoti jarjestdén opas
on. Nudgen sivuilta taas 16ytyi hyvin ekologisia tietoja, joita kuluttajat kyselyn mukaan
kaipaavat. Oppaassa olisi siis kattava ekologinen osio. Kyselyssa nousi eraan vastaa-
jan ehdotus eettisyysinfosta, joka mielestani on todella hyva idea. Yhdessa kommen-
tissa myds toivottiin ettei opas olisi liian pitkasti kirjoitettu, silla jaa muuten lukematta,
eli asia esitettaisiin lyhyesti ja ytimekkaasti, ja ehka linkin takaa saisi lisaa tietoa.

7. Luonnonkuidut

Luonnonkuidut jaetaan kasvi- ja eldinkuituihin. Kasvikuitujen kuidut saadaan nimensa
mukaisesti kasveista, ja ne ovat padosassa selluloosaa. (Markula 1999, 43.)

Eldinkuidut taas saadaan eldinten villasta ja karvasta seka hydnteisten valmistamasta
langasta. Elainkuidut ovat proteiinia. Kasvi- ja eldinkuidut erottaa toisistaan polttoko-
keella. Eldinkuidut palavat vaikeasti ja niilld on tunnusomainen haju, kasvikuidut palaa
nopeasti. (Markula 1999, 63-64.)

Maailmassa kasvaa noin 2300 kasvilajia, joista pystytddn valmistamaan kasvikuituja
tekstiilitarkoituksiin. Tarkein niista on puuvillakuitu. Sen tuotanto on ehdottomasti suu-
rinta. Suomen luonnosta saadaan tekstiilikayttéén pellavaa, hamppua, tupasvillaa ja
nokkosta. ( Raisanen, Rissanen, Parviainen & Suonsilta 2017, 26.)

Opinnaytetyon lopputuloksena syntyy materiaaliopas luonnonkuiduista Weecosille. Yri-
tys halusi oppaaseen kattavan maaran kuituja ja ne ovat seuraavat:

- puuvilla, ekopuuvilla, luomupuuvilla, green Cotton tekstiilituote, reilunkaupan puu-
villa, kierratetty puuvilla

- pellava

- hamppu

- lampaanvilla, merinovilla, kierratetty villa

- alpakka

- kasmir

- angora

- mohair
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- silkki

- rami

- kapokki

- juutti

- sisal

- kookos

- manilla

- nahka, kierratetty nahka
- nokkonen

- turkis

Tutuimmista kuiduista 16ytyi paljon materiaalia, kun taas vahemman kaytetyista ei niin-
kaan paljon.

7.1 Kasvikuidut

Kasvikuidut jaetaan siemenkuituihin (puuvilla, kapokki), runkokuituihin (pellava, hamp-
pu, juutti, rami, nokkonen), lehtikuituihin (sisal, manilla) ja hedelmakuituihin (kookos).
(Markula 2003, 9.)

7.2 Siemenkuidut, puuvilla ja kapokki

Puuvilla

Puuvilla on siemenkuitu. Kuitu saadaan puuvillakasvin siemenkarvasta. Puuvillan var-
haisimmat hautaldyddkset ovat ajalta 5000 eKr ja ne on I6ydetty Intiasta. Puuvilla on
yksi tarkeimmistd luonnosta saatavista kuiduista: sitd viljellddn 90 maassa ja se on
merkittdva tulonlahde. Puuvillan hinta on noussut merkittavasti 2000-luvun lopulla. Eni-
ten puuvillaa viljelldan Intiassa, Kiinassa, Yhdysvalloissa ja Pakistanissa. (Boncamper
2011, 97-99.)

Puuvilla on luja kuitu. (Taulukko 12.) Sen hankaus- ja taivutuslujuudet ovat hyvat. Puu-
villa ei ole altis nyppyyntymaan. Puuvilla kestda hyvin lampda. Kuitu syttyy ja palaa
helposti. Puuvilla on selluloosaa. Kuidulla on hyva saankesto. (Boncamper 2011, 107-
109.)

Puuvillan ominaisuuksia: huono lammoneriste, kuivuu hitaasti, sitoo kosteutta runsaas-
ti, ei sdhkdisty. Puuvillaa kdytetdan paljon sekoitteena muiden kuitujen kanssa erilais-
ten ominaisuuksien takia. Puuvillaa kaytetdan kuituna, lankana ja kudottuna kankaana,
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neuleina, muina tekstiilitasorakenteina, esim pitsi, verkko. Pesu on 60 °C vesipesu: lii-
an alhaiset pesuladmpdtilat voivat olla haitallisia joillain vareilla, silla ne saattavat lahtea
valumaan. Asia korjaantuu oikeanlaisella pesulla. Puuvilla kestda kloorivalkaisua. Sili-
tys 200 °C:ssa. Puuvilla tulee sailyttda kuivassa tilassa, silld se saattaa muodostaa
hometta. (Boncamper 2011, 112—-114.)

Puuvilla on biohajoava ja uusiutuva materiaali, joka voidaan kompostoida, jos kaikki
kemikaalit joita sen kasittytelyyn on kaytetty ovat biohajoavia. Harvoin nain on. (Raisa-
nen 2017, 33.)

Puuvillan viljelysta tulee ymparistohaittoja liittyen viljelyyn, viimeistelyyn ja varjaykseen.
Puuvillan kanssa tydskentelevat ovat alttiita terveysriskeille. Puuvillapdlyn hengittami-
nen voi aiheuttaa sairauksia. Puuvillan kasittelyssa kaytettavat viimeistelyaineet ja varit
voivat aiheuttaa allergioita. Nykyaan erilaisten viljely- ja prosessiaineiden kayttéa pyri-
taan rajoittamaan, mista kertovat erilaiset puuvillan ymparistémerkit. (Boncamper 2011,
114-115.)

Kasvatuksessa kaytetdan paljon hydnteismyrkkyja ja kasvinsuojeluaineita, valttamaan
tuhohydnteiset ja kasvisairaudet. Viljelyyn kaytetdan paljon enemman hyonteismyrkky-
ja ja kasvinsuojeluaineita kuin muiden kasvien viljelyyn. Kemikaalien kaytté saa aikaan
monia ongelmia viljelyalueella: maanviljelij6ille aiheutuu terveysongelmia, se saastut-
taa ilmaa ja vesistdja, syntyy hyodnteisia ja rikkaruohoja, jotka ovat vastustuskykyisia
kemikaaleille, maapera kdyhtyy ja luonnon monimuotoisuus vahenee. Sen lisaksi kei-
nokastelu aiheuttaa ymparistdongelmia. Puuvilla tarvitsee vetta 4000-29 000 litraa tuo-
tettua puuvillakiloa kohden. Esikasittely, varjays ja viimeistely vaativat paljon vetta,
koska puuvilla imee vetta itseensa. Puuvillan kasittelyyn tarvitaan enemman vetta kuin
synteettisten kuitujen kasittelyyn. Alueilla, jossa sataa paljon, voi riittda pelkkd sadeve-
si. (Raisanen, Rissanen, Parviainen, Suonsilta 2017,33-34.)

Puuvillaan voidaan istuttaa Bocillus thuringiensis bakteeria, jonka seurauksena kasvi
kestdd paremmin tuhohyonteisia. Toimenpide vahentaa hyodnteismyrkkyjen kayttoa.
Tallaista puuvillaa kutsutaan siirtogeeniseksi puuvillaksi. Toinen siirtogeeninen puuvilla
kestaa rikkaruohomyrkkyja, jolloin tallaisilta puuvillapelloilta voidaan tuhota kaikki rikka-
ruohot. Silloin lisdantyy rikkaruohomyrkkyjen kaytto. Viljelyssa kaytettavien kemikaalien
maaraan voidaan vaikuttaa kiinnittdmalla huomiota parempaan viljelytekniikkaan: tark-
kaillaan viljelyksia, torjutaan tuhohyonteisia biologisesti ja kaytetaan kemikaaleja vain
tarpeeseen. (Raisédnen 2017,33-34.)
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Taulukko 12. Puuvilla

PUUVILLA
VAHVUUDET - EI NYPPYYNNY
- HYVA SAANKESTO
- IMEE HYVIN KOSTEUTTA
- El SAHKOISTY
HEIKKOUDET - HUONO LAMMONERISTE
- YMPARISTOHAITAT
- KUIVUU HITAASTI
- ALTIS HOMEELLE
EKOLOGISUUS - VILIELYSTA, VIIMEISTELYSTA JA VARJAYKSESTA
YMPARISTOHAITTOJA
- VEDENKULUTUS
Ekopuuvilla

Ekopuuvilla ei tarkoita vain yhtad asiaa, vaan se on eri yrityksille vahan eri asioita. Se

voi tarkoittaa:

Kasinpoimittu puuvilla, ei tarvita korjuukoneita, sdastyy energiaa, kuitu on puhtaam-

paa ja puuvillaan ei tarvitse ruiskuttaa vihreita osia kuivattavia aineita

Luonnonmukainen viljely osin tai kokonaan, maapera sailyy viljelyskelpoisena ja
luontoon ei joudu haitallisia kemikalioita

Puuvillan valkaisu, ei kayteta aineita joissa on klooria

Puuvillan viimeistely, ei kaytetd formaldehydia, vaan vaihtoehtoisia mittapysyvyys-
kemikalioita ja mekaanista kutistuskasittelya

Puuvillan varjddminen, ei kayteta haitallisia variaineita

Taataan hyva varinkesto

(Boncamper 2011, 116.)

Luomupuuvilla (organic cotton)

Luonnonmukaisesti viljelty puuvilla kattaa vain 0,7% kaikesta puuvillan tuotannosta.

Suurimmat tuottajamaat ovat Intia ja Turkki. Luonnonmukaisessa viljelyssa siirtogee-

nisten siementen ja synteettisten maatalouskemikaalien kayttd on kielletty. Biologisia

keinoja kaytetaan tuhohyodnteisten ja kasvitautien torjuntaan. (Raisanen 2017, 34.)
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Luomupuuvillaksi voidaan kutsua sellaista puuvillaa, joka on kasvanut pellolla, joka on
kolmen vuoden ajan tayttanyt luomuviljelysertifikaatin vaatimukset (Boncamper 2011,
116).

Luomupuuvilla vaatii melkein yhta paljon vetta kuin tavallinenkin puuvilla. Keinokastelu
muuttaa luonnon vesitasapainoa ja kuivattaa alueita. Luomupuuvilla on kuitenkin tur-
vallisempi vaihtoehto niin kayttajille kuin sen tuotannon kanssa tydskenteleville. Siina ei
kayteta haitallisia kemikaaleja, ja se on miellyttdvampi luonnolle, vesistdille ja elaimille.
(Nurmi 2017.)

Transition Cotton on Iluomuviljelyohjelman mukainen puuvilla, joka on kasvatettu luo-
muviljelyohjeiden mukaisesti pellolla, joka ei tayta luomusertifikaatin ehtoja. Green Cot-
ton tekstiilituote on puuvilla, jota ei ole valkaistu, varjatty tai kasitelty viimeistelykemi-
kaaleilla. Ekologiosuus liittyy prosessointiin, ei kasvatukseen. Perinteinen Puuvilla on
"parhaalla mahdollisella teknologialla vastuuntuntoisesti kasvatettu puuvilla”. (Boncam-
per 2011, 116-117.)

Reilun kaupan puuvilla

Reilun kaupan puuvillan tuottajat saavat minimihinnan puuvillasta ja tuottajayhteistt
saavat projekteihinsa investointirahaa. Jarjestd kieltda tietyt maatalouskemikaalit kes-
tavan kehityksen mukaan. (Raisanen 2017. 35.)

Reilu kauppa on sertifikaatti, joka takaa raaka-aineiden viljelyn eettiisyyden. Se on talla
hetkella kaytetyin sertifikaatti. Suurtilojen tyontekijat saavat lainmukaista palkkaa, hyvat
tydolot ja oikeuden liittyd ammattiyhdistyksiin. Reilun kaupan sertifikaatti tuotteessa
tarkoittaa, ettd tuotteessa on kaytetty 100% Reilun kaupan puuvillaa. Puuvillan tulee
olla taysin jaljitettavissa, viljelyn kannalta, ei koko tuotantoprosessia. (Nurmi 2017.)

Kierratetty puuvilla (mm. Kasittely, varjadminen, merserointitietoa jne)

Kierratetyn puuvillan raaka-aineet saadaan esimerkiksi kaytetyista vaatteista ja teolli-
suuden ylijgdmasta. Talla hetkelld myytavat kierrdtyspuuvillatuotteet on valmistettu
teollisuuden ylijaamistad. Kierratetyista vaatteista saatu puuvillan prosessointi ei ole te-
hokasta viela. (Nurmi 2017.)

Puuvilla kierratetdan mekaanisesti repimalla ja kuiduttamalla, jolloin kuitujen pituus ly-
henee. Hyvalaatuisesta tekstiilijatteestad voidaan saada kierratettyd kangasta. Kankaan
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joukkoon voidaan lisata uutta puuvillaa tai muita kuituja vahvistamaan materiaalia.
Puuvillan kierratys vahentdad merkittavasti luonnonvarojen ja veden kulutusta, koska
uutta raaka-ainetta ei tarvitse kasvattaa. Kierratetty puuvilla on ekologisempi vaihtoeh-
to kuin tavallinen puuvilla. Kaytettyjen vaatteiden kierratys ja ei vield tuota kierratys-
puuvillatuotteita, vaan ne valmistetaan teollisuuden ylijagamasta. (Nurmi 2017.)

KapokKi

Nimea Kapokki, kaytetaan puumaisista Bombaea-heimon kasveista, joita on useita eri
lajikkeita. (taulukko 13.) Niitd kasvaa ympari maailmaa, trooppisilla alueilla. Kapokin
lujuus on alhainen, ja sita ei pysty kehraamaan. Se ei ime juurikaan vetta, on kevyt ja
eikd homehdu. Kapokkia kaytetaan tyynyjen, peitojen ja huonekalujen taytteisiin.
(Boncamper 2011, 117-118.)

Kapok kuitu on taydellisesti biohajoavaa, tulen arkaa ja kelluu hyvin. Kuitu on ekologis-
ta. Puuta ei tarvitse kastella, eika suojella tuhohyonteisia vastaan. (Wikipedia.)

Taulukko 13. Kapokki

KAPOKKI
VAHVUUDET - KEVYT

- El HOMEHDU
HEIKKOUDET - ALHAINEN LUJUUS

- EI PYSTYTA KEHRAAMAAN

- EI IME VETTA
EKOLOGISUUS - BIOHAJOAVA

- EI TARVITSE KASTELUA ) )
- EI TARVITSE SUOJAUTUA TUHOHYONTEISLTA
- EKOLOGINEN

7.3 Runkokuidut, pellava, hamppu, juutti, rami ja nokkonen

Pellava

Pellavan kayttd vaatetustekstiileissa on kasvanut viime aikoina. Luonnonkuituja arvos-
tetaan taas enemmassa maarin. Pellavan jalostusta on kehitetty ja viljely on kasvanut
esimerkiksi Suomessa ja Ruotsissa. Pellavakasvi on kotoisin Vaha-Aasiasta. Kuitupel-
lava on 70-170cm pitka, eikd se haaraudu. Pellavan kukka on vaaleansininen. Kuitu-
pellava kylvetaan kevaalla tiheasti. Kasvuaika on 100-120 vuorokautta. Sen jalkeen
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kasvit nyhdetdan maasta ja varsista poistetaan siemenkodat, haarat ja lehdet. Kuidut
sijaitsevat pellavan varressa. Varret nyhdetdan ja ne keratdan nipuiksi jatkojalostusta
varten. Kuitujen irrottamista varten pellavaa liotetaan 3-8 viikkoa. Liotetut pellavat kui-
vatetaan. Kuivattuaan kuidut irtoavat puumaisesta aineesta, ja siihen kaytetaan louku-
tusta ja lintausta. Pellava hakil6idaan eli kammataan ja sen jalkeen siitd kehratdan lan-
kaa (Boncamper 2011, 121-125.)

Pellavan ominaisuuksia

- Kiilto

- Vari on valkaisemattomana harmaanruskea

- Puhtaus

- Lujuus ja venyma, erittain lujaa. Joustamaton ja jaykka, mika aiheuttaa rypistymisen
- Tiheaa ja painavaa

- Voi silittda korkeissa lampétiloissa, hyva lammonjohtokyky
- Kosteuden imukyky, imee hyvin kosteutta, kuivuu nopeasti
- Peruskuidun paaosa on selluloosaa, lujempaa kuin puuvilla
- Huokoinen ja imee kosteutta

- Kestaa auringonvaloa

(Boncamper 2011, 127-130.)

- Syttyy ja palaa helposti

- Vesipesu: valkoiset 95°C, varilliset 40-60°C

- Silitys: 200°C, mankeloinnilla kuidulle ominainen Kiilto
(Raisanen 2017, 40.)

Pellava on luja, imee kosteutta, joustamaton ja viiled materiaali. (Taulukko 14.) Sita
kaytetdan joko 100-prosenttisena pellavana tai sekoitteena. Pellava voidaan pesta ve-
sipesussa, ja tavallisesti sille suositellaan kirjo- tai hienopesua. Pellava rypistyy hel-
posti pesussa, koska se ei kestd mekaanista rasitusta. Mankelointi ja silitys auttaa asi-
aan. Pellava ei likaannu kovinkaan helposti sen siledn pinnan ansiosta ja lika irtoaa
pinnalta vaivatta. (Boncamper 2011, 131.)

Pellavan viljelyssa kaytetdan jonkin verran lannoitteita, mutta ei yhtdan rikkaruoho-
myrkkyja. Liotuksella on pellavan tuotannon kannalta suurin ymparistovaikutus. Keto-
liuotus on luonnolle paras vaihtoehto. Jos pellavaa liotetaan luonnonvesiss3, irtoaa ve-
sistoihin rehevdittavia aineita. Allasliuotus on paras vaihtoehto, kunhan jatevedet kasi-
telldan kunnolla. (Raisénen 2017. 41.)
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Taulukko 14. Pellava

PELLAVA
VAHVUUDET - HYVA KOSTEUDEN IMUKYKY
- KUIVUU NOPEASTI
- KESTAA HYVIN AURINGONVALOA
- El LIKAANNU HELPOSTI
HEIKKOUDET - RYPISTYY HELPOSTI
- EI KESTA MEKAANISTA RASITUSTA
EKOLOGISUUS - TUOTANNOSSA EI TARVITA RIKKARUOHOMYRKKYJA
- SUURIN YMPARISTOVAIKUTUS LIITTYY LIOTUKSEEN
Hamppu

Hamppua on viljelty kauan ja se onkin yksi maailman vanhimpia viljelykasveja. Van-
himmat 16ydét hamppukasveista ovat noin 8000 eKr. Suomessa hamppua on viljelty
varhaiselta rautakaudelta. Kaarle Suuri kehoitti suomalaisia viljelema&an hamppua ja
teki siitd jopa lain 800-luvulla. Eniten sitd Suomessa viljeltiin 1700-luvulla. Hampun tuo-
tanto on ollut kokoajan vahenemassa ja sita on rasittanut viljelykiellot huumaavien al-
kaloidipitoisuuksien takia. Kuitenkin uutta innostusta kuitua kohtaan on herannyt laajal-
ti ja uusia koeviljelyja on aloitettu ympari maailmaa jo pitkddn. Hamppua kaytetaan
tekstiili-, paperi-, kdysi-teollisuudessa, 6ljyyn. (Boncamper 2011, 132-134.)

Hamppu on (Cannabis sativa) kaksineuvoinen kasvi. Pensasmainen kasvi kasvaa 1-3
metria korkeaksi. Hamppua on kolmea eri lajia jota viljelldan: kuituhamppu, éljyhamppu
ja laakehamppu. Kuituhamppu kasvaa kaikissa ilmastoissa. Hampulla on samanlainen
rakenne kuin pellavalla ja siksi se myds kasitellaan samoilla metodeilla. (Boncamper
2011, 134-135.)

Kuituhamppu on ymparistoystavallinen kasvi ja kasvaa hyvin karussakin ymparistossa.
Se ei tarvitse paljoakaan vetta, ja sen juuret ehkaisevat eroosiota; mydskaan lannoittei-
ta tai torjunta-aineita ei juuri tarvita. Hamppu ja pellava prosessoidaan samalla tavalla,
ja liuotuksella on suuremmat ymparistdvaikutukset vesistéihin. Nykyaan usein liuote-
taankin altaissa entsyymien avulla. Ymparistovaikutukset riippuvat vedenpuhdistuksen
tasosta. (Nurmi 2017.)

Hamppu kestada hyvin hometta ja kosteita olosuhteita. (Taulukko 15) Sitéd kaytetdan
usein valkaisemattomana, koska kasittely heikentdd huomattavasti sen lujuutta.
Hamppua kaytetdan paljon telttoihin, purjeisiin, mattoihin, sakkeihin, suojapeitteisiin.
Hamppua hoidetaan samoin kuin pellavaa. (Boncamper 2011, 136.)
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Taulukko 15. Hamppu

HAMPPU

VAHVUUDET - HOMEENKESTO
- KOSTEUDENKESTO

HEIKKOUDET - VALKAISU HEIKENTAA

EKOLOGISUUS - KUITUHAMPPU ON YMPARI_§_'!'OY_§TAVALLINEN KASVI
- EI TARVITSE SUURIA VESIMAARIA, LANNOITTEITA
TAI TORJUNTA-AINEITA

Rami

Rami on kasvin varresta saatava kuitu. Sita on kaytetty jo Egyptin muumioiden kaarin-
liinoissa ajalla 5000-330 eKr. Rami eli kiinanruoho on monivuotinen nokkoskasvi, jota
esiintyy niin villina kuin viljeltynakin. Siitd saadaan kolme satoa vuodessa. Se viihtyy
ravinnepitoisessa ja kosteassa maaperassa, kosteassa ilmastossa ja kasvaa noin 2-3
metria korkeaksi. Kuidun irrottaminen kasvista on vaikea prosessi ja siihen on kaytdssa
erilaisia menetelmia. Ty6ta tehdaan usein kasin, mutta myds koneellisesti. Tydvaiheita
ovat irrotus, liotus, huuhtelu, dljyaminen ja kuivatus. 100kg:sta jad 1-3kg itse kuitua.
Vaikeuden vuoksi rami on erittdin arvokas kuitu. (Taulukko 16.) Rami on pitka, luja,
jaykka kuitu. Se kestdd hyvin bakteerit, homeen, auringon ja sadan vaikutukset.
(Boncamper 2011, 139-140.)

Rami on lujin kasvikuitu. Langat tuntuvat karvaisilta, koska kuitu on karkea ja jaykka.
Kuitu imee hyvin vetta. (Raisanen 2017,45.)

Taulukko 16. Rami

RAMI
VAHVUUDET - PITK/'§ _J.A LUJA KUITU
- KESTAA HYVIN BA_I{TEERIT, HOMEEN JA AURINGON
- IMEE HYVIN VETTA
HEIKKOUDET -TYOLAS KUITU
- ARVOKAS
Juutti

Juuttia on viljelty jo kauan Intiassa, sitd on kaytetty kuitukasvina ja vihanneksena. Eu-
rooppaan se saapui vasta 1800-luvulla. Juuttia kasvatetaan toiseksi eniten maailmassa
luonnonkuiduista. Siitd valmistetaan sakkikankaita ja pakkausmateriaaleja. Juutti on
saankestoltaan heikko, mutta silla on hyvat venymaominaisuudet, taivutuskesto ja se
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on halpaa. (Taulukko 17.) Juuttia kaytetaan pakkausmateriaalina, mattojen pohjaku-
doksina ja kdysina. Juutille sopii kuivapesu. (Boncamper 2011, 137-138.)

Juutti on biohajoava ja uusiutuva luonnonkuitu, sekd hinnaltaan edullinen, (Vuorela
2013).

Taulukko 17. Juutti

JUUTTI
VAHVUUDET - HYVAT VENYMAOMINAISUUDET
- EDULLINEN MATERIAALI
HEIKKOUDET - HEIKKO SAANKESTO
EKOLOGISUUS - BIOHAJOAVA
- UUSIUTUVA
Nokkonen

Nokkosta on kaytetty kasvikuituna jo kivikaudella, siitd on tehty kalaverkkoja ja tekstiile-
ja. Kuidut ovat valkoisia, silkkimaisia, taipuisia, erittdin hienoa ja lujia. (Tauluuko 18.)
Lujuus paranee kastuessa. Aasiassa, Afrikassa ja Amerikassa nokkonen kasvaa lahes
kolmimetriseksi, leveydeltdan jopa 10cm. Kuitua on siis paljon yhdessa kasvissa.
Muokkaus on tydlasta, mutta lopputulos on kaunis. Nokkosesta voidaan kayttdd mel-
kein koko kasvi hyddyksi. Maailmansotien aikana Euroopassa nokkosta kaytettiin kor-
vaamaan puuvillalankaa. (Kulttuurikeskus Tarvo.)

Nokkosta on kutsuttu pohjolan silkiksi. Siind on himmea kaunis Kkiilto ja hieman tahmea
tuntu. Kuituna se on puuvillan ja pellavan valimaastossa. Nokkoskuitu on pehmeampi
ja joustavampi kuin pellava, eika se rypisty niin herkasti. Se on yhta lammin kuin villa,
mutta ei kutita. Nokkosen viljelyssa ei tarvita niin paljon torjunta-aineita kuin esimerkiksi
puuvillan kanssa. Sama pelto voi myds tuottaa satoa kymmenenkin vuotta ilman mi-
tdan muokkauksia. (Artikkeliarkisto Yle 2003.)

Taulukko 18. Nokkonen

NOKKONEN
VAHVUUDET - SILKKIMAINEN
- HIENO
- LUJA
- LAMMIN
HEIKKOUDET - KUIDUN MUOKKAUS TYOLASTA
EKOLOGISUUS - KASVISTA VOIDAAN HYODYNTAA MELKEIN KAIKKI OSAT

- VILJELYSSA EI TARVITA PALJION TORJUNTA-AINEITA
- SAMASTA PELLOSTA VOI SAADA KYMMENENKIN VUOTTA
SATOA ILMAN SUUREMPIA MUOKKAUKSIA
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7.4 Lehtikuidut: manilla, sisal

Sisal

Sisalkuitua saadaan Agave sisalana lajiin kuuluvan kasvin lehdista. Kuidut erotetaan
lehdista rouhimalla ja jakamalla ainekset kuituihin ja ei-kuituihin. Kuidut huuhdellaan ja
kuivataan auringossa. Kuitu on karkeaa ja jaykkaa. Sisalia kaytetddan enimmékseen
kdysiin, naruihin, mattoihin ja sakkeihin. (Raisanen, Rissanen 2017, 46.)

Manilla

Manillaa saadaan banaanikasveihin kuuluvasta Musa textilis -kasvin lehtiruodista. Ma-
nilla kuitu on saanut nimensa paatuottajamaan paakaupungin mukaan. Kuitu erotellaan
lehdesta murskaamalla ja kaapimalla, huuhdellaan ja kuivataan. Manilla kuidut ovat
karkeita, pitkia, lujia ja joustavia. (Taulukko 19.) Manillasta tehdaan kdysia, naruja ja
sakkeja. (Raisanen, Rissanen, Parviainen, Suonsilta 2017,46.) Manilla on vahvin luon-
nonkuitu. Kestaa hyvin merivetta, ei homehdu tai matane helposti. (Wikipedia 2018.)

Taulukko 19. Manilla

MANILLA
VAHVUUDET - LUJA JA VAHVA KUITU
- JOUSTAVA
- HYVA MERIVEDENKESTO

- El HOMEHDU TAI MATANE HELPOSTI

7.5 Hedelméakuidut: kookos

Kookos

Kookospahkinan ulkokuoresta saa kookoskuitua. Pahkinan ulkopinta irroitetaan ko-
neellisesti tai kdsin. Kuitua liotetaan 2—6 viikkoa, se pehmenee ja kuidut on helpompi
irrottaa. Kookoskuidulla on korkea murtovenyma. (Taulukko 20.) Vari on ruskeaa tai
valkoista, riippuen onko kookospahkinat kypsia vai raakoja. Ruskeaa saadaan kypsista
ja valkoista raaoista pahkindista. Ruskea kuitu on karkeaa ja jaykkaa, ja siitd tehdaan
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peitteiden ja huonekalujen taytteitd, harjoja ja luutia. Valkoinen on hienoa ja taipuisaa,
siitd voidaan kehrata lankoja ja kdysia. Kookoskuidulla on erinomainen merivedenkes-
to. (Raisanen 2017, 47.)

Taulukko 20. Kookos

KOOKOSKUITU

VAHVUUDET - KORKEA MURTOVENYMA
- ERINOMAINEN MERIVEDENKESTO

7.6 Elainkuidut: lampaanwvilla, alpakka, kasmir, angora, mohair, silkki, nahka ja turkis

Lampaanvilla

"Lammas on koiran jalkeen vanhin kotieldimemme” (Boncamper 2011, 155).
Lampaanvilla on vanhin eldimesta saatu tekstiilikuitu, Turkista on tehty 16yt6ja villaku-
donnaisista 6500 eKr. Lammas tunnettin Suomessa jo rautakaudella (Boncamper
2011, 157).

Maailmassa lampaita on noin 1,1 miljardia. Erilaisia villaa tuottavia lammasrotuja on
noin 200. Lampaat ovat usein monituhatpaisissa laumoissa. Austraaliassa lampaat voi-
vat olla ulkona melkein koko vuoden. Lampaille on tarkeda saada tasapainoista ravin-
toa ja ettei ne sairastuisi tai saa syopalaisia. Lampaan hyvinvointi vaikuttaa myés villan
laatuun. (Boncamper 2011, 160.)

Lampaat keritdan 6kk:n tai vuoden valein. Taitava keritsija kerii villan yhtena kokonai-
sena vuotana. Turkki painaa rodusta riippuen 1-6 kiloa. Seuraava vaihe on lajittelu.
Turkki pysyy kiharuutensa takia kokonaisena ja se helpottaa lajittelua. Lampaan turkis-
sa laatu vaihtelee kovasti. Hienointa villaa on etulavoissa. Yhdessa lampaan turkissa
saattaa olla kuusi eri villalajia. Lajitteluun vaikuttavat eri asiat: rotu, hienous, kiharuus,
puhtaus, pituus, lujuus, vari ja kuituviat. Laittelun jalkeen villa pestdan. (Boncamper
2011, 161-163.)

Villa eristda hyvin lampo6a, se ei rypisty ja oikenee nopeasti. (Taulukko 21.) Villaa on
helppo muokata [Bmmon ja kosteuden yhteisvaikutuksesta, esim prassatd housuja,
huopahattujen muokkaus. Villa myds vanuttuu. (Boncamper 2011, 169-172.)

Villa voidaan silittda 140-170°C:ssa. Se on luonnostaan paloturvallinen, kestada hyvin
bakteereja ja hometta. Sailytetaan kuivassa ja viileassa. Villan tuhoksi voi koitua koi-
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perhosen toukat ja turkiskuoriaiset. Ne sydvat villan keratiinia. Naihin tuholaisiin on ke-
hitetty suoja-aineita. Villalla on huono auringonvalon sieto. (Boncamper 2011, 173-
176.)

"Villan hyvid ominaisuuksia kaytdn kannalta ovat lAmmdneristavyys, hyva kosteudeni-
mukyky, rypistymattdmyys ja oikenevuus, pehmeys, joustavuus ja kimmoisuus seka
paloturvallisuus. Lisdksi villa on helposti puhdistettavissa ja my6s helposti varjattavissa
haluttuihin vareihin.” (Boncamper 2011, 180.)

Villa tulisi pesta korkeintaan 40°C:ssa vanumisvaaran vuoksi villanpesuaineilla. Valt-
tden myds kovaa mekaanista muokkausta. Kuivaus mielellddn tasossa ja muotoilua
kosteana. Villaa ei tarvitse pesta niin usein, tuuletus saattaa riittda. Sailytys kuivassa,
iimavassa ja viileassa tilassa.

Villan karheus saattaa kutittaa joitakin ihmisia. (Boncamper 2011, 181-182.)

Villa on uusiutuva ja biohajoava luonnonkuitu. Lampaiden laiduntaminen voi johtaa
maaperan eroosioon. Lampaiden ulosteet voivat aiheuttaa vesistdjen rehevditymista.
Kun lampaita kasvatetaan luonnonmukaisesti, ei kayteta kiellettyja kemikaaleja, elai-
met ruokitaan luonnonmukaisesti ja lammasmaarat pidetdan rajattuna. Raakavillan
pesu kuormittaa jatevesia. Villaa kaytetaan uudelleen, koska kuitu on arvokas materi-
aali niin ominaisuuksiltaan kuin hinnaltaankin. (Raisanen 2017, 56).

Suuri osa tuotetusta villasta tulee suurista villantuottajamaista, joissa lampaiden kasva-
tus on teollista tehotuotantoa. Se vaatii paljon maapinta-alaa, luonnonvaroja, vetta ja
energiaa. Suurilla eldintiloilla eldinten olosuhteet eivat valttamatta ole hyvat. (Nurmi
2017.)

Taulukko 21. Lampaanvilla

LAMPAANVILLA

VAHVUUDET - ERISTAA HYVIN LAMPOA
- EI RYPISTY, OIKENEE HELPOSTI
- LUONNOSTAAN PALOTURVALLINEN
- KESTAA HYVIN BAKTEEREJA JA HOMETTA
- IMEE HYVIN KOSTEUTTA
- VARJAYTYY HELPOSTI

HEIKKOUDET - ALTIS KOIPERHOSILLE JA TURKISKUORIAISILLE
- HUONO AURINGONVALON SIETO
- HUONO VETOLUJUUS

EKOLOGISUUS - UUSIUTUVA JA BIOHAJOAVA KUITU
- LAMPAIDEN LAIDUNTAMINEN VOI AIHEUTTAA
EROOSIOTA
- ELAINTEN ULOSTEET VOIVAT AIHEUTTAA
VESISTOJEN REHEVOITYMISTA
- ELAINTEN OLOSUHTEET VOIVAT OLLA HUONOT
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Merinovilla

"1700-luvun alkupuolella Espanjalla oli lAhes monopoli merinolampaisiin, joita oli huo-
lellisesti jalostettu tuottamaan hienoa villaa” (Boncamper 2011, 157).
Australia on suuri merinovillan tuottaja (Boncamper 2011, 160).

"Merinolampaat ovat villan tuotantoon pitkalle jalostettuja eldimia, jolloin villan tuotanto
voi ajaa elainten hyvinvoinnin edelle” (Raisanen 2017, 55).

Merinovillalampaiden iho on jalostettu poimuiseksi, jotta villaa saataisiin enemman. Vil-
laa on paljon, ja eldaimen olo voi olla tukala. Poimuihin tulee myos helposti loisia. Loise-
lainten takia elaimille tehdaan mulesing-toimenpide. Se on kivulias elaimelle, siina lei-
kataan ihoa pois peraaukon ympariltd. Toimenpiteen pitdisi estaa loisten muniminen
peraaukon alueella. Tama on kiellettyd monissa maissa, mutta ei Australiassa, joka on
yksi suurimmista villantuottajamaista. (Nurmi 2017.)

Kierratetty villa

Villan teollisuusjatettd on pyritty uusiokdyttdmaan, koska villa on arvokas tekstiilikuitu.
Puhdasta villajatettd saadaan kutomoista, kehraamoistd sekd ompelimoista. Puhdas
villajate revitdan kuiduiksi ja kehrataddn uudestaan langaksi. Myos kaytettyja tuotteita
prosessoidaan uudeksi tuotteeksi. (Boncamper 2011, 182.)

Uusi villa sopii siihen mistad se on kierratettykin. Huovista tulevasta materiaalista teh-
daan taas huopia. Kaikki villatuotteet voidaan kierrattaa. Villalla on hyva d6jlyn imukyky,
kosteudenimukyky, lampimyys ja eristyskyky. Uusiovillasta saadaan teknisia tuotteita,
vaatteita ja sisustustuotteita. (Boncamper 2011, 183-183.)

Alpakka

Laamauroksia kaytetddn kuormajuhtina ja naaraista saadaan tekstiileihin tarkoitettu
karva. Niitd kasvatetaan 1ahinna Etela-Amerikassa. Laamat elelee vuoristoissa ja ylan-
goilla. Niiden karvat keritdan joka toinen vuosi joulukuussa. Karva on joko karkeaa,
joustamatonta ja kiillotonta peitinkarvaa, tai pehme&a ja hienoa aluskarvaa. Laaman
karvan vetolujuus on korkea, se on lammin, kevyt ja luja. (Taulukko 22.) Siitéd valmiste-
taan paksuja voimakasnukkaisia tuotteita, lahinna ponchoja, mattoja ja huopia. Tuottei-
ta kasitellaan villan tapaan. (Boncamper 2011, 194-195.)
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"Alpakan karvaa kutsutaan alpakaksi tai pakovillaksi” (Boncamper 2011, 195).

"Alpakka eldd puoliksi villind ja paimentamatta. Inkakaudella alpakkaa pidettiin myos
kotieldimena seka karjansa ettd erinomaisen lihansa vuoksi. Nykydan alpakkaa myds
tarhataan. Vapaana kasvavat vangitaan vain keritsemistd varten, joka tehdaan joka
toinen vuosi. Tarhatut eldimet voidaan kerid kahdesti vuodessa.” (Boncamper 2011,
196.)

Alpakka on kamelieldinten tuottamasta kasvasta arvokkain. Kuitu on pitkaa, joustavaa
ja silla on hyva lammaoneristys, parempi kuin villan. Alpakan langasta tehdaan huiveja,
alusvaatteita, ponchoja, paahineita ja kasineitd. Tuotteita hoidetaan samoin kuin villa-
tuotteita. (Boncamper 2011, 196—197).

Alpakka ei aiheuta eroosiota niinkuin lampaat ja vuohet. Sillda on pehmeat tassut ja se
ei sy6 kasveja juurineen. Alpakka on muleshing-vapaata. (Alpa.)

Taulukko 22. Alpakka

ALPAKKA

VAHVUUDET - HYVA LAMMONERISTE

HEIKKOUDET - ARVOKAS KUITU

EKOLOGISUUS - El AIHEUTA EROOSIOTA NIIN KUIN
LAMPAAT JA VUOHET
- AINA MULESHING-VAPAATA )
- VOIDAAN KASVATTAA PUOLIVILLEINA

Kasmir

Kasmir on erittain hienoa kuitua, alle 19 mikronia. Kasmirvuohi on kotoisin Tiibetista ja
se on kotielain. Nykyaan eldinta kasvatetaan eniten Kiinassa. Kuidut kammataan vuo-
hesta kevaalla karvanlahdonaikaan. Kuidut lajitellaan karkeisiin peitinkarvoihin ja hie-
noihin aluskarvoihin. Vuoden aikana vuohesta saa vain noin 400-500 g kuituja. Kaik-
kein hienoimpia kuituja tuottava elain saattaa tuottaa vain muutamia kymmenia gram-
moja. (Boncamper 2011, 189-190.)

Kasmir on todella hieno kuitu, joka muistuttaa kemialliselta kayttatymiseltaan villaa. Se
vanuu herkemmin ja imee kosteutta enemman kuin villa. (Taulukko 23.) Se on pehmea,
[&mmin ja hyvin laskeutuva materiaali. Kasmir on kallista, joten sitd kaytetdan vain kor-
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kealuokkaisiin tuotteisiin. Kasmiria tulee hoitaa hyvin hellavaraisesti. (Boncamper 2011,
191.)

Perinteinen kasmirvuohen kasvatus on suhteellisen ekologista, mutta kasmirin hintojen
alentuessa ja samalla kysynnan kasvaessa myo6s vuohien laumat suurenevat. Ylilai-
duntaminen aiheuttaa aavikoitumista ja luonnon monimuotoisuuden vahenemista. Suu-
ret laumat sydvat kasvillisuuden ja tallaavat maan. Villan pesuun menee paljon vetta ja
kemikaaleja, jotka saattavat kuormittaa vesistdja huonon puhdistuksen vuoksi. (Nurmi
2017.)

Taulukko 23. Kasmir

KASMIR
VAHVUUDET - IMEE HYVIN KOSTEUTTA
- PEHMEA, LAMMIN JA HYVIN LASKEUTUVA MATERIAALI
HEIKKOUDET - HYVIN ARVOKAS KUITU
- VANUU HERKASTI
EKOLOGISUUS - YLILAIDUNTAMINEN AIHEUTTAA AAVIKOITUMISTA JA
LUONNON MONIMUOTOISUUDEN VAHENEMISTA
Angora

Angorakani elaa tarhoissa ja sen hoito ja ruokinta on vaativaa. Elainta jalostetaan jat-
kuvasti laadun parantamiseksi. Kuitua yksi eldin tuottaa vuodessa 300-500 g ja se ke-
ritdan 3—4 kertaa vuodessa. (Boncamper 2011, 201.)

Kiinasta on saatu raportteja eldinsuojelujarjestéiltd kanien kaltoinkohtelusta. Karvaa on
revitty irti ihosta ja nadin aiheutettu turhaa kipua elaimille. (Raisénen 2017, 61.)

Angorakanin karva on erittdin ohutta, se on erinomainen lammoneriste, imee hyvin
kosteutta tuntumatta maralta, se on pehmea ja kevyt. (Taulukko 24.) Se on altis koiper-
hosien toukille ja vanuu helposti. Angoraa tulisi hoitaa tarkasti hoito-ohjeen mukaan, se
kannattaa pestd maksimissaan 30°C ja valttden mekaanista hankausta vanumisen ta-
kia. Angorakuidut myos liukuvat helposti pois tuotteesta hankauksessa. (Boncamper
2011, 202.)
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Taulukko 24. Angora

ANGORA

VAHVUUDET - ERINOMAINEN LAMMONERISTE
- IMEE HYVIN KOSTEUTTA
- PEHMEA JA KEVYT

HEIKKOUDET - ALTIS KOIPERHOSILLE
- VANUU HELPOSTI
- KUIDUT LIUKUVAT HELPOSTI TUOTTEESTA
HANKAUKSESSA

EKOLOGISUUS - ELAIMIA SAATETAAN KOHDELLA KALTOIN
TARHAUKSESSA
- KARVAA ON REVITTY IRTI ELAIMESTA

Mohair

Mohair saadaan mohairvuohista, jota kutsutaa myds angora- ja kamelivuoheksi. Elain
on vaativa kasvuymparistdonsd suhteen, se vaatii kesalla kuivaa ja kuumaa, talvella
kylmaa, laitumen tulee olla puhdas ja tarjolla juomavetta. Se laiduntaa korkeilla tasan-
goilla. Kerinta tapahtuu kaksi kertaa vuodessa. Mohair on arvokasta. (Boncamper
2011, 187.)

Mohair muistuttaa villaa, mutta on sileAmpi kuitu. (Taulukko 25.) Se on liukas ja kiiltava,
hyvin oikeneva, sahkdistymatdn, luja sekd helposti puhdistettavissa. (Boncamper
2011, 188.)

Mohairilla saadaa pehmoinen ja porréinen tuntu. Sekoitteissa riittda 15-25% mohairia
saamaan sille ominaiset piirteet tuotteeseen. Mohairia hoidetaa kuten villaa, pesu haa-
leassa vedessa, kuivaus tasossa. (Boncamper 2011, 188.)

Ympariston kannalta mohairin negatiivinen asia on kemikaalit, joita kdytetdan loisten
haatamiseen, jotka saattavat kulkeutua jatevesiin. Haitallisimpien kemikaalien kayttd
on kielletty tai rajoitettu suurimmissa tuotantomaissa. (Raisénen 2017, 57.)

Taulukko 25. Mohair

MOHAIR
VAHVUUDET - OIKENEE HYVIN

- EI SAHKOISTY

- PUHDISTUU HELPOSTI
HEIKKOUDET - ARVOKAS MATERIAALI

EKOLOGISUUS - KEMIKAALEJA PAATYY VESISTOIHIN



45

Silkki

Silkki on kehraajahyonteisten kehraama kuitu. Aitona silkkind pidetdan mulperiperho-
sen kehraamaa kuitua. Silkin tarina sai perimatiedon mukaan alkunsa siita, kun kiina-
lainen keisarinna vuonna 2640 eKr. pudotti vahingossa silkkiperhosen kokongin, eli ko-
telokopan teehen ja siita irtosi ohut silkkisdie. Taman vuoksi hanet julistettiin jumalatta-
reksi. Silkki oli Kiinan keisarillisen hovin salaisuus noin 3000 vuotta. Eurooppaan silkkia
kuljetettiin silkkitieta pitkin kameleilla. (Boncamper 2011, 205-207.)

Kiina tuottaa noin 80% maailman silkista. Silkin tuotto vaatii tietynlaista ilmastoa, etta
silkkiperhosen toukat ja mulperipuu kasvaa. Viljelty silkki saadaan kotelosta, jonka
mulperiperhosen toukka on kehrannyt, villisilkki saadaan luonnossa elavien toukkien
koteloista. (Boncamper 2011, 209.)

Munien tuotanto pidetaan erilldan kotelokoppien tuotannosta, jotta niihin ei tarttuisi loi-
sien aiheuttamia sairauksia. Kokongissa olevan toukan annetaan kuoriutua perhoseksi,
pariutua ja munia. Naarasperhonen munii 350-500 munaa. Munat viedaan silkin viljeli-
j6ille. (Raisanen 2017, 63.)

Toukat kayttavat Mulperipuun lehtia ravintonaan. Perhoset ovat alttiita sairauksille. Tuo-
tanto aloitetaan kun mulperipuun lehdet alkavat kasvaa kevaalla. Munat haudotaan,
toukat kuoriutuvat noin 10 vuorokaudessa, kun ne ovat kasvaneet tdysmittaan alkavat
ne kehrata kokongia. Kun kokongi on valmis, jahmettyy toukka sen sisdan. Toukan ei
anneta kasvaa perhoseksi, vaan prosessi keskeytetdan 10 vuorokautta sen jalkeen
kun toukka ei enaa kehraa. Kokongit kasitelldan kuumalla ilmalla tai hdyrylla ja toukka
kuolee. Silkki keratdan ja toukat hyddynnetaan ravintona. (Boncamper 2011, 210-211.)

Tussah— silkki on toukan kannalta mielyttavampi silkkilaatu. Perhosen toukat jattaa ko-
kongin toisen paan auki kehruun ajaksi ja sulkee sen lopuksi serisiinilla. Tasta serisiini-
kohdasta kuoriutuu perhonen vahingoitamatta varsinaista kokongia. Taman jalkeen
kerataan tussah-silkkikokongit ilman etté perhosta tapetaan. (Raisanen 2017, 63.)

"Silkkikuidun pituus on yhtdjaksoisena sadikeend 300-1000 metrid laadusta
riippuen” (Boncamper 2011, 213).

Silkki voidaan silittda 150°C, Kosteana ja nurjalta puolelta. Silkki on herkka lialle ja hiel-
le, siksi se kannattaa pitda puhtaana. (Taulukko 26.) Sailyttda ilmavassa tilassa ja kan-
nattaa seurata hoito-ohjeita. Materiaalina se vaatii vdhan enemman huomiota kuin
muut tekstiilit. Silkki on hyvin lammin, pehme3, joustava, eli silidgad helposti, tarttuu hel-
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posti esimerkiksi ihoon. Silkki on arvokas kuitu, ja sitd kaytetdan Iahinna vaatetustar-
koituksiin. (Boncamper 2011, 215-219.)

Silkkikangas rypistyy helposti

Syttyy helposti, mutta sammuu

Vesipesu: kasinpesu tai hellavarainen konepesu 40°C

- Tasokuivaus

Silkki on uusiutuva ja biologisesti hajoava. Ymparistéa kuormittaa mulperipuiden kas-
vatus, koska puita lannoitetaan ja kasitellaan kasvinsuojeluaineilla. Mulperisilkkiperho-
sen toukat tapetaan ennen kuin ne kuoriutuvat kuumalla ilmalla tai hoyrylla. (Raisanen
2017, 66.)

Taulukko 26. Silkki

SILKKI

VAHVUUDET - LAMMIN
- JOUSTAVA
- SILIAA HELPOSTI

HEIKKOUDET - HERKKA LIALLE JA HIELLE

EKOLOGISUUS - MULPERIPUUN KASVATUS KUORMITTAA
YMPARISTOA

- TOUKAT TAPETAAN ENNEN KUIN NE KUORIUTUVAT
KUUMALLA ILMALLA TAI HOYRYLLA

Nahka + kierratetty nahka

Vaatteissa ja kengissa kaytetty nahka on yleensa lehmannahkaa, myos poron, lam-
paan, sian ja vuohennahkaa kaytetaan. Suurin osa nahasta tuotetaan Aasiassa.
Lehmat elaa suurissa tiloissa, tehomaatalous aiheuttaa eroosiota, vesistot rehevoityy ja
luonnon monimuotoisuus karsii. (Taulukko 27.) Karjan kasvatuksessa syntyy metaania,
joka edistaa ilmastonmuutosta. Eldinten olosuhteet eivat useinkaan ole kunnossa ja
niitd kohdellaan epainhimillisesti. Nahkaa kasitellaan kemikaaleilla, jotka useimmiten
paatyvat vesistoihin. Nahka on maatuva luonnonmateriaali, mutta kemikaalit hidastavat
maatumista. Ymparistdystavallisempi vaihtoehto on kasviparkitseminen, joka on hi-
taampi prosessi. Nahka on laadukas ja pitkdaikainen materiaali. Kierratetty tai suoma-
lainen poronnahka on ekologisin vaihtoehto. (Nurmi 2017.)

Kierratetty nahka saadaan suurimmaksi osaksi teollisuuden ylijaamista ja kierratetyista
nahkavaatteista. Nahkaa voidaan muokata mekaanisesti rouhimalla ja puristamalla uu-
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deksi nahanomaiseksi materiaaliksi. Kierratetty nahka on ekologinen vaihtoehto, koska
eldinta ei tarvitse kasvattaa uutta nahkaa varten ja silloin saastyy vetta, energiaa, luon-
nonvaroja ja kemikaaleja. (Nurmi 2017.)

Taulukko 27. Nahka

NAHKA

VAHVUUDET - LAAI?_U KAS
- PITKAAIKAINEN

HEIKKOUDET - ELAINTEN HUONOT OLOT

EKOLOGISUUS - ELAIMIA KOHDELLAAN EPAINHIMILLISESTI
- TEHOIV_I'AATALOU§ AIHEUTTAA EROOSIOTA
- VESISTOT REHEVOITYY

Turkis

Tarhatut turkiseldaimet elavat vain turkkinsa vuoksi, ne elavat ahtaissa hakeissa, eivatko
pysty elamaan niille luontaista elamaa. Kun eldimet kuolevat, niistd otetaan vain turkki,
muita osia ei kaytetad hyvaksi. Tarhaus vaatii paljon rehua, vetta ja energiaa. Tilojen fos-
fori- ja typpipaastot rehevdittavat vesistdja. Suurin osa turkiksista tuotetaan halvantyon
maissa, kuten Kiinassa ja siella ei juurikaan eldinten oikeuksista tai ympariston vaiku-
tuksista valitetd. Turkis on biohajoava materiaali, mutta erilaiset kasittelyt hidastavat
maatumista. Villiturkis on ekologisempi kuin tarhattu. (Nurmi 2017.)

7.7 Vaateiden hoito-opas

Oikeanlainen vaatteen huolto vaikuttaa paljon vaatteen kayttéikaan. Pesun osuus vaat-
teen energiankulutuksesta on usein suurempi kuin sen tuottamisen, kuljettamisen ja
havittdmisen osuudet. Kuluttajat pesevat vaatteitaan lilkkaa. Usein tuulettaminen riittaa,
varsinkin pakkasella. Tahrat kannattaa pesta kdsinpesulla. Kuivausrumpua ei kannata
kayttaa, se lyhentada vaatteen kayttdikaa ja kuluttaa energiaa todella paljon. (Saramaki
2016, 269-270.)

Pesupussi kannataa hankkia. Se suojaa vaatteita pesukoneessa ja nain ne kuluvat va-
hemman. Jos kaupasta ei |I0ydy sopivia, voi sellaisia tehda itsekin vanhoista polyamidi-
sista verkoista. (Saramaki 2016, 271-272.)

Seuraa pesulampétiloja varauksin. Vaatemerkit merkitsevat pesulappuun alempia Iam-
poétiloja kuin mita tuote oikeasti kestdd. Esimerkiksi puuvilla kestda 60 asteen pesun,
mutta melkein aina puuvillavaatteissa on merkitty 40 asteen pesu. Tuote voidaan pesta
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60, jos tuotteessa ei ole erikoiskasittelyja tai herkkia yksityiskohtia. (Saramaki 2016,
272-273.)

Ripusta vaatteet henkarille kayton jalkeen.
Tuuleta ennen kuin peset.

Pienet tahrat voi pesta kasin.

Pese vain taysia koneellisia.

I N

. Pese viiledssa lampdtilassa, jos vaatteet ovat vain kevyesti likaantuneita
Saramaki 2016, 274.)

—

Vaatteen oikeanlainen sailytys on myos tarkeaa. Kangasvaatteet viihtyvat oikean levyi-
sillda henkareilla. Neuleet ja trikoovaatteet viikataan hyllyille.

Parsi ja korjaa rikkimenneet vaatteet. Ompele irronneet napit. Kunnioita vaatteitasi.
(Saramaki 2016, 274-276.)

8. Tutkimuksen tulokset

Opinnaytetyoni lahti liikkeelle Weecosin tarpeesta saada materiaaliopas verkkosivuil-
leen. Sain aiheekseni luonnonkuidut. Yhteistydn alkaessa Weecos toivoi materiaaliop-
paan materiaalien olevan valmiina elokuun alussa 2018. Ennen tekstiosan valmistu-
mista tein asiakaskyselyn, joka julkaistiin Weecosin viikkotiedotteen mukana sita tilan-
neille kuluttajille. Kysely oli auki 18—24 kesakuuta 2018, juhannusviikolla. Sain suuren
maaran vastauksia, 638.

Kyselyssa keskityttiin saamaan vastaus tutkimuskysymykseeni, millaista materiaalitie-
toa kuluttajat kaipaavat?

Taustakysymysten jalkeen kaytiin lapi sitd, miten asiakas valitsee ostamansa tuotteen,
mitd han ottaa selvaa ennen ostopaatdksen tekoa, materiaalia, miten materiaali on vai-
kuttanut lopulliseen ostopaatokseen, tutkiiko kuluttaja missa tuote on tehty tai katsooko
hoito- ja pesuohjeen. Naihin kysymyksiin vastaukset jakautuvat tasaisesti, Suurin osa
tutkii materiaalin, ja jos materiaali on vaara, se jaa ostamatta myds suurimmalla osalla.

Usein tarkastetaan, missa tuote on tehty, pesu- ja hoito-ohjekin tutkitaan mutta har-
vemmin.

Kyselin tuotteiden ominaisuuksia jotka vaikuttavat ostopaatoksen tekoon. Listalla oli
materiaali, helppohoitoisuus, eettisyys, hinta, design, vari, trendi, kdyttdmukavuus, laa-
tu ja brandi.
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Kavi ilmi, ettd kuluttajat arvostavat tuotteessa kayttdmukavuutta ja laatua. Naitd kahta
ominaisuutta yli 70 % piti erittin tarkeda. Materiaali ja vari tulivat toisena: yli 60 % piti
naitd ominaisuuksia erittain tarkeind. Vahiten tarkeita ovat trendit ja brandi, vain alle 3
% vastasi naiden olevan erittain tarkeita ja yli 50 % vastasi tdhan kohtaan “ei ollenkaan
tarkeaa".

Tahan kohtaan sai myds antaa oman vaihtoehtonsa. Sieltéd nousi selkeasti esiin muu-
tama ominaisuus. Kotimaisuus mainittiin useimmiten, minka lisdksi myods ajattomuus,

ekologisuus, istuvuus, kaavoitus, mitoitus tulivat esille.

Omaa vaihtoehtoa sai myds perustella ja sain paljon hyvia vastauksia. Ydinajatuksena
vastauksissa oli, ettd unelmavaatekaapin sisaltoé olisi ajaton, laadukas, kotimainen ja
vaatteet istuisivat hyvin. Hinnat myos tietenkin vaikuttavat, ostetaan ehka vahemman,
mutta laadukasta. Vastaajat valttavat halpatuotettuja kertakayttovaatteita ja turhaa os-
telua.

Naiden vastausten perusteella kuluttajien ostotottumukset kuulostaa todella hyvalle.
Uskon kuitenkin, etta vastaajat ovat olleet tavallista enemman eettisia arvoja kannatta-
via kuin ehka jonkun muun kaupan vastaavassa kyselyssa. Weecos myy vain vastuulli-
sesti tuotettuja merkkeja, joten on itsestaan selvaa, ettd asiakkailla on suurinpiirtein
samat arvot.

Seuraavassa kyselyn osioissa keskityttiin luonnonkuituihin ja materiaalitietoon. Kysyin
millaista tietoa kuluttajat kaipaavat. Sain vastaukseksi seuraavanlaisen jarjestyksen:
hoito-ohjeet 93,3 %, pesunkesto 74,8 %, ekologisuus 69,9 %, kierratys 66,6 %, varin-
kesto 62,5 %, huolto-ohjeet 60,6 %, kuidun kestavyys, 57,7 %, eladinten hoito 22,6 %,
miten kasvista tai eldimen karvasta saadaan lankaa 19,9 %, kasvien viljely 19,6 %, his-
toria 16,9 %.

Vaatteen hoito ja se miten tuote saadaan pysymaan hyvand mahdollisimman kauan
kiinnostaa kuluttajia. Kuidun matka langaksi tai historia ei juuri ole kuluttajille oleellinen
asia vaatteessa.

Seuraavaksi oli avoin kysymys: "Onko materiaalitieto sinulle tarkeda? Perustele lyhyes-
ti”. Siihen sain todella paljon vastuksia ja melkein kaikki, ihan muutamaa lukuunotta-
matta vastasivat kylla, materiaalitieto on tarkeda. Kuluttajat haluavat tuotteiden kesta-
van pitkdan mahdollisimman hyvana, siihen materiaalitieto on oleellinen asia. Joukko
kuluttajia jattaa tuotteen ostamatta, jos he kokevat materiaalin olevan vaaranlainen hoi-
to-ohjeiltaan, esimerkiksi pesun tai silityksen kannalta.
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Vastauksista tuli esiin myds toive materiaalien vertailusta, mika olisi paras mihinkin ti-
lanteeseen, mika olisi ekologisin, eettisin, laadukkain tai kestavin. Monet kertoivat
luonnonkuitujen olevan tuttuja, mutta keinokuiduista kaivattiin lisda tietoa. Allergiat
my0s lisdavat tarvetta materiaalitietoon, jotta osaa katsoa tuotteesta oikeat tiedot. Eras
vastaaja kokee materiaalioppaan myo6s hyvana palveluna yritykselta.

Lopuksi kysyin viela: "Suositko luonnonkuituja”? Tahan 93 % vastasi kylla.

Kyselyn perusteella voimme paatelld, ettd kuluttajat ovat kiinnostuneita materiaalitie-
dosta. He haluavat osata hoitaa vaatteitaan, jotta ne kestaisivat kauemmin mahdolli-
simman hyvana. Kuitujen ja valmiiden vaatteiden eettisyys kiinnostaa kovasti kuluttajia.

Tutkin Nudgen ja Suomen tekstiili ja muoti jarjeston materiaalioppaita. Oppaat ovat hy-
vin erilaiset, ja paras lopputulos olisi mielestani naiden kahden oppaan valimuoto.
Nudgen oppaasta eettiset tiedot ja Suomen tekstiili ja muoti -jarjeston oppaasta sel-
kean esitystavan. Oppaassa voisi olla lyhyet ja ytimekkaan infot, mutta myés pidempaa
tekstia niille jotka haluavat aiheesta tietdd enemman. Kyselyssa myds eras vastaaja
toivoi lyhytta ja ytimekasta opasta, jolloin kiireisemmat saavat tiedon nopeasti.

9. Pohdinta

Yksi taman ajan kuumin uutisaihe on ilmastonmuutos. Naemme jatkuvasti epamiellyt-
tavia uutiskuvia maailmalta, kuinka maapallomme tayttyy roskista ja turhasta tavarasta.
Luonto ei vaan enaa kesta ihmisten kulutusta niin materian kuin luonnonkin kannalta.
Vaateteollisuus on yksi suuri saastuttaja. Luonto karsii kuitujen viljelysta ja kasittelyista,
ja energiaa kuluu. Vaatteita tuotetaan liikaa kulutuksen verrattuna. Halpoja kertakaytto-
tuotteita ovat muotitalojen varastot taynna.

llmié on suhteellisen uusi. Halpatuotteita on tehty vasta 1990-luvulta asti. Sita ennen
vaatteet maksoivat enemman, kestivat pidempaan ja niitad pidettiin niin kauan, kunnes
ne oikeasti hajosivat kasiin. Muistan isoaitini, kuinka hanella oli sama hame koko lap-
suuteni ajan. Vanhoja valokuvia katsellessa huomasin etté se oli hanella jo kauan en-
nenkuin olin syntynyt. Han teki vaatteet itse ja todella kaytti loppuun. Jos vaatteeseen
tuli reikd, han korjasi sen kauniisti. Nykyaan ajatellaan ettei kymmenen vuotta vanhaa
takkia voi enaa kayttaa, koska se on jo niin kulunut.

llokseni huomasin kyselya lapi kdydessani, ettd onneksi on kuitenkin aina ihmisia, jotka

haluavat muutosta. Vastaajista suurin osa arvosti laatua, kotimaisuutta, eettisia ja eko-
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logisia arvoja. He eivat halua hankkia pikamuotia, vaan haluavat hoitaa ostamiaan
vaatteita niin, ettd ne kestavat. Kulutustottumuksiin pitaa tulla muutos, tallaista vauhtia
ei maapallo kesta.

Weecos on yritys, joka haluaa toimia vastuullisesti. Eettiset arvot ovat sille tarkeita ja
siksi my6s he myyvat vain sellaisten yritysten tuotteita, jotka ajattelevat ja toimivat sa-
mojen arvojen takana. Asiakaskyselystd tuli selkeasti esiin, ettd suurin osa heidan
asiakkaistaan myds ajattelee samoin. Kotimaisuus, kestavakehitys, kierratys ja luon-
nonsuojelu kiinnostavat kuluttajia. Uutiset pistavat miettimddn omaa tapaa kuluttaa ja
halua tehda muutosta. Aletaan kasvissyojiksi, paatetaan ettei enaa osteta kuin tarpee-
sen ja muovin kayttoa valtetaan. Aiheesta varmasti kaydaan keskusteluja jokaisessa
taloudessa ja ruokapdydassa. Miten itse voisin muuttaa tapojani?

Materiaaliopas auttaa kuluttajaa valitsemaan sellaisia materiaaleja, jotka kokee itsel-
leen oikeaksi. Tietoinen kuluttaja tutkii materiaalin eettisyyden ennen ostoa. Toisaalta
suurin osa ihmisista kayttda puuvillaisia vaatteita, vaikka se on todella epaekologinen
kuitu. Allergiset haluaa tietdd mita kemikaaleja tai variaineita vaatteesta I6ytyy. Opas on
tarpeellinen, jotta kuluttaja osaa hoitaa vaatteitaan niin ettd ne kestavat mahdollisim-
man pitkaan. Tieto myds lisaa kunnioitusta tuotetta kohtaan, ja se taas lisda tuotteen
kayttoikaa.

Materiaalitieto kiinnosti suurinta osaa kyselyyn vastanneista. He kokivat sen oleellisek-
si vaatteen hoitoa ajatellen. On hienoa huomata etta kuluttajat valittaa niin paljon eetti-
sista asioista. Vaate ei ole vain joku mika puetaan, vaan silld on myds eettisesti tarkea
osa heidan arvojaan.

Tulevan materiaalioppaan olisi mielestani hyva olla lyhyt ja ytimekas, mutta silti laajalla
tiedolla varustettu. Kyselyssa tuli toiveita, etteivat tekstit olisi liian pitkia, vaan sellaisia,
joita laiskimmatkin lukijat jaksaisivat lukea. Lopputuloksen paattdd Weecos. Olen anta-
nut heille materiaaleista tekstit joita he sitten muokkaavat haluamallaan tavalla. Yhteis-
tydn aikana he eivat viela olleet paattaneet lopullista muotoa, miten opas toteutetaan.

Jatkoa tutkimukselle voisi olla laajempi eettinen info, jota itseasiassa eras kyselyn vas-
taajista toivoi. Siina voitaisiin kayda lapi tarkemmin sertifikaatteja, kemikaaleja, lapsi-
tyévoimaa, ymparistomyrkkyja ja tuotantoa yleensa. Kaikkea vaatetusteollisuuteen liit-
tyvia eettisia epakonhtia.

Tutkimuksen luotettavuus riippuu taysin kyselyn vastaajista. Uskon, etta lopputulos olisi
aivan toisenlainen, jos kysely olisi tehty jonkun suuren pikamuotia myyvan muotitalon
asiakkaiden kesken. Nyt sain loistavia ja tulevaisuuden kannalta rohkaisevia vastauk-
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sia, joissa rehellisesti haluttin muutosta kulutustottumuksiin. Valitettavasti suuret ih-
mismassat eivat nain ajattele. Taytyy vaan toivoa ettd suunta muuttuisi ja me kaikki

alkaisimme toimia vastuullisemmin ja saisimme nauttia rakkaasta maapallostamme vie-
14 pitkdan puhtaana ja raikkaana.
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Asiakaskysely

Luonnonkuidut ja materiaaliopas

Olen Milla Lento ja opiskelen Metropolia Ammattikorkeakoulussa vaatetusalan tutkinto-ohjelmaa Vestonomiksi (YAMK). Teen opinndytetyta
yhteistydssd Weecosin kanssa ja aiheena on luonnonkuidut. Opinnéytetydn lopputuloksena valmistuu materiaaliopas luonnonkuiduista
Weecosille. Tutkin myds kuluttajien tarvetta materiaalioppaalle, miten se voisi parhaiten palvella ja minkalaisia asioita toivoisitte siina olevan.

Vastaamalla lyhyeen kyselyyn voit osallistua 50€ lahjakortin arvontaan Weecosille. Kiitos osallistumisestal

Vastaajan tiedot

Q
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He 20
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) Alle 20

—Sijainti?

~ Uusimaa

"1 Varsinais-Suomi

" Satakunta

" Kanta-Hame

" Pirkanmaa

" Pajjat-Hame

"1 Kymenlaakso

" Etela-Karjala

" Etela-Savo
Pohjois-Savo

" Pohjois-Karjala

" Keski-Suomi

" Etela-Pohjanmaa

Pohjanmaa

" Keski-Pohjanmaa

"~ Pohjois-Pohjanmaa

"~ Kainuu

~ Lappi

| Ahvenanmaa-Aland

Laat?.
1

" Verkkokauppa
| Kivijalkakauppa
Weecos

Luonnonkuidut

Seuraavassa osiossa mietitadan ostotilanteita ja luonnonkuituja.
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s P Py
tutkitkomissatuote-onrtehty?

it e 5.
a hoto-onjeen?

Seuraavassa on lista tuotteiden ominaisuuksista. Miten seuraavat asiat vaikuttavat ostopaatoksesi tekoon? Mitd ominaisuuksia pidat tarkeana?

—Materiaaii?

) Erittdin tarkeda
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—Kayttomuk ?

| Erittéin tarkeaa

| Melko tarkeda

" Eiollenkaan tarkeaa
"~ Enosaasanoa

—taatu?

") Erittdin tarkeda

| Melko tarkeaa

| Eiollenkaan tarkeaa
| En osaa sanoa

—Brandi?
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) |

Joku muu?

Perustele lyhyesti

Luonnonkuidut

) Hoito-ohjeet

" Huolto-ohjeet

") Kasvien viljelysta

" Eldinten hoidosta

Miten kasvista tai eldimen karvasta saadaan lankaa
Ekologisuudesta

Kuidun kestavyydesta
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Historia

Pesunkesto

Vérinkesto

J

100
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Onko materiaalitieto sinulle
térkeda? Perustele lyhyesti.

Y

Kiitos!
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Tietojen lahetys
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Kyselyn avoimen kysymyksen vastauksia

Liite 2. Kyselyn vastauksia kysymykseen: Seuraavassa on lista tuotteiden ominaisuuk-
sista. Miten seuraavat asiat vaikuttavat ostopaatoksesi tekoon? Mitd ominaisuuksia
pidat tarkeana? Joku muu? Perustele lyhyesti.

"Vaate ei vanhene ja mene pois muodista heti.”

"Haluan ostaa kotimaista, silloin voin jo aika automaattisesti luottaa laatuun, kun tun-
nen brandin jo ennalta.”

"Kotimainen tuote on mukavin ostaa.”

"Haluan pienentaa hiilijalanjalkeani ostamalla mahdollisimman vahan uutta. Uuden os-
tossa haluan kiinnittdd huomiota vaatteen ja sen materiaalin eettisyyteen, ekologisuu-
teen ja vastuullisuuteen. Myds laatu on tarkeaa, mika tekee tasta hankalaa, silla har-
voin nama kaikki kriteerit vaatteiden kohdalla tayttyvat. Vaatteen taytyy kestaa kayttoa,
materiaalin olla mahdollisimman myrkytén esim luomupuuvilla mieluummin kuin tavalli-
nen puuvilla. Hamppu olisi kai ekologisuudeltaan viela parempi, mutta huonoimmin
saatavilla ainakaan kaytettyna. ”

"Paaasia on tuotteen design ja materiaali. Brandista valitdn vain siind tapauksessa,
ettd tunnen sen hyvin ja voin luottaa sen tuotteiden laatuun ja valmistuksen eettisyy-
teen yms.”

"Eettisyys, hinta ja materiaali ovat tarkeitéd mutta joudun tekemaan kompromisseja seka
budjetin ettd haastavan koon (pituus) takia.”

"Yleensa on kiva ettd on joku yksityiskohta joka helpottaa kayttoa seka tekee vaattees-
ta monikayttdisen.”

"Haluan tukea suomalaista ty6ta.”

"Hankin yleensa tarpeeseen, en mielijohteesta tai "shoppailun ilosta” (vaikka tatakin
tulee joskus harvoin tehtya).”

"Riippuu vahan tuotteesta ja kayttotarpeesta ja ajasta.”

"Tarkeinta on kayttomukavuus. Varillakin on valia. Eettisyys tuotetta valikoidessa Kkiin-
nostaa myds, mutta mydnnan, ettad olen liian laiska ottamaan selvaa, mikali tieto ei ole
helposti tarjolla.”

"Ei muodin, vaan kaytannollisyyden vuoksi.”

"Ostan eettisid ja ekologisia, laadukkaita ja ajattomia luonnonkuituvaatteita. Sellaisia ei
halvalla saa, mutta joaasin kulkee raja kuinka paljon olen valmis maksamaan. Esim
lasten 30-40€, omasta tunikasta 70€ on viela sopivia hintoja.”
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"Lastenvaatteissa suosin eettisempia merkkeja. Itselle ostaessa ei aina 16ydy sopivia
tuotteita paitsi vdhemman ekologisilta merkeilta.”
"Jonkun tutun merkin vaatteet vain tietda sopivan omalle vartalolle.”
"Haluan tukea kotimaisia suunnittelijoita ja tekijoita. Kotimaisista on myds huomatta-
vasti helpompi selvittaa tuotantoketju, eettisyys ja ekologisuus.”
"Tiettyihin tuotemerkkeihin oppii luottamaan niin, ettei vaatteiden taustoja enda tarvii
joka kerta selvittaa.”
"Suosin suomalaista ty6ta ja ymparistdystavallista tuotantotapaa.”
"Haaveissani on laadukas, ajaton vaatekaappi, mutta valilla sorrun my6s hetken tren-
deihin.”
"En voi ostaa kovin kalliita tuotteita.”
"Jos mitoitus on ihan pain mantya ja /tai oikean kokoista vaatetta ei I6ydy, jaa tuote os-
tamatta.”
"Arvostan korkealaatuisia materiaaleja, mutta ne ovat valmisvaatteina monesti niin kal-
liita, ettd joko ompelen vaatteet itse tai ostan kaytettyna. ”
"En osta tekokuituisia vaatteita.”
”Seuraan tuttuja bradeja, mutta brandit sinansa eivat ole minulle tarkeita.”
"Ostaisin mielellani vaatteita, joista nakisi heti jotenkin, ettéd ne ovat eettisesti valmistet-
tuja ja kannustavat kestavaan kehitykseen.”
"Vai tarkoitettinko Design-kohdalla juuri tatd? Tunnen oman vartaloni ja tiedan minka
leikkauksiset vaatteet sopivat minulle. Eli vaikka materiaali/vari olisivat taydelliset, vaa-
rassa paikassa oleva poikkisauma jatatattaa mekon kauppaan.”
"Brandi on tarkeaa vain sen takia, etta tietdd onko kyseessa vastuullinen tuotemerkki.
Suosin kotimaisia valmistajia.”
"Ajattomat asialliset ja hyvin istuvat laadukkaat ja mukavat vatteet ovat parhaita”
"Entisena vaatetusalan ammattilaisena en voi ummistaa silmiani epakohdista.”
"Monikayttdisyys”
"Suosin ensisijaisesti suomalaista, toissijaisesti eurooppalaista tuotantoa.”
"Vaatteen pitda sopia ylle ja nayttda hyvalta + kestaa aikaa.”
"Vaihtoehdoista puuttuu kokonaan vaihtoehto "ei kovinkaan tarkeaa”.”
"Haluan tukea kotimaista tuotantoa ja my6s pienyrityksia seka lahella tehtya.”
"Ajattelen niin, etta pitaisin mielellani ostamaani vaatetta mahdollisimman pitkaan, joten
ei ole hyva, jos kyllastyn siihen nopeasti.”
"Kaatopaikat ja kirpputorit ovat jo tdynna kertakayttdvaatteita, huonolaatuisia..”
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"Suomessa tehdaan nykyaan niin hienoja ja laadukkaita vaatteita ettd ostan aina koti-
maista, tai ainakin kotimaisilta merkeiltd jos mahdollista.”

"Kurvikaalle, isommalle naiselle on vaikea I6ytaa vaatteita joten jokainen kauppa joka
myy kaikkia kokoja kaiken kokoisille on isossa arvostuksessa (ja vareja saa kayttaa;)).”
"Tarkeinta minulle on, etta vaate istuu just eikd melkein :)”

"Ostaessani tuotteen haluan, ettd se nayttda ja tuntuu hyvalta paalla. En myoskaan
osta "kertakayttotuotteita”. On joitakin brandeja mitd en suostu ostamaan.”

"Tuen mielellani sellaisia yrityksia, joista rahat tulevat Suomeen ja tyollistdvat suoma-
laisia. Eniten pidan pienista yksityisyrityksista.”

"Mietin miten vaate sopii muiden vaatteiden kanssa ja arvostan ajattomuutta.”

"Olen taysin kyllastynyt halpatuotettuihin retkuihin, jotka eivat kestd kaytdssa, eivat
pida muotoansa, variansa eivatka kesta pesuja. Jos vain rahani riittavat tuen kotimai-
suutta niin valmistuksen kuin suunnittelun osalta. Isot brandit alkaa myos kyllastyttaa,
kaikilla on samaa tuotetta tarjolla ja kaikki sopulilauman tavoin viela ostaa niita. ”
"Haluan ostaa sellaiselta valmistajalta, joka todella hyotyy itse kun ostan. En siis mie-
lellani osta ketjuliikkeista.”

"Jos ostan vaatteita uutena, mietin miten saan ne myydyksi eteenpain/jatkamaan kier-
tokulkua (ekologiselta kannalta) eli voisiko sanoa laatu ja kestavyys (erityisesti lasten-
vaatteissa). Aikuisten vaatteissa en niinkdan ajattele jalleenmyyntid/antamista seuraa-
valle vaan sitd miten ne kestaisivat itselld mahdollisimman pitkaan.”

"Hankkisin mielelldan vaatteita, joiden valmistuksen tarkeimmat arvot eivat olisi rahan
tekeminen ja mielivaltaisen muotivillitysten ulkonakdihanteiden tayttdminen. Toki vaat-
teiden ulkonakokin on tarkeaa, mutta jos vain suinkin tarjontaa on, niin mielellani valit-
sisin kallimman, mutta kokonaisvaltaisesti vastuullisesti tehdyn vaatteen (esim ympa-
ristbasiat ja kyseenalaiset kemikaalijagamat). Edelld on lueteltu arvo-tyyppisia asioita
ostoksiin ja niistd heraa ilmeinen kysymys, ettd miten lopppukayttaja pystyy arvioimaan
esim eettisyytta? Sertifikaattien (esim 6ko-tex, GOTS, luomu/reilunkaupan puuvilla)
olessa yksi tapa, arviointi voi monelta osin paatya naiden sertifikaattien olemassa olon
tutkailuun.”

"Etsin tyyliini ja budjettiini sopivia vaatteita, jotka kestavat normaalia pesua ja kayttoa
arjessa. En ole brandiuskollinen tai oleta, ettd merkkituote on automaattisesti parempi.”
"Ostan vaatteita, joita voi kayttda erilaisissa tilanteissa. Ostan yhdisteltavia kappaleita
jotka sopisivat jo minulla olevien vaatteiden kanssa.”



62

Liite 3.
1)

Onko materiaalitieto sinulle tarkeda? Perustele lyhyesti.

"Kylla on, suosin luonnonmateriaaleja.”

"On tarkeaa, on hyva tietaa tuotteen hoidosta ja eettisyydestakin.

kaytan vain luonnonmateriaaleja; puuvilla, villa, silkki, pellava”

"Oleellista on, etta vaate kestaa kulutusta.”

"On. Pestesssa samaa materiaalia olevat helppo pesta samassa koneellisessa, lapsi-
perheessa taysi koneellinen on taloudellisesti kannattavampaa kuin monta puolikasta /
kasinpesu”

"Hyva laatu perustuu laadukkaaseen materiaaliin, esim. luonnonkuidut”

"On tarkeaa, koska materiaali vaikuttaa kayttémukavuuteen, kestavyyteen ja pesutot-
tumuksiin”

"Haluan vaatteen kestavan kayttéa ja paasevan mahdollisesti seuraavalle kayttajalle.
Erittain tarkedd mm. seuraavien syiden takia (vaateostosten nakékulmasta katsoen): -
Pyykkipesu on keskeinen osa vaatteiden helppokayttdisyytta ja ekologista jalanjalkea
ja itsellda mm. seuraavat tekijat kaytanndéssa estavat hankinnan (paitsi mahdollisesti se-
kalaisissa harvoinpestavissa asusteissa kuten vaikka pipo tai kaulaliina): -"pesu erik-
seen"-ohje -Merinovilla ja muut erikoispesuaineita vaativat materiaalit -Rajoitetut pesu-
lampdtilat; mm. pyykkiteknisista syistd vaadin tietyille vaatetyypeille 60 C pesulampdéti-
laa, ja kaytanndssa tama voi tarkoittaa, ettd enemmistd koko markkinoiden tarjonnasta
tippuu pois (esim. sukat).”

"Haluan ostamani vaatteen olevan kayttékelpoinen pitkaan, joten pesuohjeet ovat tar-
keitad. Haluan vaatteen olevan myos helppohoitoinen ettei se jaa ensimmaisen kaytén
jalkeen pyykkikoriin lojumaan.”

"Kylla se on tarkeaa. Erityisesti materiaalin ekologisuus ja hoito kiinnostavat, myds uu-
det materiaalit!”

"On, vaikuttaa kayttdmukavuuteen seka kestavyyteen olennaisesti.”

"Koko ajan enemman ihmiset kiinnostuvat tuotteiden syntyperasta, eettisyydesta jne.
Materiaaleissa ekologisuus, kestavyys ja turvallisuus (esim. varien myrkyttdmyys) ovat

minulle tarkeita asioita.”
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"Onko kotimaassa kasvatettu esim pellava, missa sitten ommeltu/tehty kangas, missa
varjatty .. miten huoltaa kotona ja miksi? Nykypaivan nuoret eivat ymmarra kangasero-
ja olen huomannut.”

"Kylla, suosin luonnon materiaaleja. Voisin maksaa enemman niista.”

”"On. Kaipaan lisatietoja etenkin erilaisista synteettisista kuiduista.”

"On tarkeaa, materiaalien tuotanto on olennainen osa kiertotaloutta”

”On. Suosin luonnonkuituja ja valtan esim. akryylia.”

"On, koska se kertoo paljon hinta-laatusuhteesta.”

"Materiaalitieto on tarkeaa, silla oikea hoito pidentaa kayttéikaa.”

"Kylla, erittdin oleellista.”

"On. En halua, etta vaatteen tuotanto tuhoaa ymparistoa tai etta vaate hajoaa huonon
materiaalin takia aivan liian nopeasti.”

"Kylla. Arvostan luonnonkuitujen kayttoa ja kierratysta.”

"Kylla on. Vertailutietoa kaipaisin esim eri materiaalien laadusta, kestavyydesta, eetti-
syydesta ja ekologisuudesta, mutta kuitenkin suhteessa kayttéon(kayttdikaan).

Sitd harvemmin tulee katsottua, mikd on ehka omaa laiskuutta. Lisatieto kehittaisi ma-
teriaalitarkkuudessa.”

"En halua kayttaa muovia”

"On, haluan ettd ostamani tuote on kestava ja eettinen ja materiaalilla on siind suuri
merkitys.”

"On. Perinteiset luonnonkuidut on toki tuttuja, mutta keinokuituja on nykyaan niin pal-
jon, ettei niiden ominaisuuksia milladn muista. Itse suosin hiostamattomia, kestavia ja
ekologisia materiaaleja”

"Tuotteiden materiaalia pidan siind mielessa tarkeana, ettd Arvostan ekologisuutta ja
laadukkuutta vaatteiden ja muiden tuotteiden kohdalla. Myés helppo hoitoisuus on
melko tarkeaa, ettei tuote vaadi esim. pesuohjeiden osalta mitdan kovin erikoista. Myds
kierratysmateriaalien kaytto tuotteiden kohdalla on plussaa.”
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hoitoisuus on melko tarkeaa, ettei tuote vaadi esim. pesuohjeiden osalta mitdan kovin
erikoista. Myds kierratysmateriaalien kaytto tuotteiden kohdalla on plussaa.”

"Kasitydlaisend arvostan laadukkaita materiaaleja, mutta en orjallisesti kannata vain
tiettyja materiaaleja.”

"Kylla, erityisesti silloin kunhankkii kallimpaa laatutuotetta ja haluaa sen myds kestavan
kaytossa”

"Lapinakyvyys on kylla lisdantynyt mutta tarkeimmista asioista; kuidun alkupera, kierra-
tysmateriaalit ja seka kankaan etta vaatteen valmistusmaasta pitaisi tiedon olla paljon
helpommin saatavilla. Minusta liikaa painotetaan ompelumaan asemaa, vaikka itse
kangas olisi sitten valmistettu epaeettisesti jossain orjatehtaalla.”

"Kylla. Mahdollistaa tuotteiden oikeaoppisen kayton ja huoltamisen.”

"Kylla. Toivon vaatteitteni kestavan.”

"On tarkeda. Ostin jokunen vuosi sitten ulkomaisesta verkkokaupasta t-paitoja. Kun
tarvitsin hiljattain uusia, tilasin samasta paikasta uudestaan. Jokin oli kuitenkin muuttu-
nut tilauskertojen valilla. Vanhat t-paidat ovat olleet ahkerassa kaytdssa ja kestaneet
sileina ja hyvina tdhan asti lukuun ottamatta varjaymia kainaloissa. Uusi t-paita oli sa-
maa materiaalia, 100 % puuviilaa, mutta nyppyyntyi selasta pian kayttdéon oton jalkeen
(kaytto oli tosin tavallista kuormittavampaa, silla olin kahden viikon kiertomatkalla ul-
komailla ja pidin rinkkaa selassa paljon). Tuntuu tuskastuttavalta, silla en tieda, mista
tallaisen eron saisi selville ennen ostopaatdsta, kun materiaalitiedot vanhoissa hyvissa
paidoissa ja uudessa nyppaantyvassa ovat kuitenkin samat. En ole kovin suuripalkkai-
sessa tydssa, mutta olen kuitenkin valmis panostamaan istuviin ja ekologisiin vaattei-
siin -- ne ovat loppujen lopuksi myds edullisia, jos niiden kestavyyden vain voisi selvit-
taa jotenkin etukateen. Talld hetkella tuntuu, etta tietoa ostopaatdsten tueksi on vaikea
saada. limastonmuutoksen hillitsemiseksi haluaisin kuitenkin ostaa entistd vahemman
ja parempaa. Suosin kierratettyja vaatteita ja luonnonkuituja, mutta ostopaatdksia on
vaikea tehda. Aiheuttaako esimerkiksi puuvillan viljely kohdemaassa kuivuutta, enta
irtoaako keinokuidusta mikro muovia pesussa tai jalkikdytossa esimerkiksi matonku-
teena, pinttyykd lika tai hiki pahemmin keinokuituun kuin luonnonkuituun, pystyyko se-
koitekuituisia tai keinokuituisia vaatteita kierrattdmaan mitenkaan jarkevasti, onko vaa-
te tehty ymparistdarvoja ja ihmisoikeuksia kunnioittaen..."
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muovia pesussa tai jalkikaytdssa esimerkiksi matonkuteena, pinttyykd lika tai hiki pa-
hemmin keinokuituun kuin luonnonkuituun, pystyyko sekoitekuituisia tai

keinokuituisia vaatteita kierrattdmaan mitenkdan jarkevasti, onko vaate tehty ymparis-
tdarvoja ja inmisoikeuksia kunnioittaen..."

"Vaikuttaa kayttéon, mukavuuteen ja kestoon”

"Materiaalitieto on sikali tarkeaa, etten omista silityslautaa, joten en kdytdnnbssa osta
mitaan, mika vaatii silitysta."

"Melko tarkeaa. Asia saisi olla enemman esilla, jolloin siita tulisi tarkeampi ihmisille.
Usein mietin jos ostan puuvillaa, oiisiko ollut ekologisempaa ostaa hyvalaatuista vis-
koosia...”

"varsinkin nyt, kun on tullu esiin suoranaista elainraakkaysta jne tuotteita valmistet-
taessa” "On erittdin tarkeaa, silla haluaisin tietaa yksityiskohtia materiaalien ominai-
suuksista, hyvista ja huonoista puolista, kestavyydesta, ekologisuudesta jne.”

"On. Usein kuitenkin tajuaa o6evansa todella pihalla vaatteen materiaaleista tai ekolo-
gisuudesta. Opas Kkiireisille idiooteille olisi paikallaan, jotta pystyisi avartamaan tietoi-
suuttaan luotettavasta lahteesta ilman villida googletusta.”

"Myrkyttémyys, kestavyys, luonnonmukaisuus”

"Materiaalitieto on tarkeaa varsinkin tuotteen hoidon takia. Pitkaikaisyys varsinkin ar-
vokkaimmissa vaatteissa on tarkeaa.”

"Kylla. Allergiat ja eettisyys vaikuttavat.”

"On, hoitamalla oikein vaatteita, voi vaikuttaa merkittavasti kayttdikaan.”

"On, sillda haluan suosia luonnonmateriaaleja ja niisséakin mahdollisuuksien mukaan
luomua, esim. puuvillassa ja villassa. Myds hamppu ja pellava kiinnostavat.”

"Kylla. Vegaanina en kayta elainperaisia tuotteita.”

"Kylla. Omat tiedot ei ole kovin kattavat, joten olisi hyva etta tuotteessa olisi tarpeelliset
tiedot ja ohjeet.”

"On. Materiaalin laatu ja eettisyys vaikuttavat suurimpaan osaan ostoistani.
Suosin luonnonkuituja, niiden kestavyyden vuoksi.”
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"On. Materiaalin laatu ja eettisyys vaikuttavat suurimpaan osaan ostoistani.
Suosin luonnonkuituja, niiden kestavyyden vuoksi.”

"Kylla. Etenkin ekologisuuteen liittyvat kysymykset kiinnostavat (niin se, kuinka ekolo-
gista materiaalia on valmistaa/kasvattaa kuin se, kuinka millaista hoitoa ja puhdistusta
materiaali tarvitsee pysyakseen hyvana).”

"Erityisesti hoito- ja huolto-ohjeet pidentaa kayttéikaa, ja arvostan naiden tietoja. Tuot-
teen historiasta/valmistuksesta saa hyvan mielen, lisda tuotteen persoonallisuutta”
"Olen kouluttautunut alalle, joten tiedan monia juttuja jo valmiiksi. Eettiset ja ekologiset
brandit on vain mielestani vaikea 16ytda. Myds nuoren ihmisen budjetti on rajallinen.
Usein Suomessa tehty on liian kallis (puhun vaatteista), mutta panostan sitten korke-
aan laatuun ja taten pitkdan kayttdikaan. Joten materiaali on vaatteen ulkonadn lisaksi
tarkein juttu. Shoppaan enemman livena kun nettikaupoissa ja tuntuu etta silloin pitaa
valita massaketjun tai korkeahintaisen design iikkeen valilla.”

"On ehdottoman tarke&a. haluan maksaa enemmaan laadukkaasta materiaalista , mie-
lelldan ekologisesti kestavasti valmistetusta kuin luontoa kuluttavasta, epaekologisesta
kertakayttotuotteesta. Nykyaan vain hinta ja laatu eivat oikein kulje kasi kadessa. Alla
olevaan kommentti: suosin villaa, puuvillaa, silkkia, jopa nahkaa, mutta toivoisin, etta
olisi laadukasta, vahemman rypistyvaa pellavaa (Vuokolla oli aikanaan). Nykypellavai-
sia tuotteita en osta.”

"Valtan keinokuituja, silld ne tuntuvat usein hiostavilta tai muuten epamiellyttaviltd (ul-
koilu- ja urheiluvaatteissa on joitakin poikkeuksia)”

"Kylla. Ostan ekologisista korkealaatuisista materiaaleista eettisesti tehtyja tuotteita.
Perusasiat, jotta voi tehda fiksuja valintoja.”

"Hyvilla ohjeilla ja materiaalin kuvauksella seka perustelulla tiettyjen materiaalien kayt-
t6on sekd niiden ominaisuuksien kuvaamisella on vaikutusta siihen miten tuote pysyy
hyvana ja kaytdssa pitkdan. Pitaisin tietoa hyvana palveluna ja mielenkiintoisena lisa-
tinformaationa tuotteen valinnassa.”
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"Tarkeaa, varsinkin tuntemattomampien materiaalien kannalta. Periaatteena saada
vaate pysymaan ykkdskunnossa pitkaan."

"Tiettyyn pisteeseen asti on, mutta ostan lahinna materiaalin mukavuuden perusteella
(esim. polyesteri on OK, jos materiaali on paalla mukavan pehmea).”

"Useat kuidut tunnen hyvin, eli tiedan miten ne toimii tai miten niitd kasitellaan, mutta
materiaalitieto olisi silti mielenkiintoinen ja auttaisi siihen ettei hoito-ohjeita tarvitsisi 1ah-
ted etsimaan muualta. Toisaalta my6s kaytetyn kuidun ekologisuus ja tausta kiinnosta-
vat.”

"On tarkeaa. Kayttdmukavuus, ekologisuus ja eettisyys ovat itselleni yha tarkedmpia
kriteereitd vaatetta ostaessa. Luonnon materiaalit siis kiinnostavat yha enemman ja

synteettiset yhd vahemman. Tietoa niistd on vain mielestani liilan vahan.”

"On tarkeda. Puuvilla on luonnonkuitu, joka on miellyttavaa paalla, mutta jonka viljely
kuluttaa melkoisesti luonnonvaroja. llahtuisin eettisesta (kierratys)materiaalista, joka on
tuotettu kestavasti.”

"Haluan ostaa kestavasti tuotettuja ja kaytdssa kestavia eli kokonaisekologisia tuottei-
ta” "On, silla se vaikuttaa herkkaihoisena ostopaatokseeni.”

"Kylla se on. Liitan tietyt materiaalit kestavyyteen, joten yleensa jos vaate on yhtaan
kalliimpi, vaadin siltd kestavyytta ja nain olleen materiaali on tarkea tekija.”

"On tarkeada, mutta usein en pysty ostamaan korkean hinnan vuoksi eettisesti tuotettuja
vaaatteita. Eettisesti tuotettuja asusteita pystyn ostamaan joitakin kappaleita.”

"kylla, esimerkiksi akryylineuleita en osta, materiaalitietoa etsiessani arvioin myds tuot-
teen laadukkuutta eli miten pitkdan se kestaa kayttdkelpoisena, siihen vaikuttaa myoés
miltd materiaali tuntuu, miten se on ommeltu, vaikka liian
vahan tutkin ja ymmarran asiasta.” "On, koska varsinkin verkosta ostaessa ei paase
"hipel6éimaan” kangasta livena ja talléin materiaalitieto korostuu.”

”0On, ehdottomasti! Vaikuttaa olennaisesti ostopaatdkseen”

"Ei kovin tarkeda, mutta toisaalta kiinnostavaa.”

"Kaytetyt variaineet, ovatko turvallisia myés maatumisen kannalta.”
"Ostan hyvia, kestavia ja itse pestavia materiaaleja.”
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"Oikeastaan kaikki ylldmainitut asiat olisivat kiinnostavia tietaa. Nykyisin vaateketjut
ovat niin pitkid, ettei ostamastaan vaatteesta tieda juuri mitdan. Mitd enemman tietaisi
sitd helpompi olisi tehda oikea valinta. Lisaksi tuotteen materuaalitiedot antaisivat siita
luotettavamman ja l&apindkyvamman kuvan.”

"On. Se auttaa arvioimaan tuotteen laadukkuutta”

"Materiaali kertoo mukavuudesta”

"Yritan sulkea pois vaatevasrastosta kaikki tuotteet, jotka sisaltavat tai josta irtoaa mik-
romuovia.”

"On ja ei. Hinta-laatu tulee olla kohdallaan: nahka vs. tekonahka (en kayta
tekonahkaa), villa vs. huonolaatuinen tekokuitu (en voi sietda huonolaatuisia neuletuot-
teita), silkki vs. joku epamaarainen, jne. Angoravillaa en osta eettisista syista.”

"Kylla, tekokuituinen vaate kestaa kaytdssakin eri tavalla kuin luonnonkuitu.”

"Se on tarkeata tuotteen kestamisen vuoksi. Jos ostaa vitosen t-paidan, ei silla ole va-
lia, mutta jos itselleen vaatteen, soisi sen kestavan mahdollisimman kauan hyvana,
ehyena ja siistina.”

"Kyllahan se kiinnostaa. Herkalle iholle ei ihan kaikki materiaalit ja niiden kasittelyt

sovi..” "Taytyy olla tiivissa muodossa, oleelliset. Ei runoiluja.”

"On. Tuotteiden eettisyydesta toivoisi lisda tietoa, usein vain mainitaan tuotteen olevan
"organic". Mikromuovien valttdminen on myos tarkeaa.”

"On, sillda pyrin ostamaan ainoastaan 100 % luonnonkuitumateriaalista valmistettuja
tuotteita.”

"Kylla, haluan ostaa kestavia ja laadukkaita vaatteita joiden toivon olevan valmistettu
mahdollisimman ymparistdystavallisesti. Myds se mietityttda, miten paljon vaatteiden
havitys kuluttaa ymparistdéa ja miten se kannattaisi tehda vaatteen elinkaaren tullessa
paatokseen.”

"On, erityisesti materiaalin ja esim. neuloksen kestavyys niin, ettei tuote kulahda/ nyp-

pyynny kayttékelvottomaksi nopeasti.”
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"Materiaalitieto on mielestani keskeisin asia, mika kaikista myytavista vaatteista pitaisi
jokaisen tietdd. Weecosilla on jo nykydan varsin hyvin kerrottu tuotteiden materiaalista,
mutta jotkut jutut jaavat silti vain kokemuksella selvitettaviksi. Esimerkiksi trikoovaat-
teen kestavyys. Miten sen kayttdikaa ja siten ekologisuutta voisi nostaa? Viskoosi ja
muut muuntokuidut ovat usein miellyttavia paalld mutta kayttaytyvat pesussa tai kastu-
neina kummallisesti. Jotkut viskoosit myds kuluvat/rikkoontuvat liilan nopeasti.”

"On. Suosin luonnonkuituja, erityisesti kesalla. Toki aina ne eivat ole ekologisimpia,
esim Kierratetty polyesteri voi olla parempi vaihtoehto, mutta polyesteria en voi kayttaa
kuumuuden takia kesalla.”

"Kylla. Oikea tieto heijastuu tuotteen elinikdan kun sita hoidetaan oikein.”

"Tunnen materiaalit hyvin itse, seka niiden pesuohjeistukset.”

"Kylla, koska haluan tietdd mitd pistan paalleni. Usein saan variaineista esim.
allergiaa.”

"kylla on, yritan valttda hutiostoksia ja turhaa kuluttamista. Silti valilla menee vikaan.”
"On, mista materiaali on kotoisin, miten paljon resursseja se on vienyt, miten paljon sen
kaytté vahingoittaa luontoa jne”

"Ei vastaus tahan kysymykseen, mutta harmi kun lomakkeessa ei ollut vaihtoehtoa
"melko tarkead" ja "ei ollenkaan tarkeaa valissad”.”

"lan karttuessa se on jatkuvasti tullut tarkedmmaksi.”

"Kylla. Riippuu kayttdtarkoituksesta, mutta yleensa suosin luonnonkuituja. Haluan ai-
nakin tietdd mitad materiaali on.”

"Tieto lisda kunnioitusta vaatekappaletta kohtaan”

"Kylla. En halua ostaa epaeettisiksi tiedettyja eldinkuituja (merinovilla, angora) enka
helposti nyppyyntyvia kuituja.”

"Ekologisuus tarkea arvo minulle”

"Kylla on. Erityisesti kestéavyyden ja kierratyttavyyden kannalta.”

”On, puuvilla on paras materiaali on kdyttdmukavuuden kannalta oleellista (hengitta-
vyys ja lampd talvella) ja soisin ettd materiaali olisi my&s egologista eli myrkytdnta.

Eldinten hyvinvointi on erityisen tarkeda.”
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"On. Erityisesti eri puukuidut mietityttavat. Biotalous - uhka vai mahdollisuus?

Olen viime aikoina ollut aina vain kiinnostuneempi materiaaleista. Oli jarkytys kuulla,
kuinka esim. fleece rasittaa ymparistoa. Polyesteri on ehdottomasti kieltolistalla. Suosin
luomupuuvillaa, pellavaa ja bambua (jota nékee vaatteissa todella vahan).”

"Merkitsee lahinnd tuotteen kayttotarkoituksen kanssa, kestaakd esimerkiksi kovaa
kayttda vai satunnaista juhlapukeutumista”

"Kylla, valitsen mielummin luonnonmateriaalit. Maailma hukkuu muoviin ja keinotekoi-
siin materiaaleihin”

"Toivon lapinakyvyyden viela jonakin paivana ulottuvan koko tuotantoketjun lapi (toi-
vossa on hyva elaa)”

"On, koska en tieda materiaaleista paljoakaan enka jaksa itse selvittaa”

"On. Hyvasta materiaalista tehdyt vaatteet ovan kokemuksieni mukaan mukavampia
kayttaa seka pitkakestoisenpia.”

"On. Lahinna eettisyyden takia, en halua etta vaatteen tekijaa, luontoa tai elainta koh-
dellaan kaltoin.”

"Ei kovin tarkeda, ostan vaatteen jos se nayttaa kivalta, vaikka se ei olisikaan valmis-
tettu luonnonkuidusta.”

"On melko tarkeaa. Se on osa aiempaa ammattiani tekstiilien parissa ja siksi kulkee
eldmassa mukana automaattisesti. Hienoa, ettd opas aiheesta on tekeilla!”

"Aiheeseen tutustuessa enemman ja enemman. Nykyaan osaa jo silmamaaraisesti
ohittaa "huonot”.”

"En voi kayttaa tekokuituisia tuotteita, saan sahkdiskuja ja tulen levottomaksi tekokui-
duista.”

"Herkka iho ja allergiat pakottavat ehdottomasti kiinnittdmaan huomiota tuotteiden ma-
teriaaleihin.”

"Olennainen osa tuotteesta!”
"On tarkeaa, etta tieto on helposti saatavissa, vaikka en ole siita erityisen kiinnostunut.”



