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1 Johdanto

Opinnaytteeni kasittelee verkkosivujen suunnittelua yrittajalle. Valitsin verkkosi-
vujen suunnittelun aiheekseni, koska olen aina pitanyt verkkosivujen teosta. La-
hinn& olen tehnyt vain ulkoasugrafiikoita, joten halusin lahte& tekemaan verkko-
sivuja suunnitteluvaiheesta ohjelmointiin saakka. Opinnaytteeni toiminnallinen
osuus keskittyy yrityksen graafisen ilmeen ja verkkosivujen suunnitteluun ja to-
teutukseen. Graafisen ilmeen ja verkkosivun suunnittelun lisaksi ohjelmointi on

osana opinnaytettd, mutta lahinna vain HTML:n ja CSS:n osalta.

Toimeksiantaja on antanut kraniosakraalihoitoja ihmisille ja hevosille syksysta
2018 alkaen. Verkkosivut tulevat tukemaan yrittajan toimintaa. Tarkoitukseni on
tehda yrittajalle ulkoasu verkkosivuille, jonka grafiikka on yksinkertaista ja mini-
maalista. Paapainona on luoda ilmetta, joka tukee yrittajan toimintaa ja tuo esille
hanen persoonaansa jollain tasolla. Logon suunnittelussa otetaan huomioon toi-
minimi. Tuon esille, mita verkkosivujen teossa on otettava huomioon ja kuinka
edeta vaiheittain toimivaan lopputulokseen. Tasté opinnaytteesta on hyotya niille,
jotka ovat kiinnostuneita verkkosivujen teosta ja suunnittelusta ilman varsinaista
siséllén tuottamista. Minimalistisuuteen ja yksinkertaisuuteen pyritddn pienilla

graafisilla ratkaisuilla tuomalla esille vareja, kuvia ja typografiaa.

Opinnaytteen lopputuloksena ovat yksinkertaiset ja helppolukuiset kasintehdyt
verkkosivut, jotka ovat asiakasystavalliset ja yrittajélle mieluiset. Opastan yritta-
jaéa verkkosivujen kaytossa niiden valmistuttua. Yrittaja itse on luomassa sivuil-
leen sisaltda tekstin muodossa. Otan myGs asiakkaan toiveet huomioon graafi-

sissa paatoksissa ja ratkaisuissa, jotka vaikuttavat verkkosivujen ulkoasuun.



2 Kartioksaaliterapia

Toimeksiantaja toimii fysioterapian alalla. Han kayttaa kraniosakraali menetel-
maa. Kraniosakraaliterapia on hoitomenetelma, jonka juuret ovat osteopatiassa.
Kraniosakraalijarjestelmé on aivokopan ja selkdrangan muodostama toiminnalli-
nen kokonaisuus ja sen tehtava on tuottaa, kierrattaa ja uudelleen imeyttaa aivo-
selkaydinnestetta. (Peltonen 2015, 1.) Kraniosakraalirytmi (fysiologinen rytmi ai-
van kuten sydamen rytmi ja hengitysrytmi) on kuin hydraulinen jarjestelma, joka
tapahtuu selkaydinnesteen syntyessa aivoissa sekd& sen liikkeesta selkayti-

messa. (Fysiosporttis 2018.)

Hoidon lahtokohtana on kehon ongelmakohtien I6ytaminen kraniosakraalijarjes-
telman toimintaa havainnoimalla. Ongelmakohtia hoidetaan ja tunnistetaan pie-
nin painalluksin, ja ne pyritaan vapauttamaan hyvin kevyella manipulaatioteknii-
kalla. Ongelmakohtia kehossa ovat traumat, tukkeumat, epatasapainot, jotka tun-
tuvat kraniosakraalirytmissa. (Fysiosporttis 2018.) Kraniossa hoito ei keskity pel-
kastaan kehoon, vaan myos henkinen puoli otetaan hoidossa huomioon. Hoidolla
voidaan loytaa apua muun muassa stressiin, kiputiloihin, jaykkyyteen, selkéon-

gelmiin ja ruuansulatukseen. (Peltonen 2015, 1.)

3 Verkkosivujen suunnittelu

3.1 Suunnittelu

Paremman kayttdjakokemuksen saamiseksi on ennen tekovaihetta hyva suunni-
tella sivuston rakenne seka kayttoliittyma, jolla kayttaja kayttaa sivuja. Verkkosi-
vut on hyva suunnitella sivun kavijalle ja nimenomaan tietylle kohderyhmalle.
(Garrett 2002, 32-26; Krug 2013,1.) Suunnittelijalle rakenteen ja navigaation
suunnittelu on tykalu, jolla han jasentéaa sisaltéd kayttajan tarpeisiin sopivaksi ja
mahdollistaa jarkevan sivuilla likkumisen. Rakenne sisaltdd navigoinnin ja kom-

ponentit, kuten sivupalkit ja alapalkit. Jokaisen alueen sivuilla olisi hyva kertoa



tarinan syy ja tulos kayttajalle. (Guglieri 2018,1-2.)

Ennen suunnittelua on hyva tavata asiakkaat ja selvittaa yrityksen tai yrittajan
toimiala ja liiketoimimalli. T&ma vaikuttaa oikeanlaiseen ja toimivaan suunnitte-
luun. On hyva keskustella asiakkaan kanssa kasvotusten ja istua alas keskuste-
lemaan siitd, mita han haluaa. On hyva tutkia yritysta tai yrittdjan toimintaa etu-
kateen ennen tapaamista. Tapaamiseen kannattaa ottaa mukaan tietokone tai
muistiinpanovélineet. Tietokoneelta voidaan nayttaa esimerkkeja. (Beaird &
George 2014, 1-2.)

Halusin tehda yrityksen ulkoasun alusta asti ilman valmiita pohjia, mutta olin
avoin yrittajan toiveille suunnitteluvaiheessa, vaikka yrittaja antoikin vapaat kadet
suunnitella yritykselleen verkkosivut. Tavoitteena oli tehda kasintehdyt sivut, eli
ulkoasun grafiikat on tehty Adobe-ohjelmilla ja kirjoitettu HTML-koodilla, joka ei
ole mink&an julkaisujarjestelman koodia. Kasintehdyt ulkoasut ovat persoonalli-
sia omalla tavallaan. Asiakas itsekin pitdd kasintehdyistéa ulkoasuista ja minulle
tama tapa tehda ulkoasuja on tuttua ja turvallista. Ennen suunnittelun aloittamista
naytin asiakkaalle valmiita ulkoasupohjia internetista, jotta paasisin selville mita
han haluaa lahinna rakennemielessa. Kirjasin paperille, mista han piti ja talta poh-

jalta pystyin suunnittelemaan rakennetta tarkemmin.

Yrityksen sivuille suunniteltiin tulevan eriteltyna hoidot hevosille ja hoidot ihmisille
-sivut, jotta juuri oikea kohderyhma loytaa juuri oikean tiedon. Etusivulta paasisi
suoraan hevosten ja ihmisten omille hoitosivuille klikkaamalla kuvia, kun taas hin-
nastot, yhteystiedot ja milloin ei tulla hoitoon -sivut I6ytyvat navigoinnista. Myo-
haisemmassa vaiheessa tuli selkeammaksi, ettd tama tapa ei olisi hyva ja se ei
olisi kovin kayttajaystavallista. Kaikki linkit sivuille sijoitettiin navigaatioon, ja etu-

sivulla olisi vain thumbnail-kuva piristamassa ilmetta.
3.2 Asiakasystavallisyys ja kayttajaryhma

Suunnittelun tavoitteena on, ettei sivuille saapuvan ihmisen tarvitse miettid, min-
kalaisille verkkosivuille han on saapunut. Tarkoitus on, ettéa han l6ytaa heti etsi-
mansa yhdella vilkaisulla. Nykymaailmassa voidaan leikitella grafiikalla ja koo-
dilla, mutta on hyva pitda asiakasystavallisyys mielessa. Tarkoituksena on aja-
tusmaailma: Taalla on tamé&, mita etsin ja paasen sinne klikkaamalla tasta (Krug
2013, 1.)



Krug (2013) mainitsee hyvia esimerkkeja siitd, mika saa ihmiset ajattelemaan
enemman, esimerkiksi verkkosivuilla on linkki. Jos se on eroteltu hyvin selkedné
nappulana, kuvana tai erivarisella fontilla, niin siitd ymmartaa heti, etta sita voi
klikata. Jos linkkia ei ole eroteltu mitenk&an, linkkia ei valttdmattad huomata tai
ymmarreta tai sita ei osata painaa. Sita luullaan pelkaksi tekstiksi. (Krug 2013,
1.) Suunnittelussa on siis hyva ottaa huomioon se, kuinka tuo esille selke&sti in-
teraktiiviset linkit, media painikkeet ja navigaatiot.

Verkkosivujen kayttdjien tarpeet on hyva ottaa huomioon suunniteltaessa sivuja,
joiden avulla ihmiset I6ytavat tietoa yrityksesta ja yrittdjasta. Tama tarkoittaa sita,
ettd on hyva tuntea kohdeyleist ja mitéa kohdeyleiso yritykselta/yrittajalta haluaa.
On hyva huomioida, etté ihmiset eivat katsele ja hae elamyksia sivujen selailulla.
Tieto ja siséltd muovaavat verkkosivusi. (Garrett 2002, 32—36.) Verkkosivujen tie-
don on hyva olla esitettyna niin, etta tieto on helppo omaksua. Jos tieto ei ole heti
|0ydettavissa, ihmiset saattavat ajatella verkkosivujen olevan liian vaikeat kayttaa
ja ne saattavat antaa vaaran kuvan yrityksesta tai yrittajasta. (Garrett 2002, 32—
36.)

Yrittdjan sivuilla on tarkoitus tuoda selkeasti esille, mitd han tekee ja kenelle. Ta-
voitteena on luoda yksinkertaiset sivut, jotta asiakkaiden on helppo lahestya yrit-
tajaa ja loytaa tiensa oikeaan paikkaan. Kayttajaryhmina ovat lahinna elainten
omistajat ja henkil6t, jotka ovat kiinnostuneita ja k&yneet ennenkin kraniosakraa-
lihoidoissa. Kayttajaryhma on rajattua, mutta ikaluokka ei, joten sivuja saattaa
kayttaa vanhat ja nuoret. Suunnittelussa tassa tapauksessa taytyy ottaa huomi-

oon kummatkin ikaluokat.

3.4 Sivurakennesuunnittelu

Naytin asiakkaalle internetista valmiita ulkoasupohjia ja sivuja, joilla hain sita, etta
nakisin, misté asiakas pitad. Han piti selkeasti ilmavista ulkoasuista ja yksinker-
taisesta rakenteesta. Nama huomioon ottaen loin pari rakennesuunnitelmaa, joi-
den perusteella pystyn luomaan ulkoasupohjan Adobe Photoshopissa. Rakenne-
suunnitelman perusteella maaritelladn, missa asiat sijaitsevat ja miten ne kayt-

taytyvat. Suunnitelmista on helppo katsoa, kuinka kayttéliittyma toimii ja onko se



selkeda. Loin paperille muutamia versioita, joiden pohjalta sitten siistin Adobe Pho-

toshopissa rakennesuunnitelmaa selkedammaksi.

Paadyimme asiakkaan kanssa versioon yksi version kaksi sijaan (kuvat 2 ja 3).
Versiossa kaksi on ylapalkki, navigaatiopalkki, tekstialue ja alapalkki kaikki allek-
kain perakkain. Versiossa yksi navigaatiopalkki on vasemmalla sivulla, ja tekstio-
sio. Alapalkkia ja varsinaista ylapalkkia ei ole versiossa yksi. Version yksi valitse-
miseen vaikutti suuresti lahinna se, etta asetelma miellytti asiakkaan silmaa
enemman kuin version kaksi. Halusin rakenteen olevan ilmava ja yksinkertainen,

jotta koodaus olisi helpompaa ja ilmetta voisi tuoda sivuille grafiikalla.
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Kuva 2. Paperisuunnitelmat.
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Sivugen rakewnt suwnnitebma
" Elusvu (lassi bogo aka dliikfo) v Hevosel,
Tekstia tuter tahiin
Linkk Linkki
Linkk > Linki
Linkfl I¢ tikkon kuvea bheovosel | Linkk
Linkld Tekstia tuter tihiin Linkk
b il il tausllle o b
TA TA
Logo/claikks Hevoseh
Navi
Navi
Linkke | fuva
Linkki
Linkés Tekstia tutet 1ahin
Linki
Tekslia tuber, Vahiin
bl eailedy sivuidla
Alapathfl Muut sivut ndyttdvat samalta kuin esimerkissd hevoset -sivut

Kuva 3. Sivujen rakennesuunnitelma, siivottu versio.

Yrittajalla oli selkeéa visio verkkosivujen varimaailmasta. Toiveina yrittajalla ol
saada Hevoset ja ihmiset -sivuille erilaiset varit, jotka ovat yhtenaiset muiden va-
rien kanssa. Yrittdjan toiveina oli hevosille vaaleankeltainen ja vaaleanvihreda ja
ihmisille taas vaaleanpunasininen ja sini-vaaleanvioletti. Loin hénen toiveistaan

varimaailman ja paadyimme alla olevaan varimaailmaan (kuva 4).

Varumaaibma suwwilebma Taruw sivuille

\'4 v

fmisel Hevosel

Varikkaat varit

lahinna valiotsikoihin

ja grafiikkaan +
etusivun kuvien tehoste

tausta/Tekti varit  vareina, etta erottuvat

toisistaan.

+ Valkowen

Kuva 4. Varimaailman suunnitelma.
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4  Julkaisujarjestelman valinta

"Julkaisujarjestelma on usein kaytetty yleisnimitys sisallonhallintajarjestelmalle,
joka on tietojarjestelma palvelimella, joka hallitsee verkkosivujen sisalt6a” (Nis-
kanen 2015, 3), englanniksi Content Management System eli CMS. Sisallénhal-
lintajarjestelmat voivat liittya intranettiin, dokumenttien hallintaan ja verkkopalve-
luiden hallintaan. Siséaltotyyppeja ovat esimerkiksi, verkkosivut, dokumentit ja me-
diatiedostot. Moni siséallonhallintajarjestelma pystyy hallitsemaan erilaisia siséalto-
tyyppeja. (Itewiki 2018.)

"Julkaisujarjestelmid ovat esimerkiksi”:

- "dokumenttienhallintajarjestelmat
- www-sisallénhallintajarjestelmaét
- verkkokauppajarjestelmat

- aineistonhallintajarjestelmét

- wiki -jarjestelmét.” (Itewiki 2018.)

Kysyin asiakkaalta, minne sivut julkaistaan. Han ei oikein tiennyt aluksi. Kerroin
yrittdjalle eri mahdollisuuksista, missa hanen sivunsa voisi julkaista. Kerroin
aluksi, mika on domain ja esittelin Wordpressin yrittajalle. Yrittdja halusi vapaasti
vaikuttaa sivujen sisaltéon ja vastaavasti kun olimme jo suunnitelleet, etta tekisin
sivut itse grafiikasta koodiin, niin yrittaja paatyi ostamaan verkkotunnuksen (taru-
heinila.fi) Domainhotellilta, joka tarjoaa verkkotunnuksia edulliseen hintaan.

Julkaisujarjestelmistéa ylivoimaisesti kaytetyin Wordpress on taysin ilmainen tyo-
kalu, jolla voi tehda verkkosivut tai blogin omiin kayttétarkoituksiin ja myos asiak-
kaalle. Muita tunnettuja julkaisujarjestelmia ovat esimerkiksi Joomla, Drupal ja
Magento. (Itewiki 2018.) Wordpressissa voi valita valmiin ulkoasupohjan, jota voi
muokata graafisesti tietyin rajoituksin. Ulkoasupohjaan voi myds liséilla tyokaluja,
kuten esimerkiksi Facebook plug-in ja Twitter (iThemes 2018). Valmiista ulkoasu-
pohjista saa itsensé nakdisia muokkaamalla niita ja lisaédmalla omaa grafiikkaa,
tekstia seka pienid widgetteja. Tama saastad huomattavasti aikaa, ja ei tarvitse
valttamatta koodata yhtadkaan koodinpatkaa itse. Julkaisujarjestelman kayttojar-
jestelma on helppokayttdinen kaikille ja silla on helppo luoda nopeasti toimivat

verkkosivut tai blogi. (iThemes 2018.)
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Domain on verkkotunnus, esimerkiksi example.fi. Ostat siis tunnuksen, jota voit
kayttaa omanasi, jonka sisélle palvelun tarjoajan tytkalun avulla luot sivut. (Do-
mainhotelli 2018.) Tama on joustavin tapa tehda verkkosivut, koska ei ole julkai-
sujarjestelmien rajoitteita ja voit itse koodata kaiken mita haluat sivuilla olevan.
Rajoitteena toki on vain tekijan osaaminen. Domain ei kuitenkaan rajoita sita, etta
verkkosivut taytyy olla kdsin koodatut vaan ne tukevat myos julkaisujarjestelmia.
Esimerkiksi Domainhotellilla on webhotelli, joka on suunniteltu erityisesti
Wordpressia varten ja sen pystyy asentamaan parilla klikkauksella valmiiksi op-
timoituna (Domainhotelli 2018). Domain voi kuitenkin tarkoittaa myos seuraavia
asioita, kuten Domain Name system eli DNS (internetin nimipalvelinjarjestelma)
ja Windows Server Domain eli tietynlainen joukko tietokoneita (Windows-toimi-
alue). (Wikipedia 2018.)

Etsin asiakkaani puolesta erilaisia verkkotunnuksen tarjoajia etsimélla Googlella
hakusanoilla "domain” ja "verkkotunnus”. Ne tarjosivat verkkotunnuksia ja asiak-
kaani paatyi ostamaan Domainhotellilta itselleen tunnuksen. Asiakas oli valmis
maksamaan palvelusta. Tama oli halvin kaikista muista saatavilla olevista verk-
kotunnuksen myyjista ja suomalainen. Verkkotunnuksilla saa myds henkilokoh-
taisen sahkopostin kaupan paalle, jota voi kayttaa muiden sahkoépostipalvelujen
sijaan. Yrittajan tarpeisiin ja kasintehtyjen verkkosivujen vuoksi domain vei voiton
Wordpressin sijaan. Kuitenkin asiakkaalla on mahdollisuus tulevaisuudessa pai-
vittdéd julkaisujarjestelmaan, jos ja kun han haluaa paivittaa ulkoasua yrityksen

kasvettua.

5 Verkkosivujen ulkoasu

5.1 Grafiikasta

On hyva pitéda mielessa, ettd suunnittelu on kommunikointia. Vaikka verkkosivu
toimii hyvin, mutta nayttdd rumalta, kukaan ei halua kayttda sitd. (Beaird &
George 2014, 1-2.) Grafilkan on hyva tukea sivun tarinaa ja rakennetta korostaen

sisaltoa. Yksityiskohtiin on aina hyva kiinnittdd huomiota. Hyva suunnittelu ja
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viimeistely on tarkeda, mutta tama tulee yleensa luonnostaan, kun pitdé suunnit-
telusta ja grafiikan teosta. (Cuglieri 2018, 1-2.) Suunnittelun voi aloittaa suunnit-
telemalla paperille pienia grafiikoita: symboleita, ikoneita ja huomiografiikoita ja
tehda niista vedoksia Photoshopissa tai lllustratorissa. Valokuvien on hyva tukea
yrityksen brandia ja sisaltdd. Kuvat tukevat siséltod verkkosivuilla, joten kuvien

valinta kannattaa tehda huolella.

Grafiikan suunnittelussa on hyva ottaa huomioon minka kokoisia kuvia, laatikoita
ja muita graafisia elementteja tarvitaan ja mihin kohtaan, jotta visuaalinen tyyli
pysyy yhtenaisena. Jo ulkoasupohjan rakentamisen vaiheessa laatikoita luota-
essa on hyva muistaa, etta yksinkertainen rakenne on yleensa parempi kuin mo-
nimutkainen. (White 2011, 123.)

Ulkoasupohjassa maarittelin verkkosivun grafiikat ja mita muuta sivuilla tullaan
tarvitsemaan. Tarkoituksena oli kayttaa hyvin vahan kuvia ja keskittya symbolien
ja typografian kayttoon harvojen kuvien tukena. Aloitin grafilkkan suunnittelun et-
simalla inspiraatiota internetistd hakusanoilla: web layout design, fysioterapeutti
ja graphic design. Etsin paljon valmiita verkkosivuja, joissa oli samantyylinen ra-
kenne kuin suunnitelmissani. Joitakin hyvia inspiraation etsintasivuja ovat Pinter-
est ja Tumblr. Myds Googlen avulla voi |6ytaa hyvia inspiraation lahteita tuke-

maan omaa suunnittelua.

5.2 Ulkoasupohja

Beaird ja George (2014, 1-2) kertovat, kuinka han alkaa ensin piirtelem&én mah-
dollisia ulkoasuja paperille. Taman jalkeen hén valitsee muutamasta teoksesta
miellyttavimman ja siirtyy Photoshopin puolelle kayttamaan rectangular marquee
-tyokalua ja rajaamaan alueet, jotka hén on raapustanut paperille. Paperille suun-
nittelu on hyva tapa aloittaa, kun halutaan ratkaista ongelmia. Se selkiyttdd omia
ajatuksia. Suunnittelu on ongelmien ratkomista. Niita ei voida ratkaista pelkas-
taan vareilla ja varjoilla vaan hyvan pohjan ja selvan ajatusmaailman avulla.
(Cuglieri 2018, 1-2.)

Melkeinpa kaikki suunnittelutyd ja graafinen toteutus tapahtuu Photoshopissa.
Ohjelmalla voidaan rakennella erilaisia versioita sivuista, siirrella ja maaritella
graafisten elementtien paikkoja ja lisata varimaailma tuomaan lisaa tukea suun-

nitelmalle Photoshopin avulla luodaan visuaalinen vedos siitd, milta verkkosivu
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mahdollisesti nayttaisi valmiina. Visuaalisen vedoksen voi nayttaa asiakkaalle,
kun se on valmis ja sitd voidaan muokata asiakkaan toiveiden mukaisesti. Beaird
ja George (2014, 1-2) mainitsevat, ettd tama saattaa kuulostaa yksinkertaiselta,
koska suurimmaksi osaksi suunnittelijat eivat kerro aivan kaikkea, mitd he ovat
suunnitelleet ja vain ani harva suunnitelma paatyy julkisuuteen asiakkaalle asti.
Oletan, etté han tarkoittaa, ettei suunnittelija osaa valttamatta tuoda kaikkia ide-

oitaan esille suunnitelmassaan.

Ulkoasupohjan tekovaiheessa maaritelladn myos kaytettavat fontit. On hyva
tehda selkeitd ratkaisuja typografian osalta. Ikina ei tulisi kayttdd enempdaa kuin
yhta tai kahta erityyppista fonttia verkkosivuilla. Ei kannata pelata fontin koon
muuttamista tai tyylien kayttamista. (Cuglieri 2018, 1-2.) Varimaailma on hyva
pitdd minimaalisena ja yksinkertaisena. Kirkkaat vérit saattavat lisata visuaalista
viehattavyytta, mutta tasapainon on oltava kohdallaan. Suuret kontrastit vareissa
saattavat tehda tekstin lukemisesta vaikeaa. (Chapman 2018.) On hyva tehda
useita prototyyppeja, kunnes loytyy oikeanlainen tie ja hyvannakdinen ulkoasu-

pohja.

5.2 Yrityksen ulkoasupohja

Yrityksen ulkoasupohjassa maarittelin verkkosivun tyylin, varimaailman ja grafii-
kan. Ulkoasupohjassa ndkee verkkosivujen rakenteen visuaalisesti, joka helpot-
taa ja auttaa minua ndkemaan mita voisin tehda viela ja mika toimii ja mika ei.
Lopullisesta versiosta on helpompi ndhda, milta verkkosivu tulee nayttaméaan val-
miina ja tama auttaa koodauksessa. Ulkoasupohjasta irrottelin grafiikat, joita en

ollut tehnyt erikseen kuten menu-otsikko ja tekijanoikeudet.

Ulkoasupohjissa pyrin luomaan yksinkertaista ja selke&a ilmetta yrityksen sivuille
ja asettelemaan kaikki paikalleen ennen verkkosivujen luomista valmiiksi, etté
nain sopiiko luomani grafiikka elementit, typografia ja varit toisiinsa. Loin sivujen
rakennesuunnitelman mukaan rakenteen, jonka paalle kerasin grafiikkaa ja typo-
grafiaa Adobe Photoshopissa. Pydrittelin kuvia edes takaisin, sovittelin asioita
keskenddn. Ensimmaisessa vedoksessa ulkoasu on hyvin riisuttu, eika tassa vai-
heessa ollut yrityksen logo viela valmis, joten pistin logon paikalle otsikon, jotta
nakee helpommin, missé logo sijaitsee valmiissa ulkoasussa (kuva 5). Kaytin ul-

koasupohjassa tassa vaiheessa viela hylattyd tehostefonttia Lemon Tuesday
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(kuva 10).

Hinnasto

Esittely

,,H vosel

i
at,

ec tellus libero, sodale

©® Saija Virkki2018
Ulkoasu & Grafiikka

All rights reserved

Kuva 5. Ensimmainen ulkoasupohja.

Naytin ensimmaisen vedoksen asiakkaalle, ennen kuin lahdin tekemaan lisaa
muutoksia ulkoasupohjaan, koska ensimmaéinen vedos ulkoasupohjasta oli hyvin
tylsa ja ndkymaton. Se oli vain kokeilu siitéa, miltd sivut nayttaisivat vareineen,
grafiikoineen ja typografioineen. Yrittaja piti vareista ja asetelmasta, mutta sivut
kaipasivat viela lisda ilmetta. Lahdin siitd, etta sivut kaipaavat ainakin taustaku-
van tai jotain taustagrafiikkaa, jotta sivu ei olisi kovin tyhjanoloinen ilmavan suun-

nittelun vuoksi.

Tassa vaiheessa valittu tehostefontti Manksa (kuva 8) paasi mukaan. Tein taus-
takuvan ja pistin logon, joka ei ollut valmis versio, mutta oli saatava naytt6 asiak-
kaalle milta logo nayttaisi sivuilla omalla paikallaan. Taustakuva, oikeanlainen ty-
pografia ja lopulliset grafiikkaelementit toivat oikeanlaista ilmettéa ulkoasupohjaan
ja asiakas antoi myonteisen paattksen valitusta ilmeesta ulkoasupohjassa (kuva
6).
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@Tmi Taru Heinild

Hinnasto

Esittely
Yhteys

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec tellus libero, sodales quis mollis at,
aliquet eget nunc. Donec vulputate ex tincidunt risus imperdiet iaculis. Quisque rhoncus porta dolor,

a condimentum magna auctor eu. Vivamus ullamcorper, lorem eu venenatis luctus, turpis lacus finibus
elis, quis rutrum elit odio eu sem. Ut rhoncus luctus risus, id tincidunt nisi elementum nec. Duis eu
posuere ante. Ut sagittis leo et odio rhoncus faucibus. Morbi ullamcorper libero at ex vehicula cursus.
Nunc at placerat eros. Suspendisse varius rutrum lacinia. Etiam luctus nulla velit, eget iaculis metus
hendrerit nec. Morbi a magna ut magna malesuada interdum. Curabitur cursus felis id magna placerat,

Saija Virkki2e1s ac vehicula eros fringilla. Integer ac sapien blandit, aliguam arcu congue, tempus nunc

Ulkoasu & Grafiikka
All rights reserved

Kuva 6. Valittu ulkoasupohja.

5.4 Thumbnail-kuvat

Tein verkkosivuille grafiikaksi thumbnail-kuvia, jotka tdssa tapauksessa ovat He-
voset ja Ihmiset -kuvat, joita voi klikata paastakseen eteenpain sivuilla. Kuvat si-
joittuvat sivun etusivulle. Halusin thumbnail-kuvista selkeat ja ymmarrettavat,
jotka toisivat lisda ilmetta sivuille. Thumbnail-kuvat voidaan kuitenkin myéhem-
min vaihtaa toisenlaisiin kuviin tai kuvaan, jos tarve tulee. Aloitin kuvien luomisen

maskaamaalla hevosen ja ihmiset tausta pois Adobe Photoshopissa (kuva 7).

Kuva 7. Taustasta irrottaminen.

Irrotin henkilot ja hevosenpaan taustasta irti, jonka jalkeen tallensin kuvat png-
tiedostomuotoon ja avasin ne Adobe lllustratoriin. Illustratorissa muunsin kuvat
vektorigrafiikaksi (image trace). Halusin myos valkoisen taustan pois nékyvista
eli laitoin image trace -asetuksista paalle valinnan ignore white. Saadin muutok-
sen yhteydessa, kuinka paljon yksityiskohtia kuvassa sailytetdan. Halusin, etta
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kuviin jaisi vahintdénkin selkea muoto hevosesta ja ihmisista. En pienentanyt ku-

via, koska kuvan koko on helpommin maariteltavissa vektorimuunnoksen jalkeen.

Muutin elementtien varia varipaletin mukaan suunniteltuihin vareihin ja kirjoitin
kuviin tekstit: hevoset ja ihmiset. Ensimmaisissa thumbnail-versioissa paadyin
taustan osalta vaaleanharmaaseen, mutta elementit eivat erottuneet kunnolla
taustasta ja sivuilla ne olivat turhankin tylsan nakoiset. Lemon Tuesday -fontti
(kuva 18) ei mydskaan ollut yhtenédinen ajateltujen leipatekstin fonttien kanssa,
eika tuonut oikeaa tunnelmaa. Thumbnail-kuvat ovat kooltaan 932 x 597 pikselia
(kuvat 8-9).

Kuva 8. Hevoset thumbnail versio 1.

Thwtisel

Kuva 9. Ilhmiset thumbnail versio 2.

Ensimmaisen ulkoasupohja vedoksen (kuva 5) yhteydessa kaytin ensimmaisia
versioita thumbnail-kuvista. Kuitenkaan nama thumbnailit eivat olleet oikeanlai-
set, joten lahdin viimeistelemdan ja parantamaan thumbnailit tummentamalla
taustaa, ja vaihdoin tekstien fonttia Manksa-fontiksi (kuva 16). Thumbnailien ele-
mentit erottuvat heti paremmin taustasta ja ponnahtavat paremmin esiin etusi-
vulla (kuvat 10-11).
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e

Kuva 10. Hevoset, valmis versio.

Kuva 11. Ihmiset, valmis versio.

Paatimme kuitenkin luopua lopulta yrittdjan kanssa kahdesta yksittaisesta ku-
vasta etusivulla, jotka veisivat kahdelle sivulle. Halusin nain yksinkertaistaa kayt-
toliittymaa ja vahentéa sivujen lukumaaraa, jotta saataisiin vielda kompaktimpi ko-
konaisuus sivuille. Tein uudenlaisen thumbnailin sivuille, joka selkeyttaisi yrittajan
toimintaa, mutta pidin kuitenkin jo suunnittelemani kuvat ja kaytin niitd hyodyksi.
Lopputulokseksi tuli kuva, joka lisda sivujen ilmetta ja tuo selkeytta. Yrittaja halusi
myds poistaa sanan hevoset ja yleistaa, ettd han hoitaa kaikenlaisia elaimia eika
vain hevosia (kuva 12).

Kuva 12. Thumbnailin lopullinen versio.
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5.5 Taustakuva

Suunnittelin sivuille valokuvataustakuvan valittuun ulkoasupohjaan (kuva 6).
Muokkailin valokuvaa Photoshopissa, ettei se olisi lian tumma tai veisi kaikkea
huomiota sivuilla. Kuitenkin pyrin siihen, etta taustakuva toisi lisda nakyvyytta si-

vuille eika se olisi niin tyhja (kuva 13).

Kuva 13. Taustakuva.

Tein kuvasta tason, jonka jalkeen muutin tason lapinakyvyytta niin, etta tausta
paasi kuultamaan kuvan lapi (Iapinakyvyys 15 %). Asetin kuvan taustalle valkoi-
sen varin, jotta kuva kuitenkaan ei olisi lapindkyva, vaan ettd se vaalenisi. En
muokannut kuvaa tdman enempéada, vaan pienensin kuvan kokoon 1 920x1 080
pikselia ja kaansin kuvan ylosalaisin. Lopullinen tulos nayttaa haalealta taustalta,
joka piristda ulkoasun ilmettd huomattavasti (kuva 14).

Kuva 14. Valmis taustakuva.
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6 Typografia

6.1 Lyhyestitypografiasta

Typografia on merkittava osa graafista suunnittelua. Useasti kun puhutaan typo-
grafiaan liittyvasta suunnittelusta sekd sommittelusta, silla viitataan l&hinna teks-
tiin, kirjasintyyppeihin, kirjainten asetteluun ja varistykseen. Typografiaa kayte-
taan, kun halutaan kirjoitetulle kielelle halutunlainen visuaalinen muoto, joka te-
hostaa muun muassa markkinointia. Hyvia syita typografian kaytt6én on, etta
saadaan helpotettua viestin valittdmistd oikeanlaisesti eteenpdain. Teknologian
kehityttya typografia-sana on saanut paljon uutta merkitysta, mutta alkuun se oli
l&hinn& kirjainmerkkien suunnittelua. (Toivanen 2015.)

Beaird ja George (2014, 4) kirjoittavat, etta kirjainten tyylit ja valit kirjaimien valilla
ovat monen aikakauden tutkimisen ja harjoittelun lopputulosta. Itse termi typogra-
fia on perdisin kreikan kielen sanoista typos (muodostaa) ja graphein (kirjoittaa).
Typografia on satoja vuosia vanha tekniikka ja taiteenlaji. Fyysisessa tai digitaa-
lisessa muodossa olevaa kirjallista materiaalia luodaan typografian avulla. Typo-
grafia sisaltaa kirjasintyylien, pistekokojen, rivikorkeuksien ja -pituuksien seké va-
listyksien ja varien kanssa tekemista. Tarkoitus on kuvata tekstuaalisessa muo-
dossa olevaa informaatiota helppolukuisella ja visuaalisesti esteettisella tavalla.
(Laak 2006.) Minusta kuitenkin on tarkeamp&& muistaa, ettd kirjainten turha
muuttelu, harkitsematon typografian kaytto ja liiallinen mittasuhteiden muuttami-

nen vaikuttavat heti luettavuuteen ja visuaalisuuteen.

6.2 Kirjaintyyppi

Kirjaintyyppi tai kirjainlaji tarkoittaa kirjainten ulkomuotoa, siis tyyli&, jolla kirjain
on suunniteltu. Kuitenkin nykyaan puhumme sanasta fontti, kun puhumme kir-
jaintyypeista. Fontit on karkeasti jaettu niin sanottuihin paatteellisiin (serif) ja
paatteettomiin (sans-serif = ilman paatetta). 1800-luvun lopulle asti kaytettiin paa-
teviivaa kirjaintyypeissa ja tuolloin kehiteltin ensimmaiset paateviivattomat Kkir-
jaintyypit eli groteskit. Nykyaan kaytetddn kumpaakin tyylia sujuvasti rinnakkain
ja kummallekin tyypille l6ytyvat sopivat ja omat kayttokohteensa. (Janatuinen
2014.)
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#1 Kirjaimen anatomia
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Kuva 15. Kirjaimien anatomia, kuvankaappaus (Janatuinen 2014).

On kuitenkin paljon erilaisia fonttityyppejd muun muassa tasalevyinen monos-
pace, jota kaytetddn ohjelmakoodin esittamiseen. Kuitenkin verkkosivuilla kayte-
taan tavallisimmin paatteellisia ja paatteettomia fontteja (Laak 2006). Ydinfontit
(core fonts) maaritellaan turvallisiksi perusfonteiksi, joita on turvallista kayttaa
verkkosivuilla. CSS-tyylimaarittelyilla on mahdollista maarittda vaihtoehtoisia
fontteja. Ydinfonttien ulkopuolisiakin fontteja melko turvallista kayttaa. On kuiten-
kin muistettava tarjota vaihtoehtoja sekd maarittdd vaihtoehdoksi geneerinen
fonttiperhe (serif, sans-serif ja niin edelleen). Taméa mahdollistaa sen, etta jarjes-
telmd nayttda oikean tyyppisen oletusfontin, mikali typografian maéaarittelemia
fontteja ei 0ydy. (Laak 2006.)

Fonttien kokoa, kaltevuutta, leveytta tai paksuutta (kirjainmuotoja eli boldaus, kur-
siivi ja niin edelleen) voidaan muutella. Pienetkin muutokset typografiassa voivat
muuttaa merkittavasti sanan vaikutusta ja tulkintaa. Kun sanan “STOP” fontiksi
valitaan sellainen tyyliltdan, joka on paksu, jykeva ja sana kirjoitetaan isoilla kir-
jaimilla ja isolla fonttikoolla on sana voimakas. Kun valitaan fontti, joka on kevyt
ja vahemman jykeva ja kirjoitetaan pienin kirjaimin sana “stop”, tulkinta muuttuu.
(Smashing Magazine 2013, 4.)
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6.3 Typografiset valinnat

Halusin luoda typografialla helppolukuisuutta ja selkeyttd, mutta samalla tuoda
lisda ilmetta sivuille, ottaen huomioon kayttajaryhman. Sivujen typografiassa paa-
dyin selkeisiin fontteihin ja maarallisesti kahteen tyyliin (paitsi logossa). Tehoste-
fonttina kaytin Manksa-fonttia (kuva 16). Tehostefonttia kaytin navigaation menu-
tekstissa ja thumbnail-kuvissa. Tehostefontin tarkoituksena oli tuoda jo vahéaisten

grafiikkaelementtien kanssa lisda ilmetta.

o

Kuva 16. Tehostefontti.

Suunnitelmissa oli kayttaa leipatekstissa eri fonttia, mutta koodausvaiheessa
huomasin, ettei fontti toimi kaikilla selaimilla tai koneilla, joten p&adyin fonttiin Ca-
libri. Jos Calibri ei toimi, niin maarittelin San Serifin eli sivun teksti naytetaan se-
laimen oletus paatteettomalla fontilla, esimerkiksi Windowsissa Arial ja Macilla
Helvetica (kuva 17). Samaa fonttia kaytin navigaatiopalkissa. Otin huomioon
kayttajaryhmat ja ikgjakauman leipatekstin fontissa ja sen kirjasinkoossa, jotta se
olisi luettavaa isona ja olisi selke&d, eika olisi raskasta silmille. En kuitenkaan
halunnut tavallista Arialia taikka paatteellista fonttia, joten tamankin vuoksi paa-

dyin Calibriin.

sans serif
Calibri
Calibri
Calibri
Calibri
Calibri

Kuva 17. Leipatekstin fontti.

Thumbnail-kuvia tehdessani kaytin erilaista tehostefonttia versiossa 1 kuin lopul-
lisessa versiossa (kuvat 10-12). Syyna vaihtamiseen oli l1&ahinna se, ettei Lemon
Tuesday -fontti nayttanyt hyvalta ja sopivalta sivujen lopulliseen ilmeeseen (kuva
18). Fontti oli liian rauhaton eika luonut oikeaa henkea sivuille ja ei ollut tarpeeksi
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hyva fontti.

Lewjow, Tuegday

Kuva 18. Hylatty tehostefontti.

7 Logon suunnittelu

7.1 Logo jaBrandi

Otin logon suunnittelun yhdeksi paateemaksi opinnaytetydsséani, koska se on yksi
tarkeimmista vaiheista yrityksen visuaalisen ilmeen luomisessa. Logo maarittelee
yrityksen, yrittajan ja tuotteen ilmeen. Logo nékyy ensimmaisena ja siihen kiinni-
tetdan ensimmaisena huomiota. Yrityksen logo ja brandi kulkevat kasi kadessa.
Brandi on osa yrityksen tarinaa ja kertoo muun muassa arvoista, joita yritys edus-

taa. Logo on imago, josta yritys tunnistetaan. (Bluesodapromo 2013.)

Logon suunnittelu voidaan aloittaa tutkimalla muiden samankaltaisten yritysten ja
yrittéjien logoja. On hyva tutkia ja etsid inspiraatiota visuaalisista ratkaisuista,
joita muut ovat kayttaneet ja luoda jotain erottuvaa ja omaperaista. (Carson &
Airey 2018, 1.) Logon on hyva tukea yrityksen tai yrittajan brandin viestia, jotta
se on tunnistettavissa heti, kun sen nékee. Logo luo yritykselle kasvot ja pidem-
man paalle antaa brandille pidemman elamén. On jarkevaé tehda monta vedosta
logosta ja kehittaa sitd rauhassa pikkuhiljaa valmiiksi. (Bluesodapromo 2013.)
Asiakas valitsee ehdotuksista itselleen parhaiten sopivan logon, jonka pohjalta

paatimme, milta lopullinen logo néytti.

On tarkedéa valita oikea fontti kuvastamaan tarkoitusta ja oikeaa henked. Logon
suunnittelu on osa typografiaa, johon olen panostanut. Fontit ovat erilaisia tyylil-
tdén ja saattavat antaa erilaisia mielikuvia logon nékijélle. Fontin ei kuitenkaan

kannata olla liian vaikealukuinen, jotta yrityksen nimi tulee selkeasti esille.
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Erilaisia fontteja ei kannata olla kuin yhdestad kahteen. Logon varimaailman on
hyva olla tunteita heréattava tai huomiota herattdva muutaman vérin kuva. (Carson
& Airey 2018, 2-3.) Varit eivat kuitenkaan saa olla liian kirkkaita ja silmia hairit-
sevia (Bluesodapromo 2013).

7.2 Yrityksen logo

Aloitin yrityksen logon suunnittelun etsimalla vastaavien yritysten logoja ja tutki-
malla, minkalaisia muut ovat luoneet samanhenkisille yrityksille. Tiedan ennes-
taan, etta yrittaja on tehnyt jo pitkdén toitd hevosten parissa, joten halusin tuoda
taman esille logossa. Kadet toistuivat logoissa aika usein. Kadet kuvastavat hoi-
tamista ja parantamista. Logossa tuli nédkya myos yrityksen nimi, koska tama kor-
vaa sivujen otsikon. Tein erilaisia vedoksia logosta, kaytin erilaisia fontteja ja va-
reja. Otin huomioon logon suunnittelussa, etté logoa voi huoletta tulostaa ja pai-
nattaa, eli tein siita riittdvan ison ja suunnittelin sen niin, etteivat varit ole liian

haaleita ja erottuvat minkalaisesta taustasta tahansa.

Piirsin logoon kéadet, ja kaytin hevosen paata, jonka olin aikaisemmin irrottanut
Photoshopissa taustasta. Taméan jalkeen muutin kuvan grafiikaksi lllustratorissa
Image tracen avulla. Suunnittelin logon lllustratorissa kayttden tavallisia tydka-
luja. Yhdistin kadet ja hevosenpéaan piirtamalla ympyran niiden ymparille luoden
maskin, joka peittaa kaiken ympyran alueen ulkopuolelle menevan grafiikan. Tein

logosta useita eri versioita, joista lopulta paadyimme yhteen (kuvat 19-22).

% Tt Taun el

Kuva 19. Logon versio 1.

& oot Tarw. Meimili

Kuva 20. Logon versio 2.

%Tmi Taru Heinild
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Kuva 21. Logon versio 3.

‘ETmi Taru Heinila

Kuva 22. Logon versio 4.

Logon versioissa yksi ja kaksi (kuvat 18-19) halusin tuoda esille hempeytta, peh-
meyttd ja tukea yrityksen brandia kaunokirjoituksella. Kuitenkaan fontit eivat tun-
tuneet sopivilta asiakkaalle, vaikka han kovasti pitikin sen tyylisista fonteista. Loin
myds pari logoa Helvetica-fontilla (kuvat 21-22). Yrittdja ihastui kuitenkin logover-
sioon nelja (kuva 22), jota lahdinkin kehittdm&an pidemmalle. Versio nelja koki
monia muutoksia pitkin matkaa ja lahinnd logon kuvan kasien vareja varioitiin.
Ensin kokeilimme vaaleanpunaisia kasida, mika todettiin huonoksi, koska se ei

tuonut hyvin esille logon tarkoitusta (kuva 23).

‘HTmi Taru Heinilo

Kuva 23. Logo 4:n varivaihtoehto 1.

Pinkin version jalkeen testattiin kirkkaanvaaleanvihred, joka taasen ei soveltunut
painettavaksi lilan kirkkaan vérin vuoksi eikd erottunut sivujen taustasta eduk-
seen. Samalla yrittdjan toiveiden mukaan suurensin kasia, jotta ne erottuisivat
paremmin. Tama kuitenkin loi efektin, ettd kuvassa hevosella on siivet eika niin,

ettd kadet pitelevat hevosta (kuva 24).

‘H Tmi Taru Heinild

Kuva 24. Viimeistelty logoversio 2.

Naiden muutoksien jalkeen mietin logoa tarkemmin, piirsin toisenlaiset kadet,
jotka olivat paljon selkeammat kuin edelliset kadet ja muutin yrittdjan toiveesta
niiden varin oljenkeltaiseksi. Vari néakyisi hyvin myds painatuksissa ja tulosteissa
ja erottuisi sivun taustasta. Paddyimme valmiiseen logoon (kuva 25), koska tdaméa

sopisi selkeaan ja yksinkertaiseen imagoon.
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‘ﬁ Tmi Taru Heilnild

Kuva 25. Valmis logo.

Kuitenkin valmiista logosta (kuva 25) ei tullut ilmi, mita yrittaja tekee tyokseen.
Tein vield viimeistellyn version logosta, jonka valitsimme lopulta yrityksen lopul-
liseksi logoksi. Paatin luopua Tmi:sta ja paadyin kirjoittamaan logoon vain Taru
Heinila, ja alaotsikoksi kraniosakraaliterapiaa. Yrityksen logosta tuli selkea ja yk-
sinkertainen kokonaisuus. Yrittajakin piti lopullisesta logosta enemman, joten

paadyimme muutoksien jalkeen siihen (kuva 26).

B Taru Heinila

KRANIOSAKRAALITERAPIAA

Kuva 26. Yrityksen logo.

8 Ulkoasun koodaus

8.1 HTML jaCSS

"HTML eli Hyper Text Markup Language on standardi merkintékieli verkkosivujen
luomiseen. Kielend HTML on avoimesti standardoitu kuvauskieli, jolla voidaan
kuvata hyperlinkkeja sisaltavaa tekstia eli hypertekstia.” (Wikipedia 2018.)
HTML:IIa merkitaan tekstin rakenne eli esimerkiksi, mik& osa tekstista on otsikkoa
ja mika leipatekstia. HTML kuvaa verkkosivujen rakennetta merkinnalla, jotka il-
maistaan koodissa. Selaimet eivat naytd HTML-tunnisteita vaan kayttaa niita si-

vun siséllén tuottamiseen, eli HTML-tunnisteet merkitsevat sisalto kappaleita,
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kuten “otsikko”, “taulukko” ja niin edelleen. Tunnisteet myds edustavat HTML-

elementtejd, jotka ovat HTML-sivujen rakennuspalikoita. (w3schools 2018.)

Mitd paremmin tuntee HTML-koodin perusteet, sitd paremmin valmistautunut on
haasteisiin ja ongelmien selvittdmiseen. On siis hyva tuntea jonkin verran HTML
4.0 —koodistoa (Meyer & Weyl 2017, 1). Eri elementit ovat perusta HTML-doku-
menttien rakenteessa. HTML:ssé& naitd peruselementteja ovat muun muassa: p,
table, span, a and div. Jokaisella naista elementeistad on tehtadvansa. On korvat-
tuja elementteja ja ei-korvattuja elementteja. Esimerkki korvatuista elementeista
on img, joka korvataan kuvatiedostolla. Ei-korvattavia elementteja ovat mel-
keinpé kaikki muut HTML-elementit, esimerkiksi <span>hi there</span>, jonka
sisélla oleva teksti naytetaan. (Meyer & Weyl 2017, 1.) CSS eli Cascading Style
Sheets, kuvaa miten HTML-elementit naytetdan naytolla tai muulla medialla. Eli
CSS:lla maaritellaan grafiikkojen, divien paikat ja toiminta, fonttityylit ja kaikki mita
ei voida HTML.:lla méaaritella. (W3schools 2018.)

8.2 Responsiivisuus ja koodaus

Kun olimme paéasseet yhteisymmarrykseen asiakkaan kanssa siita, milta verkko-
sivut nayttavat graafisesti ja visuaalisesti, paasin verkkosivujen koodausvaihee-
seen. Kaytin omassa HTML-suunnittelussa etsimélla Googlesta jo valmiita verk-
kosivuja, joissa olisi sivupalkki vasemmalla ilman alapalkkia ja ylapalkkia. Kaytin
paljon ohjelmoinnin tukena sivustoja W3schools.com ja csszengarden.com.
W3schoolsin sivuilta 16ytyy ohjeita HTML-koodeista javaan ja CSS:aan, kun taas
CSS Zen Garden-sivusto painottuu vain CSS-koodiin. Kaytin hyvin paljon perus-
HTML-koodia, koska itse sivujen rakenne oli hyvinkin yksinkertainen ja sisallén

osalta rajattu.

Koodasin verkkosivut kayttden Adobe Dreamweaveria, jolla voidaan ohjelman si-
séalla nahda samalla ulkoasu esikatseluna, mik& helpottaa tydskentelyd. Ohjelma
ohjaa koodien kayttda, joten periaatteessa ei tarvitse kuin kirjoittaa pari kirjainta
ja ohjelma tunnistaa, mistad koodista on kyse. Vaikeinta oli saada kaikki divit oi-
keille paikoilleen ja toimimaan oikein, niin ettd koodi toimisi missa selaimessa
tahansa. Varsinkin tekijanoikeudet-kuva oli vaikea saada alas, joten se jai lopul-
lisessa versiossa hieman keskelle navigaatiopalkkia. Mitdan muita suurempia on-

gelmia ei tullut vastaan ulkoasua koodatessa. Oli vaikeuksia tosin saada



28

thumbnail keskelle ruutua, koska se tuli sisalle omaan diviin, mutta sain keskitet-
tya thumbnail-kuvan keskelle. Maarittelin grafiikat ja kaiken tyylittelyn CSS-tyyli-
maarittelyilld, joten HTML:lI& loin vain raamit johon sivujen sisallon voi asetella.

Keskityin tydssani koodaamaan ulkoasun rakennesuunnitelman ja ulkoasupoh-
jan avulla. Maarittelin niiss&, miten tulen koodaamaan sivuista toimivat ja mitéa
elementteja tarvitsin koodauksessa. Pyrin koodaamaan verkkosivut niin, ettd ne
olisivat luettavissa myds pienilta naytoilta esimerkiksi alypuhelimella. Maarittelin
koot lahinn& prosentuaalisesti (%) ja méaarittelin divit skaalautuviksi, joten verk-
kosivut toimisivat hyvin valtaosasta paatelaitteista, joilla voidaan avata verkkosi-
vuja. Verkkosivuista saatiinkin responsiiviset kaikille selaimille. Testasin sivuja
Google Chromella ja 1 920x1 080 resoluutiolla, ja avasin ne kerran Honor 8:lla,
jossa on uusin Android-versio. Testailin ulkoasua pienemmilla resoluutioilla ja ne
toimivat lahes samalla tavalla kuin isommillakin, mutta optimaalisen kokemuksen

sivuista saa maaritellylla resoluutiolla.

9  Yhteenveto

Tein opinnaytteena verkkosivut Tmi Taru Heinilalle, joka antaa kraniosakraalihoi-
toja ihmisille ja hevosille. L&hdimme keskustelemaan ja ideocimaan yhdessa, etta
minkalaiset sivut yrittdja halusi. Keskustelun ja ideoinnin yhteydessa tein pienta
suunnitelmaa. Suunnittelun pohjalta lahdin tekemaan erilaisia ratkaisuja kokeilun

ja versioiden avulla loin toimivat verkkosivut yrittajalle (kuva 27).
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Kuva 27. Yrittdjan sivut selaimessa.

Lahdin ajatusmaailmalla “olen ennenkin tehnyt, kylla mind osaan”. Prosessissa
olen oppinut paljon uutta verkkosivujen teosta, etta asiat sisaltavat paljon enem-
man kuin vain sivurakenteen tekemisen ja siitd suoraan ulkoasun ja grafiikan te-
koon. Tein ensin ilman mitd&n suunnitteludokumentteja ja hyppéasin suoraan si-
vurakenteen tekoon, koska asiakkaalla oli jo valmis nakemys sivuista. Kasikirjoi-
tusta en tehnyt missdan vaiheessa, en tehnyt synopsista ja suunnitteluvaiheen
tarkeité asioita. Tata tyoskentelytapaa olen kayttanyt aiemminkin. Raporttia kir-
joittaessani aloin huomaamaan, minkalainen merkitys itse suunnitteluvaiheella
on ja kuinka paljon siind vaiheessa voidaankaan itse asiassa jo tehd&, ennen kuin

paastaan kunnolla tekemiseen.

Palasin jo verkkosivujen valmistuttua taaksepain tekemaan suunnitteludoku-
mentteja ja totesin, ettd ne olisi ollut hyva tehda alusta asti eika lopuksi. En on-
nistunut mielestani lainkaan suunnittelussa, hyppésin monta asiaa ylitse ja lahdin
suoraan vain tekemaan. Kuitenkin panostin logon ja typografian suunnitteluun
opinnaytetydni aikana ja siihen, etta kokonaisuus tulisi olemaan asiakkaalle mie-
luinen visuaalisesti. Onnistuin luomaan verkkosivut, jotka ovat responsiiviset, yk-
sinkertaiset ja helppokayttoiset yrittdjan nakoiset sivut. Opin, ettei kannata hyppia

vaiheiden ylitse. Hyva suunnittelu parantavaa tyoskentelya.

Suosittelen verkkosivujen teosta kiinnostuneita paneutumaan suunnitteluvaihee-

seen hyvin, ennen kuin ryhdytaan tekemaan paatoksid sivurakenteesta ja
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visuaalisesta ilmeesta. Ideointiin kannattaa panostaa aikaa ja vaivaa, silla se pal-

kitaan lopuksi.
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HTML KOQODI

<!doctype html>

<html>

<head>

<meta charset="UTF-8">

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="tyylit.css" />

<title>Tmi Taru Heinila</title>
</head>

<body>

<div class="sidenav">
<div class="menu"></div>
<a href="asiakkaille.html">Asiakkaille</a>
<a href="esittely.html">Esittely ja hinnasto</a>
<a href="yhteys.html">Yhteys Jja ajanvaraus</a>
<a href="ohjeita.html">0Ohjeita hoitoon tulijalle</a>
<a href="index.html">Etusivu</a>

<div class="div-wrapper"><img src="kuvat/copyt.png"></div>
</div>

<div class="main">

<div class="header"></div>

<div class="kuvat">
<center><a href="asiakkaille.html"><img src="kuvat/
asiakkaille.png"></a></center>

</div>

<p><center>Kraniosakraalihoitoa! Hoidan ihmisi& ja eld&imia. Hoidan
kotona Iittalassa,

mutta teen myds koti-ja tallikdynteja.<br>

Tama vuosi opiskelijahintaan!</center></p>

</body>
</html>
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TYYLITIEDOSTO CSS

@charset "UTF-8";
/* CSS Document */

body {
font-family:

}

.sidenav {

"Calibri™,
background-image:
background-repeat:

sans-serif;
url (kuvat/taustakuva.png) ;
no-repeat;

height: 100%;
width: 240px;
position: fixed;
z-index: 1;
top: O;
left: O;
background-color: #eldee3;
overflow-x: hidden;
padding-top: 140px;
letter-spacing: 0.2em;
line-height: 1.43;
text-align: center;
}
.sidenav a {
padding: 6px 8px 6px 16px;
text-decoration: none;

font-size: 18px;
font-family:

font-variant-
font-variant-
font-variant-
font-variant-

font-weight:
font-stretch:
text-align:

color: #4949%4a;
display: block;
}

.sidenav a:hover {
color: #dc70a2;
}

.main {
margin-left:
font-size: 20px;

240px;

"Andala mono", "Calibri";
ligatures: normal;

caps: normal;

numeric: normal;
east-asian: normal;
normal;

normal;

center;
text-transform:

uppercase;

/* Same as the width of the sidenav */
/* Increased text to enable scrolling */

font-family: "Calibri", sans-serif;
font-variant-ligatures: normal;
font-variant-caps: normal;
font-variant-numeric: normal;
font-variant-east-asian: normal;
font-weight: normal;
font-stretch: normal;

color: #4949%4a;

padding: 20px 20px



}

@media

screen and (max-height: 450px) {

.sidenav {padding-top: 15px;}
.sidenav a {font-size: 18px;}

}

/* LOGO HEADER */

.header {

}

height: 106px;
position: relative;

background-image: url (kuvat/logo22.png) ;

background-repeat: no-repeat;
background-position: center;
padding-top: 0,1%;
padding-bottom: 5%;

/* PIKKU KUVAT */

.kuvat

}
/* MENU

.menu {

}

{

width: 240px;
text-align: center;
display: inline;
position: relative;
padding-top: 1%;
padding-left: 1%;

KUVA/OTSIKKO */

height: 60px;

position: relative;

background-image: url (kuvat/menu.png) ;
background-repeat: no-repeat;
background-position: center;
padding-bottom: 60px;

/* COPYT */

.div-wrapper {
position: relative;
height: 230px;
width: 240px;

}

text-align: center;

.div-wrapper img {
position: absolute;
left: 23%;
bottom: 0;

/* OTSIKKO JA TEKSTIT*/

h2 {

font-style: normal;
font-variant-ligatures: normal;

Liite 2
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font-variant-caps: normal;
font-variant-numeric: normal;
font-variant-east-asian: normal;
font-weight: normal;
font-stretch: normal;

font-size: 30px;

line-height: 1.43;

font-family: "Calibri", sans-serif;
letter-spacing: -0.05em;
word-wrap: break-word;
text-transform: uppercase;
color: #a3blea;

padding-left: 15%;
padding-right: 5%;

font-size: 20px;

font-style: normal;
font-variant-ligatures: normal;
font-variant-caps: normal;
font-variant-numeric: normal;
font-variant-east-asian: normal;
font-weight: normal;
font-stretch: normal;

color: #4949%4a;

font-family: "Calibri", sans-serif;
padding-left: 20%;
padding-right: 20%;

}

/* LINKIT */

a:link,

a:hover

font-size: 100%;

outline: none;
vertical-align: baseline;
background:transparent;

}

a:visited, a:active {
color: #243c51;
text-decoration: none;

}
{

color: #cb6cb6e6;

}
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